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Posudek

Autorka si pro svou bakalafskou praci zvolila aktualni téma propagace a reklamy na internetu —
vyvoj, nové trendy a vyuZiti a to s podtitulem: internetova reklama v kontextu jeji informaéni
hodnoty pro uzivatele. Cilem bakalafské prace je zmapovani aktudlnich trendi v on-line reklamé.
Zkoumdn je vliv reklamy na uzivatele v kontextu informaéni hodnoty a uspokojeni jeho
informacni potieby.

Cela prace je zpracovana v logické struktufe od obecného vymezeni k praktické aplikaci. Autorka
vychazi z definic klasické reklamy a odkazuje se na relevantni legislativu v této oblasti.
Vymezuje také reklamu z hlediska informadni hodnoty pro uzivatele, coZ se pak také dale
projevuje v samotné praci. Déle autorka vymezuje hlavni oblasti reklamy, definuje aktuélni stav a
potencial internetové reklamy a nasledné velmi podrobné charakterizuje jednotlivé typy a oblasti
internetové reklamy.

Pravé velmi podrobny a systematicky popis jednotlivych ndstroji reklamy je velmi silnou
strankou prace. Autorka nejen tyto jednotlivé nastroje popisuje, ale také zkouma z hlediska jejich
vyuzitelnosti a informa¢ni hodnoty. Je ziejmé, Ze se autorka v této oblasti velmi dobfe orientuje a
ma ziejmé také praktické zkuSenosti s nékterymi z reklamnich systému. To je také ilustrovano
uvedenim praktickych prikladt konkrétni spole¢nosti vyuzivajici internetové reklamy.

Snad jen pravé hodnoceni z hlediska informa¢ni hodnoty mohlo byt v praci ponékud koncepénéji
pojato. Napt. formou podkapitol u kazdé oblasti internetové reklamy a zavére¢né kapitoly se
srovnanim informa¢niho pfinosu pro uzivatele podle jednotlivych typl internetové propagace. To
v3ak milZe jiz autorka, v pfipad€ svého zdjmu pokraCovat v tématu, rozvést v praci diplomové.

Také po metodické i formdlni strdnce je prace velice kvalitn€ zpracovana. Autorka vyuziva
riznorodé zdroje, jez vhodné cituje, a sva tvrzeni vhodné ilustruje grafy, tabulkami a v pfilohach
také ukazkami z jednotlivych reklamnich néstroji. Pozitivné je moZno hodnotit také zafazeni
seznamu odbornych pojmi na zavér prace.

Konstatuji tedy, Zze prace spliiuje standard kladeny na bakalaiskou praci a doporucuji ji
k obhajob¢ s hodnocenim ,,vyborné“.
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