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Indikatory kvality zavérecné préce

-]
Pomocny rejstéik pro hodnoceni zdvérednych praci. FRE-- R
Oznatte X, zda pfedloZeni price obsahuje nfZe uvedené znaky. 2| & :8. s
Pokud nebudou obsaZeny klicové znaky Al, A2, prdce by neméla byt doporucena k obhajobé. '§ -§ ,é -é
Znak =
A | Kli¢ové znaky; tivodni &ast
Al Zietelné vymezeni do oblasti $kolského managementu. (Kterych fidicich funkci se to tykd? X
Kterych oblasti manaZzerské price?)
A2 ZAvéredna prace ,,pf.esal.luje hranice* jf:dné konkrétni $koly. Jde o objektivni analyzu z oblasti X
fizeni ve §kolstvi (nikoli o shrnuti subjekt. zkuSenosti z vlastni praxe, popis jednoho projektu atd.).
A3 Jasnd a zfetelna formulace tématu a cile price. (Co ma byt ovéfeno, zjisténo, Eeho m4 byt X
dosaZeno, co nového chce autor zjistit?)
B | Dosavadni feSeni problému
B1 Préace obsahuje pfehled n_ézorﬁ vztahu:iicich se k danému tématu na z_ékladé o@bomé literatury; X
akcent na manaZerskou literaturu. (Pfim&feny rozsah pouZitych zdrojii v€etné internetu.)
B2 | Jsou uvedeny odkazy na odbornou literaturu. X
Je zietelné, kde jde o autorsky text a kde o kompilaci; kompilace méd hodnotici nadhled, nejde o
B3 P . X
mechanické vypisky z literatury.
C | Vyzkumna &ast
C1 | Vyzkumn4 &ast se vztahuje k tématu a cili prace. X
2 Stanovepi vyzkumného problému. Spravna formulace hypotéz (pokud typ vyzkumného problému X
umoZziiuje hypotézy formulovat).
C3 | Byly pouzity vhodné vyzkumné metody a néstroje. X
D | Analyticka ¢ast
D1 | Je provedena kvalitni analyza ziskanych faktd a vidajt. X
D2 Interpretace z_i iSt&nych vysledki je dostate¢ng analytickd, nejde jen o komentované vyjadieni X
¢iselnych tdaji.
D3 | Interpretace vyzkumu umoZfiuje zpracovani zavéri, doporudeni, vystupii price. X
E | Zav&ry. Pkinos pro sféru Fizenf
Z4véretna &4st hodnoti, zda bylo dosaZeno stanoveného cile price (viz A3). (Zavér price neni
redukovén jen na vysledky a interpretaci vyzkumu, na potvrzeni {i vyvriceni hypotéz.)
E2 Vystupem price je material vyuiiteln)’/. pro Fizeni ve $kolstvi: doporueni, ndvrhy, metodické X
postupy, pfiru¢ka, manudl, vymezeni rizik...
E3 | Price obsahuje adresné vyjddfeni, kde a jak ji 1ze vyuZit v prici Hdictho pracovnika. X
E4 Vystup price je obecn& vyuZitelny pro oblast fizeni ve Skolstvi — $kolsky management. Jde X
skute¢n& o odborng fundovany material vedouci k rozvoji uréitého tseku Fizeni 3kolstvi.
F | Prezentace (formalni uroveii prace)
F1 Uplnost obligatnich ndleZitosti — jazykov4 trovefi, dodrZeni formalnich nileZitosti a struktury X
(tituln{ list, &estné prohl., resumé, kliova slova, obsah...), grafickd a typografick4 droven préce...
F2 | Resumé obsahuje stru¢ny souhrn feSenych a zjisténych skute¢nosti (nikoliv zkrdceny obsah). X
F3 | Bibliografie dle platné normy. X




Klady priace:

Autor zavéreéné bakalaiské prace zvolil metodicky spravny postup, pilotné ovéfil sviyj
dotaznik na 20 ZUS. Préce je logicky ¢lenéna, v Givodu jsou spravné stanoveny cile celé
zavérecné bakalaiské prace a cile vyzkumu. V zdvéru price jsou srovnany vysledky prace a
zavére¢nd tvrzeni s Gtvodem, obé€ &ésti préce jsou v souladu.

Prace miZe ostatnim zdjemciim o danou problematiku se orientovat a inspirovat, coZ
povaZuji za dilleZité zejména v oblasti ZUS, kde je patrnd ¢ast4 tendence podcetiovani
marketingovych a manaZerskych principt.

Nedostatky prace:

(Nedostatky prdce koresponduji s absenci poZadovanych znaku; konkretizujte pro text prdce.)

Prace casto sklouzava do obecné roviny. Autor nespravné pouZzil termin hypotéza (str. 34),
v tomto piipadé se o hypotézy nejednd. Navic tvrzeni €. 4 neni smysluplné sestavené (trh
reaguje na zmeény prostiednictvim trhu...). V praci se objevujf stylistické a terminologické
nepiesnosti.

Prace ma pfili§ obecné pojaty zaveér.

Praci k obhajobé

doporucuji s vyhradami

Doporuceni a otdzky pro obhajobu:
1. Kterou konkrétni literaturu doporudite fediteli ZUS - zdjemci o uvedenou

problematiku, z jakého konkrétniho divodu, pfipravte pfiklady z textu.

2. Ve které oblasti marketingu ZUS citite nejveétsi rezervy, navrhnéte feSeni.

V Praze dne 14. kvétna 2010 o / J
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