POSUDEK vedouciho bakalarské prace

Jméno studenta: Linda Eliasova

Téma prace: Projekt marketingové komunikace Mezinarodniho festivalu
outdoorovych filmu

Cil prace: analyzovat dosud pouzivanou marketingovou koncepci, zpisob
komunikace a PR aktivity Mezinarodniho festivalu outdoorovych filmi s ohledem na
cilové skupiny a typ akce

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimeérné prumérné nadprimeérné
- vstupni udaje / jejich zpracovani  podprumérné prumeérné nadprumérné
- pouzité metody podprumerné prumeérné nadprumeérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici
IStupen spinéni cile prace Vyborné
ISamostatnost pfi zpracovani tématu Velmi dobre
Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou - citace Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tématické analyzy Vyborné
Uprava prace-text-grafy-tabulky Vyborné
Stylisticka uroven Velmi dobie

Prakticka / teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

Podprimérna prumérna nadprumérna

Otazky k obhajobé

Predlozila jste vysledny projekt marketingové komunikace predstavitelim agentury Seven
days? Jaka byla jejich reakce? Upravi organizatofi MFOF budouci marketingovou
komunikaci na zakladé Vasich navrhu?

Prace je doporucena k obhajobé.

NavrZeny klasifikaéni stupeni:  vyborné — velmi dobfe v zavislosti na pribé&hu
obhajoby

V Praze dne 30. 4. 2010 Mgr. Jan Sima



