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POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Iméno studenta: Linda Eliasova

Téma prace: Projekt marketingové komunikace Mezinarodniho festivalu outdoorovych
film&i 2010

Cil prace: na zakladé analyzy soucasné marketingové koncepce, zplsobu komunikace a PR aktivit
navrhnout nové u&inn&jsi postupy v jednotlivych oblastech marketingového komunikac¢niho mixu

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimémé priimérné nadprdmeérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimémé primérné nadpriimérné
- pouzité metody podprimérné prlimérné nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici

Stupen spinéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné ;
Prace s literaturou - citace B - vyborné i
IAdekvatnost pouzitych metod ., J‘_ ' o Velmi dobre

Hloubka tématické analyzy N Vyborné

Uprava prace-text-grafy-tabulky Vyborné

Stylisticka uroven - B ~ Velmi dobre

Prakticka / teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpriimérna primérna nadprimérna

Bakalaiska prace je zpracovana na velmi vysoké drovni vzhledem k poZadavkdim, které jsou kladeny
na praci této Grovné. Prace je vysoce kvalitni po vSech strankach, tzn. obsahové, formalni, rozsahové.
Velmi kladné hodnotim pouziti metody rozhovoru a efektivniho vyuZiti poskytnutych materidld. I pres
tyto klady se vyskytuji v praci nékteré nedostatky, ¢i nepresnosti, které viak Ize povaZovat za méné
vyznamné,

V Gvodu je zbytecné a irelevantni vénovat se diivodlim vybéru tématu.
U citace zdrojii u tabulek se uvadi Cislo konkrétni stranky, nikoli pocet stranek publikace.
Str. 12 — 16 — neni vhodné davat do nadpisu rovnou text (v tomto pfipadé citaci).

V zavéru autorka viceméné pouze rekapituluje obsah prace namisto zhodnoceni a doporuceni
nejdlleZitéjsich poznatkd.

U internetovych zdrojé chybi nékteré Gdaje dle normy ISO 690-2.
Stranky piiloh se necisluji, pFilohy jsou k praci pouze ,pfiloZeny", nejsou pfimou soudasti prace.

I pres tyto drobné nepiesnosti vSak autorka odvedla velmi kvalitni praci.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky predpokladate rozpocet alesporn fadové na tuto komunikacni strategii?

2. Jak bude tento rozpocet velky v poméru k celkovym néklad@im na pofadani akce a v poméru
k ocekdvanym pfijmam?




Prace je doporucena k obhajobé.
Navrzeny klasifikacni stupen: Vyborné.
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V Praze dne 27. 4. 2010
Magr. Josef Voracek
oponent bakalarské prace




