
POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jmeno studenta: Linda Eliasova

Tema prace: Projekt marketingove komunikace Mezinarodniho festivalu outdoorovych
filmfi 2010

Cil prace: na zaklade analyzy soucasne marketingove koncepce, zpQsobu komunikace a PR aktivit
navrhnout nove ucinnejsi postupy v jednotlivych oblastech marketingoveho komunikacmho mixu

Narocnost tematu na:
- teoreticke znalosti
- vstupni udaje / jejich zpracovanf
- pouzite metody

podprfimerne prumerne
podprQmerne prumerne
podprumerne prumerne

Kriteria hodnoceni prace - stupne hodnoceni:

Vyborne - velmi dobre - vyhovujfci

nadprumerne
nadprumerne
nadprQmerne

nevyhovujfcf

Stupen splnenf cfle prace

Logicka stavba prace

Prace s literaturou - citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka tematicke analyzy

Uprava prace-text-grafy-tabulky

Stylisticka uroven

Vyborne

Vyborne

Vyborne

Velmi dobre
I

Vyborne

Vyborne

Velmi dobre

nadprfimerna
Prakticka / teoreticka vvuzitelnost zpracovani;

Podprumerna prflmerna

Hodnoceni, pfipominky — prjp. otazky k obhalobe:

Bakalarska prace je zpracovana na velmi vysoke urovni vzhledem k pozadavkum, ktere jsou kladeny
na praci teto urovne. Prace je vysoce kvalitnf po vsech strankach, tzn. obsahove, formalni, rozsahove.
Velmi kladne hodnotim pouziti metody rozhovoru a efektivniho vyuziti poskytnutych materialQ. I pres
tyto klady se vyskytuji v praci nektere nedostatky, ci nepresnosti, ktere vsak Ize povazovat za mene
vyznamne.

V uvodu je zbytecne a irelevantnf venovat se dQvodum vyberu tematu.

U citace zdroju u tabulek se uvadi cfslo konkretnf stranky, nikoli pocet stranek publikace.

Str. 12 - 16 - nenf vhodne davat do nadpisu rovnou text (v tomto pripade citaci).

V zaveru autorka vicemene pouze rekapituluje obsah prace namfsto zhodnoceni a doporucenf
nejdulezitejsich poznatkfi.

U internetovych zdrojfi chybf nektere udaje die normy ISO 690-2.

Stranky prfloh se necislujf, prflohy jsou k praci pouze ,,prilozeny", nejsou prfmou soucasti prace.

I pres tyto drobne nepresnosti vsak autorka odvedla velmi kvalitnf praci.

Otazkv k obhalobe:

1. Jaky predpokladate rozpocet alespon radove na tuto komunikacnf strategii?

2. Jak bude tento rozpocet velky v pomeru k celkovym naklad8m na poradanf akce a v pomeru
k ocekavanym prfjmum?



Prace ie doporucena k obhaiobe.

Navrzenv klasifikacni stupen: Vyborne.
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oponent bakalarske prace


