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Abstrakt

Nazev:

Poradani sportovni akce ,,Moravskotiebovské viceboje v atletice 2009

Cile prace:
Cilem mé prace je popis jednotlivych krokd, které vedly k uspotadani zavodu, analyza

ro¢niku 2009 a odstranéni nedostatku do dal$ich let.

Metody:
Mezi metody, které jsem zvolil, patii SWOT analyza pro rozbor silnych a slabych

stranek a prilezitosti a hrozeb, dale ptipadovou studii.

Vysledky:
Vysledkem této bakalaiské prace by mél byt struény navod, jak usporadat akci
podobného typu a jakym chybam se piipadné vyvarovat.

Klic¢ova slova:
SWOT analyza, sportovni management, sponzoring, potadani sportovni akce, ptipadova
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Abstract

Title
Organization of sporting event ,,Moravska Tiebova’s athletics multicontests” in 2009.

Objective
The aim of my work is description of the steps leading to the contest layout, analysis of

year 2009 and elimination of imperfections in other years.

Methods
To the methods that | have chosen belong SWOT analysis to study the strengths and
weakness, opportunities and threats, as well as case study.

Results
Result of this bachelor thesis should be a brief instruction how to organize similar

events as this one and what mistakes to avoid.

Keywords
SWOT analysis, sports management, sponsoring, organizing sports event, case study,

athletics
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1. UVOD

Jakou roli hraje atletika v ¢eském sportu? Statistiky Letnich olympijskych her,
kterych se Ceské republika zu¢astnila uvadgji, ze z 223 medaili, které ziskala, bylo 31
atletickych. Cili atletika se ze viech olympijskych sporti podilela na zisku medaili vice
nez 10 %, coz v takovém sportu je jisté nezanedbatelné &islo. V soucasné dobé Cesky
atleticky svaz registruje cca 33000 atlett a touto svoji ¢lenskou zédkladnou je na osmém
mistd v poétu 72 svazi sdruzenych Ceskym svazem télesné vychovy a sportu.

Atletika je oznaCovana za kralovnu sportil, a to zcela po pravu, protoze kazdy
sport zni prameni. Toto tvrzeni dokazuje i vysledek ankety Casopisu Wall Street
Journal, kterou sestavovali védci o nejvSestranngj$iho sportovce historie, vyhral ji
Roman Sebrle. Na dalsich prickach byl hra¢ NBA, boxer, hrd¢ NFL, tenista Federer,
atd. Az devaté misto hajil zastupce fotbalu Ronaldinho. Toto ocenéni je jisté velice
dilezité pro dalsi rozvoj atletiky.

Na druhou stranu o desetiboji se fikd, ze je krdlovnou disciplin, coz jenom
potvrzuje vysledek zminéné ankety. Pfed planovanim akce byla zvazovana otdzka, jaké
zavody usporadat, aby naplnily zamér organizatord. Jde-li o praci s détmi, je tieba
Vv jejich brzkém veku rozvijet vSestrannost, pokud s dospélymi, je tieba jim nabidnout
nevsedni zazitek. Jedinym logickym feSenim bylo uspotfadani viceboju, které obsahuji
pro divaky i pro samotné sportovce atraktivni discipliny. Ne kaZzdy ma moZnost hodit si
o§tépem, diskem ¢&i skoéit do vysky, a proto v dob& Spotakové, Sebrleho a dalsich byla

tato forma zavodu optimalnim feSenim.



2. CILE A UKOLY PRACE

2.1. CIL PRACE

Cilem této prace je analyza sportovni akce, ktera se konala vroce 2009 a

pfipadn¢ poskytnuti doporuceni, potiebnych k uspotddani uddlosti podobného

charakteru.

Vysledkem bude postup, celkové hodnoceni a odhaleni chyb, které by mély byt

v roce 2010 eliminovany.

2.2. UKOLY PRACE

o 0o > w

Vyty€ené ukoly v navaznosti na cile prace:

Vymezeni zakladnich pojmii.

Nacerpani teoretickych vychodisek =z literatury zabyvajicich se touto
problematikou.

Provést a vysvétlit SWOT analyzu.

Analyza ptipravy a priab&hu mitinku.

Vyhodnoceni ro¢niku a navrhnout opatieni do dalSich let.

Zamysleni se nad dal$imi ro¢niky.



3. TEORETICKA VYCHODISKA

3.1. ZAKLADNI POJMY

3.1.1. Sport

Sport je u nas povazovan za slozku télesné kultury, ve svété je to k ni pojem
identicky. Nazev se odvozuje od latinského ,,disportare” a starofrancouzského ,le
désporter®, coz v piekladu znamena bavit se. Slovo sport se postupné za¢alo vztahovat
na pohybové cinnosti, vymezené pravidly a provadénymi zavodné, pii kterych
dochazelo k eliminaci slab$ich jedincii. V soucasnosti se sport §ifi pod heslem ,,Sport
pro vSechny“, coz poukazuje na stile se zvétSujici pohybovy nedostatek moderni

civilizace, ustici az v zavazné civiliza¢ni choroby (Sport — Wikipedie, 2003).

3.1.2. Sportovni management

Podle CASLAVOVE (2009) lze management sportu chapat jako zpiisob
uceleného ftizeni télovychovnych a sportovnich svazi, spolkd, klubt, télovychovnych
jednot, druzstev, které alesponl z¢asti akcentuji podnikatelsky orientované chovani. Dale
jde o zptisob fizeni v podnikatelském sektoru vyroby sportovniho zboZi ¢i provozovani

placenych té€lovychovnych a sportovnich sluzeb.

3.1.3. Sportovni manaZer

Sportovni manaZer spojuje dohromady dvé komponenty, kterymi jsou sport a
management. Jeho praci je tak aplikovat zakladni manaZzerské Cinnosti a funkce do
oblasti télesné¢ vychovy a sportu. Charakteristické cCinnosti manazera ve sportu
zobrazuje Tabulka €. 1.

Sportovniho manazera lze charakterizovat takto:

1. manaZer na urovni vedeni sportovnich ¢innosti (vedouci sportovnich druzstev i
jednotlivel ve vysSich soutézich, pfiprava OH, specialisté pro uplatnéni sportu
ve volném case lidi, v pracovnim procesu atd.),

2. manazer na urovni fizeni sportovniho spolku (élenové vykonnych vybort,
sekretafi svazi, vedouci sportovnich stfedisek fizenych arméadou a policii apod.),

3. manazer v podnikatelském sektoru (vyroba sportovniho zbozi, placené

tdlovychovné sluzby, vedouci fitness atd.) (CASLAVOVA, 2009).
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Tabulka &. 1: Cinnosti charakteristické pro sportovni manazery (Céslavova 2000)
Zdroj: Caslavova, 2000

Zakladni
1. Planovani

2. Organizovani

3. Vytvareni

4. Vyber,

5. Kontrola

6. Marketing

7. Finance

8. Pravo

9. Komunikace

Ptiklady aplikace zakladnich ¢innosti
- Strategicky plan rozvoje pfisl. organizace
- Dlouhodoby, sttednédoby, a akt. program
- Strategicky postup manazera pii planovani

- Postupy vyhodnocovani vysledkt
- Uplatnéni metody CPM pii organizovani a

- Vyuziti vypocetni techniky pfi (vrchol.) sport.

- Portfolio metoda pii vyhodnocovani ¢innosti

- Zdokonalovani org. struktury TVS CR (napf-.
- Zdokonalovani org. struktury sport. klubti
- Zkvalitiiovani org. struktury placenych TVS

- Vybér a rozmistovani lidi v placenych TVS

- Ukazatele finan¢ni kontroly TVS organizaci

- Marketing v oblasti placenych TVS sluzeb
- Marketing v podnicich vyrabéjicich
- Marketingova koncepce sport. klubt

- Ptehled o akt. Ekonom. trendech a opatfenich
- Reflexe v hospodaieni spolkil a org. TVS,

- Reflexe danovych, zivnostenskych a dalSich
- Zakony o TVS, stanovy a dalsi normy stat. a

- Ve vedeni lidi v org. TVS (komunikace
- Vyjednavani sponzorskych kontaktti

Specifické ¢innosti
1. Sponzorska ¢innost v TVS

2. Sportovni reklama

3. Transfer hrac¢u a trenéru

4. Znalost usporadani fungovani

norem vrcholnych mezinarodnich

5. Zabezpeceni norem a nalezitosti

6. Problematika ochrany zdravi,
pojisténi a soc. zabezpeceni (z
hlediska pfisl. fyzickych a

pravnickych osob)

7. Kontakty a spoluprace se

3.2. SPONZORING

Sponzorovani ptedstavuje vyznamny specificky prostiedek k zabezpeceni

dostatecnych finan¢nich zdrojl, slouZicich k realizaci zejména kulturnich, védeckych,

charitativnich a dalSich aktivit v riiznych sférdch Zivota spolecnosti. V tomto sméru

necini vyjimku ani télovychovné, sportovni a turistické organizace, spolky, kluby, avSak

i jednotlivci, usilujici o ziskani finan¢nich prostfedki pro jejich mnohocetnou a

rozséhlou ¢innost (CASLAVOVA, 2009).
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3.2.1. Formy sponzorovani ve sportu

Podle CASLAVOVE (2009) rozeznavame nasledujici formy sportovniho

sponzoringu:

©)

Sponzorovani jednotlivych sportovca - nejcastéji ve vrcholovém sportu, kdy
je osobnost sportovce zarukou kvality vyrobkii nebo sluzeb podnikatele nebo
firmy. Vedle vyobrazeni sportovce na produktech jsou provadény i opatfeni na
podporu prodeje, jako jsou autogramiady, hry o zisk apod. Sportovec potom
vetsinou kromée finanéni podpory miize dostat i obleceni, automobil atd.
Sponzorovani sportovnich tymii - Sponzor nabizi ubytovani, dopravu, finance,
protihodnotou od sportovniho tymu je reklama na dresu, autogramiada
sportovci na akcich potadanych sponzorem atd.

Sponzorovani sportovnich akei - Stoupad moznost propagace (programovy sesit,
vstupenky, reklamy o piestavkach apod.), navrhy protivykont byvaji potom
dolozeny ve sponzorskych baliccich.

Sponzorovani sportovnich klubi - klub disponuje sportovci, potada sportovni
akce apod. a tim se zvySuji moznosti, které 1ze nabidnout sponzorovi.
Sponzorovani ligovych soutéZi - Vposlednich letech rozsifena forma
partnerstvi s ligovymi soutéZemi. V CR se jedna zejména o ligy fotbalu a

hokeje.

3.2.2. Sponzorsky balic¢ek

Nabidka pro sponzora je nabidka protivykont, které je manazer (akce, klubu

atd.) ochoten bezprosttedné nabidnout. Mluvime o tzv. sponzorskych bali¢cich.

CASLAVOVA (2009) uvadi, Zze sponzorsky bali¢ek je pisemné dokumentovan a

doloZen urcitou cenou. Pro urceni hodnoty balickli nejsou stanovena Zzadnd cenova

rozmezi. Jedinym kritériem je rozsah a Uroven nabizenych vykoni. Ceny se méni

v zavislosti na velikosti spolku, na rozsahu zc€astnénych partnerd a mnoha dalSich

faktorech.

Jednim z faktord, které utvafeji cenu balicku, jsou i druhy sponzorovani, tedy:

o

Exkluzivni sponzorovani - nejdrazs$i forma, kdy sponzor piebird vSechny
nabizené protivykony.
Hlavni sponzorovani - hlavni sponzor pfejima nejatraktivnéjsi protivykony,

vedlejsi sponzofi potom ty méné atraktivni.
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o Kooperacéni sponzorovani - protivykony jsou rozdéleny mezi vSechny

sponzory.

CASLAVOVA (2009) zmifiuje tyto ptiklady sponzorskych bali¢ktl na sportovni

akci:

o Velky sponzorsky bali¢ek

ohlaseni sponzora pted, béhem a po akci (utkédni atd.),

uvedeni sponzora Vv televiznim spotu,

reklamni panel v zdbéru televiznich kamer,

jedna strana programu sportovni akce je vénovana sponzorovi,

uvedeni sponzora na plakatech a dalSich tiskovinach akce,

4 ks pozvanek pro sponzora na slavnostni zakonceni sportovni akce.

o Maly sponzorsky bali¢ek

ohlaseni sponzora pfi utkani a pti vyhlasovani vitézu,

uvedeni sponzora v programu sportovni akce,

reklamni panel na sportovisti,

2 ks pozvanek na slavnostni zakonceni akce.

3.2.3. Sponzorska smlouva

Finalni fazi celého procesu ziskavani sponzort je podpis sponzorské smlouvy.

Ta by méla obsahovat tyto naleZzitosti:

o

o

Nazev a ucel

Majitelé prav

Druh sponzorovani (titul oficidlni sponzor, titul hlavni sponzor, dil¢i
sponzor)

Katalog reklamnich moznosti

Sestaveni celkového balicku reklamnich moZnosti

Regulace vyuZzivani jména spolku pro vlastni reklamni opatieni
Sponzora

Rizeni exkluzivnich akei v hlavnim sponzorovani

Pocet, druh a reklamni moznosti dil¢ich sponzori

Stanoveni odmén

Doba platnosti smlouvy

13



3.2.4. Nabidka pro sponzora ve sportu

Podivame- 1i se podrobngji na stanovovéani nabidky pro sponzory, lze do ni
obecné zahrnout nasledujici produkty, kterymi se zabyva CASLAVOVA (2009):

o Nabidka sportovnich produkti, kterymi klub disponuje:

- nabidka kondi¢nich cviceni

- nabidka prostor pro sportovni ¢innost zaméstnanci sponzora

- sportovni akce vSeho druhu

- nabidka vykont sportovniho tymu ¢i nabidka jednotlivych sportovcii

- zvlastni akce.

o Nabidka reklamnich produkti:

reklama na dresu a sportovnim obleceni
- reklama na startovnich ¢islech

- reklama na mantinelu

- reklama na sportovnim naradi

- reklama na vysledkovych tabulich

- reklama na drobnych propagacnich prostredcich.

o Nabidka spolec¢enskych ¢innosti az po cilené V.L.P. programy:
- oslavy ¢innosti sportovniho klubu
- Ucast na vyznamnych akcich sezony
- prednostni pronijem 16Zi
- parkovaci prostory

- V.LP. prostory na sportovistich.

o Nabidka image sportu a sportovniho klubu:
- tradice
- rozséhlé plsobeni na populaci
- modernost
- aktivita vSech v€kovych skupin
- zdravotni pfinos

- pohyb v ptirodnim prostiedi.
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3.3. POSTUP PRI REALIZACI SPORTOVNi AKCE

CASLAVOVA (2000) ve své publikaci uvadi jednoduchy standardizovany
soubor navazujicich 10 etap, podle néhoz se muze orientovat kazdy organizator

télovychovnych a sportovnich akeci.

1. etapa - soucasna situace

Ptehled soucasného stavu umozni organizatorovi rozhodnout o cili akce a cest¢,
kterd k nému vede, 1 volbé& prostiedkll a nastroji k jeho uskutecnéni. V ptipadé, Ze cil je
pevné zadan, odhali tato etapa, zda je v silach organizatora tuto akci uskutecnit.

Kontrolni otazka: ,,Jak jsme na tom*?

2. etapa - budouci prostiedi

Je tfeba mit predstavu o tom, jaka rizika akce skryva. Piedvidatelna rizika by
m¢él organizator snizit na minimum a event. pocitat s casovymi a hmotnymi rezervami.
Pti feSeni nepiedvidatelnych rizik by mél dokazat svoji pruznost a invenci.

Kontrolni otazka: ,,Co lze predpokladat®?

3. etapa - nase soucasné moznosti
Predmétem této faze postupu je redlné zhodnoceni svych moznosti a nedostatkd.
Jen tak 1ze predestinovat stupen tispé$nosti.

Kontrolni otazka: ,,Kam az jsme schopni postoupit*?

4. etapa - mozné sméry

Zalezi-1i vymezeni cili akce na organizéatorovi, mize urcit i nékolik cilt, o nichz
se posléze rozhodne, zda budou vSechny vzhledem k pfedchozim etapdm pfedmétem
realizace anebo z nich stanovi vybér, ktery je adekvatni souc¢asnym moznostem. Pozor -
rizné cile vSak mohou vyzadovat i rGzné sméry jejich dosaZeni, nékdy 1 naprosto
protichtidné.

Kontrolni otazka: ,,Kam bychom mohli jit*?
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5. etapa- nase cile
Predstavuje stanoveni cild na zakladé predchozi etapy, jejich strukturu,
hierarchizaci ¢i optimalizaci.

Kontrolni otazka: ,,Kam chceme dospét?

6. etapa- mozné pristupové cesty

V nékterych situacich existuje vice zpisobu, jak dosdhnout vytyceného cile.
Dtive, nez uskutecnime akci, musime zvazit ze vSech hledisek vSechny strategické
varianty.

Kontrolni otazka: ,,Jak tam mtzeme dojit*“?

7. etapa- zvolena cesta strategie
Zhodnoceni uc¢inka a dusledki riiznych moznych strategii umozni zvolit tu, ktera
je celkové nejvyhodnéjsi.

Kontrolni otazka: ,,Co budeme dé€lat*?

8. etapa- program akce

Kdyz organizétor zvolil cile i strategii jejich realizace, miiZze se zabyvat detaily
planu ¢innosti z hlediska co nejlepSiho vysledku. Rozdélit role jednotlivych tcastnik,
stanovit plan akci, ¢asovy rozpis a terminy a zpisob kontroly.

Kontrolni otazka: ,,Jak to provedeme*?

9. etapa- rozpocet

V néavaznosti na ptedchozi etapu je nutné stanovit rozpocet vydajl a piijmu celé
akce. Strana piijml musi vyjadiovat typy finan¢nich zdroji, jejich vysi (napt. poplatky
ucastnikli, vstupné, dotace, dary od soukromych osob, dary od firem apod.). Strana
vydajii musi ucelové podle vSech Cinnosti sportovni akce vyjadfovat druhy vydaja a
jejich vysi.

Kontrolni otazka: ,,Co budeme potiebovat“?
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10. etapa- prehled a kontrola

Aby nedochazelo k nezddoucim a Casto ndkladnym omylim a zpozdénim celé

akce, je tieba kontrolovat prubéh akce a ve vhodny okamzik ucinit zésah, ktery by

eliminoval vykyvy.

Kontrolni otazka: ,,Co z toho vyplyva pro realizaci“?

3.4. MANAGEMENT SPORTOVNI AKCE

Touto problematikou se podrobné ve své knize zabyva SOLOMON (2002),

ktery rozdé¢lil pripravu sportovni akce do osmi oblasti:

o

o

o

Charakteristiky sportovni akce
Rozpocet

Misto konani

Sponzoring

Vztah se zakazniky

Prace s ucastniky

Televizni moZznosti

Usporadani akce

3.4.1. Charakteristika sportovni akce

SOLOMON (2002) tika, ze prvnim krokem pii vytvafeni sportovni akce je

definovat ji. Sportovni akci ur€uje mnoho zakladnich faktort, na které je tfeba pii

potéadani brat ohled. Jsou to:

o

o

o

Utastnici - otazka: ,,Pofadame sportovni akci pro profesionalni nebo amatérské
sportovce? Je to akce dllezitd a vyznamna?“.

Geograficky rozsah - otdzka: ,Ma akce mistni, regionalni, narodni, nebo
mezinarodni charakter?*.

Proces schvaleni - otazka: ,,Ma akce n¢jaky nadiizeny organ?.

Zamér akce - otazka: ,,Délame to kviili zisku, propagaci atd.?*.

3.4.2. Rozpocet

Po tom, co jsou urceny charakteristiky akce, je nezbytné zalit rozvijet jeji

rozpocet. Je nutné se zaméfit spiSe na pfijem, nez na vydaje. Je-li snahou rozpoctu

porozumét, musi se pocitat s tim, Ze vychozi rozpocet nemusi byt stejny jako rozpocet
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kone¢ny. Jakmile udalost zacne ziskdvat svij tvar, pravdépodobné dojde k zjisténi, ze
jisté véci, se kterymi se nepocitalo nejsou podstatné, zatimco jiné, o kterych se
neuvazovalo, jsou nezbytné (SOLOMON, 2002).

Organizatorim pujde predevsim o zlepSeni vzhledu akce, zatimco manazertiim
pijde o maximalizaci ziski. A pravé rozpocet je misto, kde se tyto dva pohledy
stietavaji a je tfeba veédet, Ze manazerska strana ma vétsi vliv nez ta organizatorska. A
talent a cit pro kreativitu d¢la akci GspéSnou, stejné jako si vymezit hranici, za kterouse

nema zachazet. Dilezité je vénovat se vydajtim, piijmim a cash flow.

3.4.3. Misto konani
Sportoveum, sponzorum pii ziskavani opravnéni, pii dohodach s televizemi a

jinymi médii atd. — tém vSem organizatofi musi byt schopni fici, kde se akce bude
konat. Akci lze umistit do celé fady mist. Pokud ma byt zavod piiveden k dokonalosti,
Ize uvazovat o nejkrasnéjSich svétovych pamétihodnostech a pamatkach. Pokud se tak
stane, potom je takika jistotou, ze uz ziskat jiné misto nebude Zadny problém. Nic vSak
neni tak jednoduché.

StéZejni body, které by pro vybér lokality méli byt zohlednény, jsou tyto:

o znalost lokality,

o lokalni historie a tradice,

o geografie,

o doprava a parkovani,

o Vvybavenost,

o moznost sezeni atd. (SOLOMON, 2002).

3.4.4. Sponzori

At uz v dobrém nebo Spatném, podpora sponzort je zivotn¢ dulezitd pro akci
jakékoliv velikosti a je jedno, jedna-li se o udalost v lokalnim nebo celosvétovém
meftitku. I kdyz jsou akce, které striktné odmitaji prevzit jméno sponzora (Wimbledon,
Super Bowl atd.), kazda potiebuje jisty druh sponzoringu, ktery alespon z ¢asti pokryje
podpory, bez jakéhokoliv banneru na hfisti. Ekonomickd realita je pak ale vzdy

pfesvédci, ze sponzoring je nutnost.
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Pokud jsou sponzofi vybirani, méli by si organizatofi nejdiive urcit ty, které
jejich nabidka mize zaujmout. Oslovenim Se je snazi presvédcit o vyhodach, které jim
spojeni s akci muze piinést. Pak jiz nasleduje samotné podepsani smlouvy.

Zde je tteba zohlednit nabidku a Groven sponzoru (SOLOMON, 2002).

3.4.5. Vztah se zakazniky

Neé¢kdo by mezi zédkazniky zaradil sponzory, sportovce, charitativni organizace,
vedouci televize atd. To je jisté dobfie, ale ve vétSiné piipadu se na tyto lidi nahlizi jako
na partnery. Zakazniky jsou v tom, ze od kupuji prava a dalsi zbozi, ale vétSinou se sami
jako zakaznici nedefinuji. Zakaznici jsou predevSim navstévnici akce, ktefi si koupi
vstupenku, obcerstveni, reklamni ptredméty atd. Pravé vetejnost, ndvstévnici, urcuji, jak
je nebo bude akce Uspé$na. Pokud jsou dobii sponzoifi a zazemi, ale presto nikdo
nechodi, je udalost odsouzena k zaniku, pokud nedojde k napravé. Pokud v televizi
trvale klesa sledovanost, té¢zko se v ni piisté udalost objevi.

Zakladem je spravna komunikace s ndvstévniky, divaky. Méli by veédét, kde a
jak koupit vstupenky, co ocekéavat, jak se zapojit a kde nakoupit suvenyry. Ceny by
mély byt inosné a zakaznik by mél mit pocit, ze je o n&j zajem, a Ze se rad vrati.

Dulezité je zabyvat se prodejem listkd ¢i volnym vstupem (SOLOMON, 2002).

3.4.6. Prace s ucastniky
V této fazi je tieba sestavit seznam lidi, u které by se méli akce zucastnit. DalSim

ukolem je vyfesit, ¢im je zaujmout. Na profesionalni urovni urcité nestaci pouze ,,prize
money*, zatimco na venkovské pfilaka i hezka trofej. Nezbytnosti je zacit se seznamem
ucastniki.

Na co se zaméfit:

o ucastnické balic¢ky a jiné darky,

o agenti,

o habidka,

o Mmedialni prava.

3.4.7. Televizni moZnosti
S nastupem televize se dramaticky zménilo i postaveni sportu, ktery se v ni

poprvé objevil na stanici NBC v roce 1951. Televizni vysilani za¢ind byt v soucasné
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dobé, s nastupem novych technologii a internetem, postupné nahrazovano. Diive byly
moznosti sportu v televizi minimalni, zatimco dnes je sport jeji plnohodnotnou soucasti.
Otazkou tedy je, co to znamend pro manazera a podnikatele a jak nejlépe vyuzit
moznosti, které televizni vysilani nabizi.

Na co se dfiv ani nedalo pomyslet, je dnes skutec¢nosti. Pro kazdy sport se
zacinaji v televizi a na internetu vytvaiet nova a nova mista, coz ale neznamena, Ze
kazda akce musi mit nutné televizni zastitu. Paklize se rozhodne, Ze je televize potieba,
mél by se vymyslet patiicny distribucni kanal. Zvysuji se tim moznosti na sponzoring,

podporu partnert atd.

3.4.8. Usporadani akce
Do této faze bylo nezbytné absolvovat stovky schiizek, tisice telefonat a velké
mnozstvi vyjednavani.
Cemu vénovat pozornost:
o Ppersondlni zajisténi akce,
o casovy harmonogram,
o priprava mista konani,
o management v den konani akce,
o Management po skonceni akce.
Odmeénou organizatorovi je potom piedev§im spokojenost divakil a ucastnikd,
usmévy ve tvarich, podékovani od sportovcl, pozitivni hodnoceni celé akce a
samoziejme zisk. Organizovani sportovni akce je jako jizda na horské draze, ale jizdou

zabavnou a lukrativni (SOLOMON, 2002).

3.5. LEHKA ATLETIKA

3.5.1. Pojem atletika

Atletika (z teckého athleon) je zakladnim sportovnim odvétvim, které zahrnuje
ptirozené pohybové vlastnosti ¢lovéka, tj. behy, chizi, skoky, vrhy a hody; ptivodné
znamenala boj, zavodéni (Atletika — Wikipedia, 2004).

Atletika zahrnuje rtiznorodé pohybové ¢innosti, jejichZ obsahem jsou pohyby
cyklické, acyklické a smiSené podle charakteru jednotlivych disciplin. Uplatiiuji se pii
ni také zakladni dynamické zakony - jde o ptfechod z klidu do pohybu (start), zménu
sméru pohybu (odraz pii skoku), dokonceni pohybu (doskok). V atletickych
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disciplinach se uplatiiuje pohyb rovnomérny (napf. béh v trati) nebo pohyb rovnomérné
zrychleny ptimocary ¢i rotaéni (napf. vrh kouli a hod diskem). Atletika zajistuje
vSestranny rozvoj a soucasn¢ poskytuje Siroky vybér pro sportovni vyziti. Atleticka
cviceni mohou byt provadéna i v ptirodnich podminkach (louka, les, park), coz zvySuje
jejich emociondlnost a zdravotni vyznam. Jsou soucasti télesné piipravy vétSiny sportl

(Atletika — Wikipedia, 2004).

3.5.2. Hlavni zavodni discipliny
Tabulka €. 2: Hlavni zavodni discipliny
Zdroj: Atletika — Wikipedia, 2004

Sprinty 100 m « 200 m * 400 m

Prekazky 100 metrt prekazek * 110 metrii piekazek « 400 metrl prekazek
Stfedni traté 800 metrd * 1500 metrd » 3000 metra steeplechase

Dlouhé traté 5000 metrt « 10000 metrti « Maratonsky béh

Stafety 4x100 m * 4x400 m

Silni¢ni chiize 20 km ¢ 50 km

Vrhy a hody Hod diskem ¢ Hod kladivem ¢ Hod o$tépem ¢ Vrh kouli

Skoky Skok vysoky ¢ Skok o ty¢i » Skok daleky * Trojskok

Viceboje desetiboj ¢ sedmiboj

3.5.3. Charakteristika podle IAAF
o 100 m - nejkratsi béZecka trat’ pod otevienym nebem, pii které sportovci
dosahuji své maximalni rychlosti. Zavod se piivodné konal na travnatych nebo
Skvarovych povrSich na vzdalenost 100 yarda (91, 44 m). Do roku 1887 se
startovalo ze stoje, kdy si Charles H. Sherrill vyhrabal malé diry, jako podporu
pro sva chodidla a zkusil startovat z pfikréené polohy. Primérmny pocet kroki u
muzil se pohybuje mezi poctem 43-46, u Zen je to potom 47-52.

Rekordy: 9, 58 s - muzi; 10, 49 s - Zeny

o 200 m - tato vzdalenost je obdobou antické vzdalenosti nazvané ,,stadion, ale je
odvozena od mile, konkrétn€ jeji 1/8. V USA se do roku 1960 tato vzdalenost
bchala na rovném useku, do zatacky jen v Evropé a na OH, v jejichZ programu
se 200 m objevilo jiz roku 1900. Sprinter musi zkombinovat béh na 100 m a béh
zata&kou, pii kterém na né&j plisobi odstiedivé sily. Casy na rovnych usecich
byvaly o 3 az 4 desetiny sekundy rychlejsi nez na trati se zatackou.

Rekordy: 19, 19 s - muzi; 21, 34 s — Zeny
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400 m - trat’, kterd je znama jako ,,lidsky zabijak®, protoze je fyzicky nemozné
bézet blizko maximalni rychlosti po dobu delsi nez 30- 35 sekund, kdy se
prechazi na kyslikovy dluh a svalova hmota se zacne zaplihovat kyselinou
mlécnou. Bézec musi mit dobrou zakladni rychlost, umét si rozvrhnout tempo a
ignorovat bolest.

Rekordy: 43,18 s - muzi; 47, 60 s - Zeny.

100 a 110 mpf. - tato disciplina se poprvé objevila v Anglii kolem roku 1830
jako béh na 100 yardua pies tézké dievéné prekazky. V roce 1864 byla upravena
vzdalenost na 120 yardd (109, 72 m) a pocet pickdzek se ustalil na deseti.
Prvotni ptekazky byly pevné zabudovany a zavodnici je preskakovali snozmo,
roku 1895 byly vyménény za typ piekazek ve tvaru ,, T, avSak piekazkai mohl
skopnout pouze tii prekazky. Roku 1935 byl zaveden typ ve tvaru ,,.L“, ktery
eliminoval mozna zranéni. Zeny mély svij prvni zavod vroce 1926 na
vzdalenost 80 metra.

Rekordy: 12, 87 s - muzi; 12, 21 s - zeny

400 mpft. - disciplina vznikla roku 1860 jako béh na 440 yardt s dvanacti
prekazkami. Na OH 1900 byla délka zménéna na 400 m a pocet piekazek sniZzen
na deset. Zeny mély sviij prvni zavod v roce 1971.

Rekordy: 46, 78 s - muzi; 52, 34 s - Zeny

800 m - v této disciplin€ je tfeba skloubit rychlost a rychlostni vytrvalost. Je
odvozena od pil mile a poprvé byla béZena profesiondly v Britanii kolem roku
1830.

Rekordy: 1:41,11 min. - muzi; 1:53,28 min. - Zeny

1500 m - sesterska vzdalenost mile, vznikla na okruhu o délce 500 metri
v kontinentalni Evropé€. Jednd se o klasickou stfedni trat, pii které je dulezita
rychlost, jeji udrZeni a taktika.

Rekordy: 3:26,00 min. - muzi; 3:50,46 min. - Zeny
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3000 m steeplechase - zavod vznikl jako sazka studentli Oxfordu v roce 1850,
ktery mél napodobit zavody koni, v¢etné piekazek a vodnich piikopt a probihal
Vv ptirod¢€. Stejné¢ jako Zokejové méli i1 studenti vahové handicapy. Na OH se
steeplechase objevila poprvé v roce 1900, ve dvou disciplinach, na 2500 a 4000
metrti, vroce 1908 to byly dvé mile (3200 m). V roce 1954 doslo IAAF ke
sjednoceni pravidel a byl ptidan vodni ptikop.

Rekordy: 7:53,63 min. - muzi; 8:58,81 min. - Zeny

5000/10000 m - tyto discipliny jsou metrickou modifikaci béhu na 3 a 6 mil a
nejvice zatézuji lidskou vytrvalost.

Rekordy 5000 m: 12:37,35 min. - muzi; 14:11,15 min. - Zeny

Rekordy 10000 m: 26:17,53 min. - muzi; 29:31,78 min. - Zeny

Maratonsky béh - vymyslel ho Michel Bréal, ptitel Pierra de Couberina, ktery se
snazil ozivit legendu o poslovi Pheidippidovi a byl zafazen na prvni OH
v Athénach 1896. Trasa byla stanovena podle legendarni cesty z Maratonu do
Athén (40 km), kterou Pheidippides ub&hl v roce 490 pt. n. I. V roce 1908 byla
délka prodlouzena na 42 195m, coz bylo zpisobeno prodlouzenim trasy ptes
Windsdorsky hrad pted zraky kradlovny do White City stadium v Londyné&, kde
museli béZci dobihat ptiblizné 2/3 kola do cile.

Rekordy: 2:03:59 hod. - muzi; 2:15:25 hod. - zeny

4x100/4x400 m - stafetovy zavod spatfil svétlo svéta v USA, kolem roku 1880,
jako charitativni zdvod New Yorskych hasici, ktefi si pfedavali Stafetovy kolik
kazdych 300 yardii. Kolik byl nejprve dieveény, pozdé€ji kovovy a mel délku 30,
48 cm. Prvné se Stafetové behy objevily na OH roku 1908 a roku 1912 ve
Stockholmu v délce praveé 4x100 a 4x400 m.

Rekordy 4x100 m: 37, 10 s - muzi; 41, 37 s - Zeny

Rekordy 4x400 m: 2:54,29 min - muzi; 3:15,17 min. - Zeny

Chiize - ve dvanactém a tfinactém stoleti byla zndma tradice anglickych lokaji,
kteti doprovazeli své pany na dlouhych cestach, kdy nahrazovali béh chiizi, coz

bylo inspiraci k vytvofeni chodeckych zavodu, které se prvné konali mezi 1éty
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1775 a 1800 v Anglii. Chiize byla zafazena do programu OH jiz v roce 1908 a
soutasné vzdalenosti v roce 1956. Zenska chiize byla poprvé zaznamenana na
tizemi Ceskoslovenska v roce 1932 v zavodé na 10 km. Zeny v soucasné dobé
zavodi na 20 kilometri.

Rekordy 20 km: 1:17:16 hod. - muzi; 1:25:41 hod. - Zeny

Rekord 50 km: 3:34:14 hod.

Hod diskem - disk se objevil jiz na Antickych hrach roku 708 pinl. a byl
zhotoven z kamene, pozdé&ji bronzu a vazil od dvou do Sesti kilogramii. Roku
1907 doslo k ustanoveni vahy na 2 kg a priméru na 22 cm a o rok pozdé&ji
odhodového kruhu na 2, 50 m. Na prvnich novodobych OH se hazelo
z podstavce. Zensky disk vazi 1 kg.

Rekordy: 74, 08 m - muzi; 76, 80 m - Zeny

Hod kladivem - puvodné se kladivem hazelo v antice za volného béhu, pozdé&ji
jiz z kruhu. Roku 1887 byla stanovena délka struny, zakonc¢ena Gchytem a vaha
7,26 kg. Zeny hazi kladivem o vaze 4 kg.
Rekordy: 86, 74 m - muzi; 77, 96 m - Zeny

Hod o$tépem - za prvniho oStépate je povaZzovan Herkules. V antice se soutéZilo
ve dvou disciplinach- hod na cil a vzdalenost a hod s pouzitim zavésu, o$tépy
byly vyrobeny z olivového dieva, dnes jde prevazné o hlinik. Jeho délka je 2, 60
m a véha 800 gramii, pro muze. Zensky o§tép vazi 600 gramii.

Rekordy: 98, 49 m - muzi; 72, 28 m - zeny

ey ee

ustanovena az kolem roku 1860, odhazovalo se ze ¢tverce, ten byl v roce 1906
nahrazen kruhem. Odhod (vrh) se provadi za pouziti sunu nebo otocky. Véaha
koule ¢ini 7, 257 kg u muzi, u Zen 4 kg.

Rekordy: 23, 12 m muzi; 22, 63 m Zeny

Skok vysoky - tato disciplina nefigurovala na seznamu Antickych her, zato byla

oblibena u Keltd. Prvné se objevila v Anglii v poloviné 19. stoleti a jiz mezi
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prvni pravidla patfil zékaz odrazu z obou chodidel soucasn¢. Za celou dobu se
proslo rliznymi styly, z nichz se v soucasnosti v drtivé vétSiné vyuziva Flop.

Rekordy: 245 cm - muzi; 209 cm - zeny

Skok o ty&i - Rekové, Krétané ¢ Keltové vyuzivali ty¢ ke skoku do dalky.
K vertikdlnimu skoku s jeji pomoci doSlu v 18. stoleti béhem gymnastické
souté¢ze v Némecku. Prvni tyCe se vyrabély z bambusové dieva, dnes se jedna o
pruzny laminat a jejich délka a vlastnosti se odvijeji od schopnosti zavodnik.

Rekordy: 615 cm - muzi; 506 cm - Zeny

Skok daleky - puvodem z Antickych her, kdy zavodnici drzeli v rukou mala
zavazi, kterd za skoku odhazovali, coz mélo zvysit jejich pohybovou energii.
Znovuoziveni této discipliny bylo opét kolem roku 1860. Technika skoku prosla
dlouhym vyvojem a je mozné, ze neni zcela u konce.

Rekordy: 895 cm - muzi; 752 cm - Zeny

Trojskok - ptvodné zRecka, upraven Kelty, Iry na konci 19. stoleti a
AmeriCany, kdy prvni dva skoky probihali ze stejn¢ nohy. Dnes se jedna o hop,
krok a skok.

Rekordy: 18, 29 m - muzi; 15, 50 m - zeny

Desetiboj- Muzska disciplina. Sklada se ze ¢ty disciplin na draze a Sesti v poli,
rozlozenych do dvou dni v tomto potadi: 100 m, skok daleky, vrh kouli, skok
vysoky, 400 m, 110 mpt., hod diskem, skok o ty¢i, hod ostépem, 1000 m.
Umisténi se odviji od poc¢tu nasbiranych bodl za jednotlivé discipliny. Do
programu OH se dostal roku 1912.

Rekord: 9206 bodu

Sedmiboj - disciplina pro Zeny. Nahradil ptivodni pétiboj v roce 1977. Rozlozen
rovnéZ do dvou dnd. Prvni den: 100 mpf., vrh kouli, skok vysoky, 200 m. Druhy
den: skok daleky, hod ostépem, 800 m. Do programu OH byl zafazen roku 1984.
Rekord: 7291 bodu (laaf.org - International Association of Athletics Federations,
1996)
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4. METODOLOGIE PRACE

4.1. SWOT ANALYZA

Tato metoda slouzi k vyhodnoceni silnych a slabych stranek, ptilezitosti a
hrozeb a tvofi ji pocatecni pismena vyraza Strengths (silné stranky), Weaknesses (slabé
stranky), Opportunities (ptilezitosti) a Threats (hrozby). Ma za ukol charakterizovat
silné a slabé stranky ve vztahu k pfilezitostem a hrozbam. Pfednosti a slabiny se
vztahuji k samotnému subjektu, zatimco hrozby a pftilezitosti jsou povazovany za vnéjsi
faktory, které subjekt nemiize ovlivnit (KOTLER, 2007).

KOTLER (2007) rozd€luje analyzu do dvou etap - analyzu externiho a analyzu
interniho prostfedi. Pro analyzu externiho prostiedi (piilezitosti a hrozby) uvadi, Ze
podnikatelska jednotka musi monitorovat kli¢ové sily makroprostfedi (demograficko-
ekonomické, ptirodni, technologické, politicko-pravni a spolecensko-kulturni) a
vyznamné slozky mikroprostfedi (zakazniky, konkurenty, dodavatele, distributory,
dealery), které maji vliv na schopnost docilit zisku spolec¢nosti.

Hlavnim Gc¢elem zkouméni prostiedi je nalézt nové piilezitosti. Dobry marketing
je vmnoha ohledech uménim nalézat a rozvijet pfileZitosti a vydélavat na nich.
Marketingova prilezitost je oblasti potfeb a zajmu kupujicich - existuje zde vysoka
pravdépodobnost, Ze spole¢nost dokédze se ziskem tyto potfeby naplnit.

U analyzy interniho prostfedi (silné a slabé stranky) KOTLER (2007)
poznamenava, Ze jednou véci je nalézat atraktivni prilezitosti a dalsi véci je vyuzivat
jich. Kazda firma potifebuje vyhodnotit své silné a slabé stranky. Je jasné€, Ze firma
nemusi napravovat vSechny své slabé stranky, ani davat najevo radost ze svych silnych
stranek. Je velkym otaznikem, zda by se firma méla omezovat na ty pfilezitosti, které
koresponduji s jejimi silnymi strankami, nebo zda by méla zvazovat 1 ptilezitosti, pro
neéz by musela urcité silné stranky ziskat nebo si je vytvofit.

Tato metoda byla uzita pii vyhodnocovani silnych a slabych stranek, stejn¢ jako
prilezitosti a ohrozeni Moravskotiebovskych zavodu potadanych v roce 2009. Zdrojem
pro vyhodnoceni se staly nashromazdéné poznatky organizatorii a ndzory soutézicich a

divak, ktefi spontann¢é komentovali akci 1 jeji pribeh.
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4.2. PRIPADOVA STUDIE

Podle HENDLA (1997) jde v ptipadové studii o zachyceni slozitosti piipadu,

popis vztaht v jejich celistvosti. Na konci studie se zkoumany piipad viazuje do SirSich

souvislosti. Miize se srovnat s jinymi piipady, provadi se odhad platnosti vysledk.

Ptipadové studie jsou zamétfené na hledani relevantnich ovliviiyjicich faktorti a na

interpretaci vztahti. Jde o to pro dany piipad dojit k pfesnym a hloubkovym zavérim.

Jako typy piipadovych studii podle sledovaného piipadu uvadi tyto:

o

Osobni pripadova studie - podrobny vyzkum jedné osoby, pozornost se vénuje
minulosti, kontextovym faktorim a postojim, které predchéazely urcitou udalost.
Zkoumaji se riizné pficiny, determinanty, faktory, procesy a zkuSenosti, které
ptispély k dané udalosti.

Studie komunity - zkouma jednu nebo nékolik komunit. Popisuji se a analyzuji
vzorce hlavnich aspektii zivota komunity (politika, prace, volny cas, rodinny
zivot atd.) a provadi se jejich komparace. Obvykle se jedna o popis, ale lze
testovat 1 ur€ité hypotézy nebo zkoumat specificky zamétené otazky.

Studium socialnich skupin - zkoumaéni jak malych pfimo komunikujicich
skupin (rodina), tak vétSich difusnich skupin (zamé&stnanecka skupiny). Popisuji
se a analyzuji vztahy a aktivity.

Studium organizaci a instituci - zkoumaji se firmy, Skoly, odborové
organizace. Cile jsou rtiznorodé: hledani nejlepsiho vzorce chovani, zavedeni
urc¢itého typu fizeni, evaluace, zkoumani procesti zmén a adaptace.

Zkoumani udalosti, roli, vztahi - studie se zaméfuje na urcitou udalost.
Zahrnuje napf.: analyzu interakce uclitele a Zdka, konfliktu roli, stereotypd,

adaptace

.Ke konani Moravskotifebovskych vicebojui byla vyuzita ptipadova studie, ktera

zkouma udalosti, role ¢i vztahy. Tato metoda byla pouzita z divodu odhaleni a

popis relevantnich plisobicich faktorti na celou udalost.
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5. ANALYZA ROCNIKU 2009

5.1. MORAVSKA TREBOVA

Moravska Tiebova je nevelké mésto, které mé ptiblizné¢ 11300 obyvatel a jeho
poloha je na pomezi Cech a Moravy v nadmoiské vyice 360 metrti nad mofem.
Moravskd Ttebova byla zaloZzena roku 1257 jako kolonizacni meésto. Nejvétsiho
rozmachu se vSak dockala ve druhé poloviné patnactého stoleti, kdy ziskala ptizvisko
Moravské Athény. Pro svlij ojedin€ly soubor architektonickych klenoti (zamek,
muzeum, klaster, méstanské domy, radnice, kiizova cesta atd.) se Moravska Trebova

stala roku 1980 méstskou pamatkovou rezervaci.

5.1.1. Mésto a sport

Sport v Moravské Tiebové ma dlouholetou tradici, ve mésté se nachazi mnoho
sportovnich oddild, znichz vzeSla celd tada predev§im mladeznickych Cceskych
reprezentantll. Nejvyssi zastoupeni v této kategorii ma atletika a travni lyZovani, ale i
box, Sachy a zésluhou moravskotfebovskych roddku Leopolda Koniga a Romana

Kreuzigera i cyklistika.

5.1.2. Moravskotiebovské viceboje v atletice

Historie téchto zavodl zapocala vroce 2003, kdy byly vymysSleny jako
zakoncCeni atletické sezony pro mistni sportovce. Za misto konani bylo vybrano skolni
htisté 1. ZS, kde se nachazi nova polytanova draha o délce 300 metri. Zasluhou
pedagogického sboru kabinetu té€lesné vychovy patii svymi vysledky tato Skola mezi
nejlepsi zékladni $koly v CR, piedevsim v atletice. Diky tomu je zde velice kvalitni
atletické zazemi, kde neni problém zavody uspotadat. Napad se tykal jednodenniho
devitiboje (vyjma skoku o ty¢i), ktery bude piizptisoben délce drahy a moznosti
startovat i nesportovcim. Tento koncept se zachoval az do dnesnich dnti. V letech 2003-
2008 se soutézilo pouze v kategoriich muzi a Zeny, propagace zavodu probihala formou

jednoho plakatu na atletickém stadionu a verbalné.

Ugast a jeji vyvoj v téchto letech zachycuje Tabulka ¢. 3 a Graf &. 1.
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Tabulka ¢&. 3: Vyvoj Gcasti v letech 2003-2008

Zdroj: Vlastni zpracovani

2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Muzi 14 20 31 24 37 15
Zeny 0 0 3 2 6 1

Vyvoj ucasti v letech 2003-2008

40

35

A
BANIEN

30

25
2 /./
15

AN

10

Poéet zavodniku

2004

2005

2006

2007

2008

—a— MuZi

—8— Zeny

Graf ¢. 1: Vyvoj ucasti v letech 2003-2008

Zdroj: Vlastni zpracovani

Roku 2009 byly zavody uspofadany nové. Pocet kategorii byl rozsifen na 20,

coZ u takovychto jednodennich zavodi nema obdobu, od nejmensich po dospélé, kdy 1

jednim z cila bylo déti s timto sportem sezndmit a podnitit jejich zdjem o n¢&j. Rovnéz

propagaci byla vénovana vétsi pozornost.

5.2. PORADATELE ZAVODU

Jak bylo uvedeno, historie se datuje od roku 2003, kdy v letech 2003-2008 byla

akce pod patronatem mistniho sportovce. V roce 2009 se utvoiil novy realiza¢ni tym,

jehoZz ukolem bylo zacit novou tradici sportovnich udalosti ve mésté. Tento tym tvofili:

o Michael Havlik
o Miloslav Necas
o Petr Keclik

o Miloslava Novakova
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5.2.1. Profil organizatori

Michael Havlik, ieditel zavodu
Narozen: 1.1.1988 v Moravské Trebové
Vzdélani:  1994-2003 11. ZS Moravska Tiebova
2003-2007 SPSE Mobhelnice- poéitatové systémy
2007-dosud Univerzita Palackého Olomouc-Geoinformatika
Sportovni uspéchy: 2., 3. a 4. misto na MCR v atletice, né&kolikandsobny téastnik
finale MCR v atletice
Sportovni oddil: AK Olomouc

A

Obrazek €. 1: M. Havlik
Zdroj: Vlastni

Miloslav Necas, manazer zavodu
Narozen: 27.4.1988 v Moravské Tiebové
Vzdélani:  1994-1999 I1. ZS Moravska Tiebova
1999-2007 Gymnazium Moravska Tiebova
2007-dosud Univerzita Karlova, FTVS
Sportovni uspéchy: 3. a 4. misto na MCR v atletice, 5. misto na MCR ve $plhu na
lang, I. A tiida fotbalového dorostu

Sportovni oddil: Hvézda Pardubice, atletika
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Obrazek ¢. 2: M. Necdas
Zdroj: Vlastni

Petr Keclik, PR manaZer zavodu
Narozen: 13.4.1991 v Moravské Tiebové
Vzdélani: L. ZS Moravska Ttebova
2002-2010 Gymnazium Moravska Tiebova
Sportovni uspéchy: néckolikandsobny mistr Pardubického kraje v duatlonu, ucastnik
Ceského poharu v duatlonu a triatlonu
Sportovni oddil: SK OMT Pardubice, triatlon

Obrazek €. 3: P.Keclik
Zdroj: Vlastni

Miloslava Novakova, Fidici soutéze

Narozena: 5.8.1948 v Jablonném nad Orlici

Vzdélani:  1954-1963 ZS Jablonné nad Orlici
1963-1966 SVVS Vamberk
1969-1974 FTVS UK v Praze

Kariéra: 1974-1978 SOU Moravska Tiebova
9 11. ZS Moravska Tiebova

31



Uspéchy: nékolikandsobna trenérka roku mésta Moravska Trebova, trenérka mistrii

amistryi CR druzstevi jednotlivci

Obrazek ¢. 4: M. Novakova
Zdroj: Vlastni

5.3. CILE ZAVODU

5.3.1. Kratkodobé cile
Mezi tyto cile patii prfedevsim uspésné uspotradani atletického mitinku, ktery se

Vv takovémto méfitku konal poprvé.

Patii sem:
o zajistit financni obnos potiebny k pokryti alespoii minimalnich nékladd,
o  zajistit prondjem stadionu a vnitfnich prostor 1. ZS v Moravské Tiebové,
o Ppozadat hejtmana Pardubického kraje o zastitu,
o pozadat starostu mésta o zastitu a navazat spolupraci s méstem,
o zajistit elektrickou ¢asomiru,
o zajistit adekvatni zvukovou aparaturu a komentatora zavodu,
o zajistit dostate¢ny pocet dobrovolnikli na vypomoc.
o propagaci oslovit obcany celého mésta a ptilehlého okoli,
o ucast 150 az 200 sportovct,
o plynuly chod a dodrzovani ¢asového rozvrhu pii zavodech,
o dodrzovat maximalni bezpecnost zavodniku a divak,

o Spokojenost ucastnikii.

5.3.2. Stfednédobé cile
Mezi stfednédobé cile patii stabilizace zavodu v listiné akci Moravské Tiebové a

vstoupeni do povédomi obéanti a sponzorti.

32



Patfi sem:

O

o

o

vytvofeni stabilniho realiza¢niho tymu a zakladny dobrovolniki,
spolupracovat se sponzory, kteti neprojevili zdjem,

navazat kontakt s novymi sponzory, a to i za hranici mésta,
vytvofit okruh zavodnikd, ktefi se budou radi vracet,

ucast (aktivni nebo pasivni) sportovni hvézdy,

posouvani trovné mitinku vzhiru,

zachovat nizké startovné

rostouci pocet zavodniki

vybudovat z mitinku akci, kterou ve mésté kazdy zna.

5.3.3. Dlouhodobé cile

Dlouhodobym cilem je ud¢€lat z mitinku ojedin€lou akci a konkurovat vétSim a

kvalitn€j§im zavodim.

Patri sem:

o

o

predcit konkurenci,

pravidelna ucast znamych osobnosti (sportovnich, kulturnich atd.),

uvaha, zda neuspotfadat mitink na Ctyfsetmetrovém stadionu za regulérnich
soutéznich podminek,

pfi nejlepsim dosahnout takového tspéchu a véhlasu, ze mésto zvazi vystavbu
méstského atletického stadionu,

vychova mladeze atletikou,

propagace formou rozhlasovych spotd,

bezproblémovy chod.

5.4. FINANCOVANI AKCE

5.4.1. Zdroje financovani

Otazku financovani nebylo nutné v pfedeslych rocnicich fesit. Snahou vSak bylo

v roce 2009 usporadat velky a kvalitni zdvod a ten se bez potifebnych financi neobejde.

Vydaje se s kazdym napadem a vylepSenim zacaly postupné navySovat, az

prevysily planované piijmy ze startovného. V tento okamzik bylo nutné zadat o finan¢ni

pomoc. Jako prvni byl osloven hejtman Pardubického kraje, druhé v pofadi mésto
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Moravska Tiebova, konkrétné jeji starosta. Jako dalsi byly potom oslovovany mistni

firmy a podnikatel¢ a v posledni fad¢ firmy, které se nachazi mimo meésto.

Prvotni rozpocet, ktery byl zaslan do kancelafe hejtmana 20.7.2009 zobrazuje

Tabulka ¢. 4. Rozpocet je jiz doplnén o dotaci, ktera byla ud€lena néasledné.

Tabulka ¢. 4: Planovany rozpocet k datu 20.7.2009

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vydaje

Polozka Predpokladané mnoZstvi Predpokladana

Plakaty 50 ks (25 A3, 25 A4) 850 ,-

Medaile 27 ks, pramér 50 mm 594 - (422)

Medaile 30 ks, pramér 42 mm 360 ,- (4 12)

Emblémy na medaile 57 ks 285 - (a5)

Stuha trikolora 50 metra, Sife 10 mm 135 -

Diplomy 57 ks 570 - (2 10)

Pohar za nejlepsi vykon 2 ks 240 - (4 120)

Stitek na pohar 2 ks 80 ,- (4 40)

Prtiivodce (rozvrh, pravidla,...) 230 ks (A4 ptelozena na pul) | 690 ,- (a 3)

Tri¢ka pro vitéze kategorii s potiskem |9 ks 540 ,- (4 60)

Tricka tcastnicka s potiskem 100 ks 6 000 ,- (4 60)

Vystrazna paska 1 ks, 500 m x 75 mm 232, -

Prize Money 13 000 ,-

Bezdratovy mikrofon, aparatura Zapujceni 1 000,-

Vécné ceny 3000 ,- (4 100)

Obcerstveni 4000 ,-

Postovné a balné 1000 ,-

Dalsi vydaje (pohonné hmoty, ...) 5000 ,-
CELKEM = 37 500 K¢

Prijmy

Polozka Predpokladané mnozZstvi Piedpokladany zisk

Vstupné Dor. + Jur. 40 2 000 K¢

Vstupné dospéli 60 6 000 K¢

Sponzoti + dotace ?

Dobrovolné divacké vstupné ?

Dotace Pk 5000 K¢

5.4.2. Faktory uspéchu a neuspéchu

Jelikoz se jednalo o prvni akci tohoto typu ve meésté, navazat kontakt
s potencionalnimi partnery nebylo mnohdy jednoduché. Uspéch & neuspdch
ovlivilovala cela fada faktorti, které jsou shrnuty do Sesti bodu:

1) zainteresovanost ve sportu,
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2) finanéni krize,
3) krok do neznama,
4) financovani jinych akci,
5) neochota,
6) znamost.
Ad 1)
Velkou mérou se na vysledné spolupraci s mistnimi podnikateli podilel jejich
zéajem o sport.
Ad 2)
Zdivodnéni, které bylo velice Casto slyset a jist€ souvisi s dalSim bodem.
Ad 3)
Z4dnému potencionalnimu partnerovi nebylo mozné slibit zaruky Gispéchu.
Ad 4)
Objevilo se i nékolik zdGvodnéni, Ze vSechny prostfedky uréené na podporu akci
byly jiz vyCerpany.
Ad 5)
Neochota majiteltl firem byla rovnéz jednou z pficin, které zamezily navazani
spoluprace.
Ad 6)

V nékolika ptipadech hrala zndmost se soukromymi podnikateli vyznamnou roli.

5.4.3. Partnefi zavodu

Lokalni partneti zavodu byli bez pfedchozi domluvy osloveni ustné. V pocatcich
plakat, ukazka sponzorskych balickd a moznosti reklamy. Lze je rozde€lit do dvou
skupin, do prvni lze zafadit ty, od kterych byl obdrzen finan¢ni obnos a s nimiz byla
podepsana fadna smlouva (Pfiloha ¢. 1), do druhé potom ty, kteti pfispéli hmotnym
darem. Loga firem se potom objevily na plakatech, brozurach a internetovych strankach

akce a dale podle sponzorskeho balicku (Ptiloha €. 2) a jejich samotného zajmu.
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5.4.3.1. Financni podpora

1) Pardubicky kraj

Jako prvni byl elektronickou poStou osloven pan hejtman dne 30.6.2009.
Primarnim cilem bylo ziskani zastity, sekundarnim ziskédni financi. V této dobé
zamyslené vydaje pohybovaly na hranici 5000 korun. Odpovéd’ z kancelafe hejtmana
ptisla dne 17.7.2009. Bylo v ni uvedeno, Ze zastita byla udélena a o finan¢ni podpoie
formou dotace bude rozhodnuto po sdéleni piedbéznych nakladd na akci. V této dobé
byl jiz rozpocet ve fazi, ktera byla uvedena vyse. Po nami zaslanych materialech bylo

poskytnuto Pardubickych krajem 5000 korun.

2) RNDr. Josef Ost’adal a mésto Moravska Tiebova

Druhy v potadi byl osloven pan starosta, ktery jednal velmi vstficné, a ktery si
zaslouzi pode€kovani, nebot’ i1 jeho zasluhou bylo mozné zavod usporadat tak, jak bylo
naplanovano. Pan starosta ptispél ¢astkou 1000 korun, za kterou byly nakoupeny ceny
pro vitéze, stejné jako za castku 1841 korun, kterou poskytlo mésto. V pocatcich se
hovofilo o ¢&astce 5000, kterou by poskytlo meésto, tento ndvrh vSak neprosSel
hlasovanim. Dale mésto darovalo vécné ceny: propagacni papirova taska (96 ks),
DVD o méste (25 ks), turistickd zndmka rozhledny Pastyika (95 ks), propagacni
propisovaci tuzky (50 ks), pohledy a jiné tiskoviny (celkové 300 ks).

3) MDL group s.r.o.

Tato spolecnost se pro rok 2009 stala hlavnim partnerem zavodu. Jedna se o
tiskovou a reklamni agenturu, zabyvajici se navrhem, zpracovanim a pfedevsim tiskem
reklamnich a vécnych tiskovin (MDL Group s.r.o., 2009). Firma poskytla ¢astku 3500
korun na uhrazeni elektrické casomiry a dale vytiskla vSechny plakaty (15 ks formatu
A2, 30 ks formatu A3, 20 ks formatu A4), diplomy, brozury (200 ks), startovni ¢isla,
zajistila potisk tricek (178 ks) a zapujéila zcela novou inkoustovou tiskarnu do

tiskového centra.

4) REHAU s.r.o.
REHAU s.r.o0., jako prémiova znacka pro feSeni na bazi polymert je v oblasti

stavebniho a automobilového primyslu i ostatnich prumyslovych odvétvich kvality
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mezinarodnim lidrem (REHAU s.r.0. — Spolecnost, 2010). Na zaklad¢ tstni domluvy
byla zaslana pisemna Zdadost (Ptiloha ¢.3) o udéleni finan¢niho daru. Obdrzena castka

¢inila 4000 korun. Odpovéd’ na Zadost ukazuje Piiloha ¢. 4.

5) Kosso s.r.o.

Dovozce metrového a bytového textilu predevsim ze zemi "Dalného vychodu"
(Korea, Indonésie, Cina, Taiwan, Thajsko apod.) a ze zemi EU apod.. (Velkoobchod
metrovym textilem, 2009). Na zakladé domluvy a sepsdni smlouvy byl poskytnut

finan¢ni dar v hodnoté 2000 korun a 100 ks reklamnich igelitovych tasek.

6) Abner a.s.
Tradi¢ni Cesky vyrobce a distributor gastrozatizeni (Abner a.s., 2008). Po

sepsani smlouvy byla ziskana ¢astka 1500 korun.

7) Pronto Kolar
Servis zemédélskych strojii a osobnich a ndkladnich automobild, ktery ptispél

¢astkou 1000 korun. Byla podepsana smlouva.

8) Jan Dolivka, zemni a vykopové prace

Mistni podnikatel, ktery pfispél rovnéz castkou 1000 korun.

5.4.3.2. Hmotnd podpora

9) Aminostar s.r.o.

Aminostar je jednou z prednich ceskych spolecnosti zabyvajici se podnikanim
V oblasti sportovni vyzivy. Znacka Aminostar existuje na nasem trhu jiz fadu let. Dnes
firmu reprezentuje vybér vice nez 500 produkt. Jednim z hlavnich segmentt, na ktery
se Aminostar doposud koncentroval, byla vyziva pro kulturistiku, fitness a silové
sporty, ale vzhledem ke strategickym zamérim firmy bude v budoucnu pronikat i do
dal$ich sportovnich kategorii (Winning Nutrition - Aminostar, 2010).

Tato firma byla oslovena elektronickou postou, protoze jeji sidlo je mimo mésto
a diky z4jmu pana feditele o atletiku bylo Zadosti vyhovéno. Od firmy bylo obdrZeno:

L-Carnitine 25000 plus Chromium (15 ks), BCAA EXTRA Liquid (20 ks), lontStar
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Sport Sirup 1000 ml (4 ks), lontStar Sport Sirup 500 ml (30 ks), CarniXplode 60000 (15
ks), Misli Galaxy (240 ks), Xpower Energy Bar (48 ks), pumpicka Amino (4 ks),
katalog Amino (100 ks), reklamni igelitova taSka Amino (30 ks), reklamni banner (2
ks). Tato sportovni vyziva byla prodejni cenou, ktera je uvedena v e-shopu firmy,

vycislena na 38601 K¢.

10) Technické sluzby Moravska Trebova s.r.o.

Po domluvé se starostou zajistily zdarma vylep plakati na 13-ti plakatovacich
plochach ve mésté po dobu dvou tydnt. Cena za jeden plakat formatu A2 a vétsi je
stanovena na 36 korun na 14 dni. Dale jako spravce Skolniho hfisté, kde byly zavody
pofadany, zdarma upravily trdvnik v aredlu a darovaly 150 poukdzek v hodnoté 15

korun na nakup nanukt v misté konani.

11) Sport servis Jezek
Pijcovna, prodejna a servis sportovniho vybaveni. Pan Jezek daroval dvé

plaZova lehatka v hodnoté 500 korun.

12) Allivictus s.r.o.

Obchodni spolec¢nost Allivictus s.r.o. ptisobi na ¢eském trhu od listopadu 2007
jako vyhradni distributor nové generace Cesnekové tinktury téhoz jména. (Allivictus:
Cesky, 2009).

Allivictus s.r.o. daroval 5 kust produktu Allivictus tinktura 50 ml o celkové cené

cca 5000 korun a dale propagacni tiskoviny (30 ks).

13) Maka Sport

Prodejce sportovniho textilu a doplilki. Majitelka pani Karin Hajkova darovala

funk¢ni pradlo v hodnoté 600 korun.

14) Toner s.r.o.

Prvotni informace o zapocCeti vyroby se datuji do roku 1883, kdy byla oteviena
stiibrnicka dilna (Toner s.r.0., 2002). Od firmy byly obdrzeny sady pfibort v hodnoté
1000 korun.
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15) Miltra B s.r.o.

Miékarenska spole¢nost s dlouholetou tradici, ktera se specializuje na vyrobu
syra (Mlékarna Miltra B s.r.0., 2008). Darovala 5 kg produktu Eidamsky salamovy
polotvrdy syr 40% v hodnoté cca 500 korun.

16) Bredy Sport
Prodejna sportovniho vybaveni se zaméfenim na cyklistiku. Majitel daroval

veécné ceny v hodnoté 500 korun.

17) Cyklosport Ném¢ik

Darem byly obdrZeny dva iontové népoje v hodnoté 800 korun.

18) Hedva a.s.
Hedvabnicka vyroba Hedva a.s. vychdzi z dlouholetych tradic pfendSenych
z pokoleni na pokoleni. V roce 1993 byla zalozena akciova spole¢nost Hedva (Hedva

a.s., 2004). Spolec¢nost darovala vécné ceny v hodnoté cca 1000 korun.

19) OR-CZs.r.o.

OR-CZ je od roku 1990 vyznamnou spole¢nosti pisobici na trhu informacnich a
komunikac¢nich technologii od roku. Zaméstnava 81 zaméstnancii a jeji obrat ¢ini 137
milioni korun (Skupina OR, 2008). Od firmy bylo obdrzeno: 20 ks propagacnich
ksiltovek, 20 ks trik, 20 ks lahvi na kolo a 60 ks igelitovych taSek.

20) Spinning centrum Kaca

Vécné ceny pro sportovce v hodnoté cca 500 korun.

21) Maso-Uzeniny Koudelka
Darem bylo pfijato cca 5 kg park.

5.4.4. Rozpocet zavodu 2009

Prvni ro¢nik se podafilo usporadat s prebytkovym rozpoctem, kdy zisk ¢inil vice

jak 8000 korun. Tato castka bude celd vynalozena na uspofadani ro¢niku dal$iho,
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protoze cilem nebylo pofadani zavodi za ucelem zisku. Tabulka ¢. 5 vyobrazuje

kone¢né vyuctovani, které probehlo 5.10.2009.

Tabulka €. 5: Konecné vyuctovani akce

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vvdaje Prijmy

Tri¢ka 5044 K¢ Pardub. kraj 5000 K¢
Ceny 2270 K¢ Rehau 4000 K¢
Casomira 1000 K¢ M.D.L. 3500 K¢
Rozhodc¢i - Dostal 300 K¢ Kosso 2000 K¢
Nékup - banény,vody 1,5 1 919 K¢ Abner 1500 K¢
Nakup - vody 0,5 | 1397 K¢ Pronto Kolar 1000 K¢
Nakup - horalky 580 K¢ Dolivka 1000 K¢
Medaile, Pohary 2641 K¢ RNDr. Josef Ostadal | 1000 K¢&
Vystrazna paska 592 K¢ Mésto 1841 K¢
Pronajem télocviny 1880 K¢ Produkty MT viceboju 4413 K¢
Nakup - Perla 60 K¢ Startovné 4950 K¢
Nakup - ubrousky, sacky 60 K¢ Celkem : 30204 K¢
Nakup - Baterie 192 K¢

Pokladnicka - vstupné 280 K¢

Néboje 501 K¢

Nakup - Pecivo 370 K¢

Psaci podloZka 50 K¢

Postovné 70 K¢

Cestovné 233 K¢

Os. Vydaje M. Novékové 1000 K¢

Palivo 831 K¢

Mobilni telefon 900 K¢

Spinaci Spendliky 79 K&

Hlidac télocvicny 300 K¢

Celkem : 21549 K¢

Hospodarsky vysledek: 8655 K¢

5.4.4.1. Prijmy

Piijmy zavodu se vySplhaly na c¢astku 30000 K&, coz bylo velice milé
prekvapeni, protoze s takovou sumou se v pocatcich planovani nepocitalo. Samoziejmée
je tfeba do nich zapocitat 1 nefinan¢ni ptijmy, jako jsou vécné dary, které se podatilo
ziskat, a Castky na tisk plakata a jejich vylep, tisk startovnich ¢isel, potisk trik atd. Tuto

¢astku je obtizné vycislit, ale zhruba se pohybuje v rozmezi 50-55000 K¢.
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5.4.4.2. Vydaje

Rozpocet sestaveny ke dni 20.7.2009 pocital s vydaji 37500 K¢. Konecné vydaje

se vSak podarilo snizit na c¢astku 21 549 korun, tedy o témét 16 000 korun méné, velkou

zasluhu na tom m¢él hlavni sponzor, firma MDL group s.r.o. Pro vétsi prehlednost jsou

uvedeny jednotlivé vydaje:

O

Tri¢ka - byla zakoupena k potisku logem zavodu (178 ks, velikost XS-XXL).

Vécné Ceny - predméty, které byly zakoupeny pro nejmladsi a mladsi kategorie
(plySové hracky, sluchatka, CD atd.).

Casomira - pivodni kalkulace poéitala s Gastkou 3-4000 K&, dle dostupnych

informaci. Casoméric si vSak ekl o 800 korun za ¢asomiru a 200 korun za cestu.

Rozhod¢i - vSichni kvalifikovani rozhod¢i vykonali svoji praci zdarma, pouze

jeden si ji nechal zaplatit.

Nakupy - tyto vydaje se tykaji obCerstveni, které bylo soucasti uvitacich tasSek

nebo obcerstveni pro vypomahajici personal.

Baterie - do vysilacek pro snadné&jsi komunikaci mezi poradateli.

Medaile, Pohary - tifi nejlepsi zavodnici v kategorii obdrzeli medaili, dva

nejhodnotnéjsi vykony zavodu obdrzeli pohar.

Vystrazna paska - slouzila k oddéleni mist uréenych pro zdvodniky a divéky.

Pronijem télocviény a prostor Skoly - po domluvé s feditelem Skoly byla
pozadovana pouze symbolicka ¢astka, protoze dle platnych cenikd by byla cena
mnohonasobné vys$i. VyuzZita byla télocvicna k pfespani zavodnikil (patek-
nedé¢le), skolni jidelna, kde bylo situovano tiskové centrum a spojovaci chodba

télocvicny a Skoly, kde se nachazela prezentace zdvodniki.
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o Pokladnicka - vyrobena ze skla, slouzila na dobrovolné vstupné.

o Spinaci Spendliky - slouzily k pfichyceni startovnich ¢isel.

o Hlida¢ télocviény - Clovek, ktery zodpovidal za bezpecnost a plynuly chod

télocvicny v noci po zavodech.

o Naboje - vydaj tykajici se elektrické Casomiry, potiebné do startovaci pistole.

o DalSi vydaje (mobilni telefon, palivo atd.) - 0sobni vydaje organizatort spjaté

s realizaci zavodu.

5.5. PRIPRAVA A REALIZACE

V této kapitole jsou popsany postupné kroky, které vedly k usporadani zavodu

,Moravskotiebovské viceboje Vv atletice® 2009.

5.5.1. Piiprava akce

S ptipravou akce se zapocalo v ¢ervnu roku 2009, kdy existovala pouze nejasna
predstavu o jeji podobé&. Cela situace byla ztizena faktem, Ze se jednalo o prvni ro¢nik.
Nebylo snadné hledat inspiraci, protoze takovyto zdvod se dle dostupnych informaci
jinde nekond. Vzorem nam tedy byla Zlata tretra, Memorial Josefa Odlozila a TNT-

FORTUNA meeting.

5.5.1.1. Logo, plakat

Timto krokem vSe zacalo, psal se Cerven 2009. Tuto problematiku mél na
starosti Michael Havlik, ktery mé pro tyto véci estetické citéni a ovlada potiebny
pocitacovy software. Koncem mésice bylo jiz logo na zpracovano (Ptiloha ¢.5) a kostra

plakatu byla rovnéz hotova. Jeho rozpracovanou podobu zde uvadim:

Inspiraci pro vytvofeni plakatu (Ptiloha ¢. 6) byl Jamajsky reprezenta¢ni dres, na
kterém jsou zobrazeny bé&zecké drahy, dale plakaty Mistrovstvi CR 2005 a 2007,
Evropsky tyden atletiky v Brn& 2006 a 2007. S pouzitim fotografie Romana Sebrleho
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souhlasil jeho manazer Robert Zmélik. Obrazek ¢. 5 zobrazuje jeho rozpracovanou

Verzi.

Moravskotfebovsti
atleti

poradaji

5ie ‘ MORAVSKOTREBOVSKE VICEBOJE
VATLETICE

2692009

Moravska Tfebova 8
Atleticky stadion pfi2.28

Obrazek €. 5: Rozpracovany plakat

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.5.1.2. Propozice

Pted ptipravou kazdé sportovni akce by se mélo rozmyslet, pro koho bude zavod
urcen a jaké budou discipliny. Minulé ro¢niky mély zkuSenosti pouze s kategorii muzi
a zen ve stejnych disciplinach. Jak jiz bylo n¢kolikrat uvedeno, kategorie se pro tento
ro¢nik zastavily na &isle dvacet. Uspotfadat tyto zavody na Skolnim stadionu, jehoz
draha méti 300 metrti, bylo opravdu koordina¢né velice naro¢né, zvlaste pii sestavovani
¢asového planu. Propozice tedy byly druhy krok a jejich findlni podoba byla umisténa
na internetovych strankach akce koncem srpna 2009. M¢ly tuto podobu:

Propozice
Poradatel: Moravskotiebovsti atleti, atleticky oddil AK Moravska Tiebova
Misto: atletické hiisté pti I1.ZS Palackého, Mor. Tfebova
umély povrch — polytan (oval 4 drahy, rovinka 6 drah)
Datum:  sobota 26.zaii 2009
Kategorie: dvojboj (60m, micek) — pfipravka I
trojboj (60m, micek, dalka) — pripravka II
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Ctyiboj (60m, micek, dalka, 600m) — nejmladsi zactvo
petiboj (60m, micek, dalka, 60m pt., 800m) — mladsi zaci, starsi zaci
sedmiboj (60m, koule, dalka, 60m pi., vySka, o$tép, 800m) — dorost,
juniorky, zeny
devitiboj (60m, koule, dalka, 60m pf., vyska, disk, 200m, ostép, 1000m) —
juniofi, muzi
Prihlasky: na strankach www.mtviceboje.ic.cz nebo na misté od 8.00 do 9.00
v zavodni kancelafi
Startovné: muzi a zeny — 100 K¢
dorost a juniorovo — 50 K¢
piipravka I — starsi zactvo ZDARMA
Ceny: medaile, diplomy, vécné ceny
Vitéz 9-boje - putovni pohar + ocenéni nejlepsich vykont viceboje

Tricka s logem viceboje pro prihlaSené pres internet!

5.5.1.3. Kategorie
Vznikaly soubézné s propozicemi. Nejdiive se pocitalo pouze s kategoriemi

mladsi zactvo, star$i zactvo, dorost a juniorstvo, muzi, zeny. Doslo ale k rozsiteni, které
je uvedeno. Kategorie byly vypsany na plakatu, ktery se objevil nejdiive v elektronické
podobé na webovych strankdch koncem srpna, v tiSténé zacatkem zafi. VEkové
rozdéleni bylo nasledujici:

o Pripravka I: ro¢nik 2002 a mladsi,

o Pripravka II: ro¢nik 2000-2001,

o Nejmladsi Zactvo: ro¢nik 1998-1999,

o Mladsi zactve: ro¢nik 1996-1997,

o Starsi Zactvo: ro¢nik 1994-1995,

o Dorost: ro¢nik 1992-1993,

o JunioFi/Juniorky: ro¢nik 1990-1991,

o Muzi I/Zeny I: roénik 1980-1989,

o Muzi II/Zeny II: ro¢nik 1970-1979,

o Muizi III/Zeny III: roénik 1969 a stari.
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Jak jiz bylo zminéno, pro mladsi zavodniky byly jednotlivé kategorie

uzptisobeny tak, aby bylo jejich vykon mozné zahrnout do statistik CASu.

5.5.1.4. Situacni plan

Dalsim krokem bylo vytvoteni situacniho planu (Pfiloha ¢€.7), ktery ma usnadnit
pohyb divakiim a pfedevsim zavodnikiim po aredlu. Zpracovani se ujal opét M. Havlik.
Dulezitost tohoto kroku spocivala rovnéz pii jednani se sponzory, byly vyznaceny

plochy, kde bylo mozné umistit jejich reklamni bannery.

5.5.1.5. Startovni Cisla

Inspiraci se stal TNT FORTUNA meeting, na kterém startovni cislo (Pfiloha
¢. 8) obsahuje jméno zavodnika a jeho osobni rekord. Tato ¢isla se tykala vSak pouze
téch, kteti se do zavodu zaregistrovali pfes internet v kategorii Muzi 1. Zavodnici, ktefi
devitiboj v minulych ro¢nicich neabsolvovali, m¢li uvedeno pouze jméno. Celé ¢islo

pak bylo jesté doplnéno o logo zavodu a o logo hlavniho sponzora.

5.5.1.6. Casovy harmonogram

Suverénné nejslozitéjsi ¢ast realizace celého zavodu (Ptiloha ¢. 9). Pracovalo se
na ném nepfietrzité celé zafi. Skloubit tolik disciplin pro tolik kategorii béhem jednoho
dne byl témét nevyftesitelny ukol. Pii kazdé kontrole se objevila n&jaké chyba, ktera se
zdanlivé nedala vyftesit. Nejvice problémi se vyskytovalo ve vychodnim sektoru, kde
m¢él probihat skok vysoky, hod mi¢kem, hod o$tépem a hod diskem. Hody bylo navic
nutné skloubit s pfipadnymi béhy na rovince. K posledni zméné doslo Vv posledni
moznou chvili, v momenté, kdy se mély tisknout brozury, jejiz souCésti je prave

harmonogram. Tato posledni zména se ukazala nastésti jako jediné spravna.

5.5.1.7. Pravidla
Jejich zpracovani prob&hlo na zakladé platnych pravidel, které uvadi CAS.
Sestavena byla srozumitelné pro laickou vetejnost ve zjednodusené verzi (Ptiloha ¢.10).

Byla soucasti brozury a ve velkém formatu vyvéSena u vchodu na hfiste.
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5.5.1.8. BroZury

Po vzoru Memoridlu Josefa Odlozila a pro lepsi informovanost zdvodniki 1
vefejnosti, byly vytvofeny Michaelem Havlikem broZury (Ptfiloha ¢.11). Obsahovaly
pravidla, situacni plan, casovy harmonogram, profil organiza¢niho tymu a v neposledni

rad¢ loga sponzort.

5.5.1.9. Priprava aredlu

Poseceni travnatého porostu zajistily Technické sluzby Moravska Tiebova s.r.o.
Dalsi nezbytna piiprava aredlu probihala dne 25.9.2009, tedy den pied samotnym
zavodem. Na pfedem urcena mista byly zaneseny ochranné plutky, které byly spojeny
vystraznou paskou, aby se zamezilo vniknuti divaki do mist pro zadvodniky. Tyto plitky
byly na misto pfivezeny technickymi sluzbami. Déle bylo k cili pfineseno nékolik
lavicek, stejné tak jako k vrhaéskym a skokanskym sektortim, kde se mohli divaci
posadit a sledovat tak probihajici zdvod. Tyz den byly rovnéz rozmistény vysece pro
hody, zkontrolovano né&¢ini a sefazeny znacky pro zaznamendni zavodnikova pokusu.

Ve skolni jideln€ bylo pfipraveno tiskové centrum, které bylo mozkem celého
zavodu. Tady se vyhodnocovaly a tiskly vysledky, ptipravovaly diplomy a ceny. Ve
spojovaci chodbé mezi té€locvicnami a $kolni budovou bylo vytvofeno centrum pro
prezentaci zavodnikid, kdy kazda z kategorii méla své urené misto. DoSlo zde jiz
K umisténi uvitacich bali¢ku, které cekaly na své majitele. Dalsi nezbytné piipravy
probihaly jiz v den zavodu. Byla pfipravena technika pro DJ, ktery poustél v prubéhu
akce hudbu, aparatura byla umisténa na hfisti s umélym povrchem. Hodinu a pal pted
zacatkem doslo k postaveni a odzkousSeni elektrické casomiry. Byly pfineseny stoly pro

zapisovatele, povéSeny reklamni bannery, pfipraveny stupné vitéza atd.

5.5.2. Materialni zajiSténi
V této kapitole bude tfe¢ cenach pro vitéze, ucastnickych baliccich (taskach),
trickach, které obdrzel kazdy, kdo se prihlasil na zavod pfes internet, zdarma a

obcerstveni zavodnikd, divakd a potadateltl.

5.5.2.1. Ceny
Ceny pro vitéze bylo velice obtizné sestavit dohromady. Jedinou jistotou byl

diplom (Ptiloha ¢. 12), ktery navrhl opét Michael Havlik, a medaile. Jak jiz bylo
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nékolikrat zminéno, ocenéno mélo byt 60 zavodnikl, coz je obrovské ¢islo a sehnat
takové mnozstvi cen nebylo snadné. Nakonec se podafilo shromazdit cen dostatek,
bohuzel, kazdy zavodnik obdrzel néco jiného. Ceny byly rozdéleny podle uvazeni
organizatori a S ohledem na typ kategorie a umisténi. Nejdiive tedy byly rozdéleny
kategorie na dvé skupiny- na mladsi (do dorostu) a starsi (od juniorstva) a podle toho se
rozdelovali ceny. Pro ty Gplné nejmensi byly ceny nakoupeny organizatory, protoze
malé dit¢ by asi nepotésila kravata nebo sada piibort. Ty tedy dostaly plysaky, dalsi
hracky, starsi obdrzely sluchatka, obaly na CD, objevily se zdmky na kolo, blikacky na
kolo, sportovni ponozky atd.

Druha skupina dostavala sportovni vyzivu od spole¢nosti Aminostar s.r.o., dale
véci od spolecnosti Hedva a.s., Toner s.r.o., Allivictus s.r.o. a dalsi predméty, které by
mohla tato skupina ocenit, nékterd z dam tak napf. objevila funkéni pradlo, dalsi
poukazku na spinning, muzi iontové napoje, cyklistické potieby atd.

Vsechny vyherni ceny byly umistény v reklamnich taskach spole¢nosti OR-CZ
s.r.0. a kazdé prvni misto obsahovalo tricko, druhé ksiltovku a tieti ldhev na kolo, vse
reklamni pfedméty této spolecnosti a dale vSechny miislli ty¢inku.

Bohuzel jednotlivé ceny, které byly obdrzny, nebyly nikde zaznamenany, proto
jejich ptesny pocet a jejich skladbu nemize byt uvedena ptesné. Toto rozdélovani
probihalo nékolik mélo dnti pied zadvody, tedy v dobé&, kdy vrcholily ptipravy a na jejich

zapis tak uz nezbyl Cas.

5.5.2.2. Ucastnické balicky
Timto balickem je na mysli taska s logem mésta, kterou dostal kazdy zavodnik

pfi své prezentaci. S ndpadem pfiSel Petr Keclik a nutno podotknout, Ze se velice
osvedcil. Pocet byl stanoven na 150 kust a nakonec se ukézal jako dostacujici.

Kazdy bali¢ek obsahoval:

o banan -1 ks,

o jablko - 1ks,

o Mmineralni voda 0,51- 1 ks,

o horalka (susenka) - 1 ks,

o miislli ty¢inka - 1 Ks,

o poukazka na nanuk v hodnoté 15 K¢ - 1 ks,

o brozura - 1 Kks,
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o turisticka znamka/Propiska - 1 ks,
o propagacni materialy partnerd,
o mMmaterialy o Moravské Trebové,
o tricko- 1 ks (v zé&vislosti na internetovém piihlasent).
Na tyto vydaje byly vyclenény planované piijmy ze startovného, které je mély

pokryt.

5.5.2.3. Tricka s logem zdvodu

Népady, jak nalozit s tricky, se neustdle ménily. Prvotni plany pocitaly s tricky
pouze pro vitéze, dale pro prvni tfi, az nakonec doslo k tomu, ze tricko dostal kazdy,
kdo se do zavodu pfihlésil pfes internet. Tricko zdarma mélo motivovat zavodniky
k piihlaseni se pfes web, coz mélo usnadnit Gcastnickou administrativu a nastinit
predbézny pocet soutézicich. Protoze se pocitalo s ucasti 150-200 zévodniki, rozhodlo
se, ze tricek se zakoupi 200 ks. Bohuzel vinou dodavatele bylo k dostani pouze 178 ks,
zato v riznych barvach a velikostech. Potisk probihal v sidle MDL group s.r.o., v Brng¢,
ze dne 23. na 24.9.2009, kde soucasné probihal tisk brozur a startovnich ¢isel. Reklama,
ktera byla nabizena sponzoriim, pocitala s logem na zadni stran¢ tricka. Bohuzel az na
misté bylo zji§té€no, Ze toto neni v moZnostech tiskarny, stejn€ jako zamyslené barevné
logo na pfedni strané. Ve vysledku bylo vyhotoveno logo jednobarevné a zjednoduseno
pro potisk (Ptiloha ¢. 13). Zbytek tricek, ktera nebyla vyzvednuta, byl dan do prodeje za
¢astku 80 K¢ a poptavka byla vskutku velka. Pfisti rocnik by s tim mél pocitat a tricek

nakoupit dostate¢ny pocet.

5.5.2.4. Obcerstveni

Zakladni obcerstveni zavodnikli obstaraly ucastnické tasSky. Pro doplnéni tekutin
byly u stupné vitézi umistény dvé varnice s iontovym napojem, ktery poskytla firma
Aminostar s.r.o. Tyto varnice byly prabézné dopliovany a hlidany dvéma
dobrovolniky, kteti zaroven rozdavali plastové kelimky.

Obcerstveni poradatelii bylo prosté a sklddalo se z pefiva namazaného maslem,
k dispozici byl syr, ktery poskytla firma Miltra B s.r.o. Pro dodrzovani pitného rezimu
bylo k dispozici 18 lahvi s mineralni vodou o objemu 1,5 litru a dale moZnost vyuzit
iontového népoje z varnic. Toto obcerstveni bylo situovdno do mist, kde se konala

prezentace zavodnikd.
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Pro divéky byla moznost zakoupeni parku v rohliku u spravce hfisté. Uzeninu

daroval pan Koudelka a souhlasil s jejim prodejem.

5.5.3. Realiza¢ni vybor a pomocny personal

O plynuly chod zavodu se nestaral pouze realizacni tym, ale celd fada
dobrovolniki, ktefi si v sobotni odpoledne ud¢lali ¢as a bez nadroku na odménu ochotné
vypomohli. Tato kapitola bude zaméfena na jednotlivé funkce, bez kterych by zavod

spravné nefungoval.

5.5.3.1. Realizacni vybor a jeho povinnosti

Michael Havlik - feditel zavodu, mezi jeho ukoly patfila komunikace se starostou
Moravské Tiebové a tiskovou mluvéi kancelafe hejtmana Pk. Dale vytvarel grafické
navrhy plakatu, loga, brozur, situa¢niho planu, pozvanek, diplomi a v neposledni fadé
stoji za Casovym harmonogramem. Jednal s vybranymi sponzory a byl mozkem celého

zavodu.

Miloslav Necas - tikolem bylo v prvni fadé oslovit hejtmana Pk. Dale jednani s firmami
vV Moravské Tiebové a predkladat jim vytvofené sponzorské balicky a nabidky na
reklamu, vytvofil sponzorskou smlouvu. Spolupodilel se na rozdélovani cen a vytvareni

uvitacich balicki. Byl pravou rukou feditele zavodu.

Petr Keclik - hlavnim ukolem bylo, spole¢né¢ se M. Necasem, oslovovat firmy ve
mésté, mél na starosti jednani s technickymi sluzbami. Spolupodilel se na rozdélovani
cen a vytvareni uvitacich balicki a poskytl prostory k tomu vhodné. Vybiral dary od

partnerll a stoji za kone¢nym vyuctovanim akce.

Miloslava Novakova - obstarala pomocny persondl. Jednala s feditelem II. ZS a
vedenim Skoly. Dale zajistila elektrickou ¢asomiru, hudebni aparaturu s bezdratovym
mikrofonem a ochranné plitky. Utvarela potfebnou podobu hiisté. Spolupodilela se na

konec¢né fazi realizace.
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5.5.3.2. Funkce v prithéhu zdavodu
Starosta Moravské Tiebové - slavnostné zah4jil a ukoncil celé zavody. Predaval ceny

V hlavni kategorii Muzi L.

Reditel zavodu - podilel se na slavnostnim zahéjeni, kontroloval priib&h zavodu a

umisténi reklamnim banneru, ¥idil tiskové centrum, spolukomentoval.

Miloslav Necas - osobné se zavodu ucastnil, jeho tkolem tedy bylo dohlizet na
nejpocetnéjsi skupinu zavodniki a fesit problémy, které nastaly, popt. byt k dispozici

fediteli.

Petr Keclik - vypomahal v tiskovém centru, stal se zapisovatelem u mnoha disciplin,

byl v kontaktu se zavodniky.

Miloslava Novakova - komentovala zavod, organizovala vSechny dobrovolniky,

predavala ceny, kontrolovala prubéh zavodu.

Prezence zavodniki - ukolem persondlu bylo registrovat nové ptichozi zavodniky,
vybirat startovné a vydavat potvrzeni o zaplaceni, vydavat ucastnické balicky a

startovni ¢isla (v kategorii Muzi I).

Komentator - jeho ukolem bylo informovat divaky o prub&hu zavodu a zavodniky o
aktualnich informaci. OhlaSoval blizici se starty jednotlivych kategorii a vedl rozhovory

se zajimavymi hosty.
Fotograf - tento ro¢nik byli pfitomni dva fotografové, ktefi se snazili zachytit
nejzajimave)$i momenty celého zavodu, vyhlasovani vitézi, zakulisi akce atd. Jejich

fotografie byly prezentovany na internetovych strankach.

DJ - staral se o hudebni doprovod a vyplioval ¢asové mezery mezi disciplinami, pro

jednotlivé zavodniky hral pii jejich pokusech na ptani.
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Zdravotnik - pInil nezastupitelnou roli, v ptipadé jakéhokoliv zranéni ¢i nevolnosti byl

okamzité k dispozici.

vvvvv

Kazdy mél na starosti jednoho zavodnika, méfili na ru¢nich stopkach.

Rozhod¢i a zapisovatelé - rozhodc¢i se starali o regulérni prubé¢h discipliny a
kontrolovali dodrzovani pravidel, zapisovatelé¢ zapisovali dosazené vykony do piredem

danych vysledkovych listin.

Spojka - méla za tkol obihat ukoncené discipliny a dorucovat vysledky do tiskového

centra, kde dochazelo k jejich vyhodnocovani a tisku.

Spravce hristé - zajistoval prodej parkt v rohliku, vydaval nanuky na poukézky.

Dobrovolné vstupné - u kasicky na dobrovolné vstupné byla umisténa osoba, ktera
svou vyteCnosti piresvédCovala ptichozi o darovani drobného ptispévku. Dale méla na

starosti doprodej tricek, ktera zbyla.

Zbyli dobrovolnici - vypomahali, kde bylo teba, at’ uz u prezentace zdvodniki, varnic

S pitim, u ostatnich disciplin atd.

5.5.4. Propagace zavodu
Propagace je nedilnou soucasti kazdé akce. Jestlize bylo snahou organizatorti
pfildkat na zavody co nejvétsi poCet zavodnikli a divékd, bylo nutné vymyslet
odpovidajici propagacni strategii. V prvopocatcich se pocitalo s rozmisténim plakath o
velikosti A4 na mista vV Moravské Tiebové k tomu urcena. S ptibyvajici podporou
partneri a mésta a se stale se ménicimi plany se strategie zcela ptetransformovala.
Duraz byl zejména kladen na propagaci Vv mistnim tisku a rozhlase, na

internetovych strankach a plakatech, dale formou pozvanek atletickym oddiltim v okoli.
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5.5.4.1. Propagace vV mistnim tisku a rozhlase

Po domluvé se starostou a vedenim mésta byl plakdt zavodu umistén na
samostatné stran¢ o velikosti A4 v méstském zpravodaji, ktery vychazi kazdy mésic.
Cast dalsi strany obsahovala rozhovor s feditelem zavodu (Pfiloha ¢. 14, 15) o nové
vzniklém mitinku, ktery mél zejména vetejnost informovat a pozvat na tuto udalost.
Nejvétsi vyhodou tohoto druhu propagace bezesporu je, ze méstsky zpravodaj putuje
zdarma do schranek vSech domacnosti a zde je tedy Sance zaregistrovat zavod opravdu
nejvyssi.

Megéstskym rozhlasem byl zdvod 3x tydné (2x denné) vyhlaSen v tydnu pred

stanovenou sobotou 26.9.2009.

5.5.4.2. Propagace prostiednictvim internetu

Za ucelem tohoto druhu propagace byly vytvoieny samostatné stranky vicebojii
(www.mtviceboje.ic.cz), jejichz odkaz se objevil na plakatech i ve zpravodaji mésta. Na
téchto strankdch mohli zajemci nalézt vSechny potfebné a nezbytné informace, jak pro
zavod, tak 1 podivanou.

Déle byl odkaz na tyto stranky umistén na né€kolika dalSich serverech, zejména
na oficidlnich strankach mésta Moravskéa Trebova (www.mtrebova.cz) a na sportovnich
webech:

o www.skomt.ebrana.cz (Sportovni klub, ktery je zaméfen piedev§im na triatlon,
duatlon a cyklistiku)

o www.cykloman.cz (serial silni¢nich, terénnich a méstskych cyklistickych
zavodl o pohar pro nejuniverzalnéjsiho cyklistu mésta Moravska Tiebova)

Na socialni siti Facebook byla za timto G¢elem vytvofena uddlost a pozvanky
byly rozeslany vSem sportovnim nadSenciim mezi nasimi prateli a prateli pratel, mezi
nimiz se nachazi bezpocet Ceskych reprezentantd v atletice.

Probéhla snaha o zatazeni do oficialniho kalendafe CAS na jeho internetovych

strankach (wwwe.atletika.cz), coz bohuzel skoncilo netispéchem.

5.5.4.3. Propagace na plakatech
Diky firmé¢ MDL group s.r.o., ktera zdarma vytiskla vSechny plakaty, a
technickym sluzbam mésta, bylo umisténo zdarma na 13 méstskych plakatovacich ploch

13 plakatt o formatu A2. Dalsi desitky formatu A3 byly umistény do mistnich Skol a
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rozvezeny po okoli, ale i do vzdalené¢jSich mést, kde se nachazeji atletické stadiony.
Zbylé plakaty o velikosti A4 byly rozdany partnerim a umistény do dalSich atraktivnich
lokalit.

5.5.4.4. Propagace prostiednictvim pozvinek
Pozvanky (Ptiloha ¢. 16) byly rozesilany v elektronické formé, spolu

s informacemi o zavodu do atletickych oddilti v Pardubickém kraji.

5.5.5. Internetové stranky zavodu

Nedilnou soucasti akce tohoto typu jsou jist€ i odpovidajici internetové stranky,
bez kterych se v soucasné dobé zadny zavod neobejde, viz Obrazek ¢. 6. Adresu i
doménu www.mtviceboje.ic.cz vybral jejich autor, externi spolupracovnik a jeden

z fotografii akce, Martin Miklos, ktery se jejich tvorbou zabyva.

Omitinku  Registrace  Fotogalerie  Vysledky  Kategorie  Kontakty Odkazy  Férum

Vitejte Dalsi informace

Historie Morauskotrebovskich wicebojd saha do roku 2003, kdy se skupina priznived AKTUALITY

Proporice

Startouné 3 ceny

Piijdte proto s nami zatit psat novou kapitolu atletiky v Moravske Trebove!

Obrazek €. 6: Internetové stranky zavodu

Zdroj: Moravskotiebovské viceboje, 2009

Graficky navrh pochéazi opét od Michaela Havlika. Jejich kostru tvofi v horni
¢asti nazev a logo, pravou a stfedni ¢ast potom jednotlivé zalozky. Zde byly pravidelné
umist'ovany veskeré novinky, které se zavodem souvisely. Soucésti je 1 diskusni férum,
kde mohou néavstévnici sdélovat své piipominky, navrhy ¢i dojmy.

Jako jediné negativum na téchto strankach se jevi doména, provider nabizi jejich
prezentaci sice zdarma, ale s odpovidajici ptiponou (,,ic*). Jiz v této dobé jejich graficka
podoba srovnatelna, ne-li lepsi, s Ceskymi atletickymi akcemi vysSiho vyznamu. Proto,

vybere-li se i vhodnd doména, ktera cely nazev zkrati a ucini ho tak snaze

zapamatovatelnym, budou mit stranky skutecné profesionalni troven.
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5.5.5.1. PfihlaSovani zavodniki

Davodem tohoto zplsobu piihlasovani bylo ulehceni prace organizatorim
s vyplilovanim startovnich listin na misté a informovani tak o pfedbézném poctu
soutézicich. Za tento zpusob registrace bylo odménou ucastnické tricko. PtihlaSovani
probihalo online, vyplnénim nezbytnych udaji, emailové adresy a soutézni kategorie,
prihlaska rovnéz obsahovala moznost napsat poznamku. Po odeslani piislo zavodnikovi
obratem potvrzeni o jeho platné registraci na jeho uvedenou emailovou dresu. Tato
forma ptihlasovani nebyla zavazna, a proto bylo nutné pocitat s uritym poétem 0sob,

které se zavodu nezudastni.

5.6. PRUBEH ZAVODU

Tato kapitola bude vénovéna samotnému pribéhu celého zavodu, tedy dni

26.9.2009. PInéni naro¢ného ¢asového programu se s drobnym zpozdénim podatilo.

6:30-8:00

Poradatelé se schazi do aredlu, kde ptebiraji tkoly, které je nutné pro piipravu
sportovisté splnit. Nosi se stoly, zidle, vé§i se bannery, pfinasi a plni se varnice atd.
V 7:30 piijizdi technik s ¢asomirou, kterou je tfeba nainstalovat a odzkouset (viz

Obrézek €. 7).

Obrizek & 7: Casomira

Zdroj: Vlastni

8:00-9:00
Probihéd prezentace zavodnikl, ktera oproti ptivodnimu planu byla v dasledku
zajmu opozdilch prodlouZena do 9:00. Informace zde zaznamenané se ihned odnasi do

tiskového centra, aby nebyl narusen zacatek zavodu.
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9:00-9:25
Soutézici se shromazd'uji na draze pted travnatou plochu, kde zacina slavnostni
zahajeni proslovem pana starosty. Re¢ si dale bere Fidici soutéZe a feditel mitinku, ktery

predstavuje nejvyrazné€jsi osobnosti zavodu.

9:30-11:40
Tento Cas je vyhrazen prvni Casti akce, ktera konc¢i vyhlasovacim blokem
piipravek. Zavod zacali vSechny soutézni kategorie. Dochazi k mirnému casovému

zpozdeéni, které je zpisobeno pocetné obsazenymi béhy na 60 metra.

11:40-11:50
Prvni vyhlaSovaci blok, nejlepsi z kategorii Ptipravka I a II piebiraji z rukou
predsedy krajského atletického svazu pana Ladislava Doskocila medaile, diplomy a

vécné ceny. V tento Cas probiha stale skok do vysky dorostenct a juniord.

11:50-14:00
Zacina druha ¢ast, v soutézi pokracuje 16 kategorii. Na draze probihaji béhy na
60 metri ptes prekazky, coz zplsobuje dalsi mensi zpozdéni. Po skonceni micku se

zacina hazet oStépem a vrhat kouli. Dalsi kategorie dokoncuji sviij zavod.

14:00-14:15
Dalsi vyhlasovaci blok, ocenovany jsou kategorie nejmladsiho, mladsiho a

starSiho Zactva, viz Obrazek ¢. 8.

Obrazek €. 8: Vyhlaseni
Zdroj: Vlastni
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14:15-16:40
Zbyva 10 kategorii a htisté se zacina pomalu vyprazdnovat. Probihaji jiz jen dvé
skokanské, dvé vrhac¢ské a dvé bézecké discipliny. Dorostenci, dorostenky, juniorky a

zeny dokoncuji zavod po sedmi hodinach.

16:40-17:00
Probihd vyhlaseni téchto kategorii, juniofi pokracuji v oStépu, muzi skac¢i do

dalky.

17:00-18:10
Soutézi posledni 4 kategorie, ve vrhu kouli, v hodu o$tépem a béhu na 1000
metrd. Prvni z kategorii finiSuji v béhu na kilometr juniofi, které béhem dvaceti minut

doplituji Muzi I, 1 a I1L.

18:20-18:40
Posledni vyhlasovaci blok, spolu s medailemi, diplomy a vécnymi cenami je
pfedan 1 pohar pro absolutniho vitéze zavodu. Ocenéni predava starosta Moravské

Trebové, viz Obrazek ¢. 9.

Obrazek ¢. 9: Vyhlaseni M [
Zdroj: Vlastni

18:50-19:10

Slavnostni zakon€eni Moravskotifebovskych vicebojl v atletice. Jako piekvapeni
je pani Miloslavé Novéakové, kterd odchazi do duchodu, pfedan diplom za piinos
atletiky ve mésté a péci o mladez. Gratulanty se stdvaji soucasni i minuli Zaci ¢i

svetenci, v poctu nékolika desitek, ale 1 ostatni zdvodnici, viz Obrazek €. 10.
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Obrazek €. 10: Ocenéni M. Novakové
Zdroj: Vlastni
19:15-20:00
Uklid arealu, pod&kovani dobrovolnikiim, piiprava t&locviény na prenocovani

zajemcu.

5.7. HODNOCENI ZAVODU

Tato kapitola hodnoti cely zavod, nejen z pohledu celého organiza¢niho tymu,
ale i soutézicich a divakt. Hlavnim cilem bylo zaéit novou tradici atletickych zavodi
Vv Moravské Tiebové, pfiblizit atletiku nejmenSim a vetejnosti, coZ se podafilo ve vSech
bodech. Prvotni plany v ¢ervnu 2009 nepocitaly s takovouto akci, kterou se podafilo
uspotadat. Projekt byl sestavovan bez predchozich marketingovych a manazerskych
zkuSenosti, které s postupem Casu realizacni tym ziskal a které budou dale zuZitkovany.
Prostfedi atletickych zavodi bylo  ¢lenim tymu blizké, nikoli vSak z pozice
orhanizatord.

Cile pocitaly s ucasti 150-200 sportovci, coz byla spiSe utopie, ocekavalo se
daleko s mensim poctem soutézicich, nicméné bylo tieba pocitat s urcitou rezervou. Do
zavodu n&jakym zplsobem zasahlo 138 zavodnikill, coz je opravdu Uctyhodné ¢islo a
snad v dalsich letech poroste. Vice nez polovinu soutéZzicich tvofila mladez mladsi 15-ti
let (74 soutézicich, z toho 41 Zen a 33 muzi). Lze tedy fici, Ze cil pfivést déti k atletice
byl naplnén. Bude-li brano v uvahu, ze v kategorii Muzi I soutézilo vice nez 30
zavodnikd, z nichZ nékolik bylo vrcholovych atletd, je 74 déti vice nez uspokojivé.

Z pohledu realiza¢niho vyboru je akce celkové hodnocena velice pozitivné. Cely
zédvod za sebe tedy hodnotim az nad ocekavani velice kladn€ a s timto ndzorem se

zajisté ztotozni i zbyvajici ¢lenové realizacniho tymu. Nezavisly pozorovatel, predseda
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krajského atletického svazu v Pardubicich pan Doskocil, byl rovnéz nadSen, coz sdélil
starostovi mésta pii spolecném rozhovoru, ktery rovnéz projevil své nadseni. Toto jsou
rovnéz dilci véci, které by se méli promitnout do budouci spoluprace s nim a méstem.

V pribéhu zavodu a ani po jeho skonceni nebyla zaznamenana zadna vyraznéjsi
stiznost a divaci hodnotili zadvod taktéz kladné. Je tieba zminit, ze cely zavod se
uskuteCnil za teplého a slunec¢ného pocasi, coz prispélo k vysoké ucasti zavodnikil i

divakt. V dalSich letech by mélo byt na tento tispéch navazano.

5.7.1. Statisticka data

Celkovy pocet zavodnikt: 138 (86 muzi a 52 zen), viz Graf €. 2.

Muzi vs. Zeny

Zeny 38%

Graf & 2: Muzi vs. Zeny

Zdroj: Vlastni zpracovani

Poéet v kategoriich ZENY: Pocet v kategorii MUZI:
Pripravka I - 16 Piipravka I - 16
Pripravka II - 10 Pripravka II - 8
Nejmladsi zakyné - 5 Nejmladsi Zaci- 6
Mladsi zakyné - 9 Mladsi zaci - 3
Starsi zakyné - 1 Starsi zaci - 0
Dorostenky - 0 Dorostenci - 5
Juniorky - 1 Juniofi - 3
Zeny1-6 MuziI - 35

Zeny II - 2 MuziII - 6

Zeny I1I - 2 Muzi I1I - 4
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Zeny

B Pfipravka |

O Pfipravka Il

O NejmladS$i zakyné
B Mlad§i zakyné

B StarSi zakyné

B Juniorky

B Zeny |

B Zeny lI

B Zeny Il

Graf & 3: Zeny

Zdroj: Vlastni zpracovani

Muzi

W Pripravka |

O Pripravka ll

@ Mejmladsi Zaci
W Mladsi Zaci

W Corostenci

B Juniofi

W MuZil

W WUZi

W Mozl

Graf ¢. 4: Muzi

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vékovy primér: muzi - 18,2 let
zeny - 13,3 let
dohromady - 15,7 let
Discipliny s nejvys$$im souc¢tem bodi v kategorii Muzi I - 1.60m
2. 60 mpt.
3.1000 m



Discipliny s nejniz$im sou¢tem bodu v kategorii Muzi I - 1. Ostép
2. Disk
3. Vyska

Graf ¢. 5 predstavuje vyvoj ve vykonnosti zdvodnikll v kategorii Muzi |

Vv letech 2007 a 2009. Ro¢nik 2007 byl zvolen proto, ze z dosavadni historie zavodu byl

Z hlediska vykonnosti nejsiln€jsi. Byly zprimérnovany vykony 20-ti prvnich zavodnika

obou ro¢nikii a porovnany. Z grafu je patrné, ze doslo ke zvyseni vykonnosti. Jedinou

disciplinou, ve které je rok 2007 lepsi, je béh na 60 metrti. Coz je vSak logické, protoze

vysokou ucasti vrcholovych sportovct.

wrwe

Primérna vykonnost
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Body 60 m Koule 60 mprf Ostép Dalka 200 m Disk Vyska

1000 m

B 2007 B 2009
Graf ¢.5: Primérnd vykonnost

Zdroj: Vlastni zpracovani
T¥i nejlepsi vykony - 1. 58,73 m v hodu ostépem (1054 bodt, Muzi I)

2. 2:35,49 v béhu na 1000 m (925 bodi, Muzi I)
3. 2:36,57 v béhu na 1000 m (912 bodl, Muzi I)
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5.8. SWOT ANALYZA

5.8.1. Silné stranky

Hodnotné ceny
Diky podpoie sponzorti a mésta Moravska Tiebova byly ceny na takovyto typ
zavodu opravdu hodnotné. Kazdy, kdo se zucastnil, obdrzel nékterou z vécnych cen, at’

uz za zaplacené startovné nebo za sviij sportovni vykon.

Casomira

Diive pouZivané ru¢ni méfeni nahradily piesn&jsi elektrické stopky. Casy
meéfené rucné byvaji primérné o 0, 24 sekundy lepsi (pfi béhu na 100 m), neZ méfené za
pouziti elektriky. Tyto stopky jsou piesné na tisicinu sekundy (v naSem piipadé na

setiny).

Discipliny

Kombinace jednotlivych disciplin je volena pfevazné pro vefejnost, kterd ma
moznost si zkusit jejich atraktivitu. Atlety v dospélych kategoriich potésily vykony,
kterych v dasledku pozmény pravidel dosahly. Détské kategorie je mély koncipovany
tak, abych jejich vysledky mohly byt uvedeny do statistik CAS (Cesky atleticky svaz).

Divacky zajimavy zavod

Divaci se mohli pohybovat na bezpecnych a vymezenych plochach, takika
kolem celého ovalu. S kazdou disciplinou a kazdym zavodnikem mohli byt v blizkém
kontaktu. A je tfeba zminit, ze velké ¢ast divakl byla v piibuzenském vztahu s né¢jakym
ze zavodnikd, at’ uz to byli rodice a prarodice, manzelky a manzelé ¢i jen pratelé, vSem

se naskytla dobra podivana.
Propagace

Na rozdil od ptedeslych ro¢nikii, které zavod propagovaly jednim plakatem na

stadionu, propagace nového ro¢niku probihala celym méstem a ptilehlym okolim.
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SoutéZzni kategorie
Byly koncipovany tak, aby mohl zavodit kazdy, kdo m¢l zajem. Bylo sestaveno
10 muzskych a 10 Zenskych kategorii, kdy v nejmladSich (smérem dolll) a nejstarSich

kategoriich (smérem nahoru) nebylo zadné vékové omezeni.

Startovné

Kategorie Ptipravka I az StarSi zactvo neplatilo zadné startovné, pro Dorost a
Juniorstvo bylo stanoveno na 50 korun, ostatni zaplatili 100 korun. Na uroven
takovychto zavodii je Castka spiSe symbolicka, s cilem pokryt vydaje na ,uvitaci

balicky*.

Tradice a novy zavod
Ptedeslé zavody jiz v podvédomi vefejnosti byly, ale pouze nepatrné. Novy

ro¢nik dostal zcela novou podobu a i diky Gspé$né propagaci vzbudil vétsi zajem.

Zastita
Nad celym mitinkem pievzal zastitu hejtman Pardubického kraje Mgr. Radko
Martinek a starosta Moravské Trebové RNDr. Josef Ostadal, coz je jisté¢ velmi silna

stranka, ktera byla zarukou kvalitniho zavodu.

Zazemi
O zazemi Skolniho hfiSt¢ byla jiz fe€, viz subkapitola Moravskottebovské

viceboje v atletice.
5.8.2 Slabé stranky
Doba planovani a realizace
S planovanim akce se zapocalo az v cervnu 2009 piedstavou organizatorli o

novém roc¢niku. Prvni navrhy byly k dispozici v srpnu a samotna realizace pfipadla na

mésic zari.
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Domluva s atletickym oddilem

Tato slaba stranka tizce souvisi s tou nésledujici. Moznost navazani spoluprace
se sponzory byla sniZovéna tim, ze o ni zadaly tfi fyzické, mnohdy pro né¢ zcela
neznamé, osoby. Smlouvy byly proto pozdéji psany na TJ SLOVAN Moravska
Ttebova- atleticky klub, v zastoupeni panem Liborem Podhornym, se kterym byla vSak
velmi S$patnd spoluprace a penize byly vymdahany v fadech tydni az mésici. Tyto
penize, které chybély k uhradé vydaji, byl nucen ze svého bankovniho uctu poskytnout

feditel zavodu.

Poradani fyzickymi osobami

Viz ptedchozi slaba stranka (Domluva s atletickym oddilem).

Finanéni krize
Promitla se do jednani s firmami a zapficinila tak nizsi zisk finan¢nich piijmu

akce.

Velikost realiza¢niho tymu
Jak jiz bylo popsano vyse, realizacni tym tvofili ¢tyfi Clenové, kteti celou akci
pfipravovali. Tento pocet se v mnohych situacich, zvlasté¢ s blizicim se terminem

zavodu, zdal nedostacujici.

ZkuSenosti
Vlastnost potiebnd k potfadani akci takovéhoto typu, kterd organizatorim

chybéla.
5.8.3. Prilezitosti
Akce pro celou rodinu
VétSina zavodnikll spadala do skupiny mladsi 15-ti let a byla doprovazena

rodi€i, ktefi se stali divaky. Tim mohli pfihliZzet zavodu a zvaZovat piipadné osobni

ucast v dalSim ro¢niku.
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MS v Berliné 2009 a OH v Pekingu 2008

Mistrovstvi svéta v atletice, které se konalo v srpnu 2009, nemohlo byt pro
atletiku lepsi reklamou. Fenomenalni Usain Bolt posunul lidské moznosti zase o kousek
vys a nebyl snad nikdo, kdo by ho neznal. Svoji vyjimecnost vSak prokézal jiz na OH

2008, stejné jako nase zlata Barbora Spotakova, stiibrna z Berlina.

Navazujici ro¢nik
Na zaklad¢ poznatki, které byly nashromazdény se stava navazujici rocnik dalsi

novou pftilezitosti, jak posunout atletiku ve mésté dal.

Nova akce mésta
Ve mésté se rocné usporada celd fada akci, sportovnich i kulturnich. Zadna vSak

nezastupovala atletiku a nepostihovala v§echny vékové kategorie, jako tato.

Seznameni vefejnosti s atletikou

Nebylo v imyslu pfimo sezndmit obcany s tim, co je to atletika, jako spiSe
moznost zjistit, ze kopnout do mice pii fotbale je mnohem jednodussi, nez spravné
odhodit ostép, disk, ptekonat latku ve skoku do vysky ¢i prebéhnout prekazku. Patii

sem rovnéZ zvysit zdjem o tento sport mezi nejmensimi.

Sponzori
Rovnéz jedna z pftilezitosti, protoZze nebyl vyCerpan maximalni pocet zdroju,
které byly k dispozici. Pozitivni ohlasy na akci by mély napomoci k navySeni piijml

v roce 2010.
5.8.4. OhroZeni
Pocasi
Atletika je na pocasi obzvlasté citlivd, at’ uz se jedna o divdky ¢i samotné

zédvodniky. Objednat si ho nelze, stejné jako se spolehnout na dlouhodobou ptedpoved’.

Konec zafi se zatim ve vétSing piipada osvedcil.
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Nizka ucast
Zavod byl planovan pro cca 150-200 zavodnikl. Nizka ucast, napt. z divodu jiz

zminéného pocasi, by tedy byla velky zasah do stanovenych plant.

Termin

Termin byl volen s cilem tak, jak ho stanovil ptivodni organizator. Tedy v dobé
konce atletické sezony. U ro¢niku v roce 2008 datum kolidovalo s jinou sportovni akeci,
coz se vyrazné promitlo do casti z fad sportujici vetejnosti. Dale se do UCasti promitaji

soucasné probihajici klani druzstev o republikové tituly.

Zranéni

Protoze se v jednu chvili na plose pohybuje velké mnozstvi lidi, museji byt
stanovena jasna pravidla bezpecnosti a jasné vymezena mista, kam se smi a nesmi. Ale i
svétové atletické akce jsou piikladem toho, ze potadatel mtze udélat chybu

(napf.Salima Sdiriho na Zlaté lize v Rimé 2007 propichl o$tépem Fin Pitkamaki).

Lidské zdroje
Bylo uvedeno, ze pocet ucastniki se odhadoval na 150-200, coz s sebou nese
potiebu velkého mnozstvi obsluzného persondlu. Rozpocet nepocital se zadnym

finanénim ohodnocenim, proto nebylo snadné dostacujici pocet dobrovolniki sehnat.
Finance

Pro bezproblémové uspotfadani zavodu je nezbytné sehnat postacujici mnozstvi

penéznich prostiedki, aby byly zrealizovany vSechny naplanované cile.
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6. NAVRHY K ZLEPSENI

Tato kapitola bude vénovana problémovym oblastem a vécem, které nedopadly
zcela podle predstav. Budou zde zminény ndvrhy na jejich eliminaci nebo alespon

feSeni, jak se problémim do budoucna vyhnout.

6.1. FINANCNI ZAJISTENI

Nepostradatelnou soucasti pfi organizaci byl dostatek financi. At byl zavod
realizovan jako neziskovy, bez finan¢ni podpory partneri se neobesel. Jak je patrné
z Tabulky ¢. 5, pfijmy ze startovného a produktd MT viceboju €inily pfes 9000 K¢, coz
na pokryti ndkladl ve vysi 21000 K¢ nestaci a proto byly dalsi zdroje piijmt hledany
mezi dérci a partnery zavodu.

Jelikoz se jednalo o prvni ro¢nik a pocet partneri byl dostacujici, ocekava se
vSak v pristich letech rast. Nabidka pro n€ i jednani s nimi bude propracovanéjsi a
budou zuzitkovany pottebné zkuSenosti. Ku prospéchu bude jisté i velice pozitivni
hodnoceni celého zadvodu. V prvni fadé budou osloveny jiz ti partnefi, kteti spojili sva
jména se zavodem v roce 2009 a napomohli tak vyrazné k jeho uspofadani.

Jiz ted’ je jisté, ze rozpocet ro¢niku 2010 bude navysen, rozjednano je nékolik
projektli, bez kterych se patfi¢na financni podpora neobejde. Naptiklad vecerni koncert
znamé kapely v mistnim music clubu ¢i pod otevienym nebem, na ktery by ucastnici
zdvodu méli vstup zdarma. Tento krok by mohl nalédkat na zavod dalsi skupiny lidi. VSe
ale opravdu zélezi na mnoZstvi ziskanych financi, proto je moZzné zahrnout do
sponzorskych balicku i1 bannery v mist¢ konani koncertu ¢i podékovani sponzorim
prostifednictvim kapely, coZ by mohlo pfildkat nové partnery .

Dal$im moZnym zdrojem pifijmi je mésto Moravska Ttebova a hejtman Pk. Pro
rok 2009 byla ,,Moravskotiebovskym vicebojim v atletice* udélena Pardubickym
dojit k jejimu navysSeni. Mésto naopak v pocatcich uvazovalo o vyclenéni ¢astky taktéz
5000 korun, coz bohuzel ztroskotalo a i1 zde jsou tedy mozné rezervy.

Jako ne zcela Spatny napad se jevi pfenést jméno sponzora do nazvu akce, coz
sebou samoziejm¢ nese dalSi navySeni piijmd. Tato moznost nebyla v roce 2009

nikomu nabidnuta, ale do dalsich let bude peclivé zvaZzena a projednana.

66



Co se ty¢e vydaji, jejich snizovani povazuji za krok zpatky a za ne zcela dobry
napad. Naopak, predpokladdme jejich navySovani, ovSem za predpokladu, Ze porostou i

piijmy.

6.2. ORGANIZACNI ZAJISTENI

V organizaci se nachéazi nejvice problémd, které by mély byt feSeny. Vse bylo
samoziejme zpusobeno tim, ze chybély zkusenosti.

Pted samotnou pftipravou celé akce v roce 2010 je tfeba mit jasnou predstavu o
tom, kdo se na jeji organizaci bude podilet. Méla by prob&hnout schiize organiza¢niho
vyboru a mé¢l by byt projedndn plan nového roc¢niku s pfesnym harmonogramem
jednotlivych tkolid. Dilezitym bodem k projedndni bude zalozeni obcanského sdruzeni,
které by celou spoluprici se sponzory a dal§im planovanim ulehcilo. Jak jiz bylo
uvedeno, zadvody byly oficialné potadany atletickym klubem, ktery spadd pod mistni
télovychovnou jednotu, jejiz piedstavitelé neprojevovali potiebnou ochotu.

Pii zakladnim planovanim bude postupovano jako v roce 2009, tedy bude se
nejdiive feSit logo a plakat, aby byly ihned k dispozici na internetovych strankach.
Nesmirnou vyhodou je ¢asovy harmonogram, ktery je jiz hotov z prvniho ro¢niku a
vetsi Gpravy jiz tak nejsou tieba. Internetové stranky budou mit novy design a snad i
doménu.

Dalsi kroky jiz potiebuji jasny koncept a rozdéleni jednotlivych tkold mezi
organizatory, na kterych se je tteba domluvit. Jiz ted’ je jisté, Ze v nejblizsi dob¢, budou
osloveni partnefi, se kterymi se spolupracovalo, bude jim znovu pod€kovéno a
pozadano o navazani dalsi spoluprace, popt. bude domluvena osobni schizka. V fadé
druhé budou osloveny firmy, které spoluti¢ast na akci odmitli.

Co se tykd samotného pritbé¢hu udalosti, i zde se nalezlo n¢kolik slabych mist,
které je tfeba zlepSit. Konkrétné naptiklad svoz ochrannych ploth, které mély slouzit
k bezpenosti a jejichz rozmisténi je zaleZitosti né€kolika hodin, nebyly domluveny
s dostacujicim Casovym piedstihem, takZe urcity pocet dobrovolnikli byl, pii pfipravé
aredlu, zaméstnan touto praci. S timto faktem je tfeba pocitat a ploty navézt a rozestavit
o dva dny pted zavodem.

Na zakladé nékterych podnétil za fad divaka byly slySet pfipominky na mozné
obcerstveni, které nabizelo pouze parek v rohliku nebo €istou vodu. Tento problém je

mozné vyfesit nakoupenim urcitého poctu piedem dojednanych potravin a napoji a
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doplnit tak nabidku spravce hfisté. Pivo a dalsi alkoholické napoje byly zamitnuty jiz
tento rocnik.

Dalsim velkym negativem bylo shanéni odpovidajiciho poctu dobrovolnikt, kdy
jeste dva dny pre zaCatkem zavodu nebyl pocet znam. Touto zaleZitosti je tieba se
zaobirat nejméné mésic dopiedu, kdy toto bude tkolem jednoho z organizatort, ktery
bude potencionalni dobrovolniky kontaktovat.

I pfes dopodrobna naplanovany ¢asovy rozvrh se objevilo n€kolik slabsich mist,
kdy zejména zavodnici kategorie Muzi I cekali na hod ostépem, nez odhazi jina
kategorie pied nimi, ackoliv sektor pro vrh kouli byl momentalné volny a tato disciplina
jim také chybéla. Rovnéz desetiminutové odstupy mezi behy na 60 a 60 metri prekazek
pro vysoky pocet zavodniki byly malo. Kdyz vezmeme ten fakt, Ze ¢asomira byla
elektricka a vyhodnoceni vysledki je narocnéjsi, je nutné odstupy zvétsit.

Velmi dilezitou a nepfiliS vydafenou véci se stala nizka divacka ucast pii
vyhlasovani kategorie Muzi I, ktera probihala jiz v pozdnich odpolednich hodinach.
Vétsina divakt navstivila zavod v hodindch rannich nebo po obédé a nebo to byli
pfibuzni mladsich zavodnikd, ktefi po dokonceni jejich zavodu opustili hfisté. Toto je
tteba fesit nejlépe dalsim programem, ktery bude nasledovat po skon¢eni mitinku, at’ uz
zminénym koncertem ¢i naptiklad tombolou.

Zde je tedy shrnutou né€kolik poznatkd, které si zaslouZi tu nejvétsi pozornost a

které budou realiza¢nim vyborem feseny.

6.3. PROPAGACE

V propagaci zdvodu nejsou vyraznéjsi slabsi stranky, coz Ize soudit dle vysoké
ucasti a mély by zde byt tedy spiSe zminény navrhy na jeji rozSifeni. Tim
nejvyrazngj$im je umisténi akce Moravskotiebovské viceboje 2010 do oficidlniho
kalendaie Ceského atletického svazu a dale umisténi na webové stranky serveru
seznam.cz, mezi atletické mitinky.

Dalsi moznou formou propagace je osloveni prilehlych obci, zda by nevénovaly
Vv jejich lokdlnim zpravodaji jeden c¢lanek akci. Tyto obce mély jiz na svych
informacnich tabulich umistény plakat formatu A3, ale zpravodaji by se celd propagace
dale prohloubila.

Uvazuje se i o napadu oslovit Ceské drahy, jejichz motorové vlaky jezdi na trase

Ceska Tiebova — Moravska Tiebova (a dale). Tyto vlaky denn& piepravi nékolik stovek
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lidi, zejména za zaméstndnim a studiem. Formou daru by potom mohl byt umistén
plakat na mistech k tomu urenych. Tento zplsob je jednim z moznych, jak naldkat
nové zavodniky a divaky a cela akce by byla zanesena do hlubsiho povédomi.

V tomto tématu bylo uvedeno, Ze budou nové internetové stranky, které slouzi
jako dulezity komunikacni kandl se soutézicimi a divaky. Stranky budou navrzeny
podle jiného konceptu a budou mit novy, libivéjsi design. Dojde k ptidani n€kolika
dalSich zalozek, které cely web ud¢laji vice prehlednym. Informace budou umistovany
v kratSich ¢asovych intervalech a odkaz bude umistén s vyraznym ¢asovym piedstihem
na spratelenych webech a na dalSich, které se podaii domluvit. Dal$im vyhodou stranek
je, Zze na zévodniky, ktefi se zaregistrovali online maji organizatoii emailové adresy a
mohou je tak kontaktovat a pozvat na novy rocnik.

Nové bude mitink propagovan v mistnim internetové radiu DWD (Dance With
The Devil), které si v poslednich letech ziskalo velkou oblibu posluchact ve mésté a
okoli a jehoz poslechovost rapidné vzrustd. Uvazuje se o nékolika sekundovém spotu,
ktery bude ldkat jak zavodniky, tak i divdky. Tento spot bude mozné& slySet n€kolikrat

denné mezi rubrikami nebo hudbou.
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7. ZAVER

Je mozné konstatovat, Ze vSechny cile, které byly vytyCeny v samém pocatku,
byly splnény. Byl kompletn¢ analyzovan ro¢nik 2009 a zminény chyby, ke kterym
doslo a kterym se vyvarovat.

Byla sestavena SWOT analyza (Ptfiloha ¢. 17), kterd odkryla silné a slabé
stranky. Ty slabé byly posléze rozdéleny do tfech skupin- na problémy tykajici se
financovani, dale problémy organizacni a na zavér to byly problémy propagace.
V otazkach financovani a jak ho vylepsit, byla fe¢ zejména o navazovani kontaktu
Snovymi partnery a pokracovani spoluprace s témi stavajicimi. Déle se diskutovalo
moznych rezervach, které nebyly vyuZity, zejména ze strany mésta a Pardubického
kraje. V organizaci byly zminény piedev§im véci, tykajici se planovani zavodu, ale
hlavn¢ samotného pribéhu. Na tyto problémy je tieba brat v nadchéazejicim planovani
zietel a minimalizovat je. Co se propagace tyCe, byly podany navrhy zejména na jeji
rozsifeni, kterda ma cely zdvod zanést jesté¢ do vétSiho povédomi a zvysit divackou a
zavodnickou ucast.

Z poznatkii z analyzy zavodu a sestavené SWOT analyzy, byl sestaven
piedbéZzny Casovy plan na rok 2010 (Ptiloha ¢. 18), kterym by se organizatoii méli fidit.
Pokud bude tento harmonogram dodrzovan, mél by usnadnit celou realizaci a zabranit
tak zmatklim, které by mohly nastat.

Lze tedy fici, ze tato bakalarskd prace bude pro nastavajici roc¢nik 2010
pfinosem. Déle miize byt inspiraci nékomu dal§imu, pfi poradani vlastnich zavodu, at’

uz pouhym népadem nebo samotnou realizaci.
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Priloha ¢. 1: Sponzorska smlouva

Nazev firmy:
Adresa;
IC:

Bankovni spojeni:

V zastoupeni:

(dale jen sponzor)

Nézev firmy:
Adresa:
IC:

Bankovni spojeni:

V zastoupeni:

V tomto znéni:

1. Sponzor

Sponzorska smlouva

TJ SLOVAN Moravské Tiebova, atleticky klub
Brnénska 19, 571 01 Moravska Tiebova

43508511

1280545359/0800

Libor PODHORNY, tajemnik TJ SLOVAN
atleticky klub Moravska Ttebova (dale jen AK MT)

prohlasuje a zavazuje se poskytnout AK MT, zastupujici

Moravskottebovské viceboje, finanéni dar ve vySi ......ccocvenennnee. ,-K¢ (slovy

veveeen.... korun Ceskych). (dale jen ,,dar)

2. Vyse uvedeny dar je splatny:

» Pfevodnim ptikazem na ucet TJ] SLOVAN, ¢. 1280545359/0800
» Pfevodnim piikazem na ucet Michaela Havlika, ¢. 1917785123/0800



10.

11.

=V hotovosti k rukam Michaela Havlika ¢i jeho zastupcti Miloslava Necas
(¢islo obcanského prikazu 113051441) nebo Petra Keclika (¢islo
obc¢anského prikazu 108239098)

AK MT je sportovnim oddilem spadajicim pod TJ SLOVAN Moravska Tiebova,

ktery provozuje a rozviji sportovni ¢innost v Kategorii mladeze.

Sponzor se seznamil se zamérem sportovniho oddilu AK MT, poradat atletické

zavody s nazvem Moravskotiebovské viceboje

AK MT zde zastupuje feditele Moravskotiebovskych viceboju v atletice
Michaela Havlika.

AK MT se zavazuje plnit zdvazky viic¢i sponzorovi, které byly predem

vyjednany.

. AK MT se zavazuje, ze podpory poskytnuté sponzorem vyuzije vyluéné na

atleticky zavod ,,Moravskotifebovské viceboje*.

Sponzor mé pravo zadat obdarovaného o predloZeni piislusnych dokladt

osveédcujicich uziti dard.

Sponzor mé pravo pozadovat vraceni daru pouze v ptipad¢ zjisténi, ze

obdarovany porusil ustanoveni bodu 7. této smlouvy.

Obdarovany miiZze dar vratit sponzorovi v piipadé€, Ze sponzor nepfiméfenym

zpusobem zasahuje do Cinnosti obdarovaného nebo poskozuje jeho dobré jméno.

Darce je podle § 15 odst. 8 zédkona €. 586/1992 Sb., o danich z pfijmu, ve znéni
pozd¢jSich zmén, opravnén odecist si ¢astku nebo finanéni hodnotu daru od

zakladu dané.



12. Tato smlouva je sepsana ve dvou vyhotovenich stejné pravni zavaznosti, Z nichz

kazda ze smluvnich stran obdrzi 1 vyhotoveni

13. Smluvni strany prohlasuji, Ze si tuto smlouvu pied podpisem precetly, Ze byla
uzaviena po vzajemném ujednani podle jejich pravé a svobodné viile.

Autenti¢nost této smlouvy potvrzuji svym podpisem.

V Moravské Trebové dne

Sponzor Za Moravskotifebovské viceboje



Priloha €. 2: Sponzorské balicky

A)

B)

Sponzorské balicky

Velky sponzorsky balic¢ek (hlavni sponzor):

ohlaseni sponzora pted, béhem a po akci,

az 6 kust reklamnich bannerti na ptedem domluvenych mistech, dle ptani sponzora,
Z nichz 1 bude umistén v cili (vyroba bannertii na vlastni naklady),

uvedeni loga sponzora na tiskovinach akce, webovych strankach, popf. i na dalsich
mistech, pod titulem ,,hlavni sponzor* a ve vétSim formatu,

uvedeni loga sponzora na plakatu na samostatné vy¢lenéném miste,

podékovani hlavnimu sponzorovi ve zpravodaji mésta,

moznost vyuziti firemnich tri¢ek poradateli,

moznost reklamnich materidléi uvniti uvitaciho balicku pro sportovce,

moznost samolepici reklamy na ptipadnych startovnich ¢islech (na vlastni naklady),
ucast zdarma pro zameéstnance firmy,

reklamni materialy (letaky) v misté konani akce,

2 ks pozvanek na zakonceni akce ve vybraném podniku.

Maly sponzorsky bali¢ek (vedlejsi sponzori):

ohléaseni sponzora pted a po akci,

max. 3 kusy reklamnich bannerti na mistech urcenych organizatory (vyroba bannert
na vlastni naklady),

uvedeni loga sponzora na plakatu a tiskovinach akce, webovych strankach, popt. i
na dalSich mistech,

moznost reklamnich materialti uvniti uvitaciho balicku pro sportovce.



Piiloha &. 3: Zadost spole¢nosti REHAU s.r.0.

4
|4
Z4dost
Véc: Zadost o poskytnuti penézniho daru

Zadatelé: Havlik Michael — feditel zavodu, Atleticky klub Moravska Ttebova
Nazev akce: ,MORAVSKOTREBOVSKE viceboje v atletice*

Misto konani akce: stadion pii II. ZS, Moravskéa Tiebova

Termin konani akce: 26. 9. 2009

Piedpokladany pocet ucastniki akce: 150-200

Zastita: mésto Moravska Trebova a starosta RNDr. Josef Ost’adal, hejtman
Pardubického kraje Mgr. Radko Martinek, vedouci oddilu atletiky v MT Miloslava
Novakova

Uéel zavodu: Rozvoj pohybovych a koordina¢nich schopnosti déti a mladeze a
podniceni zajmu o sport, predstaveni kralovny sportu Siroké vefejnosti, spokojenost a
radost soutéZicich.

Uéel, ke kterému je poZadovan penéZni dar: K ¢aste¢nému & uplnému pokryti
nezbytnych nékladi (viz ptedpokladany rozpocet)

Piedpokladana vySe daru: I nejmensi pomoc je vitana.

Nabidnuta protihodnota:

1) Reklamni banner v misté konani akce. (je mozné si ho u nas nechat ud¢lat)

2) Firemni logo:

a) na plakatech rozméru A2, A3, A4- 13 plakatovacich ploch technickych sluzeb

Vv Moravské Tiebové, plakatovaci plochy v ptilehlém okoli, plakatovaci plochy
adekvatnich sportovnich zafizeni v regionu

b) na webovych strankach akce- www.mtviceboje.ic.cz (odkaz bude na strankach

meésta)

¢) pruvodcich, které obdrzi zavodnik, popft. divak v misté vstupu
d) popt. na trickach (v zavislosti na finan¢nich moznostech)

3) Nékolikanasobné podékovani v pribéhu akce.

4) Ucast zdarma pro zaméstnance firmy.

5) popi. dal§i moznosti (propagacni materialy v misté konani, ...)


http://www.mtviceboje.ic.cz/

Kontaktni informace:

Havlik Michael

Holandska 1

571 01 Moravska Tiebova

Tel: 732 607 349

Mail: Michael.Havlik@seznam.cz
Bankovni spojeni: 1917785123/0800

Moravskotiebovské



mailto:Michael.Havlik@seznam.cz

Piiloha €. 4: Odpovéd’ spolecnosti REHAU s.r.0. na zadost




Piiloha €. 5: Logo zavodu

Moravskotrebovské




Priloha €. 6: Plakat

HLAVNI PARTNER

MDL

group s.r.o.

Moravskotrebovsti
atleti
pofadaji

MORAVSKOTREBOVSKE VICEBOJE
V ATLETICE

26.9.2009

Moravska Trebova é
Atleticky stadion pfi 2.ZS m

Kategorie

Pfipravka | - (2002 a mladsi) 2-boj
Pipravka Il - (2000 - 2001) 3-boj
Nejmladsi zactvo - (1998 - 1999) 4-boj
Miadsi Zactvo - (1996 - 1997)

Starsi Zactvo - (1994 - 1995)

Dorost - (1.1.1992 - 31.12.1993) 7-boj

Vaechny vySe uvedené kategorie
se déli na chlapce a divky!

Juniofi - (1990 - 1991) 9-boj
Juniorky - (1990 - 1991) 7-boj
Muzi | - (1980 - 1989) 9-boj
Zeny | - (1980 - 1989) 7-boj
Muzi Il - (1970 - 1979) 9-boj
Zeny Il - (1970 - 1979) 7-boj
Muzi Ill - (1969 a star$i) 9-boj
Zeny IIl - (1969 a star$i) 7-boj

ce: 8.00h - 8.45h
9.00h
9.00h (plati pro 9-boj)

1 F 1 |
T Prihlasky na misté nebo na: =
Discipliny 5 .y m
B v ek www.mtviceboje.ic.cz i
3-boj - 60m, migek, délka
orii obdrzi diplomy a medaile
4-boj - 60m, micek, dalka, 600m anéni ceny
r pro vitéZe 9-boje
boj - 60m, micek, dalka, 60m pf., 800m Sf vykon
7-boj - 60m, koule, dalka, 60m pF., vyska,
ostép, 800m - s (7]
Pfipravka | - Starsi zactvo: ZDARMA =
9-boj - 60m, koule, dalka, 60m pf., vyska, = i . A
Sk cate, 200m 10000 Dor'qst 'Junuorstvo. 50 K¢ A
Muzi a Zeny: 100 K& (e}
Vyska plekazek: 0.76 Dr: pro vs@: m?:g?m <
P A ey b 410 (el L3 19 Pro piihiaSené pres intemet TRICKO S LOGEM ZAVODU ZDARMA! Z
Ostép: 600g pro viechny kategorie me

Zavody, které tu jesté nebyly!
Prijdte si zkusit, na co mate.
Zvan je kazdy bez ohledu na vék a fyzickou zdatnost.

TésSime se na Vas
Zajisténo obcerstveni a zdravotnicka péce.

Akce probiha pod zastitou hejtmana Pardubického kraje Mgr. Radko Martinka a
starosty mésta Moravska Tfebova RNDr. Josefa Ostadala.

T‘ﬁ i ‘—“
MU allivictus e




Piiloha €. 7: Situacni plan

SITUACNI PLAN MORAVSKOTREBOVSKEHO VICEBOJE

atleticky areal pfi 2.ZS Palackého

Sportovni

prostor

» Rozcvidovaci
Palackého

eAoyselir

gﬁw
Kioy501d BAOPENIPO.

atleticka draha

divacké prostory

hristé s umeélym povrchem
travnata plocha

Satny, WC

bazén

Skola

~ silnice
B atleticky sektor

1- spravce hfisté
2- nafadovna

1- prezentace, svolavatelna
2- ¢asomira, pédium

o
@

10 20 40m




Priloha €. 8: Startovni ¢islo
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Ptiloha €. 9: Casovy harmonogram

CASOVY PORAD MORAVSKOTREBOVSKEHO VICEBOJE (26.9.2009)

MEIRILADE ZACT [ MLADE Far [ sTAsST ZAC] [ DOROSTEMCI |  JUNKE L | AU | LT PRIPRAVEA. FHIPRANMKA [| | MEIMLATET FAxyNE| MLADE FROVNME | STARS FACYHE [DOROSTENKE] JUKAIRKY

220 midek 1 dalial BOm mitek 2 ddlkaz BOm

10:40) ekl ddlkal dik s0m ek 7 dalia?

1040
10:50 disk G0m
1100 &0m miekl wykia ybia miteid

1120 ‘B0m .
T wm WYHLASOVACT BLOK - PRIPRAVICH 1, PREPRAVKA 2

1150 dalkal &0m pt. dish dalkal mitak?
12:00] sOmpt | &0m pf
1240 mitakl BOm pr.

&0m i

BOOm

|8

WYHLASOVACT BLOK - MEJMLADS| BACTVO, MaLaDsl L., sTARSIE
4100 ddlkal dadlkal altép koule dilkal dalial

540 ddlkal

X VYHLASOVACT BLOK - DOROSTENC], DOROSTENICY, IUNIORKY, FENY |, BENY 11, 2ENY 1
1540 Toule akthn

750 1000m
1EO|

e VYHLASOVACI BLOK - JUNIGRI, MUEI 1, NaUZ 11, MUZ 1




Priloha €. 10: Pravidla disciplin

PRAVIDLA DISCIPLIN

60 m, 60 m p¥., 200 m — Startuje se po Ctyiech zavodnicich, ze startovnich blokt a v
urcené draze. Pomocnik startéra nahlasi jména/ Cisla startujicich, ktefi pobézi a rovnéz
jména/ Cisla startujicich v nasledujicim béhu. Povel startéra: do bloki..., pfipravte se...,
pozor..., startovni

Vystiel. Spatny start se hlasi slovy: zpét..., miize byt pouze dvakrat, pii tietim §patném

startu je vinik z béhu vytazen.

OStép, disk — Kazdy zavodnik absolvuje 3 hody. Rozhod¢i oznamuje jméno startujiciho
a Cislo znacky, dale uvede jméno nasledujiciho zavodnika: haze..., ptipravi se... Pokusy
se nemé&fi, ale hlavni rozhod¢i oznaci hody ptislusnymi znackami. Méti se az po
poslednim hodu. Pteslap: u ostépu Sldpnuti na bilou ¢aru nebo ptrebeéhnuti ¢ary, u disku

odchod bliz§i ptlkou kruhu k odhodisti nebo $lapnuti na okraj kruhu.

Micek — Kazdy zavodnik absolvuje 3 hody za sebou. Rozhod¢i oznamuje jméno
startujiciho a ¢islo znacky, dale uvede jméno nasledujiciho zavodnika: haze..., ptipravi
se... Pokusy se neméfi, ale hlavni rozhod¢i oznaci hody ptislusnymi znackami. Méti se
aZ po poslednim hodu.

Pteslap: Slapnuti na bilou ¢aru nebo prebéhnuti ary

Koule, dalka — Kazdy zavodnik absolvuje 3 hody/skoky. Pomocnik rozhod¢iho
oznamuje jméno/ Cislo startujiciho, dale uvede ¢islo nasledujiciho zdvodnika: haze
(skace)..., pripravi se... Jednotlivé pokusy se méti. Pieslap: u koule odchod pies prvni
pulku kruhu, vypadnuti z kruhu nebo Slapnuti na bievno, u dalky §lapnuti na nebo za
plastelinu u odrazového prkna, navic se nesmi skakajici vratit piskoviStém zpét, jinak se
méii jeho posledni viditelna stopa.

U ptipravek [, II a nejmladSiho Zactva bude vyznacené vétsi odrazové uzemi, aby se

predeslo piipadnych preslaptim a bude se métit od mista odrazu zavodnika!



Vyska — Zavodnik nahléasi pfedem zakladni vysku. Na kazdé vysce ma 3 pokusy. Platny
pokus: latka ziistane na stojanech a zavodnik opusti doskocisté. Rozhod¢i oznamuje
¢islo skakajiciho a dale nahlasi ¢islo nasledujiciho zavodnika: skace..., pfipravi se..., 1.
pokusy..., 2. pokusy..., 3. pokusy..., latka se zvySuje na... ZvySuje se 0 5 cm.

Upozornéni: k dispozici je nejvySe 7 pokusi, platnych i neplatnych.

Vytrvalostni béh (600 m, 800 m, 1 000 m) — Posledni disciplina viceboje. Startuje se
po skupinach. Povel startéra: pfipravte se..., startovni vystiel. 600 m jsou na této draze 2
kola; 800 m 2 kola a 200 m, startuje se u piskovisté; 1 000 m 3 kola a 100 m, startuje se
u koulafského sektoru. Rozhod¢i zvonénim oznadmi zavodniktim, Ze vbihaji do

posledniho kola.

Pro vSechny discipliny: Soutéz miize trvat az do pozdnich odpolednich hodin, proto je
hlavni plynulost a dbat pokynt potfadateld. Pti startech z blokt bude uvedena ctyika
behat vzdy spolu. Pfi hodech a skocich se potadi zdvodnikli rovnéz neméni. U
vrha¢skych disciplin startujici stoji vZdy za hazejicim. U disku za kleci, u koule a
oStépu vzdy alespont 3 metry za kruhem ¢i odhodistém. Odstoupeni ze zdvodu oznamte
zapisovateli jasnym a zietelnym: Odstupuji ze zavodu. Ten si Vas vySkrtne a secte

doposud ziskané body. Vyhlageni vysledki bude na htisti. ZMENY VYHRAZENY!



Priloha ¢é. 11: Brozura
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PARDUBICKY KRAJ
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PROPOZICE ZAVODU

Pohdaml Moravskotfebovati atleti, atleticky oddil AK Moravska Tfebova x
isto:  atletické hfisté pfi 2.2 Palackého, Mor.Trebova
umély povrch polytan(oval 4 drahy, rovinka 6 drah)

Datum:  Sobota, 26.zafi 2009

Michael Haviik

trojboj (60m, micek, ddlka) pfipravia I

yiboj , dalka, 600m) nejmladsi Zactve )

pétiboj (60m, mi rmu‘smﬁ'.mn) miad 250, stari Zhci

ssdmb déika, 60m pr., vyika, ostép, 800m) dorost, juniorky, Jeny

devitiboj (60m, bl:le.k’oilka 60m vﬂ wyska, disk, 200m, odtép, 800m) juniofi,muzi
Prihlasky: na strankach www.mtviceboje,ic.cz_nebo
na mist& od 8.00 do 9.00 v zavodni kancelafi
Startovné: muzi a zeny - 100 K¢, dorost a juniorovo - 50 K&,
pripravka I starsf Zactvo - ZDARMA
medaile, diplomy, vécné ceny, finanni odmény
vitéz 9-boje putovni pohar
ocenéni nejlepsich vykond viceboje
tricka s logem viceboje pro pfihlasené pres internet

Ceny:

www.mtviceboje.ic.cz

MDL

EER Mo
- =

REALIZACNI TYM

§ Narozen 1.1.1888 v Moravské Tiebovd
Z ? Univerzita Palackého Olomouc - Geoinformatika
b 20032007 SPSE Mohelnice - potitators sysiémy
a 1984 - 2003 2. 25 Moravska Trebova
g
a8
o}
«
Michael Havlik

J

Miloslav Necas

MANAZER ZAVODU ~ MANAZER ZAVODU

RIDICI SOUTE2E

Milostava Novakova

SITUACNI PLAN MORAVSKOTREBOVSKEHO VICEBOJE
atleticky areal pfi 2.2 Palackého

PRAVIDLA DISCIPLIN

60 m, 60 m p7., 200 m - Startuje 50 po Etyfoch zivodnicich, zo startovnich blok a v uréend
dréze. Pocmuuknnnmmlh:mwud-mddw wrmﬂ.mimém

. startown/
Vystiel. Spatny startse hidsi siovy: zpét... mulenyvpmmm/mll o tetim Spainém stotujo
mlk:b‘huvyft

Ostép, disk. " ol 3 hody. &islo
natky, dale héze.... phpravi se.. sy L ale
hiani : Znadkami. Méi se hodu. Presiap: u
k odhodisti nebo $idpnuti na okraj knuhu. )
Misok— Ket)shvocik olve 3 hocy 8 sebou. Rachad czramcle iméno statctho
cmomywv jméno nasleduicino zévodnika: haZe.... pipravi se... Pokusy se

hiavni ami. Mé7
Fredip: ot e o 6 e rasaris oy
Koule, diétka ~ Ka2ay zévodnik absovije 3 Pomocnik rozhodtino oznamuje
iménol isio startujicito, mmelwnaw:momm hazo (skdo)... pipravi so.

, vypacinut 2 kruhu
‘nebo Sldpnuti na brevno, umymm:ﬂmmbonp‘mﬂlnuuadnmmopmm navic se

nesmi 2pét, finak se méfi
U plipravek |, zemi, aby so pledeto

o a bude. Zzévodnikal

Vtka- Zovock e vk 3 pokusy.

ofks itons na sicanset  sévocilk opust doskosits, Womcmwl cislo -ntllklhe
2 o nanis! el ndsekyicno sévodlks: ., phpravi se.
pokusy..., 50 2vyduje na... zwnoSmwuumnamucmnm
7mv--).pl-mycn:n-phmycﬁ

Startuje se
SKpinton Povel srtra forants 0. sariomt ssio 800 o o 80 drdes 2 kol 800
mzm.Mmmupuummn 7000m 3 Kol a 100 startyo 50,0

Zévodnikim, 2 vbihajl

Pro viechny discipliny: tvat 3 hia
plynulost Ph Z bloku vady spok.
P hodech a skoolch se pofadi zévodnikd stortucl stof
vady 2a hazejicim. umkuuun:umm.oupuvmwsnwynnm«
mmamoonmwmumumm.upmmm.wm Odstupuyi 26
Stk Tan f Via vyl & $900 dpomd ik hoch: VYN ieleckD bode e il




Piiloha ¢. 12: Diplom

£

AK MORAVSKA TREBOVA

udéluje

DIPLOM

za 2. misto

""""""" zaorganizatory g
Moravska Trebova 26.9.2009




Ucgastnické tricko

’.

Priloha ¢é. 13:




Piiloha &. 14: Clanek v méstském zpravodaji, zaii 2009

Moravskotiebovsky viceboj se zaradi mezi tradicni akce mésta

Pied jednadvaceti lety se v Moravské Trebowvé
narodil nad&jny sportovec Michael Havlik.
Sportovni kanér zahdjil pod vedenim trenérky
Miloslavy Novikové
v AK Moravski Tiebo-
v Od roku 2003 repre-
zentoval sportovni kb
Hvézda Pardubice a od
roku 2007 plhsobi v AK
Olomouc.
Mezi nejvyznamné)si
spichy patfi 2. misto
MCR 2005 Stafeta 4x400 m, 3. misto MCR 2003
druzstev, 2x findlova (fast na MCR 2005, 2006 —
400 m pfekddek, 5x Ofast na Mistrovstvl republiky
jednotlivel, 2008 - Gtast s AK Olomouc na bard?i
o extralipn. ¥V letodnim roce se rozhodl se svimi
pEiteli uspofadat v M. Thebové viceboj v atletice.
Prof jste se rozhodl uspofidat viceboj v atletice
pravé v Moravské Tiebove?
Navazujeme plynule na viceboj pofadany Radkem
Paviifem. Roz#ifili jsme pofty kategorii a checeme
dit Sanci viem, kdo si to cht&ji zkusit. Myslime si,
Ze jak pro zhvodniky, tak pro diviky by to mél bt
atraktivai zéditek, protoZe ne ka?dy mé moZnost
si tyto discipliny vyzkouset. Nejvétsi diraz klademe
na déti, kdy i jednim z cili organizétorii je snaha
o pud.nic-eni jejich zijmu o sport, zejména atletiku.
Pro koho je viceboj uréeny?
Ve 20 kategoriich si pfijde na své opravdu kaddy.
Nejmladd kategorie je PRIPRAVEA I (rof. narozeni
2002 a mladéi), nejstardi pak MUZI I (ZENY II1) -
(1969 a stardi). Discipliny jsou simované tak, aby je
zvladl opravdu kaddy. Volime ngjmendi widku
phekazek 1 leh&i nétini neZ je v klasickém desetiboji.

=3

MNafi negjvetii odménou bude co nejvetdi Olast

ahsmév na riech.

V jakvch disciplindch se bude bojovat?
Skala disciplin je opravdu pestrd. Kazdd kategorie je

. typickd svwm sloZenim disciplin. Nejmlad$i zdvodi
o wdvouboji (60 m, dalka) naopak mki maji devitibo
60 m, 60 m pE.,
. oftEp, disk).

200 m, 1000 m, koule, dilka, vilka,

Pozval jste néjaké atletické hvizdy?

V hleddtku se objevil | Roman Sebrle, oviem ten md
svilj harmonogram w? plny. Snad v dal¥ich letech.
Mimo k:mllmich tebovskych atleth se chystime

pozvat | khiky z veétdich mist jako jsou Pardubice
© a Olomouc. Nejvice budeme ridi, kdy? potkime
i znimé tvife z Fad mistnich sportoved i nesportovei!

Véfim, Ze Groven bude dobrd a divici budou mit na

co koukat.
: Cheete udélat z viceboje traditni akei mésta?

Uréits. Nadi snahou je dostat viceboj do podvEdomi

obfant. Délime to pro rozvoj atletiky ve méstd

s dirazem na nale nejmendi spoluchyvatele. S pod-

ggmu 1. 25 a predeviim ostfilenou ikonou te-

wvské atletiky Miloslavou NMovikovou vime, Ze je

tty akce splnitelnd Je ndm jasné, Je nemideme

konkurovat velkému seridlu zivodd Cykloman, ale

vifime, Ze lidé si na nis &as ndélaji a budou
¢ odchizet spokojeni. Termin 26. 9. 2009 by mél byt
. wolny z hlediska akci mésta,

Vice informaci naleznete na nalich webovich

strinkach www.miviceboje.ic.cz

. Co ek na vitéze jednotlivich kategorii?

Prvni 3 v kateporii obdr# medaile, diplomy a vecné

ceny. Budeme hodnotit i ne_plqﬂi vikony zdvodu.
i Celkovy vitdz devitiboje obdr 2 putovni pohdr.

Fice mﬁ}mau K vicebafi ma viladném fisré
-Fed-
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Moravskotiebovsky atleticky viceboj 2009

Deset hodin povzbudivého sportovéani nabidl atletim :

a oblanim na konci zaF Moravskotfebovsky :
viceboj. Nello tak docela o zcela novou akci ve

mésté, vzdyt historie se zéshuhou R. Pavlie pife uz

od roku 2003. Pro sviij posledni ronik viak ziskal !
naprosto novoun dimenzi. Opét byla vyuZita
polytanové drdha a h¥isté p#i 1. Z8. Atletick{ podnik
pro 3irokou vefejnost byl oviem zadtitén novymi
organizitory — synonymem budouci tradice se stal :

miady atlet Michael Havlik se svim ambicidenim
tymem: Petr Keclik (manaZer PR), Mila Neéas
manater). To byl el , ke v &dEil
(oo ol ity g
zhdtiton hejimana Pardubického kraje Mgr. Radka
Martinka, Mésta Moravskid Trebovd a starosty
RNDr., Josefa Offhdala Ridicim celého sout&Zniho
dne byla zaslouZili trenérka vétliny domdacich atleth
Mila Novikovi

Jistt nafly se i ,porodni bolesti* nové tadice,
nicmént snaha viech organizitord i visledek celé
akce byl velmi slibny, pot&itelny i zavarmijicl. , Byla
to skwrld akee, kferou moravskotfebovekd atletifa
fistd ziskd stéZefni impuls ke svwemu nového
rozmigchy, * na zévEr komentoval pFedseda KV AS
Ladislav Doskodil, a my vdichni se uZ #8me na jeji

ma 120 Gtasmikl, od nejmengich déti az
po zkufené matadory a nositele cenndch tild.

S bohaton Ofasti renomovanych atleth rekordy
nemohl . Od vky, kterd absolvova-
la dvoj ﬁﬁmﬂkfﬁmﬁi vikové rofniky.
Viceboj se postupné rozristal a? k sedmiboji Zen
a devitiboji mukh. Nejlepsi dskali medaile, diplomy
ivécné ceny, vittz zaslonZend putovad 1
Zdatild aiym skonﬁipa];i spontinni grmhcpgh‘;r vy-
jadfenim dikh viech sportovch trenérce Nowvikové,
ktera nedokazala skrit slzy dojeti.

MuZil (devitibo)
L. Krej&if Viclav 6337 bodit
(Hvézda Pardubice) - absolutnf vit&z
i 2. Kudera Vojtéch 5192 bodi
' vézda Pardubice)
3. Mrklo Jakub 5148bodi
(Sumperk)
© 4. Svoboda Ondfej (4877), 6. Céstka Lukas (4837),

7. Hlava Martin (4824), 8. Matuska Jaroslav (4810)

Mk I1. (devi

1. Hordk Michal 3444 bodi
2. Kli& Michal 3425 bodi
3. Rozsival Jiti 3094 bodi
Mui IT1 (devitiboj)

1. Onderka Alois 3620 bodih
2. Legit Pavel 3089 bodi
3. Bombera Jifi 2102 bodi
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Priloha €. 17- SWOT analyza

viceboje

Vnitrni faktory

S - Silné stranky

W - Slabé stranky

Hodnotné ceny

Doba planovani a realizace

Divacky zajimavy zavod

Domluva s atletickym oddilemn

fatita Fofadani fyzickymi osabami
Discipliny Yelikost realizatniho tymu
Fropagace Lkugenosti

Vneéjsi faktory Soutéini kategarie Financni krize

0 - Prilezitosti

SO - Vyuziti

WO - Hledani

Akce pro celou roding

Maldkat divaky na program

Yice Ofastniki

Mavazujici rognik

Wytvafeni tradigni akce

Yice sponzorl

Mova akce mésta

Mizké startovné

Hvézda mitinku

Predstaveni atletiky

LIgit se od konkurence

Lidské zdraje

a financovani

Sponzofi Spoluprace s méstem a Pk
Peking 2008 a Berlin 2009

T- Hrozhy ST - Konfrontace WT - Vyhybani
FPocasi Wytvofeni specifikované akce, “hodné zvoleny termin
Mizka 0fast ktera odaold konkurenci a zévodnici]Vyhnout se ztratovosti akce
Termin ge budou radi vracet Yytvofeni Obéanského sdruZeni
Lranéni WEtEl ddraz pfi shanéni sponzord  [Wyzvat ke spoluprdci dalsi lidi

Finance
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Piiloha €. 18- Predpokladan
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Fotografie z pribéhu zavodu
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