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Jméno studenta: Mizera Lukas

Nazev prace: Marketingovy vyzkum image olympijskych her u mladé
generace

Cil prace: vymezeni image olympijskych her a zjisténi nazoru mladé
generace na image OH

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné primérné nadprimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérmné prémérné nadprlimérné
- pouzité metody podprlimérné primérné nadprimérné

né hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici

Stupen spinéni cile prace Vyborné

Samostatnost pfi zpracovani tématu ' Vyborné

Logicka stavba prace A Vyborné

Prace s literaturou - citace ' Velmi dobre (chybi zahranicni literatura)
Adekvatnost pouzitych metod ' Vyborné

Hloubka tématické analyzy ' Velmi dobre

Uprava prace-text-grafy-tabulky ' Vyborné

Stylisticka droven A Vyborné

Prakticka / teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podprimérna primérna nadprlimérna

Hodnoceni,— pFip. otazky k obhajobé:

Bakalarska prace v rozsahu Eg.stran textu se zabyva marketingovym vyzkumem nazor(l maldé
generace na image OH. Vzorek vyzkumu je na bakalafskou praci rozsahly, tvofi ho 283
respondentd.

s. 8 — v Ukolech chybi vymezeni image OH

s. 20 — v image by bylo lépe dle mého nez sledovani OH v médiich uvést prezentaci OH v médiich
a jeji reflexi u populace, proc jste zaradil do komponent image vnimani, podle mého nazoru jde
uZ o analyzu image (s. 19 Vysekalova), vymezeni image OH je uréité obtiznou zaleZitosti a u
autora se mi zda ne plné vystizné a pojednané pouze v globalni roviné

s. 26 . — neni uvedeno, jak bude vyuZito metody polaritniho profilu ve vyzkumu, autor uvadi
pouze priklady

Citace u titulu 7,8 — vydani se nepiSe kurzivou
Autor nepracuje s plvodni zahranicni literaturou. (napf. Alain Ferrand, Luiggino Torrigiani
Marketing of Olympic sport organisations)

azky k obhajobé:
Existuje velké mnozstvi klasifikaci image, o jaké image jde v pripadé olympijskych her



Prace j rucena k obhaj
Navrzeny klasifikaéni stupeii: vyborné
V Praze dne 27.4.2010




