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1. Uvod

Cestovni ruch je vyznamnou oblasti narodniho hospodaistvi vétsiny vyspélych zemi. Ceska
republika prosla na pielomu devadesatych let minulého stoleti souborem vyraznych zmén
politickych, ekonomickych i socidlnich. To mélo velky dopad i na oblast cestovniho ruchu,
lidé si prali cestovat a objevovat nové zemé, které nebylo mozno v pfedchozich desetiletich
voln¢ navstévovat. Po vice nez dvaceti letech je situace na Ceském trhu srovnatelna s jinymi
evropskymi zemémi a Cesky zdkaznik ma stejné preference jako obcan z jiného ¢lenského

statu Evropské Unie.

Italie je tradi¢ni destinaci cestovniho ruchu, bez nadsdzky je mozno konstatovat, ze spolu
s Reckem, Spanélskem, Chorvatskem a v poslednich letech i Francii, patfi mezi
nejvyhledavangjsi turistické cile pro traveni dovolené. Atraktivita Italie spo¢iva predevSim
v Sirokych mozZnostech, které¢ svym ndvstévnikl nabizi: pobyty u mofte, zajezdy za poznanim

historickych, kulturnich i ptirodnich krés i lyzatrské zajezdy.

Zivotni tempo jedince je dnes Casto hektické a stresujici, proto se mnoho z nas ve volném
case snazi od téchto pocitli uniknout. VSudypfitomnym fenoménem soucasnosti je trvale
udrzitelny rozvoj a aktivni a zdravy zivotni styl, ktery ma mnoho podob. Lidé se
odreagovavaji sportem, vzrista zajem o pobyty na venkov¢ a jiné alternativni traveni volného

¢asu. Spole¢nym faktorem je aktivni relaxace, prevence a odpocinek.



2. Cile a ukoly prace

Cilem této bakalaiské prace je vytvoreni charakteristiky Italie jako destinace cestovniho ruchu
a vytvoreni modelovych programi se sportovni tématikou, které by bylo mozno v praxi

realizovat.

K dosazeni uvedeného cile byly stanoveny nasledujici ukoly:
- Definovat teoretickéd vychodiska v oblasti cestovniho ruchu, volného €asu a sportu
- Zpracovat metodologicka vychodiska bakaléiské prace

- Prostudovat italskou historii, geografii, demografii a ekonomiku z odborné literatury a

internetovych zdroju

- Zmapovat nabidku Ceskych cestovnich kanceladfi zbyvajicich se sportovni tématikou

prostiednictvim katalogli a on-line nabidek

- Vypracovat navrh a rozpocet skupinovych sportovnich zajezdt do Itdlie pro

jednotlivce.



3. Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spole¢ensko-ekonimicky fenomén, ktery se stal neodmyslitelnou
soucasti dnesni moderni spolecnosti. Kazdoro¢né se na celém svété presouva velké mnozstvi
lidi, ktefi ve svém volném cCase doCasné opoustéji sva bydlisté za Ucelem rekreace a

poznanim.

Hlavnim motivem tohoto masového pohybu je zdmérnd zmeéna prostiedi, kterd umoziuje
lidem uspokojit jejich potfeby nebo splnit sny. Diivodem mutize byt odpocinek, seberealizace,

sport, poznani novych zemi a kultur nebo jen tnik ze stereotypniho zivota.

Cestovni ruch je soucasti spotieby a zplisobu zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych
zemi. Krom¢ primarni nabidky, kterd zahrnuje ptirodni, kulturni a historické podminky,
vyzaduje cestovni ruch i moznost svobodného pohybu lidi, pfiméteny disponibilni fond
volného ¢asu a dostate¢nou kupni silu obyvatel na uspokojeni zbytnych potieb. Dulezita je i
vystavba a provoz dopravnich, ubytovacich, stravovacich, rekreacnich, sportovnich,
zabavnich a dalSich zafizeni cestovniho ruch. Tim se cestovni ruch stava nejen vyznamnym
ekonomickym fenoménem, ale i pfilezitosti v oblasti podnikatelskych pftileZitosti a napoméaha

rozvoji nejen narodnich ekonomik, ale i ekonomiky svétové.

Proto je na cestovni ruch nahlizeno ze dvou stranek. Z jedné je na cestovni ruch chapan jako
zpisob uspokojovani potieb lidi (oblast spotieby). Z druhé jako na oblast podnikatelskych

prilezitosti a sou¢ast ekonomiky spolec¢nosti.

Cestovni ruch je velmi Casto spojovan s védnimi disciplinami jako je ekologie, geografie,
ekonomie, sociologie a psychologie. Z hlediska ekologie je zkoumano, zdali cestovni ruch
néjak neohrozuje Zivotni prostfedi daného mista. Geografie sleduje vazby a vyznam prostredi
pro rozvoj cestovniho ruchu. Sociologie a psychologie si v§imd motivli ucasti na cestovnim

ruchu a vzajemnych vztahti mezi ucastniky a obyvateli mist cestovniho ruchu.
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3.1.1 Definice cestovniho ruchu

Jiz zacatkem minulého stoleti dochazelo k védeckému badani cestovniho ruchu. Hlavnim

cilem autorti bylo odliSeni cestovniho ruchu od Sir§iho pojmu cestovani.

Jednim z prvotnich autort byl HERMANN VON SCHULLARD, ktery roku 1910 poukézal
na ekonomické aspekty cestovniho ruchu. Cestovni ruch povazoval za soubor operaci
zejména ekonomického charakteru, které se primo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizincu

vné i uvnitr urcite zemé, mesta nebo regionu. [2, str. 10]

V dalsich letech autoii vice akceptovali aspekty sociologické, geografické a dopravni. Mezi
autory patfili naptiklad F. W. Ogilvie (1933), J. A. Norval (1936), E. Novy, E. Fodor a A.
Bormann (1939). A. BORMANN definuje cestovni ruch jako cesty, jez se podnikaji za ucelem
zotaveni, zabavy, obchodu a povolanim nebo i z jinych pricin, pri nichz dochazi k docasné
zmené mista bydlisté. Nepatii sem vSak dojizdéni za praci. Autor zdiraznuje nepravidelnost a

docasnost cest, bez imyslu se usadit. [6, str. 9]

Vyznamnym dilem v procesu zkoumani cestovniho ruchu je kniha VSeobecné nauky
cestovniho ruchu od Svycarskych autort W. HUNZIKER a K. KRAPF, ktefi cestovni ruch
definovali jako soubor vztahit a jevii, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pokud cilem
pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon vydélecné cinnosti. (str 10 Marie Heskova). Na autory
navazal Svycarsky profesor C. KASPAR (1975), ktera cestovni ruch definoval jako souhrn
vztahii a jevi, které vyplhvaji z cestovani anebo pobytu osob, pricemz misto pobytu neni
hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani. Tato definice se v 80. letech minulého
stoleti stala oficialni definici Mezinarodniho sdruzeni védeckych pracovnikli cestovniho

ruchu (AIEST). [2, str. 10]

Roku 1991 zorganizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) konferenci s cilem
sjednotit ndzory na definovani pfedmétu cestovniho ruchu. Pfijal se zde navrh, Ze cestovnim
ruchem se rozumi cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista leziciho mimo jeji
bezne prostredi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovana, pricemz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykon vydeélecné cinnosti v navstiveném misté. Stanovenou dobou se
v mezinarodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest mésict.
Vydélecnd cCinnost neni v navStiveném misté zaloZzend na trvalém nebo piechodném
pracovnim pomeéru, ale to nevylucuje sluzebni, obchodni a podobné cesty s pracovni motivaci

hrazené z titulu pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté bydlist¢ anebo firmy. Definice
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WTO vylucuje z cestovniho ruchu cestovani v ramci mista trvalého bydliste, pravidelné cesty

do zahrani¢i, docasné prest€éhovani za praci a dlouhodobou migraci. [2, str. 11]

Ceské verze evropské normy EN 13809:2003, se statusem ceské technické normy, pod
pojmem cestovni ruch a cestovani rozumi cinnost lidi, kteri cestuji na mista mimo své bézné

prostredi anebo zde pobyvaji za ucelem zabavy, pracovné nebo z jinych ditvodu. [2, str. 11]

Cestovni ruch lze popsat jako system, ktery je tvoren subjektem a objektem cestovniho ruchu a
na ktery piisobi vnéjsi prostredi (ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a

ekologické). Tento systém zavedl C. KASPAR (1995). [2, str. 13]

Z ekonomického hlediska je subjektem cestovniho ruchu kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby
spotiebou statkii cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a
obvykle ve volném case. Je jim staly obyvatel, kterym je v doméacim cestovnim ruchu
myslena osoba, kterd zije alesponi Sest po sob¢€ jdoucich mésicii v jiném misté pfed piichodem
do jiného mista na krat$i dobu nez Sest mésicti. V zahrani¢nim cestovnim ruchu je to osoba,

ktera zije v zemi alespoii jeden rok pied ptichodem do jiné zemé na kratsi dobu nez jeden rok.

2]

Déle je jim 1 navstévnik. V domacim cestovnim ruchu to je osoba, kterd cestuje na jiné misto
v zemi svého trvalého bydlist¢ na kratsi dobu nez Sest mésicli. V zahrani¢nim cestovnim
ruchu cestuje do jiné zemé¢ na dobu neptesahujici jeden rok. V obou ptipadech je ucel cesty

jiny nez vydéle¢na ¢innost. [2]

Subjektem cestovniho ruchu je i turista, ktery splituje stejna kritéria jako navstévnik. Ugast
turisty na cestovnim ruchu je podminéna jednim pfenocovanim a z hlediska délky pobytu se
rozliSuje turista na dovolené, ktery pobyva na daném misté vice nez ureny pocet dni nebo
noci (napt. v Ceské Republice 2-3 noci, ve Francii 7-8 noci) a na kratkodobé pobyvajiciho
turistu, ktery cestuje na dobu nepiekracujici ur¢eny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt

alespon s jednim pfespanim. [2]

Je jim 1 vyletnik, tedy osoba necestujici na dobu kratsi nez 24 hodin s podminkou pfenocovani

v navs§tiveném miste.
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Objekt cestovniho ruchu predstavuje stranu nabidky. Patii sem pfiroda, kultura, hospodafstvi
apod. Tvofti ho cilové misto, podniky a instituce cestovniho ruchu, které poskytuji sluzby a

zbozi v daném mists.

3.1.2 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch lze specifikovat do rtiznych forem a druhii, které se neustale vyvijeji a
obohacuji v zéavislosti na poptdvce UcCastnikii cestovniho ruchu a rozvoji techniky a

technologie na stran¢ nabidky.

3.1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Zékladem rozliSovani je motiv navstivit a pfechodné pobyt v cizim misté. Existuje deset
druhil cestovniho ruchu, které lze v literatufe snadno odd¢lit, ale v redlném Zivoté se tyto

druhy vétSinou prolinaji.
1. Rekreac¢ni cestovni ruch
2. Sportovni cestovni ruch
3. Dobrodruzny cestovni ruch
4. Myslivecky a rybaisky cestovni ruch
5. NabozZensky (poutni) cestovni ruch
6. Léazensky cestovni ruch
7. Zdravotni cestovni ruch
8. Obchodni cestovni ruch
9. Kongresovy cestovni ruch

10. Stimula¢ni cestovni ruch

1. Rekreacéni cestovni ruch

14



Pro tento druh je charakteristicky pasivni, ale i aktivni odpocinek v pfijemném prostiedi
s cilem obnovit fyzické a psychické sily. Lze sem zafadit tdbotfeni v pfirod¢€, chatafeni a
chalupateni. Pobyt v ptfirodé mize byt spojen s lehkou fyzickou aktivitou, jako jsou napiiklad
prochazky. Tento druh cestovniho ruchu se dostavd do poptedi diky zhorSujicimu se
zivotnimu prostfedi v misté trvalého bydlisté. Nabyva podoby individualni nebo rodinné

rekreace, kterou si Gi€astnici organizuji sami ve vlastnich nebo pronajatych zatizenich.

2. Sportovni cestovni ruch

Pro tento druh je typické vhodné prostiedi a aktivni vykonavani sportovni ¢innosti. Roli zde
hraje rocni obdobi, od kterého se odvijeji provozované sporty. V 1ét€ je moznost turistiky,
riznych druhii tanci a bojovych sportl, venkovnich micovych her, plavéni, brusleni,
horskych ¢i silni¢nich kol, jachtingu, surfingu, potapéni a dalsi. V zimé& se sportovni cestovni
ruch zaméruje zvlasté na alpské lyzovani, klasické lyzovani, snowboarding, brusleni, nord

walking a dalsi.

3. DobrodruZzny cestovni ruch

Zajemci o dobrodruzny cestovni ruch chtéji zazit takové véci, ze kterych ma vétSina lidi
strach. VétSinou se jedna o adrenalinové sporty, jako je napiiklad bunde jumping, kafioning,
rafting. Déle to mohou byt vystupy na vysoko poloZena mista, potapéni se Zraloky, pobyt
v divoké ptirod¢ a rizné cesty do odlehlych koncti svéta. Lidé se timto strachem chtéji
alespoii na chvili dostat pry¢ od problému, které s sebou bézny zivot pfindsi. Potiebuji mit ale
jistotu, a v podvédomi vi, Ze 1 ptesto, ze se urCitym zplisobem boji, jsou v bezpeci a nemiize

se jim nic stat.

4. Myslivecky a rybarsky cestovni ruch

Tento druh mé charakter sportovniho a rekreacniho cestovniho ruchu. Motivem pro
navstévniky je moznost lovu zvére a ptakl. Rybarsky cestovni ruch se miize uskutecnit ve
sladkovodnich 1 motskych vodach, na sousi (chytdni ryb na udici) i ve vodé (potépéni).
Organizatofi tohoto cestovniho ruchu musi respektovat platnou legislativu tykajici se ochrany

ptirody a podminky pro rybafeni a myslivost.
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5. Kulturni cestovni ruch

Motivaci je zde poznani kulturnich pamatek, kultury a zplsobu zZivota rezidenti Zijicich
v navstivené zemi. V praxi navStévnici prochazeji muzea, galerie, vystavy, vyznamné
pamatky, archeologicka nalezisté nebo také filmové a divadelni festivaly. Lidé si z téchto cest
odnesou nejen nezapomenutelné dojmy, ale i znalosti historie daného tzemi, budov a dalsi
zajimavosti o dané destinaci. Kulturni cestovni ruch se vétSinou kombinuje s lazenskym,

rekrea¢nim, zdravotnim nebo kongresovym cestovnim ruchem.

6. NabozZensky (poutni) cestovni ruch

Nabozensky cestovni ruch je soucasti kulturniho cestovniho ruchu, kde hlavnim motivem je
poznani poutnich mist a seznadmeni se s tradicemi dané¢ho nabozenstvi. Poutnim mistem muze
byt mésto, obec, osada nebo krajinny prvek. Je jimi napfiklad stat Vatikan, poutni misto
v Assisi, Jeruzalém, Mecca a Medina a svaté feky. Ugastnici ndbozenského cestovniho ruchu

nemaji radi oznaceni ,,turisté®.

7. Lazenisky cestovni ruch

Podminkou tohoto druhu je vyskyt pfirodnich lé€ivych zdroji, kterymi mize byt voda, bahno,
plyny a klima. Tyto pfirodni zdroje se kombinuji s medikamentozni 1é¢bou, dietami,
spravnym stravovacim rezimem a psychofyzickymi rehabilitacemi. Motivaci je nejen

odpocinek, ale hlavné prevence a zlepSeni zdravotniho stavu.

8. Zdravotni cestovni ruch

Soucasti tohoto cestovniho ruchu jsou sportovni, rekreacni, relaxacni a rekondi¢ni programy.

Je nabizen nejen v laznich, ale 1 v hotelech v rekreacnich stediscich. Motivaci je udrzeni nebo
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obnoveni zdravi téla a duSe. V tomto cestovnim ruchu se miizete setkat s pojmy wellness,

fitness a beauty.

9. Kongresovy cestovni ruch

Predmétem je organizovani kongresii, konferenci, sympozii, seminait, vystav a veletrhi. Jde
o druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje soubor ¢innosti spojenych s cestovanim a pobytem
v kongresovém misté, zaméfeny na vyménu védeckych a odbornych poznatki. Ve volném
Case je pro ucastniky zorganizovany vylety po regionu, prochazky po méstech, navstévy
zajimavych mist a lehké sezndmeni s kulturou daného mista. Kongresovy cestovni ruch

piinasi, obzvlast mimo sezonu, velky priliv penéz, diky movitym ucastnikiim téchto akci.

10. Obchodni cestovni ruch

Timto druhem jsou mysleny sluzebni cesty spolu s ubytovanim, které jsou spojeny s profesi

ucastnika a dochazi k nému mimo trvalé bydliste.

Obchodni a kongresovy cestovni ruch jsou soucasti profesionalné orientovaného cestovniho

ruchu.

11. Stimulaéni cestovni ruch (incentive tourism = motivaéni, vykonnostni cestovni ruch)

Oznacuje cestovani s cilem stimulovat (motivovat) zaméstnance k vys$si pracovni vykonnosti.
Smyslem je, aby zaméstnanci méli zajem na uUspéchu firmy a posilily se vztahy mezi

pracovniky. [2]
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3.1.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy umoziuji blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potieb a cilti jeho tcastniki.
Toto rozdé€leni umoziiuje 1épe piipravit produkt a na trhu ho nabizet cilové skupiné ucastniki

cestovniho ruchu.

Roztazuji se podle urcitych kritérii:
1. Z geografického hlediska
- Domaci cestovni ruch
- Zahrani¢ni cestovni ruch
- Mezinarodni cestovni ruch
- Vnitini cestovni ruch
- Narodni cestovni ruch

- Regiondlni cestovni ruch

2. Podle poctu ucéastnikii

- Individualni cestovni ruch
- Skupinovy cestovni ruch
- Masovy cestovni ruch

- Ekologicky cestovni ruch

3. Podle zpiisobu organizovani

- Individualni cesty
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Organizovany zajezd / pobyt

Klubovy cestovni ruch

. Podle véku ucastnika

Cestovni ruch déti
Mladeznicky cestovni ruch
Rodinny cestovni ruch

Seniorsky cestovni ruch

. Podle délky ucasti
Vyletni cestovni ruch
Kratkodoby cestovni ruch
Vikendovy cestovni ruch

Dlouhodoby cestovni ruch

. Podle prevazujiciho mista pobytu
Me¢stsky cestovni ruch

Piiméstsky cestovni ruch
Venkovsky cestovni ruch
Agroturistika (ekoagroturistika)
Horsky, vysokohorsky cestovni ruch

Ptimotsky cestovni ruch



10.

Podle oéniho obdobi
Sezonni (zimni, letni) cestovni ruch
Mimosezonni cestovni ruch

Celoro¢ni cestovni ruch

Podle pouzitého dopravniho prostiedku
Motorizovany cestovni ruch

Zelezni¢ni cestovni ruch

Letecky cestovni ruch

Lodni cestovni ruch

Z hlediska dynamiky
Pobytovy (staticky) cestovni ruch

Putovni (dynamicky) cestovni ruch

Ze sociologického hlediska
Navstévy piibuznych a zndmych
Socialni cestovni ruch
Komer¢ni cestovni ruch

Etnicky cestovni ruch [2]
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3.2 Destinace

Destinace existuji na riznych geografickych trovnich, které jsou spolu ve vzdjemnych
vztazich. Turist¢é mohou za destinaci povazovat cely kontinent (Afrika), zemi (Irsko), region
(Toskansko, Lake District ve Velké Britanii), stfedisko (Benidorm ve Spanélsku) nebo mésto

(Patiz).

Destinace ptedstavuje souhrn rozmanitych sluzeb v urcitém misté nebo oblasti, které jsou
poskytovany diky atraktivit¢ daného prostoru. Atraktivita je podstatou destinace, kterd je i
hlavnim motivanim stimulem pro navstiveni ur¢ittho mista nebo oblasti, proto je
oznacovana jako primarni nabidka. Sluzby, jako je ubytovani, stravovani, sportovni aktivity a
zabava, které jsou nabizeny v dané destinaci, se oznacuji jako nabidka sekundérni. Jinymi

slovy je sekundarni nabidka infrastrukturni vybavenost destinace.

Podle funkce rozliSujeme sekundarni nabidky na:

Meéstska stiediska cestovniho ruchu
- Lazenska mista

- Rekreacni stfediska — moznost rekreace a sportovnich aktivit v riznych nadmérnych

vyskach

- Rekreacni obce — v téchto mistech zanikla hospodaiské funkce a nyni jsou vyuzivany

pouze pro rekreaci

- Chatové oblasti — obvykle se nachdzeji u vodnich ploch nebo vyletnich mistech

s pfirodnimi a civiliza¢nimi zajimavostmi [2]

Vedle cilovych mést, ktera maji charakter stiedisek, existuji i regiony cestovniho ruchu, které
se odliSuji od sousednich tzemi svymi charakteristickymi vlastnostmi. Tyto regiony musi

spliovat tfi kritéria:
1. Atraktivni a kvalitni primarni nabidka, kterd vyvolava navstévnost
2. Komunikaéni dostupnost
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3. Infrastrukturni vybavenost [2]

3.2.1 Definice destinace

Destinace muze byt definovana na (mezi)narodni, regiondlni a lokalni trovni. Kdy za
nejmens$i moznou destinaéni jednotku je povazovan resort. Ten byva casto spojovan

s pfidavnymi jmény, jako jsou naptiklad lyZaisky nebo hotelovy (jeden ¢i vice hoteld).

BIEGER a WORLD TOURISM ORGANIZATION (2006) chapou destinaci jako geograficky

prostor (stat, misto, region), ktery si navstévnik (segment) vybird jako cil cesty. [10, str. 16]

Podle BARTHA a SCHMIDTA (2006) jsou destinace navzdjem si konkurujici jednotky,
jejichz spolecnym cilem je prodej sluzeb (at’ uz regulovany nebo neomezeny) a jez plni radu
funkci. Za prvé je to funkce marketingova (marketing destinace), za druhé funkce nabidkova,

treti funkci je zastoupeni rGznych zajmovych skupin a posledni je funkce planovaci.

[10, str. 17]

Pro vymezeni destinace hraji vyznamnou roli nabidka a poptavka. Nabidka se sklada ze dvou
faktord. V prvé fad¢ z atraktivity destinace (primarni nabidka) a v druhé fadé z nabizenych
sluzeb (sekundarni nabidka). U poptavky je dulezitd motivace k cest¢ a vzdalenost mezi

vychozim mistem a destinaci.

JANSEN VERBEK (20006) tika, ze vyznamnym aspektem pro urceni destinace s dusledky pro
marketing a management je ta skutecnost, Ze pod pojmem se rozumi nejen konkrétni oblast
(misto), ale i souhrn v destinaci nabizenych komodit. Proto je destinace nékdy oznacovana

jako ,,rekreacni produkt®. [10, str. 19]

ASWORTH a VOOGD uvad¢ji, ze destinaci, do urcité miry, definuje sam klient svym

vnimanim a vyberem sluzeb. [10]

Destinace je povazovana za ,,multiprodejnou” (prodejnd vice zpusoby). Je mozné prodavat
rizné kombinace komodit v destinaci, ale 1 prodat stejnou destinaci riznymi zpusoby nebo
riznym cilovym trhim. Jedna a ta saméd destinace mize byt jako kulturni, historicka,
poznavaci nebo plazovd destinace. Podle Ashwortha a Voogda je dalSim faktorem
multiprodejnosti to, Ze je management destinace v rukou verejné sféry, ale poskytovani sluzeb

v destinaci je ve sféfe privatni. [10, str. 19]
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Ze strany poptavky je destinace ,,multiprodejna“. Navstévnici spotfebovavaji produkt
destinace ruznym zpisobem, v rizném rozsahu, s odliSnymi pfedchozimi zkuSenostmi

a motivy.

3.2.2 Marketing a management destinace

Ptedstavuji soubor ¢innosti na vybranych urovnich fizeni a koordinace, strategické planovani,
spoluprace na Urovni mikroregioni a regioni a vyuZzivani podpirnych fondu.

[2, str. 152]

V dnesni dobé¢ je marketing a management spojovan hlavné s rozvojem regionii. Diky mensi

rozloze je zde snazsi komunikace a kontrola, nez je tomu tak na narodni tirovni.

3.2.2.1 Management destinace (destina¢ni management)

Podle BARTHA a SCHMIDTA (2006) je destinacni management strategie a cesta pro silné
regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil pro spolecensky rozvoj, organizaci a atraktivni
prodej svych klicovych konkurencnich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, nabizejici
klientovi perfektné zorganizovany retézec sluzeb odpovidajici jeho volbe, ktery zahrnuje cely

proces od informaci a pohodIné rezervace pres bezchybny priitbeh pobytu az po navrat domii.

[10, str. 23]

3.2.2.2 Marketing destinace (destina¢ni marketing)

Marketing je sestaven s ohledem na cilové trhy a tomu odpovidajici nastroje marketingového

mixu. Pomoci téchto nastroji se snazi ovlivnit a zvysit poptavku.
Podle Seatona a Bennetta stoji destina¢ni marketing na péti pilifich:
1. Filosofie orientace na zakaznika
2. Analytické postupy a koncepty nutné k rozvijeni filosofie
3. Technika sbéru dat

4. Planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti
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5. Organizacni struktura nutna pro uskutec¢néni planu [10, str. 23]
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Cile marketingu destinaci
1. Prildkat investory, ktefi zde mohou postavit nové kancelare a tovarny.

2. Rozsifit poCet a vybaveni zafizeni, které mohou pouzivat mistni obcané. Pi{jmy
z cestovniho ruchu mohou pomoci udrzet mistni obchody, divadla a restaurace, které
by zanikly, kdyby byly z&vislé pouze na mistni zadkazniky. Dale mohou finan¢ni toky
slouzit k rozvoji infrastruktury a tim se cestovni ruch v dané destinaci miize jesSté

Zvysit.
3. Vzbudit v ob¢anech hrdost na svou oblast.
4. Ziskat finan¢ni prosttedky pro zlepSeni mistniho Zivotniho prostiedi.

5. Snaha zlepsit politickou pfijatelnost pro lidi mimo daného mista, aby destinaci vidéli

takovou jaké opravdu je, nebo takovou jakou ji chce vlada ukézat. [5]

Cile marketingu destinace jsou spiSe finan¢ni neZ socidlni, jde obvykle o ziskani finan¢niho

ptinosu pro vSechny ob¢any oblasti, nikoli pro ur€ité podniky.

V nynéjsi dobé Evropska komise usiluje o to, aby Evropa jako celek, nebo alesponi staty
Evropské unie, zlepsili svou prezentaci okolnimu svétu jako destinace, protoze vyzkumy

uvedly, Ze Evropa ztraci sviij podil na svétovém trhu cestovniho ruchu.

3.2.3 Kooperace mezi subjekty

Jak uz bylo feceno, kooperace subjektii je dulezitd pro spravné fungovani marketingu a

managementu. Bieger rozliSuje ¢tyfi typy kooperace:

1. Horizontalni koordinace mezi subjekty stejného oboru k dosazeni vyhody diky

uspordm z rozsahu

2. Vertikalni kooperace mezi subjekty rliznych odvétvi k zajisténi fetézce sluzeb s cilem
optimalizace Casové naro€nosti, nakladi vztazenych k dosazeni kvality na zakladé¢

uspor z dosahu konkuren¢nich vyhod
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3. Laterdlni kooperace pies hranice odvétvi scilem vymény strategickych zdroji
(konkurenéni vyhody, ptistup na trhy atd.), napt. spoluprace subjektu potravinaiského

primyslu nebo vyrobce outdoorového vybaveni s urcitou destinaci

4. Vyuziti heterogennich efektt aglomerace diky prostorové koncentraci riznych aktivit,
které je uCinné za predpokladu jasného umisténi ,,centralni“ destinace na trhu, kdy
klienti destinace mohou ndvazn¢ vyuzivat fadu nejriznéjSich sluzeb v blizkosti

destinace. [10, str. 36]

3.3 Subjekty v cestovnim ruchu

3.3.1 Cestovni kancelar (touroperator)

Provozovani sluzeb cestovnich kancelati bylo ustanoveno pro fyzické a pravnické osoby
v zdkonu o zivnostenském podnikéni (. 455/1991 Sb.). Roku 1995 wvznikla novela
zivnostenského zakona (€. 286/1995 Sb.), kterd pfeménila zivnost koncesovanou na zivnost
volnou, ohlaSovaci. Tato liberalizace vedla ke vzniku velkého mnozZstvi cestovnich kancelari,
coz mélo za pfi€inu pievisu nabidky sluzeb nad poptavkou. Proto roku 1997 byly vyhlaseny
konkurzy na cestovni kancelafe. Reakei na tyto konkurzy bylo pfijeti zdkona o podminkach
podnikani v oblasti cestovniho ruchu (€. 159/1999 Sb.). Ten vymezil sluzby, které muze
cestovni kancelaf poskytovat a jaké sluzby mize zajisSt'ovat cestovni agentura. Zdkon vymezil
1 podminky pro podnikani téchto dvou subjektii, cestovni kancelaife zatadil mezi Zivnosti

koncesované a cestovni agentury mezi zivnosti ohlasovaci, vazané. [6]

Velikost cestovni kancelafe je dalezita hlavné pro marketing, marketingové cile a vlastnictvi.
Velké firmy maji vétSinou za cil maximalni zisk, oproti malé firmy hlavné tési to, Zze se

mohou vénovat svym koni¢kiim.
Predmétem cCinnosti cestovni kancelaie je:

e Nabizet a prodavat jednotlivé sluzby cestovniho ruchu
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¢ Organizovat kombinace sluzeb cestovniho ruchu a nabizet je a prodavat jiné cestovni

kancelati za ucelem jejiho dalsiho podnikani

e Zprostiedkovavat prodej jednotlivych sluzeb cestovniho ruchu pro jinou cestovni
kancelat nebo cestovni agenturu, ptfipadné pro jiné osoby (dopravce, potadatele

kulturnich, spolecenskych a sportovnich akei apod.)

e Zprostiedkovavat prodej zdjezdu pro jinou cestovni kancelaf; cestovni smlouva
v téchto pripadech musi byt uzaviena jménem cestovni kanceléfe, pro kterou je zajezd

zprostifedkovan

e Prodavat véci souvisejici s cestovnim ruchem, zejména vstupenky, mapy, plany, jizdni

rady, tisténé pritvodce a upominkové predméty [23]

Pro provozovani své ¢innosti musi mit cestovni kancelar uzaviené pojisténi zaruky pro ptipad
upadku cestovni kancelafe podle zdkona €. 159/1999 Sb. Toto pojiSténi slouzi k ochrané

zakaznika. Vztahuje se na:

e Navrat zakaznika z mista pobytu v zahranié¢i do Ceské republiky, pokud je doprava

soucasti zajezdu
e Vraceni zaplaceni zalohy nebo cenu zajezdu v pripadé, Ze se zdjezd neuskutecnil

e Nahradu rozdilu mezi zaplacenou cenou zajezdu a ¢astecné poskytnutého zajezdu

v ptipadé, ze se zajezd uskutecnil pouze z €asti. [23]

Shrnutim Ize fici, Ze cestovni kancelar je jedinym pravym primyslem cestovniho ruchu, jejiz

hlavni ¢innosti je organizace zajezdu.

3.3.1.1 Klasifikace cestovnich kancelari

S vyvojem cestovniho ruchu dochdzelo k rozdilnosti ¢innosti cestovnich kancelaii. Ty se

v praxi klasifikuji podle riznych hledisek:

1. Podle predmétu ¢innosti
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a. Touroperator (organizator zajezdl), v ceském pravnim systému odpovida cestovni

kancelari

b. Zprostiedkovatel (travel agent), Ceském pravnim systému odpovidd cestovni

agentuie
2. Podle rozsahu poskytovanych sluzeb
a. Zakladni
b. specializované
3. Podle zaméreni na urcity druh, formu cestovniho ruchu
a. Incomingové — specializované na ptijezdovy cestovni ruch
b. Outgoingové — specializované na vyjezdovy cestovni ruch
4. Podle dlohy na trhu, vztahu k ucastnikovi cestovniho ruchu
a. Vysilaci
b. pfijimaci
5. Podle velikosti
6. Podle formy vlastnictvi

7. Podle organizacni formy apod. [6]

3.3.2 Cestovni agentura

Cestovni agentura je maloobchodni distribuéni €lanek v systému marketingu cestovniho

ruchu.

Cestovni agentura nesmi zprostiedkovavat prodej zajezdu pro subjekt, ktery neni cestovni

kancelafi.
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Vramci zivnosti muze cestovni agentura rovnéZ prodavat véci souvisejici s cestovnim
ruchem, zejména vstupenky, mapy, plany, jizdni tady, tist€éné privodce a upominkové

predméty.

Cestovni agentura je povinna oznalit provozovnu a propagacni a jiné materidly urcené
zakaznikovi slovy ,,cestovni agentura®, pokud toto oznaceni neobsahuje jiz obchodni firma.
Také musi vzdy informovat pro kterou cestovni kancelaf je prodej zajezdu zprostiedkovan.

[23]

Souhrnem lze fici, ze cestovni agentura muze pouze zprostiedkovavat zdjezdy a sluzby, ne je

sama organizovat.

3.4 Pojmy cestovniho ruchu

3.4.1 Provizni prodej

Provizni prodej mohou provadét jak cestovni kancelare, tak cestovni agentury. Cestovni
agentura provizné prodava zajezdy cestovnich kancelafi a cestovni kancelat miize provizné

prodavat zajezdy jinych cestovnich kancelari. [18]

Slovnik cizich slov uvadi, Ze provize je penéZita odmeéna za zprostiedkovani obchodu, sluzby,

prace apod. [8, str. 612]
3.4.2 Zajezd

Podle zakona 159/199 se zijezdem rozumi predem sestavena kombinace alespon dvou
z nasledujicich sluzeb, je-li proddvana nebo nabizena k prodeji za souhrnnou cenu a je-li

sluzba poskytovana po dobu presahujici 24 hodin nebo kdyz zahrnuje ubytovdni pres noc.

[23]

Sluzbami se rozumi ubytovani, doprava a jiné sluzby, jez nejsou doplitkem dopravy nebo
ubytovani a tvofi vyznamnou ¢ast zajezdu nebo jejichz cena tvoii alespon 20 % souhrnné

ceny zajezdu.
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3.4.3 Zakaznik

Podle zékona ¢. 159/1999 Sb. je zdkaznik osoba, kterd uzavie s cestovni kancelari cestovni

smlouvu, nebo osoba, v jejiz prospech byla tato smlouva uzaviena. [23]

3.4.4 Volny cas

Volny cas je doba, kdy clovek kona cinnost podle své viile takovou intenzitou, aby si
odpocinul, bez zaméru produktivity pro prospéch spolecnosti. Volny cas je mimopracovni

doba, osvobozena od casu prescasové prace a dojizdeni namisto pracoviste. [20]

Existuji tfi funkce volného ¢asu:

1. Odpocinek a zotaveni. Volny ¢as napomaha od tinavy a fyzického napéti vyvolaného

predevsim z prace.
2. Rozptyleni, zabava a Uinik ze stereotypni prace.

3. Rozvoj osobnosti ve fyzické, kulturni a socialni sféte. [20]

COLLIN (2003) oznacuje volny Cas za cas, kdy miizeme délat co chceme. [, str. 54]

COLLIN také definuje odvétvi sluzeb pro vyuziti volného Casu jako firmy poskytujici zbozi a
sluzby vyuzivané lidmi behem jejich volného casu (dovolené, kina, divadla, zabavné parky

atd.). [5, str. 54]

3.5 Typologie sportu

Evropska charta sportu definuje sport jako vSechny formy télesné cinnosti, které at’ jiz
prostrednictvim organizované ucasti ¢i nikoli, si kladou za cil projeveni ¢i zdokonaleni
telesné i psychické kondice, rozvoj spolecenskych vztahii nebo dosazeni vysledkii v soutezich

na vsech urovnich. [19]

Cyklistika — jizda na kole provadéna jako sport. RozliSujeme drahovou, silni¢ni, cyklokros a

salovou cyklistiku. [16, str. 63]
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Golf — hra, pii které se hraci snazi umistit mic¢ek udery holi co nejmensSim poctem ran do

jamek. [16, str. 95]

Horolezectvi — zI¢zani hor a skal. Jako sport se zacalo rozvijet ve druhé poloviné 19. stoleti

v Alpéch, odtud nazev alpinismus. [16, str. 106]
Jachting — sportovni plavba na plachetnicich [16, str. 110]

Kanoistika — vodni sport, kde ¢lovek lod¢ pohani padly. Nazev je odvozen od indidnského

slova ,,canoe* (lehky ¢lun vydlabany z kmene stromu). [16]

LyZovani — je zimni sport, ktery spoc¢iva v pohybu ¢lovéka po sné¢hu pomoci lyzi. Zavodni
lyZovéani smétujici k uréitému vykonu se déli na klasické (severské) kam patii beéh na lyzich,
skoky, zavod sdruzeny a na alpské (sjezdové) kam se fadi sjezd, slalom, obfti slalom, paralelni

slalom a alpska kombinace. [16, str. 163]
Paragliding — letecky sport, kde se k pohybu vzduchem pouziva paraglidingové kiidlo. [21]
ParaSutismus — skok padédkem. [16, str. 219]

Pési turistika — je sport dostupny vSem a nevyzaduje zadné specialni znalosti nebo

schopnosti. [21]

Potapéni — je ¢innost ¢lovéka pod vodni hladinou. Rozd¢€luje se na sportovni Snorchlovéani
(snorkeling), volné potapéni na nadech (freediving) a na potépéni s piistrojem (skuba diving).

[21]
Rafting — vodni sport, kde se pouziva nafukovaci raft obvykle na divoké vodég. [21]

Tenis — micova hra pro dva nebo Ctyfi hrace, jejimZ principem je zahrat mic raketou ptes sit’

tak, aby ho soupet nemohl spravné vratit. [16, str. 313]

Vodni lyZovani — vodni sport, kdy ¢lovék jede po vodni hladin€ na specialnich lyzich a je

tazen ¢lunem. [21]

Volejbal — kolektivni micova hra dvou druzstev, pii které se mi¢ dopravuje ptes sit’ z jedné

strany poloviny hiisté na druhou odbijenim. [16, str. 338]

Windsurfing — vodni sport, pti kterém ¢loveék jede po hladiné vody na surfu (plovaku),

k némuz je ptipevnén stozar s plachtou. [16, str. 351]
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4. Metodologie

Metody, které budou pouzity v této bakalaiské praci:
- Popisné analyza
- Dotaznikové Setfeni

- Analyza informaci
4.1 Popisna analyza

Popisna analyza je vyuZzivana u vétSiny vyzkumnych projektl. Jejim Gcelem je poskytnuti
presné informace o konkrétnich aspektech zkoumané problematiky. V marketingovém

vyzkumu pracujeme se dvéma zdroji dat: primarnimi a sekundarnimi. [15]

Zdroje dat se lisi v Gcelu, za jakym byla data sbirana. Data primarni jsou shromazd’ovana na
miru feSeného projektu. Zatimco ucel u sekundarnich dat je primarné odlisny, nez jak tomu je
pii nasledném pouziti v feSeném projektu. Zisk téchto dat je bud’ zdarma, nebo za poplatek.

[15]
Prezentace takto ziskanych dat se uskuteciiuje ve tfech zakladnich forméch:

- Standardnim textem, ktery se ¢leni do vét a odstavct,
- Tabulkou, ktera byva prehlednéjsi a orientace v ni je jednodussi,

- Numerickym popisem dat, ktery je nejcastéji zobrazovan pomoci grafii. [15]

V praxi dochazi k ¢astému prolinani téchto tii metod a k jejich vzajemné kombinaci, aby bylo

dosazeno, co nejlepsich vysledkd.

Popisna analyza umoziiuje tvorbu napft. firemnich zprav, vyznamnych zprav a nejriiznéjSich

internich dokument, stejné jako ¢lanki v odbornych ¢asopisech a ro¢enkéach.

Popisnd analyza bude v této praci vyuzita k popisu informaci a k vyjadfeni vysledki.
Potiebné materialy a informace budou ziskany od odbornikti v oboru, z knihoven a prostiedi

Internetu.
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4.2 Dotazovani

Dotazovani je nejrozsifenéj$i metodou sbéru udaji, jejiz zédkladem je poskytovani otdzek
dotazovany. Podle kontaktu s respondentem je mozno jej Clenit dale na zplsoby: osobni,

telefonické ¢i pisemné.

4.2.1 Osobni dotazovani

Osobni dotazovani je zaloZeno na ptimé komunikaci s respondentem. Je jednou z nejstarSich a
nejvyznamnéjSich dotazovacich technik, kterd se vyznaCuje vysokou Casovou narocnosti.
Existence zpétné vazby mezi tazatelem a respondentem je jeho nejvétsi vyhodou. Dalsi

piednosti je vysoka spolehlivost ziskanych udaja. [15]

Tato metoda bude pouzita pii pfimé komunikaci s provozovateli firem podnikajicich v oblasti

cestovniho ruchu se zaméfenim na Italii.

4.3 Analyza informaci

Mezi jednu ze zavérecnych fazi marketingového vyzkumu patii zpracovani a analyza dat.

Rovnéz je zde zahrnuto hodnoceni a interpretace vysledkt. [15]

Tato metoda bude pouzita pii zavérecném zpracovani shromazdénych dat a informaci.
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5. Analyticka ¢ast

5.1 VSeobecné informace o Italii

Italie se nachazi na jihu Evropy, jejiz nejveétsi ¢ast lezi na Apeninském poloostrové. Diky
rozmanitosti pfirodnich podminek a kulturnich zajimavosti je Itdlie vhodnou a Zadanou

destinaci pro celoro¢ni sportovni, pobytové, poznavaci a kombinované zéjezdy.

Obr.1 — vlajka Italie Obr.2 — znak Italie

By ppyica AT

Zdroj: Oteviena encyklopedie[21] Zdroj: Oteviend encyklopedie[21]

Oficiélni nazev: Italska republika (Repubblica Italiana)

Hlavni mésto: Rim (Roma) — 3 000 000 obyvatel

Rozloha: 301 203 km?

Pocet obyvatel: 60 115 625 (z roku 2009)

Hustota zalidnéni: 194 obyv. / km?

Utedni jazyk: italstina

Statni zfizeni: republika s dvoukomorovym parlamentem
Vznik: 17. 3. 1861 — sjednoceni Italie

Administrativni ¢lenéni: 20 regiond, 101 provincii, 8097 oblasti
Prezident: Giorgio Napolitano (od 15. 5. 2006)

Predseda vlady: Silvio Berlusconi (od 15. 4. 2008)

35


javascript: close();�

M¢éna: euro

5.2 Historie

Italie ma vyhodnou polohu. Ze vSech stran je obklopena a chranéna mofi a na severu je kryta
mohutnym pasmem Alp. Ale nebyly tak silné, aby doSlo kizolaci Itidlie od ostatniho

starovékého svéta.

Obyvatel¢ starovékeé Italie patiili ke kmentim, které se od sebe vzajemné¢ izolovaly a snazily si

uchovat svou samostatnost.

Jméno ,ltalia®, které se vyskytuje v latinskych pramenech, oznacovalo plvodné jen
Koncem 6. stol. pf. n. L. se jim oznacovala jihoitalské oblast spolu s Kampanii a teprve kolem
roku 300 tvofilo soucast pojmu ,,Italia* i dnesni stiedoitalské izemi. Kolem 3. stol pf. n. L. se

pod timto jménem chapal zhruba vlastni Apeninsky poloostrov. [11]

Rimska fi$e vznikla v poslednich tfech staletich 1. tisicileti pf. n 1. v bojich mezi staty na
bfezich zépadniho i vychodniho Stiedomofi, jez bylo nakonec sjednoceno fimskym
vitézstvim v jeden statni celek. V bojich se utkali naptiklad s helénistickou fi$i, predoasijskou

1181 a egyptskou 1isi. [11]

Rimska fi$e zaujimala v dobé svého nejvétsiho rozkvétu celou zapadni &ast starovkého svéta,
od Spanélska az po Mezopotamii a zabirala Evropu zapadné od Ryna a jizné od Dunaje. Na
jejich troskdch vznikly v druhé poloving 1. tis. n. . vjeji zdpadni ¢asti sttedoveké staty,

evropské narodni staty a ve vychodni ¢asti byzantska fise. [11]

Fionické, o néco pozdéji fecké osady, prinasely asi od 9. a 8. stoleti pfedvychodni a feckou
civilizaci do rozsahlych oblasti zdpadniho Stfedomoti (do severni Afriky, jizni Itdlie, na

Sicilii, jizni pobiezi Francie a sttedomotské pobtezi Pyrenejského poloostrova. [11]

Recké osady v jizni Italii a na Sicilii nikdy nevytvotily, stejné jako v mateiském Recku,
jednotny stat. Naopak Casto svadely vzajemné, nékdy velmi kruté boje.

Nejmocngj$im feckym statem v zédpadnim stiedomoii se staly Sicilské Syrakusy, jimz

pfipadala uloha viidéi sily v bojich zapadnich Rekt proti Kartigu, jeZ nebyly o nic méné

iporné nez, pozdgjsi boje Rima proti Kartagu (Punské Valky). [11]
36



Tteti velmoci zapadniho Stiedomofi v prvni polovina 1. tis. byli od 8. stol. Etruskové. Jejich
mésta lezela na severu od Rima, pfedeviim v dnesnim Toskéansku. Jejich moc sahala v dobé
nejvétsiho rozmachu na jih az do Kampanie, kde se stietivali s Reky. V 6. stol. byl Rim

Etrusky zcela ovladan. [11]

Foini¢ané, Rekové a Etruskové vytvéieli v zdpadnim Stfedomoii relativné samostatnou a
svébytnou civilizacni oblast, z jejichz zdroji zacinaji postupné Cerpat indoevropské kmeny

Italik, ktefi pfisli do Italie ve 12. a 11. stoleti. [11]

Pod silnym etruskym a pozd&ji feckym vlivem se vyviji i Rim, koncem prvni poloviny
prvniho tisicileti je to nejvyznamné;jsi italické mésto pod vladou Etruskd, z niz se kolem roku

500 pf. n L. podle tradice vymanuje. [11]

Nasledujici staleti jej piivedou ke stietnuti s ostatnimi Italiky, Etrusky, Reky a Kartagifany.
V boji s nimi Rim dobyl Italii (do poéatku 3. stol. pi. n 1.) a pak celé zapadni Stiedomoii. [11]

Vyznamnou udélosti v d&jinach prediimské Italie se stal pfichod kmenti hovoficich
indoevropskymi jazyky, které¢ pronikaly na jeji uzemi v kompaktnéj$i mife od roku 1200 pf.
n. 1 do konce druhého tisicileti. Pfistéhovalci narazili na ptivodni obyvatelstvo, které jimi bylo
odstréeno do horskych oblasti. Po ptfichodu zde vytvateli osobitou kulturu, kterd se
vyznaCovala znalosti Zeleza a existenci zarovych pohibl. K rozmachu vyuziti zeleza na
Apeninském poloostrové dochdzi asi od 8. stol. pf. n. I. V této dobé dochézi k rozvoji

jednoduchého zemédélstvi a pastevectvi. [11]

5.2.1 Etruskové

Etruskové méli rozvinutou sit’ mést, znali pismo a diky tomu se dochovali 1 pisemné pamatky.
Z nejstarSich dokladd svédéi o tom, ze Etruskové byli na Gzemi Italie 10. A 9. stol pf. n. L
Osobity Cinitel projevuji Etruskové v 8. stol. pf. n 1. Vyznamnym rysem etruské civilizace
byla existence vyspélych mést, kterd byla stfediskem rozvinutych femesel (keramika,
zpracovani kovil) i mistniho obchodu. Osady byly situovany na vyvysSenych mistech, aby byly
chranény pfirodnimi podminkami. Mésta byla samostatné fizenymi méstskymi staty, nikdy
nevytvoftily politicky celek. Jen po ndbozenské strance se zda hovofit o ur¢itém propojeni.
Pomérné vyvinuté méli i zemédelstvi. Jadrem etruské moci bylo dnes$ni Toskansko. V dobé

svého nejvétSiho rozmachu (7. a 6. stol. pi. n. 1.) vSak Etruskové ovladli i severoitalskou
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oblast az k Padu, ve stfedni Italii rozsitili své panstvi a na jihu se zmocnili Kampanie. Pod
jejich moci bylo i mésto Rim. Je pravdépodobné, Ze mésto zalozili a dali mu i jméno. Etruska
dynastie vladla v Rimé podle povésti az do vyhnani Tarquinia Superba (510 pf. n. 1.). Zanik
etruského panstvi v Rimé, 1ze chapat jako pocate¢ni upadek etruské moci na italském uzemi.
Etruskd mésta byla ohroZovana silicim Rimem, ktery si postupné podmatioval etruské osady.

[11,12]

5.2.2 Vnik a po¢atky Rima

vvvvvv

vypravéji, Zze praotcem Rima je trojsky hrdina Aeneas. Dal$i vypravi, Ze o zaloZeni se
zaslouzila dvojcata Romulus a Remus. Historikové tvrdi, ze Rim vznikl spojenim nékolika
vesnic, kde se obyvatel¢ vénovali prevazné¢ zeméd€lstvi a chovu dobytka. Podle nich maji

nejvétsi zasluhu na zalozeni Rima Etruskové. [11]

Rané obdobi Rimské republiky (509 — 265 pt. n. 1.) bylo etapou, v niZ se Rim vyvinul v silny
méstsky stat, ktery ovladal Apeninsky poloostrov. Vedle Kartaga a sicilskych Reki se stal

Rim novym mocenskym centrem v zapadni poloving sttedomoiského svéta. [11]

5.2.3 Rimska ¥iSe ve 2. stol. p¥. n. 1.

V Rimské moci byla hlavné Italie, kde se vliv rozsifil az k Alpam. Vedle toho patfily Rimu
tizemi v Africe, ostrovy v zapadnim stfedomoii (Baleary, Sardinie, Sicilie, Korsika), Recko a

Makedonie. [11]

Kolem roku 133 — 131 pf. n. I. doslo ke krizi a naslednému padu republiky. Pfi¢inami krize
bylo hospodafstvi, kde vyznamnou roli hrali otroci a dovoz obili (to bylo levnéjsi, nez obili
vypéstované doma). V oblasti spravni, protoze zacaly vznikat problémy spravovat tak velké
uzemi. Vznikaly i konflikty mezi lidmi fimské spolecnosti. DalSim problémem bylo
oslabovani fimského vojska a to, ze do popiedi vladnoucich vrstev vstupovala touha po
osobnim prospéchu a ne po prospéchu fiSe. Diktator Lucius Sulla myslel, Ze tyto problémy
vyiesi pomoci vojska. Tento plan mu vSak nevysSel. Dalsim, kdo chtél tyto nepokoje urovnat,

byl Julius Caesar. Byl to vojensky velitel, ktery vladl i Rimu. Za jeho obdobi ptidélil
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nemajetnym lidem padu, aby ji mohli obhospodafovat. Uzemné obnovil Kartdgo a Korint.

[11]
5.2.4 Rané cisarstvi (27 pr. n. 1. — 284 n. 1.)

V tomto obdobi jsou dilezit¢ pojmy Byzantska fiSe, Svatd fiSe fimskd a Ceasarova

samovlada.

Roku 395 zde z vychodni ¢asti fiSe vznika fiSe Byzantska. Do kréalovstvi sicilského pronikli

roku 1040 Normané, které spolu s nim dobyli i ¢ast jizni Italie. [11]

Svata tise fimska je jednota kiest'anstva v Cele s cisaiem a papezem. Zakladatelem byl Sasky
vévoda Jindfich 1. Pta¢nik. Byla zde zastoupena némecka knizata, dnesni vychodni Francie,

severni a stfedni Italie, Rakousy a Ceské premyslovské knizectvi. [11]

Caesarovou samovladou vrcholi nejen slozity vyvoj prvniho triumviratu, ale i krize fimské
republiky. Je to vlada silného jednotlivce opirajici se o armadu, ktery se tesil davéte SirSich
vrstev tiSského obyvatelstva, byla vychodiskem ze slepé ulicky, vniz se ocitla fimska

republika. Tiebaze Caesar zachovaval republikanské ziizeni, je pokladan za prvniho cisate.

[11]

V tomto obdobi je vyznamna doba Augustova (27 pt. n. 1. — 14 n. 1.). Augustus byl adoptivni
syn Ceasara. M¢l velmi silné vojsko a jeho snaha byla vytvofit v zemi klid a udrZet ho.
V obdobi, kdy byl u moci, pocitila fiSe hospodaisky i kulturni rozkvét (budovali se silnice,
femeslna vyroba a rozvijel se obchod se Sperky, ozdobami sklenénymi nadobami). Také

zabezpecil hranice statu, aby ho ochranil pted cizimi vojsky. [11]

Cisaf Augustus se snazil obnovit fiSi a odstranit negativni nasledky obcanskych valek.
Pozornost vénoval armadé, kde zakladem byly pési legie. Prosadil péti procentni dai na
prevzeti dédictvi a propusténi otrokl na svobodu. Velkou pozornost vénoval hospodaistvi. O
jeho rozkvét se zaslouzilo 1 to, Ze vybudoval cisafskou pokladnu, ze které bylo hospodaistvi
financovano. Za jeho vlady bylo vystavéno velké mnozstvi architektonickych dél, naptiklad
Forum Romanum. Po Augustové smrti bylo jasné, ze se musi soustfedit na upevnéni
principatu a ne se snazit obnovit republiku. Toto obdobi kolem prvniho stoleti n. I. je

nazyvano jako Juliovsko — Klaudiovska dynastie. [11]

Ve tretim stoleti doslo na Gzemi fiSe k obrovské krizi. Doslo k vy€erpani moznosti dalsiho

rozvoje otrokarské ekonomiky, k boji mezi armadou a staitem o pravo proklamovat cisate.
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Také tu vznikla socialni krize, kdy se méstané a vesnicané boufili proti majetnym obcantum.
Prosazovaly se zde nové narody a upadal obchod. K prohloubeni krize dochdzi mezi lety
275 — 282. Diky S$patnym Zzivotnim podminkam se lidé sté¢hovali jinam, bylo nedostatek

pracovnich sil v zemédélstvi, rostl danovy tlak a drahé mince ztracely svou hodnotu. [11]

Zasluhu na obnové nese cisai' Purelianus. Podafilo se mu zahnat germanské Alamany a Goty a

kolem Rima vybudoval mohutné hradby, které se dochovaly az do dnes.

Roku 238 — 268 nastala v fi$i vojenska anarchie, to Ize povazovat za vrchol krize impéria.

Doslo k hospodaiskému upadku a cisaiska moc se rozpadala. [11]

Zapadotimska tise se také rozpadala a na jejim uzemi vznikalo Barbarské kralovstvi. Posledni

predstavitel Zapadoiimskeé fiSe byl Augustulus (475 —476). [11]
Byzantska (Vychodotimska) fiSe trvala az do roku 1453, kdy byl Catihrad dobyt Turky. [11]

Zatim co roku 1130 vzniklo na Sicilii kralovstvi, na severu se rozvijela velkd obchodni centra
Evropy (Florencie, Milano, Janov a Benatky). Dalsi rozkvét byl pozastaven diky valkam o
uzemni dobyti okolnimi stity. Severni a stfedni Italie byla od roku 1559 ovlddana
Spanélskymi Habsburky a v jizni Italii a Sicilii se u moci stfidaly Spanélské, francouzské a

rakouské rody. [17]

Mrwe

Garibaldi. Prvnim kralem sjednocené Italie byl Victore Emmanuel II., vladce Piemontu a
Sardinie. V roce 1866 se k novému statu pipojily Benatky a roku 1870 Rim. Papezi se toto
rozdéleni nelibilo, proto Vatikan stal samostatné. I San Marino zlstalo nezavislou enklavou.

[17]

Na pielomu 19. a 20. stoleti se Italie stala kolonialni mocnosti. Obsadila Libyi, Somalsko a

Eritreu. [17]
Roku 1915 vstoupila Italie do prvni svétové valky na strané dohody. [17]

Vroce 1922 se k moci dostal Benito Mussolini. Pod jeho faSistickou rozsitila Italie své

impérium, obsadila celou Etiopii. [17]

Ve druhé svétové valce se Italie stala spojencem nacistického Némecka. [17]
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Roku 1943 ztratil Mussolini podporu svych ptiznivcl a na kralovsky rozkaz byl uvéznén. Po
vylodéni spojencti na Sicilii v ervenci 1943 byla Italie okupovana Némeckem, Mussolini byl
osvobozen a na severu Italie vybudoval ,Italskou socidlni republiku® (Salo). V dubnu se
pokusil o uték ze zemé, to se mu vSak nepodafilo, protoze byl partyzany popraven. Obyvatelé

ztratili v kralovstvi divéru a roku 1946 byla vyhlaSena republika. [17]

5.3 Geografie

Italie je statem jizni Evropy, jejiz nejvétsi ¢ast lezi na Apeninském poloostroveé. Tento stat

s rozmanitou pfirodou ma ojedinély tvar boty (italsky lo stivale).

Na severu Itdlie se rozpinaji mohutné¢ Alpy, které oddé€luji sever od zbytku Evropy.
Nejznaméjsi pasma Alp jsou Primoiské a Grajské Alpy na hranicich s Francii, kde lezi
nejvyssi bod Monte Bianco (4748 m n. m.). Penninské a Rhetské Alpy se nachazeji na
hranicich se Svycarskem. O Dolomity a Karnské Alpy se Italie z vétsi ¢asti d&li s Rakouskem.

Na italsko-slovinské linii jsou Alpy Julské. [3]

Alpy poté Gsti do Padské niziny s krasnymi ledovcovymi jezery Lago di Garda, Lago di
Como a Logo Maggiore. [3]

VétsSinu poloostrova vypliuje rozsahlé pasmo Apenin s n¢kolika pohotfimi. Vysokych poloh
dosahuji hory Abruzzskych Apenin, kde nejvys$sim vrcholem je Gran Sasso d’Italia (2914 m
n. m.) Smérem na jih se v této oblasti objevuje seizmicka a vulkanicka C¢innost, hlavné diky
sopkdm Vesuv, Etna leZici na ostrové Sicilie a Stromboli, kterd se nachazi v Liparskych

ostrovech. [3]

Vyznamnymi fekami poloostrova jsou Pad a Tibera. Pad je nejdelsi fekou (652 km) a protéka

severni Padskou nizinou. Tibera protéka hlavnim méstem Rimem. [3]

Italské pobiezi, o délce 7600m, omilaji znama mote. Na vychod¢ Jaderské mote, na zapadé

Tyrhénské a Ligurské mofe a na jihu Sttedozemni a Jonské mote. [3]

K Italii paii ostrovy Sicilie, Sardinie a Elba. Dale pak nékolik souostrovi (Toskanskeé,

Liparské, Kampanské, Eolské, Tremitské, Pelagijské a Egadiské). [3]
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Velkou zvlastnosti na Italii je to, Ze na jejim uzemi lezi dva staty. Jednim je Vatikan o rozloze
0,44 km 2 s 921 obyvateli, ktery tvoii enklavu Rima. Statni ziizeni Vatikdnu je teokraticka
absolutni monarchie v Cele s papezem. Druhym state je San Marino (Repubblica San Marino)

o rozloze 61 km 2 s 27 336 obyvateli, jehoz hlavni mésto je San Marino. [17]
5.4 Administrativni rozdéleni

Italie se ¢leni na 20 autonomnich regiontl, které maji své zdkonodarné orgény (regiondlni

rady) a své vykonné organy (vykonné vybory).

Tabulka 1: Administrativni rozdéleni Italie

Region Hlavni mésto regionu
Abuzzo L‘Aquila
Basilicata Potenza
Calabria Catanzaro
Campania Napoli
Emiglia-Romagna Bologna
Friuli Trieste
Lazio Roma
Liguria Genova
Lombardia Milano
Marche Ancona
Molise Campobasso
Piemonte Torino
Puglia Bari
Sardegna Cagliari
Sicilia Palermo
Toscana Firenze
Trentino Trento
Umbria Perugia
Valle d‘Aosta Aosta
Veneto Venezia

Zdroj: Online encyklopedie [21]
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5.5 Podnebi

Klima v Italii je velmi rozdilné diky rozmanitosti reli¢fu. Alpy lezi v mirném pasu. Klima
v Padské niziné ma chladny vnitrozemsky charakter. Zbytek uzemi lezi v subtropickém
sttedomotském pasu, kde je typické horké, suché 1éto a mirnd zima s bohatymi srazkami.
Poslednich par let se tento popis vSak méni. Léto byva velmi horké, ale vlhké a na nekterych

mistech poznali v zim¢ snih, kde ho predtim nevidéli. [4]

5.6 Demografie

Podobné jako Velka Britanie a Francie patfi Italie mezi nejlidnat&ji zemé Evropy. Zije zde
60 115 625 obyvatel pfevazné italského naroda s vyznanim fimského katolictvi. Na Sardinii
7iji Sardové hovotici sardinsky. Na vychodnich hranicich se Svycarskem Ziji Rétoromanci,
ktefi hovoii némecky. Provensalci ziji na zapad€ u hranic s Francii a jejich hlavni jazyk je
francouzstina. Dale zde ziji pfistehovalci z byvalych kolonii jako je napt. Maroko, Albanie,

Etiopie, Somalsko a Libye. [17, 21]

Italové jsou velmi temperamentni, druzny, piatelsky a pohostinny ndrod, ktery je nesmirné
hrdy na svou zemi. Neni divu, kdyz maji ptrekrasnou a rozmanitou ptirodu ptes Alpy po tutesy

u moie, dech berouci architekturu a jidlo, které chutna celému svétu.

Pro Italy hraje velkou roli rodina. Neni tu neobvyklé, ze lidé, kterym je pies 30 let, pfevazné

muzi, ziji stale s rodi¢i. VEétSina muzi vyzaduje, aby jejich manzelky byly doma, staraly se o

domécnost a moc se neprosazovaly. Nejvétsi urazka pro Itala je manZzel¢ina nevéra.

Jako narod jsou Italové extroverti, kteti velmi dbaji na sviij zevnéjSek a sleduji nejnovéjsi
modni trendy. Co se tyka cizich jazyki, nejsou na tom Italové moc dobie. Anglicky se s nimi
moc nedomluvite, znaji jen par slov. Podotykdme, ze ne vSichni Italové neumi anglicky,
existuji vyjimky, kteti mluvi velmi dobie, ale obecné znaji jen italStinu. Anglicky jazyk maji
nyni povinn¢ na zakladnich a stfednich Skoléach, tak je mozné, Ze za par let s nimi budeme

moct hovofit 1 anglicky.
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5.7 Doprava

V Italii je rozvinuta automobilova, autobusova, zelezni¢ni, leteckd i lodni doprava. Nejvice
zbozi je prepravovano po silnici. Dopliujici vyznam ma lodni a leteckd doprava. Hlavnimi

pristavy jsou Genova, Augusta, Taranto, Trieste a Venezia.

NejpohodIngjsi zptsob jak pticestovat do Italie je pomoci letadla. V Italii je velka sit’ letiSt’ a
naptiklad do Rima trva let pouhé dvé hodiny. Do Itilie je moZné cestovat i autobusem.
dlouha. Trva kolem 16 hodin. Cesta vlakem je mirn¢ komplikovana diky ¢etnym pfestupiim a
nepatii mezi nejlevnéjsi. Nejastéjsi trasy jsou pies Videi, Benatky a Rim nebo pies Linz,
Innsbruck, Bolognu a Florencii. Autem je cesta také velmi pohodlnd. Maji zde rozvinutou

dalni¢ni sit, kde pti vyjezdu z dalnic se plati mytné. Mytné vychazi kolem 5,2€ na 100 km.

Cestovani po Italii je nejpohodlngjsi autem. Pro né¢koho to tak vSak byt nemusi, protoZe
zvlasté ve méstech jezdi Italové velmi chaoticky. Mezi mésty se snadno cestuje vlakem. Cesta
je pohodlna a vétSinou levnéj$i nez autem (do cesty autem pocitdme cenu za naftu nebo
benzin a dalni¢ni poplatky). V jednotlivych méstech, 1 mimo n¢, je mozné se pifemistovat
pomoci autobusu. V Itdlii je velmi oblibené a praktické na krat$i vzdalenosti cestovat na

skutrech (il motorino).

5.8 Ekonomika

Italii mizeme rozdélit, pokud je fe¢ o ekonomice, hospodaistvi a primyslu, na dvé casti:
bohaty sever a chudy jih. Vychdzi to ztoho, Ze oblasti Itdlie mély rizny politicky i1
hospodaisky vyvoj. Jih Itdlie se vice blizi Africe a je zde znat arabsky vliv, zaostalé
zeméedé@lstvi, nepatny primysl a tradicni socidlni struktury (mafie). Sever se blizi Evropé a to
je znat na rozvinutém pramyslu, intenzivnim zemédé€lstvi a je tim, Ze je bohatsi. Celkove patii

Italie mezi jednu z nejvyspélejSich zemi. [3, 4, 21]

Itdlie ma rozmanité, avSak nepfili§ vydatné zdroje surovin, které lokalné téZi. Je jimi ropa,

zemni plyn, sira, ¢erné uhli, barevné kovy, kamenné soli a mramor. [3]

Velkou doménou Itdlie je automobilovy priimysl. Mezi hlavni firmy patii FIAT, Alfa Romeo,

Ferrari, Lancia a Maseratti. Nakladni automobily vyrabi konsorcium Iveco. Znama je vyroba
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motocykll a skutrti (Cagiva, Aprilia, Ducati). Dal§im dtlezitym odvétvim je elektrotechnika a
kanceléaiska technika (Olivetti) a spotfebni technika (Zanussi, Candy, Déloghi, Ardo).
[3,4,21]

Chemicky primysl miZeme nalézt v Ravenné, kde se vyrabi kaucuk. Déle pak v Milané, kde

sidli gumérensky koncern Pirelli. [21]

Velmi znamy a zadany je textilni primysl (Benetton, Versace, Diesel, Fornarina, Miss Sixty,
Giorgio Armani, Dolce & Gabbana). Sportovni potieby vyrabi napiiklad firmy Fila, Diadora,

Nordica a Salice, Lange.

Vyznamny je i potravinaisky primysl. Znamé jsou italské téstoviny od znacky Barilla, ryze
Scotti, Cokolady od znacky Ferrero, olivové oleje znacky Monini, parmazan, mozarella,
destilaty a italsk4 vina. Vinna réva se péstuje po celém Uzemi Italie. V regionu Trentino jsou
napifiklad zndméa vina Masetto bianco a nero, Tenuta San Leonardo. V regionu Friuli

napiiklad Cabernet Franc, Picolit, Pignolo, Refosco a Sauvignon Blanc. [3, 4, 21]

5.9 Zemédélstvi

Podil zemédélstvi na ekonomice Itdlie se v poslednich letech ptiblizuje hodnotam platnym
v zemich EU (3%). V zemédélstvi pracuje 4,2% praceschopného obyvatelstva (bereme
v tvahu celou Italii). Avsak jsou zde velké rozdily mezi severem a jihem. Zatim co na severu

pracuje v zemédé€lstvi okolo 18% obyvatel, na jihu jich pracuje 49%. [22]

V Italii se péstuji hlavné rajCata, vinnd réva (20% celkové sklizn€), olivy (18% svétové
sklizng), citrony (na 2. misté ze svétové sklizn€), ryze, pSenice, kukufice, cukrova fepa a

brambory. [4]

Zivoci$na vyroba je do znacné miry odkdzana na dovoz, ptesto je Itdlie schopna vyvazet

ovce. Mimo ovci je zde chov skotu, prasat, osli (zvlasté na Sicilii) a dritbeze. [4]

5.10 Turistické a historické zajimavosti

Italie ma nadhernou a nezaménitelnou architekturu. Z kazdého, byt malinkého, mésta na véas

dycha historie a okouzli véas jeho domy, hradby, kostely, 1zké ulicky nebo jen detaily jako
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jsou dlazebni kostky v centru mésta, kliky u dvefii starych domt nebo olivovniky a vinné révy

lemujici ulicky mést.

5.10.1 Rim

Asociace na pojem Itélie je spjata s hlavnim méstem Rimem. To se nachazi v regionu Lazio.
Cetné antické stavby svédéi o tom, jakou moc kdysi Rimska fise méla. Kromé nich se
dochovaly stfedoveéké kostely, vyznamna stavebni dila renesance, baroka a klasicismu.
V Augustové éfe byly postaveny mramorové stavby, paldce, chramy a vitézné oblouky na
Forum Romanu, které bylo centrem antického Rima. Za dob cisaiti po Augustové vladé byly
také postaveny vyznamné stavby. Naptiklad za vlady cisafe Vespasina byla kolem roku 71 n.
1. zapocata stavba Kolosea, kterd byla dokoncena roku 81 n. 1. za cisafe Tita. Koloseum je
jednou z nejnavitévovangjsich pamatek v Rimé. Dfive byl tento amfiteatr uzivan hlavné ke
gladiatorskym zapastim, ale byly zde k vidéni i rekonstrukce zndmych bitev a dramata
klasické mytologie. Do amfitedtru se veSlo az osmdesat pét tisic divakl. Kousek od centra
hlavniho mésta Rim se nachdzi maly stat jménem Vatikan. Ve Vatikinu byste neméli
zapomenout navstivit Chram sv. Petra, ktery se nachazi na namésti sv. Petra, které je
velkolepym dilem umélce Gian Lorenzo Bernini a Sixtinskou kapli, kterd byla pfistavéna

roku 1477 a je znama diky malbdm Michelangela Buonarroti. [13] (Obr. 3, Obr. 4, Obr. 6)

5.10.2 Toskanko

Mezi dominantni regiony Italie patfi Toskdnsko s hlavnim méstem Florencie. Florencie je
nadherné mésto s velkym mnozstvim pamatek. S timto méstem jsou spojeni vyznamni umélci
jako je Michelangelo, Botticelli, Alighieri, Boccacio nebo Petrarca. Pii pohledu na méstské
panorama je dominantni stavbou dém Santa Maria del Fiore. Stavba domu zacala roku 1296 a
od roku 1420 ji budoval Filippo Brunelleschi. Obdivuhodna je na ném kupole, kterd ma
rozpéti 42 m a téméf 85 m vysoka, obloZzena mramorem zvonice. Velmi zndmé je socha
Davida od Michelangela, kterd se téZ nachézi ve Florencii (na namésti della Signoria). [13]

(Obr. 7, Obr. 8)

Dalsi zajimavosti je Ponte Vechio (Stary most), ktery spojuje biehy feky Arno. Na most¢ jsou

postaveny domecky, které vypadaji, Ze jsou na ném nalepené. Pti prfechdzeni pies most mize
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navstévnikiim ptipadat, ze domecky nebo cely most spadne. Na mosté jsou malé obchudky,
které zde existuji od 13. stoleti. Dfive zde byli hlavné feznici a prodavaci ryb, ale diky
zapachu je zde povoleno prodavat pouze Sperky a suvenyry. Nad hlavnim prichodem
s obchiidky vede chodba zvana Corridorio Vasario, kterou pouzivala florentska Slechta, aby se

nepotkala ostatnimi lidmi. [21] (Obr. 9)

Diky Sikmé vézi je znamé i toskdnské mésto Pisa. Sikmd véz je samostatné stojici zvonice
patfici ke katedrale na Domském namésti. Zvonici stavél roku 1174 Bonnano Pissano a jiz
béhem stavebnich praci se véZz naklonila. Dlouhou dobu se myslelo, Ze véz spadne. Nyni je

vSak zajiSténa a zpevnéna novymi zdklady a stale drzi. [13] (Obr. 10)

Dals$im nadhernym méstem v toskanském regionu je Siena. Stfed mésta tvoii ndmésti Piazza
del Campo ve tvaru pilmésice a je lemované Sestnacti palaci. Cenngjsi nez velkolepé stavby
je jejich vyzdoba, o niz se zaslouzili Duccio, Simone Martini a bratfi Lorenzettiové. Kazdy
rok v 1ét¢ se na tomto namésti kona ,,Pallio®, divoké dostihy ve sttedovékém stylu. Obyvatelé
se obleCou do historickych kostymi a jednotlivé sienské ctvrti proti sobé soupeti. Tyto

dostihy se objevily v jedné ze scén ve filmu James Bond Quantum of Solace. [13] (Obr. 11)

Siena je n¢kdy nazyvana méstem italské gotiky v jeji nejCistsi form&. Ditkazem je naptiklad
dom (Santa Maria) na nameésti Piazza del Duomo ze 13. stoleti. Tento chrdm ma nejen gotické
ale 1 roméanské prvky. Interiér zdobi dila od vice nez Ctyficeti umélct (naptiklad Antonio

Federighi a Domenico Beccafumi). [13] (Obr. 12)

V Toskansku najdete nejen velkolepé historické stavby a sochy, ale i krdsné vinice a ptirodu,
uzké ulicky, pfijemné restaurace a vyborna vina. To vSe nese osobité kouzlo, které ve vas

vyvola nezapomenutelnou naladu a atmosféru, diky které si Toskansko zamilujete.

5.10.3 Verona

Verona neboli ,,mésto milencti* je malebné mésto v regionu Veneto. Vyznamnou pamatkou je
aréna z 1. stol. n. 1. nachazejici se na namésti Piazza del Bra. Diive se zde, stejné jako
v fimském Koloseu, konaly gladidtorské hry. Nyni zde miiZzete shlédnout opery Aida,
Turandot, Madama Butterfly, Carmen, Nabuco, Tosca, Rigoletto a Il Barbiere di Siviglia.

Verona se muze chlubit impozantni romanskou stavbou z 12. stoleti, s dfevénym stropem a
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bronzovymi dveimi s biblickymi motivy. Na mysli mame baziliku San Zeno Maggiore. [17]

(Obr. 15, Obr. 16)

V historickém centru Verony stale stoji dim Julie, ktery vas vnese do piibéhu Romeo a Julie
od Williama Shakespeara. Do nadvoii domu projdete malym priichodem, kde jsou na zdech
vyryty a napsany milostné vzkazy. Jiz od tohoto mista spatfite Juliin balkonek, na ktery
muzete vstoupit diky z ¢asti ptristupného domu. Na nadvofi stoji bronzova socha Julie. Pro
Stésti se dotyka jejiho pravého nadra, proto je, diky otéru, svétlejsi nez levé. O kus dal stal
dim Romea. Nyni je na zdi jen kamenna deska s napisem, Ze na tomto misté kdysi stal dim
Romea. Ve Veron¢ je také mauzoleum, kde je Julie pohibena. Na zahradé pfed mauzoleem
stoji ,,strom S$tésti“. Ten ma barevné, papirové listy, na které miiZzete napsat sva nejtajnéjsi

prani, a doufat, Ze se vam ve ,,mésté milenct‘ splni. (Obr. 13, Obr. 14)

5.10.4 Puglia

Puglia je region na jihu Itdlie s hlavnim méstem Bari. Diky své nedotcené pfirod¢ je Casto
oznacovan jako ,,Karibik Sttedomofi“. Puglia je region, kde se jako v jediném z cel¢ Italie
nachdézeji stavby zvané ,, Trulli“. Nalezneme je ve méstech Alberobello, Locorotondo, Fosano,
Cisternino, Martina Franca a Ceglie Messapica. Trulli jsou valcovité, kamenné domy
s kupolovitou stfechou a jednou mistnosti, které byly postaveny bez pouziti malty. Ze stiech
zaf1 vapnem namalované znaky, jez maji poskytovat ochranu pfed zlymi silami. Divod, pro¢
se tyto stavby stavély, neni dodnes zcela jasny. Jedna teorie se zakladd na skuteCnosti, ze
v 17. stoleti byly vladci odevzdavany davky podle poctu zdénych sidel. Trulli tedy slouzily
jako uspora na danich, nebot’ je v piipad¢ potteby, bylo mozné proménit za kupu kameni.
Existuji samostatné domecky nebo nékolik domeckii postavenych blizko sebe propojenych
chodbou, aby se zvétsil obytny prostor. Nékteré Trulli jsou dnes moderné vybaveny a lidé si
je mohou pronajmout. Napiiklad na tyden pro dvé az ¢tyii osoby Ize trullo pronajmout od 600
do 790 euro (cena zalezi na tom, jestli si trullo pronajmete v hlavni sezon¢ nebo mimo ni).

[13] (Obr. 17, Obr. 18)
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5.10.5 Lago di Garda

Lago di Garda je nejvétSim italskym jezerem ledovcového typu rozpinajici se na severu zemé
mezi Alpami a Padskou niZinou. Alpy na severu jezera chrani tuto oblast pfed studenym
vzduchem a tak zde proudi teply vzduch nazyvany ,,Ora®. Diky tomu je zde nadherna flora,
fauna a pfiznivé podminky pro surfing, vysokohorskou turistiku, cyklistiku nebo potapéni.
Ptiznivei vysokohorské turistiky cestuji do této oblasti pfevazné kvili tzv. ,,via ferrata®. Vie
ferrate jsou vyznacené skalni stezky riznych stupiii naro€nosti, které jsou zajistény
ocelovymi lany poptipadé Zebiiky. Milovnici cyklistiky a surfingu si také ptijdou na své.
Kolem jezera je velké mnozstvi kempti, hotelti, Skol surfingu a potapéni, cyklotras

s asfaltovym povrchem a terénnich stezek. [13, 19]
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6. Projektova Cast

6.1 Zajezd Lago di Garda

6.1.1 Obecna charakteristika zajezdu

Typ zajezdu: skupinovy sportovné-poznavaci zajezd na miru (bali¢ek na miru)
Délka zajezdu: 8 dni

Doprava: pravidelna mezinarodni letecka linka, pravidelna zelezni¢ni doprava
Ubytovani: hotely

Stravovani: polopenze, dle potieby restaurace

Cilovéa skupina: skupina aktivnich manaZerti (25-40 let), ktefi radi sportuji a poznavaji

historické pamatky okoli.

6.1.2 Program zajezdu

Sirmone (Lago di Garda) - Verona

Tento zajezd byl sestaven pro osmi ¢lennou skupinu manaZzert, ktefi radi zkouSeji nové
sporty, relaxuji a poznavaji historické pamatky blizkych mést. Na tomto zajezdu se manazefti
zucCastni kurzu windsurfingu, kurzu kitesurfingu, budou relaxovat v termélnich lazni mésta
Sirmone, poznaji mésto Verona a budou mit jedinecnou moznost shlédnout operu Aida od

Giuseppe Verdi v prekrasném veronském amfiteatru.

1. den ODLET Z PRAHY

S leteckou spole¢nosti Lufthanza se odlétd z Prahy z Ruzyiiského letisté v 9:15 hodin. Piestup
v Mnichové v 10:55 a piijezd do Verony (letist¢ Valerio Catullo) v 12:05 hodin. Celkovy let
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trva 2 hodiny a 50 minut. Ve Veron¢ se musi piestoupit na vlak a jet do cilového mésta
Sirmione u jezera Lago di Garda. Vlakové nadrazi ve Veroné (Porta Nuova) se nachazi 12
minut cesty pésky od letisté. Vlak odjizdi v 12:45 a do mésta Sirmone piijizdi v 13:07 hodin.
Kdyby na letisti vznikly n¢jaké komplikace, dalsi vlak odjizdi v 13:26, pak je piijezd v 13:55
hodin.

Ubytovani je zajisténo v hotelu Holiday (Via Grandi 5), ktery se nachéazi 180 metra od plaze,
kde budou probihat kurzy windsurfingu a kitesurfingu. V cené je dvoultizkovy pokoj a

polopenze. Dle potieby je v okoli mnoho restauraci kavaren.

2.den KURZ WINDSURFINGU

Dvoudenni kurz probiha v surfafské Skole Lana Planet na jezetfe Lago di Garda. Oba dny tva
kurz tfi hodiny od 10:00 do 13:00. V kurzu se manazeti seznami se zékladni technikou

windsurfingu.

3.den KURZ WINDSURFINGU

4.den KURZ KITESURFINGU

Tento zékladni kurz, ktery se také kona v surfatské skole Lago di Garda, seznami klienty se
svétem kitesurfingu. Nejdiive je technika vysvétlena a vyzkouSena na sousi a poté aplikovana
ve vodé za dohledu zkuSeného lektora. Klienti se nemusi niceho bat, jejich bezpecnost je

samoziejme zajisténa.

5.den TERMALNI LAZNE A MESTO SIRMONE

Po naro¢nych sportovnich zazitcich klienti urcité oceni den straveny v termdlnich laznich
Sirmone. V laznich je zajistény péti hodinovy relax. Je zde k dispozici bazén s termalni
vodou, aromatické koupele, posilovna, lehatka, hydromasaze, obCerstveni a v cen¢ je 1 osuska

a koupaci Cepice.
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Po relaxovani v laznich je mozné si prohlédnout stfedovéké meésteCko Sirmone. Zde se
nachazi hrad Scaligeri, ktery byl postaven roku 1250 a slouZil jako obranna stavba obklopena
vodnim ptikopem; kostely Santa Maria Maggiore a San Pietro in Mavino a Grotte di Catullo
(Catulovy jeskyn¢), které nalezneme na Spici ostrova, a jde o zficeninu starofimské vily

s archeologickym muzeem.

6.den ODJEZD DO VERONY

Ve Veroné¢ je zajisténo ubytovani v historickém centru mésta v hotelu Milano (Via Vicolo Tre
Marcheti). V cené je snidané. Po ubytovani je rezervovand restaurace Tratoria al Pompiere
(Vicolo Regina d’Ungheria 5), upozorfiujeme na vlastni naklady, kde manazeti budou mit

moznost ochutnat typické veronské speciality.

Vecer je na programu shlédnuti opery Aida od Giuseppe Verdi ve veronském amfiteatru,

ktery se nachazi pouhych 400 metrd od hotelu.

7.den PROHLIDKA VERONY

Navstéva baziliky San Zeno Maggiore z 12. stoleti, ktera se pysni difevénym stropem a
bronzovymi dvefmi s biblickymi motivy. Dale Pizza delle Erbe, Piazza del Signori, Duomo
zroku 1139. Nedaleko historického centra se nachdzi dim Julie, ktery si je mozné
prohlédnout i ze wvnitf. Poté ndvstéva mauzolea, kde je pohibena Julie. Posledni bude
shlédnuti domu Romea, ktery uz zde bohuzel nestoji, na zdi se nachazi pouze kamenna deska

s citatem.

8.den ODLET DO PRAHY

Se spolecnosti Lufthanza se odléta do Prahy z letist€¢ Valerio Catullo v 17:20, pfestup opét
v Mnichové v 19:25 a ptilet do Prahy v 20:15 hodin.
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6.1.3 Kalkulace sportovné-poznavaciho zajezdu

Dulezity fakt v uvedené kalkulaci je ten, Ze termin zdjezdu velmi ovlivituje celkovou cenu.

Nebot’ v hlavnich sezénach jsou vyssi ceny letenek i hoteld.

Zajezd byl vytvofen pro osmiclennou skupinu manazert, avSak kalkulace je uvedend pro

jednotlivce.

Cena zéjezdu zahrnuje:

e Letenku Praha — Verona, Verona — Praha véetné tax

e Vnitrostatni vlakova jizdenka Verona — Sirmone, Sirmone — Verona
e 5noci v hotelu Holiday s polopenzi, 2 noci v hotelu Milano

e Kurz windsurfingu, kurz kitesurfingu

e Vstup do termalnich lazni Sirmione

e Vstupenka na operu Aida

e Pruvodce

Cena nezahrnuje:

e Pojisténi klientt
e Stravovani mimo hotel

e Ostatni aktivity v dobé osobniho volna

Tab.2 Kalkulace sportovné-poznavaciho zajezdu pro jednu osobu

Termin:
Nazev: Lago di 12.9.2010- Kalkulace ke
Garda 19.9.2010 dni: 9.4.2010

Pocet Gcastnikid
Privodce
Platicich

Pocet dnt

~N 0 — = ©

Pocet noci
Kurz Euro 25,23 (9.4.2010)
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Letenka Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Mezinarodni 3 850 1 3 850
Taxy 4960 1 4960
Transakéni
poplatky 490 | 490
Celkem 9300
Doprava Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Zelezniéni doprava 109 4,30 2 218
Celkem 218
Prtivodce Cena/den v K¢ Pocet dnt Pocet Celkem
1500 8 12 000
Celkem 1500
Ubytovani Cena/noc v K¢ Cena/noc v Euro  Pocet noci Pocet Celkem
Hotel Holiday 2119 84 5 1 10 597
Hotel Milano 2 346 93 2 1 4693
Celkem 7 645
Ostatni naklady Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Kurz windsurfingu 3280 130 1 3280
Kurz kitesufingu 3280 130 1 3280
Lazné 908 36 1 908
Opera Aida 3 860 153 1 3 860
Celkem 11328
Celkem zajezd: Celkem
29 991
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6.2 Zajezd Sardinie

6.2.1 Obecna charakteristika zajezdu
Typ zajezdu: skupinovy sportovni zajezd na miru
Délka zajezdu: 10 dni

Doprava: pravidelné mezinarodni a vnitrostatni letecké linky, vnitrostatni autobusova

doprava, vnitrostatni Zelezni¢ni doprava
Ubytovani: kempy
Stravovani: vlastni

Cilovéa skupina: mladi aktivni lidé (25-35 let), ktefi maji zkuSenosti s potapéni a chtéji objevit,

co skryvaji motské hlubiny u ostrova Sardinie

6.2.2 Program ziajezdu
Severovychodni pobfezi Sardinie — severozapadni pobiezi Sardinie

Tento zajezd byl sestaven pro osmiclennou skupinu mladych milovnikti potapéni, kteti s timto

ey e

ktefi neodmitnou pfenocovani v ptimotskych kempech.

1.den ODLET Z PRAHY

S leteckou spole¢nosti Smart wings se pfimym letem odlétd z Ruzyiského letisté v Praze
v 12:30 hodin do Rima. Pfilet do Rima je v 14:25. V Rimé je nutné v 15:39 nastoupit na vlak,
ktery jede hodinu do mésta Civitavecchia, odkud jezdi trajekt na Sardinii. Cesta trajektem
vétSinou také trva hodinu. Trajekt pluje do pfistavu Golfo Aranci, kde bude ¢ekat autobus

spole¢nosti Arst, ktery klienty odveze do cilového mésta San Teodoro.

V San Teodoro je zajisténo bydleni v kempu La cinta (Via del Tirreno 89). Klienti potiebuji

jen spacéky, stany a chatic¢ky jsou v kempech vzdy k dispozici.

55



56



2.den NALODENI

V 8:00 probiha nalodéni na lod’ Bavaria 41 s kapitdnem a s instruktorem. Lod’ je vybavena
¢tyfmi kajuty pro osm lidi, salonek, plynovym vafi¢em a troubou, lednici, DVD a CD
piehravacem. Déle jsou na lodi dva sprchové kouty a dvoje WC. Lodi se pluje do prvniho
mista, kde prob&hne ponor ¢islo jedna (Secca di Punta Arresto). Zde jsou granitové Utesy s
hlubokymi prirvami a nadhernymi svételnymi pielomy, kde mozna potkite i delfina

skakavého. K vidéni je i posidonie moiska.

Nasleduje ponor cislo dvé (Secca di Molatorotto). Zde je k vidéni skala padajici na
severovychodni stran¢ ostriitvku pod motskou hladinu, dramaticky se stiidajici véze a prurvy a

vyskytuji se zde barakudy, mecouni a rejnoci.

3.den PLAVBA NA JINE MISTO

Plavba smérem na jich do mista tietiho ponoru (Relitto aereo Corsair). Zde je k prozkoumani
vrak francouzského letadla Corsair, pokud neni vrak pokryt piskem je to velmi zajimavy a

zabavny ponor. Na vraku jsou dochované mnoh¢ detaily.

Ve ctvrtém ponoru (Secca del Viareggino) jsou k vidéni zaoblené kamenné bloky pokryté

fasami vystupujici z bélostného pisku az k hlading. Je zde vyskyt moiskych hvézdic a jezku.

4.den PLAVBA NA JINE MISTO

Plavba opét smérem na jih do mista patého ponoru (Relitto KT 12). Zde je potopen vrak z
12. 5. 1943 anglickou ponorkou Safari. Lod’ ptevazela prevazné sudy s pohonnymi hmotami.

Je zde mnoho nedotcenych casti jako jsou déla, kulomety, jefaby nebo Cerpadla.

V Sestém ponoru (Secca di Osalla) se nachéazeji balvany, na jejichz sténach ziji mechovei,

langusty a ostenci.
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5.den PLAVBA NA JINE MISTO

Opét plavba mirn¢ na jih, kde bude probihat ponor Cislo sedm (Grotta delle Ostriche) s
exkurzi do geologické historie ostrova. Na skéale 8 m nad vodou je jasné patrna uroveil mofe
pred 120 000 lety. V jeskyni vyskyt fosilnich ustfic a stalaktiti dokazujici, Ze pred 20 000 lety

se jeskyné nachézela nad hladinou.

Ponor ¢islo osm (Grotta di Acituan), je poslednim ponorem na severovychodni strané ostrova.
Nachazi se zde vertikdlni sténa s Cervenymi fasami, zlutymi a ¢ervenymi houbami. Okolo
jsou balvany riznych velikosti koncicich v pise¢ném dné. Ve sténé€ jeskyné jsou Ctyti vchody

tvortici svételné efekty.

Po osmém ponoru je vylodéni a ubytovani v kempu Cala Gonone (Via Collodi) ve

stejnojmenném meste.

6.den COSTA PARADISO

Z mésta Cala Gonome piejezd autobusem na severozapadni stranu ostrova do mésta Costa
Paradiso, kde je zajiSténo ubytovani v kempu Valledoria (Via La Ciaccia 39). Zde miiZou

klienti relaxovat a pfipravovat se na dal$i ponory.

7.den NALODENT{

V 8:00 nalodéni na lod’ a dopluti do dal$iho mista, kde se uskute¢ni ponor ¢islo devét
(Canyon delle Gorgonie) podél jednoho z typickych zlabti dna na Costa Paradiso. Vyskytuji

se zde zluté gorgonie, sasankovci, krasné kolonie ¢ervenych koralt, langusty a ropusnice.

Desaty ponor (Secca delle Cicale) je jednoduchy, bohaty na podvodni Zivot napf. langusty,

mnoho riznych druhti nahozébrych zivocichi a chobotnic.

8.den PLAVBA NA JINE MISTO
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Plavba smérem na jich do posledniho mista, kde klienti stravi dva dny a zucCastni se Ctyt
ponord. V jedenactym ponoru (Grotta Falco) budou mit klienti moZnost prozkoumat jeskyni
objevenou Enniem Falcem. Vyskytuji se zde koraly jiz v deviti metrech. V dutin€ ve tvaru U
vas uzké chodba dovede do jeskyné, jejiz ¢ast lezi nad hladinou moie. Je mozné si odlozit

pristroj a nerusené se kochat krasou stalaktitti a dalSich krasovych ttvart.

Ve dvanactém ponoru (Grotta di Punta Giglio) je vstup do jeskyné ve skalni sténé. Kratka
chodba vede do komory, kde je mozné vystoupit z vody a dychat bez pfistroje. Ve vnitini
komofte je jezirko s typickymi jeskynnimi utvary (stalaktity a stalagnéty). V castech, které

jsou zatopené vodou ziji langusty a humfi.

9.den POSLEDNI DEN PONORU

Ve tfinactém ponoru (Tunnel del Sommergibile) se nachézi vstup do jeskyné v cca 15 m. Je to
velmi Siroka jeskyné se dnem pokrytym bilymi oblazky. U vstupu ziji la€kovci, v tmavsich

castech zluti koralnatci, na sténach racci a langusty a v bo¢nich vybézcich tresky.

Posledni ¢étrnacty ponor (Grotta della Madonnina) se nachazi u jedné z nejbarevngjsich

jeskyni. Stény jsou pokryté kobercem zlutych koralnatcli, sasankovcli, hub a rournatci.

vvvvvv

Po ¢trnactém ponoru se klienti vylodi a ubytuji se v kempu Villaggio Torre del Porticciolo ve

mésté Alghero.

10.den PRILET DO PRAHY

S leteckou spole¢nosti Alitalia se odléta z mésta Alghero v 11:05 a piitel do Rima je v 12:05
hodin. Z Rima s leteckou spole¢nosti Lufthanza letadlo odléta v 15:15 a do Prahy pfilétad v
17:15.

6.2.3 Kalkulace potapécského zajezdu

Dilezity fakt v uvedené kalkulaci je ten, ze termin z4jezdu velmi ovlivituje celkovou cenu.

Nebot’ v hlavnich sezonach jsou vyssi ceny letenek, pronajmu lodi a ubytovéani v kempech.
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Z4jezd byl vytvoien pro osmi¢lennou skupinu, avsak kalkulace je uvedena pro jednotlivce.

Cena zdjezdu zahrnuje:

e Letenka Praha — Rim, Rim — Praha véetné tax

e Letenka Alghero — Rim

e Jizdenka na trajekt (Civitavecchia — Golfo Aranci)

e Vlakova jizdenka (Rim — Civitavecchia)

e Autobusova jizdenka (Cala Gonone — Costa Paradiso)
e Ubytovani v kempech

e Pronajem lodi — ten zahrnuje instruktora a kapitana

e Vybaveni — kompresor, 2 potapécské ldhve

e Za&vésny motor

e Placené pfistavy a nafta

e Pruvodce

Cena zajezdu nezahrnuju:

e Pojisténi
e Strava
e Potapécska vystroj (neopren, ploutve atd.) Klient musi mit své vlastni vybaveni.

e Ostatni ndklady v dobé osobniho volna

Tab.3 Potapécsky zajezd Sardinie pro jednu osobu

Termin: Kalkulace
Nazev: 29.5.2010- ke dni:
Sardinie 5.6.2010 9.4.2010

Pocet
ucastnikd
Pravodce
Instruktor
Kapitan
Platici
Pocet dnt 10

Pocet noci 9

— ke e OO
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Kurz Euro 25,23 (9.4.2010)
Letenky Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Mezinarodni 380 1 380
Taxy 2 439 1 2439
Transak¢ni
poplatky 490 1 490
Vnitrostatni 3 885 154 1 3 885
Taxy Incl. Incl. Incl.
Celkem 7194
Doprava Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Trajekt 782 31 1 782
Zelezniéni doprava 114 4,5 1 114
Autobusova
doprava 377 14,93 1 377
Autobusova
doprava 136 5,37 1 136
Celkem 1 409
Prvodce Cena/den v K¢ Pocetdnti  Pocet Celkem
1500 10 1 15 000
Celkem 1 875
Cena/noc v Pocet
Ubytovani Cena/noc v K¢ Euro noci Pocet Celkem
kemp San Teodoro 142 5,6 1 1 142
kemp Costa
Paradiso 164 6,5 1 1 164
kemp Alghero 227 9 1 1 227
Celkem 533
Potapécské
naklady Cena v K¢ Cena v Euro Pocet Celkem
Lod’ 8 600 1 8 600
Kompresor 151 6 1 151
Pot.lahev 505 20 2 1009
Zaveésny motor 315 100 1 315
Piistavy, nafta 1514 60 1514
Celkem 11589




Celkem zajezd Celkem
22 600

6.3 Celkovy prehled sportovnich zajezdiu do Italie na ceském trhu

Pivodné mélo byt pro zjisténi stavu nabidky sportovnich zajezdi na Ceském trhu slouzit
internetové prostiedi, tato mySlenka se vSak v praxi prokézala jako nerealizovatelni. Pii
vyuziti standardnich internetovych vyhledavact bylo nalezeno velké mnozstvi odkazu, které
vSak ve vétSin€ pripadd vedly pfimo na internetové prezentace cestovnich agentur a nebylo
mozno zjistit pfimého organizatora. Dale 1ze konstatovat, ze ani webové stranky cestovnich
kanceléii se nevyznacovaly velkou piehlednosti a nebylo v mnoha ptipadech zjistit, zda se
jednd o produkt dané cestovni kanceldfe nebo doplitkovou nabidku v ramci provizniho

prodeje.

Stav ¢eského internetu lze oznacit jako nepiehledny, nabidky se vzajemné duplikuji, coz lze
pri¢ist skuteCnosti, Ze souCasnym trendem je vzajemna vymeéna dat mezi subjekty
podnikajicimi v této oblasti a v neposledni fad¢ také tomu, ze firmy mnohdy nedodrzuji

zakon, ktery jim ukladé vzdy uvadét touroperatora daného zajezdu.

Relevantni informace bylo tedy nutno shromazdit v redlném svété. Navstivila jsem nékolik
tematickych veletrhti cestovniho ruchu, kde jsem se dotazovala cestovnich kanceléii a jinych
subjektl, které ve svych materidlech uvadély jako cilovou destinaci Italii, kterou se zabyva

tato bakalarska prace.

®
6.3.1 Veletrh MADI Travel (2. 11. — 8. 11. 2009) MADI

Veletrh mezinarodniho kontrakéniho cestovniho ruchu ,Madi Travel 2009 se konal v
terminu od 2. do 8. listopadu 2009 v Praze Letianech. Tohoto veletrhu se zacastnilo 20 zemi

a vystupovalo zde 357 firem .

-----

kancelaii a cestovnich agentur, které tvoii pies polovinu vystavovateld. Druha polovina
vystavovateli pak nabizi pestrou Skdlu dalSich sluzeb z branze — ubytovaci kapacity,
programy a atrakce, dopravu, lazenistvi, software, pojisténi, vzdélavani a odborny tisk. Na

veletrhu vystavuji ve velkém poctu také narodni centraly, regiony a infocentra.
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http://www.madi.cz/default.aspx?server=1&news=1�

Veletrh MADI ve zkratce:

e veletrh pouze pro profesionaly (zastupce firem) cestovniho ruchu

e obchodni setkani profesional z oboru cestovniho ruchu a velkoodbérateli, klidna
pracovni atmosféra pro jednani s obchodnimi partnery a pro uzavieni obchodnich

kontraktu

e 3 dny intenzivniho jednani s obchodnimi partnery

e optimdlni termin pro pfipravu nové sezony

e nejvetsi akce business-to-business nejen v Ceské republice, ale v celé stfedni a

vychodni Evropé

e vesker¢ sluzby pro incoming, outgoing i doméci cestovni ruch

e 15 let tradice profesionalnich sluzeb

e bohaty doprovodny program a satelitni akce béhem veletrhu.

6.3.2 Veletrh GO-REGIONTOUR (14. 1. — 17. 1. 2010) REGION
TOUR

Nejvétsi stitedoevropské veletrhy cestovniho ruchu GO a REGIONTOUR,
kde se konal 19. mezinarodni veletrh turistickych moznosti v regionech a 20. mezinarodni
veletrh primyslu cestovniho ruchu ptivitaly na brnénském vystavisti 1105 zacastnénych firem

z 21 zemi.
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Veletrhu REGIONTOUR se opétovné ucastni viechny kraje CR, tuzemské regiony, regiony
ze zahrani€i, incomingové agentury. Na veletrh GO chystaji aktudlni nabidky vSechny
vyznamné tuzemské cestovni kancelafe a agentury, zahrani¢ni turistické centrdly, zahrani¢ni
touroperatofi, cestovatelé i dal$i vyznamné osobnosti. VSechny tyto skute¢nosti vytvaii
z veletrhit GO a REGIONTOUR obchodni a informacni centrum cestovniho ruchu ve Stedni

Evropé.

Novinkou ro¢niku byl projekt M.I.C.E. zaméfeny na podporu kongresové a incentivni
turistiky v regionech CR. V pavilonu A2 se soustfedily stinky s téméF stovkou vystavujicich
firem — krajskych ufadd, hotelt, cestovnich kancelafi 1 kongresovych center. Soucasti
¢tyfdenniho programu byla konference agentury CzechTourism vénovand podpoie

kongresové turistiky v regionech.

Ke zvyraznénym tématim veletrhi cestovniho ruchu patiila i kulturni turistika. Piehlidka
kulturniho dédictvi naSich regiont si kladla za cil podpofit incoming a domadci cestovni ruch.
Vybrané kulturni pamatky byly prezentovany v ramci expozic jednotlivych regiond, a to pod

zastitou Narodniho pamatkového ustavu.

6.3.3 Veletrh HOLIDAY WORLD (4. 2.-7. 2.2010)

Veletrh Holiday World na prazském vystavisti v HoleSovicich je vyznamny stfedoevropsky

vvvvvv

moznosti pro odborniky a nejrozsahlejsi nabidku dovolenych pro laickou vefejnost.
Tento rok pii kondni 19. stfedoevropského veletrhu firem cestovniho ruchu a 16. ro¢niku

souhrnné prezentace turistické nabidky regionti Ceské republiky Region World zde

vystavovalo 690 firem ze 47 zemi.

Veletrh ma své misto ve struktufe veletrznich akci v Ceské republice. M4 také velmi dobry
image v odbornych kruzich a v navstévnické laické vefejnosti a predstavuje unikatni

koncentrovanou nabidku na ¢eském trhu pro domaci 1 zahrani¢ni cestovni ruch.
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NejvétsSim pifinosem pro ziskani informaci byl bezesporu veletrh MADI, coz lze pficist
pfedevsim skutecnosti, Ze se jednd o veletrh pro odborniky, od toho se odviji i celd atmosféra

prostiedi 1 zfejmé vyS$si ochota dotazovanych k rozhovoru.

Za vysoce hodnotny material, ktery slouzil pro dalsi orientaci na trhu cestovniho ruchu a hral
vyraznou ulohu pro celkovy piehled o trhu, je mozno oznacit pfedevsim tiSténé katalogy

jednotlivych prezentujicich se firem a jejich internetové stranky.

7. Zavéry a doporuceni

Rychlé zivotni tempo, stres a nedostatek pohybu maji za diisledek rostouci zajem o zajezdy a
pobyty mimo domov, kde mohou lidé uniknout od hektické reality. Odreagovavaji se
poznavanim odlisné kultury, historickych pamatek, pfirodnich podminek a v neposledni fadé

sportem.

Oblibenymi destinacemi jsou zemé, které nabizeji Siroké spektrum turistickych a sportovnich
moznosti, které lidé mohou vyuzit k relaxaci, odpoCinku a zabavé. Do této kategorie

bezpochyby patii i [talie, kde je moZzné celorocni sportovni, pobytové i kulturni vyziti.

V soudasné dobé se na trhu cestovniho ruchu v Ceské republice vyskytuje velké mnozstvi
nabidek letnich pobytl u mofe a zimnich zajezdi do Itilie. Je zde vSak nedostatek
sportovnich zdjezdd (kromé lyzatskych). Pro cestovni kanceldie je velmi slozité zajistit
pozadavky vSech zajemcl o tento typ zdjezdu, proto lidé preferuji zdjezdy na miru, kde

mohou urcit veSkeré své pozadavky.

Pobyty na miru je vétSinou drazsi nez je standardni nabidka cestovnich kancelafi, proto lidé
tuto sluzbu u sportovnich zajezdl tak Casto nevyuzivaji a rad¢ji si ubytovani, dopravu,

sportovni vyziti a poznani kultury zajisti sami.

Vychodiskem z této situace by mohlo byt financni zvyhodnéni zajezdii se sportovni tématikou
v kombinaci s dal$im druhem zijezdu, aby se zvysil zajem klientd o sluzby cestovnich
kancelaii a nebyli tak nuceni trdvit mnoho casu nad sestavovanim zdjezdu podle svych

predstav.
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Tato bakalafska prace se zabyva problematikou téchto sportovnich zajezdt do Itdlie a
navrhuje modelové programy skupinovych zajezdl do atraktivnich destinaci této zemé, které
by mohly byt realizovatelné na trhu cestovniho ruch v Ceské republice. Byly vybrany takové
sporty, doprava, ubytovani a mésta, které by vyhovovaly pozadavkim urcité klientely a

mohly spliiovat naroky na to byt ve stavajici nabidce cestovnich kancelafi.
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9. Prilohy

9.1 Obrazky

Obr. 3 Rimské koloseum

Obr. 4 Forum Romanum

Obr. 5 Romulus a Remus
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Obr. 6 Vatikan — Chram sv. Petra se Sixtinskou kapli a namésti sv. Petra

Obr. 7 Do6m Santa Maria del Fiore (Florencie)

Obr. 8 Socha Davida (Florencie)
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Obr. 9 Ponte Vecchio (Florencie)

Obr. 10 Sikma v&Z v Pise

Obr. 11 Piazza del Campo (Siena)
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Obr. 12 D6m Santa Maria (Siena)

Obr. 13 Balkén Julie (Verona)

Obr. 14 Bronzova socha Julie (Verona)
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Obr. 15 Koloseum ve Veroné

Obr. 16 Bazilika San Zeno Maggiore

Obr. 17 Trulli (Puglia)
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Obr. 18 Trulli (Puglia)

9.2 Seznam cestovnich kancelari

- Word Travel

- CK Ludor

- Italie online — worldwide travel services
- B&K Tour

- CK Kalousek

- Cedok

- Fisher (Sardinie)

- Exim Tours (Kalébrie, Sardinie, Sicilie)
- Firo Tour

- Alexandria — lyZafské a pobytové zajezdy
- Hellas Tour

- CK Alex

- Eso Travel

- Kovotour plus
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Marco Polo

Natour

Palma Travel

CK KIi¢ — letni sporty, cyklistika, hory, turistika, zimni sporty

CK Kontakt — lyZaiské a pobytové zajezdy

CK Adrenalin Centrum — rafty, zimni sporty, letni sporty

CK Cicala — lyzatskeé, pobytové, poznavaci zajezdy a zajezdy s aerobikem
CK Azzurro — pobytové, lyzaiské a poznavaci zajezdy

CK Consultour — pobytové a lyzaiské zajezdy

CK Pinocchio — lyzaiské a pobytové zjezdy

CK Ancora — pobytové zajezdy

CK Geops — pobytové a poznavaci, relaxace a lyze

Kopftiva Turist — lyzatské zajezdy a letni pobyty v Dolomitech

CK Nev-Dama — lyzatské a letni pobytové zajezdy

CK Osvéta — pobytové, poznavaci a lyzaiské zajezdy

CK Conti — lyzaiské, poznavaci, pobytové zajezdy a zdjezdy na miru
Ensimi Travel Service — pobytové, poznavaci a lyZai'ské zajezdy

CK Vilek Tour — poznavaci, pobytové, lyzarské zajezdy, z4jezdy na miru a svatby

CK Alpina — Via Ferrati, cyklistika, turistika, cykloturistika, lyze, snowboard a letni
zajezdy

CK Rywal — letni pobyty
CK Kellner — pobytové a poznavaci zajezdy

CK Fede- pobytové, lyzatské a poznavaci zajezdy
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CK Terra Tour — poznavaci a pobytové zajezdy

CK Mile — pobytové, lyzatské zajezdy a cviceni u mote

CK Apulia in — z4jezdy do regionu Puglia

CK Appin-Tour — cyklistické a lyZzatské zajezdy

CK Markéta — pobytové a poznavaci zajezdy, skupinové zajezdy pro Skoly a kolektivy
CK Alinea — poznavaci zajezdy

CK Ikaria — pobytové zajezdy

CK Mamut Tour — cykloturistika, pési turistika, poznavaci autokarové zajezdy,

poznavaci kombinované zajezdy
CK Palomino — pobytové a poznavaci zajezdy, poutni zajezdy do Rima a Assisi

CK Had by Hanseatic — svatby, kurzy vateni, pobytové a poznavaci zajezdy, prondjem

jachty

CK Porta Optima — poznavaci zajezdy

CK Rotera — poznavaci zajezdy, cykloturistika, turistika
CK A21 — poznavaci a pobytové zajezdy

CK Erika Tour — poznavaci a pobytové zajezdy

CK Vidi — poznavaci, pobytové a kombinované zajezdy

CK Pittner — lyze, snowboard, bézky, cyklistika, turistika, aerobic, golf, vodacké
zajezdy, rafting
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