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Anotacia

Diplomova praca ,, Vplyv globalizacie na tvorbu novych televiznych formatov (na
priklade TV Nova)“ sa zameriava na preskimanie vplyvu zahrani¢nych televiznych
obsahov na sucasnu ¢esku televiznu tvorbu, konkrétne na produkciu ¢eskej komeréne;j
televizie Nova. Praca priblizuje tedrie globalizacie, kultirneho a medialneho
imperializmu, ako aj nové, alternativne hypotézy tvoriace opoziciu tymto tedriam,
pricom sa zameriava predovSetkym na teériu glokalizacie. Uvedené teoérie praca
aplikuje na oblast’ televizneho vysielania a snazi sa tieZ popisat’ siCasnu situaciu na
¢eskom televiznom trhu. Pozornost’ tiez venuje problematike televiznych formatov,
majlcej uzky vztah k sledovanému fenoménu. Vychddzajic z tejto teoretickej zdkladne,
pomocou etnografického kvalitativneho vyskumu prevedeného v televizii Nova sa praca
snazi odpovedat’ na otazku vplyvu zahrani¢nych obsahov na lokéalnu tvorbu.. Metdédou
hibkovych rozhovorov s televiznymi profesionalmi televizie Nova, stojacimi pri vzniku
a tvorbe novych projektov, preskimava oblast’ Ceskej televiznej tvorby a to z hl'adiska

tedrie kultarneho a medidlneho imperializmu ale predovSetkym tedrie glokalizacie.

Annotation

Diploma thesis ,, Globalization's Effects on New Television Formats Production (TV
Nova Model)* focuses on examination of influence of foreign television contents on
contemporary Czech television production, specifically on production of Czech
commercial television Nova. The thesis describes the theory of globalization, cultural
and media imperialism as well as new, alternative hypotheses dissent to these theories,
focusing mainly on the theory of glocalization. These mentioned theories are being
applied on the sphere of television broadcasting and the thesis also tries to explain the
current situation on the Czech television market. It interests also in the sphere of
television formats that relates closely to the phenomenon examined. Based on this

theoretical basis, by means of ethnographic qualitative research carried out in television



Nova, the thesis attempts to answer the question of foreign contents influence on local
production. Using the method of in-depth interviews with television professionals from
television Nova, it investigates the sphere of Czech television production in term of

cultural and media imperialism theory but especially in term of theory of glocalization.
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Uvod

"Argumentdcia proti globalizacii je ako argumentdcia proti zakonom gravitdcie ".

Kofi Annan, byvaly generalny sekretar OSN .

Globalizaciu ako fenomén dneska urcite netreba predstavovat. Tento pojem sa dnes
stava takmer kli$é, pricom sa zd4, ze dve slova ,,média“ a ,,globalizécia® sa v sucasnosti
opakuju stale dookola.* Existuje Siroko zdiel'ana, takmer az samozrejma predstava, ze
od zaciatku 21. storocia sa svet meni ovel’a rychlejSie a dramatickejSie ako kedykol'vek
predtym. Napriek tomu mnoho ztychto zmien nemusi byt spojenych s pojmom
globalizacia, ktory vieobecne pre vietky tieto zmeny &asto pouzivame.? Vo vietkych
oblastiach zivota Tl'udskej spolo¢nosti sa globalizécii Vv sicasnosti venuje zvySena
pozornost’ a bez jej podrobného preskimania sa nemdze zaobist’ ani oblast’ medialnych
stadii.

Procesu globalizacie predchadzal dlhy technicky, ekonomicky a spoloc¢ensky vyvoj.
Rozkvita medzinarodny obchod, zjednodusil sa pohyb os6b a tovaru medzi krajinami na
celom svete avneposlednom rade svoju vyznamna rolu zohral prave rozmach
komunika¢nych technologii. Pocinajuc 15. storoim a Guttembergovym vynalezom
knihtlace a s nim suvisiacim rozkvetom tlace, cez vyvoj fotografie, filmu, rozhlasového
a televizneho vysielania az dnes vrcholiac rozmachom siete internetu, umoznili média
procesu globalizacie ziskat nebyvaly spad a vyznam. Preto prave v oblasti medialnych
stadii je bez pochyb zaujem o presktimanie procesu globalizacie na svojom mieste.

Vo vSeobecnosti sa mozno domnievat’, Ze pojem globalizacia evokuje mnozstvo
negativnych konotacii. Spojené su s najroznej$imi obavami od tych, viazucich sa
k ekonomickej nadvlade vyspelych zapadnych krajin, cez strach zo straty kulturnej
identity ndrodov aZ po predstavy o svete ako o globalnej dedine. To, Ze sa neraz prave
v oblasti medidlnych S$tadii stretneme spojmami ako sa ,,westernizacia®,
mantiglobalizmus® ¢i ,,McDonaldizacia®, iba potvrdzuje tieto domnienky. Pod pojem
globalizacia sa dnes zmesti viac negativnych obrazov ako pod ktorykol'vek iny pojem,

avSak treba podotknit’, Ze globalizacia ako aj pohlady andzory na flu nemaju iba

Y RANTANEN, Terhi. The media and globalization. London : Sage, 2005. s. 1.

2 HELD, David. A globalizing world?: culture, economics, politics. 1st edition. London : Routledge,
2000. s. 6.



negativnu podobu. Existuje viacero uhlov pohladu, ktoré je potrebné pri Studiu
globalizacie brat’ do uvahy.

V sucasnej dobe sa vynara mnoZzstvo alternativnych nazorov a teérii, ktoré oponuju
dogmatickym, negativistickym tedridm o globalizacii. Aj v oblasti medialnych $tadii sa
dnes objavuje hned niekolko hypotéz, ktoré globalizaciu stavaju do nového svetla
a vyzdvihuju nie jej negativne, ale naopak jej pozitivne efekty, pripadne je ich kriticky
pohl'ad miernejsi, ako sme na to pri teériach o globalizacii zvyknuti. Prave zastancovia
tychto tedrii chapu globalizaciu nie ako nezdravy jav, ktory ni¢i kultury, utlacuje krajiny
tretieho sveta a podporuje dominanciu Zapadu, ale naopak ako prirodzent stcéast
vyvoja l'udskej spolo¢nosti, ktora S0 sebou popri Casto zddraziiovanym negativam
prindsa aj kladné ucinky.

Témou tejto prace sa stala medidlna globalizacia, pretoze prdve médid st neraz
povazované za hlavného agenta globalizacie a na ich Cele ako ,najnebezpecnejSie”
médium stoji bezpochyby televizia. Tymto predstavam sa nemozno divit. Televizia
vstupuje kazdodenne do domdcnosti takmer na celom svete a okrem narastajicej sile
internetu neméa vo svojej kategérii ziadnu konkurenciu. Studie zamerané na tito
tematiku vSak vicsinou kladu doraz na dva hlavné poly. Na jednej strane su to krajiny
vyspelé, budujice za pomoci globalizacie svoju kultirnu nadvladu nad ostatnym svetom
ana strane druhej krajiny tretieho sveta, udajne bezmocne kopirujuce a postupne
stracajlice svoju vlastnu identitu. Média vsak treba Studovat’ na ich globalnej, ako aj
lokalne;j trovni.® Na to, aby sme mohli vyvratit' ¢1 potvrdit’ tieto tedrie, musime
prebadat’ aj medialne prostredie inych krajin, ktorym sa v tychto Stadiach az taka
pozornost’ nevenuje. Medzi tieto mozno zaradit’ tiez Ceskt republiku. Na ktorej miske
vah lezi Ceské televizne vysielanie a vobec celé medialne prostredie? Je televizna tvorba
v Ceskej republike tieZ iba produktom globalizovaného sveta a vernou képiou vzorov zo
Zapadu? Vzhl'adom na fakt, ze ,,medialna globalizacia zostava v ¢eskom akademickom

prostredi badatel'sky doposial’ prakticky nedotknuta**

, sa tato praca snazi pribliZit’ vplyv
globalizacie na c¢esku televiznu tvorbu. Na zaklade preskiimania doterajSich

teoretickych poznatkov ako aj za pomoci praktického vyskumu praca hl'ada odpovede

¥ BOYD-BARRETT, Oliver. International Communication Research: Opportunities and Obstacles. In
International Communication and Globalization. Ed. by MOHAMMADI, Ali. 1st edition. London : Sage,
1997.s. 19.

* STETKA, Vaclav. Od imperialismu ke glokalizaci: paradigmatické promény a soucasné trendy ve

vyzkumu mezinarodni komunikace. Medidlni studia, Praha, Syndikat novinait, 2007, vol. 2007, no. 1,
s.9.
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na vyssie kladené otdzky a to v kontexte sucasnych alternativnych teorii nahliadajucich
na medidlnu globalizaciu z novych perspektiv.

Préaca je rozdelena na dve Casti- teoreticku a empirickll. Prva Cast’ prace na zaklade
dostupnej literatury v troch kapitolach spracovava teoretické poznatky z oblasti
globalizacie. Venuje sa predovsetkym tedridm kulturneho a medidlneho imperializmu,
ktoré ucinky globalizacie silno kritizuji. Na strane druhej tiez venuje pozornost
postupne sa formujicim alternativnym hypotézam, ktoré¢ imperialistickym predstavam
do znacnej miery oponuju. Tato teoreticka Cast' sa blizSie zameriava na oblast
globalizacie televizneho vysielania a popisuje sucasnu situaciu na ¢eskom televiznom
trhu. Nemalil pozornost venuje tiez problematike televiznych formatov, ktora
s globalizaciou televizneho vysielania uzko suvisi.

Empirické Cast’ prace popisuje kvalitativny vyskum prevedeny v Ceskej komercnej
televizii Nova na zéklade interview s medidlnymi profesiondlmi stojacimi pri tvorbe
vlastnych programov tejto televizie. Tento vyskum sa snazi odhalit mozné vplyvy
zahraniénych televiznych programov na lokdlnu tvorbu a objasnit’ povahu sucasnej
Ceskej televiznej tvorby.

Tato praca sa nesnazi globalizaciu analyzovat, vysvetlit' ani zapudit' ¢i naopak
obhgjit. Predstavuje globalizaciu v kontexte medialnych §tadii, prehl'ad nazorov
a postojov, ktoré¢ doposial' k tejto problematike vznikli asnazi sa zjednotit' jej
roztrieStenu teoreticku zékladnu. Otdzku globalizacie televizneho vysielania nésledne
aplikuje na Ceské medidlne prostredie, pricom si ddva za ciel’ predstavit' a pribliZit
stcasné trendy Vpohlade na tito problematiku. Pretoze tak, ako je globalizacia
procesom dynamickym, tak je aj vyvoj predstav o nej v neustalom pohybe a podlieha
stallym zmenam. Myslime si, ze je dolezité vnimanie procesu globalizacie posuntt’ do
novej dimenzie, ako aj vniest’ viac svetla do problematiky globalizacie televiznej tvorby
v Ceskej republike.

V tézach diplomovej prace uvadzame, 7e na§ vyskum bude okrem hibkovych
rozhovorov, prevedeny tiez na zaklade pozorovania a Stidia sekundarnych zdrojov. Po
uvazeni casovych moznosti a rozsahu tejto prace, ako aj v snahe dosiahnut’ ¢o najvyssiu
kvalitu vykonaného vyskumu, sme od tychto metodd upustili. PouZitie tychto metod vSak
pre nas ostava vyzvou pre dal§i vyskum problematiky globalizacie Ceskej televiznej

tvorby.
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TEORETICKA CAST

1. Fenomeén globalizacie v kontexte medialnych studii

1.1. Uvod do problematiky

Aby sme sa mohli blizS§ie venovat novym teoriam, vynarajicim sa v oblasti
medialnych §tadii v savislosti s kultirnou a medialnou globalizaciou a aby sme ich
mohli d’alej aplikovat, sledovat’ a preskimat’ v oblasti televizneho vysielania vo svete,
ale predovietkym v CR, musime si hned na zaCiatku objasnit a vysvetlit pojem

globalizacia tak, ako bol a je vnimany teoretikmi medialnych stadii.

1.1.1. Existuje definicia?

Vicsina teoretikov sa zhodne na tom, ze bez médii a komunikécie by prakticky
ziadna globalizacia neexistovala, ako to potvrdzuje, aj ked’ nepriamo, véac¢sina definicii
globalizacie, ktorych dnes existuje takmer nespocetné mnozZstvo. Nie je vSak
jednoduché najst dokazy toho, 7e média zohrali v procese globalizacie kI'a¢ovi ulohu.”
Ak vsak chceme vSeobecne definovat’ tento pojem, musime si v prvom rade polozit
otazku, ¢i je to vobec mozné. Nie je totiz jednoduché charakterizovat tak zlozity
a komplexny fenomén, akym globalizacia bezpochyby je. Koncept globalizacie je
otvoreny mnohym V}'/znamom.6 Jednotny ndzor na povahu, U¢inky a vyvoj globalizacie
neexistuje a jej definicie sa lisia v zavislosti od oboru, ktory sa o fiu zaujima. Definicii
teda nie je malo, ked’Ze pojem globalizacia dnes prestupuje takmer vSetky discipliny,
a ani o jednej z nich nemé6zeme povedat’, Ze by nebola pravdiva.

Rovnako néaro¢né je globalizaciu determinovat’ ¢asovo, teda urcit’ nejaky pevny bod
v minulosti ako jej pociatok. Cim globalizacia zagala a o ju spustilo? Ak sa ohliadneme

spat’ do minulosti, je jednoduché vidiet, ze zmeny v spolo¢nosti nespdsobil iba rozvoj

® Rantanen. cit. 1. s. 4.

® Boyd-Barrett. cit. 3. s. 11.
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medidlnych technolégii. Skoér ide o ovela komplexnejsi proces, ktory nemozno
redukovat’ na jeden jediny faktor.” Musime stihlasit’, Ze globalizaciu sposobila su¢innost’
mnozstva procesov a vtesnat’ celll historiu globalizacie a vSetky procesy s nou suvisiace
do jednej jasnej definicie je prakticky nemozné. Rantanen tiez hovori, Ze ak chceme
Studovat’ globalizaciu v ¢ase a priestore, nemdzeme brat’ za samozrejmé, ze globalizacia
zacala vSade v rovnaky Cas, rovnakym sposobom a za rovnakych okolnosti. VSeobecne
vSak mozno konStatovat’, ze vac¢Sina polemik na tému datovania globalizacie sa viaze
k vztahu globalizacia- modernita. Hovori tiez, Ze modernu a postmodernu mdzeme
oznadit’ za najdolezitejiie obdobia pre globalizaciu.?

Na tému definicie ¢i pociatku globalizacie by sme teda mohli velmi dlho
polemizovat. Rovnako je to v oblasti medidlnej globalizicie. Teoretici Casto rozdel'uja
teorie globalizacie do troch skupin: politickd, ekonomicka a kultirna. Samozrejme,
najblizS§ie sa medidlna globalizacia javi oblasti kultiry, nemozno vSak pochybovat
0 tom, Ze média prestupuji viac alebo menej kazdu z tychto oblasti.” Mézeme hovorit,
7ze zaujem o0 medialnu globalizaciu sa zvySil az nastupom elektronickych médii,
nemozeme vSak tvrdit’, Ze prave s nimi medidlna globalizécia vznikla. Je samozrejmé,
ze v 20. storo¢i rozmachom televizneho vysielania a dnes v obdobi rozkvetu popularity
arozsirenia siete internetu je medidlna globalizacia badatelnejSia ako kedykol'vek
predtym, ale proces, ktorym média presli, siaha d’aleko do histérie l'udstva.

Postupom casu sa stdva zjavnym, Ze globalizdcia je nerovnomernym procesom,
v ktorom jednotlivci na celom svete nezazivaju nevyhnutne rovnaké veci v rovnakom
Case, ale napriek tomu sa ich Zivoty vyznacuju mnohymi podobnost’ami.lo Globalizaciu
sa nebudeme snazit presne definovat, urCit' jej hranice alebo ju ¢asovo vymedzit.
Predstavime si vyvoj predstav o tomto fenoméne, teorie o jej vplyvoch, ako aj stcasny
pohlad teoretikov na medialnu globalizaciu. PopiSeme niekol'ko zakladnych konceptov,
na zaklade ktorych sa budeme snazit’ medidlnu globalizaciu analyzovat’ v§eobecne ako

aj v ¢eskom televiznom prostredi.

" Rantanen. cit. 1. s. 75.
® Tamtiez, s. 19.
° Tamtiez, s. 4.

10 Tamtiez, s. 44.
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1.1.2. Globalizacia a medialne studia

Medzi teoretikmi globalizacie a teoretikmi médii existuje znacne malé vzijomné
teoretické posobenie. Teoretici globalizacie, ktori sice vacSinou posobia mimo oblast’
médii a komunikacie, vyzdvihuja v savislosti s globalizaciou niektoré otazky, ktoré
nemozno redukovat iba na sféru ekonomiky, napriek tomu ostavaji teoretikmi
medidlnych $tadii ¢asto opominané. Taktiez na druhej strane, teoretici globalizacie ¢asto
opominaju aspekty, ktorym venuju pozornost’ hlavne medidlne $tadia ako napriklad
otazky moci.’* Domnievame sa preto, ze pre komplexnu analyzu tak zlozitého procesu
akym globalizécia jednoznacne je, je potrebné, aby tieto teoretické zakladne fungovali
Vo vzajomnej sucinnosti.

ESte pred prichodom tuvah o globalizacii sa otdzkami globalizdcie v medilnej
komunikac¢nej oblasti zaoberal predovSetkym obor medzinarodnej komunikacie, napriek
tomu sa pojem globalizicia este nepouzival.'® Neskor prave teoretici medzinarodne;
komunikacie definuji pojmom globalizacia ,,sposob, akym st v sucasnych
podmienkach rozlozené vztahy moci akomunikdcie na celom svete, vratane

zmen$ovania Casu a priestoru azmeny socialnych vztahov.«?

M¢édia zohravaju
vV procese globalizacie velmi vyznamn( ulohu. Sucasné udaje dokazuju, ze
Hollywoodske filmy, mnozstvo casopisov, velka Skala videi, vdcSina televiznych
programov ako aj spravodajstva a informacii o svete, v ktorom Zijeme, je produkovana
na Zapade. Prave tu sa podla Ali Mohammadi sustred'uje vSetka ekonomické sila
akontrola technoldgie.' D4 sa povedat, 7e takéto vnimanie ulohy médii v procese
globalizacie je pre oblast’ medialnych §tadii takmer typické. Média uz od pociatku
vyvoja predstav o globalizacii zohravaju pre vacSinu teoretikov médii ulohu hlavného
agenta globalizacie a ¢arovné slovo ,.Zapad“ sa dnes stava takmer synonymom pre
vSetky nezdravé vplyvy Siriace sa do celého sveta. V stcasnosti vSetko, nestice znacku

zapadnej kultary, je znakom tupadku, nevkusu a vyvolava priam odpor ato nielen

v akademickom prostredi, ale tieZ v predstavach velkej Casti spolo¢nosti. Studium

" Tamtiez, s. 17.
2 Tamtiez, s. 74.

¥ MOHAMMADI, Ali. International Communication and Globalization. 1st edition. London : Sage,
1997.s. 3.

% Tamtiez, s. 2.
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medzinarodnej komunikacie sa vSak zameriava predovSetkym na globdlne aspekty
medialnych a komunika¢nych systémov a technologii, nasledkom c¢oho je kladeny
mensi doraz na lokalne ¢i narodné aspekty aotaizky.15 Tie vSak, ako sa shazime
naznacit’ v tejto praci, nemézu ostat’ bez povSimnutia.

Medialne stidid sa do znacnej miery zameriavaju na vztah globalizacia verzus
kultara. Nezanedbatel'né je tiez prepojenie médii a ich vplyvu v globalnom meradle na
moc ¢i uz ekonomicku alebo politicki. Okrem kultirnych vplyvov preto teoretici
medialnych studii tiez Casto sleduju, ako média Coraz viac zohravaju ulohu v rozlozeni
moci vo svete, a ako st ich povaha a obsah ekonomicky determinované. Existuje totiz
predstava, ze obsah globalnych medialnych produktov je uréovany dynamikou
globalneho trhu, aze ekonomiky stojace na vyslni, teSiace sa globalnej popularite,
podkopavaji trhy lokdlnych kultGrnych produktov v mnohych krajindch. Na druhej
strane napriklad z perspektivy kuturdlnych $tudii ide viac 0 zaujem o kulturnu
hybridizaciu a 0 poukdzanie na S$kdlu roznych socidlnych a kultirnych praktik,
Vv ktorych st média situované a konzumované.'® To je dokazom toho, ze Stadium
globalizacie v ramci medialnych $tadii je Casto zavislé na perspektive, z ktorej je tento
fenomén skumany.

Na nasledujicich strankach si predstavime niekol’ko hlavnych konceptov
a perspektiv, ktoré nadobudli v minulosti, ale aj v sucasnosti v ramci medialnych $tadii
vyznam, aktoré do znaénej miery ovplyvnili predstavy a vyskum v tejto oblasti. Po
stru¢nom historickom vyvoji predstav o globalizacii sa zameriame predovSetkym na
pojem , kultirny imperializmus* a Kriticky pohl'ad, akym jeho teoretici nahliadaji na
sti¢asni medzinarodni komunikéciu. Na tieto tedrie nadviaZzeme prehl'adom sti¢asnych
trendov v $tidiu medialnej komunikacie, ktoré do zna¢nej miery tézam kultiirneho
imperializmu oponuji ado medidlnych S$tadii v kontexte medidlnej globalizéacie

prinasaju nové, alternativne stanoviska.

5 McPHAIL, Thomas, L. Global Communication: Theories, Stakeholders, and Trends. 2nd edition.
Malden : Blackwell, 2006. s. 2.

1° Boyd-Barrett. cit. 3. s. 13.

15



1.1.3. Mediovana globalizacia

Domnievame sa, ze esSte pred tym, ako popiSeme hlavné koncepty medialnej
globalizacie, je takmer nevyhnutné aspon CiastoCne sa zastavit’ pri pojme mediovand
globalizacia. Pojem, ktory je na prvy pohl'ad takmer totozny s medidlnou globalizaciou,
referuje vSak k uplne odlisnému procesu. Medialnu a mediovanu globalizaciu teda
nemozno v ziadnom pripade zamienat. Medidlnu globalizaciu, ako sme uz spominali,
nie je jednoduché definovat’. Struéne ju vS§ak modzeme popisat’ ako proces, v ktorom sa
média vd’aka technickému pokroku stali dostupnejsimi na globalnej urovni, bez hranic
narodov zacali ich produkty vstupovat’ do zivota 'udi na celom svete, ¢im média ziskali
svoju moc Vv inych sférach zivota ako politika, ekonomika alebo obchod.

V suvislosti s globalizaciou vSeobecne zohrali a stale zohravaji média vyznamnu
ulohu. Ako sme uZz hovorili, a ako tvrdi mnoho teoretikov medidlnych §tadii, bez médii
by Ziadna globalizacia neexistovala. Definicia Rantanena hovori, ze: ,,Globalizacia je
proces, v ktorom sa celosvetové ekonomické, politické, kultirne a socialne vztahy stali
nadmerne mediovanymi naprie¢ Gasom a priestorom.“’’ Naznacuje teda, Ze hlavnym
znakom globalizdcie v modernom svete je, ze sa stale viac uskutociiuje za pomoci
médii. Mediovana globalizacia nereferuje teda k faktu, Ze média su dnes globalizované
a operuju na nadnarodnej Urovni, ale k tomu, Ze tiezZ zvySuju o fenoméne globalizacie
povedomie v spolo¢nosti.

V stvislosti s mediovanou globalizdciou chceme poukézat’ tiez na fakt, Ze média
nielenZe napomahajii mediaciou ekonomickym, politickym 1 kultirnym vztahom stat’ sa
globalnymi, ale tiez napomahaji globalizacii samotnej stat’ sa ,,globalnou. Na celom
svete o globalizacii stale CastejSie pocujeme z televizie, ¢itame v novinach, po¢uvame v
rozhlase a tym viac ako predtym jej pripisujeme vyznam. Snazime sa naznacit’, Ze tym,
ze sa globalizicia stava predmetom zdujmu médii, eSte viac, ato hlavne vo vedomi
spolo¢nosti, nabera na svojom vyzname. Domnienky, ze sit média hlavnym ohniskom

globalizacie, tymto mozeme teda iba potvrdit’.

" Rantanen, cit. 1. s. 8.
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1.2. Medzinarodna  komunikacia v ponati  kulturneho

imperializmu

1.2.1. Vyvoj pristupov k medialnej globalizacii

Média, predovsetkym elektronické, presli v druhej polovici dvadsiateho storocia
vel'mi prudkym vyvojom. Stali sa ovel’a dostupnej$imi na globalnej irovni a v suvislosti
s tym zacali naberat’ na svojom svetovom vyzname. Tato narastajiuca moc a dosah médii
nemohla ostat’ bez pov§imnutia medialnych $tadii a preto narastd aj zdujem o Stidium
medzinarodnej komunikécie.

Rovnako s vyvojom médii sa postupne menili a vyvijali aj pohl'ady na povahu a stav
medzinarodnej komunikacie. Boyd-Barret prindsa stru¢nti chronologiu teoretickych
posunov Vv §tidiu medzinarodnej komunikécie.'® Na zaklade tejto chronolégie si vel'mi
struéne predstavime, ako sa vyskum medialnej globalizacie v priebehu 20. storocia
posuval dopredu.

Ako prvy z diskurzov, v ktorych sa zacali rozvijat’ predstavy a teorie o globalizacii
Boyd-Barret uvadza diskurz propagandy, ktory sa rozvinul celkom pochopitelne
v obdobi poc¢as a po Druhej svetovej vojne. Uz v tychto rokoch zohravali média svoju
medzinarodnii rolu a medidlne $tadiad venovali pozornost ich schopnosti sluzit
vojenskym a obchodnym ucelom predovsetkym svetovych velmoci. Toto obdobie
skimania medzinarodnej medialne; komunikdcie najlepSie popisuju diela Waltera
Lippmanna Public Opinion (1922) a Harolda Laswella Propaganda Technique in the
World War (1927).

Zéaujem medialnych teoretikov sa po vojne zmenil adiskurz propagandy strieda
diskurz vol’ného toku informacii. Sledoval predovSetkym fakt, ze viac¢Sina medialneho
kapitalu je koncentrovand v rozvinutych krajinach ato, ako vlastnictvo médii tymto
spoésobom umoziuje postupne budovat’ ich ekonomicku, politicku ale aj kultirnu
prevahu vo svete. Prave tu sa postupom Casu Coraz viac zacali sklonovat’ pojmy ako
»Zapadnad kultara®, , kapitalistické hodnoty* a ,,individualizmus*.

Monopolizacia  a koncentracia  svetového  medidlneho trhu sa  stava

neprehliadnutelnou ana rad sa dostava diskurz zdvislosti. Slobodny trh na ktorom

'8 Boyd-Barrett. cit. 3. 5. 16-19.
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zacali dominovat jednotlivci Vv podobe svetovych velmoci viedol k monopolizacii
a koncentracii, ktoré sa stali ter¢om kritiky z mnohych stran. Kritici medialnych $tadii
sa zaCinaju stavat’ na stranu lokalnych kultar, ktoré sa podl'a nich zacinaji pod tlakom
homogeniza¢nych vplyvov medialnych velmoci poddavat’ vdaésinovej globalnej kulture
a stracaju znamky svojej jedinecnosti a tak, ako to popisuje Marshall McLuhan, svet sa
postupne stava jednou velkou ,globalnou dedinou’. Podla tychto tedrii sa
predovsetkym krajiny treticho sveta, neschopné konkurovat vyspelym svetovym
mocnostiam, stavaju zavislé na kultare, ktora je sice stale viac a viac dostupnd, no ¢im
d’alej tym viac jednotvarna. Poukazuji tiez na to, ako nerovnomerne je vo svete
distribuovany pristup knovym médiam, aako sa neustidle prehlbuje priepast
Vv rozdieloch medzi ,,bohatymi* a ,,chudobnymi* krajinami. V tomto obdobi taktiez
vznikaju pojmy ako New World Information and Communication Order?®, alebo
»Hkultirny/medialny imperializmus®, ktorym budeme venovat bliz§iu pozornost’ v d’alsej
kapitole.

Nasledujuca etapa diskurzu slobodného obchodu ako hovori Boyd-Barret, bola
vyvoland ,novym usporiadanim sveta“ podla Reagana a Thatcherovej, ktoré eSte
prehibilo a posilnilo principy kapitalistického volného podnikania aumoznilo na
mediadlnom trhu naplno sa presadit’ svetovym medialnym konglomeratom na globalne;j
urovni. V tomto obdobi sa v oblasti Studia medzinarodnej medialnej komunikécie
spajaji vedy socidlne ako psychologia, socidlna psycholdgia, socioldgia alebo
politologia s teoretikmi oblasti literatary a humanitnych vied, aby v Spojenych Statoch
ale aj v Eurépe vznikli kulturdlne stadia. Tie vznikli ako vysledok frustracie
Z neschopnosti prekonat pochopenie rozdielu medzi velkymi a mocnymi médiami
atym, ako s nimi l'udia v skuto¢nosti narélbajil.21 Podl'a Servaesa kulturdlne Studia
vnimaju cely proces medialnej komunikécie ako kultarny proces. Kulturidlne §tadia
nemozno podla neho vnimat' ako zamerané bud’ na médiad alebo publikum. Okrem

médii sa totiZ zameriavaju na SirSi kultirny kontext a ako prvé popisuju heterogenizacné

¥ Tebriu o ,,globalnej dedine* (global village) rozvinul Marshall McLuhan prvy krat v roku 1962 v diele
The Gutenberg galaxy: the making of typographic man.

2 NWICO- New World Information and Communication Order, termin pouzivany na konci
sedemdesiatych a zaciatku osemdesiatych rokov dvadsiateho storocia v debate organizacie UNESCO
0 medialnej reprezentacii rozvojovych krajin. Uzivala ho predovsetkym sekcia UNESCO pod nazvom
MacBride Commission, ktora bola poverena navrhnat’ stbor opatreni a doporuceni pre spravodlivejsiu
globalnu medialnu reprezentaciu. (zdroj http://www.thegrenadarevolutiononline.com/nwico.html)

2l Rantanen. cit. 1. s. 3.

18


http://en.wikipedia.org/wiki/MacBride_Commission
http://www.thegrenadarevolutiononline.com/nwico.html

éinky globalizacie.”? A nielen to. Ako hovori Hartley kulturalne $tadia boli filozofiou
mnohych oblasti. Boli venované S$tadiu narastajucich rozdielov v Zivote l'udstva
Vv obdobi rozpinajicej sa globalizacie, koncentracie nadnarodnych Kkorporacii
a technologickej integracie. ISlo o skupinu intelektualnych pohl'adov na moc, vyznamy,
identitu a subjektivitu v modernych spolo¢nostiach, o pokus obnovit' a podporovat
marginalne a opovrhované regiony, identity, tradicie a médid. Kulturdlne Studia boli
kritickym podnetom venovanym vytlaceniu, decentralizacii a dekonsStrukcii podstaty
dominantného diskurzu.?®

Tento koncept bol neskdr rozvinuty do konceptu aktivneho publika, ktory uz podla
nazvu do zna¢nej miery oponuje zavislostnym tedriam a prezentuje novy pohlad na
publikum a divéka ako jednotlivca. Sleduju sa G¢inky médii v realnom Zzivote, kontext
VvV ktorom je obsah médii konzumovany a skor ako pojmu masa a podriadeniu sa
jednotlivca vécsine, sa venuje pozornost’ jednotlivcovi, schopnému kriticky hodnotit’,
selektovat’ a odlisit’ sa. Vacsia pozornost’ sa zaroven venuje samotnému obsahu médii,
jeho analyze, vyznamom zakddovanych v jednotlivych medidlnych textoch a Vv ramci
tychto pozorovani vznika teoria, ze je to prave publikum a nie média, ktoré vytvaraju
V}'/znam.24

Na zaver tohto kratkeho prehl'adu nemozno opomenut’ diskurz globalizdcie, ktorého
vzostup v 90. rokoch 20. storocia spdsobil d’al§i délezity posun v §tidiu medzinarodnej
komunikacie. Ten so sebou sice prindS8a mnoho z vysSie spominanych star§ich
paradigiem medzinirodnej komunikacie, ale, ako tvrdi Stétka, hlavnym prinosom tohto
diskurzu je snaha polozit' zaklady novému pristupu ku globalnemu toku kultary
a informacii, ako aj k jeho empirickej analyze. Tento novy pristup mozeme pozorovat’
predovsetkym v zaujme medialnych $tudii o ,,regionalizaciu medialnej produkcie, ako
aj o sledovanie ,,glokalizacnych® stratégii globalnych medialnych korporacii. Spolu
S narastajucim ddérazom kladenym na recepénu analyzu medzindrodnych medidlnych
obsahov sa postupne vytvara silna opozicia teériam o dominancii Zapadu ana tato
problematiku vznika ovel'a komplexnejsi pohl'ad ako v celej historii Studia medialne;j

globalizacie.”®

22 Tamtiez
2 HARTLEY, John. A short history of cultural studies. 1st edition. London : Sage, 2003. s. 10.
% Boyd-Barrett. cit. 3. 5. 16-19.

2 Stétka. cit. 4. s. 8.
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Sreberny pontika prehladnejSi pohlad na periodizaciu $tddia medzindrodnej
komunikacie a popisuje tri modely, ktoré sa v tejto oblasti vyvinuli. Mozno ich tiez

chapat’ ako paradigmatické posuny v Studiu medzinarodnej medidlnej komunikéacie:

1. model komunikacie a rozvoja,
2. model kultirneho imperializmu

3. model kulturneho pluralizmu.

Prvy z nich popisuje obdobie skorych 60. rokov 20. storocia, kedy sa vel'ky ndrast
komunika¢nych technologii aich dostupnost Sirokym masdm na celom svete
povazovali za prinos v hodnotach a postojoch predovsetkym v rozvojovych krajinach.
Model kultirneho imperializmu oponoval tymto predstavdm a argumentoval, Ze
zvySeny tok kulturnych produktov naopak iba posilnil jednostrannu zavislost’ krajin
treticho sveta na rozvinutych krajindch a zabranil skuto¢nému rozvoju v tychto
krajinach. Oba tieto modely, za ich prehnané predstavy o moci médii a komunikacie,
kritizuje posledny model kultirneho pluralizmu. ,,Globalni pluralisti“ si osvojili
optimistickej$i pohlad predovSetkym na otazky diverzity globalnych a lokalnych
producentov.”® Mbzeme teda hovorit' o posune vnimania globalnej komunikacie od
pesimizmu, nadvlady médii nad bezmocnymi narodmi a publikom az k optimistickym
predstavdm vyzdvihujicim schopnost’ narodnych kultar ponechat’ si svoju tradiciu
a pripisujucim publiku vlastni moc a schopnost’ oponovat’.

V d’al$ej Casti sa budeme blizSie venovat paradigme kulturneho, resp. medidlneho
imperializmu, aby sme neskdér mohli poukdzat na kontrast stcasného Studia
medzinarodnej komunikécie s tymto, dnes uz postupne ustupujicim vzorom predstav

0 globalnom vplyve médii.

1.2.2. Kultarny imperializmus: média v rukach svetovych ve'moci

Pre priblizenie su¢asného stavu §tadia medidlnej globalizacie je pre nasu pracu priam
nevyhnutné bliZSie sa venovat’ kultirnemu imperializmu. Nielen preto, Ze sa praca snazi

popisat’ zmeny, ktorymi Studium medidlnej globalizacie preslo od tzv. imperialistickych

% Rantanen. cit. 1. s. 74.
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teorii, ale tiez preto, pretoze mnoho z predstav o kultGrnom imperializme je od druhej
polovice dvadsiateho storoCia stale stcastou predstav o stave globalnej medialne;j
komunikacie. Dokazom toho je bezpochyby to, ze eSte dnes mnoho teoretikov definuje
globalizaciu vylu¢ne v zmysle kultirneho imperializmu.27 Mnoho téz kultarneho
imperializmu sa stdle potvrdzuje, naopak iné tézy obohatenim S$tudia medidlnej
globalizacie 0 nové perspektivy je dnes mozné vyvratit, respektive sledujeme, Ze sa
k nim tvori vyrazna opozicia. Pre ziskanie ucelenej predstavy preto objektivne popiSeme

myslienky a hlavné tézy kulturneho imperializmu.

Napriek tomu, ze sa koncept kultirneho imperializmu pouziva uz najmenej od 70.
rokov 20. storo€ia, na zaciatku 21. storo€ia sa zdujem on opit’ obnovil. Existuje pre to
bezpochyby mnozstvo dovodov, ako su stale narastajuca rychlost’ a dosah siete internetu
na globalnej trovni, ako aj inych foriem informaénych a komunika¢nych technologii,
fenomenalny narast a vplyv kultirnych produktov exportovanych z USA, ako aj

kolisavy stav medzindrodnych vzt'ahov po udalostiach 11. septembra 2001.%

Novy
zdujem o kultirny imperializmus mézeme tiez pripisat’ vzniku debét o globalizécii,
ktoré su prave s kultirnym imperializmom blizko spojené. V koncepte kultarneho
imperializmu zohravaju média kI'a¢ovt tlohu. Tu je zaujimavé podotknut’, Ze zatial’ o
zastancovia kultirneho imperializmu vidia média ako jediny a najdoleZitejSi komponent
Vv debatach o globalizacii, uz média v tejto ulohe nedominujt. V stvislosti s kultirnym
imperializmom ¢asto hovorime tieZ o takzvanom ,,medialnom imperializme®. Napriek
tomu tieto dva pojmy nemozno zamienat. Pojmy kultirny a medialny imperializmus
pouzivaju niektori autori v rovnakom vyzname, teda ako synonyma, a nerobia medzi
nimi Ziadne vyrazné rozdiely. Boyd-Barrett vSak pri definovani medidlneho
imperializmu piSe, Ze tento pojem referuje k ovel'a SpecifickejSej skupine javov ako
pojem kultarny imperializmus.®® Na druhej strane kultarny imperializmus obsahuje

ovela viac nez samotné meédid azahfia dosledky vplyvu medzinarodnych médii,

vychovy a kultirnych systérnov.30 Hlavny rozdiel medzi kultGrnym a medidlnym

2 Tamtiez, s.76.

% SMANDYCH, Russell. Cultural Imperialism and Its Critics: Rethinking Cultural Domination and
Resistance. In Cultural Imperialism: essays on the politocaleconomy of cultural domination. Ed. by
HAMM, Bernd — SMANDYCH, Russell. Peterborough (ON) : Broadview Press, 2005. s. 4.

2 Rantanen. cit. 1. s. 76.

% SPARKS, Colin. Development, Globalization and Mass Media. 1st edition. London : Sage, 2007. s. 96.
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imperializmom je teda v tom, Ze prvy z nich pokryva ovel'a véacsiu oblast’ ako druhy
a kultarny imperializmus nemozno redukovat’ €isto na pdsobenie médii.

Podl'a Tomlinsona mézeme o kultirnom imperializme hovorit’ v Styroch réznych
kontextoch. Ide o kontext kulturny imperializmus ako ,,medialny imperializmus®, ako
,»diskurz narodnosti®, ako ,.kritika globalneho kapitalizmu* a ako ,.kritika modernity“.31
Pre nasu pracu je samozrejme najpodstatnejsi kontext mediadlneho imperializmu.

V pripade kultirneho imperializmu sa pojem kultira pouziva na odliSenie od
politickej a ekonomickej sféry zivota, ktoré opisuje koncept imperializmu v SirSich
stvislostiach.** Existuje viacero spdsobov, ako kultirny imperializmus definovat.
Hamelik napriklad nahradzuje tento pojem spojenim ,kultirna synchronizacia®
a naznacuje, ze tok kulturnych produktov masivne plynie iba jednym smerom.®
Tunstall popisuje kultarny imperializmus kritickejSie a hovori, ze hlavna téza
kultarneho imperializmu tvrdi, Ze autentickd, tradicnéd a lokalna kultira je v mnohych
Castiach sveta vytlaCand zmeskou obrovského mnozstva nablyskanych komerénych
amedidlnych produktov, pochadzajicich predovsetkym zo Spojenych Stitov
Americk}'Ich.34

Vo vseobecnosti mézeme povedat’, ze kritici kultirneho imperializmu upozornuji,
ze: ,,velkéd vécsina masmedidlneho obsahu, vratane globalneho spravodajstva, vznika
takmer vyhradne v zapadnom svete aodtial pridi do zemi treticho sveta. Ide
0 jednosmerny informacny tok.“*®> Podla nejednej Statistiky tykajucej sa toku
informacii, spravodajskych agentar, medialnych korporacii, televiznej a filmovej tvorby
moZeme vel'mi jednoducho zistit, Ze teoretici kultirneho imperializmu sa skutocne
nemylia. Nérast dominancie Zapadu od druhej polovice 20. storocia az dodnes, je
skuto¢ne citel'ny a 'ahko badatel'ny. VAc¢si doraz je vSak potrebné venovat’ dopadu tohto
vplyvu v ostatnych krajinach a neopominat’ tie krajiny, ktoré predovsetkym svojimi

medidlnymi produktmi, taktiez dominuji v urcitych Castiach sveta. Na mysli mame

31 TOMLINSON, John. Cultural imperialism: A Critical Introduction. 1st edition. Baltimore : Johns
Hopkins University Press, 1991. s. 20-26.

2 s v
8 Tamtiez, s. 5.

%3 GOLDING, Peter — HARRIS, Phil. Beyond cultural imperialism: Globalization, Communication and
the new international order. 1st edition. London : Sage, 1997. s. 49.

% Tomlinson. cit. 32, s. 8.

® FTOREK, Jozef. Public relations jako ovliviiovani minéni. 2. vyd. Praha : Grada, 2009. s. 149.
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centra vyznamnych medialnych aktivit ako su Latinskd Amerika, India a jej Bollywood
alebo Egypt,®® ktoré sa v debatich o kultarnom imperializme, napriek ich vyraznému
vplyvu, takmer vobec neobjavujii. Mnohé krajiny Latinskej Ameriky a Azie majt totiZ
vlastny, vel'mi rozvinuty zédbavny a medialny priemysel. Juhoamerické telenovely st
nakoniec vel'mi popularne aj v strednej a vychodnej Europe. Indicky Bollywood ma
najvacsie filmové ateliéry na svete, rocne produkuje stovky filmov a serialov, ktoré sa
venuju tiez dolezitym spoloCenskym a socidlnym témam. Podobnd situdcia je tiez
v Brazilii & Argentine.®” Je preto potreba polozit' si otazku, & je skutotne dopad
kultarnych produktov zo Zapadu taky zdrvujici a destruktivny, ako ho opisuju teoreticCi
kultarneho imperializmu a &i su to skutoéne iba Spojené Staty, ktoré dominuja svetovej

kultare.

1.2.3. Opozicia kulturneho imperializmu

K tedrii kultarneho imperializmu, sa v priebehu 80. a 90. rokov vykrystalizovala rada
oponentov. Ich pristup a kriticky nahl'ad boli ovplyvnené predovsetkym zvySenym
zdujmom o $tadium publika ako aj kulturdlnymi Studiami. Préve tieto aspekty kulturny
imperializmus opominal. Za hlavnych kritikov kultirneho imperializmu moézeme
v ramci medialnych S$tadii povazovat' Straubhaara, Waisbroda, Tomlinsona, Boyd-
Barretta alebo Goldinga s Harrisom. Tito sa vo svojich pracach snazia vyvratit' niektoré
Z tvrdeni tohto mohutného myslienkového pradu medialnych stadii.*®

V tychto stvislostiach Boyd-Barett, uvedomujuc si individudlnu silu publika na
adresu kultirneho imperializmu piSe: ,,Ortodoxny pohlad na publikum na Zapade sa
dnes stava pohl'adom, ktory zdoraziuje predovsetkym socidlny kontext, v ktorom sa
komunikacia odohrava, ako aj individudlne moZnosti pre aktivnu selekciu a selektivnu
retenciu. Zda sa, Ze tento pohlad sa dostatoéne nepreniesol do kontextu ,tretieho
sveta’... Individudlne schopnosti psychologického rozliSovania a odévodiovania su az

nadmerne podceniované. Omnoho vécsia pozornost’ sa musi venovat’ procesom, ktorymi

% Stetka. cit. 4. 5.20-23.
%7 Ftorek. cit. 36. s. 149.

% Rantanen. cit. 1. s. 78.

23



jednotlivci a skupiny interpretuju, vykladaju a transformuji svoje vlastné zazitky
s novymi kultarami, aby ich priradili k skusenostiam im blizkym.*“*

Tomlinson sa zas snazi poukazat' predovSetkym na tuskalia vyskumu v oblasti
kultirneho a medialneho imperializmu. Upozoriiuje, ze najucinnejSim spdsobom
nahl'adu na G¢inky ,imperialistickych® médii na iné kultury nie je uzko-spektralny
pohl'ad medidlneho imperializmu, ktory venuje pozornost medidlnym inStiticiam
a medidlnym textom. Navrhuje Stadium kultirneho imperializmu ako ovela SirSieho
fenoménu kultirnych zmien, v ktorych médid zohravaju tlohu iba ako jeden z mnozstva
inych faktorov. Medzi tieto zarad’'uje predovsetkym zmeny, ktorymi svetova populacia
Vv priebehu 20. storoCia presla, ako presuvanie do miest, zavislost’ na kapitalistickom
priemysle alebo preZivanie Zivota rozdeleného do niekolkych oddelenych sfér ako
praca, spotreba, sukromny Zivot atd’.. VSetky tieto faktory Tomlinson zahriuje pod
jeden spolo¢ny pojem- kapitalisticka modernita, ktorej rozsSirenie podl'a neho najlepSie
popisuje myslienky kultarneho imperializmu.*

Golding aHarris vo svojej knihe Beyond Cultural Imperialism zjednocujt
argumenty kritizujiice kultirny imperializmus a vyjadruju sa o lom takto: ,,Za prvé
zveliuje vonkajsie determinanty a podceniuje internt dynamiku zavislych spolo¢nosti.
Za druhé zluCuje ekonomicku silu s kultGrnymi vplyvmi. Za tretie v fiom existuje
predpoklad, Ze publik4 st pasivne, a Ze lokalna a opozicna tvorba ma len maly vyznam.
Nakoniec, u kultarneho imperializmu je ¢asto vyzdvihovana domnienka, Ze je ohrozena
»autenticka® a povodna kultira rozvojového sveta pod naporom niecoho syntetického

41 A v 2
« Takto teda mozeme zhrnut

a neautentického, prichddzajiceho zo Zapadu.
najcastejSie kritizované uskalia kultirneho imperializmu, ktory zohral dolezita tlohu vo
vyvoji predstav o medzinidrodnej medidlnej komunikécii. Napriek tomu, Ze mnoho
myslienok kultirneho a medidlneho imperializmu ostdva zachovanych a prendsa sa do
sucasnych globalistickych tedrii, v medidlnych §tadidch nastdva posun v podobe novych

teorii a myslienkovych pradov, ktoré priblizime v kapitole 1.3.

% Tomlinson. cit. 32. s. 45.
0 Tamtiez, s. 63-64.

* Golding — Harris, cit.34. s. 5.
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1.3. Média a globalizacia a suéasné trendy v pohlade na

medzinarodnu medialnu komunikaciu

Takmer nikto, nielen medialni teoretici, dnes nepochybuje 0 tom, ze média do velkej
miery prispievaju k ,,zmenSovaniu“ sveta, k priblizovaniu kultur, k zjednoduseniu
medzinarodnej komunikacie a kK prepojeniu krajin na globalnej urovni. Média
a globalizacia teda k sebe neodmysliteI'ne patria a tazko mdézeme hovorit’ o globalizacii
bez toho, aby sme spomenuli média, a naopak sucasné medialne §tadia sa nezaobidu bez
podrobnej analyzy vztahu média a globalizacia. Ako vsak hovori Stétka, reflexiu
vzt'ahu medzi médiami a globalizdciou nemoZno zredukovat’ na jedind poucku. Ak totiz
nahliadneme bliZSie na tento vzt'ah, zistime, ze ide v skuto€nosti o sibor réznych teorii,
hypotéz a faktov, ktoré dohromady vytvaraji pomerne rozporuplné a nejednoznacné
obrazy. Cim dalej tym viac sa totiz zda, ze média svet nielen spajaji, ale tiez
rozdel’ujl'l.42 Na nasledujtcich riadkoch sa budeme snazit’ predovsetkym popisat’ vztah
kultarnej a medialnej globalizacie ako aj teorie a pristupy ku globalizacii v oblasti médii
a medidlnych stadii, ktoré podla nas predstavuji posun vo vnimani fenoménu

globalizacie a poukézeme na ich odli$nosti s tedriou kultirneho imperializmu.

1.3.1. Vzt'ah medialna a kulturna globalizacia

Ako sme uz spominali, pojem medialna globalizdcia mézeme zastreSit pod pojem
kultirna globalizacia. V rdmci vyskumu globalizacie ma tato sféra popri oblasti
ekonomickej apolitickej velky vyznam, pretoze ako hovori Mackay: ,kultira je
v mnohych ohl'adoch najpriamej$im a najzjavnej$im spdsobom, akym vnimame
vzajomné prepojenia v naSom kazdodennom Zivote. Je kl'icovou zloZkou globalizécie,
pretoze je zdkladom prepojenia jednotlivych narodov a miest na Zemi.“*® Ako viak
upozoriiuje Stetka sfére kultiiry, a teda tiez médii, sa v ramci debat o globalizacii popri
ekonomike a politike nevenuje dostato¢na pozornost’. Ak totiz sledujeme globalizaciu

nielen ako proces prehlbovania vzajomnej zavislosti makroStrukturalnych javov, ale tiez

42 STETKA, Vaclav. Média ve véku globalizace: nahled do diskurzu. Revue pro média, Brno, 2002, no. 4,
s. 1.

3 Held. cit. 2. s. 48.
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ako proces globalnej vymeny symbolov a symbolickych systémov (mytov, hodnot,
vzorcov chovania), ktoré sa podielaju na rekonfiguracii osobnych ale aj kolektivnych
identit, potom musi byt kultirnej sfére venovana rovnocennd, ak nie vicsia pozornost’
nez ekonomike a politike.** 1de teda vlastne o paradox, Ze prave médiam, ktorym sa
Casto prisudzuje najvacsi vplyv na vznik a proces globalizacie, ostavaju v porovnani so
sférou politiky a ekonomiky, predovsetkym co sa tyka vyskumu, opominané.

Kultara je komplexny jav, ktory v sebe zahfnia mnoZzstvo aspektov a foriem. Vyvoj
a sucasny stav kultury dokazuje, Ze sa dnes stava Coraz viac mediovanou- teda stale viac
sprostredkovavanou a §irenou za pomoci médii. Nemozno sa preto cudovat’, ze v rdmci
stadia globalizacie sa v oblasti kulturnej globalizacie venuje zvySena pozornost’
predovsetkym médiam a globalizacii v tejto oblasti. Hlavne elektronické média na cele
s televiziou sa presunuli do centra pozornosti. 21. storocie so sebou zas prinieslo zaujem
o0 globaliza¢né vplyvy siete internet, ktora sice stale fenomén televizie neporazila, ale
prinajmenSom mu vytvorila silnu konkurenciu.

Diskurz medialnej a kultarnej globalizacie sa teda prirodzene prelinaju,* respektive
ani jeden diskurz sa nezaobide bez toho druhého. Vyskum kultirnej globalizacie sa
Casto opiera o kvantitativne analyzy, predovSetkym z oblasti médii. Kvalitativny
vyskum sa skor uplatituje pre stadium publika, narodov ¢i charakteristik najréznejSich
komunit.*® Nasava sa viak otdzka, &i nie je potrebné a vhodné vo vicsej miere v oblasti
globadlnych médii vyuZit' tieZ poznatky nadobudnuté kvalitativhym vyskumom a to
predovsetkym na lokalnej urovni. Nas§ vyskum, ktory predstavime v poslednej kapitole
tejto prace, preto vyuziva na odhalenie charakteristik lokdlneho medialneho prostredia
kvalitativnu metddu. Domnievame sa, Ze pouZitie tejto metddy umozni hlbsie preniknat
do problematiky aponukne komplexnej$i pohlad v otazke kultirnej a medialne;

globalizacie v CR.

4 Stetka. cit. 43. s. 3-4.
* Stetka. cit. 4. s. 14.

4 Held. cit. 2. s. 81.
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1.3.2. Zmeny v pohlade na medialnu globalizaciu

Stale viac sa stava zjavnym fakt, ze koniec dvadsiateho a zaciatok dvadsiateho
prvého storocia S0 sebou v oblasti medialnych $tadii priniesli vel'’ky posun v nahl'ade na
média a ich vplyv na medzinarodnu komunikaciu a globalizaciu. Ako hovoria Curran
a Park, svet sa meni takym spdsobom, ze pohl'ad na média zizeny iba na Zapad sa stava
absurdnym. Globalizécia, koniec Studenej Vojny, vzostup azijskej ekonomiky, vznik
novych centier medialnej produkcie alternativnych k Hollywoodu a celosvetovy narast
zdujmu o Stadium medialnej komunikacie su iba niektoré z faktorov, ktoré umoznili
prichod novych pristupov.*” Aj Stetka tvrdi, ze medialne a komunikaéné $tadia presli
vyznamnou premenou. Od tedrii zavislosti a kultirneho, resp. medialneho imperializmu
sa debata preniesla k teérii globalizacie.*®

Dolezité je poznamenat, Ze posun nenastal iba na akademickom poli. Medialna
globalizacia sa stala stcastou kazdodenného zivota Cloveka, ktory si vdaka médiam
zacal uvedomovat’ pocit istej virtualnej pritomnosti na celosvetovom diani a tym sa
zvysilo jeho globalne povedomie. Debata o medidlnej globalizécii sa teda do istej miery
preniesla aj do spolo¢nosti a dnes uz takmer kazdy berie za samozrejmost’ fakt, ze
média su globalizované. AvSak predstavy o tom, ¢o sa skryva pod tymto pojmom sa
znacne liSia. Domnievame sa, ze spolu s narastajucim povedomim spolo¢nosti o procese
globalizacie, sa zdrovenl zakorenili predstavy, Ze prave médid st hlavnym zdrojom
globalizacie, a ze tieto predstavy su predovsetkym negativne. Myslime si, ze jednak
v akademickom prostredi, ale aj v povedomi spoloCnosti, je potrebné odburat
jednotvarnu predstavu o globalizacii ako o pdvodcovi najroznejSich neziaducich
procesov, ktora sa vytvorila a hlboko zakorenila v nasom povedomi od pociatku debat
na tuto tematiku. Na nasledujucich strankach si preto predstavime niekol’ko pohl'adov
na fenomén globalizacie, ktoré¢ uz na prvy pohlad posuvaji Stidium medzinarodne;j
medialnej komunikacie na nova Groven a mozno im pripisat’ vznik novej etapy v tejto
oblasti. Mézeme o nich tvrdit, Ze sa navzajom dopihajii ana mnohych miestach

prelinaju ¢i prestupuju, napriek tomu kazdy z tychto teoretickych posunov, ¢i posunov

* CURRAN, James — PARK, Myung-Jin. De-Westernizing media studies. 1st edition. London :
Routledge, 2000. s. 3.

8 Stetka. cit. 4. s. 9.
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Vv oblasti vyskumu a pristupu k $tidiu medzinarodnej komunikécie postiva oblast’ studia

medialnej globalizacie o d’alsi krok vpred.

1.3.3. Nové tedrie medialnej globalizacie

Novy revizionizmus

V obdobi konzervativnych 80. rokov presli medidlne a kulturalne Studia hlbokou
premenou. Prave v tomto obdobi sa objavuje i hnutie nového revizionizmu. Povodne
vychédzajuc z radikalnej tradicie, smerovalo véicSinu svojej energie na nariSanie
tradiénych premis a predpokladov. Novy revizionizmus popiera modely spolo¢nosti
a sposob konceptualizacie tlohy médii v nej ainé zakladné paradigmy medialneho
vyskumu. Curran vSak upozorfiuje, Ze napriek tomu, Ze novy revizionizmus hlasal
naru$anie tradicie, z vel'kej Casti bol, skor ako revizionizmom, renesanciou niektorych
davnejsich myslienok.* V d'alsom svojom &lanku spolu s Colinom Sparksom tieZ
(v kontexte manipulacie s masami) pripastajua silné populistické postoje nového
revizionizmu.”

Novy revizionizmus smeruje velk(l ¢ast svojho zaujmu k publiku a procesu
prijimania medidlnych obsahov, respektive celému komunikaénému procesu. Casto sa
preto vztahuje k ,recepCnej analyze“, ktora dalej bliz§ie popiSeme. Publikum
predstavuje Vv pozicii aktivneho producenta vyznamov. Namieta teda tézam o tom, ze
publikum dekoduje medialne texty na zaklade vyznamov, ktoré si zakodovane priamo
v danych textoch nato, aby znich boli dekdédované konkrétne vyznamy. Novy
revizionizmus tvrdi, ze rdozne skupiny publika reaguji na medidlne obsahy réznym
sposobom a taktieZ kladi doraz na diskurz, v ktorom sa komunikacia odohrava, socialny
status recipienta ako aj jeho psychologické charakteristiky, pretoze tieto faktory podla
tohto hnutia tieZ zohravaju vel'mi doleziti ulohu.

Podla Stétku sa novy revizionizmus tiez &asto objavuje v debatach, tykajucich sa
produkcie a cirkulacie medialnych produktov, ato predovsetkym pri spochybnovani
zavislostnych modelov medzindrodnej komunikécie. PredovSetkym v oblasti televizie

a filmovej tvorby sa totiz na konci dvadsiateho storoCia objavili nové strediska

* CURRAN, James. Media and power. 1st edition. London : Routledge, 2002. s. 107.

*® McGUIGAN, Jim. Cultural populism. London : Routledge, 1992. s. 178.
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produkcie, z ktorych rada na regionalnej urovni jednoznacne prevysuje vplyv
globélnych korporécii. Niektoré takéto centrd sa dokonca stdvaju vyznamnymi hra¢mi
na globalnej tUrovni a vznikd stidle viac dokazov o medialnom ,,protipohybe*-
,counterflow” vsmere Juh — Sever, priCom Biltereyst a Meers naznacuju vznik
zavislosti na strane Severu.”*

Curran sa domnieva, Ze nova myslienka, ktori so sebou novy revizionizmus prinasa,
a to myslienka, ze média maji na publikum obmedzené ucinky, podnietila akademickua
obec v ramci medialnych $tadii zamerat’ svoju pozornost’ k otazke: pre¢o su masové
média popularne? To viedlo nielen k rozsiahlym stadiam publika, ale tiez k analyzam
medialnych obsahov.”> Domnievame sa, Ze pre rozvoj myslienok o globalizacii zohrava
hnutie nového revizionizmu vyznamnu rolu ato predovsSetkym preto, Ze otdzka

popularity medialnych obsahov je nevyerpatelnou, velmi ambivalentnou a stale

nezodpovedanou kapitolou vyskumu globalizacie medidlnych obsahov.
Recep¢na analyza/ analyza publika

Tymito pojmami moézeme popisat’ zaujem medialnych $tudii o publikum a proces
prijimania (konzumovania) medidlnych produktov, v nasom pripade televiznych
programov. Recepénd analyza je velmi uzko spojena s vysSie popisanym hnutim
nového revizionizmu, v ktorom nadobudla svoj vyznam. lde 0 dolezity posun v skimani
globalizacie od sledovania makroStruktir, medidlnych trhov (narodnych 1 globalnych),
fungovania médii aich postupnej koncentracie k postupnému narastaniu zaujmu
0 jednotlivca ale aj celé publikd. V oblasti medialnych §tudii nejde o posun tGplne novy.
K tymto postupom skumania pristupovali teoretici medialnych $tidii uz davnejsie pri
vzniku kulturdlnych $tadii, kedy si zacali uvedomovat dolezitost’ jednotlivca a jeho
osobitosti v komunikacnom procese. Naprieck tomu ho povazujeme za ddlezité
spomenut’, pretoze tvori doleziti sucast sacasného medidlneho vyskumu
a predovsetkym v oblasti globalizacie sa mu dnes pripisuje vel'ky vyznam. Prijemca sa
teda stava dodlezitou sucastou vyskumu medzindrodnej medidlnej komunikacie. Sleduje
sa sposob apodmienky, za akych su medialne produkty konzumované, kultirne

a spolocenské aspekty, ako aj psychologické Specifika recipientov.

L BILTEREYST, Daniel - MEERS, Philippe. The international telenovela debate and the contra-flow
argument: a reappraisal. Media, Culture &Society, 2000, vol. 22, no. 4, s. 393.

52 Curran. cit. 50. s. 107.
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Ako hovori Stétka, recepéné analyzy sa do povedomia dostali do znagnej miery
vdaka vyskumu divakov a divacok serialu Dallas, v 80. rokoch povazovaného za
vykladna skrifiu kapitalizmu.>® Tieto predstavy spochybnil vyskum len Angovej, ktora
sa vo svojej knihe Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic Imagination
ako prvé pokusila empiricky preskimat’ tento fenomén. Ako hlavnu si polozila otazku,
preco je Dallas pre divakov na celom svete tak pritazlivy a hlavne popularny a doraz
kladie na pojem ,poteSenie”. Pri svojom vyskume sa dostdva k zaveru, ze divaci
Dallasu sa aktivne podiel'aji na produkcii vyznamov ana vlastnom poteSeni zo
sledovania.>* Spolu s inymi vyskumami, ako napriklad vyskumom Tamary Licbesovej
a Elihu Katza v knihe: The Export of Meaning: Crosscultural Reading of Dallas, ktory
sa zameral predovSetkym na otazku ndrodnej a etnickej identity, sa vytvorili teorie, Ze aj
globalne mediélne produkty, mo6zu byt dekddované z pozicie vlastnej kulturnej identity,
ktora slizi ako ,,miesto rezistencie®.>

McQuail popisuje recepcnu analyzu, ako ucinny nastroj vyskumu publika
modernych kulturalnych §tadii, skor ako samostatnu tradiciu. Hovori o nej, Ze do velkej
miery zdoraziuje ulohu prijemcu v procese dekodovania medidlnych textov. Vo
vSeobecnosti zaujima kritické stanovisko a pripisuje publiku schopnost odolat
a vyvratit dominantné alebo hegemoénne vyznamy, ktoré masové média prinasaju. Je pre
fu charakteristické pouZivanie kvalitativnych a etnografickych metod.>® Nevnima ju
teda ako samostatne stojacu disciplinu, ale skor ako jeden z nastrojov vyskumu publika.
Mozeme o nej tiez tvrdit, ze jej pohlad na globalizaciu je ovela pozitivnejsi ako
napriklad u teoretikov kultirneho imperializmu. V pripade recepcnej analyzy si je vSak
potrebné polozit’ otazku, ¢i nepripisuje publiku az prili§ velky vyznam, a ¢i publikum
skuto¢ne oplyva schopnost'ou rezistencie voc¢i tlaku dominantnej kultiry. Napriek tomu,
Ze recepnd analyza by mala tvorit ddleziti zlozku teoretickej zdkladne mediélnej
globalizacie, treba brat’ do uvahy aj tieto jej mozné nedostatky. Medidlne Studia by ale
na recepéni analyzu a analyzu publika podla nasho ndzoru urcite nemali zabudat

a nazdavame sa, ze vd’aka vhodnej kombinacii Studia publika a sledovania fungovania

53 Stetka. cit 4. s. 18.

 ANG, len. Watching Dallas: soap opera and the melodramatic imaginaton. London : Methuen, 1985.
s. 17.

% Stétka. cit 4. s. 18.

*® McQUAIL, Denis. Audience analysis. 1st edition. London : Sage, 1997. s. 19.
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medidlnych systémov je mozné lepSie popisat’ a taktiez predpovedat’ vyvoj medialne;j

globalizacie.
Regionalizacia

Tak ako sa vobdobi rozvoja myslienok kultirneho imperializmu hovorilo
predovsetkym o globalizacii médii, dnes sa do popredia dostavaju naopak predstavy
0 ich regionalizacii. Ako sme uz naznacili v ¢asti venovanej novému revizionizmu,
okrem preferovaného Zapadu (reprezentované¢ho predovsetkym USA) sa na svete
vytvara mnozstvo inych centier medidlnej produkcie, ktoré nemaji vo svojom regione
ziadnu konkurenciu a ktoré sa dokonca za¢inaji presadzovat aj na globélnej tirovni.

Podl'a Straubhaara hlavnym trendom na televiznom trhu sa za poslednych dvadsat
rokov nestala globalizacia, ale prave regionalizacia. Ta sa prejavuje existenciou
niekol’kych geokultrnych trhov, ktoré spdjaju nielen zemepisné charakteristiky, ale
predovSetkym historia, jazyk a kultira. Ich centrum sa sice sustredi v jednom
konkrétnom geografickom regione, ale casto presahuju tieto zemepisné hranice.
Straubhaar d’alej upozoriiuje na to, ze dolezité je to, Ze populacie definované rovnakymi
historickymi a kultirnymi charakteristikami maji tendenciu vyhladavat’ kultarne
produkty, ktoré su im najblizsie.”” Prave tento fakt sa stiva dolezitym argumentom
teorii  odporujicich  nazorom o globalizcii, jej hegemonizaénych  c¢inkoch
a 0 neobmedzene] moci zdpadnej kultury. Nie kazda kultara je ochotna a schopna
prijimat’ produkty, ktoré su vzdialené jej vlastnym hodnotam (na mysli tu mame
hodnoty kultirnej tradicie vratane nabozenskych, moralnych a spolocenskych ¢i
politickych noriem daného regionu).

Ekonomicky najsilnejSim a taktieZ najznamej$im a najviac diskutovanym trhom je
trh anglofonny. Popri iom Straubhaar popisuje d’alSie, postupne stile viac vyrazné,
geokultarne trhy a to: zapadoeuropsky, latinskoamericky, frankofonny, arabsky, ¢insky
a juhoeizijsky.58 Existencia tychto centier medidlnej produkcie nuti prehodnotit’ tézy
kultarneho (resp. medidlneho) imperializmu o amerikanizacii ¢i westernizacii.

Zaujimaveé by bolo polemizovat’ o tom, do ktorej oblasti, ¢i geokultirneho regionu,

patri Sesky medidlny trh a kto mu dominuje. Na poziciu Ceskej republiky v svetovom

5 Stetka. cit. 4. s. 23.

¥ BARKER, Chris. Cultural studies: Theory and praktice. 2nd edition. London : Sage, 2003. s. 339.
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mediadlnom trhu je totiz mozné nahliadnut’ z viacerych perspektiv. Na jednej strane ju
mozno vnimat ako bohaty sever, na druhej strane vSak stile ostiva jeho
najchudobnej$ou &astou. Tazké je tiez posudit poziciu tohto trhu z hladiska toku
medialnych obsahov. Teorie o flow a counterflow, ktoré boli rozvinuté v obdobi
Studenej vojny, totiz region vychodnej Eurdépy uplne opominali. Prave z tychto
dovodov nie je jednoduché jednoznacne zaradit’ Cesky medialny trh do globédlneho

kontextu a posudit’ potencialne zahrani¢né vplyvy.
Lokalna rezistencia

Dal§i z vyraznych posunov vo vnimani medzinirodnej medialnej komunikacie
a globalizacie predstavuje zvySend pozornost venovana médiam a ich produktom na
lokélnej urovni. Ak chceme popisat’ zmeny, ktoré nastali v procese globalizacie, je
nevyhnutné brat’ do ivahy taktiez lokalnu rezistenciu vo¢i nemu. T4, ako tvrdi Belk,
mdze nadobudat’ rézne podoby ako lokalizmus, etnogenézu ako aj neo-nacionalizmus.*®

Nacionalizmu, alebo istej ndrodnej hrdosti, moZeme v tomto kontexte pripisat
vyznamnu ulohu, a to predovsetkym v dosledku strachu zo stile narastajicej kulturnej
blizkosti narodov a straty narodnej identity. Prave ten je ¢asto hybnou silou odporu voci
gomukol'vek globdlnemu. Zaujimavy dokaz a argument prinasa Stétka, ktory hovori:
»Najpresvedcivejsi doklad toho, ze narodné kultirne obsahy ani vo veku globalizacie
asnou Casto spojovanej pluralizicie a fragmentarizacie identit, nemusia stricat’ na
atraktivite, a ze sa globalne vyplaca reSpektovat’ lokalne kultirne a spotrebné vzorce,
poskytuji v poslednom desatroc¢i globalne medialne korporacie samotné. Zatial ¢o
koncom osemdesiatych a pociatkom deviatdesiatych rokov rada znich usilovala
0 dobytie otvarajucich sa novych trhov jednotnym sposobom a S univerzalnymi
produktmi (obsahmi), v priebehu devitdesiatych rokov boli niitené svoje stratégie
zmenit, aby boli schopné konkurovat' zosiliujicej domaécej, resp. regiondlnej
produkcii.®°

Curran aPark vo svojej knihe De-Westernizing Media Studies ako jeden

z argumentov vo¢i dogmatickym predstavam kultarneho imperializmu argumentuju

% BELK, Russel, W. Hyperreality and Globalization: Culture in the Age of Ronald McDonald. In Global
Perspectives in Cross-cultural and cross-national consumer research. Ed. by MANRAI, Lalita, A. —
MANRAI, Ajay, K. Binghampton : Haworth Press, 1996. s. 27.

%0 Stetka. cit. 4. s. 24.
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vysledkami niektorych S$tudii, Ze publikd v mnohych castiach sveta uprednostiiuju
lokélne obsahy pred globalnymi, a tak ako sme to popisali pri recepcnej analyze, su
schopné odolat’ dominancii Zapadu. Tuto rezistenciu popisuju na dvoch urovniach.
Jednak na politickej, v podobe najroznejSich sposobov S$tatnej podpory lokalnej
medialnej produkcie na zéklade dotacii, investi¢nych podielov ¢i obmedzeni vlastnictva
a importu niektorych druhov medidlnych produktov. Na druhej strane hovoria
0 rezistencii kultirnej, ktora ma podl'a nich korene v silnej lokalne;j tradicii a socidlnom

systéme.61

Glokalizacia

S pojmom glokalizacia je mozné sa stretnut’ urcite zriedkavejSie ako s dnes takmer
vSade skloniovanou globalizaciou. Napriek tomu sa tento pojem stale viac stava cielom
akademickej debaty a nazdavame sa, Ze ¢asom glokalizaéné myslienky prenikna aj do
debaty verejnej. Tiez Robertson tvrdi, Ze globalizacia - Vo svojom najSirSom zmysle ako
zmenSovanie sveta — Vsebe stidle viac zahfiia vytvaranie a zalefiovanie lokality.
Napriek tomu, ze mame stile z akychkol'vek dovodov tendenciu pouzivat pojem
globalizacia bolo by podl'a neho vhodné ho nahradit’ prave konceptom glokalizacie.®

Sposobov ako chéapat’ a definovat’ glokalizaciu je viacero. Jednak ju, rovnako ako
globalizaciu, moZno identifikovat’ na viacerych urovniach: ekonomickej, politickej ¢i
kultarnej. Prave v ekonomickej sfére a v oblasti medzinarodného obchodu teoretici
zaCinaju k tomuto procesu smerovat svoj zaujem. Nazddvame sa teda, Ze pojem
glokalizacia dnes skor referuje k sfére obchodu, kde je chapana ako jeden z prostriedkov
a stratégie predaja, teda ako mutacia globalnych produktov do lokalnej podoby s cielom
zvySenia atraktivity produktu pre lokalny trh. V tomto trZznom kontexte moéZeme
definovat’ glokalizaciu nasledovne: ,,Glokalizacia ako kombinécia slov globalizacia
a lokalizacia popisuje produkt, alebo sluzbu, ktord je vytvarana a distribuovana na

globdlnej Urovni, ale je tiez modelovand tak, aby uspokojila uZivatel'ov, alebo

81 Curran— Park. cit. 48. s. 6.
62 ROBERTSON, Roland. Glocalization: Time-Space and Homogenity-Heterogenity. In Global

Modernities. Ed. by FEATHERSTONE, Mike — LASH, Scott - ROBERTSON, Roland. London : Sage,
1995. s. 40.
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konzumentov na lokalnom trhu. Efektivne ,,glokalizované* produkty alebo sluzby su
spravidla pre koneného uZivatel'a ovela zaujimavejsie a pritazlivejsie.«®®

Napriek tomu, ze je tato charakteristika glokalizacie popisana z pohladu
ekonomického, vel'mi jednoducho ju mozno aplikovat na sféru kultirnu a taktiez
medidlnu. Medzi spominané glokalizované produkty mézeme totiz samozrejme zaradit’
aj televizne formaty, ktoré st dnes Casto produkované na globalnej urovni a Sirené do
celého sveta, ale zarovenn st mutované do lokalnej podoby na zéklade aplikacie
lokalnych vzorov, hodndt, predstdv a symbolov. Tento spdsob spracovania globalnych
formatov sa ukazal ako vel'mi u¢inny spdsob tvorby a narabania s publikom a ziskal si
obl'ubu nielen u televiznych tvorcov, ale aj televiznych divdkov. Je preto dolezité
zdoraznit' debatu o glokalizécii taktiez v medidlnom akademickom prostredi, a prave
0 to sa usiluje tato praca. V nasom vyskume sa snazime odhalit’ pomer globalneho
a lokalneho (resp. pévodného) obsahu takto spracovanych formatov. Predpokladame, ze
trend glokalizacie, je v sucasnej Ceskej televiznej tvorby vyrazne badatelny. Jeho
znamky sa tiez bude snazit’ odhalit’ nas§ vyskum.

Existuje vSak mnoho inych vyjadreni pojmu glokalizécia, Co sved¢i o naraste zaujmu
0 tento, v minulosti uplne neznamy proces, ale taktiez o roztriestenosti nazorov a teérii
V tejto oblasti. Je to vSak zrejme prirodzené, ked’Ze tito oblast’ skiimania a zaujmu
teoretikov, ato predovsetkym v oblasti medidlnych $tudii je v sucasnosti takmer
Vv uplnych pociatkoch. Podl'a Hynka, pojem glokalizacia vlastne najlepSie charakterizuje
to, ¢o sa v suCasnom svete deje — na jednej strane globalizacia myslienok, pracovnej
sily, produktov, sluzieb, informécii a médii, na strane druhej potom lokalizicia
(koncentracia) kapitalu, financii a vSetkych dalSich prostriedkov volby a ucinného
jednania, vratane slobody pohybu a slobody konania (prostriedkov, ktoré sa hromadia
Vv rukach Vyvolen)'/ch).64 Stroupe zas popisuje glokalizaciu ako historicky proces, pri
ktorom lokalne spoloCenstva vytvaraji priame ekonomické a kultirne véazby na
globdlne systémy ato za pomoci informa¢nych technolédgii, nahradzanim a narasanim

tradiénej hierarchie moci reprezentovanej narodnymi vladami alebo obchodom.®

% HYNEK, A. Glokalizace [online]. c2007, [cit. 2010-1-21]. Dostupné z:
<http://www.herber.kvalitne.cz/Lgs 2007/glokalizace.pdf>.

* HYNEK, A. Glokalizace [online]. c2007, [cit. 2010-1-21]. Dostupné z:
<http://www.herber.kvalitne.cz/Lgs 2007/glokalizace.pdf>.

% STROUPE, Craig. Glocalization [online]. [cit. 2010-1-21]. Dostupné z:
<http://www.d.umn.edu/~cstroupe/ideas/glocalization.html>.
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Ak hovorime o glokalizacii z pohladu néarodnych kultar anédrodnosti vobec,
nemodzeme aspon vel'mi struéne nespomentt’ myslienky, ktoré prinasa Arjun Appadurai.
Nehovori sice priamo o glokalizacii, pouziva vSak pojem deteritorializacia. V centre
jeho zaujmu je predovsetkym nacionalizmus, ktory podl'a neho v sti¢asnosti preziva
svoje opatovné prepuknutie, zatial ¢o ndrodné Staty si vo vaznej krize a dodava, ze
lokalita je v dnesnom svete globalne produkovana.®® Potvrdzuje teda nastup procesu
glokalizacie, no vidi v iom velku hrozbu pre existenciu pévodnych narodnych Statov.

Zaujimavy pohlad na glokalizaciu prindsa tiez Patrick Mendis vo svojej knihe
Glocalization: The Human Side of Globalization. Samotny nazov knihy napoveda
postoj autora ku glokalizacii. Glokalizdciu sa snazi vysvetlit' a popisat’ z pohl'adu
jednotlivca, pricom aplikuje tedriu uz spominanej recepcnej analyzy ¢i lokélnej
rezistencie. Hovori: ,,Kazda nasa Zivotnd funkcia je obrazom toho, ako globalizicia
funguje na lokdlnej urovni. V tomto rychlo sa meniacom procese pohybu ludi,
myslienok a prostriedkov na celom svete, sa kazdy z nds stava agentom globalizécie
s moznost'ou odoldvat’, prijimat’ alebo pretvarat’ silné globalne vplyvy na narodnej a
lokalnej Girovni, ako aj na urovni jednotlivca. Spdsob akym my — narody a komunity —
reagujeme na stidle sa meniacu suhru globalnych politickych, ekonomickych,
socialnych, nabozZenskych a kultirnych mravov v roznych oblastiach sveta, je
jedine¢nym procesom glokalizaicie.“67 V centre procesu glokalizacie teda podl'a neho
stoji Clovek ako jednotlivec alokalne komunity so schopnostou reagovat’ na
globaliza¢né vplyvy roznym sposobom.

V centre zaujmu tejto prace stoji prave proces glokalizacie ceskej televiznej
produkcie, preto sa budeme snazit’ ho d’alej popisat’ a rozobrat’ na konkrétnom priklade

V ramci ndsho vyskumu.

1.4. Homogenizacia alebo heterogenizacia?

V medidlnych Studiach sa striedaju dva rézne pohl'ady na mozny dopad medilnej

globalizacie. Na jednej strane je to domnienka, Ze globalizacia so sebou prinasa

% APPADURAI, Arjun. Sovereignty without Teritoriality: Notes for the Postnational Geography. In The
antropology of space and place: locating culture. Ed. By LOW, Setha, M. — ZUNIGA, Denise, Lawrence.
1st edition. Malden : Blackwell, 2003. s. 337-338.

87 MEMFIS, Patrick. Glocalization: The Human side of Globalization. 2nd edition. Morrisville : Lulu
Press, 2007. s. 2.
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nebyvali homogenizaciu. Predstavy, Ze produkty Sirené a konzumované na globélne;j
urovni nesu rovnaké charakteristiky, a tym zapri¢inuji homogenizaciu kultury a vobec
celej spolocnosti v krajinach na celom svete. Tieto domnienky, ako sme uz spominali,
mozno do velkej miery pripisat zastancom kultirneho imperializmu, ktori
predpokladajt, ze tato jednotvarna, rovnoroda medialna kultira, vytvarajuca z publika
uniformné ,,stado®, sa do celého sveta $iri zo svetovych vel'moci a to hlavne z USA.

Na strane druhej, predovSetkym z pohladu tedrii popisanych V predchadzajicej
kapitole, teorii alternativnych, oponujucich dogmatickym predstavam kulturneho
imperializmu, dne$na medialna komunikacia, ktora sa odohrava na globalnej Grovni, so
sebou neprindSa zjednocovanie kultar alebo vytvaranie nejakej univerzalnej
homogénnej globalnej kultary. Prave naopak. Teoretici tychto smerov naznacuji, Ze
dochadza presne k opacnému procesu a to K procesu heterogenizacie, ¢i diverzifikacie
kultary. Upozoriiuju predovsetkym na Specifika danych kultir a narodov, ale aj na
schopnosti jednotlivcov samostatne s obsahom médii narabat’ a dekédovat’ ho podla
vlastnych predstav a osobnostnych charakteristik. Predstavy 0 homogenizacii/
heterogenizacii globalnej, narodnej a lokdlnej medialnej sféry prehladnejSie popisuje
tabul’ka 1.

Prehl'adné rozdelenie diskurzu medialnej globalizacie prindsa tiez Stétka.®
Rozdel'uje ho na tri prady: hyperglobalisticky, diskurz kritického globalizmu a diskurz
kulturnej pluralizdacie resp. heterogenizdcie. Optimisticky pohlad na poOsobenie
globalnych médii a nimi Sirenej kultury, ktora ma tdajne pokrokovy a emancipacny
potencial, zastupuju podl'a Stétku predstavitelia hyperglobalistického pridu. Tvrdia, Ze
nebyvald  dostupnost  komunika¢nych technologii je  zarukou budovania
demokratickejSich a slobodnejSich spolo¢nosti. Zastupcovia diskurzu kritického
globalizmu predstavuju inverznu variantu k hyperglobalistickému diskurzu a hlasia sa
k myslienkovej tradicii kritickej politickej ekonomie.®”® Tvrdia, 7e vd’aka globalnym
médiam, ktoré vrukdch drzi stdle menSie mnozstvo nadndrodnych korporacii, sa
postupne stavame sucastou vysoko kontrolovaného systému produkcie a distribucie
informacii. Hlavnym cielom tychto korporacii podl'a nich nie je verejny zdujem ale
hlavne snaha dosiahnut' ¢o najvys$si zisk. Posledny diskurz kulturnej pluralizacie

zastava pozitivnej$i pohlad ajeho =zastupcovia sa hldsia k tradicii britskych

88 Stetka. cit. 1. s. 15.

% Podia Currana a Parka zastupcovia tohto pristupu kritizuji status quo, nespravodlivost’ v pristupe
k zdrojom a kultarne zmeny spdsobené ekonomickou dynamikou vyspelého kapitalizmu.
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a americkych kulturadlnych $tudii. Navrhuja, ze mnohosmernost’ kultarnych tokov vedie
k zvySovaniu kultirnej rozmanitosti. Zamery a efekty globalnych medialnych korporacii
nemdézu byt podla tohto diskurzu vopred predikované, predovsetkym kvoli aktivnej roli
publika v komunika¢nom a interpretatnom procese.

Zovseobecnene teda mozeme tvrdit, Ze v ramci tabora ,,globalistov* rozliSujeme
medzi tymi, ktori vidia narastajici globalny tok komunikacie a kultury ako dobru vec
(pozitivni globalisti) a tymi, ktory ho vidia ako homogeniza¢ny a imperialisticky prvok
(pesimisticki globalisti). Pozitivisti vyzdvihuji predovsetkym demokratické ucinky
anebyvalé moznosti jednotlivcov stile viac sa zcastiiovat na diani v ,,globalnej
dedine”, ¢o umoznil predovSetkym nastup internetu. Vyzdvihuju moznosti vzniku
obrovskej Skaly vysielania, ¢o umoziiuje vzniku ovela vacSej diverzity a plurality.
Mackay sa ale domnieva, Ze v akademickych kruhoch sa stretneme skor s kritickym
a pesimistickym (alebo realistickej$im?) pristupom ku globalizacii kultury, spojenym
predovSetkym s teoriami 0 narastajicej nerovnosti medzi narodmi, koncentracii
vlastnictva a kultirnom imperializme.70

K tejto problematike vyjadruje svoje stanovisko aj Stuart Hall. Nestavia sa ani na
jednu zo stran, ale hovori, ze v dosledku globalizacie moze dojst’ k trom procesom:

1) v dosledku kultirnej homegenizacie sa narodné identity rozrusia

2) narodné, alebo lokalne identity sa posilnia v dosledku rezistencie voci

globalizacii

3) aj ked’ sa niektoré narodné identity oslabuju, formuju sa a nahradzaji ich nové

identity.”

Rantanen poukazuje na to, ze hlavnym problémom oboch tychto pristupov je ich
opominanie lok4lnych médii. Podla neho vSetky paradigmy, ¢i uz kultirneho
imperializmu alebo pluralistické tedrie, smeruju svoj zdujem predovSetkym ku
globalnym, nadnarodnym medialnym korporaciam aich médiam a produktom.”
Opominaju lokadlne médid, operujlice na narodnej urovni, ktoré mozu, ale vobec
nemusia byt pod globalnym vplyvom, a ktoré¢ do velkej miery ovplyviiuji medidlne

dianie v krajinach na celom svete. Rantanen d’alej upozoriiuje, ze hodnota narodnosti,

* Held. cit. 2. s. 55-60.
"M HALL, Stuart — DUGUY, Paul. Questions of cultural identity. 1st edition. London : Sage, 1996. 5.1-17.

2 Rantanen. cit. 1. s. 75.
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ktort kultarny imperializmus vyzdvihoval a povazoval ju za hodnl ochrany, moze mat’
rovnako utlatovatel'ské vlastnosti ako globalne produkty.”

Preto sa domnievame, Ze prave zaujmom o lokalne média ma byt’ §tadium globalne;j
mediadlnej komunikacie obohatené. Ich stidiom by sa dosiahol uceleny obraz o tom, ¢i
su ucinky globalnej komunikacie homogenizacné alebo naopak heterogenizacné, alebo

¢i st tieto procesy vo vzajomnej sucinnosti.

Tabul’ka 1. Paradigmy o globalnych, narodnych a lokalnych médii’*

paradigma Globdalne média  Narodné média Lokdlne média  Désledky

Komunikacia a rozvoj | Homogénne Homogénne ? Homogénne
Kultirny imperializmus | Homogénne Homogénne Homogénne Homogénne
Kultarny pluralizmus Heterogénne ? Heterogénne Heterogénne

Nastolenie polemiky o homogenizacii alebo heterogenizacii kultiry je jedenym
z dosledkov rozsirenia debaty o globalizacii. Ide o fakt, Ze narastajtica diskusia na tito
tematiku a s iou spojeny narast povedomia o globalizacii, spustili v politickej sfére
niekol’ko procesov. Mnohé vlady na celom svete dnes napriklad udel'uji granty
na podporu narodnému a regiondlnemu audiovizudlnemu priemyslu, aby tym podporili
lokalnu filmovu a televiznu tvorbu a distribuciu. Zdmerom tychto Statnych intervencii je
jednak samozrejme podporit’ zamestnanost’, ale rovnako tiez pomoct’ rozvoju kultirne;j
identity a diverzity. Coraz viac sa stava konsenzom v mnohych politikach, Ze kultirna
diverzita je predpokladom pre slobodu prejavu a nazoru, ktora je zakladom fungovania
kazdej demokracie.” V tomto duchu méZzeme hovorit’ o tom, Ze globalizacia, aj ked’
nepriamo, tymto spdsobom ovplyvnila a podporila diverzitu svetovej medialnej kultary.
Ako sme teda spominali v stvislosti s pojmom glokalizacia, ide o paradoxny sprievodny

jav globalizécie, ktorym je vlastne hystericka snaha o zakotvenie lokalnej suverenity.76

3 Tamtie
™ Tamtiez, s. 76.

" HAMM, Bernd — SMANDY CH, Russel, Charles. Cultural Imperialism: Essays on the Political
Economy of Cultural Domination. Peterborough (ON) : Broadview Press, 2005. s. 93.

"® HYNEK, A. Glokalizace [online]. c2007, [cit. 2010-1-21]. Dostupné z:
<http://www.herber.kvalitne.cz/Lgs_2007/glokalizace.pdf>.
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Popri pojmu homogenizacia, s ktorym sa operovalo predovsetkym v pociatkoch
vzniku teérii o medidlnej globalizacii, sa teda v sucasnosti stile viac kladie doraz
heterogenizatnym uCinkom globalizacie. Stretneme sa s nimi tieZ pod oznacenim
hybridizacia, mélange, cut-and-mix, criss-cross alebo crossover. NovS$ie generacie
teoretikov globalizacie, viac antropologicky zamerané, venuji svoju pozornost
predovsetkym potrebam publika a na zaklade svojich $tadii zastdvaji nazor, ze Glinky
globalizacie nadobudaju skor heterogenizacny, teda rozliSujuci charakter. Argumentuju
tym, Ze l'udia sa radSej priklanaju k medidlnym obsahom, ktoré su im ,,bliz§ie* a viac
relevantné ich vlastnym zivotom. Naznacuju tym, ze publikum je vdaka svojej
prirodzenosti schopné odmietnut’ zapadné vplyvy.”” Otazne je, &i tieto tedrie nepripisuji
publiku prili§ vel’ki moc a schopnost’ odolavat’ tlaku velkych medialnych korporécii,
ktoré skutocne maju svoje sidla predovsetkym na Zapade.

Otazku, ¢i mé globalizdcia médii homogenizacné alebo heterogenizacné ucinky
v oblasti kultiry, nemozno teda zodpovedat priklonom k jednému z taborov.
Zastancovia oboch postojov disponuji dostatocnym mnoZstvom argumentov a dokazov
pre potvrdenie svojich ndzorov. MoZeme vSak konStatovat, Ze suCasnym trendom
v ramci medialnych S$tadii je postupny odklon od dogmatického vnimania medialnej
globalizacie ako zdroja vSetkych negativnych ucinkov a priklon k jej alternativnemu

ponatiu ako mozného udrziavatela diverzity vo svete.

" Rantanen. cit. 1. s. 93.
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2. Televizna tvorba v globalizovanom svete
2.1. Televizia- hlavny agent kulturnej globalizacie

Napriek dnesnej silnej konkurencii siete internet si televizia stdle zachovava svoju
povest’ silného Cinitel'a v procese globalizacie, ktort postupne ziskavala uz od svojich
pociatkov, ale predovsetkym po 2. svetovej vojne. Preco je to tak? Aj tlac, filmovy
priemysel, hudobnd produkcia ainé su dnes produkované, distribuované
a konzumované na globalnej urovni, no napriek tomu sa im v akademickych kruhoch
avoblasti vyskumu nepripisuje taky globalny vyznam a moc ako prave televizii.
Domnievame sa, ze tento fakt je sposobeny predovsetkym charakterom televizie, tym,
Ze v sebe spaja viacero vlastnosti a funkcii, ktoré ju predurcili na ulohu ,hlavného

agenta globalizacie®.

2.1.1. Vlastnosti a funkcie televizie

Televizia je bezpochyby jednym z hlavnych znakov moderného Zivota. Televizia nas
sprevadza ked’ rano vstavame, ked’ ranajkujeme a ked’ pijeme caj. UteSuje nés, ked’ sme
sami. Pomaha ndm zaspat’. TeSi nas, nudi nas a niekedy nas vyzyva k ¢inom. Pontka
nam moznost byt spolo¢enskymi ale aj sarnotzirskymi.78 Uz od vzniku televizie bolo
zjavné, Ze sa objavilo médium, ktoré v sebe spojilo mnoZstvo charakteristik svojich
predchodcov. Mnoho T'udi tvrdi, Ze televizia je vo svojej podstate kombindciou
a rozvinutim predchadzajtcich foriem médii: novin, verejnych stretnuti, hodin vyucby,
divadla, kina, $portovych $tadiénov, reklamnych stipcekov, plagatov a billboardov.”

Televizia od svojho vzniku aZ po stcasnost’ nadobudla pre spolo¢nost’ niekol'ko
funkcii. Prave vdaka tymto funkciam, si v naSom zivote postupne vybudovala

nezastupitelné miesto. Schellmann ich sumarizuje nasledovne:

® MULLAN, Bob. Consuming television: television and its audience. 1st edition. Oxford : Blackwell,
1997.s. 4.

" WILLIAMS, Raimond. Television: technolgy and cultural form. 2nd edition. London : Routledge,
1990. s. 36.
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Individudlne funkcie

e Rozvoj osobnosti: prispieva Kk rozvoju osobnosti jednotlivcov, hlavne deti

a mladistvych.

Spolocenské funkcie
o Socializacia: vychovava ku kultirnemu a vSestranne prospesnému spoluzitiu,
vytvara vzory a ovplyviuje socialne zmeny.
e Orientacia: pomaha Cloveku orientovat’ sa vo svete a pontika mu odpoved’ na
otazku o zmysle zivota.
e Rekredcia: uspokojuje potrebu rozptylenia, odreagovania a zdbavy.

o [ntegrdcia: prispieva Kk sidrznosti spolo¢nosti.

Politické funkcie

e Vytvaranie verejnosti: poskytuje priestor, pripadne formu, kde moézu vsetci

ucastnici predstavit’ svoje programy, zamery, ciele a poziadavky.

o Artikulacnd funkcia: pomaha obCanom vyjadrit’ verejne svoje zaujmy.

e Politicko-vychovnd funkcia: vnasa svetlo do pritmia politickych Struktur.

e Kritickd a kontrolna funkcia: poskytuje moznosti kritiky a kontroly nositelov

politickej moci.

Hospodarske funkcie
e Podpora rastu: slizi ako motor hospodarskeho rastu.
e Poctivd sutaz: prispieva k tomu, aby hospodarska sutaz prebiehala otvorene

a fair play.®

Aj z tychto funkcii vyplyva, ze televizia zasahuje do vSetkych oblasti zivota nielen
spolo¢nosti, ale aj jednotlivca. Obavy z globalizacie média, ktoré je schopné formovat’
vychovu deti arozvoj jednotlivca, ktoré ma schopnost’ integrovat’ c¢loveka do
spolo¢nosti, umoznit’ mu orientaciu v nej a ucast’ na jej fungovani a v neposlednom rade
médium, ktoré ma do istej miery funkciu kontrolného organu, su z tohto aspektu

opodstatnené.

% SCHELLMANN, Bernhard et al. Médid, zdkladni pojmy, navrhy, vyroba. 1. vyd. Praha : Europa-
Sobotales, 2004. s. 51-55.
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2.1.2. Televizia a zabava

Ani jednu z uvedenych funkcii nemozno podcenovat. V diskurze globalizacie je
vSak vhodné blizSie nahliadnut' predovSetkym na funkciu rekreacie a teda
uspokojovania potrieb a dopytu divakov po odreagovani sa a zabave. Prave tato zabavna
funkcia sa totiz ¢oraz CastejSie v ramci televizneho vysielania na celom svete dostava do
popredia. Deje sa tak zprostych trznych dovodov, teda predovSetkym v snahe
televiznych vysielatel'ov pritiahnut' pozornost divaka atak zvysSit' svoj zisk. Prave
zabavné produkty sa totiz teSia najvacsej popularite publika.

Je evidentné, Ze sa sledovanie televizie v sucasnosti stalo pre niektoré skupiny l'udi
najobl'ibenejSou formou travenia volného casu. Ak sa vSak zameriame na druh
programov, ktoré divdci vo svojom volnom case vyhladavaju, zistime, Ze prave
zabavné programy si udrziavaji popredné priecky sledovanosti nielen sikromnych, ale
aj verejnopravnych vysielatel'ov. Nemozno sa preto cudovat’, ze televizne stanice sa
predbiehaju vo vymyslani stale novych zabavnych formatov v snahe vyhrat tvrdy
konkuren¢ny boj o divdka. Ako hovori Rankov: ,,Moderna spolo¢nost’ je konzumnou
spolo¢nostou, ktord je zaloZzend na nepretrzitej spotrebe, a plati to aj pre masmedialnu
kultaru. Jej produkty su uréené na spotrebu ako ktorykol'vek iny konzumny tovar.
Jednym z hlavnych principov ekonomickych vzt'ahov v konzumnej spolocnosti je o
najrychlejsie pouzitie tovaru, aby mohol byt’ nahradeny novym, modernej$im, ¢i aspon
m(')dnejéim.“81 Rovnaky princip plati v zdbavnom televiznom priemysle. Mo6Zeme
hovorit, ze ,tovar®, teda zabavné produkty, sa neustale spotrebovavaji, a preto treba
ponukat’ stale nové formaty. Ak vSak z dlhodobého hl'adiska prihliadneme na fakt, Ze
,vSetko tu uz bolo*, tvorcovia novych programov Casto jednoducho balia oSuchané
témy a obsahy do nového, zabavného, lahSie stravitelného obalu. Zébava sa teda
priamo stava ,,obzivou‘ pre televizne stanice, reagujuce na poziadavky publika.

Domnievame sa, zZe prave v oblasti produkcie televiznej zabavy sa dnes vyrazne
prejavuju globalizacné vplyvy. Uz niekolko rokov sledujeme, Ze na obrazovkach na
celom svete sa objavuju zdbavné formaty pochadzajuce z jednej pdvodnej kultirnej
oblasti ¢i $tatu, ktoré su globalne distribuované a nasledne Casto glokalizované. Ide
hlavne 0 najroznejsie sutaze, reality-show, rodinné serialy alebo telenovely. Mnoho

z nich bezpochyby pochadza zo Spojenych $tatov, alebo ako sa s obl'ubou vSeobecne

81 RANKOV, Pavol. Masovd komunikicia, masmédid a informacnd spolocnost. Levice : Koloman
Kertész Bagala, 2002. s. 44.
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uvadza, zo Zapadu. Netreba vSak zabudat ani na mnoZstvo formatov pochadzajticich
Z inych geokulturnych oblasti, popisanych v prvej kapitole. Pre Eurdpske podmienky
hadam najbadatel’nejSie (aj ked’ postupne slabntce) vplyvy popri Spojenych Statoch
americkych mozno badat’ v podobe telenoviel z oblasti Latinskej Ameriky.

Aj ked’ by sme mohli predpokladat’, Ze zdbavna funkcia televizie nezohrdva v Zivote
I'udi najdolezitejSiu ulohu, viacero teoretikov prave schopnost televizie zabavit,
odreagovat” a odputat’ divaka od problémov bezného zivota zarad’'uje medzi hlavné
funkcie televizie. Zaroven tiez dnes ide o vel'mi atraktivnu funkciu televizie, ktora
S meniacim sa zivotnym S$tylom nabera vramci televizneho vysielania na svojom
vyzname.

K spominanej dominancii zdbavnej funkcie v televizii dochadza tiez v dosledku
narastajiiceho mnoZstva vol'ného ¢asu. Stucasny ¢lovek sa snaZi vo svojom volnom case
odlah¢it’ svoju mysel’ od kazdodennych pracovnych ¢i Studijnych povinnosti. ,,Vol'ny
¢as je v najvSeobecnejSom zmysle slova Cas, ktory nie je venovany praci. Volny cas
predstavuje ta cCast mimopracovnej doby, v ktorej nastupuje clovek maximalne
uvolneny od pracovnych, spolocenskych, rodinnych povinnosti. Je priestorom pre

A st . 82
rozvoj najroznejsich &innosti.®

Je vSak treba rozliSovat’ medzi casom vol'nym a ¢asom
prazdnym. Podl'a Hanah Arendtovej totiz nie je prazdny cas to isté, ¢o volny cas.
Prazdny ¢as ma byt podl'a nej vyplneny zabavou. Ide o ¢as ni¢nerobenia. Z hl'adiska
teorii medialnych $tadii je prazdny cas stdle cCastejSim javom Zivota modernej
spoloCnosti. Ide o ¢as nenaplneny ziadnou aktivnou praktickou ani duchovnou
&innost'ou.®® Problematike volného asu sa odbornici zacali venovat' v obdobi moderne;j
industrializovanej spolo¢nosti v stivislosti s vytvorenim pevnej pracovnej doby. Volny
Cas sa stava kazdodennou samozrejmostou a (¢o je hlavne pre televizny priemysel
dolezité) ma svoje pravidelné Casové intervaly. Otazkou ostava, ako a ¢im tento vol'ny
¢as naplnit’. A prave tu nastupuje televizia so svojim jedine¢nym rieSenim. ,, Televizia sa
prisposobila nasim modelom prezivania vol'ného Casu. Jej program je zostaveny tak,
aby oberal divakov o kusky volného c¢asu. Nasledkom toho je pozeranie televizie
najcastejSou formou travenia volného Casu. Televizia jednoducho takmer bezo zvysku

v . . ;v 4
vypliuje nas volny cas.®

82 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha : Portal, 2004. s. 31.
8 Tamtiez

8 ZASEPA, Tadeusz. Médid v case globalizdcie. 1. vyd. Bratislava : Lug, 2002. s. 139.
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Ak teda vychadzame z uvedenych faktov atoho, ze zabavné formaty st schopné
pritiahnut’ najvacsie mnozstvo divakov, ze mnoho z tychto formatov ma svoj pévod
v globalnych centrach televiznej produkcie (hlavne USA), a Ze tieto formaty vyplnaju
Casto na$ volny cas, ktorého mnozstvo stale rastie, mozeme dojst’ k zaveru, ze
v dosledku vysokého mnozstva zabavnych formatov v televiznom vysielani sa mnoho
divakov avobec cela televizna kultura dostiva pod silny globalny vplyv. Z tohto

aspektu st teda tiez obavy z globalizacie televizie uznatel'né.

Z vyssie uvedeného je zrejmé, ze predstavy o televizii ako o ,,agentovi globalizacie®
maju svoju logicku podstatu a si v mnohych aspektoch pochopitel'né. Televizia a jej
obsahy su skutocne stale viac globalizované, co ma vyrazny vplyv na publikum
anasledne na lokalnu kultru. Sved¢i o tom nejeden vyskum a tieto fakty nemoZzno
popierat’. Otazkou vSak ostava, Ci je globalizacia hrozbou alebo naopak ponika nové
moznosti. Ci vplyv vo vztahu globalna verzus lokalna kultura a hodnoty prebieha iba
jednosmerne, alebo je vplyv vzajomny? Tato praca a vyskum sa snazi naznacit’ prave to,
Ze Coraz CastejSie prave lokalne fenomény vplyvaji na globalne formaty, ¢o sa nasledne
premieta do celej podoby televizneho vysielania. Popierat’ globalizaciu (predovsetkym

Vv televizii) je nemozné. Je vSak nevyhnutné objektivne posudit’ mieru jej dopadu.

2.2. Lokalne televizie vrukach globalnych medialnych

korporacii

Televizia je dnes s obl'ubou definovana ako ,,globidlne médium*. Aké médium je
vSak moZné nazvat' globalnym? Ak by sme za kritérium povaZovali jeho dostupnost’
asponn 80% svetove] populacie, dojdeme k zaveru, Ze také médium neexistuje (ak
vynechame prosté slovo apismo ako prostriedky komunikécie). Televizia je sice
masovym médiom, ale nie na celom svete. Rovnako je to sinternetom, tlacou ¢i
rozhlasom, aj ked’ ten je zrejme najrozsirenejsi z nich.*® Obavy spojené s hrozbami,
ktoré so sebou prinasa kultirna globalizacia, sa ¢asto viazu s hrozbou westernizacie ¢i

uplného zéniku niektorych narodnych kultir, ato predovSetkym v krajinch treticho

85 POPP, Tomas. Hromadné sdé€lovaci prostiedky - vliv na podobu globalizace. e-Polis [online]. 13.
leden 2004. [cit. 2010-02-04]. Dostupné z: <http://www.e-polis.cz/globalizace/39-hromadne-sdelovaci-
prostredky-vliv-na-podobu-globalizace.html>.
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sveta. AvSak na to, aby sme objektivne mohli posudit’ relevantnost’ tychto obav je
dolezité uviest’ niekol’ko vyznamnych faktov o médiu, ktoré je Casto hlavnym tercom
kritiky — televizii.

Udaje pochadzajiice zo za¢iatku 21. storo¢ia dokazuji, Ze napriek tomu, Ze vo
vacsine rozvinutych krajin ma pristup k televizii viac nez 90% obyvatel'ov a viac nez
80% v mnohych rozvojovych krajinach, vratane Ciny, nie kazdy ma svoj vlastny
televizny prijimac a sleduje televiziu rovnakym spoésobom. Vo viac industrializovanych
krajinach ma napriklad mnozstvo mladych Tl'udi televizor vo svojej vlastnej izbe. Na
druhej strane ti, ktori maju pristup k televizii v oblastiach vidieckej Afriky alebo Azie,
casto sleduju televiziu na verejnych miestach, alebo ako sucast’ vel'kej rodinnej skupiny.
Napriek tomu, Ze pristup k rddiu je v Afrike do znaénej miery rozSireny, pristup
K televiznemu vysielaniu nie je. Podla odhadov Unesco iba 3,5% obyvatel'ov
subsaharskej Afriky ma vlastny televizny prijimac, ¢o je v porovnani so svetovym
priemerom 23% velmi malo.*® A prave z dovodu, Ze obyvatelia krajin treticho sveta
maju stale ovela obmedzenejsi pristup ku globalizovanym televiznym obsahom, je
potrebné zvazit', ¢i je skutocne riziko, ktoré predstavuje televizia pre narodné kultury
rozvojovych krajin skutoéne tak vysoké a sposobujuce takt zavislost' na Zapade, ako to
opisovali napriklad teoretici kultarneho imperializmu.

Predstavy o televizii ako o hrozbe pre narodné kultury vsak vyplyvaju z uplne inych
Statistik, dokazujucich koncentraciu médii nielen na narodnej, ale predovSetkym tiez na
nadnarodnej urovni. Je znich zretelné, ze média na celom svete st pod kontrolou
aVvrukach stile mensiecho mnozstva nadnarodnych medidlnych korporacii, gigantov,
ktori preberajii kontrolu nad médiami na celom svete. Sféra médii preSla vyraznymi
zmenami. Je zalezitostou poslednych desatroci, ked svetovi medidlnu sféru zacali
pretvarat trendy, ktoré si navzijom prepojené a vyrazne sa medzi sebou dopliaju.

Podl'a Ondrasika ide o tieto procesy:

a) Globalizacia, regionalizacia a internacionalizacia

b) Komercializacia a s tym spojené nové a globalne medialne formaty
¢) Kultarny a informa¢ny imperializmus

d) Koncentracia a deregulacia

e) Spoloc¢nost’ zalozena na informaciach, interaktivita a digitalizacia

86 BALNAVES, Mark — DONALD, James — DONALD, Stephanie. The Global Media Atlas. 1St edition.
London : British Film Institute, 2001. s. 46.
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., o : o : 87
f) Medzinarodné diskusie o svetovom komunika¢nom poriadku

Zatial' ¢o kedysi boli medialne systémy predovsetkym néarodnymi, za poslednych
dvadsat’ rokov sa zaCal objavovat’ a prevazovat’ hlavne trh globalnych komer¢nych
médii. Deregulacia medialneho vlastnictva, privatizacia televizie na lukrativnom
eurépskom a azijskom trhu spolu s prichodom novych komunikaénych technolégii
umoznili medidlnym gigantom vytvorit medzi nadrodmi silné distribu¢né a produkcné
siete.®® Do svetovej praxe sa tieto procesy premietli tak, Zze globalnemu mediadlnemu
trhu zacalo dominovat’ Sest’ medzinarodnych korporacii, ktoré mozno charakterizovat
ako povodne americké koncerny, alebo maju prinajmensom sidlo v USA- General
Electric, Disney, Time Warner, News Corporation, Viacom a spolo¢nost’ Bertelsmann
zalozena v Nemecku. Spolu tvoria tzv. ,,Big six“ svetového medialneho trhu. V ramci
tohto malého mnozstva nadnarodnych korporacii navySe dochadza ku koncentracii
krizenej - neoperuju teda iba na trhu jedného média, ale kontroluji viaceré segmenty
medidlneho trhu (televiziu, film, tla¢, hudobnii produkciu atd’.). Proces medialnej
koncentracie sa v stcasnosti prejavuje v nizej intenzite, ale to iba z jednoduchého
dovodu — uz sa nema Co spajat’.

V stvislosti s celosvetovou koncentraciou su obavy z kulturneho imperializmu
logické. Netreba vSak zabudat” ani na iny druh moci, ktorou médium televizie do velke;j
miery oplyva. Na mysli mame moc politicka, ktord sa takymto spdsobom vel'mi
jednoducho moéze dostat do rik malého mnozstva vlastnikov médii. Prave z tohto
dovodu krajiny prijimaji najroznejsie legislativne opatrenia zabranujice vzniku takejto
situcie. Regulaciou médii sa snaZia zabezpecit' ich pluralitu a vytvorit' konkurenéné
medialne prostredie, ktoré je schopné divakovi pontiknut’ Siroké spektrum obsahov. Aby
si menSie lokalne média dokézali udrzat’ postavenie v konkurencii svetovych gigantov,
potrebuji podporu v podobe regulacnych zakonov. Legislativna ¢innost’ v oblasti

koncentracie médii je preto vel'mi dolezita.

8 ONDRASIK, Branislav. Ako globalizacia a koncentracia menia tvar médii a celosvetovej masmedialne;
komunikacie. Otdzky zurnalistiky [online]. 2005, ¢. 1, s. 1. [cit. 2010-02-05]. Dostupné z:
<http://www.branoondrasik.sk/Trendy Otazky zurnalistiky.pdf>.

% McCHESNEY, Robert. The New Global Media: It's a Small World of Big Conglomerates. The Nation
[online]. Nov. 29.1999, [cit. 2010-02-06]. Dostupné z:
<http://www.thenation.com/doc/19991129/mcchesney>.
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2.2.1. Nezavislé lokalne vysielanie

Ak teda hovorime o vplyve globalnych medialnych korporacii nesmieme zabudnut’
na dolezitost’ lokalneho televizneho vysielania ana niektoré jeho charakteristiky.
Brecka ich popisuje nasledovne:

,»Zahrani¢né skusenosti ako celok poukazuji na dve mimoriadne dolezité skutocnosti:

1. Regionalne a lokalne média sa rozvijaju vel'mi diferencovane a predstavuju Siroka
Skalu prostriedkov Sirenia lokalnych a regionalnych informacii, ale aj reklamy. Ich
rozvoj astruktara st podmienené historickymi, ekonomickymi, kultGrnymi
a politickymi podmienkami krajin, v ktorych posobia. Jednotny model ¢i vSeobecne

pouzitel'na typologia tychto médii neexistuje.

2. Regionalne alokdlne média su dolezitymi a dynamickymi prvkami narodnych
medidlnych systémov, ktoré podstatnou mierou prispievaju k ich zmenadm. Tieto média
st zaroven vyznamnym nastrojom demokratizacie spolocnosti, pretoze zasadnym
sposobom ul'ahcuju ucast obCanov na sprave veci verejnych v danych regidonoch.
Navyse funguju ako dolezity kultarny faktor, ktory zabezpecuje uchovavanie kultirnych

tradicii a regionalnej (lokalnej) identity.«®

Podla Ritzera publikum akceptuje niekolko rozdielnych, paralelne existujucich
kultir (lokalna, narodna, globalna) bez toho, aby jedna zni¢ila druhti a napriklad
globalizacia na poli médii moéze byt osoznd, ak média podporuju roézne kultiry a davaju
publiku moZnost’ vol'by. Na druhej strane mnoho kultir za¢ina preberat’ zvyky druhych,
v stcasnosti najmd americkej a nastava efekt tzv. Mcdonaldizacie. Tu Ritzer definuje
ako proces, pri ktorom stile viacerym sektorom americkej spolo¢nosti, ako aj
spolo¢nostiam na celom svete zafinaju dominovat’ principy fast-food restauracie.”
Podl'a Cihelkovej s globalizaciou uzko stvisi aj problém regionalizacie, resp.

lokalizacie, ¢i podla Roberta Baldwina integracie, ktord zregionalneho hladiska

% BRECKA, Samuel. Globalizacia a regionalizicia masovej komunikécie- dve strany jednej mince.
Otazky zurnalistiky [online]. 1998, ¢. 2, s. 135. [cit. 2010-02-05]. Dostupné z:
<http://www.sav.sk/journals/zurnal/full/oz0298h.pdf >.

% RITZER, Georgie. The McDonaldization of Society. 1st edition. London : Sage, 2004. s. 1.
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vytvara tesnejSie vdzby medzi narodnymi Statmi v globalizovanom svete. Napriek
vyraznej prevahe globalizacnych tendencii, svetova ekonomika ma zatial' Struktiru
multiregionalnu. KIacové sa pritom tri makroregiony: USA (spolu s Kanadou
a krajinami latinskej Ameriky), EU a Japonsko ako lider 4zijského regionu. Popri tejto
tzv. tridde existuje este niekolko d’alich mensich makroregionov: napr. Cina a Rusko.**

Tento proces regionalizdcie je dnes mozno pozorovat v politike viacerych
globalnych televiznych stanic. Svoje obsahy prispdsobuji s ohladom a citom pre
lokalne, resp. regiondlne kultirne Specifikd. Tymto zameranim na uzSie publikum
Vv jednotlivych regiénoch svojho podsobenia (predovsetkym vysielanim v roznych
jazykoch), si zabezpecuju pozornost’ ovela vécSieho spektra divakov. ,,V celkovej
postupnosti sa tak da povedat, ze v prvej linii ide z hladiska komunikacie o jej
regionalizaciu, potom o internacionalizéciu na Urovni urcitej skupiny Statov, narodov ¢i
kontinentu (napriklad v pripade spolo¢nych prvkov a hodnét na eurdpskej urovni)
avzavere je to globalizacia na celosvetovej Urovni v Oblasti komunikécie, resp.
medialnych obsahov a medialneho vlastnictva.«%

Lokalne vysielanie teda mozno vnimat ako zaruku kontinuity lokdlnej kultary.
Mnoho lokalnych televizii sa vSak v sucasnosti dostava do vlastnictva medzinarodnych
koncernov, ktoré za pomoci regionalizacie medzinarodnych obsahov postupne prenikaju
na miestny medidlny trh. Na naSich obrazovkdch mame preto stale CastejSie mozZnost’
sledovat’ programy (prevazne zébavného charakteru), ktoré sice na prvy pohl'ad mézu
vyzerat' ako povodné, Casto vsak ide 0 naturalizované zahrani¢né formaty. Stratégia
glokalizacie sa teda zjavne stava stale frekventovanejSim a ucinnejSim spdsobom
presadenia sa zahraniénych medialnych koncernov Vv podmienkach miestneho
medialneho prostredia. Popularita takychto formatov, a to nielen v ¢eskom televiznom

vysielani, je toho jasnym dokazom.

2.3. Ceska medialna krajina v globalnej perspektive

Pre Ceské medialne prostredie je dolezity historicky kontext, v ktorom sa ceské

média vyvijali. Premeny medialnej scény v byvalom Ceskoslovensku a Vv siiéasne;

%' CIHELKOVA, Eva. Svétovd ekonomika: Regiony a integrace. 1.vyd. Praha : Grada, 2002. s. 16.

%2 Ondrasik. cit. 88. s. 6.
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Ceskej republike nemozno posudit’ bez ohladu na politicky vyvoj v jeho historickej
perspektive. Po pade rezimu v roku 1989 este naréstol odpor voci rigidnému totalitnému
politickému systému. To sa prejavilo hlavne v dlhodobej podpore politickych
a ekonomickych reforiem, v ktorych sa tloha Statu mala obmedzit’ na najmensiu moznu
mieru, avV ktorych hlavnym regulativom vztahov v spoloCnosti sa mala stat
»heviditelna ruka trhu“, ¢o sa aplikovalo aj na oblast médii. Prave preto boli
odmietnuté akékol'vek limity obmedzujuce vlastnictvo médii auspeli snahy
0 deregulaciu rozhlasového a televizneho vysielania. Za vsetko hovori fakt, ze Ceska
republika bola prvou krajinou strednej a vychodnej Eurdpy, ktora udelila celosStatne;
televizii licenciu sukromného subjektu, pri ktorej bola v roku 1994 televizii Nova
predana siet’ frekvencii byvalého federdlneho programu. V roku 1993 boli uz vsetky
média (okrem PNS a Ceské typografie) v siikromnych rukach, do ktorych sa dostali bud’
spontannou (1990-1992) alebo $tatom kontrolovanou (1992-1994) privatizaciou.”
Délezitii tlohu vo vyvoji televizneho vysielania v CR zohral aj stale narastajuci
vyznam Europskej unie. Od roku 1989 predstavovala zakladny dokument Eurdpskeho
spoloCenstva Vv oblasti televizneho vysielania- Smernica Rady ¢ 89/552/EHS, o
koordinacii niektorych pravnych a spravnych predpisov clenskych Statov upravujucich
prevadzkovanie televizneho vysielana (tzv. Smernica "Televize bez hranic"),
novelizovana v roku 1997. Jej hlavnym cielom bola realizacia jedného zo zakladnych
principov. EU - slobodného pohybu sluzieb - televiznych programov. Stanovenie
minimalnych Standard televizneho vysielania (reguldcia reklamy, ochrana deti a
mlédeZe, apod.) umoznilo, aby televizne programy mohli volne prekracovat’ hranice
Statov vo vnutri spoloc¢enstva. Smernica upravila medzindrodny aspekt vysielania tym,
ze vymedzila jurisdikciu c¢lenskych statov nad jednotlivymi prevadzkovatelmi
vysielania, a sucasne zarucila ich slobodny prijem. Vyznamnym cielom "Televize bez
hranic" bola tiez podpora distribucie a produkcie eurdpskych televiznych programov.
Do ceského pravneho poriadku bola implementovana zakonom ¢. 231/2001 Sb., o
rozhlasovom a televiznom vysielani a o zmene dalSich zdkonov v zneni neskorSich

predpisov.”* Prave tieto procesy a legislativne kroky umoznili prienik investorov zo

zahraniia na Cesky medidlny trh. Aj Ceskd medialna scéna sa teda stala stcastou

% SMID, Milan. Vliv vlastnictvi médii na jejich nezavislost a pluralitu. Louc [online]. Feb. 7. 2005, [cit.
2010-02-07]. Dostupné z: <http://www.louc.cz/05/1410207.html >.

% Ministerstvo Kultury CR. Smérnice o audiovizudlnich medidlnich sluzbdach [online]. [cit. 2010-02-07].
Dostupné z: <http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=521>.
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procesu internacionalizcie priemyslu. VacSina subjektov dominujicich miestnemu
medidlnemu trhu je Vv sucasnosti kontrolovand zahrani¢nymi majitel'mi. Televizny trh
ma vyrazne medzinarodny charakter (vid’ tabulka 2.) predovsetkym potom, Co televiziu
Nova ziskala americkd spolo¢nost’ CME a Skandinavsky koncern Modern Times Group

v roku 2006 zakupil pitdesiatpercentny podiel v televizii Prima.”

Tabug’é(a 2. Vlastnicke podiely v licenénych spolo¢nostiach ¢eskych celoplosnych TV
stanic

Stanica Share (15+) ve. 1 .
1.1.-31.12. 2009 | Dréitet Viastnik Podiel
; . licencie viastnictva
(prime time)
CT1 20,7 % Verejnopravna
CT2 5,32 % Verejnopravna
Nova : fencd7
* CME Media Enterprises 99,995 %
o 1
42,63 % CET 21 * Central European Media Enterprises Il 0,005%
Prima 16.31 % FTV « MTG® 50%
Dl Prima * GES®® 50%

V podobnej situacii su taktiez rozhlasovy trh, ¢i trh tlacenych médii. Konstatovanie
tychto faktov vnas vyvolava logické otazky — aké dosledky ma proces
internacionalizacie ¢eskej medidlnej scény pre samotné médid a ako sa odraZa na ich

forme, §truktire a obsahu? Hl'adanie odpovedi na tuto otazku sa podl'a Stétku pohybuje

% STETKA, Vaclav. Ceska média a globalizace vlastnictvi. A2 [online]. 2006, ro¢. 2, &. 33, [cit. 2010-1-
31]. Dostupné z <http://www.advojka.cz/archiv>.

% 7droje: http://www.ato.cz/, http:/tv.nova.cz/, http://www.cetv-net.com/en/index.shtml,
http://www.iprima.cz/.

% CME je veducou, vertikilne organizovanou medialnou spolonostou v strednej a vychodnej Eurdpe.
Bola zaloZzena Rolandom Lauterom v roku 1994 a spolu so svojimi lokalnymi partnermi prevadzkuje
v CR TV Nova, Nova Sport, Nova Cinema a MTV. Operuje tiez na Slovensku, v Rumunsku, Slovinsku,
Chorvatsku a Bulharsku. Jej aktivity maju dosah na priblizne 49 miliénov I'udi. CME je bermudskou
spolo¢nostou s poboCkami v Holandsku a Londyne aVkazdej zkrajin v ktorych operuje. Zdroj:
http://www.cetv-net.com/en/index.shtml.

% Modern Times Group MTG AB je jednou z vediicich medzinarodnych vysielacich spolognosti

s najvacsim geografickym dosahom v ramci Eurdpy. Prevadzkuje neplatené ako aj platené televizne
vysielanie v Skandinavii a operuje aj v Ceskej republike, Mad’arsku, Slovinsku, na Ukrajine, v Rusku
a Ghane. Jej kanaly maji dosah na 125 miliénov divakov v 31 krajinach sveta. Zdroj:
http://www.mtg.se/en/About-MTG/

% Povodny akcionar FTV Prima Holding, jedinym akcionirom GES je spoloénost GES GROUP
HOLDING B.V. so sidlom v Amsterdame. Zdroj: http://rejstrik-firem.kurzy.cz/rejstrik-firem/DO-
26427044-ges-asset-holding/
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viac v teoretickej nez v empirickej rovine. Skuto¢né vyskumy cielene sa zaoberajice
vplyvom zahrani¢nych vlastnikov na ¢eské médid totiz v prostredi medidlnych stadii
vCR podla neho doposial chybaju. Takto sa otvara priestor $pekuldciam
a nepodloZenym nacionalisticky motivovanym hypotézam a argumentom.'®

Napriek tomu, ze niektori uznavaji prinos vstupu zahrani¢nych investorov na trh
¢eského televizneho vysielania, vo velkej miere sa objavuju skor negativne hlasy voci
tomuto procesu. Casto sa objavujuci odpor K internacionalizacii ¢eského medialneho
prostredia ma svoje korene apdvod prave v obavach z imperialistickych tendencii
zahrani¢nych investorov. Tieto podl'a nas pramenia z nie dlhej historie Ceskej Statnosti.
Je prirodzené, ze §tat vo svojich prvych dvadsiatich rokoch existencie, pocit'uje potrebu
chranit’ svoju staroc¢ia budovani narodnt kultiru. Napriek tomu boli po roku 1989
v Ceskej republike vytvorené jedine¢né podmienky pre internacionaliziciu jej
medialneho prostredia. Na mysli vSak treba mat’ tiez fakt, ze primarnym cielom
nadnéarodnych investorov je maximalizacia produkcie zisku. T4 ich vedie k rozsirovaniu
svojich aktivit za hranice vlastnych $tatov. Naplnaji tak svoje komeréné zaujmy, nie
zaujmy Statov, z ktorych pochadzaju (aj ked nimi Sirené obsahy moézu niest’ znaky
miestnej kultiry). Predstavy o medidlnom imperializme v dosledku rozSirovania
zahrani¢nych investicii tak vnimame teda skor ako obavy z oblasti ekonomiky ako
médii ¢i kultury.

Potencialne rizikd spojené s pdsobenim nadnarodnych korporacii na ceskom
medidlnom trhu je preto treba hladat inde. Zapadni mediolégovia popri inych
problémoch, upozoriiuji predovSetkym na koncentraciu trhu, ku ktorej v dosledku
vstupu investora so silnym kapitalovym a produkénym zazemim casto dochadza. To
vedie K negativnym efektom, ako je stazeny vstup d’al$ich hracov na trh, diktovanie
cien, zmenSovanie nazorovej, resp. tematickej plurality ¢i obmedzenie moZnosti
pristupu alternativnych hlasov a kultirnych foriem do verejného priestoru.101 Medzi
d’alSie efekty jednoznacne patri tiez prenikanie stale vacSiecho mnozstva zahrani¢nych
obsahov do ceského medidlneho prostredia. Je preto potrebné analyzovat’ charakter
tychto obsahov, sposob ich integracie do ceskych médii a mieru ich potencidlnej
,,hrozby*. Pritomnost’ zahrani¢nych investorov nemozno uplne odsudit’, netreba ju vSak

ani podcenit. V tom spociva dolezitost vyskumu v tejto oblasti. Jeho vysledky by

100 Ststka. cit. 96.

101 Tamtiez
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napomohli nielen lepSiemu pochopeniu tejto problematiky, ale mohli by tiez viest
K pripadnym legislativnym krokom, ktoré by bolo pre ochranu narodnej kultary

potrebné vykonat'.

2.4. Globalne vplyvy na televizne vysielanie v CR (TV Nova)

Otom, 7e aj v Ceskej republike sa televizia te$i velkej popularite nemozno
pochybovat. Sved¢i otom mnozstvo prieskumov sledovanosti, v ktorych niektoré
programy neustale lamu rekordy. Zaujimavé je tiez sledovat mnozstvo Casu, ktory
sledovaniu televizie venuji cCeské domacnosti. Podla elektronického merania
sledovanosti v roku 2009 stravili ¢eski divaci medzi 19. a 23. hodinou (teda v ¢ase tzv.
televizneho prime time) s televiziou takmer hodinu a pol svojho vecerného Casu. Za
prvych osem mesiacov sledovan¢ho roku 2009 teda priemerny divak nad 15 rokov
stravil sledovanim televizie iba v tomto vecernom Case takmer 15 dni.'® Prime time
spominame predovSetkym preto, pretoze sa v naSom vyskume budeme venovat tvorbe
televiznych obsahov, ktoré¢ st v ramci televizneho vysielania televizie Nova zarad’ované
predovsetkym do tohto ¢asu. Ako to dokazuje graf 1. medzi ¢eskymi televiziami nema
TV Nova v prime time vo vekovej kategorii 15+ v sledovanosti konkurenciu.

Graf 1. Podiel sledovanosti televiznych stanic v CR za rok 2009

Share TV za rok 2009 (dospeli 15+)
(Prime Time 19:00-23:00)

NOVA CINEMA; 1,75

PRIMA; 16,31

NOVA; 42,63

OSTATNE; 10,97

&T24; 1,09 CT1; 20,7
&T2; 5,32

CT1 mCT2 CT24 mCT4 mNOVA ENOVA CINEMA PRIMA ® OSTATNE

12 WINTROVA, Irena — POKORNA, Lucie. Tiskovéa zprava: Skoro hodina a pil kazdy veder patti
televizi. ATO- Mediaresearch [online], 16.9.2009, [cit. 2010-1-31]. Dostupné z: <http://www.ato.cz/>.

103 ATO- Mediaresearch. Share za rok 2009 15+. Dostupné z: <http://www.ato.cz/>.
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Podl'a nasho nazoru sa prave na tvorbu programov zarad’'ovanych do vysielacieho
Casu prime time, v snahe ziskat’ si popularitu u ¢o najvécsieho publika, kladie v ramci
organizacie televizneho vysielania najvacsi doraz. Preto je dolezit¢ preskiimat
globaliza¢né vplyvy na tvorbu tychto obsahov, ktoré maju z dovodu svojej vysokej
sledovanosti, vel’ky dosah a vplyv na zna¢nu &ast’ publika v CR.

Dalsim dovodom, predo sa zamerat prave na televiziu Nova je fakt, Ze ide
0 komerc¢nu televiziu. V otazkach kulturnej globalizcie totiz charakter média, teda to,
¢1 ide o0 komercné alebo verejnopravne médium, zohrava doéleziti ulohu. Celkom
prirodzene prevlada predstava, ze hlavaym nositelom globalizacie sti média sukromné,
zalozené na komercnom zaklade, snaziace sa o maximalizaciu zisku. V mnohych
krajinach, vratane Ceskej republiky, existuju isté ustalené predstavy o tom, ako by mali
fungovat’ a spravat’ sa média verejnej sluzby, aké produkty by mali ponukat’, a aké
hodnoty uznavat’ a podporovat’. Tieto si dokonca v snahe podporit’ a ochranit’ domacu
kultaru, ¢i zamedzit' zneuzitiu tak mocného média, akym je hlavne televizia, Casto
legislativne upravené v zakonoch o Verejnopravnom vysielani ( V CR zikon &.231/2001
Sb. orozhlasovém a televiznim vysilani). Verejnopravne média sa ale stale viac
dostavaju do konkuren¢ného boja s médiami sikromnymi, ato predovsetkym v tzv.
dualnom systéme, ktory funguje od roku 1991 aj v Ceskej republike. Naprick ich
Specifickému postaveniu v medidlnom systéme a ich osobitému sposobu financovania,
Casto verejnopravne televizie Celia problémom s nedostatkom sledovanosti ¢i financii
a Vv snahe ziskat’ si spdt’ divaka siahaju aj po pritazlivejSich obsahoch. Prave preto
neustdle narastaji obavy z komercializdcie ¢i globalizacie médii verejnej sluzby.
Matya$ popisuje tato situaciu nasledovne: ,,Ak mame urc¢ité média oznacit’ za institucie
verejnej sluzby, nesmieme pochybovat’ o ich ulohe a vyzname pre spolo¢nost’. Sii¢asna
klima vSak vSeobecnej koncepcii verejnej sluzby v médiach nielenZe nepraje, ale priam
jej status definuje terminom kriza legitimnosti verejnopravnych médii....V dudlnom
systéme dochadza ku castej konfrontacii inStitucii verejnej sluzby so silnejSim trzno-
ekonomickym prostredim, kde musia médid verejnej sluzby celit poziadavke
sledovanosti dostatocnym poctom divakov, a preto sa snazia zostat' in aj za cenu
prispdsobovania svojho programu komercii, atym vznikd hybridny produkt bez

«104

akejkol'vek vizie- verejna sluzba kontaminovand gycom. Tymto chceme dat’

1% MATYAS, Marian. Obhaji médium verejnej sluzby svoje poslanie? In: Médid na prahu tretieho
tisicrocia, Zbornik prispevkov z odborného semindra Fakulty masmedidalnej kominikdacie. Trnava 21.
novembra 2002. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2003, s. 169.
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predovsetkym podnet na zamyslenie sa nad otazkou existencie a funkcie
verejnopravnych médii a nad globalizacnymi vplyvmi nielen na komeréné média, ale
tiez na média, U ktorych by sme ocakavali ovela menSie ucinky globalizacie. Avsak
Vv nasom vyskume, ako sme uz spomenuli, dominuje sikromna televizia Nova. Ta by
nam mala posluzit ako priklad komeréného média, ktoré by vo vSeobecnosti
Vv porovnani s médiami verejnej sluzby malo vykazovat vacSie zndmky vplyvu

globalizécie.105

2.4.1. Tv Nova

Da sa povedat, ze televizia Nova je v ceskom medidlnom prostredi priam
fenoménom. Uz od svojho vzniku si vybudovala stabilné postavenie, vysoki
sledovanost’ a predovsetkym obl'ubu u televizneho publika.

Histoéria televizie Nova sa zacala pisat’ 30. januara 1993. V tento den udelila Rada
pre rozhlasové a televizne vysielanie licenciu pre celoplosnu televiziu spolo¢nosti CET
21 na dobu 12 rokov. Malo ist’ o televiziu zamerant na vzdelavanie divakov a mala sa
V nej objavit’ celd rada dokumentarnych a popularno-ndu¢nych programov. V méaji 1993
doslo k vytvoreniu Ceskej nezéavislej televiznej spolo¢nosti (d’alej len CNTS). Zmluvu
0 jej vzniku podpisali drzitel' licencie CET 21, Ceska spofitelna a zahraniény investor,
ktorym bola spoloénost CME (Central European Media Enterprises). CNTS vznikla
s cielom zaistovat’ exkluzivne vysielanie televizie Nova, ktord zacala vysielat 4.
februara 1994. Nova postupne ziskala dominantné postavenie na ¢eskom televiznom
trhu, vd’aka ¢omu vykazovala mnohomiliénové zisky, a prave kvoli nim dochéadzalo
K roznym operaciam, ktorymi sa mal posilnit vplyv CME v spolo¢nosti drziacej
licenciu, teda CET 21. CME k tomu vyuzivala osobu Vladimira Zelezného. Na jar 1999
viak doslo k zasadnému rozporu medzi Zeleznym a CME. Situacia vyvrcholila
odvolanim Zelezného z funkcie generalneho riaditel'a a jednatela CNTS na jej valnej
hromade. Doslo k otvorenému rozkolu, ktory vyustil do vzniku novej televizie Nova,
ktora zacala v auguste 1999 vysielat z Barrandova pod vplyvom Zelezného, ale bez
CME. Roztrzku medzi CME aZeleznym sprevadza rada sudnych Zalob. Napriek

viacerym obvineniam Vladimira Zelezného kvoli podozrivym prevodom svojho

105 Tato Gast bola Ciastotne indpirovana bakalarskou pracou autorky s ndzvom Fenomén zdbavy
v masmédiach obhéjenou v auguste 2007 na Fakulte masmedidlne komunikacie v Trnave.
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majetku Rada pre rozhlasové a televizne vysielanie predizila licenciu pre CET 21 na
dalsich 12 rokov, teda do roku 2017.1% CME je v sugasnosti 100% vlastnikom TV
Nova a d’alsich sesterskych stanic Nova Cinema, Nova Sport a MTV. Od roku 2002 je
generdlnym riaditelom TV Nova jeden z jednatelov CET 21 Petr Dvortak.

Televizia Nova je najvia¢sou komerénou televiziou v Ceskej republike a je jednou
Z najiispesnejsich a najlepsie zarabajicich komerénych televizii v Europe'®’. V Ceskej
republike bola prvou komer¢nou vysielacou siet'ou v sukromnom vlastnictve. Skoro po
zaCiatku svojho vysielania sa stala lidrom na trhu v zmysle sledovanosti, zisku
z reklamy, vyuzitia technologii, dizajnu a grafiky, marketingu a PR, ako aj filmovej
koprodukcie. TV Nova vysiela 24 hodin denne a méa dosah na 98% populacie Ceskej
republiky. Podl’a internetovych stranok CME TV Nova prinaSa najatraktivnej$i program
na Ceskom trhu a to zmesou vlastnej silnej lokalnej tvorby, zahraniénych programov,
zabavnych Sou a predovsetkym televiznych novin. TV Nova veri, ze kl'a¢ k ziskaniu
vacsiny Ceského televizneho publika lezi v ponuke silnych lokalne produkovanych
programov.108 Na aké lokalne produkované obsahy TV Nova V poslednych rokoch
vsadila?

V roku 2007 zacala Ceskym televizidm vyrazne klesat sledovanost. Televizni
vysielatelia boli preto donuateni siahnut’ po novych formatoch, ktoré by opéat’ pritiahli
pozornost’ publika a zabezpecili si tak Zivotne dodlezity prijem z predaja reklamného
¢asu. Od roku 2008 sa na obrazovkach ceskych televizii objavilo niekolko novych
televiznych formatov. Prave vtomto obdobi viac ako kedykol'vek predtym zacali
¢eskému publiku vladnut’ serialy. Divaci zacali veCer Co veCer preZivat svoje osudy
v Ordinaci v rizové zahradé, Pojistovne Stesti, na Ulici, Vv Krimindlce Andél
a s obl'ibenymi hrdinami z Comebacku. To vsetko samozrejme v hlavhom vysielacom
Case. Nehovorime tu iba o histke jednotlivcov, ale priblizne o polovici dospelej
populacie, teda tri apol milione obyvatelov. Predchadzajucemu obdobiu taktiez
dominovali nové formaty v podobe reality TV, spevacke alebo tane¢né sutaze.
V poslednych dvoch rokoch™™® sa jednoznacnou prioritou stali prave seridly. Aj ked by

to mohlo vyzerat, Ze masovy divdk je nespofetnym mnozstvom seridlov

1% HARTMAN, Petr — VOPALENSKA, Lucie. Situace v TV Nova. Cesky Rozhlas 6 [online]. Jun 26.
2002, [cit. 2010-2-28]. Dostupné z: <http://www.rozhlas.cz/cro6/stop/ zprava/40984>.

197 medzi médiami vlastnenymi CME je tym najlepsie zarabajiicim

108 hitp://www.cetv-net.com/en/tv-stations/nova-tv-cr.shtml
199 teda 2008 a 2009
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z predchadzajucich sezon uz nutne zahlteny, opak je pravdou. Dobre je to vidiet' hlavne
na priklade televizie Nova. Ta k svojim zavedenym znackam ako Ordinace v rizové
zahrade a Pojistovna Stésti vroku 2008 pridala na jesen tiez d’alSie nové tituly
Comeback a Krimindalku Andeél. ,,Vidime, ze naSich divakov pribehy na pokracovanie
bavia, ze radi vidia obl'ibenych hercov, preto sme toho roku na serialy vsadili* povedal
v rozhovore pre Hospodaiske Noviny generalny riaditel Novy Petr Dvorak.™ Staci
pripomenut’ pravidelnu, takmer dvojmilionova sledovanost’ ,,Ordinace* a ,, Pojistovny*
alebo fenomén ,, Ulice“, ktort si kazdy vSedny den pred televiznymi novinami vyladi
okolo miliéna divakov.'!

Televizia Nova teda nevsddza uz iba na ndkup osvedcenych zahrani¢nych
programov, pripadne adaptacie zahrani¢nych formatov. Na jej obrazovku sa za
poslednych niekol’ko rokov dostali predovsetkym programy z jej vlastnej produkcie a to
predovsetkym vd’aka vzniku nového oddelenia vyvoja TV Nova v roku 2006. Prave tato
taktika vyroby novych programov sa zda byt ve'mi efektivnou, o ¢om svedcCia vyssie
uvedené udaje oich sledovanosti. MéZzeme sa domnievat, Ze vplyv globalnych
televiznych produktov na ¢eskom televiznom trhu tymto sposobom klesa. AvSak mozné
globalne vplyvy na miestnu produkciu nemozno v ziadnom pripade podcenit’ a je
potrebné ich podrobne preskumat. Problematiku televiznych formatov, ich situaciu na
globalnom trhu ako aj otazku ich zahrani¢nej ako aj domacej Ceskej produkcie

(predovsetkym v TV Nova) nam priblizi d’al$ia kapitola.

10 VYBORNA, Lucie. Petr Dvotak. Hospoddiske noviny [online]. Feb. 26. 2010, [cit. 2010-3-4].
Dostupné z: <http://hn.ihned.cz/2-34802370-500000_d-d6>.

11 ZEMANOVA, Irena. Na seridlovy narod je pofad spolehnuti. Hospoddiske noviny [online]. Sep. 11.
2008, [cit. 2010-3-4]. Dostupné z: <http://hn.ihned.cz/c1-27467960-na-serialovy-narod-je-porad-

spolehnuti>.
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3. Globalne televizne formaty s lokalnym obsahom

3.1. Co je to globdlny televizny format?

3.1.1. Definicia pojmu format / televizny format

Na privlastok globalny sme si v dne$nej dobe uz zvykli. Globalnymi st dnes trhy,
ekonomika, politika, komunikacia, média, kultara a vobec, ¢im d’alej tym viac oblasti
zivota. TaktieZ pojem televizny format je v sic¢asnej (nielen akademickej) medialne;j
diskusii ovela frekventovanej$§im ako kedykol'vek predtym. Na jeho vyznam si vSak
V tedrii ale aj praxi treba dat’ pozor. Ako upozoriuje Bocak: ,,V medidlnej praxi sa ¢oraz
CastejSie pouziva slovo format. Vzapiti ako sa k ndm dostalo, zacalo sa pouzivat’ aj v
teorii. Medidlna teéria vSak vyraz format, podobne ako mnoho dalSich, prebrala,
nesystematicky, bez vyraznejSej snahy o adekvatne zaradenie do svojho
terminologického repertodra. Vzniknuti neuspokojivi situaciu v medidlnej terminoldgii
len komplikuje skuto¢nost, Ze samotné slovo format ako termin md viacero
V}'Iznarnov.“112 Aj ked’ sa teda vyznam slova format méze zdat’ jasnym, predovSetkym
z dovodu, aby nedoslo k jeho nepresnym interpretaciam, je dolezité tento pojem presne
vymedzit. Samotny Bocdk predkladda hned tri vel'mi struc¢né, ale vystizné definicie

pojmu format:

1) zacielené programovanie elektronického média
2) komodifikovany manual na tvorbu relécie

3) rutinizované spractivanie konkrétnych tém**3

Pojem format ma svoj povod v tlaci, kde oznacoval prislusnt vel’kost’ strany. Neskor
sa tento pojem zacal zko spajat’ s produkciou serialov v rozhlase aneskor tiez v

televizii. Z istého uhlu pohl'adu je televizny format sériou nemennych prvkov programu,

12 BOCAK, Michal. Format v medialnych §tadiach: Terminologické avahy. Médid a text 1. Presov :

Presovska Univerzita v PreSove, 2008. s. 6. Dostupné tiez z:
<http://www.pulib.sk/elpub2/FF/Bocak1/pdf_doc/bocak.pdf>.

113 Tamtiez
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z ktorych st produkované premenlivé zlozky kazdej jednotlivej epizody. Rovnako vsak
format mozno chéapat’ ako spdsob usporiadania jednotlivych epizéd. Ako raz uviedol
jeden producent: ,,obal je stale ten isty, ale obsah sa tyzden o tyzden meni.“*** Moran
a Malbon vo svojej knihe Understanding the golobal TV format definuju pojmy format
atelevizny format osobitne. Format je podla nich v zasade cely balik informacii
a know-how, ktoré zvysuji adaptabilitu programu v inom ¢ase a na inom mieste. Pojem
televizny format pouzivaji na oznaCenie celého suboru poznatkov systematicky
a umyselne spdjanych so zdmerom umoznit dalSiu adaptaciu programu na zaklade
licencie.™® Z vyssie uvedeného vyplyva, Ze televizny format je vopred produkovany
takym spdsobom, aby bol nésledne adaptovany a to predovsetkym na inych televiznych
trhoch. To samozrejme zvySuje jeho potencial vyprodukovat’ v pripade jeho tspechu
vysoky zisk. Aj Moran a Keane zdoraziuju, ze internacionalizacia je kI'a¢om k Gspechu
televiznych formatov. 116

Napriek tomu, Ze mnoho televiznych odvetvi na celom svete hovori o televiznych
formatoch ako o jednotlivom objekte, v skuto¢nosti ide 0 komplexnt jednotku, ktora sa
obyc€ajne prejavuje ako séria navzdjom sa prelinajicich foriem. Tie mozno podla
Morana zhrnut' nasledovne. V prvom rade je to papierovy format: pat az Sest’stranové
zhrnutie vSetkych zloziek programu a spdsobu, akym sa budu kombinovat’ a spajat’.
Dalej je to ,biblia“: rozsiahly a detailny dokument majuci ¢asto niekol’ko sto stran
tlacenych informacii, ndkresov, grafiky, planov studia, fotografii a pod., ktoré poskytuju
vetky detaily a pokyny sumarizované v papierovom formate. Dalsiu formu tvori balik
tlacenych informacii o rozvrhovani, cielovom publiku, klasifikacii a demografii
publika, vytvoreny na zaklade historie vysielania na inych televiznych trhoch, aj ked
tieto informacie mozu byt obsiahnuté tiez v ,biblii“. Stvrtou zlozkou su zapisy
z predchadzajucich produkcii daného programu, ktoré mézu byt tiez vel'mi uzitoénym
prostriedkom ziskavania informacii o formate. V neposlednom rade moze mat’ format

tiez ,,l'udska* podobu, a to v pripade, Zze novym producentom je poskytnutd konzultacia

Y MORAN, Albert. Television format in the world/the world of television formats. In Television across
Asia:television industries, programme formats and globalization. 1st edition. London : Routledge, 2004.
Kapitola 1, s. 1-9.

15 MORAN, Albert — MALBON, Justin. Understanding the global TV format. 1st edition. Bristol :
Intellect Books, 2006. s. 6-7.

118 KEANE, Michael - MORAN, Albert. Television‘s New Engines. In Television and New Media. 2008,
vol. 9, no. 2, s. 155.
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od spoloc¢nosti vlastniacej dany format.”" Format je teda ve'mi detailny navod na to,

ako zrealizovat' televizny program, ktory obsahuje vSetky informacie od zékladnej
myslienky az po vzhl'ad daného pro gramu.118

Pre doplnenie uvedieme aj Ondrasikovo ponatie pojmu format. Hovori: ,,Samotny
pojem format ma hned’ niekol’ko definicii, z nich autori vyzdvihuju predovsetkym dve.
Ako televizne formaty sa oznacuju uz vo vysielacej podobe vyrobené sériové televizne
produkcie. V tomto pripade ide o vSeobecnejSiu definiciu. KonkrétnejSie sa pojem
format vztahuje na nezamenitel'né prvky sériovych produkcii, ¢ize na vsetko, ¢o robi
vSetky epizody celkovej produkcie rozpoznateI'né, ze ide o dany format. Format teda
obsahuje ovela viac nez spominany koncept. Oproti samotnému konceptu totiz format
obsahuje nielen myslienku, ale aj celkovy vizudl, vysielaci cas, logo, presny
harmonogram relacie tak, ako je to v originali. Narodné $pecifika sa potom prejavuji v
samotnej dramaturgii.«**®

Nékupom licencovaného formatu teda televizia ziskava cely balik informadcii, ktory
umoznuje ¢o najefektivnejSiu implementaciu tohto produktu na danom televiznom trhu.
Velkou vyhodou tychto formatov je, Ze vécSina z nich je uz Casto odsksana v inej
krajine, preto je jednoduchsie odhadnut jeho tuspech & netspech. Uspech na
zahrani¢nom televiznom trhu, vSak nemusi znamenat’ uspech na trhu domacom.

Televizni producenti si preto musia davat’ vel’ky pozor a vopred zvazit mnoho aspektov

a $pecifik lokalneho trhu, publika, kultary, ale aj mravov a zvykov.

3.1.2. Trh televiznych formatov

,» I th televiznych formétov je medzindrodny. Preto uspech programu v jednej krajine,
ak je spravne uchopeny, moze znamenat aj jeho uspech v krajine inej. Divaci tak mozu
sledovat’ miestne produkované programy, ktorych tspech uz bol overeny. Hovorime ,,ak
je spravne uchopeny®, pretoze niekedy je potrebné vziat' do ivahy hodnotovy systém v

danej krajine. Tu ide o viac, ako iba o jazykovi bariéru — ide o socialne postoje k rodine

17 Moran. cit. 115. s. 5-6.

18 http://www.maya.sk/images/tvorba_formatu.pdf

9 ONDRASIK, Branislav. Medialne formaty, americké kultirna dominancia v televiznej produkcii a jej
celosvetovy dopad v kontexte globalizacie. Zurndl z vedeckej konferencie Fakulty masmedidlnej
komunikdcie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Trnava, April 2005, s. 8. Dostupné tiez z:
<http://www.branoondrasik.sk/Seminar_ UCM_Ondrasik.pdf>.
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v danej krajine, fyzické vztahy, ndbozenstvo, alternativne zivotné §tyly, tabuizované
témy, atd’. Uspe$na implementacia formatu preto vyzaduje zakladny recept, ale nickedy
aj urcita odchylku®, piSe na strankach uspesnej produkénej spolo¢nosti Maya. 120

Nakup uspesného formatu teda televizii nezarucuje jeho uspech. V d’alSom procese
jeho prenosu na lokalny trh zohravaju déleziti Glohu medialni profesionali, ktori maju
za ulohu upravit’ format do takej podoby, aby zabezpecila formatu jeho ¢o najvyssiu
mozna popularitu u publika. Mnoho z nich pracuje Vv produkénych spolo¢nostiach,
ktorych ulohou je prave produkcia najroznejSich programov. S nimi televizie
spolupracuju aich produkty zaclettuju do svojich programovych Struktir. Mnozstvo
formatov teda vznika na zaklade presnej objednavky televizie. Ta urci, 0 aky format by
mala zaujem, aké ciele sa S nim snaZzi dosiahnut, pripadne aké publikum chce oslovit’
apod. V spolupraci s produkénou spolo¢nostou tak vznikaju televizne formaty na
objednavku.

Sposob, akym prebicha obchod na trhu s televiznymi formdtmi, prehladnejSie
popisuje Obrazok 1., naznacujici vSetky mozné toky televiznych formatov ako na
lokalnom trhu, tak aj ich prienik na trh zahrani¢ny.

Obrazok 1.: Struktura trhu s televiznymi formatmi*#

narodna

povodca produkéna medzinarodny zahranicny
formatu jednotka distributor vysielatel’
y N
\ ‘
zahrani¢na
narodny produkéna
vysielatel’ jednotka

Trh papierovych formatov Trh formatovych balikov

120 http://www.maya.sk/images/tvorba formatu.pdf

121 JENSEN, Pia, Majbritt. Television format adaptation in a trans-national perspective — an Australan
and Danish case study. A thesis submitted in fulfillment of the requirements for the degree of PhD.
Aarthus : Aarthus University of Denmark, 2007. s. 19. Dostupné tiez z:
<http://imv.au.dk/~piamj/TV_Format_Adaptation.pdf>.
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Obrazok ukazuje povod formatu v podobe myslienky v hlave pdvodcu forméatu
(jednotlivec/ organizacia) v jednej krajine, kde je ako papierovy format predavany bud’
priamo lokalnemu vysielatel'ovi, alebo produkénej spolo¢nosti, ktora spracuje format do
origindlnej verzie. Ak je tato verzia uspeSna u lokalneho publika, format moze vstapit
na medzindrodny trh formatovych balikov (koncept formatu predavany pre ucely
lokélnej adaptacie- zahtiia bibliu, predchadzajice lokalne adaptacie, origindlnu verziu,
histériu sledovanosti, produként asistenciu a pod.), na ktorom povodca formatu'??
predava prava na format za pomoci medzinidrodného distributora jednému, alebo
viacerym zahraniénym vysielatelom alebo produkénym spolo¢nostiam. V stvislosti
s tym je dolezité spomenut, Ze narodny vysielatel’, ktory sa rozhodne vytvorit’ a dotovat’
papierovy format, si takto vytvara doleziti zakladitu. Vyhradne vysielatel’ sa tak potom
rozhoduje, ktoré programy dotovat, aktoré formaty (baliky) sa dostani na
medzinarodny trh.'?®

Obrazok 1. vSak okrem iného tiez naznacuje d’al$iu dolezitu skutocnost’ a to, ze nie
vzdy je centrom produkcie novych programov produkéna spoloénost. Cim d’alej tym
CastejSie zakladaji televizne organizacie k tymto Cinnostiam svoje vlastné Specidlne
oddelenia vyvoja novych televiznych programov ale aj formatov. Ako sme uz
spomenuli, v auguste 2006 vzniklo takéto oddelenie aj v televizii Nova. V iom sa
vymysl'aji a pripravuji nové projekty. Za tri a pol roka existencie z tohto oddelenia
vyslo niekol’ko novych, zaujimavych apre publikum pritazlivych formatov (napr.
Comeback alebo Kriminalka And¢l). Posobenie oddelenia vyvoja je teda pre TV Nova
velmi prinosnym a V suCasnosti takmer nepostradatelnym. A to predovSetkym ak
berieme do Uvahy fakt, ze vacSina tychto programov je vytvarand pre zaradenie do
najlukrativnejSicho ¢asu prime time, teda ¢asu s najvyssou sledovanostou a logicky aj
najdrah8§im reklamnym casom. V pripade uspechu je teda u tychto programov ich
potencial vytvarat’ zisk vel'mi vysoky. A 0 ich uspechu nemozno pochybovat. Sved¢ia
otom aj udaje zgrafu 1., ktoré jasne naznacuju, Ze medzi Ceskymi televiznymi
vysielateImi si televizia Nova v ¢ase prime time Vroku 2009 udrZzuje vyrazné
prvenstvo.

Stucasnym trendom v oblasti televiznej produkcie sa teda stava proces, v ktorom

televizie na celom svete nielen nakupuju a preberaju hotové pdévodné formaty a

122 s - . , ,
zvécsa vlastnik licencie na dany format

123 jensen. cit. 122. s. 19.
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programy, ale snazia sa O produkciu vlastnych produktov, ktoré by im zarucili
sledovanost’ (pripadne by boli schopné predaja do zahrani¢ia). Prave tieto nové,
povodné lokdlne produkované televizne formdaty si ziskavaju stile véacsiu obl'ubu,
pretoze dokazu velmi flexibilne reagovat na poziadavky lokalneho publika.
Domnievame sa vSak, ze mnoho z nich, napriek tomu, ze moézu posobit dojmom
»domacich® programov, moze (ale aj nemusi) byt inSpirovanych popularnymi
globalnymi forméatmi a byt pod neustdlym (aj ked mozno nevedomym) globalnym

vplyvom.'?*

3.1.3. Televizny format alebo televizny Zaner?

V stvislosti s televiznymi formatmi ¢asto dochddza k zamienaniu pojmu format za
pojem Zaner. Tuto terminologicki problematiku urcite nemozno podcenit’ a pojmy
format a Zaner (neraz pouzivané ako synonymad) je potreba jednoznaéne rozlisit’ a to
predovsetkym preto, pretoze kazdy referuje k inému. Format je stupiiom vyvoja
Vv evolucii televizie, odpovedajici na stidle vacSiu premenlivost’ trhu tohto odvetvia.
Televizne formaty st znakom nebyvalej zmeny, ktord v televizii nastala- prechod od
zanrovej produkcie k produkcii zalozenej na formatoch. Akademicki kritici pritom
pojmy format a Zaner Casto spdjaju. Napriek tomu forméaty funguji inym spésobom ako
zanre.'?°

Bocak sa domnieva, Ze k Castej zdmene a nespravnemu pouZzivaniu tychto pojmov
dochadza preto, pretoze v oboch pripadoch ide o uréité vzorce ¢i Sablony. V praxi sa
podla neho takmer zda, Ze slovo Zaner bolo jednoducho nahradené modnejSim
aVsucasnej praxi CastejSie pouzivanym pojmom format. KonStatuje, ze stret
aner/format sa javi ako stret tedria/prax.*?°

Pojem format sme sa uz snazili blizSie definovat’ v predchadzajucej Casti. DoleZité je
teda priblizit' si pojem Zaner. Zaner je zvi¢Sa spontinne vznikajici textovy vzorec,
vytvoreny a vyuzivany v konkrétnom kultirnom casopriestore konkrétnou diskurzivnou

komunitou, ktory moZzno spitne vyabstrahovat’ (spitne kvoli tomu, Ze vznikd ako

124 1 . r , r I ,
Tato domnienka tvori hlavni hypotézu naSho vyskumu

125 Kaeane — Moran. cit. 117. s. 158.

126 Bogak. cit. 113.s. 1.
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osobitnd kategoria az po zohl'adneni podobnosti/ odliSnosti vo vztahu k inym textom,
podstatné je tu opakovanie). Ako sucast’ diskurzu je pre ¢lenov diskurzivnej komunity
zavdznym, no tato zaviaznost v mnohych pripadoch nie je kontrolovana nejakou
formalizovanou autoritou (preto jeho normy chapeme ako relativne vol'né). V ¢om sa
teda lisi od formatu? To najlepSie a najprehl’adnejSie popisuje tabul’ka 3. Format na
rozdiel od Zanru nevznika spontanne a v dlhom ¢asovom spektre. Jeho vznik je nahly a
zamerny, cieleny na produkciu zisku. Zatial' ¢o Zaner vznika v diskurze komunity,
format je tvoreny malou skupinou I'udi, organizaciou, ¢i dokonca jednotliveom. Zaner
umoziuje zna¢nu vol'nost’ v tvorbe, format vSak urcuje jasné hranice a medze, v ktorych
sa tvorcovia musia drzat’. Taktiez sa d4 povedat’, Ze existencia zanru je skor ideélna, ide
0 vSeobecne platni normu, 0 ktorej nikto nepochybuje- patri vSetkym a zaroven
nikomu. U formatu je jeho povaha zna¢ne materialna- format ma svojho vlastnika
acasto sa stava tovarom na medidlnom trhu. Format je teda predajny a ma svoj
konkrétny nézov, ktory ho jednoznacne odlisuje od inych formatov, aby nebolo mozné

.5 127
ho zamenit'.

TabuPka 3. KIi¢ové rozdiely medzi formatom a Zanrom'

Zaner Format
Rovina skumania kultara média

Tvorca a vlastnik

diskurzivna komunita

jednotlivec/organizacia

Vznik postupny, spontanny nahly, zamerny
Normy relativna vol'nost’ striktnd zavéznost’
Kodifikacia nie nevyhnutna, ex post samozrejma, vopred
Forma existencie (skor) idealna vyrazne materialna
Subjekt kodifikdcie recipient (uzsie teoretik) autor
Nazov abstraktny konkrétny

Identita komunikatu

moZzné nejednoznacnost’

Vysoka rozliSenost’

Funkcia

komunikovatel'nost’

komodifikovatel'nost’

Motiv vzniku

efektivita komunikacie

zisk

27 Tamtiez, s. 13.

128 Tamtiez
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Moran a Keane sice hovoria, Ze formaty sa v istom zmysle podobaji zanrom a tomu,
akym spdsobom Zzanre operuju. Napriek tomu mozeme tiez tvrdit, Ze formaty sa od
zanrov velmi odliSuju: Formaty st spolu sinymi druhmi medidlnych obsahov
komoditami, sktorymi sa na medialnom trhu obchoduje asu teda tiez sucastou
ekonomického systému. Na druhej strane zédnre komoditami nie su. Su abstraktnymi
schémami existujucimi v podvedomi tak televiznych producentov, ako aj publika.'®

Pojmy format a zaner teda v ziadnom pripade nemozno zamienat ¢i dokonca
nahradzat’ jeden z nich druhym. Medzi oboma z nich, apredovSetkym ich uzivani
Vtedrii apraxi, existuje jasnd hranica avysSie popisané rozdiely dokazuju, ze
nespravnym pouzivanim by mohlo ddjst k znaénym metodologickym odchylkam

a nejasnostiam.

3.1.4. Globalizovana estetika televiznych profesionalov

Ako sme uz spomenuli, nemali rolu v celom vyssie popisanom procese zohravaju
I'udia v podobe medialnych profesiondlov. Ako hovori Bocak: ,,Tvorcovia medidlnych
obsahov su pri hl'adani ndmetov, spracovavani informécii a tvorbe programov vystaveni
vplyvu najrozli€nejSich vonkajSich aj vnatornych cinitelov. K vonkaj$im faktorom,
ktoré sa vyraznou mierou podpisuju pod spdsob prace v médiach, mézeme zaradit
technologiu prenosu informdcie a Vztahy v medialnom prostredi. Vnatornym faktorom,
vplyvajucim na pracu v prostriedkoch spolo¢enskej komunikacie je samotna osobnost’
komunikatora. Nesmieme zabudat' na dolezitu skutocnost, totiz, ze aj medidlni
tvorcovia si sami vystaveni vplyvu medidlnych produktov. Mimo pracovného Casu a
povinnosti zabezpecujucich chod masmeédii sami sa stavaju ¢lenmi publika, na ktoré
masmédia posobia.“*®® Je tiez preto ddlezité brat do Gvahy, Ze aj vdaka svojim
osobnym skusenostiam, moéZzu byt tvorcovia televiznych programov pod istym
globalnym vplyvom a ten nasledne prenasat’ do svojej tvorby.

Waisbord tiez dopliuje, ze pritomnost’ globalnych medialnych korporacii polozila

zéklad pre Standardizaciu televiznych produktov. Medzinarodné siete korporacii st

129 jensen. cit. 122. s. 15.

130 PRIBULA, Marek. Pokus o analyzu vybranych faktorov ovplyviujucich medialne obsahy a produkty.
Theologos [online]. 1.4.2004, [cit. 2010-03-06]. Dostupné z:
<http://www.zoe.sk/pub/doc/theologos/t_pokus_o_analyzu_medialne_obsahy a_produkty.pdf>.
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kanalmi prenasajucimi informacie otom, ¢o funguje a o nie. Vedlci zamestnanci
velkych korporacii nemusia mat uplne prehlad otom, aké su miestne trendy
V televiznych programoch alebo o preferenciach publika v jednotlivych krajinach,
rozSiruju vSak okolo sveta svoje vlastné skusenosti, ktoré vicSina z nich ziskala na
Zapade a ovel'a CastejSie si rozSiruju svoje povedomie prave o trendoch v Spojenych
Statoch. Napriek tomu Ze modzu ostat’ senzitivnymi k lokalnemu vkusu a mézu dat’
zamestnancom lokalnej televizie Giplni autondmiu, ich komercné a estetické sudy maju
tendenciu byt ovplyvnené trendmi a produkénymi hodnotami, ktoré st bezné na
Zapade. To sa podl'a Weisbrda odraza na rozhodovani tychto veducich pracovnikov,
ktori stoja pri procese rozhodovania, ktorej Sou dat’ zelent a ktortt do programu naopak
nevpustit. Podla neho formaty, ktoré st uz zname ich nadriadenym z korporacii z
Miami, Londyna alebo Los Angeles, maji ovela vaésiu Sancu na tGspech. Narastajlica
homogenizacia citlivosti a vkusu vedtcich pracovnikov v televizii na celom svete je
délezitym aspektom ,,novej medzinarodnej delby kultirnej prace«.®

Okrem tvorcov, stojacich priamo pri procese tvorby televiznych programov, je preto
potrebné mat’ na mysli aj estetické sudy a spdsob rozhodovania najvyssie postavenych
pracovnikov televiznych institacii. V stéasnosti, prave V suvislosti s celosvetovou
koncentraciou televizneho priemyslu na globalnej irovni, sa na tieto dolezité pozicie
dostavaju osoby, ktorych vkus je nie vzdy naviazany na lokalnu kultiru. Prave vd’aka
tymto personalnym trendom sa tieZ vkus pri vybere vhodnych televiznych programov
stale viac zjednocuje, vytraca sa originalita tvorby a obrazy, ktoré denne sledujeme na
televiznych obrazovkach sa ¢asto podobaji tym, ktoré pozndme zo Zapadu. Pracovnici
v médidch a ich vzt'ah k lokdlnym ale i globdlnym hodnotam teda podl'a nds zohravaju

V procese tvorby novych televiznych obsahov kl'icovu rolu.

3.2. Globalny format neznamena globalny obsah

3.2.1. Adaptacie globalnych formatov

Ako sme uz spominali, hlavnou charakteristikou televizneho formatu je, ze je

schopny predaja na zahrani¢né trhy. Tak sa aj v sucasnosti v stvislosti s globalizaciou

11 WAISBORD, Silvio. McTV: Understanding the Global Popularityof Television Formats. In Television
& New Media. 2004, vol. 5. s. 364.
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medialneho trhu vel'mi Casto deje. Trh globalnych formatov dnes totiz umoziuje
vytvaranie novych originalnych textov, v ktorych st rozpoznatelné narodné identity.'*?
Adaptacia televiznych formatov je stale frekventovanejSou praktikou na televiznych
trhoch na celom svete. K adaptacii televiznych formatov dochadza v momente, kedy
lokalny televizny trh kapi zahrani¢ny koncept programu (format) a adaptuje ho do
lokélnej podoby. Napriek tomu, ze tidto medzinarodnd vymena forméatov zazila v
poslednych rokoch exponencialny narast a napriek blizkemu prepojeniu tohto fenoménu
na komplexny proces globalizacie, adaptacia televiznych formatov zostavala
Vv medzindrodnom medidlnom vyskume az do neddvna uplne bez povSimnutia.
V mnohych pripadoch bola internacionalizdcia televizie vnimand ako néarast
medzindrodného importu aexportu povodnych programov a adapticia ostavala
ignorovanou alebo opominanou. Navzdory tejto skutoCnosti su v perspektive
globalizacie adaptacie formatov obzvlast zaujimavé — ako teoreticky tak
metodologicky. Z teoretického hl'adiska st adaptacie formatov zaujimavé preto, pretoze
na strane jednej st produktom globalizacie, ale zaroven na druhej strane byvaji vel'mi
Casto lokalizované. Tak sa stavaji stelesnenim paradoxu globalne verzus lokalne.
Z metodologického hladiska su zaujimavymi prave preto, pretoze konkrétny format,
z ktorého vznikaju lokalne adaptacie, ostava stale rovnakym bez ohl'adu na to, z akej
kultirnej oblasti pochadza televizia, ktora ho adaptovala. Tu sa otvaraja vel'mi velké
metodologické mozZnosti preskiimania globalizaénych a lokalizacnych procesov
v televizii na formatoch, ktorych hlavna myslienka je v pociato€nej faze v adaptacii
Vv ktorejkol'vek krajine rovnaka, ale Casto v procese produkcie kon¢i vel'mi odliSnym
vyhotovenim. ***

V kontexte globalizéacie vSak o celosvetovom trhu televiznych formatov opit’ netreba
premyslat’ ¢isto v stvislosti s dominanciou Zapadu. Napriek tomu, Ze mnoho formatov
je produkovanych na zaklade univerzalnych vzorcov, ktoré by mali byt’ adaptovatelné
Vv ¢o najvacsom mnozstve kulturnych prostredi, treba mat’ na paméti tiez mozné kultirne
rozdiely, a predovsetkym odlisnosti publika. Format, ktory ma v jednej krajine uspech,
moze V neupravenej podobe vinom kultirnom kontexte skonéit’ Uplnym fiaskom

a naopak. Niektoré formaty v ich pévodnej podobe skratka nie je jednoduché a Casto ani

132 BEEDEN, Alexandra — BRUIN, Joost. The Office: Articulations of national identity in television
format adaptation. In Television and New Media. 2009, vol. 11, no. 1, s. 6.

133 Jensen. cit. 122. s. 5.
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mozné exportovat’ do zahranicia. Uz od prvopociatkov televizneho vysielanie sme sice
svedkami prenosu istych konceptov a ich adaptovanie na realitu inej krajiny, no je az
zalezitostou iba posledného desatro¢ia, maximalne 20 rokov, ze vidiet' v predaji tychto
konceptov istii systematizaciu. Gerd Hallenberger hovori o obchodovani s formatmi,
ktoré sa stalo vyznamnym elementom v globalizovanom televiznom obchode.™*

Hallenberger tiez hovori, ze: ,,Na globalizovanom trhu masovych médii je Coraz
vacgsi pocet univerzalnych, novych globalnych medialnych formatov. Na jednej strane je
export formatov na Cele s USA, na druhej strane si mnohé americké produkty
neexportovatelné. Najmi talkSou, spravy ¢i mnohé Sportové prenosy. Aj ked mozu
eurdpski divaci sledovat’ Show Davida Lettermanna, findle americkej futbalovej ligy ¢i
sporadické zdbery americkych televiznych stanic, ide skér o vynimku potvrdzujicu
pravidlo. Nie vSetky americké seridly s urcené pre eurdpsky trh a nie vSetky ich casti
su mimo uzemia USA aj vysielané. Napriklad serialy ako Columbo ¢i Dallas boli v
Nemecku vel'mi obl'ibené, sitcomy ako M.A.S.H., Cheers ¢i Seinfeld, uplne prepadli. V
poslednych rokoch preto vzniké d’al§i zdroj programov (po pdvodnej tvorbe a nidkupe
povodnej tvorby zo zahrani¢ia — USA). lde o kombinaciu vlastnych prvkov v
importovanom programe. Adaptaciu programovych idei, ktoré vznikli na inom zemi.
Ked v minulosti sa bez rozmyslu kopirovali americké kvizové Sou bez ohladu na
vhodnost’ pre miestne publikum, dnes sa vsadza na lokélne Specifika. Napriklad ceska
SuperStar sa lidi od pdvodnej britskej, nemeckej ¢i slovenskej.«*®

Televizni vysielatelia, ale aj producenti formatov na Zapade, si za¢inaji uvedomovat’
dolezitost’ kulturnych, moralnych, socialnych, ekonomickych ¢i politickych rozdielov
na celom svete a nevyhnutnost” ich akceptovania pre uspech pri tvorbe kazdého nového
televizneho produktu. Tym sa do istej miery zmierfiuju vzité obavy z dominancie
Zapadu, ¢i dokonca zjeho imperialistickych tendencii. Ako hovori Ondrasik:
»Americky medidlny trh ¢i systém, hoci je pravym povodcom vacSiny globalnych
trendov (a teda aj formatov), sa nesnazi Standardizovat nové publika z inych krajin
k americkému obrazu. Naopak prave dosledkom regionalizacie (ktora ide ruku v ruke
s globalizaciou), sa snazia tieto spolo¢nosti na nové trhy vstupovat’ s lokdlnymi firmami

a investormi. <%

13 Ondrasik. cit. 120. s. 8.
13 Ondrasik. cit. 88. s. 8.

18 Ondrasik. cit 120. s. 2.
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V stvislosti so stale vic¢Sou globalizaciou medidlneho pdsobenia mdézeme ohranicit’
dva strety: v prvom ide o medidlne obsahy, v druhom ide o pristup k tymto medidlnym
produktom. Stale vacsi pocet vysielaCov, ktory rastie priamo umerne digitalizacii
satelitného, ale uz aj terestrického televizneho vysielania, potrebuje aj vacsi objem
programmingu. Vysledkom s0 neustdle reprizy starych osvedéenych trhdkov,
kopirovanie uz vymyslenych formatov. Pocet programov, ktoré zaujmi masivne
publikum je vSak stale menej a preto sa na medzinarodnej scéne rozhorel boj 0 tieto
najuspesnejsSie formaty. Boj na medzinarodnej scéne, ale aj lokélnej.137 Zaujimavym
faktom, ktory treba mat’ tiez na paméti je, ze globalne formaty maji u publika na celom
svete velky tspech. Mnozstvo medidlnych spolo¢nosti je v dnesnej dobe schopnych
zacCastiovat’ sa na celosvetovom medialnom trhu predavanim stale jednej a tej istej
mySlienky, a zda sa, Zze publika na celom svete tak iba sledujii narodné variacie tej istej
Sou. Na hlbsej Grovni sa vSak formaty prispdsobuju faktu, ze televizia je stale tizko
naviazand na lokédlne a narodné kultary. Waisbord na priklade Latinskej Ameriky
argumentuje, ze televizia je rovnako globdlna ako aj lokéalna, tvarovana globalizaciou
medialnej ekonomiky, ale ziroven preoblecend do podoby lokalnych a narodnych
kultar.*®

Je teda jasné, ze nie kazdy globalny format, musi niest’ aj globalny obsah. Otazkou
vSak ostava, ako je to sprogramami a formatmi, ktoré vznikaju v lokalnych
podmienkach? Na mysli mame tie, ktoré sa do miestneho prostredia nedostavaji zo
zahraniCia aby boli pretvorené do lokalnej podoby, ale tie, ktoré pochadzaji z tvorby
miestnych produkénych spolo¢nosti, alebo priamo vyvojovych oddeleni narodnych
televizii. Su tieto pod globdlnym vplyvom? Nest lokalne formaty globalny obsah?

Prave na tieto otazky sa snazi odpovedat’ nas vyskum.

3.2.2 Glokalizacia- novy trend v oblasti televiznych formatov

Tymito tivahami sa postupne dostavame K uz spominanému pojmu glokalizacia. Ten

sme uz Ciastocne popisali v prvej kapitole, ked’ze je vSak pre nasu pracu nosnym, je

137 Tamtiez, s.7.

138 Waishord. cit. 132. s. 359.
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dolezité tento fenomén popisat’ tiez v kontexte tvorby televiznych formatov
a programov.

Ak chceme pochopit, preco k procesu glokalizacie v sucasnej televiznej tvorbe
dochadza, musime brat’ do ivahy niekol’ko podstatnych faktov. V prvom rade Bicket
zdoraznuje zvySenie zaujmu o tazbu l'udi na celom svete sledovat’ televizne programy,
ktoré pochddzaju zich vlastnej kultirnej a geografickej oblasti. Tento postoj ziskal
podla neho v poslednych rokoch ovela vacsiu dolezitost'. ™ Vlastnici televizii ako aj
producenti televiznych obsahov si stdle viac uvedomuji vyznam kultarnej blizkosti
medialnych produktov, ktoré svojmu publiku pontkaju. Da sa teda povedat, ze stale
Castejsie dochadza k istej interakcii medzi zahraniénymi vlastnikmi médii a miestnymi
kultGrami a spoloCenstvami. Glokalizacia sa stava medialnou politikou velkych
nadnarodnych gigantov. Javi sa byt v sti€asnosti vel'mi uspesSnou, a prave preto stale
Castejsie pouzivanou. Tymto spdsobom tiez zmiernuju medidlne korporacie predstavy
0 ich imperialistickych tendencidch. Aj touto pracou sa snazime naznacit’ posun vo
vnimani vplyvu globalizacie v televiznej tvorbe od predstav o hegemonizac¢nych silach
nadnarodnych korporacii zaplavujucich svojimi obsahmi cely svet, az po dnes$né
postupné zmieriovanie tohto kritického pristupu. Stale CcastejSie sa stretdvame
s tivahami o0 moznych pozitivnych ucinkoch globalnych médii a ich obsahov na miestne
kultary. Tato debata sa vSak eSte zd’aleka dostato¢ne nerozvinula a v oblasti glokalizacie
televiznej produkcie je potrebné vykonat velké mnozstvo vyskumnej prace, pre
potvrdenie €i vyvratenie spominanych moznych pozitivnych tcinkov.

Dalsim dolezitym faktorom, ktory prispieva k rozsirovaniu trendu glokalizacie
Vtvorbe medidlnych obsahov, je rozSirovanie lokalnych obchodnych blokov
S televiznymi produktmi. To znamend, Ze napriek tomu, Ze televizne formaty
neprestavaju prekraovat’ hranice $tatov, vytvaraji sa isté menSie geografické oblasti,
Vv ktorych je vymena obsahov zhustend. To opét’ podkopava globalizané teorie, a teodrie
0 globalizacii sa tak za poslednych niekol'ko rokov dostavaji pod palbu. Globalizacia sa
uz stala kli8¢, ktoré je najvyssi ¢as prekonat’ a analyza novych vzorov rozpoznatelnych
Vv globalnych televiznych Sou je vhodnym sposobom, ako tak ucinit. Posun centra
pozornosti od globalnych sil na regionalizaciu trhov umoziuje hlbsi ndhl'ad do procesov

prebiehajucich vo svete, nez to dokéazala prazdna rétorika globalizacie. Tiez Straubhaar

139 BICKET, Douglas. Reconsidering Geocultural Contraflow. In Global Media Journal [online]. 2005,
vol. 4., no. 6, s. 2. Dostupné z:< http://lass.calumet.purdue.edu/cca/gmj/sp05/gmj-sp05-bicket.htm>.
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zdoraznuje, Ze okrem globalizdcie, by sme pri GUvahach o kultirnom obchode
televiznych produktov medzi krajinami mali brat’ tie ohl'ad na vplyv regionalizacie.*°

Tretim faktorom je podl'a nas samotna povaha televiznych formatov. Napriek tomu,
7e maji povod v jednej kulturnej oblasti a presuvaju sa dnes po celom svete, ich povaha
zostava nelokdlna. Formaty nenest takmer ziadne znamky kultir, z ktorych pochédzaja-
preto tiez nie si schopné prenasat’ hodnoty tychto kultar a mat’ vplyv na kultary na
uplne inych miestach sveta. Otazka kultiry ajej globalizacie je teda u televiznych
formatov postavena inak. Formaty nesl vyznamy, ktoré nie sii nevyhnutne napojené na
narodné kultary. Formaty su sice kultarne Specifické, ale narodne ostavajii neutralne.
DNA formatov ma svoje korene v kultirnych hodnotach, ktoré prekracuji hranice
narodnosti. Napriklad reality show ako Survivor mozno vnimat’ ako obraz kapitalizmu,
individualizmu a sut'azivosti. Napriek tomu, formaty nemaju silné sklony referovat’
k hodnotam lokalnym a narodnym, prave preto, ze si vytvarané tak, aby sa lahko
dostavali cez hranice narodov. Formaty zamerne vypustaju vSetko narodné. Mozeme
0 Survivor jednoznaéne tvrdit, Ze ide o Sou pochadzajticu z Holandska? Alebo, ur¢it, ¢o
je britské na Chcete byt miliondarem? A prave preto, ze formaty vyprazdiuju vsetky
znamky narodnych kultdr, mézu sa stat nacionalizovanymi- to znamena
prisposobenymi na domace kultiry. Pre komercné televizie je prave tato vlastnost
televiznych formatov velkou vyhodou v porovnani snakupom hotovych 3Sou zo
zahrani¢ia. Formaty tak odkryvajuo dynamiku glokalizdcie: adaptaciu programovych
vzorcov podla chuti avkusu miestneho publika.'*" Glokalizacie je teda priam
nevyhnutnym produktom obchodu s televiznymi forméatmi. Ak chce vysielatel’ uviest’
zahrani¢ny televizny format na svoje obrazovky, musi ho najskor adaptovat’ na miestne
podmienky. Forméty si znaSho pohladu vramci televizneho vysielania
najvyznamnej$im prostriedkom glokalizacie.

Ako posledny faktor stojaci za rozSirovanim trendu glokalizacie televizneho
vysielania uvedieme proces tzv. ,counterflow”. Tento proces je spojeny
s medzindrodnym obchodom televiznych obsahov, ktorému uz dlhé roky dominuji
Spojené staty. Tie aj dnes stale ostavaju bezkonkurencéne najvacSim exportérom
televiznych programov. Bicket vSak uvadza, ze tato relativna dominancia na globalnom

trhu sa za poslednych dvadsat’ rokov Ciasto¢ne zmenSila. NavySe objem programov,

10 Tamtiez, s.4.

141 wWaisbord. cit. 132. s. 368.
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ktoré Spojené Staty importuji zo zahrani€ia, je stale vyrazne nizky (iba priblizne 2 %
celkového objemu programov v USA). Napriek tomu existuju znamky toho, ze americki
vysielatelia a prevadzkovatelia kablovych sieti nakupuji znacne véd¢Sie mnozstvo
programov z inych krajin, ato predovSetkym z Velkej Britanie a Latinskej Ameriky.
Mimo Spojenych §tatov su najuspes$nejSimi exportérmi vysielatelia z Velkej Britanie.
V mensom rozsahu tiez Franciuzsko a Nemecko. AvSak najzaujimavej$im vyvojom
zaznamenanym vyskumami UNESCO je rozvoj regionalnych oblasti obchodu
s televiznymi obsahmi, ktorym dominuje spravidla jeden alebo dvaja najvyznamne;jsi
producenti. Napriklad Brazilia a Mexiko zabezpeCuju programy pre celd Latinskd
Ameriku, zatial co Egypt exportuje svoje obsahy do vacSiny krajin arabského sveta
a Hong Kong zabezpecuje televizne obsahy pre juhoazijsky trh. Zda sa, zZe tieto faktory
dokazuju, Ze vplyv USA a inych importovanych obsahov na krajiny treticho sveta sa
zmierfiuje. Dokazy st viak iba zriedkavé.!*? Tok programov teda napriek neustale
zjavnej dominancii Zapadu reprezentovaného USA, nabera novy smer. Aj ked iba
Ciastocne, ale predsa sa zvySuje export programov do USA atiez export v ramci
jednotlivych geokultirnych regionov. Na vyzname v ramci globalneho trhu televiznych
obsahov naberaju aj d’alSie miestne kultlry, ktorych znamky sa stdle viac premietaju
Vv lokalnom, ale tiez v zahrani¢nom televiznom vysielani, ¢o potvrdzuje tézy teodrii o

,,counterflow.

Ak sa v spojeni s televiznym vysielanim na celom svete v posednych desatrociach
najcastejSie sklonoval pojem globalizacia, domnievame sa, Ze d’al§im trendom, ktory ma
potencial ziskat si pozornost vramci medialnej akademickej debaty, je proces
glokalizacie. Jeho pritomnost v oblasti televizneho vysielania a globalnej vymeny
televiznych obsahov ziskava stale viac dokazov, st vSak stale nedostato¢né na to, aby sa
jednozna¢ne potvrdil. Na to, aby sme sa nepohybovali iba v rovine domnienok ¢i
abstraktnych predstav, je potreba rozsiahleho vyskumu ako na globalnej, tak i lokalne;j
urovni. Glokalizacia tak ponuka rozsiahle neprebadané pole pre medidlny vyskum a

stava sa do budticnosti pre oblast’ medidlnych stadii vel'kou vyzvou.

142 Bjcket. cit. 140. s.7-8.

71



3.3. Globalne formaty v c¢eskom televiznom prostredi

3.3.1. Ndkup a adaptécia verzus vilastna televizna tvorba v CR

V osemdesiatych a devitdesiatych rokoch dvadsiateho storoc¢ia nastali vel'ké zmeny
Vv Struktire televiznych systémov. Tieto zmeny prepojili televizne systémy, ktoré
dovtedy fungovali relativne izolovane jeden od druhého. Ked bola televizia
koncipovand a vnimana ako narodné ateda tiez chranené odvetvie, globalny obchod
zahrani¢nych formatov narazal na hrubé steny narodnych nastrojov reguléacie. Proces
privatizacie, liberalizacie a deregulacie v poslednych dvoch desatrociach odstrénil tieto
prekdzky aumoznil tak tok programov ale tiez kapitdlu do miestnych televiznych
systémov. Vysledkom sa stala narastajuca homogenizacia tychto systémov na baze
stikromného vlastnictva a snahy o dosiahnutie zisku.*?

K rovnakému procesu na televiznom trhu doslo tiez v Ceskej republike. Otvorenie
trhu, presun vlastnictva do stkromnych rik a deregulacia po pade rezimu v roku
1989 umoznili Geskému medialnemu trhu otvorit brany predtym nevidanému
mnozstvu zahraniénych programov. Fakt, ze prave tieto boli dlhé roky ,,zakdzanym
ovocim® pre Ceského divaka, eSte viac zvysil ich popularitu u publika a logicky tak
okamzite narastol aj dopyt televiznych vysielatelov po nakupe programov zo
zahraniCia. Aj Waisbord prave toto uvadza ako jeden z dovodov, preCo su globélne
formaty také popularne a hovori, Ze popularita televiznych produktov bola nezamernym
vedl'ajsim produktom existencie ochrannych zakonov akvot napriklad tieZ na
Europskom trhu. Prave tie podla neho eSte zvySili hodnotu zahrani¢nych programov
a formatov (predovsetkym pre divaika).145

V prvych rokoch este v ¢eskom prostredi nemozno hovorit’ o nakupe televiznych
formatov. Z pociatku iSlo predovSetkym o ndkup hotovych pdvodnych programov
(predovsetkym serialov a telenoviel), ktoré nebolo potreba nijakym spésobom (okrem
dabingu) upravovat. K divdkovi sa tak dostavalo mnozstvo obsahov odzrkadl'ujicich
zahraniéni kultiru, bez akychkol'vek znamok miestnej identity. Ked'ze vsSak iSlo

0 uplne nové, do tych ¢ias nedostupné obsahy, vel'mi jednoducho si prave tieto ziskali

143 \Waisbord, cit. 132. s. 360.
14 Vid' 2. kapitola

145 Waishord, cit 132. s. 363.
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obl'ubu velkej casti publika. Nemozno sa vSak cudovat, Ze prave prilev mnozstva
zahrani¢énych obsahov do vysielania ¢eskych televizii, rozpradil debatu o globalizacii
a ucinkoch tychto obsahov.

Ako sme uz spominali v stvislosti s celosvetovym trhom formatov, aj v Ceskej
republike zacal v poslednych rokoch prekvitat obchod s televiznymi formatmi.
Spociatku televizie predovsetkym televizne formaty nakupovali, nésledne spracovavali
a upravovali ich do miestnej podoby- vsetko podl'a presnych instrukcii obsiahnutych
V papierovom formate popisanom v predchadzajucom texte. Ak teda sledujeme sut'azna
relaciu Chcete byt miliondrem V jej Ceskej, nemeckej alebo v britskej mutacii, len vel'mi
tazko rozozname rozdiely vo vzhlade studia, v grafike, ¢i vo vybere moderatora.
V poslednych rokoch vsak Vvramci tvorby programu ceskych sukromnych, ale aj
verejnopravnych televiznych stanic nastiva d’al$i vyvoj. Vysielatelia uz nezakladaja
svoj program Cisto na nakupe tovaru (teda formatov a hotovych programov) zo
zahrani¢ia. Zamerali sa na novl stratégiu v podobe vlastnej tvorby programov
a formatov, vdaka ktorej televizie ponukaji divakovi obsahy, ktoré st mu kultirne
blizsie a ktoré mu ovela viac pripominaji obrazy z jeho vlastného zivota.

Slova samotného riaditela najuspesnejSej komercnej televizie TV Nova Petra
Dvoraka, iba podporuju existenciu tohto trendu. O procese tvorby televiznych
programov v TV Nova sa v rozhovore pre Hospodaiske Noviny vyjadril nasledovne:
»-..predovSetkym v dramatickej tvorbe sa ndm podarilo vytvorit' niekolko vel'mi
kvalitnych timov, ktoré sa medzi sebou predhanaju. Ide o vnatorna rivalitu
a konkurenciu, komu sa podari za lepSie peniaze v rychlejSom case a lepSimi hercami
urobit’ lepsi seridl. NavySe sme si vytvorili svoj systém, ktory nefakéd iba na napady
trhu, ale je iaktivatorom toho, ze sa napady na trhu budu rodit.. Napriklad vznik
sitcomu Comeback, ktory mé vel'ky uspech a vd’aka tomu moZze pokracovat. To nebolo
tak, Ze by prisiel scendrista Toma§ Baldynsky s tym, Ze ma skvely napad, ale boli sme
to my, kto vytvoril vel'ky workshop. Z neho nam vzniklo okolo pitdesiat nametov a my
sme potom dali Sancu jednotlivym timom, aby ich rozpracovali, z toho sme vyberali
dalej a d’alej, az sme nato€ili tri pilotné diely a z nich vybrali jeden, ktory sme uviedli
na obrazovku. Rovnakym sposobom sa chceme v buducnosti vratit” aj k zabave...Nova
musi sledovat’, aby skutocne zasiahla masovu populaciu. Ked’ vieme, Ze nas$ priemerny
divék je Styridsat’sedemro¢na Zena, ktora zije v rodine, skor na vidieku nez v Prahe, ma

zakladné, maximalne stredné vzdelanie, ma radsej jednoduchsie spracovanie a nie je

73



Z pomerov, ktoré jej dovoluji vela utracat, tym tiez vieme, Ze sa musime nejakym
spdsobom spravat’.«*®

Tento, pre komercné televizie typicky pristup, vytvorit’ stratégiu, ktord vyprodukuje
¢o najvyssi zisk, je pochopitelny. Vytvaranie vlastnych obsahov ma z tohto hl'adiska
dal$iu komer¢ni vyhodu. Nakup formatov zo zahrani¢ia moze byt neraz velmi
nakladny. Predovsetkym licencie formatov, ktoré uz na inych zahrani¢nych trhoch
ziskali u publika vel’ky tuspech, mo6zu pre televiziu znamenat’ vyraznu financnu zat'az
aspolu snou televizia vstupuje do istého rizika. Ako sme uZz spomenuli, mnoho
faktorov od nacasovania, vyberu moderatorov az po miestny vkus publika, moze
sposobit’, ze zisky zo sledovanosti nedokazu pokryt’ néklady televizie vynalozené na
nakup formatu. Tvorba vlastnych formatom moze byt financne ovel'a nendroc¢nejsia,
pricom vytvorenim uspeSného formatu si moZze televizia navySe zarobit aj jeho
predajom inému vysielatel'ovi. V pripade TV Nova sa tak stalo napriklad u seridlu
Ordinace v rizové zahrade, ktorého prava na vysielanie v roku 2006 kupila slovenska
komeréna televizia Markiza. Hadam predovSetkym vdaka kultirnej blizkosti si
Ordindcia v ruzovej zdahrade vo svojej slovenskej mutacii, obsadena slovenskymi
hercami, ziskala na Slovensku rovnako velku (ak nie eSte va¢siu) obl'ubu publika ako
v Cechach. Na Slovensko TV Nova ,,vyviezla“ tiez serial Pojistovna §tésti. Ten viak uz
nepresiel adaptaciou a na slovenskych obrazovkéch sa objavil vo svojej podvodnej Ceske;j
podobe.

Tvorba vlastnych televiznych obsahov sa tak stava uspesnou a komer¢ne vyhodnou
stratégiou zapliania vysielacieho Gasu. Okrem toho by tieZ tato tvorba, ako produkt
lokalnych médii a tvorcov, mohla podporovat’ miestnu narodnu kultaru a hodnoty. To
vSak iba za predpokladu, Ze sucasnd povodna tvorba nie je pod vplyvom zahrani¢nych
televiznych produktov. To by naopak mohlo vyvoldvat’ opaény obdvany proces

globalizacie ¢eskej kultury a hodnot.

18 yyborna, cit. 111,
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EMPIRICKA CAST

Tato Cast’ prace popisuje vyskum zamerany na problematiku televiznej tvorby
v Ceskej republike, ktory bol realizovany na priklade ¢eskej komerénej televizie Nova.
Opiera sa o teoreticki zakladiiu, poloZenu v prvej &asti tejto prace, ktora dopliia o
empirické poznatky ziskané na zaklade vykonaného vyskumu. Prva kapitola tejto Casti
je venovana metodologii, ako aj dovodom pre vyber metddy, sustred’uje sa na detailny
popis postupu pri tvorbe aprevedeni vyskumu, predovsetkym na formulaciu
vyskumného problému a hypotéz, vyber vzorky, sposob zberu dat, ich nasledné
spracovanie aanalyzu, ako aj na moznosti skreslenia vyskumu. Druha kapitola
empirickej Casti popisuje vyskumné zistenia, ziskané na zéklade analyzy zozbieranych

dat, a v uplnom zéavere strucne zhriiuje hlavné zavery vyskumu.

4. Metodologia

Dalej popisany vyskum je etnografickou 3$tadiou, sledujucou na zéklade
polostrukturovanych hibkovych rozhovorov s tvorcami serialov televizie Nova, sposob
tvorby televiznych programov, priCom sa vyskum zameriava na preskimanie mozného
vplyvu zahrani¢nej tvorby na produkciu tychto programov. Ako pise Hendl:
,Etnograficky vyskum sa vykonava s cielom ziskat’ holisticky obraz urcitej skupiny,
inStitacie alebo spolo¢nosti... Doraz sa kladie na dokumentovanie kaZzdodennosti
jedincov tym, ze ich pozorujeme a vedieme s nimi rozhovory. Vyskumnik sa snazi
porozumiet’ dianiu v skupine a sledovat’ jednotlivé aktivity jej ¢lenov.“**’ Nag vyskum
nahliada na problematiku z pozicie ndzorov samotnych tvorcov na svoju vlastna tvorbu.
Na zéklade rozhovorov odhal'uje, ako medidlni profesionali pristupuju k svojej praci
a predovsetkym, ako vnimaju produkty svojej prace a ich poziciu na doméacom, ale aj
medzindrodnom trhu. Domnievame sa, ze prienik do problematiky zahrani¢éného vplyvu
je prave zpohladu tych, ktori st procesu produkcie programov televizie Nova
najbliZsie, schopny pontknut’ zaujimavé a relevantné poznatky, dolezité pre objasnenie

a d’alSie preskiimanie tejto oblasti.

YT HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: Zdkladni teorie, metody a aplikace. 2. vyd. Praha : Portal, 2008. s.
116.
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Aj ked oblast zaujmu tejto prace ostdva nedostatone preskumanou tiez
z kvantitativneho hl'adiska, idaje a poznatky tohto charakteru su ovel'a dostupnejsie ako
tie charakteru kvalitativneho. Pre tento vyskum bol z tohto dovodu zvoleny kvalitativny
vyskum. Prave kvalitativny vyskum totiz dokéze ziskat’ podrobny popis fenoménu
V jeho prirodzenom prostredi a najst’ lokalne suvislosti.**® Rozdiely medzi oboma typmi
vyskumu st predovSetkym v pristupe a Vv chépani socidlneho javu ako objektu
skimania. Ked’Ze sa v nasom vyskume snazime odhalit’ interpretaciu javu priamo
aktérmi a snazime sa nahliadnut’ na problematiku priamo z vnutra situacie, je priam
nevyhnutné pouzit’ prave kvalitativny spdsob ziskavania dat. Ako vSak hovori Hendl,
postupne sa presadzuje nazor, ze kvalitativny a kvantitativny vyskum prispievaji kazdy
svojim sposobom k rozSirovaniu naSich znalosti o ¢loveku a socidlnom svete. Podla
tohto nazoru sa nemozno divat’ na oba pristupy ako na kontradiktorne. Vysledky ziskané
oboma stratégiami vyskumu sa dopiiiaju.’*® Tieto dva pristupy ku skimaniu javov
fakticky nestoja proti sebe, ale vedla seba. Mnohé problémy je potrebné¢ skimat’
S pouzitim oboch vyskumnych koncepcii. Je teda spravny skor nazor, zZe obe koncepcie
sl voci sebe komplementarne, to znamena, Ze sa skor dopliaju nez Vyluéujl'l.15o Vyznam
kvalitativnych dat preto nepodceniujeme aje doblezité zdoraznit ich vyznam pre
komplexnost’ preskimania problematiky vplyvu zahrani¢nej televiznej tvorby na
vlastni tvorbu TV Nova, avobec na celd domacu tvorbu v Ceskej republike. Iba
v koexistencii oboch druhov vyskumu, méze vzniknit komplexny a relevantny obraz

0 tejto problematike.

4.1. Pripravna faza vyskumu

4.1.1. Predmet vyskumu / vyskumny problem

Na zdklade nasho zaujmu o problematiku televiznej produkcie, az dévodu
nedostatku vyskumu v tejto oblasti v Ceskej republike, sa predmetom vyskumu prace

stala sicasnd Ceska televizna tvorba avplyv globalizacie na jej produkty. Ako

148 Tamtiez, s. 50.
% Tamtiez, s. 54.

130 71CH, Frantisek. Uvod do sociologického vyskumu. Praha : Eupress, 2005. s. 101.
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najvhodnejsie prostredie pre preskiimanie zadaného problému bola zvolena televizia
Nova. T4, ako sme uz popisali v teoretickej Casti tejto prace, je najispesnejSou
komerénou televiziou v Ceskej republike, ktora ma podl'a nasho nazoru (predovietkym
Z komercnych dovodov) najvacsi potencial podlichat’ vplyvom zo zahrani¢ia. Navyse
v roku 2006 vzniklo v televizii Nova oddelenie vyroby novych programov, zamerané na
produkciu vlastnych televiznych obsahov. Toto prostredie teda podla nds ponuka

jedinecné moznosti pre preskiimanie stanovené¢ho problému.

4.1.2. Vyskumna otazka/ hypotézy

V nasom vyskume bola hned’ po stanoveni predmetu skimania a vyskumného
problému formulovana zakladna vyskumna otazka: ,Je sucasna televizna tvorba TV
Nova pod vplyvom zahranicnych programov?“. Nasledne potom vyskum pokracoval
studiom dostupnej literatury tykajucej sa problematiky globalizacie televiznej tvorby
ako aj problematiky televiznych formatov so zameranim sa na tedriu glokalizacie (tuto
Cast’ pokryva teoretickd Cast’ tejto prace). Ako uvadza Jefabek, problémy a hypotézy
rozvijaju vedecké poznanie tym, Ze poméhaji badatel'ovi podporit’ alebo oslabit’ tedriu.
Ak je vopred formulovand hypotéza, majica vztah k tedrii, jej potvrdenim alebo
odmietnutim je podporena alebo oslabena (alebo v krajnom pripade zamietnutd)
teoria.”> Ako viak uvadza Hendl, v pripade etnografického kvalitativneho vyskumu
vyskumnik c¢asto nezac¢ina vyskum s celkom jasne definovanymi hypotézami. Na
d’alSom mieste tiez uvadza, Ze v priebehu zberu a analyzy dat sa vyskumné otazky
navrhuja aupresflujl’l.152 Hypotéza nasho vyskumu teda nebola vopred definovana.
V priebehu tvorby vyskumu, zberu dat a ich analyzy sa postupne objavili nasledovné tri
otazky vyskumu, na zéklade ktorych sme sa snaZzili odpovedat’ na zékladna vyskumnt

otazku.

1. AKké je narodna povaha vlastnej tvorby TV Nova?

.....

3. Aké faktory vplyvaji na charakter domacej tvorby?

1 JERABEK, Hynek. Uvod do sociologického vyzkumu. Praha : Karolinum, 1992. s. 21.

12 Hendl. cit. 147. s. 116 a 239.
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4.1.3. Technika zberu empirickych dat

Pre na$ vyskum bola pre zber dat zvolend metéda kvalitativnych rozhovorov.
Z dovodu nedostatocnych skusenosti, V stivislosti s tym v snahe minimalizovat’ nas
efekt na kvalitu rozhovoru a odpovede jednotlivych respondentov, ako aj s cielom
zvysit  porovnatelnost  jednotlivych  vypovedi, bola  zvolend  podoba
polostrukturovanych rozhovorov. Vicsina otdazok bola formulovana ako otvorené
otazky (napr. ,, Mohli by ste popisat, ako prebiehal uplne od pociatku proces vzniku
serialu? “). Otvorenost otdzok respondentom umoznila vyjadrit' aspekt skumaného
problému, ktory povazujii za najdolezitej$i, a ndm priblizila predstavu o prioritdch
respondentov.

Vopred bola teda stanovena Struktura otazok a podotazok (ako aj ich poradie), podl'a
ktorych sme pri rozhovore postupovali. Napriek tomu priebeh rozhovoru neraz presiel
do nestrukturovanej podoby diskusie dvoch rovnocennych partnerov a do rozpravy
0 problematike. To bolo mozné tiez vd’aka prieniku do teérie problematiky na zaklade
prestudovanej literatiry eSte pred zaciatkom zberu dat. Pocas rozhovoru boli teda
formulované d’al$ie sondazne otazky, na zaklade ktorych sme sa snazili podporit
vypovede respondenta, resp. hlbsie preniknit’ do problematiky. Rovnako boli otazky
Vv priebehu rozhovoru (alebo uz pred rozhovorom) upravené, zohladnujic poziciu
a sktisenosti respondenta. Povodna Struktira otazok vSak napoméhala udrzat’ kontinuitu
rozhovorov aziskat tdaje ainformacie potrebné pre preskimanie zadaného

vyskumného problému (Struktura otazok vid’ priloha €.1).

4.1.4. Skumana vzorka

Pri vybere objektov skiimania ide o to, aby sme z mnoziny objektov (zakladného
suboru) vybrali také, ktoré reprezentuju celll tito mnozinu. To znamena, aby sme
poznatky ziskané na casti siboru mohli oprdvnene zovSeobecnit’ na celok. Otdzku,
nakolko su vysledky vyskumnej akcie reprezentativne, si vyskumnik musi polozit’
prakticky vzdy, ked’ chce ziskané poznatky zovieobectiovat’. ' Zakladny stibor nasho

vyskumu tvoria vSetci televizni profesiondli, stojaci pri tvorbe televiznych seridlov

158 Zich. cit. 150. s. 62.
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televizie Nova, priCom skimand vzorka bola zvolend na zaklade tzv. quasi
reprezentativnosti, alebo reprezentativnosti v logickom zmysle, ktord popisuje Zich.
Hovori, Ze spdsob stanovovania vyberovych suborov tohto druhu sa opiera vicSinou
0 tzv. zamerny vyber, v ktorom ide 0 zdévodnené urCovanie jednotiek zakladného
stiboru ako objektov skiimania.™* Handl d’alej uvadza, Ze v kvalitativnom vyskume nie
su jednotky alebo pripady vyskumu ,,vyberovymi jednotkami* a nie su tak vyberanymi.
Jednotlivé pripady su volené, ako ked vyskumnik voli novy experiment. Za danych
okolnosti sa povazuje zovSeobecnenie za ,analytické zovSeobecnenie”, v ktorom
zovseobeciiujeme nie smerom k populacii, ale smerom k teorii: k vyvoju novej teorie,
potvrdeniu alebo modifikacii starej, & k rozhodnutiu medzi siperiacimi teériami.™ Pre
vyber skumanej vzorky bola teda zvolena metoda Gcelového vzorkovania v podobe
metddy snehovej gule. Na tivod boli stanovené kritéria, ktoré ¢lenovia vzorky museli

spiiat’. Kritéria vyberu boli nasledovné:
1) Respondent musi byt’ minimalne tri roky zamestnancom televizie Nova

2) Respondent musi zastavat jednu z nasledujucich pozicii: producent, vykonny

producent, kreativny producent, dramaturg, scendrista, zamestnanec oddelenia

vyvoja.

3) Respondent sa musi podielat’ (alebo sa v minulosti podielal) na jednom
z nasledujucich projektov: serial Ulice, Ordinace v rizové zahrade, Comeback,

Krimindlka andel, alebo pracuje v oddeleni vyvoja TV Nova.

Na pociatku ziskavania vhodnych respondentov stila kontaktna osoba. Tato
kontaktna osoba, ktord sama spiita vopred stanovené kritéria vyberu, umoznila, na
zaklade kritérii stanovenych vyskumnikom, kontakt s d’alSimi osobami vhodnymi pre
vzorku vyskumu. V priebehu rozhovorov vyskumnik postupne ziskaval kontakty na

d’alSich moznych respondentov.

154 Tamtiez, s. 63.

15 Hendl. cit. 147. s. 149.
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Sktimant vzorku tvori:

- Respondent A, Zena, producentka, serial Ulice

- Respondent B, muz, producent, serial Ulice

- Respondent C, zena, producentka, serial Ordinace v rizové zahradé
- Respondent D, zena, producentka, serial Ordinace v rizové zahrad¢
- Respondent E, Zzena, producentka, serial Comeback

- Respondent F, muz, manazér vyvoja TV Nova

Zber dat od d’alsich potenciadlnych respondentov bol ukonéeny v momente, ked’ sa
vyskumnik domnieval, ze ciel' jeho vyskumu bol naplneny, teda vtedy, ked” dosiahol
informacnej naplnenosti a informacie ziskané z vypovedi respondentov sa zacali
opakovat’. Dovodom tiez bolo zvéazenie analytickej kapacity vyskumnika, ktory sa na
vyskume podiel'al sam, ¢im bola jeho moznost’ spracovat’ mnozstvo ziskaného materialu
obmedzena. Hendl prave toto popisuje ako jeden z problémov pri analyze dat. Hovori
0 tzv. pretazenosti datami, teda otom, ze Clovek je obmedzeny pri prijimani,

spracovavani a zapamitavani dat."*®

4.2. Faza zhromazd’ovania a analyzy empirického materialu

4.2.1. Priprava a priebeh rozhovorov

Pred samotnym zaciatkom zberu dat bol vykonany pilotny rozhovor s kontaktnou
osobou. Tento pilotny rozhovor poskytol mnoho relevantnych dat, a okrem toho, na
zaklade tohto rozhovoru vyskumnik testoval funk¢nost’ pripravenych otdzok a moZnosti
d’alSieho prieniku do problematiky. Po prevedeni pilotného rozhovoru bola Strukttra
otazok pozmenena a doplnend o niektoré d’alSie otazky, ktoré napomohli odhalit’ d’alSie
aspekty skiimanej problematiky. Vé&c&Sina rozhovorov (okrem jedného- pilotného)
prebehla v prirodzenom pracovnom prostredi respondentov, teda priamo na mieste, kde

sa dané serialy tvoria, ¢o vSeobecne podporilo uvolnenost’ a istotu respondentov,

1% Tamtiez, s. 224.
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a v niektorych pripadoch umoznilo respondentovi predstavit’ svoje pracovné prostredie,
v ktorom tvorivé timy kazdodenne pracuji na tvorbe serialov.

V avode kazdého rozhovoru sa vyskumnik predstavil azaroven kazdému
respondentovi vysvetlil ucel rozhovoru, ako aj dévod, preco bol respondent pre vyskum
vybrany. Vyskumnik tiez vvode poziadal o zvolenie so zvukovym zaznamom
rozhovoru. V priebehu rozhovoru si zaroven vyskumnik zapisoval kratke poznamky,
ktoré¢ nasledne pomohli pri odhalovani zaujimavych a dolezitych skutocnosti
a suvislosti pri analyze zozbieranych dat. Pri transkripcii rozhovorov (ktora v zaujme
uplnosti dat bola prevedend vzdy hned po uskutocneni rozhovoru) boli na zaklade
tychto pozndmok obohatené informacie ziskané pri rozhovore. Priemernad dizka
rozhovoru bola stanovend na 35- 40 minut, pri¢om v dvoch pripadoch bolo nevyhnutné
sa prisposobit’ ¢asovym moznostiam respondenta. V tychto pripadoch bola podoba
rozhovoru viac Strukturovand a niektoré otdzky podobného charakteru spojené do
jednej. V zavere rozhovoru bol respondentovi ponuknuty priestor pre vyjadrenie d’alSich
dodatoénych nazorov a informadcii, ktoré by podla respondenta stuviseli so skimanou
problematikou predstavenou v ivode rozhovoru. To V niektorych pripadoch viedlo
k otvoreniu d’al$ej diskusie. (ukézka rozhovoru vid priloha ¢. 2)

Rozhovory mali za tlohu poskytnit pre vyskum hodnotné interné informacie
z prostredia TV Nova adata, ktoré by inym sposobom nebolo mozné ziskat.
Respondenti teda zohrali d6lezitu tilohu informatorov a informacie, ziskané na zaklade
rozhovorov, su podstatnym spojivom medzi tedriou popisanou v prvej Casti tejto prace
a praxou vysielania a tvorby TV Nova. Na zaklade vyjadreni ziskanych pri interview sa
budeme snazit’ odpovedat’ na nasu vyskumnu otazku, ako aj ilustrovat, potvrdzovat’ ¢i

naopak vyvracat’ tedrie popisané v teoretickej Casti.

4.2.2. Analyza ziskanych dat

Analyza a zber dat prebieha paralelne a v interakcii. Analyza stimuluje zber novych
dat, problém si vynucuje pruzné rozhodnutia o tom, kde, kedy a ako data zbierat.'
Analyza naSich dat nezacala aZz po prevedeni vSetkych rozhovorov. UZ od zaciatku

ziskavania materialu boli poznatky postupne podrobované predbeznému rozboru, ¢i uz

" HENDL, Jan. Kvalitativi vyzkum v pedagogice sportu: Témata a metody. In Studia Kinantropologica.
2000, vol. 1, no. 2, s. 138-152.
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pri samotnych rozhovoroch, tvorbe poznamok, transkripcii rozhovorov a nakoniec pri
samotnom procese analyzy dat. Pre transkripciu prevedenych rozhovorov bola zvolena
technika doslovnej transkripcie'®®, ktora bola nasledne obohatend o niektoré terénne
poznamky zaznamenané vyskumnikom priamo pocas rozhovoru.

Pre d’al$i postup spracovania dat bolo nevyhnutné vytvorit systém zékladnych
kategorii (kdédovanie). Tie, ako hovori Hendl, sa pri kvalitativnom vyskume casto
vytvaraju ad hoc priamo z empirického materidlu pre potreby prebiehajuceho vyskumu.
Deskriptivny systém by mal byt pritom abstraktnejsi nez material, ktory sa klasifikuje.
Navrhované kategorie predstavuju zovSeobecnenia, ktoré vychadzaju z konkrétnych
vecnych vztahov. Dalej dodéva, Ze kategérie (resp. koncepty, kody) sa musia na jednej
strane vztahovat’ ku vSetkym ostatnym teoretickym vypovediam o aktudlnom predmete

. . . , A s 159
ana strane druhej sa musia vytvarat v sulade Sempirickym materidlom.

Uz pri
transkripcii prvych rozhovorov sa zacalo vynarat’ niekol’ko, na prvy pohlad zjavnych,
kategorii. Pri prepise d’alSich sa ukazali iné, menej vyrazné, no o ni¢ menej dolezité,
kategorie. Tie boli formulované jednak s ohladom na dostupné teoretické zdroje
(predovSetkym z oblasti televiznej globalizacie, kultirneho imperializmu
a glokalizacie), ako aj Vv sulade so zozbieranym materidlom. Definitivny zoznam
kategorii bol vSak vytvoreny az za asistencie pocitacového programu.

Analyzu dat a tvorbu systému kategorii vyrazne ulah¢ila analyza rozhovorov za
pomoci pocitacového programu. Pristup k $pecializovanému pocitacovému programu je
v metodologickej literatire bezne povazovany za predpoklad efektivnej prace pri

4 r b 4 4 l
spracovani dat kvalitativneho vyskumu.'®

Pre analyzu dat bol na zdklade
predchadzajucej sktisenosti zvoleny a nasledne pouzity pocitacovy program MAXQDA
10, ktory vyrazne pomohol ziskat’ potrebné udaje pre tvorbu zadverov nasho vyskumu.
Podl'a kategorizacie, ktord uvadza Hendl, patri medzi programy pre vyhladdvanie
a kddovanie (code-retrieve program). Tieto pomahaju pri rozloZeni textu do segmentov,
pri ich kodovani a pri spravovani, ako textovych segmentov, tak kodov. ' Program
MAXQDA 10 umoznil vytvorenie velmi prehladného systému kodov (kategérii a

podkategoérii), ku ktorym je nasledne mozné priradovat jednotlivé cCasti vypovedi

158 Hendl. cit. 147. s. 208.
% Tamtiez, s. 111.
180 Tamtiez, s. 378.

181 Tamtiez.
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jednotlivych respondentov. K jednotlivym kédom je tiezZ mozné priradit poznamky
vyskumnika, ktoré charakterizuji kazdy kod, a tym umoziuju relevantnejsie priradenie
dat do jednotlivych kategorii. Tymto sposobom sa nielen sprehl’adiiuje a zjednodusuje
vytvorenie systému kategérii, ale predovSetkym nédm program umoziuje ndjst
suvislosti, podobnosti ¢i odlisnosti jednotlivych vypovedi (¢o by bolo bez pouzitia tohto
programu ovela zlozitejSie). Program tiez zlepSuje prehlad v zozbieranom materiali,
atym umoznuje hlbSi nahlad do problematiky a zarucuje relevantnejSie vysledky
analyzy.

Aby sme adekvatne vyhodnotili bohatost etnografickych dat, induktivne
analyzujeme data a postupne pripravujeme etnografickii narativnu spravu. Pri vyvoji
a overovani hypotéz, vyuzivame analytickli indukciu. Pre hladanie vztahov medzi
kategoriami pouzivame techniku ,nepretrZittho porovndvania®, teda sledujeme
relevanciu kazdého segmentu vo vztahu kuz navrhnutym kategériam. Zaroven
segmenty porovnavame vo vztahu ksebe navzajom. Tento induktivny proces
preskimavania dat vedie k prehlbovaniu a vyjasneniu navrhovanej teoretickej

sché:my.162

Po niekol’kondsobnom opakovanom kodovani jednotlivych rozhovorov a po
ich nepretrzitom porovnavani bol definovanych systém kategorii. Tieto kategorie viedli
k formulacii hlavnych zaverov nasho vyskumu. (cely systém kategorii a podkategorii

vid’ priloha ¢.3)

4.2.3. Moznosti skreslenia vyskumu/ d’alSi vyskum

Pre uplnost’ informécii o nasom vyskume je dolezité uviest moznosti skreslenia jeho
vysledkov. Ako prvy aspekt je nevyhnutné zdoraznit,, Ze vsetci respondenti pochadzali
z prostredia rovnakej medialnej institucie (TV Nova). Je preto dolezité brat’ do uvahy,
ze zavery tohto vyskumu su zavermi adaptovatelnymi vyluéne na tito medidlnu
organizaciu. Ich zov§eobecnenie na d’alsie sukromné televizie v CR (pripadne na celé
televizne vysielanie v CR vratane verejnopravneho) by bolo chybné a mohlo by viest
k mylnym zaverom. Pre d’alSie preskimanie fenoménu globalizacie tvorby v ¢eskom

televiznom vysielani je nevyhnutné¢ preskimat’ i d’alSie inStitucie (sitkromné ¢i

182 Tamtiez, s. 239-240.
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verejnopravne), a az na zaklade porovnania vysledkov tychto §tadii by bolo mozné
zovieobecnenie poznatkov na celé televizne vysielanie v CR.

Dalej, ako popisuje Jensen vo svojom vyskume, tie? zameranom na televiznych
profesionalov, proces ich dopytovania v sebe skryva niektoré uskalia spojené
predovsetkym s tzv. problémom pristupu (,,problem of access*). Ked'ze st skimané
organizacie vysielajuce a produkujuce televizne obsahy (v naSom pripade TV Nova)
situované vo sfére suikromnej (v protiklade s médiami verejnej sluzby), vyskumnik musi
pristup k nim docielit’ zjednanim. Pristup nie je samozrejmostou. Problém pristupu
moze mat’ podl'a nej podstatné dosledky na povahu a nasledne tiez na vysledky celého
vyskumného procesu.’®® Rovnaky problém nastal v nafom vyskume, kde respondenti
boli do vzorky okrem hlavnych stanovenych kritérii vybrati aj na zéklade ich ochoty
nezistne sa vyskumu zucastnit’. Vyskumnik pri vyskume narazil na problém ziskavania
vzorky, ato predovSetkym v dosledku nedostupnosti ¢i ¢asovej vytazenosti oslovenych
medidlnych profesionalov. Prave z tychto dévodov sa niektori z nich, napriek tomu, ze
spifali kritéria vyberu, nestali sti¢astou vzorky. Tento fakt mohol tiez znaénym
spdsobom ovplyvnit’ vysledky vyskumu a spdsobit’ jeho skreslenie.

Ako sme tiez uz spomenuli, pre komplexny ndhlad do problematiky vplyvu
globalizacie na tvorbu sucasnych ceskych televiznych programov je nevyhnutna
triangulacia, teda kombindcia r6znych metdd zberu dat (interview, pozorovania a Studia
primarnych zdrojov), réznych vyskumnikov (pre zabezpecenie objektivity vyskumu) ¢i
teoreticka triangulacia (pouzitie réznych perspektiv a hypotéz pri praci s daitami).164
Nevyhnutnou sa javi tieZz kombinacia kvalitativneho vyskumu s vyskumom
kvantitativnym. Ako sme uviedli v Givode, pre vyskum nasho rozsahu nebolo mozné
pouzit’ vSetky techniky zberu dat, ¢i kombinovat’ vyskum kvalitativny a kvantitativny.
Prave preto vSetky tieto aspekty uvddzame ako podnet pre d’al§i vyskum v tejto zd’aleka
neprebadanej oblasti. Pole vyskumu, ktoré¢ sa v tejto oblasti vyndra, je podla naSho
nazoru velmi rozsiahle. Na§ vyskum je tak iba malym ulomkom z celej mozaiky
dalsieho vyskumu Ceskej televiznej produkcie v globalizovanom svete.

V neposlednom rade nemoZzno zabudat na fakt, Ze nd§ vyskum je kvalitativnou
etnografickou Stidiou, o znamend, Ze napriek snahe vyskumnika ¢o najobjektivnejsie

analyzovat a popisat’ zozbierané data, mohlo pocas vyskumu dojst’ k ovplyvneniu

183 Jensen. cit. 122. s. 98.

1% Hendl. cit. 147. s. 148.
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vysledkov na zaklade istej predpojatosti, resp. k integracii subjektivnych postojov

autora.

5. Vyskumné zistenia

Nasledujica kapitola popisuje hlavné zistenia prevedeného vyskumu, ktoré
V zéverecnej Casti dava do uZzSich suvislosti, zhriluje a zjednocuje, ako aj nazorne

zobrazuje v prehl'adnej grafickej podobe.

5.1. Narodna povaha domacich programov

Ako sme uz popisali v teoretickej Casti, tedrie medidlneho ¢i kultirneho
imperializmu uvadzaju ako jeden z najddlezitejSich aspektov procesu globalizacie
proces stierania narodnych rozdielov (homogenizécie) a premietanie zdpadnych hodndt
do narodnych kultar inych $tatov. Podl'a tychto tedrii Staty aich medialne obsahy
stracaju narodné charakteristiky a vytvara sa univerzalna globalna kultara (vid 1.
kapitola). Otazka ,,narodnosti“ vlastnej televiznej tvorby je preto pre preskimanie
vplyvu globalizécie na tvorbu TV Nova priam klIiCovou. V nasledujucej Casti analyzy
sa preto budeme snazit' odhalit, ¢i je narodnd povaha vlastnej tvorby TV Nova skor

domaca alebo zahrani¢na.

UZ pri zbere dat, teda pri samotnych rozhovoroch, sme zistili, Ze viacero
respondentov vyzdvihuje domaci narodny charakter daného programu (serialu). Tento
aspekt sa stal eSte vyraznejSim pri prepise a ndslednom kodovani tychto rozhovorov. Na
viacerych miestach sa respondenti vel'mi jednoznacne a rdzne vyjadrili, Ze program, na
ktorého tvorbe sa podielaju, ma vyrazne ,,domaci“, teda Cesky charakter, a odrdza
typicky ¢eské stereotypy. Tie sa podla nich prejavuju predovsetkym v obsahu a teda
Vv tom, ako nardbaju s historicky podmienenymi aspektmi alebo Zzivotom ceskej
spolo¢nosti. Tieto narodné znaky sa vSak tiez prejavuju v scénach a kulisach, teda
Vv prostredi, v ktorom sa jednotlivé programy natacaju. Divak sa v nich totiz stretava

predovsetkym s typicky ¢eskymi naturaliami.
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., Rekla bych, Ze je to postaveny pravé na typicky ceskych zdlezitostech. “ (Respondent
A, Ulice)

. Myslim, Ze zdkonité se v obsahu toho seridlu odrdzej ty ndrodni specifika, ja si
myslim, Zze Comeback je dosti typicky cesky, nechci byt uplné radikalni, ale myslim si, Ze
ma jisty specificky vychodoevropsky humor, ktery pracuje pravé treba s ceskou
socnostalgii, nebo postavy, ktery jsou, treba postava Tomih0 Paciho je hodné spjata
s komunismem, to je véc, ktera se tyce jenom vychodni Evropy...“ (Respondent E,

Comeback)

., ...protoze to kouzlo je, Ze se kouknete a reknete si: , JezZis, ten hrnicek mam také

doma * (Respondent B,Ulice)

., ...unas to odrazi opravdu ten stav zivota takovy, jaky je v nasi spolecnosti... "

(Respondent A, Ulice)

, Hmmm, totiz je to trochu komplikovany V tom, ze kdyz je daily soap dobre udélana,
obepina zvyky ty zemé jako teda fabrikovo, prosté je to takové dokonalé, anatomicky
prizpiisobené i tem lokalnim okolnostem a sowvislostem, takze rodina ma

Fabii...V Rumunsku by nemela Fabii, ale méli by tam Dacii, méli by tam Logana.’

(Respondent B, Ulice)

Tento aspekt ,,narodnosti“ sa stal zjavnym predovsetkym v kontexte vyvozu daného
programu do zahrani¢ia. Vé&cSina tvorcov predaj seridlu v pdvodnej podobe do
zahraniCia vylucila prave s odvolanim sa na jeho nepopieratel'né lokalne Specifika, ktoré
su pre dané seridly typické. Prave tie by podl'a nazoru tvorcov branili ich prijatiu na

zahrani¢nom trhu (predovsetkym Zapadnom).

., Tak ja akorat vim, Ze na Slovensku, protoze méli pocit, Ze to funguje v Cechdach, tak
Ze to bude fungovat i na Slovensku. Takze ty scénare té prvni rady se tam prodali, ale
zjistilo se, Ze ta Ordinace viastné nefunguje tak dobre jako u nas, protoze oni jsou
viastné trosku jiny jako v mentalite, z hlediska ty kultury. Oni prosté chtéji videt primo

V pribéhu uplnou rodinu a U nas v Ordinaci je ta rodina jako veétsinou, prosté ty rodiny
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Jjsou rozvrdceny. Oni jsou jakoby vic nabozensky zalozeny, takze chtéj videt néco jiného,

Jjako je to zajima jinak. “ (Respondent C, Ordinace v riizové zahrade)

,,INo je to tim, Ze jsme malinka zemé....(smiech). Trh je pro nas defakto maly a uplné
konkrétne Ulice si myslim, Ze neni vyvoznd do prostiedi zemé, ktera je nam vzdadlena

kulturou... * (Respondent A, Ulice)

,,Obecné plati, Ze vétsina nasSich poradii je bez probléemui exportovatelna na
Slovensko, ale nemusi tam byt nutné vidy stejné uspésneé, viz Comeback, ktery je
v Cesku populdrni, ale na Slovensku pohorel, coz uz je ale dané spis kulturnimi rozdily

mezi obéma narody, nez kvalitou poradu. “ (Respondent F, manazer vyvoja)

Z vyssie uvedeného vyplyva, ze taktiez vyvoz do hadam kultarne najblizsej krajiny
Ceskej republiky- na Slovensko, nemusi prebehnut’ tplne bez problémov. Napriek
tomu, Ze tieto dve krajiny spédja velka Cast’ spolocnej historie, a Ze su si tieto krajiny
kultarne vel'mi blizko, moze dojst’ k neprijatiu programu u miestneho publika. Teda aj
v takomto vel'mi malom regionalnom meradle sa mézu narodné kulturne Specifika danej
krajiny stat’ prekazkou pre jej d’alsi predaj do zahranicia.

Avsak napriek tomu, Ze respondenti uviedli vyvoz seridlu za problematicky, ani
V jednom pripade ho Uplne nezamietli. Ako problematicky oznadili iba jeho predaj
Vv povodnej verzii. Predaj seridlu ako formatu, teda iba ako mysSlienky ¢i scendrov
adaptovanych v zahrani¢i na miestne podmienky, s miestnymi narodnymi Specifikami,
atieZ s miestnymi domdacimi hercami, respondenti uviedli za mozny. Tym sa do istej
miery potvrdzuje teodria glokalizacie televiznych formatov, teda sti¢asny trend, kedy
televizne programy sice stale viac prestupuju hranice $tatov, no nie vo svojej povodne;j
podobe. Programy tak so sebou do zahranicia neprenasaju narodné Specifikd, ale iba isté
vzory anavody pre tvorbu, ktoré su nasledne adaptované a upravené pre miestne

prostredie.

., ...mame za ukol pripravit kit Ordinace, ktery by mél zmapovat rok po roce hlavni
role alinie téch jednotlivych sérii, hlavnich postav, jejich hlavni charakteristiky
a vlastne vybrat takovy jako zdstupni, highlightovy dily, vidycky za tu sezonu a pripravit

to, takze predpoklidam, Ze nam nezadali tenhle ukol jenom tak mirnix- dirnix a:ze
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mozna prece se jenom, ne cely ten serial jako takovy, ale treba tu ideu, nebo ty hlavni

dejovy linky treba néjak zobchodovat... © (Respondent D, Ordinace v rizové zahrade)

Z odpovedi respondentov vSak vyplyva, Ze orientaciu vyvozu povazuju za
realizovatelni iba do krajin vychodnej Eurdpy, ato predovSetkym prave vdaka
kultarnej Specifickosti, ktorou sa tieto televizne produkty vyznacuji. Vyvoz smerom na
Zapad povazuji za komplikovanejsi, a to z hladiska presytenosti zapadného trhu
vlastnymi produktmi, ale hlavne z dovodu rozdielnych kultarnych znakov, kvoli ktorym

by na Zapade format nebol Gspesny, resp. popularny — teda publikom akceptovany.

., Ja si myslim, Ze (na Zapad) asi v tuto chvili ne, protoze tam maji dostatek svych
kvalitnéjsich serialu, ato se vraci zpatky k té otdzce téch financi.” (Respondent C,

Ordinace v rizové zahrade)

, Myslim si, Ze do urcity casti sveta, respektive Evropy ano. Myslim si, Ze napriklad
do vychodni Evropy ano, protoze tam,...napiiklad s Polskem mame stejnou zkusenost se
socialismem, s kterym se v Comebacku hodné pracuje, S tou nostalgii, ...v zdpadni
Evropé to asi ne, ale myslim si, Ze do stiedni Evropy ano. (z rozhovoru po interview
vyplynulo, Ze respondentka mala na mysli vyvoz Comebacku nie v svojej povodnej
podobe, ale ako formatu, teda aby bol nasledne adaptovany na Specifika danej krajiny,
s miestnymi hercami atd.) (Respondent E, Comeback)

., Krimindlka Andél nebo Pojistovna Stésti by mohly jit exportovat na Vychod,
Soukromé pasti by mohly mit sance i na Zapade, byt paradoxné spise v televizi verejné
sluzby nez v komercni televizi. Konkrétni zemé rict neumim.** (Respondent F, manazer

vyvoja)

Do istej miery tu tiez teda moZeme badat’ ndznak prislusnosti ¢eského televizneho
prostredia do istej geokultirnej oblasti, diskutovanej v prvej kapitole v ¢asti venovanej
regionalizacii. Z tohto aspektu sa mozeme domnievat, ze Ceska republika patri do
akejsi ,,vychodoeuropskej geokulturalnej oblasti®, ktora je charakterizovana vysokou
mierou podobnosti historickych suvislosti, a tieZ znacnou kultirnou blizkostou. Vyvoz
formatov teda nemusi byt ¢isto globalnou zalezitostou. Ako sme popisali v teoretickej

Casti, televizne formaty stdle viac prestupuju hranice Statov, ale deje sa tak v ramci
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istych regionov, ktoré spajaju isté spolo¢né znaky. Pokym nie je format tychto
lokalnych, resp. regionalnych znakov uplne zbaveny, je pren ovela tazSie preniknat’ na
globalnom trhu. Aj ked’ teda tvorcovia TV Nova maju tendenciu vytvarat’ obsahy, ktoré
by boli predajné do zahranicia, stale vykazuju isté Specifika, ktoré zuzuju moznosti ich
vyvozu na vychodni Eurépu. Daldiemu pokroku vo vyvoze stoja do znaénej miery

V ceste vyrobné podmienky, tomuto aspektu sa v§ak budeme venovat’ v d’alSej analyze.

Okrem lokalnych narodnych Specifik vSak boli identifikované aj isté globalne
vplyvy. Tie totiz tvorcovia Uplne nezamietaju a st podobnost’ s globalnymi formatmi
dokonca pripustaju. Nie vSak iba obsahovu. Naznacuju predovsetkym formalnu
podobnost’ a teda fakt, Ze sitcomy, kriminalky, daily soaps a iné televizne Zanre sa na
celom svete vyrdbaji rovnakym spdsobom, aprave preto moézu pdsobit’ dojmom
podobnosti. Medialni profesionali tu preto uvadzaju, ze ista inSpirdcia zahrani¢nymi

formatmi existuje, deje sa tak vSak skor na Grovni formalnej ako obsahove;.

,, Pokud byste ale srovnala cesky soap nebo detektivku s jejich nemeckymi a polskymi
protéjsky, velké rozdily nenajdete, a pokud ano, budou vyplyvat predevsim z lokalnich
specifik tech danych zemi. *“ (Respondent F, manazer vyvoja)

,,...jinak samozrejmé Comeback se drzi sitcomovy struktury, kterd je stejnd na celym
svete, je to proste zZanrova struktura, néjaka mrizka, kterd je naplnéna riznym
obsahem...pokud si vezmeme libovolny sitcom, v podstaté vSechny maji stejnou

strukturu. “ (Respondent E, Comeback)

,, Tak ja vim, Ze vzniku Comebacku predchazel jakoby workshop, na ktery byl pozvin

. americky scendrista, ktery psal treba Zenaty se zdvazky tusim, a vim, Ze Nova
usporadala takovyhle workshop... a pozvala tam scenaristy, o kterych si myslela, Ze
Jjsou vhodni pro tenhle typ poradu, a tam ti lidi zkouSeli prosté psat riizné utvary a na
zdklade tohoto workshopu vzniklo to tviirci jadro Comebacku...ten scenarista predaval
sitcomovd moudra, jakym zpiisobem se ma psat sitcom, na zdkladé téchhle jeho mouder

potom vznikaly néjaké konkrétni texty... “ (Respondent E, Comeback)

V tejto suvislosti nemozno opominat’ fakt, Ze samotni medialni profesionali (teda

tvorcovia jednotlivych programov) su sami zaroven stcastou publika, a teda tiez pod
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urCitym vplyvom zahraniénych formatov objavujicich sa na ceskych televiznych
obrazovkach. Vicsina respondentov uviedla, Ze televiziu vo svojom volnom cCase
sleduje, ato viac ¢i menej z profesionalnych dovodov (sledovanie konkurencie
aprehlad o diani vo sfére Ceskej televiznej produkcie), ale tiez samozrejme z uplne
prirodzeného ddévodu relaxacie. V druhom pripade vyhladévaji respondenti tiez

zahrani¢né obsahy a ich vplyv na tvorbu pripustaja.

V suvislosti so zanrovou ¢i formalnou inSpirdciou zo zahranicia je potrebné uviest’,
ze niektori z respondentov uvadzajl, ze napriek istej uvodnej formalnej inSpiracii pri
vzniku programu, sa V priebehu jeho tvorby postupne od tejto Cistej formy upustalo,
a nasledne vznikli podl'a preferencii publika isté ,,zmutované* resp. vlastné zanre, ktoré

sa ¢asom ukazali v lokalnom prostredi ako uspesné.

,,Mam osobné ten pocit, Ze my jsme ten format daily soap opustili uz dost na zacatku,
Ze my, kdyz jsme zjistili, Ze se citime celkem komfortné v téch podminkach, tak jsme to
zacali délat bohatsi, tedy my uz davno vlastné nedélame ten princip daily soap, kde ti
lidi sedej a povidaji si... Cili tenhleten jakoby nejjednodussi rezim jsme davno opustili a
vilastné nds to bavi...rozhodli jsme se, Ze miizeme vidét bouracku, ze budeme tocit vic
V redlech, ze si budeme dovolovat néjaky dobrodruzstvi, kdy propojime existujici projekt
Novy Vyména manzelek a zapojime na projekt Ulice...zapojime do toho hyperaktivni
internet, pres ktery néjakou chvili nasi divaci méli mozZnost rozhodnout, jestli néjaka ta
kapitola ziistane, nebo neziistane, Cili v pOrovndni S téma ostatnima seridlama Si
myslim, Ze tady se povedlo, zZe viastné delame regulérni serial, ale pritom dennodenné.

(Respondent B, Ulice)

., ...nemyslim si, ze je to daily soap, kterou bychom my modifikovali v nasem
prostiedi. Myslim si a prakticky musim rict, ze jsme Ulici povysili (smiech) na vlastné,
rekla bych, kvalitni serial, protoze tam neni uplné typicka daily soap, ktera se odehrava
V malém prostiedi, snazime se i to ozivit tim, Ze tocime v redlech...” (Respondent A,

Ulice)

. ...ja si myslim, ze Ordinace je, aviibec jakykoliv cesky, konkrétné budu rikat
0 Ordinaci, Ze to neni cisty zZanr. ProtoZe tam se micha nékolik Zanru a je to diky tomu,

jak to vzmiklo. Neni to ani Cistda telenovela, neni to ani cisté medical drama, je to
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opravdu smés ruznych viivit a ten vysledek je prosté takovy, jak to tady prosté zacalo
fungovat, nevime proc to tak funguje, ale takhle to prosté divaci chtéj, a proto to divaci
maji. Ale cisty zanr to neni v Zddném pripadé. (Respondent D, Ordinace Vv rizové
zahrade)

Z obsahovej stranky mo6zme teda charakter vlastnej tvorby televizie Nova popisat’
ako domaéci. V obsahu sa totiz odrazaju lokalne Specifika, a to historické, spolocenské,
kultirme ako aj redlie kazdodenného ceského zivota. Prave tieto charakteristiky
formatov sa moézu stat’ prekazkou pre ich vyvoz do zahrani¢ia a to dokonca aj do tak
kultarne blizkej krajiny akou je Slovensko. Vo formalnej strdnke miestnej tvorby su
vSak ovela vyraznejSie zahrani¢né, resp. globalne vplyvy. Tie sa prejavuju v preberani
zanrovej a formalnej podoby programov, ktora sa uz do istej miery osvedCila na
zahrani¢nych trhoch a ¢eski tvorcovia preberaju tieto fungujuce vzorce. Napriek tomu
sa V priebehu tvorby neraz od tychto vzorcov odklanaji a do istej miery vytvaraju

zmieSan¢ ¢i vlastné zanre, ktoré sa ukazuji byt’ u publika popularne.

5.2. InSpiracia tvorcov viastnych televiznych obsahov TV Nova

Dalsim dolezitym aspektom, ktory na§ vyskum odhalil, a ktory je pre potreby
komplexného pohl'adu na vplyv zahrani¢nej tvorby na tvorbu lokalnu popisat’, je aspekt
Medialni profesionali, rovnako ako ktokol'vek iny, dennodenne prichadzaju do kontaktu
s najroznejSimi podnetmi, a je dolezité odhalit,, ktoré z nich sa prenasaju do ich tvorby.
In$piraciou pre tvorbu sa moéze stat, ako tieZ hovori jeden z respondentov, takmer
cokol'vek. Mdze to byt: , Atraktivni nameét, zajimavy pribéh nebo postava, zdjem
verejnosti o dané téma, pocit néjaké diry na trhu, potieba kandlu zaplnit dany slot — je

to velmi ruzné.* (Respondent F, manazer vyvoja) V savislosti s tedriou glokalizacie je

------
.....

.....

InSpiracia zahrani¢na
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Ak hovorime o inSpiracii, ktord k tvorcom prichddza zo zahranicia, je dolezité si
uvedomit, ako sme uz spomenuli v predchadzajucej casti naSej analyzy atiez
V teoretickej Casti (vid’ 3. kapitola - Globalizovanad estetika televiznych profesiondlov),
ze tvorcovia televiznych obsahov su nielen televiznymi profesionalmi, ale st tiez ¢lenmi
publika, ktori tak ako kazdy, prichadzaji do kontaktu so zahranicnymi obsahmi ako
divaci a konzumenti. Tento dolezity fakt respondenti pripst’ajt, a rovnako potvrdzuju,
ze ich osobna skusenost’ so zahrani¢nymi obsahmi sa mdze stat’, a niekedy sa tiez stava,
podnetom v tvorivom procese. Vacsina respondentov uvadza, Zze do istej miery televiziu
sleduje prave z profesiondlnych dévodov. V tomto pripade vSak v snahe sledovat

produkty konkurencie, sleduji skor programy z ¢eskej konkurencnej produkcie.

., Tak to patii k té profesi, abychom védeéli, co vyrabi konkurence.* (Respondent C,

Ordinace v rizové zahrade)

., ...ale samoziejmé se snazZim televizi sledovat z hlediska, abych veédéla, co se
déje...taky abych sledovala konkurenci...abych meéla prehled” (Respondent E,
Comeback)

,, Konkrétné uplné nejvic mé zajimda konkurence samoziejmé, takze se divam na

konkurencni seridly... ** (Respondent A, Ulice)

., Vsechno, vramci moznosti. Oboji profesionalné, ale taky pro zabavu.

(Respondent C, Ordinace v riizové zahradeé)

,,Ja to delam kvili profesi, ale nebudu zastirat, Ze mé to nebavi. Jako néktery serialy,
ktery jako sleduji kvuli profesi, tak mé prosté vylozené bavi a mam je rada.*

(Respondent D, Ordinace v rizové zahrade)

Ak teda vnimame medialnych profesionalov tiez ako ¢lenov publika, zistime, Ze aj
do ich navykov pri sledovani televizie do istej miery prenikaji zndmky ich
profesiondlneho zazemia. Prave preto cCasto preferuju asleduju lokélne televizne
obsahy. Napriek tomu sa samozrejme respondenti nevyhybaji ani zahrani¢nym

obsahom a na zéklade ich sledovania dokonca pripustaju istl inSpiraciu.
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., Zahranicni programy povazuji z pohledu tvirciho za inspiraci, z pohledu

,,obchodniho ** za konkurenci... * (Respondent F, manazer vyvoja)

,Ale taky kdyz nas ovlivni néjaky pribéh ze zahranicnich serialii, tak se nechame

inspirovat, modifikujeme ho, prepiseme... (Respondent C, Ordinace v rizové zahradé)

., ...urcité to cloveka ovlivni, kdyz se podiva na néco jiného... takze myslim si, Ze to
nemiize neovlivnit ¢lovéka tak, zZe se podiva na produkt z jiny zemé. (Respondent A,

Ulice)

Ako vSak vyplyva z vypovedi respondentov, tejto inSpiracii stoji v ceste jedna
dolezita prekazka, ktorou su financie asnimi spojené vyrobné podmienky. Je teda
mozné, ze by sa tvorcovia lokalnej tvorby nechali zahrani¢nou tvorbou inspirovat’ ovel'a
vyraznejSie V tom pripade, Keby na to mali dostato¢ny rozpocet. Realizacia mnohych
napadov, realizovatenych napriklad v podmienkach americkej produkcie, je totiz
Vv podmienkach ¢eského trhu priam vylucend. Velkost' trhu, a s fiou spojené vyrobné
podmienky, st teda do istej miery akousi prirodzenou brzdou prieniku inSpiracie

obsahmi zo zahranicia do lokélnej tvorby.

., Tak kdybychom se chtéli inspirovat, tak vytvarime néco jiného, vid’? ... “House*

(smiech) Nejsou na to ale finance. “ (Respondent D, Ordinace v rizové zahrade)

vevr

vesmés vznika pro vetsi trhy, tim padem pracuje s Mnohem vétsim potencidlem
divackym a tim padem pracuje s mnohem vétsimi rozpocty, cili ty véci zde jsou prosté
jako napriklad Kriminalka Miami je dokonala, Doktor House je dokonaly a jejich
kazdy dil bych vydal na nékolik dilu denniho seridlu. Tam je téch bizarnich situaci tolik,

aty dialogy jsou tak bravurné vystaveny, to u ndas neni.** (Respondent B, Ulice)

Dalsim dolezitym aspektom vplyvu zahrani¢nych obsahov ako inspiracie pre domacu
tvorbu je fakt, ze vic¢sina respondentov, napriek tomu, ze uvadza zahrani¢né obsahy ako

.....

dovod istej podobnosti jednotlivych globalnych a lokalnych televiznych obsahov. Podl'a

w7

vypovedi sa jednd Cisto o podobnost’ zanrova, resp. ,.formatova®. Pripustaju teda
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existenciu istych globalnych Zanrov- reality show, sitcom, daily soap atd’, tie st vSak
podla respondentov zapiiiané lokalnym obsahom, ktory podla nich nejavi znamky

povodného zahrani¢ného obsahu.

., ...ty porady vychazeji z néjakého zanrového modelu, ktery funguje po celym svéte,
prosté existuje néjaka osveédcena dramaturgicka stavba pro daily soap, pro kriminalku,

pro sitcom...to znamend, Ze vSechny porady stejného Zanru budou pripominat jeden...

(Respondent E, Comeback)

., Pokud mluvite opravdu o formdatech (tedy napriklad reality show, daily soap), to
jsou dané zZanry, ty se nedaji ,, kopirovat“, to je jako tvrdit, Ze Mlada Fronta kopiruje
zahranicni noviny, protoze obsahuje uvodnik, zpravy areportize (smiech)

(Respondent F, manazer vyvoja)

,, ...televizni trh je globalni zdleZitost, to znamend, Ze ma jisty fungujici vzorce, které
se aplikuji v§ude na svete a v tech jednotlivych zemich jsou naplnény jinak. To znamend,
Ze si myslim, Ze je to oboji - globalni a lokalni...na tom vidno, Ze existuje jisty silny trend
v televizi v tom, zZe se treba porady jakéhokoliv Zanru zkratka adaptuji na ten lokdlni trh

- fungujici schéma adaptovany na lokalni trh. ** (Respondent E, Comeback)

., Pokud mluvite o konkrétnich poradech, nepochybné se tviirci v obecné roviné
inspiruji tim, co v zahranici funguje, a reaguji na velké viny divackého zdjmu, které
probihaji po celéem svété (jednu dobu byly v kursu kontejnerové reality, jednu dobu
lekarskeé seridly, ted jsou popularni mystery, za dva roky to bude zase néco jiného), ze

by ale védomé kopirovali konkrétni porady, to urcité ne.“ (Respondent B, Ulice)

Tato formalna podoba programov sa nielenze odraza v tvorbe jednotlivych epizod,
ale vychadza z nej celé zanrové zadanie dané¢ho projektu. Uz v prvotnej faze pripravy
programu existuju isté predstavy, podl'a ktorych sa program vytvara. Prave toto Zanrové
zadanie byva neraz inSpirované zanrami a formatmi, ktoré sa uz osvedcili v zahranici

a predpoklada sa o nich, ze by mali fungovat’ aj v miestom prostredi.

, To zadani, to zadani mélo néjaky jako globalni parametr, Ze ta inspirace, ze ta

globalizace na jednu stranu néjaké véci diktuje, ale Vjinych miuze byt inspirativni,
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protoze na relativné velkym trhu se overi jedinecnost néjakého zboZzi, které dobre
funguje, tak jako se ukdzalo, ze dobre funguje nealko pivo, a zacalo vsude, a vsichni se
ucili, jak se dela dobre nealko pivo, tak fungovaly venku v jinych zemich denni seridaly a
Nova toto chtéla. Chtéla denni serial, nechtéla romantickou telenovelu, ale chtéla denni
seridl, ktery bude néjakym odrazem reality, cili zvolili Zanr, kterému se Fika daily soap,
Cili cosi, CO My mezi nami nazyvame jakymsi zpravodajstvim o nasich sousedech pred

tim velkym zpravodajstvim. Takhle znélo to zadani... “ (Respondent B, Ulice)

., Tak samozrejmé je to proste zZanrovy zadani, Ze je treba vytvorit sitcom,
Samoziejmé ty kvalitativni zadani, ten porad musi spliiovat jistou miru kvality, kazdy
V tom daném Zanru, to znamenda, Ze pokud ma ten projekt jako funkci naplitovat kritéria

naplnéni toho Zanru, ...upoutdavat, bavit lidi... * (Respondent E, Comeback)

Na zéaklade tychto vyrokov usudzujeme, ze inspiraciu pochadzajucu zo zahrani¢nych
televiznych programov nemozno v ziadnom pripade popierat’ ani vylucovat. Tieto
podnety st vo vlastnej tvorbe TV Nova jednoznacne pritomné, a to jednak na urovni
zanrovych zadani od vedenia televizie, ako aj na trovni tvorcov stojacich priamo pri
produkecii jednotlivych epizod. Domnievame sa vSak, Ze sa tato inSpirdcia, ako sme uz
spomenuli, pohybuje skor na Grovni formalnej, resp. Zanrovej ako obsahovej. Lokalne
televizne programy sa teda vytvaraji na zaklade istych globalne fungujlcich Zanrov
a formatov, nepreberaji vSak obsah konkrétnych televiznych produktov zo zahranicia.
Obsahova inSpirdcia je navySe stazena velkostou cCeského televizneho trhu a teda
finanénymi a vyrobnymi podmienkami, ktorymi televizia Nova pri vyrobe svojich

programov oplyva.

InSpiracia domaca

Druhou sférou, zktorej pochadzaji podnety pre tvorbu novych televiznych
programov, su podnety z doméceho (narodného) prostredia. Tieto podnety rezonovali
vo vypovediach respondentov ovela CastejSie a vyraznejSie. Hddam najvyraznejSim sa
stava fakt, Ze vSetci respondenti uviedli ako zdroj inSpiracie realny zivot- teda svoje
vlastné skusenosti, skusenosti svojich kolegov, rodinnych prislusnikov a vobec

skusenosti zo sledovania vSetkého co sa deje kazdy den okolo nich.
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., ...kdyby sedél s nasim tymem autorii néjaky psycholog, tak by se popadal za bricho,
protoze do tech pribéhii projektujeme sveé zazitky z osobniho Zivota, nebo pribéehy,
S kterymi jsme se sesli, pribéhy rodinnych prislusniki, kamarddi, kamarddek,...

(Respondent D, Ordinace Vv rizové zahrade)

., Pro konkrétni pribehy nebo dejové linky (se stava realny Zivot inspiraci) urcite, pro

serial jako takovy tezko. “ (Respondent F, manazer vyvoje)

., ...redlnim Zivotem se nechavame inspirovat uplné nejvic, zasadné. * (Respondent A,

Ulice)

,, ...a dokonce je to ambice sbirat z beézného zivota. Ono je to jakoby ten sber téch
pribéhit trosku takova publicisticka prace. Kde nas zajimaji véci, které se kolem nas
deji. A ktery vedou cloveka k tomu, Ze se zacina chovat jinak, tedy ztrdci pozici, protoze
ma néjaky momentalni konzum informaci, ktery ho zavedou casto k tomu, aby sledoval
tu cestu, anebo obracene, kdy je ta chvile, kdy si clovek najde néjaky hezky moment,
ktery ho zacne obracet k néjakému schopnéjsimu Zivotu. Cili my ze svého okoli hleddme
odpoved, kazdy pribéh, kazda situace ve zpravach, v novindch, v okoli, které nas

extrémné pritahuji. * (Respondent B, Ulice)

Prave vdaka tymto podnetom z kaZzdodenného Zivota dochadza pocas tvorivého
procesu k najroznej$im zmenam, ktorymi tvorcovia svoj program obohacuju. K tymto
zmenam moze dojst’ v najroznejSich fazach, priCom svojimi podnetmi moze k tvorbe
prispiet’ ktokol'vek. Respondenti teda uvadzaju, Ze pri tvorbe maju ruku vel'mi volnd,
a okrem rozpoctovych obmedzeni sa invencii hranice takmer vobec nekladu. InSpiraciou
k tvorbe st teda podnety od vSetkych televiznych profesionalov podielajucich sa na
tvorbe programu. Realny zivot vSetkych tvorcov sa stava ddlezitou sucastou tvorivého
procesu, pretoze je zdrojom nametov pre jednotlivé pribehy. Z aspektu popularity
obsahov, ktoré su divakovi blizke a ktoré odrazaju Zivot podobny jeho vlastnému, tymto
spésobom tvorcovia zabezpe€uju atraktivitu a sledovanost’ svojho programu. Aspektu
popularity obsahov blizkych Zivotu divaka sa eSte budeme blizsie venovat’ v poslednej

Casti analyzy.
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., ...Jinak je tady ta ruka opravdu velmi volna, protoze jsme denni seridl a chceme,
aby se na nas divalo co nejvic lidi, abychom meéli velkou sledovanost, to znamena, ze se
snazime dosahnout hodné viastné cilovych skupin, a to znamend, zZe chceme, aby se
U nas odrazely véci, které se déji v béznym Zivote, aby se lidi na to mohli divat a nasli si

tam sami sebe. “ (Respondent A, Ulice)

,,...a samozrejmé se stavd, ze mame dlouhodobé déjové linky, ale v momenté, kdyz
potom ten tyden co tyden tocime a vymyslime, tak se stava, zZe se od téch hlavnich linek
nécim odchylime, protoze zrovna dostaneme treba lepsi ndpad.” (Respondent D,

Ordinace v rizové zahrade)

Nemalt rolu v tvorivom procese tieZ maji samotni herci, ktori svojimi podnetmi tiez
moézu vstupovat’ do tvorby jednotlivych epizdd, pripadne do rozvijania rozsiahlejSich
dejovych linii svojimi podnetmi tykajicimi sa postav ¢i pribehov. Prave oni totiz svoje

postavy poznaju najlepsie a ich pripomienky a namety mézu byt’ neraz vel'mi podnetné.

,Unds to nejde jinak, protoze je vSechno dopredu naplanovany. Nicméné
samoziejmé, ze je mozny béhem toho procesu tam to jeSté cdastecne ovlivnit. To
znamend, Ze treba s témi dlouhodobé, ze spolupracujeme s herci, kteri tady maji
néjakou z tech hlavnich postav, vSe prechazi autorizaci producentem, a pokud maji
nejaky napad, ktery je jako k prospéchu, urcité radi to prijmem a viastné ty postavy se

miuizZou rozvijet a Sit na télo... “ (Respondent A, Ulice)

., Tak se tedy setkavame jednou tydné, a protoze vysilame dvakrat tydné, tak dvakrat
tydne musime vlastné vyplivnout dva scénare ve formé ... a samoziejmé se stavd, Ze
mame dlouhodobé déjové linky, ale v momenté, kdyz potom ten tyden co tyden tocime
a vymyslime, tak se stava, zZe se od téch hlavnich linek nécim odchylime, protoze zrovna
dostaneme treba lepsi ndapad... My delame schizky, v takovych viastné uzavrenéjsich
skupinkdch, protoze mame téch postav hodné, takzZe po téch dejovych linkach, po téch
skupinkach, kteri spolu hraji. TakZe se chceme s nimi schdzet abavit se s tim, Ze
samoziejmé chceme slysSet jejich nazory. Oni jsou s témi postavami za téch pét let uz
natolik srostly, ze opravdu védi, co hraji, @ myslim ze védi, co by chtéli hrdt..a my jsme
je pozadali, Ze kdyby je néco napadlo, néco opravdu zajimavého, kdyby dostali néjaky

napad, na to, co by si chtéli zahrat, co jesté nehrali, a co oni si mysli, Ze by se jako
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hodilo za pribéh pro svoji postavu. Tak je to otevieny a maji otevieny telefony na nds,
kazdy napad vitame, pouzijeme, nepouzijeme, ale ve dvou pripadech uz jsme ho pouZili.
Jako Ze nam dal na konkrétnich pripadech, dvé hlavni postavy Petr Rychly a Zlata
Adamovska...méli ndpad a ty napady byly dobry, tak jsme je pouzili.“ (Respondent D,

Ordinace v rizové zahrade)

Popri inSpirdcii zo zahraniCia teda zastavaju podnety pre tvorbu, pochadzajice
domacej sa vSak tieto podnety prendsaju predovsetkym v obsahovej stranke programu,
teda v tom, aké pribehy, postavy, dejové linie a situacie na obrazovke sledujeme a nie
tvorcov ¢i hercov, celkom prirodzene vedie k tomu, Ze, ako sme uz popisali v prvej Casti
analyzy, vlastné programy maju vyrazne narodny charakter a postavy, ich pribehy

a osudy su silno spété s Ceskym prostredim.

Ak by sme teda chceli porovnat’ zahrani¢né a doméce vplyvy na vlastni tvorbu

.....
.....

.....

predovSetkym k tvorbe formdlnej stranky programov a inSpirdcia pochadzajica
Zz domaceho prostredia ovplyviiuje predovSetkym ich obsah. Opidt teda modzeme
usudzovat, Ze sa vo vlastnej tvorbe TV Nova prejavuje proces glokalizacie, v ktorom
fungujtce $truktary a postupy tvorby programov lokalnym obsahom atraktivnym pre

miestne publikum.

5.3. Faktory ovplyvriujuce rozdiely medzi vlastnou tvorbou TV

Nova a zahrani¢nou tvorbou

Posled4 cast’ naSej analyzy sa venuje popisu lokalnych faktorov, pochadzajuacich
z Ceského prostredia, ktoré spdsobuji to, Ze medzi Ceskou a zahrani¢nou televiznou
tvorbou stale existuji isté odliSnosti. Tieto faktory, resp. odliSnosti respondenti
charakterizuja v dvoch oblastiach ato v ¢eskom televiznom trhu a v charakteristikach

miestneho publika.
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Vyrobné podmienky a vel’kost’ trhu

Délezitym rozdielom medzi zahrani¢nou a domacou tvorbou, identifikovanym
z vyskumnych rozhovorov, je celkom pochopitel'ne aspekt vyrobnych, resp. finanénych
podmienok. Tie respondenti uvadzaji predovsetkym ako hlavny nedostatok vlastnej
tvorby aako velké obmedzenie, ato ako Vrovine vyrobnej, resp. vypravnej, tak

V rovine tvorivej.

., Jsou urcité vic vypravngjsi... Tam je videét, Ze na to maji jiné finance. “(Respondent

C, Ordinace v riizové zahrade)

,Jsou tam vétsi rozpocty, maji jiné budgety, ato se dotyka uplné vseho, od té
autorské zakladny samozrejmé az po...exekutivu...* (Respondent D, Ordinace v rizové
zahrade)

., Miizete napsat do Kriminalky Andel scénu vybuchu letadla, ale nikdo ji nezaplati. *

(Respondent F, manazer vyroby)

Rozpoctové podmienky st teda celkom prirodzene zasadnym kritériom vyroby
novych televiznych programov a podstatnym faktorom pri tvorbe. Prave tie tiez
uvadzaju respondenti ako hlavny rozdiel medzi zahraniénymi a domacimi televiznymi
produktmi. Finan¢né moznosti st jednoznaéne naviazané na velkost’ trhu, na ktorom
televizia pdsobi, atl samozrejme nie je mozné nijakym spdsobom ovplyvnit.
Respondenti zdoraznuju hlavne komerény charakter televizie, od ktorého zavisi
mnozstvo dalSich procesov. Ovela menSi doraz kladli respondenti na rozdiely ci

podobnosti obsahové, resp. ideove.

,, 10 e Stejné v jakékoli jiné oblasti, napriklad celovecerni filmy, jednoznacné dané
velikosti trhu, a tedy objemem prostredkii, které je mozné do tvorby investovat. Ve
chvili, kdy tocite pro 300 milionu lidi jen vdomaci zemi, navic v globalné
srozumitelném jazyce, ve kterém je mozné porad prodat do celého svéta, miizete
pochopitelné do nataceni investovat mnohem vétsi prostredky, nez kdyz tocite v jazyce,

kterému (s vyjimkou Slovenska) uz nikdo jiny nerozumi. Rozpocet i mnozstvi naticenych
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poradii musi vzdy odpovidat pozadavku na to, aby se vioZené prostredky investorovi

vratily a jeste vygenerovaly néjaky zisk.* (Respondent F, manazer vyroby)

,»No myslim si, Ze hlavni rozdil bohuzel jsou vyrobni podminky, ktery jsou zase dany
velikosti, respektive malosti naseho trhu... to je pomerné jednoduchy, protoze jsme maly
trh, mame tady mdlo televizi, to znamend, ze néjaky mensSinovy porad, ktery miize
proniknout do zahranici a treba na trhu velkém jako Némecko,...tak to pomérny
mnozstvi diviku, které by se na néj divalo v Cechdch je nepomérné...* (Respondent E,

Comeback)

,,No je to tim, Ze jsme malinkd zemé....(smiech). Trh je pro nds defakto maly..."

(Respondent A, Ulice)

Prave s finanénymi otazkami je vel'mi uzko spita otazka sledovanosti programov. Ta
sa stava hlavnym kritériom vyroby. Tvorcovia sa teda snazia tvorit tak, aby oslovili ¢o
najvacsie mnozstvo divdkov (¢o je pre komerénu televiziu samozrejme uplne
prirodzené). Kritérium sledovanosti sa tak stava dolezitym faktorom pri samotnej tvorbe
televiznych obsahov. Tvorcovia prisposobuji svoje obsahy tak, aby boli ¢o

najatraktivnejSie pre ¢o najvacsie mnozstvo divakov.

., V zasade jsou pouze dvé kritéria — porad se musi vejit do daného rozpoctu a musi

dosdhnout pozadované sledovanosti. ““ (Respondent F, manazer vyroby)

,,...zdkonite ty televize funguji na komercni bdzi, to znamend na pocty divakii
a v momentu, kdy se na ten porad bude koukat 5000 lidi, tak se nevyplati. *“ (Respondent
E, Comeback)

Rozsah domaceho trhu tak mozno vnimat’ ako d’alsi z dévodov snahy o prienik na
zahrani¢né trhy. Avsak finan¢né moznosti moézu posobit’ prave ako brzda tohto prieniku,
predovSetkym na Zapad, kde je kvalita pontkanych obsahov vdaka finanénym
moznostiam ovel'a vysSia a program vyrobeny v ¢eskych podmienkach by sa vo svojej

povodnej podobe iba tazko v tomto prostredi u divaka presadil.
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., ...pokud napr. do akcniho serialu nemiizete investovat srovnatelné castky, tézko

miuize byt v zahranicni konkurenceschopny. “ (Respondent F, manazer vyvoja)

Tu sa teda vraciame spdat k otazke vyvozu programov v podobe formatov. Na
vytvorenie myslienky maju totiz financie ovela mensi vplyv. Ako to uvéadza jedna
respondentka, finan¢na strdnka ma skor vplyv na vyrobné podmienky ako na
podmienky tvorivé. Autorska zakladia tak podla nej ostava financnymi podmienkami

nedotknuta.

., TakzZe hlavné myslim, zZe rozdil je ve vyrobnich podminkach. Nemyslim si ani tak, Ze

Vv tviircich, ale ve vyrobnich. “ (Respondent E, Comeback)

Nemozno vSak podceniovat ani pritomnost’ zahrani¢nych programov na ¢eskom
televiznom trhu. Tie sa na Ceské televizne obrazovky neraz dostavaju nielen v podobe
formatov adaptovanych na miestne podmienky, ale tiez vo svojej pdvodnej podobe. To
obsahmi, ale kedze zaberaju velkt Ccast vysielacicho cCasu, su tiez vyraznou

konkurenciou domacej tvorbe.

,, ...z pohledu obchodniho povazuji zahranicni tvorbu za konkurenci, protoze ve
vysilani zabird cas, ktery by mohly zabirat naSe piivodni porady...” (Respondent F,

manazer vyvoja)

Z uvedenych faktov teda vyplyva, ze velkost trhu a s fiou spojené financie a vyrobné
podmienky st dolezitym faktorom pri tvorbe vlastnych programov TV Nova. Hidam
najbadatel’'nejsi vplyv ma tento aspekt jednak na inspiraciu tvorcov, pretoze, ako sme uz
spominali, tvorcovia st v inSpiracii zahraniénymi obsahmi zna¢ne limitovani, pretoZze
oplyvaju ovela niz§imi finanénymi rozpoctami ako ich kolegovia zo zédpadnych krajin.
A prave v suvislosti s tym maja velkost’ trhu a financie vplyv na d’alsi aspekt, a to na
narodna povahu miestnych programov, pretoze zahrani¢na inSpiracia je v tomto pripade

obmedzena, a 0 to viac sa moze rozvijat’ lokdlna povaha programov.

101



Publikum

Dalgim délezitym faktorom, majicim vplyv na domacu tvorbu, su charakteristiky
lokalneho publika. V suvislosti s vys$Sie uvedenymi finanénymi podmienkami a S
rozsahom trhu publikum vel'mi uzko suvisi, ato predovsetkym svojim rozsahom.
Napriek tomu, Ze je televizia Nova na ¢eskom televiznom trhu priam fenoménom, a ze
Vv porovnani s konkurenciou dosahuje uz radu rokov neprekonatelne najvyssiu
sledovanost’ a podiel na trhu, na tak malom trhu, akym je Ceska republika, musi pre
svoj uspech zaciel'ovat’ svoje programy na Siroké spektrum divakov (nie na Specifické

skupiny).

., ...1IS1 se hlavné tim, Ze zahranicni televizni porady maji mnohem Sirsi divackou
zdkladnu, a tudiz v zahranici mohou vznikat porady pro uzké a presné zacilené divacké
skupiny, jelikoz i takto uzké skupiny jsou dostatecné pocetné na to, aby dané porady
byly rentabilni. U nds musi kazdy porad oslovovat co nejsirsi divacké spektrum, jinak se
Jjednoduse nikdy nezaplati. Jinymi slovy, miZeme se dockat treba Ceskych Pratel, ale
témer jisté se nikdy nedockame ceské Big Bang Theory.* (Respondent F, manazer

vyvoja)

,, To znamend, Ze to, na co se nékde kouka Sest milionu lidi, tak u nds se koukd jenom
milion. Na to jsou V televizi navdizany prijmy z reklamy, které logicky jsou ovlivnény

velikosti toho trhu. ** (Respondent E, Comeback)

., Cili ono je to, kdyz se dostanete na vetsi trh, mate moznost si zacit vybirat. My tady

vvvvv

zaplatite tim, Ze to nemiize byt jedinecny... “ (Respondent B, Ulice)

Pre dosiahnutie pozornosti ¢o najvacSiecho mnozstva divakov, musia mat preto
tvorcovia predstavu o tom, ¢o Cesky divak chce vidiet' a aké obsahy vyhladava. To
tvorcovia vo svojich vypovediach popisujii Giplne jednoznac¢ne. Cesky divak vyhladava
programy, ktoré su svojim obsahom vel'mi blizke jeho vlastnému Zivotu. Obsahy, pri
sledovani ktorych sa mdze stotoznit’ s hlavnymi postavami, pred televiznou obrazovkou
prezit’ scény, ktoré bezne zaziva vo svojom vlastnom Zivote a obsahy, ktoré ho zavedu

do prostredia, ktoré doverne pozna, ktoré¢ mu nie je cudzie.
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., Divaci se radi divaji na to, u ceho maji dojem, ze se jich to tyka, Ze to znaji ze svého
zZivota... U daily soap typu Ulice je primo z podstaty véci nutné, aby divaci méli pocit, zZe
déni na obrazovce se jich tykd, ze ho znaji z vlastniho Zivota... * (Respondent F, manazer

vyvoja)

,Ja si myslim, Ze co se tyce ceského divika, je pro néj pritazlivejsi sledovat to, co
Jjsou vztahy, situace, které kazdy zaziva v néjaké podobé. (Respondent D, Ordinace

V riizové zahrade)

., ...myslim si, Ze obecné asi spis to, co je mu blizky. To, Vv cem dokdze sam sebe
identifikovat, takze to si myslim, Ze je viastné mozna jedno kritérium dobrého poradu, ze
se vV nem clovek dokdze identifikovat, Ze se dokdze ztotoznit s postavou. *“ (Respondent E,
Comeback)

., ...protoze jsme denni seridal a chceme, aby se na nas divalo co nejvic lidi, abychom
meéli velkou sledovanost, to znamena, Ze se snazime dosahnout hodné vlastné cilovych
skupin, a to znamend, Ze chceme, aby se u nds odrazely véci, které se déji v béznym

Zivote, aby se lidi na to mohli divat a nasli si tam sami sebe. * (Respondent A, Ulice)

Ako uvadza jedna z respondentiek, divak dokonca do istej miery odmieta sledovat’

¢esky televizny program, ktory by neodrazal skuto¢nost’.

., Ted uz je to spis jako kontraproduktivni, protoze ona je vlastné ta nase nemocnice
a lékari lehce idealizovana samoziejmé a divdci si viastné stézuji, Ze to neodrazi prilis

realitu. “ (Respondent D, Ordinace v riizové zahrade)

Prave preto su tvorcovia presvedceni, a z prieskumov sledovanosti nakoniec tiez
jasne vyplyva, ze cCeské televizne obsahy maju u Ceského publika ovela vicsiu

popularitu ako zahrani¢na tvorba.

A to ja si myslim, Ze divak ani nechce apriori americky, nebo zdpadni produkty, to

vidno iV televizi, Ze nejsledovanéjsi porady jsou ty cesky, Cesky seridly, pivodni a na
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druhé strané podivej se na nejnavstévovanéjsi filmy (tedy kromé Avatara), ale ve vétsine

pripadii jsou to Cesky filmy.* (Respondent E, Comeback)

,,Ja si myslim, Ze je to vkus od vkusu, to by asi chtélo se podivat na statistiky, ale miij
osobni ndzor je, zZe ta ceska tvorba je (zdoraznené) popularni tady u nds....... Uz proto,

Ze je to tém lidem blizky. © (Respondent A, Ulice)

Ako vyplyva z predchadzajucej analyzy, tvorcovia su si vedomi popularity obsahov,
ktoré su z lokdlneho narodného prostredia, a su blizke zivotu divdka. Prave preto je
tvorbe televiznych obsahov. V tejto suvislosti je vSak dolezité sa zamysliet' nad tym,
preco sa divak na tieto obsahy rad diva. Ako uvadza jeden z respondentov, tieto obsahy
maju na divaka relaxujuci u¢inok arad ich vyhladava prave preto, ze realita v nich
zobrazovand, teda ta blizka ich vlastnému zivotu, nie je ni¢im znepokojujuca. Otazne by
bolo zobrazovanie redlneho Zivota (resp. vyvoz do zahranicia) v pripade krajiny, kde
kazdodenny zivot méze 'udom prindsat’ skor negativne pocity a z tychto dovodov sa

divak utieka skor k programom s fantazijnym nez redlnym obsahom.

,, . vlastné lidi tady nevédi, co je chudoba, tak jsou viastné obklopeni prostredim,
které je jim blizsi, které je natolik nedrti, sedi v néjakém domé, na ktery maji sice
hypotéku, ale zcela jisté tam maji topeni, koberec na zemi, néjaky sedacky, deti chodi do
Skoly, venku jim stoji auto, mozna dveé, cili jim nevadi se na tu realitu koukat. Nevim, jak
by to bylo, kdybychom byli v néjaké chudé zemi, tak si mysiim, Ze tam oni spis inklinuji
k tomu chodit na Purpurovou ruzi z Kahiry, chodit na romanticky pribéh, telenovely,

které jim davaji nadéji, Ze jako tieba to bude lepsi. “ (Respondent B, Ulice)

Poslednym zaujimavym vychodiskom pre analyzu popularity domacich
a zahrani¢nych televiznych programov sa stala obl'ibenost’ ¢eskych hercov. Prave ich
pritomnost’ v seridli je nezriedka dovodom jeho popularity. To jednoznacne suvisi
jednak z kultarnou blizkost'ou vlastnej tvorby TV Nova, ako aj s uz popisanou tizbou
divaka sledovat’ na televiznej obrazovke obrazy, ktoré su mu blizke. A kto iny ako ¢eski
herci, ktorych divak uz dlhé roky pozna a uz dlhé roky sa stotoznuje s postavami, ktoré

tito herci stvariujti, dokéze navodit’ tito atmosféru lepSie?
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, Kdyz ja si jako myslim, Ze to u nas neni ani tématem, dokonce ani tou autorskou
potenci, dokonce si ani nemyslim, Ze to je fakt tou exekutivou, ja si opravdu myslim, zZe
prosté Cesky divak ma nejradéji ceské herce a Ze to dela skutecné padesat procent
uspechu, jestlize si ma cesky divak zvolit lepsi seridl, stejného zamereni se zahranicnimi
herci...a jako kdyby to byl skutecné totozny seridl, ze by se natocil jeden scénar a uplné

stejné dobre, nebo Spatné, tak prosté kdyz tam nebude hrdt Maciuchova, tak ze...."

(Respondent D, Ordinace Vv rizové zahrade)

., Divaci se radi divaji na to, u ceho maji dojem, ze se jich to tyka, Ze to znaji ze svého
Zivota, a kromé toho u nds panuje velka obliba ceskych hercii a herecek.* (Respondent

F, manazer vyvoja)

Tvorcovia serialov si teda uvedomuju, ze ¢esky divak preferuje ceské programy, a to
predovsetkym z dovodu ich kultarnej blizkosti. Tomu teda prispdsobuju aj svoju
stratégiu pri tvorbe jednotlivych seridlov. Tu sa teda opdt vraciame kuz
popisanym ndrodnym Specifikdm vlastnej tvorby TV Nova. Prave dopyt divdkov po
takychto programoch spdsobuje, ze ich tvorcovia vkladaju do produktov svojej prace
lokalne S$pecifika - obrazy z bezného zivota, ¢im si zarucuji popularitu u publika,
vysoku sledovanost,, a tym nasledne financie pre svoju d’alsiu existenciu. Preferencie
publika su teda jednozna¢ne faktorom, majicim vplyv na ndrodnti povahu tvorby TV
Nova. Rovnako sa publikum stava faktorom, ovplyviiujacim inSpiraciu tvorcov, ktori sa

Vv snahe vyhoviet’ divakovi, nechdvajl inSpirovat’ redlnym zivotom.

5.4. Dvojstupriovy tok globalizacie

Z naSich zisteni teda vyplyva, Ze napriek formalnej inSpiracii zahraniénymi Zanrami
a formatmi, sa tvorcovia snazia predovsetkym O vytvorenie obsahov odrdzajicich
kazdodenny Zivot Ceského divaka a majucich vyrazne narodny charakter. Moznost
vplyvu zahraniénych obsahov sa teda z tohto aspektu zda byt nepravdepodobnou. Prec¢o
sa teda neustale objavuju, a to nielen z akademickych kruhov, ale tiez z radov divakov,
ohlasy, kritizujuce globalizaciu sucasnej ceskej televiznej tvorby?

V tejto suvislosti sa vynara hadam najddlezitejsi aspekt, ktory nas vyskum odhalil,

atym je otdzka globalizacie Ceskej kultary, resp. Ceskej kazdodennosti, ktord sa
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nasledne do samotnych seridlov premieta. Na mysli mame globalizaciu na uplne inej
urovni, akou je oblast’ televizie ¢i médii vobec. Ako sme spomenuli v prvej kapitole,
globalizacia dnes prestupuje hadam vsetky sféry zivota spolocnosti a tieto sféry na seba
navzajom vplyvaju. Ak sa teda prvky globalizacie prejavujii v naSom beznom zivote, je
celkom prirodzené, ze sa tato nasledne odrazi tiez v obsahu miestnej televiznej tvorby.
To, ¢i si hlavny hrdinovia serialu Ulice daju na veceru knedlo-vepto-zelo alebo pizzu,
teda z tohto pohl'adu nemozno povazovat’ za priamy vplyv formatov zo zahranicia, ale
skor za obraz globalnych zmien prebiehajucich v celej naSej spoloc¢nosti. Akokol'vek
narodny charakter teda televizni tvorcovia do produktov svojej prace zdmerne vkladaju,
ich tvorba sa stale zda byt’ pod vplyvom globalizacie a trendov zo Zapadu. Toto zistenie

vel'mi vystizne vyjadruje jeden z respondentov nasledovne:

,,Je ale pravda, zZe to prvni, co sem dorazi, jsou ty vnéjsi atributy, to znamena jakoby
marketing a trh sem dorazi jako prvni. Cili ty nase, tu uz jsem iikal, shodou okolnosti
Fabia, nebo Citroen, to bylo za auto. Ale uz Ikea, pro nas zacina byt lkea znacka nejaky
rodiny, tam uz ta globalizace frci. Ty deti mluvi, my se jim snaZime psat jazyk, ktery je
soucasny. Uz tam je ta globalizace totalné. To, Ze kopirujeme ten Zivot do znacny miry,
to znamend, Ze ty déti nase, to, ze ty serialy Ziji v globalizovanym svété, Cili to jsou veci,
kterym se tézko vyhneme. My jsme porad zdsadné cesky. Takovy bylo zadani, my jsem
méli vytvorit seridl pro Ceskou republiku a on je teda cesky se vsim viudy, cili ono nelze
vzit ty kazety a pustit je v Rumunsku, nebo mozna v Némecku jesté za jistych okolnosti,
ale kamkoliv dal uz by to nefungovalo, ...Cili vtom je to jesté furt, ale uz je tam ten
globalizacni prvek. To, co ale ziistava nase, jsou postoje tech postav. A to je otdazka, my
se tim budeme ted docela zabyvat, jak se to da prevést do jiny zemé. A to je dany
temperamentem, historickou zkuSenosti a ta historicka zkuSenost je zase dana néjakou
generacni vymeénou, cili dost mozny, Ze za 20 let ty rozdily budou uplné neznatelny. *

(Respondent B, Ulice)

Koncept ,,dvojstupiiového toku globalizacie”, kde sa globalizdcia na trovni
najroznejSich oblasti T'udského zivota premieta do obsahu televiznej tvorby, sa tak
stava spojivom medzi ostatnymi popisanymi vyskumnymi zisteniami. Ak teda chceme
odpovedat’ na naSu vyskumnu otdzku, ¢i je sucasna televizna tvorba lokalna alebo
globalna, musime konstatovat, ze je glokalna — teda zaroven globalna, ako aj lokalna.

Globalizaciu nemozno podla naSho nazoru vyvratit, a taktiez ziadnym spdsobom
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zastavit. Napriek tomu, Ze sa v mnohych oblastiach, vratane televiznej tvorby, chovame
lokalne — teda podl'a istych miestne vzitych vzorcov a tradicii, globalizacia sa stala
neoddelitelnou sucastou naSich Zivotov. Koncept glokalizacie sa teda zda byt
najvystiznejSim sposobom, ako popisat’ sucasny stav vlastnej televiznej tvorby TV

Nova.
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6. Zhrnutie empirickej ¢asti

Vyskum zamerany na vplyv zahrani¢nej televiznej tvorby na vlastnu tvorbu televizie
Nova odhalil dva zakladné aspekty, ktoré je dolezité pre objektivny nahlad na tato
problematiku brat’ do tivahy.

V prvom rade je to aspekt narodnej povahy programov z produkcie televizie Nova.
T4, ako ukazal na§ vyskum, ma vyrazne lokalny charakter. Sved¢ia o tom tvrdenia
respondentov, ktori sa domnievaju, Ze ich tvorba odraza predovsetkym ceské Specifika,
ato hlavne vo svojom obsahu. Tato vlastnost tvorby TV Nova sa tiez javi byt
podstatnou prekazkou tychto obsahov pre vyvoz do ostatnych krajin. Vyvoz programov
V podobe formatov vSak nie je Uplne vylaceny. Napriek tomu, ako jediny trh vhodny pre
vyvoz tychto formatov sa zda byt region vychodnej Eurdpy. Ako totiz tiez vyplyva
z vypovedi respondentov, kultirna blizkost’ televiznych obsahov je pre tspesny export
do zahranic¢ia nevyhnutnd. Vlastnd tvorba TV Nova ma vSak podl'a nasho vyskumu do
istej miery aj zahrani¢ny charakter. Ten sa prejavuje predovSetkym vo forme
televiznych programov. Tvorcovia pri svojej praci postupuju podla istych vzorov zo
zahrani¢ia. Deje sa tak vSak na urovni formalnej, kedy si tvorcovia zo zahrani¢nej
tvorby vypozi€iavaju Struktury a postupy tvorby. Nemozno vSak zabudnut’ ani na fakt,
ze z tychto globalnych zanrov ¢i formatov sa postupne adapticiou na lokalne prostredie
stavaju zmiesané, ¢i nové vlastné zanre a formaty, ktoré funguju u publika v miestnom
prostredi.

Druhym dolezitym zistenim vyplyvajicim z nasho vyskumu je aspekt inSpiracie
tvorcov TV Nova. T4 opdt podobne ako charakter programov pochadza jednak
v naSom vyskume dominovala. Tvorcovia sa teda vel'mi ¢asto nechavaju inSpirovat
tym, ¢o sa deje okolo nich, o kazdy den vidia a Co je sucastou kazdodenného Zivota.
Tieto obrazy nasledne prendSaji do obsahu svojej tvorby. Na obrazovky sa tak
dostavaju scény z Ceskej reality, ktoré s prave vdaka svojej blizkosti redlnemu zivotu
pre divdka velmi atraktivne. K tomuto tieZ prispieva vel'mi volnd ruka tvorcov pri
produkcii programu a moznost' vsetkych tvorcov, vratane hercov, do istej miery
zasahovat’ do tvorivého procesu. Tvorbe televizie Nova sa vSak nevyhyba ani inSpirdcia
pochadzajuca zo zahrani¢ia. Televizni profesiondli, sami ako c¢lenovia publika,

inSpiraciu zahrani¢nou tvorbou, ktorti sami maji moznost’ sledovat’, pripuastaja. V tomto
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pripade vSak popisuju inSpirdciu formalnu, nie obsahovu. Televizne programy su teda
vopred koncipované na zéklade istych zndmych zanrov ¢i formatov, avSak ich obsah je

Nas vyskum tiez odhalil dva podstatné faktory, majuce vplyv na popisané aspekty
vlastnej tvorby TV Nova. Tieto faktory tvori televizny trh (jeho rozsah) a publikum.
Televiznemu trhu v Ceskej republike, ako sme tieZ popisali v teoretickej ¢asti, televizia
Nova bezvyhradne dominuje. Napriek tomu jej velkost' televizneho trhu neumoziuje
oplyvat’ tak vysokym rozpoctom, aby si mohla dovolit nechat’ sa inSpirovat
zahrani¢nymi obsahmi. Tvorcovia preto prisposobuji svoje obsahy trhu, a pre ziskanie
¢o najvicSiecho mnozstva financii sa celkom prirodzene snazia oslovit' ¢o najvacsie
spektrum divdkov. Nie je preto mozné, tak ako sa to v sucasnosti deje na zdpadnom
televiznom trhu, vytvarat’ programy pre Specifické skupiny divakov. Pre ¢eské televizne
prostredie je ovela doblezitejSie vytvarat univerzalne obsahy putajice pozornost
najroznejsich cielovych skupin. Tu sa dostdvame k publiku, ktoré je d’alsim dolezitym
kritériom pri tvorbe. Publikum totiz diktuje, ¢o ma televizia vysielat’ ato svojimi
preferenciami. Na§ vyskum jednoznacnej ukazuje, Ze televizny divdk preferuje obsahy,
zobrazujuce scény z bezného, kazdodenného zivota, ktory sa tyka jeho samého
a s ktorymi sa moze identifikovat’. Popri identifikécii s prostredim a kultirou, dolezita
ulohu tiez zohrava identifikacia s postavami a ich zivotnymi situaciami.

Poslednym, ale kI'icovym, zistenim nasho vyskumu, zastreSujicim ostatné
vyskumné zistenia, je odhalenie konceptu ,,dvojstupnového toku globalizacie®. Ten
dokazuje, ako sa vSadepritomna globalizacia na urovni kazdodenného zivota
spolo¢nosti, ndsledne premieta do obsahu vlastnej televiznej tvorby TV Nova. Prave
z tohto dovodu, napriek inSpiracii lokalnou kultirou, sa v miestnej tvorbe neustale
objavuju znamky globalizacie. NajvystiznejSim vyjadrenim sucasnej televiznej tvorby
TV Nova sa tak stava koncept glokalizacie- spojenia lokalnych a globalnych prvkov.

Tieto naSe vyskumné zistenia zhriiuje a prehladne zobrazuje Obrazok 2., ktory
programov TV Nova. Naznacuje vplyvy trhu a publika na tieto dva dolezité aspekty
domacej televiznej tvorby ale predovSetkym poukazuje na dolezitost’ aspektu
»dvojstupiiového toku globalizécie®, ateda na fakt, Ze globalizacia dnes vplyva na

vSetky tieto sféry ako aj na vSetky oblasti 'udského Zivota.
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Obrazok 2.:Vztah inspiracie a narodnej povahy TV programov, faktory vplyvu a vplyv

globalizacie
! Globalizdcia :
A
-~ TN
Publikum
Domaca (obsahova)
InSpiracia Narodna povaha

Zahrani¢na (formalna)

Trh / Financie
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Zaver

S pojmom globalizacia sa dnes stretdvame na kazdom kroku. Inak tomu nie je ani
Vv oblasti medialnych $tadii, pricom oblastou, okolo ktorej sa v tejto suvislosti toci
najburlivejSia debata, je jednoznacne oblast’ televizneho vysielania. Ku globalizacii sa
nielen v akademickych kruhoch, ale tiez v povedomi verejnosti, Casto viazu
predovsetkym negativne konotéacie. Hidam najvac¢sim povodcom tohto trendu su tedrie
kultirneho a medidlneho imperializmu, ktoré vytvorili zna¢ne negativny nahl'ad na tato
problematiku a niektoré dogmatické hypotézy tychto kritickych smerov eSte dnes
ostavaju pritomnymi v akademickej debate. V sucasnosti sa vSak stale CastejSie objavuju
opozi¢né hlasy, a vytvaraju sa alternativne tedrie, prezentujiice novy pohl'ad na proces
globalizacie televiznej tvorby. Jednym z takychto alternativnych nahl'adov je tiez tedria
glokalizacie, popisujuca sucasny trend postupného prepajania globalnych a lokalnych
znakov.

Nas vyskum sa zameral predovSetkym na preskiimanie globalizaénych vplyvov na
¢esku televiznu tvorbu, pricom sa cielom vyskumu stal vplyv zahrani¢nych obsahov na
vlastnu tvorbu najpopularnejSej a najuspesnejsej ceskej komerénej televiznej stanice TV
Nova. Na zdklade rozhovorov s medidlnymi profesionalmi posobiacimi v TV Nova sme
sa snazili odhalit’, ¢i st v ¢eskom prostredi stale platné nézory kultirneho a medialneho
imperializmu, hlésajice prienik zapadnej kultary do celého sveta a zvySujucu sa
kultirnu homogenitu na globalnej urovni, alebo sa naopak potvrdzuje teoria
glokalizacie, ktora sice proces globalizacie neodmieta, ale jej dosledky vnima ovela
miernejsie. V stvislosti s pojmom glokoalizacia sme sa tieZ zamerali na dne$ny trend,
kedy televizne programy prestupujii hranice Stitov na globédlnej urovni nie vo svojej
povodnej podobe, ale v podobe formatov, teda istych vzorcov a ndvodov pre tvorbu,
ktoré st nasledne adaptované v lokdlnom prostredi.

Vysledky nasho vyskumu dokazuju, ze trend glokalizacie je na ¢eskom televiznom
trhu pritomny. Z vypovedi respondentov jednoznacne vyplynulo, Zze sa zahrani¢nou
tvorbou nechdvajii inSpirovat. Na globalnom trhu totiz pdsobi mnoZstvo Zzanrov
a formatov, ktorych atraktivita pre divdka bola odskiSand uZ na mnohych lokéalnych
trhoch. Pre komer¢nu televiziu je teda vyhodné nechat’ sa tymito zdnrami a forméatmi
inSpirovat,, pretoze ich potencidl ziskat' si pozornost velkej Casti publika je vysoky.

AvSak pri tvorbe novych programov televizia nesme zabudat na potreby lokalneho
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publika a musi vediet, ¢o je pre Ceského divaka z obsahovej stranky pritazlivé. Nas
vyskum dokazal, Ze tvorcovia televiznych programov su si vedomi toho, Ze ¢esky divak
si vybera predovsetkym obsahy zobrazujuce bezny, redlny, kazdodenny zivot, ktory mu
pripomina situdcie ascény zjeho vlastného zivota, Sktorym sa mdze stotoznit.
Rovnako je podl'a vypovedi tvorcov pre divaka dolezita identifikacia s postavami, Comu
do znac¢nej miery napomdaha obsadenie seridlov Ceskymi hercami, ktorych uz divak
doverne pozna. Z uvedenych dévodov sa tvorcovia ¢asto nechavaju inpirovat’ vlastnym
ivotom a situdciami zo Zivota kazdého Cecha, aby dosiahli efekt kazdodennosti. Teda
vd’aka preferenciam Ceského divaka a inSpiracii tvorcov realnym zivotom maja, napriek
svojej forme prepoziCanej zo zahranicia, vlastné¢ programy TV Nova vyrazne domaci
narodny charakter. V tejto suvislosti v ¢eskom medialnom prostredi zohrava podla
nasho vyskumu vyznamnu ulohu velkost’ miestneho trhu. Obmedzené financie tvorcov
determinuju viacero aspektov tvorby a v mnohych pripadoch priam nedovol'uji tvorcom
nechat’ sa inSpirovat’ zahrani¢énymi obsahmi. Domnievame sa teda, ze v pripade ¢eského
televizneho prostredia st publikum a velkost' trhu prirodzenymi brzdami d’alSicho
domacej televiznej tvorby.

Avsak najdolezitejSim aspektom, ktory je v tejto suvislosti potreba brat’ do uvahy je
fakt, ze globalizacia dnes prestupuje takmer vsetky sféry l'udského Zivota a prejavuje sa
teda na viacerych urovniach. Nas§ vyskum odhalil ,,dvojstupiiovy tok globalizacie®, teda
fakt, Ze tym Ze globalizacia je v stcasnosti neoddelitelnou stcastou kazdodenného
Zivota na celom svete, rovnako aj v Ceskej republike, prirodzenym sposobom sa tiez
odraza vo sfére lokalnej televiznej tvorby. To spdsobuje, Ze sti€asna televizna tvorba je
sice lokalnou ale zarovenl globdlnou. N&s vyskum teda potvrdzuje sucasny trend
glokalizacie televiznej tvorby.

Ak by sme teda chceli zhodnotit’ vplyv globalizacie na sucasnt tvorbu TV Nova,
musime konStatovat, Ze tedrie kultirneho a medidlneho imperializmu stracaja
Vv sucasnej debate k tejto problematike svoju relevanciu. Ovel'a blizsie k sucasnému
stavu ceskej televiznej tvorby sa javi byt teodria glokalizacie. AvSak na to, aby bolo
mozné Uplne vylucit homogenizaéné vplyvy globalizacie, tak ako ich popisuju teorie
kultirneho a medialneho imperializmu, je v C¢eskom prostredi potreba vykonat’ eSte vel'a
vyskumu. KedZze je tato oblast medidlneho vyskumu v Ceskej republike takmer
neprebadanou, tato praca je zatial iba malou snahou objasnit’ problematiku globalizécie

Ceskej televiznej tvorby. NaSa praca sa nesnazila proces globalizacie vyvratit, ten
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povazujeme za nezvratny a prirodzeny proces prebiehajuci v modernej spoloc¢nosti,
ateda aj v oblasti médii. Nasa praca chcela poukazat’ na fakt, Ze dopad globalizacie
nemusi byt v mnohych ohladoch tak devastujici, ako to popisuju niektoré z teorii.
Verime, Ze sa to tejto praci podarilo, ze oblast’ globalizacie Ceského televizneho
vysielania nezostane nad’alej bez povSimnutia, a ze za pouzitia d’al§ich metéd vyskumu

bude v nasom d’alsom vyskume mozné odhalit’ aj iné aspekty tejto problematiky.
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Resumé

Diplomova préca ,, Vplyv globalizdacie na tvorbu novych televiznych formdtov (na
priklade TV Nova)“ sa zameriava na preskiamanie vplyvu globalizacie na stcasna
Cesku televiznu tvorbu. Cielom vyskumu tejto prace sa stal vplyv zahrani¢nych
televiznych programov na tvorbu komerc¢nej televizie Nova.

Tato problematiku praca spracovava v dvoch Castiach. V Casti prvej- teoretickej
praca zakotvuje teoreticku zakladiu pre prakticky vyskum, priCom sa podrobne venuje
tedrii globalizacie, kultirneho a medialneho imperializmu, ako aj teériam alternativnym
Kk teorii globalizacie. Tato Cast' prace tiez popisuje sGasni situdciu na Ceskom
televiznom trhu a v poslednej Casti popisuje problematiku televiznych formatov.

Druha- prakticka cast’ prace je venovana vyskumu v televizii Nova. Vyskum bol
vykonany na zaklade kvalitativnej etnografickej metody zalozenej na hibkovych
rozhovoroch s medialnymi profesionalmi stojacimi pri tvorbe vlastnych programov TV
Nova. Vychadzajtc z teoretickych poznatkov zakotvenych v prvej Casti prace, boli tieto
rozhovory analyzované za pouzitia pocitatového programu metédou neustaleho
porovnavania. Na zéklade tejto analyzy vyskum odhalil niekol’ko délezitych poznatkov.

Zvyskumu vyplynulo, Ze medidlni profesiondli sa zahranicnymi programami
nechdvaju inSpirovat’ iba €iasto€ne, a to na trovni formalnej. Vo sfére obsahovej sa ako
klaCové pre inSpiraciu ukazali podnety pochadzajuce =z lokalneho prostredia.
Z formalnej stranky sa teda produkty tvorby TV Nova javia byt pod globalnym
vplyvom, napriek tomu z obsahového hladiska vykazujii vyrazne domaci narodny
charakter. Nas vyskum tiez odhalil dva doélezité faktory majice vplyv na narodnu
povahu televiznej tvory v Cechach. Na jednej strane je to velkost' televizneho trhu,
ktord svojim rozsahom neumoziiuje tvorcom oplyvat dostatoénymi finanénymi
prostriedkami, aby sa mohli inSpirovat’ tvorbou zo zahrani¢ia. Na strane druhej je to
publikum a jeho tuzba sledovat’ obsahy blizke jeho vlastnému zivotu, ako aj tazba
identifikovat’ sa s prostredim a postavami.

KIacovym pre vyskum sa vSak ukdzalo byt odhalenie konceptu ,,dvojstupnového
toku globalizacie®, ktory vyznamnym spdsobom ovplyvituje vSetky popisané sféry.
Vyskum teda potvrdzuje tedériu glokalizacie, popisanu v teoretickej Casti prace, a do
znacnej miery oslabuje hypotézy kultirneho a medialneho imperializmu o zvySujlcej sa

kultarnej homogenizacii.
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Summary

Diploma thesis ,, Globalization's Effects on New Television Formats Production (TV
Nova Model)“ focuses on examination of globalization effects on Czech contemporary
television production. Main aim of this thesis is an influence of foreign television
contents on the production of Czech comercial television Nova.

This diploma thesis deals with this topic in two main parts. The first- theoretical one
creates a theoretical basis for further practical research, describing in detail theory of
globalization, cultural and media imperialism as well as theories alternative to the
theory of globalization. This part of the thesis also describes the situation on Czech
television market and in its last part it deals with the topic of television formats.

The second- practical part of the thesis is devoted to the research in television Nova.
This research has been carried out as a qualitative ethnographic research using the
method of in-depth interviews with creative media professionals producing own
contents of television Nova. Based on theoretical knowledge described in the first part
of the thesis, these interviews were analyzed with assistance of computer program using
the method of constant comparing. This analysis revealed several important findings.

The research has shown that media professionals are being inspired by foreign
television contents only party, namely on formal level. The key inspiration for the
content, according to the research, is local environment. Therefore from the formal
point of view the products of television Nova seems to be under global influence.
Nevertheless from the contentual point of view these products have strongly local
character. Two important factors of influence on national character of the Czech
television production have also been revealed in our research. On one hand it is the size
of the Czech television market, which makes it difficult for the producers to gain
enough resources to be inspired by foreign production. On the other hand it is the Czech
audience that dictates the content of the production by its taste in content close to real
life as well as the desire to identify with the environment and characters.

However the key concept observed in the research is concept of “two-stage
globalization flow”, which has significant influence on all the spheres described. On the
basis of these findings the theory of glocalization described in theoretical part is being
sustained and the hypotheses of cultural and media imperialism about the growing

homogenization are being weakened.
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Prilohy

Priloha ¢. 1: Otazky polostrukturovanych rozhovorov

E A

© N o O

10.
11.
12.

13.
14.
15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Aka4 je Vasa pozicia v TV Nova?

Ako sa podiel’ate na tvorbe seridlu, resp. ¢o je VaSou népliou prace?

Stali ste uZ pri vzniku serialu?

Ak ano, mohli by ste popisat’ ako prebiehal uplne od pociatku proces vzniku
serialu?

St od vedenia TV na serial kladené isté naroky, resp. mé spiiat’ nejaké kritéria?
Akym spdsobom prebieha tvorba jednotlivych epizdd?

Je v8etko ur¢ené vopred, alebo dochadza pocas tvorivého procesu kK zmenam?
Comu by ste pripisali fakt, e televizna tvorba v zahraniéi (predovietkym
napriklad USA, VB) je ovel'a rozsiahlejsia v porovnani s CR?

Cim sa podla Vas lisi zahrani¢na televizna tvorba od domacej ¢eskej?

Myslite, Ze by bolo mozné Vas seridl ,,vyviezt* do zahrani¢ia?

Ak ano/nie preco?

Niektori kritici sa domnievaji, Ze c¢esky televizny divak uprednostiiuje
zahraniéné programy. Co si myslite vy? Je v siiéasnosti popularnej$ia zahrani¢na
alebo doméaca tvorba?

Comu to pripisujete?

Sledujete vo svojom vol'nom case televiziu?

Ak ano aké obsahy?

PovaZujete zahrani¢n tvorbu v TV vysielani za konkurenciu alebo skor za
inSpiraciu?

Aké podnety Vas inSpiruju pri tvorbe seridlu?

Nechévate sa pri tvorbe inSpirovat’ tiez redlnym zivotom?

Aké charakteristiky by mal podl'a Vas mat’ dobry televizny forméat?

Niektori sa domnievaju, e Vas serial je kopiou formatov zo zahranigia. Co si
0 tom myslite?

Myslite, Zze Vas serial prinasa do Ceskych domacnosti skor zapadné hodnoty,
alebo naopak podporuje klasické ceské stereotypy?

Je to zamer?
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23. Existuje nejakd zamerna snaha pri tvorbe podporovat’ ¢eské narodné hodnoty,
pripadne divaka vychovavat?

24. Myslite, ze divaka viac uptta obsah, ktory sa viac podoba tomu ¢o pozna
z vlastného zivota? Na mysli mam napriklad charakter postav, ich spravanie,
vzhl'ad scény a pod.

25. Existuje medzi jednotlivymi reldciami, resp. ich tvorcami ista rivalita resp.

konkurencia?
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Priloha €. 2: Prepis rozhovoru- ukazka

Respondent B, Ulice

D: Na uvod by som Vas poprosila, keby ste mi mohli povedat’, aka je Vasa pozicia
v Nove, ¢o konkrétne robite, ako sa podiel’ate na tvorbe tohto seriilu, ¢ize Ulice,
aka je Vasa napln prace?

R: Jo, takze ja jsem producentem seridlu Ulice, to je moje veskera ndpln, a moje
zodpovédnost spocivd v tom, ze ja mam jakoby dozor nad vSemi zkouskami, které
sméiuji k tomu, aby véci byly v€as a napadité napsany, a zaroven aby byly realizované
adekvatné scénafi, Cili aby to vypadalo co nejlip, aby to stdlo co nejmin, aby se na to
divalo co nejvic lidi, aby ten, ktery to déld, dokdzal tu préaci délat pfinejmensim stejné
dobte, ale trvale. Cili udrzet, vybirat spravné lidi a udrZet je tu. Tolik v kostce.

D: Mhm...

R: V detailu kdybych jste chtéla, je to tak, ze v kazdé t¢é slozce je to jakoby rozdelené
do, feknéme, trochu realizacnich slozek. Prvni je scenaristick4, no a tam se podilim na
vyvoji a na schvalovani zaméri scenaristiky, tj. jak se linky povedou, o ¢em ty linky
budou, jaké postavy v nich budou fungovat, jak ty linky pobézi, jak ty linky pdjdou
proti sob&, abychom nehrali u dramatu jako néjakou legraci, to je v té fazi scéndristicky,
ktery herce mame, a tim pddem mizeme psat, u kterych kon¢i smlouva a kterych by
jsme méli prestat psat, ¢ili je to ta faze realistickd, to je podileni se na zadani a realizaci
scénare. Pak je slozka realizacni, kde zase rozhoduji herci, tak jak jsou napsani, jestli
jsou fadné€ prevedeni k vyrobé a jestli vSechny slozky se tomu vénuji tak, jak maji. Jestli
je to vc€as, aby tam nebyli zbyte¢né chyby, prosté aby ten provoz byl efektni a efektivni.
A treti slozka je produkéni, Cili tam, kde ten material se konstatuje a vznikaji konkrétni
dily a tam jsme, fekneme na vystupni kontrole, kdy odsud odchazi kazeta s dotocenym
dilem a ja jsem ten posledni, ktery ho vidi a fekne dobfe, tohle posleme k odvysilani a
tohle jeste¢ tady udélame jinak, dame jinak hudbu, nebo tuhle scénu jesté zkratime,
protoze to v celku nakonec nefunguje, jak by mohlo. Nebo naopak, ta scéna je natolik
dobra, ze ji tam urCité¢ zatfadime. A kromé téhle prace jakoby scénaf, realizace,
postprodukce a garance do vysilani jsou vedle toho véci marketingové, které koordinuji
s marketinkovym oddélenim Novy. ProtoZe je tu asi osmdesat hercii a ten zdjem
vefejnosti je tak velky, Ze my musime s vefejnosti komunikovat nejen, Ze to
potiebujeme jako firma, ale i musime. Cili marketingové véci, ty my mame navazané na
nas serial tim, ze je to dlouhodoba véc, ale vlastn¢ vedle toho mame denik na internetu,
ktery pfinasi nasim divakiim né&jaké nadstandardni informace o tom, co se d¢je, jak se to
dela, jak se to piSe, na co se téSime, na chaty, atd.

D: To bolo rozsiahle (smiech) Vy ste stali uz pri tom vzniku, uz uplne pri zacdiatku.
Mohli by ste popisat’ aj ten proces predtym, ako sa serial Ulice za¢al natacat’, ako
vznikla ta idea toho.

R: To zadani, to zadani mé¢lo né&jaky jako globalni parametr, ze ta inspirace, Ze ta

globalizace na jednu stranu néjaké véci diktuje, ale v jinych mize byt inspirativni,
protoze na relativné velkém trhu se ovéeii jedinecnost n¢jakého zbozi, které dobie
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funguje, tak, jako se ukazalo, Ze dobie funguje nealko pivo a zacalo vSude, a vSichni se
ucili, jak se d¢la dobte nealko pivo, tak fungovali venku v jinych zemich denni serialy a
Nova toto cht€la. Chtéla denni serial, nechtéla romantickou telenovelu, ale chtéla denni
serial, ktery bude n¢jakym odrazem reality, ¢ili zvolili Zanr, kterému se tika daily soap,
¢ili cosi co my mezi nami nazyvame jakymsi zpravodajstvim o naSich sousedech pred
tim velkym zpravodajstvim. Takhle zn¢lo to zadani. Na to zadani tehdy oslovili Radka
Bajgara, aby udé¢lal koncept, ¢eskou mutaci. Nebylo to podle ptedlohy, je to ptivodni
systém psani i vlastné cely ten systém Ulice je v tomto originalni. To, co je zdédény, je
ten princip, Ze vime, ze je ta dennodennost v mnoha ohledech t€zka, je t€zké ji vyrobit,
ale ma vysokou $anci na tGspéch. Cili on dostal tohle zadani, nékolik mésict na tom
d¢lal, hledal riizné cesty, co je takové typické pro nasi zemi, co je stiedem socialnich
vrstev, jaké jsou to rodiny, kdo je lehce nad primérem, lehce pod primérem, co ti lidi
fesi, co jsou jejich témata a takto definoval zékladni vzorec, jak ty piibéhy stavét, ze
nejprve na zacatku neni podstatny pifib¢h, ale postava, jeji motivace. Jak ta figura na
Sachovnici, jaké je jeji determinace a jeji vyhody. Nékdo ma radéji koné, nékdo radéji
véz, nékdo jako dama, ale podle dnesniho casu davame do cesty zapletky, na které ta
postava reaguje adekvatné k té situaci. Mam to zestruc¢iiovat?

D: Nie, Je to tiplne vyborné. Je dobré, Ze odpovedite moZno na otazky, na ktoré by
som sa tak ¢i tak neskor opytala. TakZe moZete pokracovat’.

R: Cili Radek Bajgar dostal za kol vytvafet literarni koncept, daily soap, vedle toho byl
Petr Erben, ktery si vzal mné k ruce, kdy my jsme méli vymyslet realiza¢ni rezim,
systém v jakém jsme schopni toto vibec vyrabét, aby to mohlo fungovat denné, aby to
mohlo fungovat sto let, a aby na tom mohli d¢€lat lidi, které nebudeme muset vyhodit,
zahodit, vyzdimany po dvou mésicich. A tohle na sebe navzijem melo vliv. To
znamena, Radek néco psal, mél n¢jakou predstavu, my jsme tvofili né¢jaky koncept a
navzajem jsme se ovlivilovali. Abychom to dokdzali vyrobit a dobfe to vypadalo a
fungovalo, tak jsme potfebovali poradit, tak teda nevim, sniZit pocet prostiedi, aby se
tam nerozepisoval, aby dramata se odehrdvala ve vztazich, nikoli v akci, abychom
netoCili bouracky, ale abychom tocili hadky, jak to miiZeme nazvat vulgarné to
srovnani. Cili tato faze n&jakou dobu fungovala, tri étyfi mésice, pak do toho vstoupil
Séfrezisér DuSan Klein, ktery jesté ze svého pohledu pfidal tfeti rovinu. Teda uz jsme
vedeli, jak to vyrobit, Radek védél ptiblizné, jakou koncepci tomu chce dat, a pak ptiSel
Dusan Klein a fekl, jak to jeSté tu realizacni slozku 1 tu scénéristickou modifikovat tak,
aby se to dalo dobte natacet. No, a kdyZ uz byli tyto jakoby ty tfi nozi¢ky obsazeny, tak
jsme zacali kazdy uz putovat néjakym smérem. Radek prohluboval praci na scénafich,
Petr Erben pfipravoval ateliéry, technologie, aby, az se tam pfesunem, a zacneme tocit,
tak, aby to vSechno bylo pfipraveny a ja jsem zase stavél systém nasazovani Stabu, jaké
profese potfebujeme, kolik jich potiebujeme, jak se budou ménit, kolik a jak si budeme
predavat informace, a tohle trvalo do prvniho nataceciho dne né&jakych asi 8 mésicu.

D: Bolo to narocné.
R: Jo, jo, jo, tak my jsme tou dobu zili s désivou piedstavou, ze co neudélame
Vv pfipravé, tak uz pak nedoZeneme, Zze pak uz natd¢ime cely ten plan. Ten rezim je

takovy, ze tam mame v ramci Ctyfech mésict na cely rok asi tydenni rezervu. Cili tam
se muzou kazit jenom drobnosti, prosté tam se nesmelo fezat nic zasadniho.
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D: Dobre, teraz sa presunieme ku sucasnosti, akym spésobom prebieha ta tvorba
jednotlivych epizéd, je vSetko urcené dopredu, predpokladam, Ze u Ulice musite
mat’ plan dopredu, ale ¢i pri tom tvorivom procese dochadza k nejakym zmenam,
Ze priamo pri tom procese tvorby, rozumiete...

R: To jisté. Zcela jisté dochazi ke zménam, které ale nejsou planované, ale ani to nejsou
chyby, to je tak, Ze je to, at’ je to prace jakoby cyklickd, tak je nezbytnd invence. A
invence na zacatku zpusobi néjaky zamér dlouhodobéjsi, ktery mame dost detailné
psany, co se komu kdy stane, ale ve chvili, kdy jdeme vypracovat detaily, pak n¢koho z
nich napadne cesta, ktera je lepsi, ¢ili ty zmeény jsou fizeny a jsou zaddouci. Scénaristé po
cest¢ muzou zménit zamér, pootoCit ho, a pak k tomu piijde rezisér a ten ho zase
pootoci, pak piijde herec, ten ho jesté trochu pootoci, pak piijde jesté n¢kdo, ¢ili my
vlastné ten jakoby systém piidané hodnoty si tu péstujeme. Pro nds zména neni, hmmm,
pro nés je zmé&na béznou soucasti nasi praxe. Nesmi to byt chyba, chyby se nam déji,
zaskakuji, dneska ndm né€kdo onemocni, tfeba otéhotni herecka, vlastné to jsou jakoby
véci, kterym se moc zabranit neda, ale ¢ili neni to dogma, Ze si fekneme: v ¢ervnu by to
bylo lepsi nez v zaii, protoze v Cervnu se déje to a to, tak fekneme si, tak to tak
udélejme.

D: Uhm dobre ¢im by ste povedal, tym budem narazat’ na ti zahrani¢nu tvorbu,
¢im sa Ulice liSi od tych zahrani¢nych serialov, alebo zahrani¢nej tvorby?

R: To je asi piipad od pfipadu. Hmmm. Mam osobné ten pocit, Ze my jsme ten format
daily soap opustili uz dost na zacatku, ze my, kdyz jsme zjistili, ze se citime celkem
komfortné v téch podminkach, tak jsme to zacali délat bohatsi, tedy my uz davno
vlastné nedélame ten princip daily soap, kde ti lidi sedi a povidaji si, ale oni si povidaji i
potom, co Vv ten den bylo v praci, aniz by to véd¢li, ¢ili takové to co doma zname, tak co
dnes tikas na ten den a on zase nadava a mu fekne, tohle mu fekni, a zase ho nevidime a
ptijde domii a iikd hm, pak ja mu to fekla a predstav si, zabralo to... Cili jakoby
tenhleten nejjednodussi reZim jsme davno opustili a vlastné nas to bavi....., Ze tu horu
energii, kterd na tom systému se ukdzala u téch invencnich lidi, nech ti lidi, at’ to
napiSou Stavnatéji, tak my to i ukazeme, rozhodli jsme se, ze mizeme vidét bouracku,
ze budeme tocCit vic v redlech, ze si budeme dovolovat néjaky dobrodruzstvi, kdy
propojime existujici projekt Novy Vyména manzelek a napojime na projekt Ulice, to
znamena, Ze soucasti Ulice se stala Vyména manzelek. Nebo se propoji se
zpravodajstvim, zapojime do toho hyperaktivni internet, ptes ktery néjakou chvili nasi
divaci méli moznost rozhodnout, jestli n&jaka ta kapitola zistane, nebo nezistane. Cili
V porovnani s témi ostatnimi serialy si myslim, Ze tady se povedlo, Ze vlastné délame
regulérni seridl tak, jak to dé&laji konkurenéni stanice, respektive jak to déla CT, ale
pfitom dennodenné.

D:Hmmm...
R: Na druhé strané¢, hmmmm, nebézime tak dlouho, jako ty zahrani¢ni, protoze my jsme
jenom miminko, my jsme pétilety miminko, v Britanii to uz bézi 25 let, ¢ili je to

srovnani, my jsme piece jenom jako parta nadSenct.

D: Ale aj tak je to podP’a miia dobry vykon pit’ rokov...
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R: Na nase mé&fitko je to hodné, z toho globalniho hlediska jsme v matefsky $kolce, uz
jsme sice velkdaci, uz nejsme malaci, ale.....

D: Myslite, Ze to dotiahnete do 25-ky? (smiech)

R: Nevim. J& uz jsem n¢kdy tikal, kdyZ jsme tocili dva mésice, tak to zvladneme jesté

VVVVVV

D: Hmm. Myslite si, Ze by bolo mozné, Ze by Ulice bola schopna vyvozu do
zahranicia?

R: Za urcitych okolnosti ano. Hmmm, totiz je to trochu komplikované v tom, ze kdyz je
daily soap dobfe ud¢lana, obepind zvyky té zemé, jako teda fabrikovo, prosté je to
takové dokonalé, anatomicky pfizpuisobené i t¢ém lokalnim okolnostem a souvislostem,
takZe rodina ma Fabii, ta jakoby ma trochu vyssi pfijem, mé4 doma nabytek z Ikei, ¢ili je
takové naSe, Cili jakoby globalni produkty, ale je to nase. V Rumunsku by neméla Fabii,
ale méli by tam Dacii, méli by tam Logana. Mezi Loganem a ziejm¢ by takovou srde¢ni
zalezitost firemni mél néjakou firmu starej pan, ktery by Ipél na tradicich, a ktery
rozbiha vyrobu hracek ze dieva. V Chorvatsku by to ziejmé byla tradi¢ni vyrobna ru¢né
tkanych rybarskych siti. Je to jakoby jinak, to, co ale zstava je, ze daily soap vlastné
feSi predevSim véci vztahové, to znamend, jak zachrdnit rozpadajici se rodinu, jak ji
udrzet, nebo naopak, jak si nechat rozvratit rodinu, ktera do t¢ doby byla jedinec¢na,
nebo jak se snazi najit 30-ti 1éta holka, kterd je krdsna a chytrd a neni schopna najit si
chlapa, protoZe jeji krasa je jeji nejvétsi handicap. Cili to jsou jakoby témata, ktera jsou
univerzalni, ¢ili v tomto druhu jsme se snaZzili uspét, ale se to nepovedlo (smiech). Za
urcitych okolnosti je na vyvoz.

D: Takze ako format, ktory bol potom upraveny.....

R: Jako format si myslim, Ze je zcela jisté. Krom toho, promiiite, u daily soap, jak je to
denni vyroba, tak tam je straSliveé ideédlni, kdyZ jsou ty samé draty, které jsou vevnitf, to,
Vv jakém algoritmu piSeme scénafe, to, v jakém algoritmu vyradbime, takové jsou
dekorace, aby nebyly moc velké, moc malé, moc hluboké, moc zaplnéné rekvizitami,
jak to svitit, jak to snimat, kolik lidi je na to potfeba. Ono mozna je to algoritmus, tieba
podobny zpravodajstvi, prosté je to cosi, je to n¢jaké know how, které postihuje vSechny

zeme, pouze ty zpravy jsou trochu o nécem jinym.

D: Mhm, dobre, teraz taka otizka moZno osobni. Sledujete vo vol’'nom case
televiziu?

R: To sleduji, ale moc toho neni teda. Jako toho ¢asu.

D: Hmmm, a ak ano, tak ¢o konkrétne?

R: Ja vétsinou, kdyz n€jaky film se objevi, ktery jsem nestihl v kin€ a prave. ..
D: A napriklad konkuren¢né serialy, zahrani¢né serialy?

R: No, zahrani¢ni seridly, ja s tim mam trochu problém, protoZe ja jsem schopny si na
to vypéstovat navyk, mam toho dost v praci, ze svého Zivota, vystrcit haluze, a jsem rad,

127



ze mi zbude jedna hodina na néco jiného, Cili propad jsem u téchto Vézeni, ¢i jak se to
jmenovalo, nevim. Vyborné jsou Zoufalé¢ manzelky, taktéz Californication, tak ja uz
jsem to vidél diiv, je to vyborny. Z ty soucasny nasi dramaticky tvorby je to spis tak, ze
je to pro mé soucast mé prace, Cili nezapirdm, ze bych u toho relaxoval Gpln¢, nebo mée
to bavilo.

D: A z tych profesionalnych ....... ?

R: Urcité, ale potom tam staci jenom kousicek, ¢lovek ty lidi zna, ktefi to délaji, a staci
hrozn¢ malo, aby si Clovék udélal predstavu, jak to vlastné vypada, cloveék si déla
predstavu, co to je asi za divaky, které by to mohlo zajimat natolik, ¢i je to konkurence
toho mého projektu nebo neni, nakolik je to inspirativni v néjakych parametrech, ¢ili to
vlastné uz se neumim na to podivat tak, ze bych tomu propad.

D: PovaZujete zahrani¢nu tvorbu vo vysielani v Cechach ako za konkurenciu,
alebo moZno skor za inSpiraciu?

R: Rozhodné¢ jako inspiraci, ale to je dané tim, ze Ulice vlastné nemé konkurenci, a to
ted’ neni, Ze bych si tahal triko, ale proti tomu jde zpravodajstvi, a to je tak jako néco
jiného, vlastné proti tomu nejde nic zméfitelného, nebo ve¢erniéky. Cili ono vlastné nic
neni konkuren¢ni, protoZe kdybychom byli v prime time a sedime tady na Ordinaci,
zcela jist¢ by to bylo téma. Tady to tak neni, tady to vnimam spise jako inspiraci. S tou
zahrani¢ni tvorbou je to trochu pfece jenom slozit&j$i srovndvani, protoze ona vesmes
vznikd pro vétsi trhy, tim padem pracuje s mnohem vétsim potencidlem divackym, a tim
padem pracuje s mnohem vé&tsim rozpoétem. Cili ty véci zde jsou. Prosté jako napiiklad
Kriminalka Miami je dokonala, Doktor House je dokonaly a jejich kazdy dil by vydal
na n¢kolik dilu denniho seridlu. Tam je téch bizardnich situaci tolik, a ty dialogy jsou
tak bravurné vystavény, to u nds neni. Na Grovni tohoto, ty znalosti detailu prace, to si
myslim, Ze ve srovnani s tim, co tady vznikd, jsou to tfeba né&jaké Spickové reklamy
naSe, jsem rad to, kdyZ tam fakt ten tim na to zasedne, t€ch 30 vtefin do toho vlitne
poradné, takhle pofadné mam pocit, Ze jsou udélané...

D: Preto su také navykové.
R: To jsou, ale taky jsou ...... navykové, taky vlastné jak cokoli cyklického je navykové.

D: Hm. DalSia otizka, aké podnety Vas inSpiruji pre tvorbu toho seriilu, davate
sa inSpirovat’ realnym Zivotom?

R: No absolutné. To, to je nejvetsi inspirace a dokonce je to ambice sbirat z béZzného
zivota. Ono je to jakoby ten sbér téch ptibéht je troSku takova publicistickd prace. Kde
nas zajimaji véci, které se kolem nds déji, a které vedou c¢lovéka k tomu, Ze se zacina
chovat jinak, tedy ztraci pozici, protoze ma né&jaky konzum informaci, které ho zavedou
casto k tomu, aby sledoval tu cestu anebo obracen¢, kdy je ta chvile, kdy si ¢lovék najde
n&jaky hezky moment, ktery ho zagne obracet k n&jakému schopngjsimu Zivotu. Cili my
ze svého okoli hleddme odpovédi, kazdy pribéh, kazda situace ve zpravach, v novinach,
v okoli, které nas extrémné piitahuji. Je to to, co my mame moznost délat. To se po nas
nechce, jakoby to v ramci zanru nevim nakolik je v tomhle néjak jiny, jako ty zahrani¢ni
daily soap, neumim posoudit a ted’ k ty Vasi otazce. Ano, mame ambici, kdyZ mame tak
velkou sledovanost a denné¢ na lidi mluvime, tak na né¢ musime mluvit tak, aby pfece
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jenom 1 ty modely jednani vstoupily do Zivota, ¢ili mame ambici, lehounce davat néco
potom. Mame tam holku, ktera byla fetacka a ma AIDS, a ted se zapojila do prace, do
zivota a ted’ ji lidi odmitaji, ¢ili nds bavi se na tyhle véci n¢jak jakoby zaméfit.

D: Mate teda tiez takd nejaka ambiciu do istej miery tych divakov vzdelavat’?

R: To je jako, to jsou takova nebezpecna slova, jako marketingové nebezpecna. Kdyz se
fekne vzdélavat, a pak se jako vSichni jakoby zaklesneme........ ale je to tam, ta Ulice od
samotného pocatku, a to je od Radka Bajgara takhle velmi dobfe nastaveny, ona jakoby
veéti, ze se daji veci vyftesit spravné, ze se da i z blbé situace vyjit, aby Clovek ziistal
spravedlivy, aby kolem sebe Sifil dobro, ¢ili to ta Ulice ma napsany v rodném listé, Cili
my se vSichni snazime i u postav, které se jevi negativné, ¢asem hledat ptic¢iny, pro¢ ten
Clovek je takovy, pro€ tak jedna, a to je chvile, kdy my, kdy se ndm podafi tu postavu
pochopit, pochopit znamena odpustit, ¢ili to slovo vzdélavani je teda oSidny, ale
rozhodné na tohle nechci rezignovat. Mdme moc...se diva asi milion osm set tisic lidi
...ale denn¢, tak, kdyz oni vidi, ze kdyZ je problém, tak ti dva se o tom bavi, a kdyz se
nebavi, tak se to zhorsi ta véc, protoze narlstaji domnénky, tak snad tfeba se nékdo
zacne s tim druhym bavit a nezvoli nejjednodussi feseni jako vyplnit rozvodové papiry.

D: Pytam z vlastnej skiisenosti, pretoZe, ¢o moja mamina mne zisadne hovori ako
priklady zo Zivota (smiech) zo serialu takZe to tam bolo iSla, robila, a ja jej
hovorim, ale mami to bolo iba v tom seriali, takZe podl’a miia, ja osobne si myslim,
Ze sa to neda nejako ovplyvnit’, akoby je to neovplyvnitel’né.

R: Ja nevim nakolik Vs, jestli Vas tim nezatézuji, jestli nezdrzuji, jo, ale my kdyz
narazime na néco, co je n¢jaky fenomén doby, s kterym se potykame ve svém okoli, tak
mame tendenci se s tim vypotadat v ptibéhu. Napiiklad ted’ hrajeme rok fenomén, ktery,
nevim, nakolik vy jste to mohla zaZit, ona se prodlouzila Skolni dochazka o rok, tim
padem se stalo, Ze ty déti, teda ti jakoby dospéli, je jim osmnéact, jsou na zaatku
¢tvrt'dku, v dobé, kdy maji nejvetsi naprah, je nejslozitéjsi je udrzet v tom, aby dodé€lali
maturitu. Jenze oni jako osmndctileti, tak uz si smi, mizou psat omluvenky, nemusi
chodit, mizou dokonce ve skole fict, Ze si nepteji, aby jejich rodi¢e dostavali vysledky,
¢ili oni mizou, odfiznou, tu svobodu dostanou pfili§ brzy a ne vSichni se s tim dokdzou
srovnat. A my jsme ztohohle napsali na jednu z naSich nejpozitivnéjSich postav,
klukovi, ktery vzdycky to mél vSechno v pohod¢, ale hold do toho sko€il, bylo mu
osmnact, naSel si star$i pritelkyni s ditétem a mél pocit, ze zvladne i Skolu i ji uzivit a
nezvladl to oboji. A mame pocit, Ze vzhledem k tomu, Ze na nas koukaji taky masy
naSich teenagert, ze n¢kde se néco piihodi, alesponi u nékterych z nich, ze to pfimou ten
model, protoZze my ted’ zrovna koukame na dily, kde Ivo vyhotel. VSemu jakoby véfil,
Ze to zvladne, no nezvladl to. A ted’ vypravime, ted’ budeme lidem vypravét piibeh, jak
je smutny, kdyz ten kluk jako jediny se neucastni posledniho zvonéni, ptijede si pro
vysvédcenti, ale jako jediny ho nedostane. Ty ostatni décka uz maji podané ptihlasky na
vysky a planuji si zivot. A on tam jakoby zstal a ¢ekal na n¢koho, kdo ptijde prvni.
Zustal posledni z nich, a to, Ze ho maji radi, a to, Ze s nim souciti, ho vlastné jesté vic
irituje. Cili je jakoby dlouhym piikladem. Chci vam fict, Ze to je, jako mame tu ambici.

D: Mozno sa eSte vratim Kk tej otazke predtym, myslim a ako sme hovorili o tej
kultirnej blizkosti, Ze ¢i si myslite, Ze ¢i tych divakov lika na tom seriali prave to,
Ze je im to také blizke, tym ako ste hovorili z redlneho Zivota, Ze ¢i toho divaka viac
upita to, Ze vidi na obrazovke to, ¢o je blizke jeho vlastnému Zivotu, alebo skor to,
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¢o je povedzme nieco nové, napriklad pozera tie zahrani¢né serialy, Ze tam je nieco
s ¢im sa beZne nestretava?

R: Myslim, ze ten prvni pfipad je Upln€ jednoznac¢ny. Nikdy mu nenabizime ptib&hy,
které by neznal, nejcastéjsi reakce kdyz si €as od Casu délame néjaké prizkumy je, ze
kdyz ,,ale to snad neni mozny, to vy jste museli byt u mné doma, to je muj piibéh, co vy
to tam mate*. Cili, oni jestli se na Ulici kvili né¢emu divaji, tak kvili tomu, Ze je jim to
blizky. To je jejich. V tom je to taky trochu slozity pro jiny zemé, kdybychom ho poslali
do druhy zemé, kterd neni tak jakoby stabilizovana, jako ta nase, vlastn¢ lidi tady
nevédi, co je chudoba, tak jsou vlastné obklopeni prostfedim, které je jim blizsi, které je
natolik nedrti, sedi v né¢jakém domé, na ktery maji hypotéku, ale zcela jisté tam maji
topeni, koberec na zemi, n¢jaké sedacky, déti chodi do Skoly, venku jim stoji auto,
mozna dve, Cili jim nevadi se na tu realitu koukat. Nevim, jak by to bylo, kdybychom
byli v n&jaké chudé zemi, tak si myslim, ze tam oni spi§ inklinuji k tomu chodit na
Purpurovou rtzi z Kéhiry, chodit na romanticky ptibéh, telenovely, které jim dévaji
nadgji, Ze jako tfeba to bude lepsi.

D: Nasleduje posledna otazka (smiech), ale ja vidim, Ze vy ste nabity informaciami
amoje otazky si na Vas kratke (smiech). Otazka na ostatné serialy televizie Nova.
Ci medzi tymi nejakymi tvorivymi timami jednotlivych serialov, ¢i ich vnimate do
istej miery ako konkurenciu, alebo skor tam existuje nejaka spolupraca medzi
Vami?

R: Oboji. Oboji. Jsou to sourozenci, my jsme vSichni sourozenci, kterym ta vzajemnost
je jim dan4, ale stejné také i soutézivost. Cili tam nejde, neni to nic ostrého, prosté to si
zase musime hlidat, v rdmci loajality vic¢i sobé€, jsou to kolegové, oni maji jiné
podminky, jiny vysilaci Cas, ale je to, fek bych jako mezi t€émi sourozenci. Obcas
soutézime, obcas si 1 pomahame.

D: Dobre, ak by ste chceli eSte nieco dodat’...
R: No ja nevim, jaké je vaSe téma, C€ili nevim, co bych Véis mohlo zajimat.

D: Téma je vlastne vplyv zahrani¢nej tvorby na sucasnua cesku tvorbu. Cize ako
vel’mi sa prenaSaji vzory zo zahranicia do ¢eskej tvorby. Pretoze ....... , No moZete.

R: No velmi, ono to neni tak dramaticky. Tieba jako s vyvozem hamburgerd, kdyz je
dobra, Ze jsem to sem dal cely, lidi se nauci jist to, co se ji venku. To tady neni, zaplat’
Péan Bih, ¢ili je to spis jako ty inspirace, tim jak to venku dé€laji, a ty trendy venku ptece
jenom to co vyvijeji, tak vyvijeji v n¢jakém socidlnim prosttedi, ve kterém to vznika.
Cili tieba ted’, drtiva vétdina americkych serialti ma n&jaky nadpfirozeny prvek v sobé,
coz myslim pro nase podminky je n&jak brzy, nebo ti Americani jsou na to ujeti, na ty,
odjakziva, na ty paranormdlni jevy, ale celkem jakoby neni problém, aby se nékdo
nedostal z t¢ casové smycky, vlastn¢ byl to vztahovy serial, ale on najednou skoncil
v Sedesatych letech. Ti Amici miluji Sedesata 1éta a tak ma kazdy svij mobil, ma e-mail,
kde tu ziji, jak to tady zvladnou, oni hraji, maji tak vyCerpan zakladni model, ze
vymysleji uz psi kusy. A kdyz se kouknete, sledujete ,,Doktora Hause?*

D: Nie pravidelne, ale obcas.
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R: Tak jste si zcela jisté v§imla, ze v porovnani s prvni fadou ted” uz dily jsou Gplné
absurdni. Na zacatku tam byl néjaky odraz, to si fikdm, to je mozny, ale ted’ to je uz
snad, to oni fakt soutézi v tom... Cili v tomhle je to snad inspirativni v tom, Ze my jsme
v n¢jakym zpozdéni, tak je to inspirace, je to inspirace. Shodou okolnosti j& mam jet,
pravé kdy tu nebudu, tak se chci jit podivat do Manchesteru, kde dé€laji production
Street, coz je pravé daily soap, kterému je asi 25 let a hrozné¢ by mé zajimalo, jakou
atmosféru ma firma, ktera 25 let cosi vyrabi. A! Jsme na konci. A to je ta chvile, kdy
jede...Toto je ten ptipad...(smiech)

D: Musim otoc¢it’ kazetu (smiech)..........

R: Je to o vplyvu globélnim, tak jsem si vlastné uvédomil, jak je ten svét maly. Obéma
smérama. | ta Vase otazka, eventualni vyvoz. Ono je to vlastné¢ obéma smérama, ano jak
my se inspirujeme tim, co funguje venku, a jinak i my musime do budoucna uvazovat o
tom, jak se chovat, abychom byli schopni i my vyvazet, €ili vyvazet znamena mit vétsi
prostiredky, vétsi vliv na to, jak se ty véci délaji, a jakmile se nauc¢ime pohybovat se na
tom vEétsim mezinarodnim, trh je osklivy slovo, no zni to obchodné, v téch narodnich
specifikach dostat se vys, to co tieba naptiklad dokézal Kolja, ktery je téma, ktery je
univerzalné srozumitelny, tak miizeme zacat délat véci jakoby s vétSim gustem, s vEtsi
energii, nez kdyz tvofite néco pro, v nasem piipade je to obrovsky ¢islo, ale stejné je to
jenom 1,5 milionu. Cili my to délame pro 1,5 milionu, ale ve Francii mali¢ka televize,
ktera déla ty nejkomplikovanéjsi divadelni predstaveni...tak tim, jak je to velkd zemé,
tak oni vlastnd maji stejnou sledovanost. Cili ono je to, kdyz se dostanete na vétsi trh,
az po dichodce. Tim za to samoziejmé zaplatite, Ze to nemize byt jedinecny, Ze se
nemuizete zamétit jenom na ... To jsou ty Zoufalé manzelky, to je vynikajici, ale tady to
nemuzZe postihnout divaky, protoZe ve Statech tuhle téch Zenskych jsou obrovsky
kvanta, obrovsky, to je svét, ktery oni znaji, kde Ziji, tedy myslim si vSe jednak a
druhak, Ze téch zenskych je tady malo. J& si neumim moc pfedstavit, Ze na to na Morave
nekdo kouka, aniz bych jakkoliv chtél se Moravy dotknout. Je to jakoby jina zkuSenost.

D: No, tak ako ste Vy povedali, ja sa vlastne snazim k tomu v tej praci dostat’, k tej
tedrii som pisala o tom, Ze dajme tomu z hPadiska tedrie tzv. kultirneho alebo
mediilneho imperializmu, ktory hovori o tom, Ze zo Zapadu stile k nam prudia
nejaké vplyvy, ktoré ovplyvituju kultiru tu a ako sa stieraju stile rozdiely, ¢iZe na
tej globalnej urovni, Ze sa z toho stava jedna vel’ka masa, Comu sa ja snaZim prave
oponovat’ na zaklade tej domacej tvorby ana ziaklade konceptu takzvanej
glokalizacie, ¢o je odvodené spojenie od slov globalny a lokalny, ¢o znamena
globalny format, ¢iZe ako ste sim povedali, Ze tu existuje ta inSpiracia, ale ktory je
pretvoreny do lokilnej podoby na zaklade tej miestnej invencie, a Ze v skutocnosti
vznikaju veci...

R: No ja bych si pral, aby to bylo spis tak, jak to co vy obhajujete. Je ale pravda, Ze to
prvni, co jsem dorazi, jsou ty vnéjsi atributy, to znamend, jakoby marketing a trh sem
dorazi jako prvni. Cili ty nase, tu uz jsem fikal, shodou okolnosti Fabia nebo Citroen
bylo za auto. Ale uz lkea, pro nas za¢ina byt lkea znacka néjaké rodiny, tam uz ta
globalizace fréi. Ty déti mluvi, my se jim snazime psat jazyk, ktery je soucasny. Uz tam
je ta globalizace totaln€. To, Ze kopirujeme ten Zivot do znacny miry, to znamena, Ze ty
déti naSe, to, ze ty serialy Ziji v globalizovanym svéte, Cili to jsou véci, kterym se tézko
vyhneme. My jsme potad zdsadné cesky. Takové bylo zadani, my jsme méli vytvofit
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serial pro Ceskou republiku a on je teda Gesky se viim vsudy, &ili ono nelze vzit ty
kazety a pustit je v Rumunsku, nebo mozna v Némecku jesté za jistych okolnosti, ale
kamkoliv dal uz by to nefungovalo, protoze to kouzlo je, Ze se kouknete a feknete si,
,Jezis, ten hrni¢ek mam také doma.” Cili v tom je to jeité furt..., ale uz je tam ten
globaliza¢ni prvek, Ze oni vafi jidla, té€stoviny a jedi..., Cili jakoby ty vnéjsi parametry se
tam dostali jako prvni. To, co ale ziistava nase, jsou postoje téch postav. A to je otazka,
my se tim budeme ted” docela zabyvat, jak se da to pfevést do jiny zemé. A to je dany
temperamentem, historickou zkuSenosti a ta historicka zkusSenost je zase dana néjakou
generacni vymeénou, Cili je dost mozny, Ze za 20 let ty rozdily budou Gpln€ neznatelny.
Uz ted’ jenom ten rozdil mezi téma, kteti si pamatuji dobu pted 20-ti lety a téma, kteti se
narodili pied 20-ti lety, uz tam je velky rozdil, protoze, ja si vzpomindm, ze pro mn¢ byl
osmasedesatej tak néjako neexistujici zalezitost, néco, co jsem se musel ucit ve skole,
pro mé to bylo nepiehledné a s velkym piekvapenim jsem zjistil, ze o 20 let pozdéji,
jak je jim ted 20, tak si predstavuji ten osmdesaty devaty podobné. Cili asi ziejmé se
tomu upln¢ zabranit neda. A zaroven chce-li ¢lovék existovat, uzivit se, tak tieba
angli¢tinou nebo rustinou nebo ¢instinou, ale ta ceStina. EURO nahradilo Marku, no tak
neni jasno pro mé jako globaliza¢ni parametr zietelngjsi, kdyz se ztraci ména, mizeji
hranice de iure, pak dochazi k né¢jaké obméné. Ale zase historicky, a to vy zcela jisteé
jste se tomu asi nejspi§ vénovala v néjaky teoretické¢ uvaze, ten svét se furt néjakym
zplisobem proliva, a chvili §ifi kulturu Rigy, chvili Rim, chvili nevim co Europa, no a
ted je to Amerika a za chvili budé& zfejmé Cina.

D: (smiech)
R: Jak se mélo zachranit, tak jaky je.

D: To som tam tieZ spomenula, Ze je straSnme vela negativhych ohlasov na
globalizaciu a s fiou suvisiace trendy, ale je to podl’a miia nieco, vo¢i ¢omu sa neda
nic¢ urobit’, je to skratka prirodzeny proces podl’a miia, na ktory skor ¢i neskor ...

R: No, ono je to silny proud, proti kterému se plave blbé. Mné¢ to n&jak extra teda zily
nerve, ale j& jsem piesné na tom jakoby rozmezi, kde ty globalizacni trendy zohlediiovat
musim. Ted’ musim najit s celym jakoby tymem, kde je ta hranice, abychom dokézali
byt uvétitelni tady, abychom byli v divérném vztahu s divakem, ale zaroven ta témata
byla vSeobecné platnd. Tieba ten pifibéh rodiny by nemohl zcela dobie fungovat
V Polsku. Nevim jestli bych mohl, ale to nds néjak k tomu...ekonomiky vedou,
¢ili...porad hledate $irsi trh, abyste obhajila stavajici naklady, Cili to nejde jako vétsi trh
vic penéz... Staci?

D: Ja si myslim, Ze to bolo dostato¢né, ak mam pravdu povedat’. Ja Vam skuto¢ne
d’akujem, Ze ste si na mia nasli ¢as a za VaSe vel’mi, ve’mi cenné informacie. Ja by
som s Vami stravila aj d’alSie dve hodiny, skutocne,...nie, nie ste ukecany, urdite,
ale ked’ €lovek ma dostatok informacii, ma o ¢om rozpravat’.

R: Ono to bylo tak, Zze ja uz nez jsem d¢lal Ulici, tak vzdycky jsem délal soubézné
obrovské kvantum projektii, at” uz ¢eskych anebo knih na volné noze a tim, ze tady se
veénuji jednomu projektu a potadné, coz jakoby ta Nova spravné jakoby zakonzervovala,
tak potom Clovék........ to kazdy den promitate, co napsat, a téch postav mate hodné, ale
omezeny pocet, tak...nezijete, tak ti scéndaristi, kterymi jste obklopeny a je jich
sedmndct, tak oni vSichni jsou jakoby prosyti sitem, jsou to vSechno amatérsky
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psychologové, s hima jsme to probrali z tolika situaci lidi a z tolika pohledd, to bych
Vv tom byl Cert, aby o tom ¢loveék nevydrzel chvili mluvit.
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Priloha &. 3: Struktiira kédov pri analyze dat

Narodné charakteristiky

Globalne znaky
Obsah
Forma
Lokdlne znaky
Ceska spolo&nost’
Ceské prostredie
Ceski herci
Vyvoz
Vyvoz nie
Vyvoz ano

InSpiracia pri tvorbe

InSpirdcia zahranicna
formou- zanrom
televiznymi obsahmi
InSpirdacia domdca
Volnost’ tvorby
Predchadzajuce skusenosti
Redlny zivot

Faktory

Financie
Financie ako podpora domacej tvorby
Financie vyhoda zahrani¢nych programov
Financie ako prekazka alebo kritérium
Popularita
Identifikacia
Identifikécia s lokalnou kultarou
Identifikacia s postavami a zivotnymi situdciami
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