Bakalarska prace "Jak reklama ovliviiuje predstavu sebe sama: Genderova perspektiva™ pojednava o
problematice prezentace Zen v reklamach. V teoretickée Casti prace upozorfiuji na vliv masovych médiich
ve spolecnosti a uvadim teorie, které se k tématu gender a reklama bezprostfedné vztahuji. V empirické
Casti prace se pokousim propojit teorii s praxi. Analyzuji polostrukturované rozhovory a ukazuji, jak
respondenti a respondentky vnimaji obraz femininitu v reklamach. Dale ukazuji, jaky méa reklama vliv
na pojeti sebe sama. Pfesnéji feeno ukazuji, jak respondenti vnimaji ideal krasy, pfedkladany reklamou,
a jak se s nim osobné vyporadavaji. Tato prace je nastinem toho, jakym zplsobem reklama svymi
stereotypnimi obrazy idealniho Zenstvi a muzstvi zasahuje do kazdodennich Zivotl skute¢nych muzi a
Zen



