Abstrakt

Predkladana prace se zabyva novymi technologiemi a socidlnimi sitémi v oblasti tlumoceni.
Teoreticka cast popisuje, jak technologicky vyvoj v pribéhu ¢asu proménil samotné tlumoceni
1 zplisob prace tlumocnikl a jaké moZznosti nabizi tlumoceni nové technologie. Dale teoreticka
¢ast nastinuje historii a fungovani socidlnich siti Facebook, Twitter a LinkedIn a popisuje

moznosti, které tyto sité nabizi v oblasti marketingu.

Empirické Cast predstavuje vysledky dotaznikového Setfeni, jehoz cilem bylo zmapovat obecné
trendy v pouzivani novych technologii a socialnich siti mezi ¢eskymi tlumoc¢niky. Online
dotaznikové Setfeni se zamétilo mj. na to, do jaké miry jsou €esti tlumocnici vybaveni chytrymi
zafizenimi, jaké maji povédomi o technickych novinkéach a zdali vyuzivaji socialni sité i pro
profesni ucely. V neposledni fad¢ pak dotaznik zjiStoval, jestli tltumoc¢nici vyuzivaji i moznosti
marketingu na socidlnich sitich. Vyzkum prob&hl na vzorku 150 lidi. Vysledky analyzy
sebranych odpovédi ukazaly, Ze vybavenost chytrymi zafizenimi je mezi respondenty pomérné
vysoka, vii¢i netradiénim zptisobim tlumoceni jsou respondenti spiSe skepticti a socialni sité
tlumoc¢nici vyuzivaji spiSe ke komunikaci v rdmci tlumocnické komunity, nikoliv pro

marketing.
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