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1 UVOD

Sport sleduji a provozuji miliony lidi po celém svété. Vyskytuje se zde obrovsky potencial
potencial vyuzit ve sviij prospéch, a proto ve stale vétsi mife investuji do sportu. Laka je nejen
stoupajici popularita sportu a s tim spojend prilezitost ,,ukdzat se*, ale i moznost zisku novych

zakazniku.

Jako téma své bakalarské prace jsem si vybrala Sponzoring volejbalového klubu Benatky nad
Jizerou (dale jen VK Benatky n. J.). VK Benatky n. J. mé zajima od té doby, co se jeho

soucasti stal muj bratranec, Ing. Ondfej Stanke, na pozici hrace. Proto jsem se rozhodla zjistit

[V

Volejbal bohuzel nepatii ke sportim, které jsou na pfednich mistech v hledaccich
potencialnich sponzori. Pravé proto by kluby z tohoto sportovniho odvétvi mely vénovat
vétsi Gsili pro naldkani sponzor, ktefi jim pomohou ziskat finan¢ni prostfedky nezbytné pro

bezproblémovy chod klubu.

VK Benatky n. J. je ucastnikem nejvyssi volejbalové soutéze muzi v Ceské republice,
Kooperativa extraligy. Klubu se tim naskytla moznost dostat do SirSiho povédomi, alespon
volejbalové, vefejnosti. Pokud bude predvadét vyrovnané sportovni vykony, viimne si ho jisté

i vétsi spektrum sponzoru.

Nejprve vysvétlim zkladni pojmy souvisejici s tématem. Jedna se o marketing, marketingovy
mix a hlavné sportovni marketing. Objasnim pojem sponzoring, prodej reklamy ve sportu,

sponzorské bali¢ky a uvedu na pravou miru rozdil mezi sponzoringem a darovanim.

Dale se zaméfim na piedstaveni volejbalu. Pfes popis dlouholeté historie tohoto sportu ve
svété se dostanu k jeho historii v Benatkach n. J., zminim soucasné postaveni klubu na
volejbalové scéné i jeho budouci cile. Uvedu pro orientaci organiza¢ni strukturu klubu a

rozeberu jeho hospodateni za lofisky rok. Stézejni bude popis soucasného zpusobu oslovovani

potencialnich sponzoru.



Na zakladé analyzy soucasného zpusobu oslovovani sponzort prostfednictvim nabidkového
listu vymyslim nové protivykony pro sponzory a zlepSim protivykony stavajici. VSe nasledné
zkompletuji do péti sponzorskych balickli podle rozsahu plnéni ze strany sponzora. Kazdy
balicek bude orientaéné ohodnocen uré¢itou cenou. Novy nabidkovy list zpracuji v grafické

podobé a predam ho panu Vaclavu Némeckovi st., mistopfedsedovi VK Benatky n. J.

Myslim, ze usporadani protivykoni do péti sponzorskych balicki a poutavé grafické
zpracovani nabidkového listu poslouzi jako vhodny podklad pfi prezentaci klubu v pribéhu
jednani s potencialnim sponzorem. Klub tim da jasné najevo, ze si je védom moznosti
prezentace, jaké muze sponzorovi nabidnout a ze ma urcité predstavy o budouci spolupraci.
V3e je ovSem otazkou vzajemné dohody, proto u kazdého protivykonu ve vSech sponzorskych
bali¢cich uvadim text “konkrétni umisténi reklamy a jeji velikost dle dohody*. To se

samoziejmé tyka i kone¢né ceny sponzorského balicku, pfipadné jeho slozeni.




2 CILE A UKOLY PRACE

Cile:

Zlepsit soucasné navrhy protivykoni pro sponzory.
Navrhnout nové moznosti prezentace sponzoru.
Vytvorit sponzorské balicky.

Vytvorit a graficky zpracovat novy nabidkovy list pro sponzory.

I’Jkoly:

Teoreticky popsat a objasnit pojmy souvisejicich s tématem.
Popsat metodologické metody pouzité v praci.

Podat informace o klubu.

Na zakladé SWOT analyzy ur¢it silné a slabé stranky, piilezitosti a ohrozeni klubu.

Popsat a analyzovat souc¢asnou nabidku pro sponzory.



3 TEORETICKA CAST

3.1 MARKETING

Marketing je védecka disciplina, ktera vznikla v USA na konci 19. stoleti. Jeji rozvoj se
datuje do 30. let 20. stoleti. Tento fenomén je odvozen od anglického slova ,,market®”, coz
v piekladu znamena ,trh. Do povédomi se dostava v poloviné padesatych let 20. stoleti.
V souvislosti s pokrokem 21. stoleti ve sféfe informacnich a komunika¢nich technologii

dochazi ke stale vétsimu propojeni mezi podniky a jejich zakazniky.

Marketing prosel tfemi vyvojovymi fazemi. Prvni faze méla souvislost s pfevisem poptavky
nad nabidkou na trhu, nizkou urovni konkurence a témérf totoznym zbozim. Bylo tfeba fesit
problémy vyrobni, finan¢ni a problémy tykajici se pracovnich sil. Marketing se zabyval
ocenénim, distribuci a propagaci. Druha faze byla ve znameni otevirani se zakaznikovi
v dasledku silici konkurence, pfebytku a rozmanitosti zbozi. Na vyznamu nabyvéa analyza
pozadavkl zakaznika, odborna pfiprava zaméstnancti, propagace a dochazi ke zdokonaleni
distribuce a prodeje. Tteti faze se tykala provadéni komplexniho marketingu. Firma se chova

jako celek co se ty¢e sméfovani k dosaZeni urcencho cile. (5, s. 23 —24)

AMERICKA MARKETINGOVA ASOCIACE (2007) nabizi nasledujici definici: ,,Marketing
Jje funkci organizace a souborem procesi k vytvareni, sdélovani a poskytovani hodnoty
zdkaznikiim a k rozvijeni vztahii se zdkazniky takovym zpiisobem, aby z nich méla prospéch

firma a drZitelé jejich akcii.* (9, s. 43)

Definice HORAKOVE (1992): ,,Marketing je procesem planovani a napliiovani koncepce,
ocenovani, propagace a distribuce myslenek, vyrobkii a sluzZeb, ktery sméruje k uskutecnéni

vzdjemné vymény, uspokojujici potreby jedincii a organizaci.” (5, s. 25)
Definice KOTLERA (2007): . Marketing je spolecensky a manazersky proces, jehoz

prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby a prani v procesu vyroby a

smény produktit a hodnot.** (10, s. 40)
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Podle ENCYCLOPAEDIA BRITANNICA (2007) pifedstavuje marketing ,, uceleny systém
opatreni, ktery vede k rizené nabidce spravného vyrobku ve spravnou dobu, na spravné trhy,

za spravnou cenu** (15, s. 28)

Némecky autor MEFFERT (2007) vidi marketing jako ,.uvédomélé triné orientované rizent
celého podniku nebo trzné orientované rozhodovani v podnikani. Marketing znamena
odpovidajici planovani, koordinaci a kontrolu vsech podnikovych aktivit zamérenych na
aktualni a potencialni trhy. Podnikové cile mohou byt uskutecnény na zdkladé soustavného

uspokojovani poZadavku zakazniki.* (15, s. 28 — 29)

Marketing je slozen ze tii vrstev — podnikatelské filozofie (zakladni principy), fizeni
marketingu (uvedeni do praxe) a z marketingové techniky (techniky, které vedou ke splnéni
marketingovych ukoli). Mezi pfedmét marketingu patfi produkt — tedy vyrobky (napf.
automobily, nabytek, oble¢eni), sluzby (napf. lékafstvi, ptijéovny automobill), udalosti (napf.
sportovni utkani, vystavy), zazitky (napi. koncerty), osoby (napf. celebrity), mista, majetek,

firmy, informace (napf. knihy, vzdélavaci instituce) a mySlenky.

Marketing je zaloZen na vztahu mezi firmou a zakazniky — fesi jaké produkty vyrabét a jakym
zakaznikiim je prodavat. K tomu vyuziva rizné marketingové nastroje — napf. marketingovy
vyzkum, segmentaci trhu, marketingovy mix nebo marketingovy plan. Firma upina hlavni
pozornost na zakaznika a snaZi se zjistit a poté uspokojit jeho potfeby, pfani, pozadavky a
poptavku. Zaroveti se snazi o dosazeni svych cili, kterymi je pfedevsim tvorba zisku a ziskani
vyhody nad konkurenci. Marketing se snaZi o to, aby zajmy zdkaznika a zajmy firmy byly

v rovnovaze.

Potfeby jsou nejnutn&jsi véci, bez kterych nemtize ¢loveék zit — vzduch, voda, potrava. Tyto
véci jsou spojeny s pocitem nedostatku. Pfani ¢lovéka se mnohdy odviji od spolecnosti, ve

které Zije — napt. ¢lovék z Japonska potfebuje potravu, ale preje si sushi.

Existuje pét typd potieb — vyitené potieby (zdkaznik si pfeje levny automobil), redlné potreby
(zakaznik vyzaduje automobil, u kterého jsou nizké opera¢ni naklady), nevyi¢ené potieby
(zdkaznik ocekava od prodejce dobré sluzby), potieby pro radost (zdkaznik by byl rad, kdyby
prodejce instaloval do automobilu naviga¢ni systém), tajné potieby (zékaznik si pfeje, aby ho
piatelé pokladali za zkuSen€ho spotiebitele). (6, s. 62)
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Pozadavky znamenaji, ze si ¢lovek preje urcity vyrobek a je schopen za né¢j zaplatit. Potreby

spolu s pranim zakaznikd a s jejich kupni silou ovliviiuji poptavku.

Na trzich pfevazuje nabidka nad poptavkou, konkurence je vysoka a vysoké jsou také naroky
zakaznik. Firma musi nabizet co nejlepsi a nejkvalitnéj$i produkt s vyhodnou cenou pro
zékaznika, pohodlnym zpusobem dodani a s dopliikovymi sluzbami. Jednim z nejslozitéjSich
problémii soucasného marketingu je otdzka udrzeni vérnosti zdkaznika — proto se pecuje o
jeho spokojenost. Spokojenost zakazniki podle FORETA (2008) ovliviiuje hlavné ,, produkt
(jeho navrh a zpracovani, kontrola kvality, design), prodejni aktivity (marketingova
komunikace a monitorovani prodejnich meziclanku), poprodejni aktivity (zdaruky, nahradni

dily, servis) a kultura podniku*. (4,s. 7)

Vyznam marketingu se projevi, pouze kdyz je firma schopna uskute¢nit marketingovou
strategii (= fizeni podniku za ucelem splnéni hlavnich cili). Nejcastéji pouzivanymi
strategiemi jsou diferenciace produktu, minimalni ndklady a orientace na trh. Realizace
marketingové strategie se nazyva marketingova implementace — v ramci ni jsou marketingové
plany a strategie uvadény do praxe. Pfi tom ovSem zélezi, kdo, kde, kdy a jak naplanované
¢innosti udéla. Zavisi tedy na vyuziti lidskych zdroji (aby méli vhodnou kvalifikaci i
vlastnosti), organiza¢ni struktufe a v neposledni fadé i na motivaci a odménovani. Diky
(¢inné provedené implementaci mohou firmy dosahnout konkurenéni vyhody a spokojenosti

ze strany zdkaznika.

3.2 MARKETINGOVY MIX

Marketingovy mix je zéklad marketingu. Oznacuje se tak specificka marketingova strategie,
ktera je velmi vyuzivana v praxi. Obsahuje marketingové proménné (nastroje), které firma
kombinuje za t¢elem dosazeni svych cilii nebo ovlivnéni nabidky podle pfani zékaznik.
Diky marketingovému mixu firma mize ovlivnit také poptavku a vyvolat na cilovém trhu
potiebnou reakci. VSechny prvky marketingového mixu by mély byt v rovnovaze — napf. za
luxusni produkt by méla firma pozadovat vysokou cenu, Spickové jej distribuovat a

propagovat v prestiznich médiich.

K sestaveni a k realizaci marketingového mixu je nezbytné provadét marketingové analyzy,

planovéni, vytvofit strategie a kontrolovat je.
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Marketingové nastroje (4P)

produkt (product): konstrukce vyrobku nebo obsah sluzby (napf. kvalita, design, vlastnosti,
znacka, sortiment, obal, zaruka apod.)

cena (price): vySe ceny, slevy a srazky, platebni a uvérové podminky, doba splatnosti apod.
distribuce (place): distribu¢ni sit’ (umisténi prodejen), umisténi, dostupnost, doprava (zptisob
dodani produktu)

propagace (promotion): reklama, publicita, opatfeni na podporu prodeje, osobni prode;
Existuji nazory, Ze koncepce 4P bere v tvahu pohled prodavajiciho, nikoli kupujiciho.

Marketingovy mix z hlediska spotiebitele by mél byt charakterizovan jako 4C. Nejprve je

vhodné zaméfit se na 4C a az poté na 4P.

Tabulka 1 —4P a 4C

4P 4C
produkt feSeni potieb zakaznika (customer solution)
naklady, které zdkaznikovi vznikaji
cena
(customer cost)
distribuce dostupnost feSeni (convenience)
komunikace komunikace (communication)

Zdroj: (8,s. 107)

3.2.1 PRODUKT

Produkt stoji vcentru marketingového mixu, je jeho nejdilezit€jsi soucasti. Mel by
reprodukovat napad vyrobce, upoutat pozornost zakazniki a uspokojit jejich potfeby. Je
symbiézou tfi faktord — kvalita, funkce, styl a design. Funkcnosti se rozumi schopnost
produktu vykonavat pozadované funkce v pozadovaném prostedi (napf. nepromokavy stan).
U¢innost znamena dosazeni pozadovaného stupné vykonnosti, hospoddrnosti a snadnosti
ovladani. Pod pojmem design se rozumi vytvofeni takového estetického dojmu, ktery
vyvolava emotivné-pozitivni pocit v mysli pfedstavitele poptavky. I obal vyrobku ma svou
funké&nost (manipulaéni a ochranna funkce), u¢innost (schopnost informovat o obsahu, znacce
a cené) a design (schopnost aktivizovat pozitivni vztah zdkaznika). Jako produkt se da oznacit

vyrobek, sluzba nebo myslenka.
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Podle KOTLERA (2007) je produkt ,, cokoli, co Ize nabidnout na trhu k upoutani pozornosti,
ke koupi, k pouziti nebo ke spotrebé, co miize uspokojit touhy, prani nebo potreby. Patri sem
fyzické predmeéty, sluzby, osoby, mista, organizace a myslenky. Mezi sluzby se daji zaradit
aktivity, vyhody nebo uspokojent, které jsou na prodej. Jsou v zasadé nehmotné a neprinaseji

Zadné vlastnictvi.** (10, s. 615)

HORAKOVA (1992) definuje produkt jako ,, smotny i nehmotny statek, jenz je predmétem
zajmu urcité skupiny osob nebo organizaci. Produktem je tedy vyrobek, sluzba, myslenka,
volebni program atd. V marketingu je produkt pojiman Sireji nez v béZném Zivoté; timto
terminem se oznacuje celkova nabidka zakaznikovi - tedy nejen zbozZi nebo sluzby samy o
sobé, ale také dalsi abstraktni nebo symbolické skutecnosti jako je prestiz vyrobce ¢i prodejce,
obchodni znacka, kultura prodeje a dalsi. Navrh, vyvoj a zavadeéni spotrebitelsky atraktivniho

produktu jsou podstatnou soucasti moderniho marketingu. " (5, str. 36)

3.2.2 CENA

Cena je hodnota, kterou musi zakaznik vydat za produkt, pokud ho chce ziskat. Pti ur€ovani
ceny je dilezité brat vuvahu vlastni naklady i cenu konkurence. Jako jedind soucast
marketingového mixu ma cena schopnost vytvofit zisk (ostatni ¢asti marketingového mixu

tvofi naklady) a ovlivnit poptavku po daném produktu. Jde ji rychle zménit.

Definice ceny podle KOTLER (2007) zni: ,, Cena je penézni cdstka uctovand za vyrobek nebo
sluzbu. Pripadné souhrn vSech hodnot, které zdkaznici vyméni za uzitek z vlastnictvi nebo

uzivani vyrobku nebo sluzby.” (10, s. 749)

HORAKOVA (1992) charakterizuje cenu jako ,,Vyjadreni hodnoty zbozi nebo sluzby. Tato
hodnota je ddana faktickou a psychologickou uZitecnosti, eventudlné spolecenskym vyznamem
daného produktu a zpravidla byva pomérovana penézi. MiiZze vSak mit i podobu mimopenézni
smény — tzv. barteru — kdy je jeden produkt smérnovan za produkt jiného charakteru a hodnota

zbozi je vyjadrovana vztahem k jinému zboZzi. " (5, s. 229)

Kazdy zakaznik pozaduje jinou cenu v zavislosti na jednotlivych situacich. Firmy jsou
schopny sehnat udaje o zakaznicich — o jejich zvyklostech i finan¢nich omezenich, takze

mohou nabizet ceny na miru.
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Faktory ovlivriujici rozhodnuti o cenach

vnitfni faktory: marketingové cile, strategie marketingového mixu, naklady, cenova
organizace

vnéjsi faktory: typ trhu a poptavky, konkurence, ostatni faktory prostiedi (ekonomika,
distributoii, vlada). (10, s. 750)

3.2.3 DISTRIBUCE

Firma stoji po vytvoreni produktu pied otazkou, jakym zpisobem ho doruéit zakazniktim.
Vyuziva  distribuénich  ¢lankti, kterymi jsou obchodni prostfednici, obchodni
zprostiedkovatelé a podpurné organizace. Cilem je dat zakaznikovi moznost zakoupit produkt
v misté svého bydlisté, v mnozstvi, které potiebuje a ve stanovené dobé&. Distribuce se déli na
pfimou (zbozi je zdkaznikovi dorufené piimo) a nepfimou (produkt je dorucen

prostfednictvim prostfednika).

O vhodném poctu prostfednikil na jednotlivych urovnich prodejnich cest rozhoduje: povaha
produktu, zpusob jeho ndkupu, pozadavky na turoven sluzeb poskytovanych pti koupi,
pozadavek na vylouceni vlivu konkuren¢niho zbozi a moznost kontroly podminek prodeje. (5,

s. 203)

3.2.3.1 DISTRIBUCNI STRATEGIE

Intenzivni distribuce - produkty se nachazeji v silném konkurené¢nim prostfedi a prodavaji se
za vyuziti co nejvétsiho poctu prodejen v dané oblasti. Cilem je zpfistupnit produkt co nejvice
lidem. Tato strategie je vhodna pro prodej zbozi bézné spotieby, které je levné, je nakupovano
v malém mnozstvi a bez dlouhého predchoziho porovnavani s produkty konkurence (napi.

noviny, potraviny, napoje).

Vyluéna distribuce - produkt prodava omezeny pocet prodejct, ktefi mohou byt snadnéji
ovliviiovany vyrobci. Je opakem intenzivni distribu¢ni sité, proto je vhodna pro prodej

drahého, luxusniho zbozi (napf. luxusni automobily, kozeSiny, Sperky).

Selektivni distribuce — nachdzi se na pomezi mezi intenzivni a vylu¢nou distribuci. Je

vyuzivana zavedenymi firmami a slouzi pro prodej zbozi ob¢asné spotieby (napf. elektronika,
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znackové sportovni zbozi). Vyrobce si vybere konkrétni distributory, se kterymi bude

spolupracovat.

3.2.4 PROPAGACE

Prostfednictvim propagace (neboli komunika¢niho mixu) firma informuje potencialniho
zékaznika o svém produktu, stimuluje ho ke koupi, dava instrukce jak produkt pouzivat nebo

Vytvaii pozitivni image vyrobku.

Vyuziva komunikacni média - televize, radio, audiovizualni produkce, periodicky tisk
(noviny, Ccasopisy), neperiodické publikace (odborné knihy), pocitatové sité, nosice

audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

Do propagace patii reklama, podpora prodeje, PR, osobni prodej a direkt marketing (pfimy

marketing).

3.2.4.1 REKLAMA
Reklama se vyuziva predev$im se zamérem informovat zékazniky, vyvolat v nich zijem o

produkt a tim piipadné ovlivnit jejich nakupni chovani.

Z pohledu KOTLERA (2007) je reklama .jakdkoli placena forma neosobni prezentace a

komunikace myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora®. (10, s. 809)

HORAKOVA (1992) definuje reklamu jako ,jeden z nastrojui, jehoz firmy uzZivaji

k presvédcovani ¢i ovliviiovani potencialnich zakazniku *. (5, s. 291)

Reklamu mizeme dé¢lit na tiskovou (inzeraty v novinach a v Casopisech), televizni,
rozhlasovou, venkovni (billboardy, reklama na budovach, svételné vitriny na zastavkach
hromadné dopravy) a pohyblivou (na dopravnich prostiedcich). (4, s. 114)

Mezi vyhody reklamy patii schopnost dostat produkt do povédomi lidem na celém svété,
moznost opakovat sdéleni a porovnat ho s konkurenty, ukazka popularity a uspésnosti firmy,
vefejny charakter (zakaznik vi, ze kdyz si koupi dany produkt, vefejnost ho neodsoudi),
vyuziti vizualizace, barev a zvukil, schopnost vytvaret pozitivni image nebo vyvolat rist
trzeb.
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K nevyhoddm mizeme zafadit finan¢ni nékladnost, neosobnost (firma nezna piijemce

reklamy) a vedeni monologu ze strany reklamy.

Funkce reklamy:

Informacni funkce - pouziva se pifi zavadéni nového produktu na trh (cilem je vytvofit
poptavku po produktu). Jejim zdmérem je poskytnout informace o novém produktu, o jiné
cené nebo o servisu, vysvétlit zpsob uzivani produktu a navrhnuti jiného zptisobu jeho
pouZiti, zlep$it dojem produktu, eliminovat obavy zdkaznikd v souvislosti s produktem a

vytvaret image firmy.

Piesvédcovaci funkce - pouziva se v konkuren¢nim prostfedi. Mezi jeji zaméry patii zlepsit
povédomi o produktu dané firmy a zlepSeni image produktu, ziskat zakazniky konkurence a

piimét zdkaznika k okamzitému nakupu.

Upominaci funkce - hodi se pro velké zavedené znacky, které se chtéji znovu pfipomenout
nebo pro znacky sezonniho zbozi. Zamér této funkce spociva v pfipomenuti produktu a

umisténi distribucni sit€ s moznosti jeho zakoupeni.

Posilujici funkce - ujiSténi soucasnych zakaznikii, ze udélali spravné rozhodnuti, kdyz si

zakoupili dany produkt.

Média v reklamé mizeme rozdélit na masova (televize, rozhlas, tisk, pocitacové sité, plakaty,
letaky) a specificka (média v oblasti sportu - sportovni odévy, startovni ¢isla, mantinel, pasy,
naradi a nacini, vysledkova tabule, sportovni stadion), elektronicka (televize, rozhlas, pocitac,
internet) a klasickd (noviny, casopisy, dopravni prostfedky, billboardy, vykladni skfing,
sportovisté) nebo na horka (schopnost intenzivnéji pisobit na emoce a smysly ¢lovéka -
televize, rozhlas, kino, dealer) a chladna (omezena schopnost pusobit na emoce ¢lovéka
noviny, casopisy billboardy, dopravni prostiedky, prospekty, letaky, drobné reklamni

prostiedky).
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Tabulka 2 - Profily hlavnich forem médii

médium vyhody nevyhody
flexibilita, v€asnost, pokryti nizka zivotnost, Spatna kvalita
noviny mistniho trhu, Siroce piijimané, reprodukce, malé Sance na predani
vysoka vérohodnost média dal§im ¢tenaiim
dobré pokryti hromadného trhu, ) o
o ) vysoké absolutni naklady, vysoké
nizké naklady na jednoho o
) ) - o zahlceni cizi reklamou, pomijiva
televize zasazeného spotiebitele, kombinuje _ . o _
o ) ) expozice, niz$i selektivita v oblasti
vizualni, zvukové a pohybové )
o publika
prvky, smyslové pritazliva
L o pouze zvukova prezentace, nizka
dobfe piijimano na lokalnim trhu, o
o ) ) | pozornost (médium poslouchané ,,na pul
radio vysoka geograficka a demograficka L _
o o ucha®), pomijiva expozice, roztfisténé
selektivita, nizké naklady )
publikum
vysoka geograficka a demograficka ) )
. . ) dlouha doba od zakoupeni reklamy po
selektivita, diveéryhodnost a prestiz, o .
_ ) ) ) realizaci, vysoké naklady, ur¢ita mira
casopisy vysoka kvalita reprodukce, dlouha o
' ) zbyte¢né cirkulace, nulova garance
zivotnost, dobra Sance, Ze bude )
- . g m  en pozZice
médium predano dal§im ¢tenafim
vysoka selektivita publika,
. flexibilita, zadna reklamni ' _
direkt L o pomérmné vysoké naklady na jednu
. konkurence v ramci téhoz média, L
mail ) : o expozici, image nevyzadané posty
umoznuje zamerit se na konkrétni
osoby
flexibilita, opakovana expozice,
outdoorova | nizké naklady, nizk4 konkurence nulova selektivita v oblasti publika,
reklama mezi sdélenimi, dobra selektivita omezuje kreativitu
ohledné positioningu
vysoka selektivita, nizké naklady, malé, demograficky nerovhomérné
internet bezprostiednost, interaktivni rozvrstvené publikum, pomémeé nizky

moznosti

ucinek, publikum kontroluje expozici

Zdroj: (10, s. 866)
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3.2.4.2 PODPORA PRODEJE
Podporou prodeje se rozumi snaha o navySeni prodeje a usnadnéni dostupnosti produktu.

Vzhledem k finan¢ni naro¢nosti se da vyuzit je v kratkém c¢asovém obdobi.

Podpora prodeje jsou podle KOTLERA (2007) ,, kratkodobé pobidky, které maji povzbudit
nakup ¢i prodej vyrobku nebo sluzby*. (10, s. 880)

Nastroje podpory prodeje:

Podpora prodeje spotiebitelim - vzorky, kupony, vraceni penéz (rabat), zvyhodnéna baleni,
bonusy a prémie, reklamni pfedméty, vérnostni odmeény, pfedvedeni v prodejnach, soutéze a
slosovani. Jejim cilem je narust trzeb v kratkém obdobi, zisk podilu na trhu, pfesvédceni
zakaznika, aby si koupil produkt a zasobil se jim, zisk zakaznikti konkurenénich firem, udrzet

pfizen zakazniki a ty vérné odmeénit.

Podpora prodeje zprostiedkovatelim - mezi zprostfedkovatele patii maloobchodni a
velkoobchodni sit€ (podpora obchodni sité) a firmy (podpora prodejcii). Do podpory prodeje
Ize zahmout vraceni penéz (rabat), cenova sleva, finan¢ni podpora, zbozi zdarma, reklamni
pfedméty, obchodni veletrhy a konference, rauty a pracovni schiizky. Cilem podpory
obchodni sité je zaujmout obchody svym produktem, aby ho zafadili do prodeje nebo navysili
Jejich objem predzasobenim, zisk vétsiho mista v prodejné, snaha o zisk novych zakaznikd s

pomoci prodejct.

2.2.4.3 PUBLIC RELATIONS (PR)

Definice KOTLERA (2007): ,,PR je budovani dobrych vztahii s riiznymi cilovymi skupinami
diky ziskavani priznivé publicity, budovani dobrého . image firmy* a reseni a odvrdceni
nepriznivych fam, povésti a udalosti. Mezi hlavni nastroje PR patfi vztahy s tiskem, publicita

produktu, firemni komunikace, lobovani a poradenstvi*. (10, s. 889)

Komunikace s vnitinim (internim) prostfedim podniku se vyuziva pro ovlivnéni vlastnich

zaméstnancu za uCelem upevnéni jejich pozitivniho vztahu a loajality k podniku.

Cilem komunikace s vn&j$im (externim) prostfedim podniku je snaha o vytvorfeni dobrych

vztahii s okolim a tim posileni dobré image podniku. K tomu se pouziva publikovani
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vyroénich zprav a dalSich tiskovych materialt tykajicich se podniku, tvorba webovych
stranek, poradani specialnich akci (tiskové konference, sportovni nebo spolecenské akce),

lobovani, sponzoring, vytvofeni jednotné identity podniku.

Publicitou rozumime jakoukoli informaci, souvisejici s vyrobcem nebo s produktem, ktera se

objevi bezplatné v jakémkoli médiu. Mtize byt kladnd i1 zaporna. Je vysledkem PR.

3.2.4.4 OSOBNI PRODEJ
Osobni prodej je zpusob propagace s vyuzitim osob prodejci. Prodejce je podle KOTLERA
(2007) ,, 0s0ba, ktera jménem spolecnosti vykonava jednu nebo vice z nasledujicich cinnosti —

vyhledavani novych zakazniki, komunikace s nimi, poskytovani sluzeb a shromazdovani

informaci*. (10, s. 906)

Mezi pouzivané obchodni taktiky patii ,,noha ve dvefich® (postupné zvySovani pozadavki) a

..pribouchnuté dvere* (snizovani pozadavku).

3.2.4.5 PRIMY MARKETING
Pfimy marketing neboli direct marketing se snazi o piimy kontakt se zdkaznikem s cilem
vytvoreni dlouhodobych vztahi. Informace o zdkaznicich (jméno, adresa, ptedchozi nakupy,

reakce na nabidky, zptsob platby) ziskava firma z databaze.

Mezi vyhody pfimého marketingu patii osloveni zédkaznikd, kterych se nabidka primo tyka,

jednoduché vyhodnoceni uspésnosti akce a nizké naklady.

Formami pfimého marketingu jsou adresny pfimy marketing (nabidka je zasildna pfimo

konkrétnim osobdm) a neadresny pfimy marketing (snaha oslovit dany segment trhu).

3.3 MARKETING A SPORT

PITTS A STOTLAR (1996) definuji sportovni marketing jako ,proces navrhovdni a
zdokonalovani cinnosti pro vyrobu, ocernovani, propagaci a distribuci sportovniho produktu
tak, aby se uspokojovaly potreby a prani zdkaznikit a bylo dosazeno cilii Sirmy*“. (2, s. 67 —
68)



Sportovni marketing sjednocuje sponzoring, merchandising, licence, poskytnuti televiznich
prav, PR a sportovni reklamu. Zahrnuje se sem dodatecné také podpora jednotlivych
sportovcu, klubt, svazi nebo sportovnich akci. Ve své praci se zaméefim hlavné na sponzoring

a na sportovni reklamu.

3.3.1 SPONZORING

Marketing ve formé sponzoringu ziskal své misto ve sportu na pocatku 70. let. Pfispélo
k tomu v roce 1962 vytvoreni prvni némecké fotbalové Bundesligy. Reklama na dresech se
zacala objevovat od roku 1973, ovSem v té¢ dobé méla negativni ohlas. Anglosasky termin

sponzoring se vSak zacal uzivat az v 80. letech 20. stoleti.

Sponzoring si v CR razil cestu velmi pomalu. Marketing sportu byl v minulém obdobi
poné¢kud zanedbavén - teprve v roce 1990 zacal prodej reklam. Ackoli se jiz objevuji ucelené
koncepty sportovniho marketingu, stéle je jeSté potieba Cas, aby se tento fenomén mohl plné
rozvinout. Sponzofi se totiz zaméfuji hlavné na nejpopularnéjsi sporty (fotbal, ledni hokej) a

na sportovni kluby v nejvyssich soutézich.

Strategické planovani sponzoringu obnési vybér objektu, ktery se bude sponzorovat. Mize se
Jednat o firmu, produkt nebo znac¢ku. Cile sponzoringu maji povahu ekonomickou (obrat,
zisk, trzni podil) nebo psychologickou (vytvofit nebo posilit povédomi o produktu nebo jeho
image, starost o zakaznika, motivace vlastnich zaméstnancud, ukazka vlastni originality a

kvality).

Sponzoring dava firmé moznost oslovit pozadovanou cilovou skupinu, poznat obchodni
partnery ze stejného oboru, zlepsit image a dobré jméno (goodwill) a prezentovat ¢i prodavat

produkty pfimo pfi akci.

Cilové skupiny se d¢li na divaky a na priznivce. Divéci jsou osloveni pfimo na stadionu pri
sportovni akci a pfiznivee nepiimo oslovuji média. Castéji se pouziva varianta pfimého
osloveni, ovSem pii velkych sportovnich akcich (OH, mistrovstvi svéta ¢i Evropy) stoupa

zajem o osloveni publika prostfednictvim médii.



Sponzor muze zastavat nasledujici pozice: vyhradni sponzor (je jedinym sponzorem),
generalni sponzor (hlavni sponzor, muze jich byt vice), titularni sponzor (sponzorovo
jméno je soucasti nazvu akce), exkluzivni sponzor (vyhradné pro danou kategorii), Fadovy

sponzor.

Mezi druhy sponzoringu patii sportovni sponzoring (sportovni soutéze), kulturni sponzoring
(divadla, muzea), spolecensky sponzoring (vzdélavani), védecky sponzoring (véda a vyzkum),
ckologicky sponzoring (Zivotni prostiedi), socialni sponzoring (humanitarni pomoc), profesni
sponzoring (podpora firmy), nebo komer¢ni sponzoring (poskytnuti darii a penéz za reklamu).
Pfinosy sponzoringu lze vidét pfedevSsim ve vyvoldni zajmu ze strany médii a v publicité,
ktera miize pomoci posilit znacku a bojovat proti konkurenci. Uastnici akci jsou plni emoci a

dojmu, které si v podvédomi spoji s logem sponzor.

Meéfeni sponzorskych aktivit se da provadét metodou strany nabidky (dano prostorem
vénovanym udalosti v médiich) nebo metodou strany poptavky (v jaké mife muze udalost

ovlivnit divakovo povédomi o znacce).

3.3.1.1 SPONZORING x DARQYANi ’
Zakladem sponzoringu je podle CASLAVOVE (2000) ,, poskytovani materidlnich, financnich

a dalsich prostredkii ze strany vyrobnich podnikii a sluzeb pro odvétvi zdravomictvi, socidini
péce, télesné vychovy a sportu, kultury a ekologie s cilem realizovat své marketingové a

komunikacni cile*. (2, s. 92)

Pod pojmem sponzoring chape TOMEK (2007) , cilenou spoluprdci, p¥i které dostava
sponzorovany smluvné sjednané penézni platby, vécné dary ci sluzby, za néz poskytuje
protisluzby* (15, s. 236). Sponzoring nelze tedy vnimat jako charitativni innost, je

vysledkem cilené spoluprace mezi sponzorem a sponzorovanym.

Naproti tomu darovani je podle CASLAVOVE (2000) ., bezuplatné nabyti majetku penézité i
nepenézité povahy; darce neocekava za dar protihodnotu (protivykony) a obdarovany tuto

hodnotu neposkytuje ™. (2, s. 131)



Tabulka 3 — Rozdil mezi dary a sponzoringem

darovani sponzoring
- neoc¢ekava se protihodnota - hodnota za protihodnotu
- dominuji kulturni zajmy - dominance podnikatelskych zajmu
- diskrétni ,,ticha* podpora - vefejné pusobici podpora
- dary, stipendia, ptispévky, poskytnuti - podpora v poradani, vystavach,
pomoci soutézich, publikacich

- neexistuji zvlastni komunikaéni opatfeni | - ¢etnd komunikac¢ni opatieni jako:
- mala systematickd a profesionalni inzerce, plakaty, propagacni materialy,
podpora novinafska vstficnost

- profesionalni a systematicky piistup

Zdroj: http://is.muni.cz/elportal/estud/fsps/ps07/mark/pages/01.html

3.3.1.2 SPORTOVNI SPONZORING

Sponzoring ve sportu pfinasi pro sponzorovaného finanéni i materialni vyhody v podobé
piijmui v hotovosti, pfipadné ziskani V)'Istrojé, nafadi nebo nacini potfebnych pro dany sport.
Mediadlné zndaméa sportovni osobnost navic muize pomoci blize seznamit publikum se

Sponzorem.

Sponzoring poskytuje pro sportovce a pro sportovni kluby urcitou jistotu, ktera je oviem
zavisla na predvadéném vykonu ze strany sponzorovaného. Neuspésny sportovec ¢i klub se

velmi tézko muzou dostat do hledacku potencidlniho sponzora.

Sponzorovani jednotlivych sportoveu — vyuziva se nejvice ve vrcholovém sportu.
Sportovec piijima finan¢ni nebo materialni podporu na zakladé svych vykont a na oplatku
poskytuje svou osobnost pro vyobrazeni na produktech sponzora, zi¢astiiuje se autogramiad
atd. Patii sem 1 tzv. propaga¢ni smlouvy. Na jejich zaklad¢ je sportovec povinen nosit nebo
pouzivat produkty firmy, se kterou podepsal kontrakt. Castym jevem se stava, ze firma
vytvoii pro sportovce vlastni kolekci. Jelikoz se fanouSci budou chtit ztotoznit se svym

idolem, za¢nou nakupovat zbozi této firmy.



Sponzorovani sportovnich klubu a tymu — rozsifilo se i do sféry vykonnostniho sportu a
sportu pro viechny. Poskytuje nejvétsi moznosti z hlediska nabidnutych protisluzeb. Sponzor
poskytuje finanéni i materidlni pomoc a jako protisluzbu mu sponzorovany tym nabidne
sluzby tykajici se sportovni ¢innosti klubu nebo sluzby nesportovniho charakteru. Image
sportovniho klubu se odviji od jeho jednotnosti a soudrznosti. Nepfipustné chovani jednoho

hrace se rychle pienese na zbytek tymu, coz mize vést az ke ztrat€ sponzora.

Sponzorovani sportovnich akei — ¢asto vyuzivana forma sponzoringu, kdy sponzor na
zékladeé tzv. ,,sponzorského bali¢ku* ziska od sponzorovaného rizné protisluzby. Reklamu na
sportovnich akcich lze pfizpisobit cilim sponzora. Televiznimi pfenosy se zvySuje jeji

uéinnost.

Vztah produktu, kterv je pfedmétem sponzoringu, ke sportu

Produkty prvniho stupné — sportovni zbozi nebo nécini, kter€ je pouzivano pfimo pfi sportu
— napf. sportovni obleceni, boty, mice atd.

Produkty druhého stupné — sportovni zbozi ma sice blizky vztah ke sportu, ale k jeho
samotnému provozovani neni bezpodmine¢né nutné — napf. sportovni tasky, vyZiva pro
sportovce (dopliiky stravy), piistroje pro trénink atd.

Produkty tfetiho stupné — tyto produkty maji ke sportu nepfimy vztah, tykaji se ho pouze
vzdalené. Pouto se sportem je nahrazeno image — napi. spojeni znacky luxusnich vozi
s exkluzivnimi turnaji.

Produkty &tvrtého stupné — jedna se o zbozi bez jakéhokoli vztahu ke sportu — napf.

obchodni domy, pojistovny atd.

3.3.1.3 SPONZORSKY BALICEK

Jedna se o pisemnou nabidku pro sponzora ze strany sponzorovaného, ktera je ohodnocena
uréitou cenou v zavislosti na exkluzivité balicku. Muze mit n€kolik variant a sponzor si
vybere bali¢ek podle svych moznosti — na zakladé tohoto vybéru ziska status ,,oficialni®,

,,hlavni* nebo ,,dil¢i* sponzor.

Oficialni sponzor - plni viechny protivykony. To je obvykle spojeno s velmi vysokou cenou

balicku.



Hlavni sponzor - plni nejdrazsi a z jeho pohledu nejzajimavéjsi protivykony.

Dil&i sponzofi — protivykony si mezi sebou rozdéli. (2, s. 128)

3.3.1.4 VYTVORENI NABIDKY PRO SPONZORA
Spoluprace se sponzorem se lisi z hlediska pozadované ¢astky, odekavané délky spoluprace,

UspéSnosti a atraktivnosti sportovniho klubu nebo télovychovné jednoty. (2, s. 127)
Nabidka se vytvari ve formé sponzorského balicku, ktery je zminén vyse, nebo ve formé
nabidkoveého listu. Je tieba si pfedem zjistit informace o potencialnim sponzorovi a podle nich

vytvorit nabidku.

Co muze sportovni klub nabidnout

Sportovni produkty — sportovni akce (zapasy, soutéze), cviceni, prondjem prostor, ¢lenstvi

ve sportovnim klubu, sportovni vykony, specialni akce (seminafe, pfednasky, rehabilitace).

Reklamni produkty — reklama na dresu a vystroji sportovcl, nafadi a nacini, startovnich
Cislech, mantinelech, vysledkovych tabulich a ukazatelich. Dale sem patfi plakaty, reklamni
tabule, letaky, vstupenky, vlajecky nebo inzerce v programu utkéni. Je vhodné védét, jaké

vyhody pfinéseji jednotlivé druhy sportovni reklamy pro konkrétniho sponzora.

Spolecenské Cinnosti, programy V.L.P. — rauty, oslavy spojené s vyro¢im klubu, zajisténi
Ucasti na dulezitych akcich, rezervace mist v 16zi nebo ve V.LP. prostorach na sportovisti

nebo mista k parkovani.

Image sportu a sportovniho klubu - tradice, historie, modernost, atraktivita, pfinos po

zdravotni strance.



Tabulka 4 - Vztah forem sponzorovani a propaga¢nich moznosti

formy sponzorovani

propagac¢ni moznosti

- jednotlivy sportovec

- reklama na dresu

- sportovni tym

- reklama prostfednictvim inzeratu

- reklama na vybaveni tymu

- sportovni akce

- reklama na mantinelu
- reklama v programu

- plakat, letak

- videotabule

- vlajecky, transparenty
- vstupenky

- tiskové konference

- titul hlavniho sponzora akce

- sportovni kluby, spolky

- opatieni pfedmétii sportovni vybavy
znackou sponzora

- pfevzeti partnerstvi (Cestné predsednictvi,
znacka sponzora v nazvu klubu, podil na
fizeni ¢innosti a rozhodovani v klubu)

- aktivity V.L.P.

Zdroj: (2, s. 129)



Tabulka 5 - Protivykony pro sponzory ukazujici na moznosti mimo propagaci

forma sponzorovani protivykony

- jednotlivy sportovec - vyuziti image sportovniho odveétvi
- sportovni tym

- sportovni akce

- sportovni klub - image sportovniho odvétvi v urcitém

- télovychovna jednota regionu i celkové

- ¢lenstvi ve SK nebo TJ

- nabidky riznych druht cviceni

- nabidka odbornych télovychovnych sluzeb
- zprostiedkovatelské sluzby

- vyuziti dal$ich sluzeb télovychovnych
jednot (ubytovani, cestovni kancelar)

- zvlastni akce (tréninkové tabory, zdravotni
prevence, odborné prednasky, seminare a

instruktaze)

Zdroj: (2, s. 130)

3.3.1.5 SPONZORSKA SMLOUVA

Vysledkem jednani sponzora na jedné strané a sponzorovaného na strané druhé je podpis
sponzorské smlouvy. Jedné se o sménnou smlouvu, ve které se ob€ strany se zavazuji k jejimu
plnéni. Smlouva by méla obsahovat: nazev a ucel, majitele prav, popis vykont akce, druh
sponzorovani (titul oficialni sponzor, hlavni sponzor nebo dil¢i sponzor), katalog reklamnich
moznosti (reklama na pasu, vlajecky, reklama na sportovnim odévu, dresu, plakaty,
programové sesity, vstupenky), sestaveni celkového balicku reklamnich moznosti, regulace
vyuzivani jména spolku pro vlastni reklamni opatfeni sponzora, fizeni exkluzivnich akci

v hlavnim sponzorovani, pocet, druh a reklamni moznosti dil¢ich sponzoru, stanoveni odmén

a dobu platnosti smlouvy. (2, s. 127)

3.3.1.6 SPONZOROVANI A DANE
Piijmy plynouci z reklam jsou definovany jako piijmy z podnikatelské ¢innosti neziskovych

organizaci. Tedy takovych, které nebyly zaloZzeny za ucelem podnikani. Pfijmy z reklam se
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fidi novelou zakona o dani z pfijmu ¢. 157/1993 Sb. — jsou pfedmétem dané u pravnickych
osob zalozenych za jinym ucelem, nez je podnikani. Jsou tim mysSlena hlavné obcanska

sdruzeni, ktera jsou télovychovnymi jednotami nebo sportovnimi kluby.

Podle CASLAVOVE (2000): ,, Novela zdkona o dani z prijmu ¢. 323/1993 Sb. zvyhodiiuje
danovy rezim nepodnikatelskych subjekti, ktery Fesi situace malych a strednich
telovychovnych jednot. Tvto subjekty mohou snizovat zjistény zaklad az o 30 %, maximalné o
3 miliony K¢., pouzivaji-li takto ziskané prostredky ke kryti nakladi souvisejicich s c¢innostmi,
z nichz ziskané prijmy nejsou predmétem dané. V pripade, Ze 30% sniZeni cini méné nez 100
000 K¢, Ize odecist castku ve vysi 100 000 K¢, maximalné do vyse zakladu dané. Z vyse
uvedeného vyplyva, Ze pokud zisk z podnikatelskych aktivit véetné prijmu z reklam nepresdhne
100 tisic K¢, télovychovna jednota ci sportovni klub nebude platit Zadnou dan z prijmu. * (2, s.

132)

3.3.2 SPORTOVNI REKLAMA

Pojem sportovni reklama zahrnuje reklamy se sportovni tematikou, které ke své prezentaci
vyuzivaji jinych médii nez reklamy klasické. Jedna se hlavné o dresy a vystroj sportovei,

naradi a na¢ini, startovni ¢isla, mantinely, vysledkové tabule a ukazatele.

Reklama na dresech a sportovnich odévech

- Funkce — ve vétsi mife seznamuje potencialniho zdkaznika s produktem, firmou
nebo s akci. Mize také produkt, firmu nebo akci aktualizovat, pfipadné podat
informaci o jiné image.

- Zpiisob znazornéni — text nebo motiv (nazev produktu nebo firmy, logo).

- Pusobeni na potencialniho zakaznika — zavisi na dobé trvani zavodu, tréninku,
utkani, turnaje nebo exhibice.

- Utinnost pisobeni — je vyssi diky pfimému televiznimu pfenosu nebo zaznamu,
zvysuje ho také interview nebo fotografie.

- Zpusob prezentace — reklamy se objevuji pfi vystoupeni na vefejnosti a jejich
G¢innost je vyssi diky pfimému televiznimu prenosu nebo zaznamu.

- Koneény efekt — souvisi s obsahem a s velikosti néapisu, loga ¢i symbolu, na

rychlosti pohybu a na ¢etnosti zdbéru televiznimi kamerami.



Reklama na startovnich ¢éislech

Funkce — stejna jako u reklamy na dresech a sportovnich odévech.

Zpusob znazornéni — text nebo motiv.

Plisobeni na potencialniho zakaznika — stejné jako u pfedchoziho piipadu se
pusobeni reklamy zvySuje televiznim zabérem, poskytnuti rozhovoru nebo
otisknutim fotografie zavodnika v novinach. Dulezity je thel zabéru reklamy.
Zpusob prezentace — na startovnich ¢islech.

Konecny efekt — dulezita je velikost reklamy na startovnim ¢isle, na rychlosti

pohybu a ¢etnosti vyskytu v televiznim zabéru.

Reklama na mantinelu

Funkce — stejna jako u reklamy na dresech a sportovnich odévech.

Zpusob znazornéni — text, motiv (nazev produktu nebo firmy, firemni symbol,
logo, slogan).

Plsobeni na potencialniho zakaznika — reklama pfimo puisobi na divaky, ktefi jsou
pfimo pfitomni na stadionu i na televizni divaky. Pfiemz u televiznich divaka
zalezi na Cetnosti zabéri. Pusobeni se zvySuje napf. pfi rozhovoru poskytnutém
pred mantinelem.

Zpusob prezentace — reklama se objevuje pfi nejriznéjSich sportovnich akcich
(turnaj, zavod, utkani, exhibice) a je znasobena televiznim pfenosem.

Kone¢ny efekt — tento zpisob reklamy ma vys$i vyznam pro znamé znacky. Jeji

tispéch se odviji od velikosti mantinelu ¢i reklamniho pasu.

Reklama na sportovnim nacini a naradi

Funkce — seznamuje potencialniho zakaznika se sportovni znackou, sportovnim
produktem ¢i firmou nebo je aktualizuje.

Zpusob znazornéni — text, motiv (logo firmy, znacka).

Piisobeni na potencialniho zakaznika — reklama opét pusobi na pfimé divaky a na
televizni divaky. Pii televiznim pfenosu zavisi na mnozstvi zdbérd. Nevyhodou se
stava mala velikost reklamy, proto je nutné vyuzit detailnich zabért televiznich
kamer.

Zpussob prezentace — je dan typem sportovni akce a pritomnosti televiznich kamer.



Kone¢ny efekt — odviji se od typu naradi nebo nacini, mnozstvi zabéra televiznich
kamer a od velikosti reklamy. Reklama muZze byt reklamou pfimo vyrobce nebo

produkti jinych sportovnich odvétvi.

Reklama na vysledkovych tabulich a ukazatelich

1.
2.
3.

Funkce - shodna s reklamou na sportovnim nacini a naradi.

Zpusob znazornéni — text (nazev produktu, znacka firmy).

Pisobeni na potencialniho zakaznika — prevazna vétSina divaki se dfive nebo
pozdé&ji podiva na vysledkovou tabuli nebo na ukazatele, aby zjistili stav utkani
nebo ¢as zbyvajici do konce. Pliisobeni se da opét zvysit diky televiznim zabérum.
Zpusob prezentace — na vysledkovych tabulich a ukazatelich pfi sportovnich
akcich.

Kone¢ny efekt — tento zpusob reklamy je vhodny hlavné pro zavedené znacky a

produkty nebo pro znamé a popularni firmy. (2, s. 107)
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4 METODOLOGIE

4.1 INTERVIEW

Pod pojmem interview se skryva rozhovor mezi dvéma nebo vice osobami za uéelem ziskani
riznych informaci. Mize se jednat o telefonicky, pisemny ¢i osobni rozhovor. Interview se

déli na strukturované a nestrukturované.

4.1.1 STRUKTUROVANE INTERVIEW
Vyznacuje se piesnosti, spolehlivosti a efektivnosti. Otazky jsou dobie pfipraveny predem,
tudiz je eliminovano riziko opomenuti nebo vynechani nékterych dilezitych informaci. Tento

typ interview se dale ¢leni na plo$né a hloubkové.

4.1.2 NESTRUKTUROVANE INTERVIEW
Otazky nejsou predem pfipravené, proto dochdzi k volnosti pfi jejich formulaci nebo
k volnosti pfi samotné volbé tématu. Pouziva se spiSe pro ziskani kvalitativnich podkladu, na

jejichz zékladé je snazsi proniknout do zkoumaného problému.

MIKULASTIK (2003) uvadi nasledujici prabéh piipravy pro interview:
1) Vybér osoby — mize se jednat o rozhovor, jehoz cilem je zisk urcitych informaci nebo

muZe byt cilem charakteristika osoby, se kterou je interview vedeno.

2) Shromazd’ovani uréitych informaci — o osobg, se kterou chceme vést interview, o jejich

cilech a zamérech. Dulezité informace jsou nékteré dalsi udaje o tématu.

3) Priprava otazek — nebo piipadné pfiprava prostiedi pro interview. Ten, kdo dé¢la
interview, by mél mit pripravené otazky v ur¢itém poradi. Pfipravované otazky mohou mit
ruznou podobu, napiiklad:

e Primarni — tykaji se pochopeni tématu.
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* Rozvijejici — pouzivaji se pro poznani problematiky ve vétsi ifi, nebo pokud nécemu
pfesné nerozumime.

e Oteviené — umoznuji dotazovanému rozvijet bez omezeni své vlastni nazory a
myslenky.

e Uzaviené — pozaduji jednoznac¢nou odpovéd’, vétSinou jednoslovnou — ANO nebo

NE.

e Primé — jejich cilem je zjistit specifické informace. (12, s. 138)

4.2 SWOT ANALYZA

Timto pojmem se nazyva analyza silnych (strengths) a slabych (weaknesses) stranek podniku,

piilezitosti (opportunities) a hrozeb (threats).

Silné a slabé stranky se tykaji vnitiniho prostfedi firmy. Silné stranky pomahaji k uspésné
¢innosti firmy a k dosazeni zisku. Jejich opakem jsou slabé stranky, které je tfeba zlepsit.
Firma musi nalézt a vyhodnotit silné a slabé stranky z oblasti marketingu, financi, vyroby a

spole¢nosti.

Ptilezitosti a hrozby jsou spojovany s vné&jsim prostiedim. Patfi sem vlivy demograficko-
ekonomické, pfirodni, technologické, politicko-pravni nebo spolecensko-kulturni; dale také

zékaznici, konkurenti, dodavatelé, dealefi a distributofi. Mohou ovlivnit dosaZeni zisku.
Firma si miZe vybrat z nasledujicich moznych pfilezitosti na trhu - 1) dodavat nedostatkovy
produkt, 2) dodévat existujici produkt, jen s lepsimi vlastnostmi nebo 3) vytvofit novy

produkt. Zalezi na pravdépodobnosti uspéchu a na atraktivité piilezitosti. (9, s. 90)

Hrozby mohou byt vyjadfeny negativnim trendem nebo vyvojem, ktery by mohl ovlivnit

obrat nebo snizit zisk. Zalezi na vaznosti hrozby a na pravdépodobnosti jejiho vyskytu.
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5 ANALYTICKA CAST

V této casti své prace budu vychazet zinformaci ziskanych prostiednictvim interview
s mistopfedsedou VK Benatky n. J., panem Véclavem Némeckem st. Interview bylo vedeno
strukturovanou i nestrukturovanou formou a diky nému jsem ziskala cenné informace, které

by jinak byly velmi tézko zjistitelné.

Ackoli hraji pod hlavickou VK Benatky n. J. také mladeznické celky, j& zaméfim svou
pozornost pouze na A-tym muzd, ucastnika Kooperativa extraligy, nejvyssi soutéZe ve

volejbale muzi v Ceské republice.

5.1 HISTORIE VOLEJBALU

Nejprve se ve struénosti seznamime se vznikem a historii hry zvan€ volejbal. Profesor télesné
vychovy na sportovni $kole ve Springfieldu (Massachusetts, USA), holyokské vysokoskolské
koleji, W. G. Morgan vymyslel roku 1895 pro své ziky novou hru, kterou nazval
., mintonette*. Hraci to zpoc¢atku neméli jednoduché, nebot’ se hralo s tézkym basketbalovym
mic¢em a kazdou chvili si o n& nékdo zranil prsty. Hra byla roku 1896 predvedena na
springfieldské konferenci fediteli télesné vychovy YMKY. A. T. Halstat navrhl pojmenovat
hru ,,volleyball®, tzn. odraZet nebo odbijet mi¢ (to volley the ball). V témze roce vysel ve

Physical Education prvni ¢lanek o volejbale od J. Y. Camerona.

Obrazek 1 - W. G. Morgan, zakladatel volejbalu

Hfisté na volejbal se zaklidala na koupalistich, v letoviscich, ve Skolach, na kolejich
vysokoskolskych studentd a v rekreacnich stfediscich. Zasluhou organizace YMKA se

volejbal zacal rychle 3ifit do celého svéta.
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Prvni zemi, ktera prevzala volejbal, byla roku 1900 Kanada, nasledovana Indii. V prvnich 15
letech 20. stoleti se volejbal pevné uchytil ve stfedo a jihoamerickych statech a na piilehlych
ostrovech (napf. Kuba 1905, Peru 1910, Uruguay 1912 atd.) a Sifil se na Dalny vychod
(Filipiny 1910, Cina 1913).

Do Evropy pfisel volejbal az roku 1917 (Francie), prostfednictvim americké armady, ktera
vstoupila do 1. svétové valky. Do zbytku Evropy se volejbal rozsifil z tehdejSich baltskych
stati (Lotyssko, Litva, Estonsko), kam hru pfinesli vracejici se vystéhovalci z Ameriky.

Odtud pak prechazi do Polska, do SSSR a dale do celé Evropy.

Historie Mistrovstvi Evropy ve volejbale se za¢ala psat roku 1948. Prvni Mistrovstvi svéta ve
volejbale muzi se konalo roku 1949 na zimnim stadionu na Stvanici v Praze. Volejbal byl
Mezinarodnim Olympijskym Vyborem zarazen mezi olympijské sporty roku 1957. Poprvé se
Olympijskych her (Tokio 1964) zi¢astnilo deset muzskych a Sest Zenskych tymu.

V CSSR se volejbal zacal hrat hned po 1. svétové valce diky pfislusnikim na$i armady, ktefi
tuto hru poznali béhem vélky. Zasluhou prof. J. A. Pipala a kpt. J. Machotky, ktefi vedli prvni
télovychovny kurz YMKY v Ziling, kde se ucastnici sezndmili s celou fadou americkych
micovych her, uvidéla ¢eska verejnost roku 1920 prvni ukazky volejbalu. Na Zizkové ho
piedvedli atleti, kteti odjizdéli na antverpské olympijské hry. Volejbal se dockal propagace od
fady organizaci, ale nejvétsi vyznam méla YMKA, zejména diky velké materidlni zakladné
(ziskala mnoho micu a siti po likvidaci americkych okupa¢nich armad). YMKA Sifila volejbal
do fad studentd a vojaku a roku 1921 zalozila prvni volejbalovou organizaci — ,,Volejbalovy
svaz*. Roku 1924 byl zalozen ,,Ceskoslovensky voley a basketballovy svaz*. V tomto roce se
také zacalo hrat ¢eskoslovenské volejbalové mistrovstvi. Zpocatku byli mistry vysokoSkolsti
studenti a dlouholety sokolsky pfebornik ,,Sokol Kromé&fiz*.

Piinosem pro ¢eskoslovensky volejbal bylo jeho rozsifeni do vSech tehdejsich télocvicnych
svazii a ve 30. letech i do trampského hnuti. Trampové si zalozili své vlastni soutéZe a

.trampska liga“ byla zachovana soubézné se svazovymi soutéZemi az do roku 1940.

Za okupace byl z obou sporti organizovanych v ..Ceskoslovenském voley a basketballovém
svazu* vice propagovan a obliben basketbal. Tato skute¢nost donutila pracovniky ve volejbale
premyslet o zalozeni vlastni organizace. To se podafilo az roku 1946, kdy byl zalozen

samostatny ,,Ceskoslovensky volejbalovy svaz".

34



Ceskoslovensko se vyznamné podilelo na zaloZeni FIVB (Federation Internationale de
Volleyball). V Praze se za Gcasti pfedstavitelii ¢eskoslovenské, polské a francouzské federace
konala prvni oficialni schtizka pfed zaloZzenim FIVB. Samotné zaloZeni této federace probéhlo
v dubnu 1947. Mezi zakladajici zemé patfila Belgie, Brazilie, Ceskoslovensko, Egypt,
Francie, Holandsko, Mad’arsko, Italie, Polsko, Portugalsko, Rumunsko, Uruquay, USA a

Jugoslavie.

K nejvétsimu rozmachu volejbalu doslo po roce 1948, kdy byla zaloZena jednotna organizace
t&lesné vychovy a sportu s nazvem ,,Ceskoslovensky svaz té&lesné vychovy a sportu a poskytl
podporu vSem dfive ,,odstrkovanym* sportim, tedy i volejbalu. Diky ,,Sportovnim hram
mladeze™ rostla zavratnym tempem hracska zakladna. Velky vliv méla i organizovanost
soutézi v nizsich kategoriich (okresni a krajské soutéze)., protoze dfive byly organizovany jen

soutéze celostatni a odboréiské soutéze v jednotlivych resortech ndrodniho hospodafstvi.

Zlata éra &eskoslovenského volejbalu skonéila v poloviné 60. let 20. stoleti. Ceskoslovensti
reprezentanti se v té dobé stali dvakrat mistry svéta - 1956 a 1966 a tfikrat mistry Evropy -
1948, 1955 a 1958. Na druhych mistech na Mistrovstvi Evropy se volejbalisté umistili
v letech 1967, 1971 a 1985. Co se tyka novodobé historie, mezi uspéchy se daji jisté poéitat 4.
mista na Mistrovstvi Evropy 1999 a 2001 nebo 4. misto ve Svétové lize 2003.

5.2 VOLEJBAL V BENATKACH n. J.

Benatky nad Jizerou je mésto se 7 000 obyvateli. Nachazi se u rychlostni komunikace mezi

Prahou a Mladou Boleslavi.

Obrazek 2 — Znak mésta Benatky nad Jizerou
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Jiz od roku 1929 se zde zacal hrat volejbal jako rekrea¢ni hra. Jejimi prikopnici byli hlavné
¢lenové ,,Budha™ klubu (tzv. stolni spole¢nost, neméla nic spoleéného s naboZenstvim
buddhismus) a Sokolové, ktefi pinkali v ramci letniho cvic¢eni. Roku 1931 dal spolek ,,.Budha‘“
pfednost jiné discipliné a ukoncil svou rekreacni ¢innost ve volejbale. Ti, ktefi se chtéli
vénovat volejbalu, posilili hrace benateckého Sokola a tak vzniklo prvni organizované
volejbalové druzstvo v Benatkach n. J., reprezentujici télovychovnou jednotu Sokol. Rok nato
vstupuje na volejbalovou scénu druhé druzstvo, SK Benatky, jehoz ¢lenové byli zaméstnanci
zavodu Karborundum - mladi délnici a ufednici v&etné némecky hovoiicich. Vsichni se
schazeli po pracovni dobé na improvizovaném hfisti uvnité zavodu, aby si pro zdravi i pro
zabavu zahrali volejbal. Hralo se témérf za kazdého pocasi — nezpusobily terén byl vylepsen
pilinami nebo se kuly se siti pfenesly jinam. Tfeti skupinou byli rekreacni hrac¢i volejbalu

z fad ¢lent délnické organizace JPT.

Zezacatku hraci z vySe zminénych druZstev jen trénovali a hral se tzv. debl, ktery byl velmi
oblibeny. Pozdgji zacali hra¢i vyhledavat okolni volejbalovéa druZstva a potencialnich soupefe
pro turnaje. Témi byla druzstva Sokol Drazice, Sokol Brodce, Sokol Slivno, Sokol Kropaéova
Vrutice, Pfedméfice, Lysa nad Labem, voj. jednotka Mlada nebo Milovice. Nejzajimaveé;jsi
turnaje byly v Nymburce, kde Benatky n. J. s taméj$im Sokolem né&kolik let marné soutézily o
prvenstvi. Dal$i turnaje se konaly v Mladé Boleslavi, v Josefové Dole, ve Kbelich u Prahy,

v Turnové nebo v Zelezném Brodé.

Rivalita mezi tymem Karbo a Sokolem byla patrna od samého pocatku. Aby Karbo v prvnim
pfipravovaném pratelském zapase proti Sokolu nebylo pro smich, trénovalo v 1ét& i v zimé, za
deste i ve sn€hu — kviili tomu se jim fikalo ,,blazni*. Dfina se ale vyplatila, Karbo vyhrélo jiz
zminény prvni zapas konany roku 1933 na letnim cvici§ti Sokola. Prvni kdmen pro dalsi

derby byl polozen.
Aby mohli oficidlné hrat, museli hraci prestoupit do SK Benatky. Prvni dresy si hraci koupili
za své penize. Jednalo se o bled¢ zelené trenyrky, bila tricka, tmavé zelené teplaky a bilé

ponozky — ty nikdo jiny nemél.

Volejbalovou ¢innost tehdy nejvice obohatila soutéz konana vzdy ve sletovém roce, kdy

okres, zupa Fiignerova a COS (Ceské obec sokolska) pofadaly soutéz o vitéze daného sletu.
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Pfetrvavaly i turnaje na trampskych osadach (napi. V Udoli akati, Na Nebaku, Na gradu),

vvvvvvvvvv

nejpritazlivéjsi vzdy byvaly ,,pratelské zapasy* mezi mistnimi oddily Karbo a SK Benatky.

Z ptedvaleéného obdobi se bohuzel dochovalo jen malo materiald, tykajicich se vétSinou
druzstva muzi. Ve vale¢ném obdobi doslo ke zruseni Sokola a néktefi hraci byli nasazeni do
prace do Némecka. Volejbalisté vstoupili do sportovniho klubu AFK Benatky. Benatecti
volejbalisté se opét zucastnili mnoha turnaji (napi. v Obristvi, Josefové Dole, Mnichové
Hradisti, Mladé Boleslavi, Stépénovicich nebo v Libani), na kterych se umistili vzdy ve
finalové skupiné. I v tomto obdobi si hraci pofizovali dres za vlastni penize. Mi¢ a sit’ bud’
vyhrali jako cenu na turnaji nebo se na né€ ,slozili“. Cesty na turnaje byly také hrazeny
z penéz hracl nebo se cestovalo na kolech. Mimo prebor tzv. protektoratu ve volejbale nebyly
organizovany zadné nizsi soutéze. Cesky volley-basketballovy svaz propagoval hlavné
basketbal, proto se o tento sport zacala zajimat 1 fada hract z fad volejbalistd. Volejbal se hral
pouze na venkovnich hfistich, kdezto basketbal byl tehdy hlavné sportem salovym a hralo se
proto hlavné v zimnim obdobi. Po viélce se volejbalové soutéze hraly na hfisti v parku pod
hlavickou Sokola, pozd¢ji pod nazvem TJ Spartak az do roku 1960, kdy doslo k vystavbé

volejbalovych kurti v aredlu t€lovychovného stadionu.

Co se tyka Zen, ty zaCaly hrat volejbal roku 1936 v ramci télovychovné jednoty Sokol. Po
zruseni télovychovné jednoty Sokol doslo k zaniku Zenského volejbalu v Benatkach. Koncem
roku 1942 vSak byla Cinnost druzstva Zzen obnovena. Stejné jako muzi se i Zeny ,,pustily” do
hrani basketbalu, protoze volejbal se v zimnim obdobi nehrél. Sice se neptihlasily do zadné

soutéze, ale hraly alespon pratelské zapasy.

Benatecky volejbal mél také sportovni styky se zahrani¢im. Prvni sportovni zahrani¢ni zajezd
mistnich volejbalisti se uskutecnil roku 1969 a cilovym mistem bylo tehdejsi NSR. Diky
velkému sportovnimu uspéchu (vyhra na turnaji v Essenu) byli volejbalisté pozvani na turnaj
do Kolina nad Rynem. Prvni mezinarodni sportovni utkani Zen a muzi se uskute¢nilo roku
1966 v Benatkach. Jako soupef se predstavili francouzsti sportovei z klubu CASO PARIS.
Dalsi zajezdy volejbalisti na turnaje sméfovaly do Innsbrucku, SSSR, Francie, NDR ¢i do

Nizozemi.
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Za zminku jist¢ stoji i slavni odchovanci klubu. Z druZstva Zen Eliska Langsadlové (roz.

Pafizkova) a z druzstva muzi Ing. Zdené&k Kalab.

5.2.1 BENATKY n.J. V EXTRALIZE A V DREVENICICH
Tym budovany od roku 1995 panem Vaclavem Némeckem st. nejprve hral krajsky pfebor.

ProSel dlouhym vyvojem, nez se mu podatilo po 10 letech vystoupat o 5 soutéZnich urovni na
pomyslny vrchol a byt soudasti nejvyssi volejbalové soutéze muzii v Ceské republice —

Kooperativa extraligy.

Obrazek 3 — Znak VK Benatky n. J.

Sezéna 2005 — 2006 byla tedy pro VK Benatky n. J. prvni extraligovou. Tym skonéil na

poslednim, 10. misté, ale v baraZi se mu podafilo uhajit extraligovou pfislusnost.

V sezoné€ 2006 — 2007 skon€il VK Benatky n. J. opét na 10. misté. V té dobé& se hralo bez

baréaze, tudiz klub rovnou sestoupil o soutéz nize, do 1. ligy.

Nasledujici sezéna, 2007 — 2008, byla ve znameni vitézstvi v 1. lize. Vzhledem k rozsifeni
extraligy z 8 na 10 tymfi viak méli oba finalisté play-off 1. ligy (Benatky n. J. a Usti n. L.)

postup do extraligy automaticky zajistény.

V zatim posledni sezén¢€, 2008 — 2009, se VK Benatky n. J. umistil na 10. misté z celkového
poétu 12 ucastniki a vybojoval extraligovou pfislu$nost i pro nadchézejici sezénu, 2009 —

2010.
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V soucasné dobé klub disponuje pétici hrac¢u s extraligovymi zkuSenostmi, ktefi jsou
profesionalnimi sportovei, je to tedy jejich zaméstnani. DalSi pétice hrac¢d chodi do
zaméstnani na zkraceny uvazek (napf. ucitelé) a zbytek tymu je tvofen prevazné mladymi

hragci, co teprve sbiraji cenné zkuSenosti.

Tabulka 6 — Pfehled umisténi novodobého tymu VK Benatky n. J.

sezona soutéz umisténi
1995 - 1996 krajsky piebor 1.
1996 - 1997 3. liga 3.
1997 - 1998 2. liga l.
1998 - 1999 1. liga 6
1999 - 2000 1. liga 3
2000 - 2001 1. liga 2
2001 - 2002 1. liga 3.
2002 - 2003 1. liga 2
2003 - 2004 1. liga 3
2004 - 2005 1. liga 2
2005 - 2006 extraliga 10.
2006 - 2007 extraliga 10.
2007 - 2008 1. liga 1.
2008 - 2009 extraliga 10.

Druzstvo Benatek n. J. kazdoro¢né jezdi do malé vesnicky u Ji¢ina jménem Dievénice.
Dievénice ma kolem 200 obyvatel, nenajdete zde $kolu, kostel ani hibitov. Ptate se: ,,Pro¢ tam

tedy volejbalisté jezdi?* — pfeci na turnaj.

Ve zacalo 15. srpna 1954, kdy se v Dfevénici hral prvni ro¢nik volejbalového turnaje, v té
dobé ,,pouze” na 4 antukovych kurtech. Turnaj se brzy dostal i za hranice kraje, prilakal

$pickové tymy z republiky i ze zahraniCi.

V Drfevénicich se nachazi 10 kurtd, na kterych se rok co rok prvni dva srpnové vikendy
poiada nejvétsi a nejpopularnéjsi antukovy volejbalovy turnaj. Jednd se o celosvétovou raritu

nejen z hlediska hraciho povrchu (v zahrani¢i se turnaje hraji v hale nebo na trave), ale 1 poctu
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hracu a kvality pfedvadéné hry. Sjizdi se sem nejen nejlepsi tymy republiky, ale i zahraniéni
celky s ¢eskymi reprezentanty. Tento turnaj se fadi po mistrovské soutézi CR a Ceském

poharu na 3. misto co se prestize tyka.

Roku 2006 se VK Benatky n. J. umistil na 2. misté, a 3 roky nato (roku 2009) se mu senza¢né
podafilo turnaj vyhrat.

Mezi cile VK Benatky n. J. pro nadchézejici sezénu patfi: zménit amatérsky statut na statut
profesionalni a poloprofesiondlni, zlepSit vykonnost soucasnych hracl, zajistit hrace
s extraligovymi zkuSenostmi, umoznit hra¢im kvalitni tréninkové podminky a zazemi,
pecovat o mladez na vSech stupnich a tim zajistit budoucnost klubu a vychovu vlastnich
hracd, postoupit do osmiclenného play-off. Dlouhodobym cilem je hlavné zlepSit finan¢ni

zajisténi klubu tak, aby se VK Benatky n. J. propracoval mezi favority soutéze.

5.3 INFORMACE O KLUBU

Dle stanov je Volejbalovy klub Benatky n. J. ,,dobrovolnym sdruzenim obcanu provozujicich
télovychovu, sport a hospodarskou cinnost. SdruZovat ve Volejbalovém klubu se mohou také

Jjednotlivci bez clenského vztahu ke klubu. " (viz ptiloha 1)

5.3.1 ORGANIZACNI STRUKTURA
Nejvyssi organ klubu predstavuje valna hromada, jejiz schiize se kona minimalné€ 1x ro¢né.
V piipadé, Ze o svolani schize pozada 1/3 ¢lend, vykonny vybor nebo predseda, kona se

schiize do 1 mésice od tohoto pozadavku.

Vykonny vybor je vykonnym orginem valné hromady. V obdobi mezi jednotlivymi valnymi
hromadami se stard o plnéni kol klubu. Nejméné 1x za mésic je vykonny vybor svolavan

predsedou.

Nutno ovéem podotknout, ze vSichni funkcionafi pracuji pro klub zdarma, a to ve svém

volném case.

40



Vykonny vybor:

piedseda — Josef Jilek

mistopfedseda, vedouci druzstva — Vaclav Némecek st.
hospodaf — Karel Veverka

jednatel — Vaclav Némecek ml.

prace s mladezi — Vladimir Némecek

udrzba stadionu — M. Krejéik

nasténka — Barbora DouSova

kronika — Jaroslava Pivni¢kova

Realizaéni tym:

trenér — Miroslav Malan

masérka — Hana Peskova

statistika, zpravodaje, média — Zdené&k Solc
zapisy utkani — Zuzana Solcova
videotechnik — Stépan Majkut

technik — Josef Hillka

predseda

Josef Jilek

ostatni Elenové vyboru mi 5t°"’::’:;;::'a"ed°uc' jednatel préce s mlédezi
Jaroslava Pivnickova,

Barbora Dou3ova, Karel

Veverka, M. Krejik Véclav Némeéek st. radavIMate i, Viadimir Németek

trenér
trenéfi mladeze

Miroslav Malan

realizacni tym

Hana Pe3kova, Zdenék Solc,
Zuzana Solcova, Stépan
Majkut, Josef Hiilka

Obrazek 4 — Organiza¢ni struktura VK Benatky
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5.3.2 HOSPODARENI KLUBU

Ucetnictvi si VK Benatky n. J. z&asti vede sam. Z&asti klubu pomaha ucetni, zaméstnana
v podniku Komunalnich sluzeb mésta. Jedna se hlavné o pomoc s kalkulacemi pro potieby

banky a s roénimi zpravami pro mésto.

VK Benatky n. J. déla uzavérku ucetnictvi podle kalendainiho roku, tzn. od 1. 1. do 31. 12.
daného roku. Nasledujici udaje se tedy budou tykat roku 2008.

Rok 2008 byl spojen s rozpo¢tem 3,5 mil. K&. Bylo to dano tim, Ze klub dohraval ¢ast roku
v 1. lize, postoupil a ve druhé ¢asti roku hral v nejvyssi soutézi, v extralize. Pro prvni ligu byl

konkrétné rozpocet 1 mil. K¢&, pro extraligu zbytek — tedy 2,5 mil. K¢.

Na rok 2009 planuje VK Benatky n. J. rozpocet 4,5 mil. K¢, nebot’ po cely rok budou

ucastniky extraligy.

5.3.2.1 PRiJMY KLUBU
Tabulka 7 — Pfijmy VK Benatky n. J.

castka %

dotace od Stfedoc¢eského kraje 1,5 mil. K¢ 42.86 %
sponzofi 800 tis. K¢ 22.86 %
dotace od mésta Benatky n. J. 500 tis. K¢ 14,29 %
dary 460 tis. K¢ 13,14 %

piispévek na ¢innost od mésta P 400 %

Benatky n. Jizerou

vstupné 50 tis. K¢ 1,43 %

najem (ze hfist, z klubovny...) 50 tis. K¢ 1,43 %
celkem 3,5 mil. K¢ 100 %

Z tabulky piijmu lze lehce vy&ist, ze VK Benétky n. J. dostal nejvétsi obnos penéz ve forme
dotace od Stredoceského kraje, jednalo se o 42,86% rozpoc¢tu klubu. Nésledovaly prijmy od
sponzori, 22,86%. Sice je to druhy nejvétsi pfijem, ovsem jisté by bylo zadouci ho jesté

zvygit. Tietim piijmem v poradi byla dotace od mésta Benatek n. J., 14,29%. Dalsi jsou dary
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ve vysi 13,14% rozpoctu. Ostatni pfijmy dosahovaly méné nez 10% rozpoctu klubu. Pti
rozsifeni divacké zakladny je mozné piijem ze vstupného jesté zvysit. Nyni stoji zakladni
vstupné 40 K¢, vstupenka pro diichodce nebo pro mladez od 151 do 20i let 20 K¢ a déti do 151
let maji vstup na utkani zdarma. Permanentku na celou sezonu (10 az 11 zapast v¢etné zapasu
play-off nebo play-out — maximalné tedy 15 domacich zapast za sezénu) je mozné si poridit
za 300 K¢&. Kdyz se rozpodita cena permanentky na jednotlivé zapasy, fanousek jakoby plati

20 K¢ za jednotlivy zapas.

VK Benatky n. J. je zavisly na piijmu penéz zejména z dotace Stredoceského kraje. Bez ného
by jeho rozpocet byl téméf o polovinu mensi, coz by mohlo mit Spatny dopad na finan¢ni

situaci klubu a v neposledni fad¢ i na jeho rozvoj.

5.3.2.2 VYDAJE KLUBU
Tabulka 8 — Vydaje VK Benatky n. J.

¢astka %

platy hra¢tim a zaméstnanciim 2 mil. K¢ 60,61 %

cestovné 600 tis. K¢ 18,18 %

obleceni (boty, dresy...) 230 tis. K¢ 6,97 %

ptestupy, hostovani 200 tis. K¢ 6,06 %
pronajem (hala v Mladé )

Boleslavi) 140 tis. K¢ 4,24 %

rozhod¢i na zapasy 80 tis. K& 2,42 %

ruzné (masér, soustiedéni...) 50 tis. K¢ 1,52 %

celkem 3,3 mil. K¢é 100 %

Z tabulky vydaji je jednoznaéné, ze polozka platy hracii a zaméstnanci tvofi nejvySsi Cast
nakladi celkem 60,61%, tedy vice neZ polovinu. Druhym vydajem v pofadi je cestovné na
zapasy, jde o 18,18%. Ostatni vydaje jsou mensi nez 10%. Vydaj za pronajem haly v Mladé
Boleslavi bude v nasledujicim roce nulovy, protoze VK Benatky n. J. zatne od sezony 2009 —
2010 vyuzivat novou halu pfimo v Benatkach n. J. Hala patfi méstu a klub ji bude moci
vyuzivat zdarma. V hale v Mladé Boleslavi platil VK Benatky n. J. za hodinu pronajmu 800
K& a taxa za zapas se pohybovala od 2.5 tis. do 5 tis. K¢ v zavislosti na tom, zda zapas
pfenasela v pfimém prenosu Ceska televize ¢i nikoli.
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5.3.2.3 CELKEM
Tabulka 9 — Celkové hospodareni VK Benatky n. J.

castka
vydaje celkem 3,3 mil. K¢

Z celkové tabulky piijmt a vydaju vyplyva, ze zrozpoctu pro rok 2008 zbylo klubu z
hospodareni 200 tis. K¢.

5.4 SWOT ANALYZA
S - silné stranky:
e tradice klubu
e extraligova ucast
e prace s mladezi
e perspektivni tym odhodlany dosahnout ispéchu
e nova hala v Benatkach n. J.

e podpora ze strany Stfedoceského kraje a mésta Benatky n. J.

VK Benatky n. J. ma hodné silnych stranek, pfedevsim se jedna o tradici klubu a péci o
mladez. Uh4jena ucast v extralize je jediné pozitivni, zvlast kdyz klub bude moci od nové
sezény vyuzivat halu pfimo v Benatkach n. J. a nemusi dojizdét do Mladé Boleslavi.
Odpadnou mu tudiz vydaje za pronajem tamé&jsi haly. LepSi dostupnost nové haly muze
pritahnout do ochozii vétsi poctu fanouskl. Dilezitost podpory ze strany StfedoCeského kraje

a mésta Benatek n. J. byla jiz zmifiovana v kapitole 4.3.2 HOSPODARENI KLUBU.
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W - slabé stranky:
e zpusob vyhledavani novych sponzoru
e nabidkové listy pro sponzory
e strohé webové stranky

e nedostatek financi

Nedostatek financi je dlouhodobé problémem mensich sportovnich klubd, kterym VK
Benatky n J. bezpochyby je. Ackoli dostava nezanedbatelnych 22,86% ze viech svych piijmu
od sponzorti, stoji alespoii za pokus tuto ¢astku navysit. Navrhuji proto vytvofit atraktivnéjsi
nabidkovy list pro potencialni sponzory. Webové stranky jsou dalSim , kamenem turazu®. Je
nezbytna jejich modernizace, aktualizace a doplnéni, protoze internet patii v dneSni dobé
k jednomu z nejdilezit&jsich zdroji informaci a také propagace. Myslim si, Ze i v obdobi mezi
zapasy je vhodné aktualizovat webové stranky naptiklad o pribéhu pfipravy na dalsi sezonu,

o turnajich apod. V neposledni fadé¢ bude pro klub pifinosné umistit nabidkovy list pro

sponzory na své webové stranky.

O - prilezitosti:
e merchandising
e sportovni uspéchy — rozsifeni fanouskovské zakladny
e zlepseni komunikace prostfednictvim internetu (zlepSeni webovych stranek, zasilani
newslettert)

e zvyseni povédomi vefejnosti o volejbale

V konkurenci mistniho hokejového klubu to nema volejbal snadné, proto by fanousky
pfildkaly mimo jiné sportovni uspéchy volejbalistd v extralize. Véfim, ze pak by si do haly
naslo cestu vice lidi a tim by se zvysil i pfijem klubu ze vstupného. V loniské sezoné byla
minimalni navitévnost 150 lidi a maximalné sed&lo v ochozech 300 lidi. V priméru si
nenechalo zdpasy VK Benatky n. J. ujit 200 fanouskd. Dalsi velkou pfilezitosti je
merchandising, ale snahy tohoto druhu nedopadly nejlépe. Vyrobilo se 100 ks ksiltovek
s naklady pies 250 tis. K& Ackoli se zbozi prodavalo za 200 K¢, jen 10 fanouskd o néj
projevilo z4jem. Prodej ksiltovek se tedy ukazal jako znacné ztratovy. Nyni se podle slov
pana Vaclava Némecka st. piipravuji klubové suvenyry v podobé kli¢enek, 3al a tricek. Snad

bude ze strany fanousku o tyto reklamni pfedméty vetsi zdjem nez v letech minulych.
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T — ohroZeni
e financ¢ni krize muze zasdhnout i sponzory klubu
e pokles zajmu o sport, zvlasté u mladé generace
e konkurence jinych sportovnich odvétvi v okoli (fotbal, ledni hokej — v Benatkach n. J.
1 v Mladé Boleslavi)

e sestup z extraligy

Nejvétsim ohrozenim je pro VK Benatky n. J. finan¢ni krize, ktera by mohla zasahnout
sou¢asné sponzory klubu. Tok penéz do klubu by mohl vyrazné ohrozit i sestup z extraligy.
S konkurenci fotbalu a hokeje vregionu se musi klub vyrovnavat takika od pocatku své

existence.

5.5 SOUCASNA NABIDKA SPONZORUM

VK Benatky n. J. nabizi sponzorim nabidkovy list (pfiloha ¢. 6). Jedna se o barevnou
Ctyfstrankovou brozuru velikosti A4. Nejprve se zde objevuje pfedstaveni klubu obsahujici
historii, slavné odchovance, soucasnost a piehled tymu hajicich barvy VK Benatky n. J. Dalsi
strana je zaméfena na ,,A*“ tym muzu hrajici nejvyssi soutéz, Kooperativa extraligu muzi,

véetné soupeit a cill pro nasledujici sezonu. Zavérecny list je vénovan nabidce pro sponzory.

Klub nenabizi zadné sponzorské balicky, jen obecnou nabidku protisluzeb pro sponzora.
Zalezi na potencidlnim sponzorovi, jakou ¢astku je ochoten nabidnout a podle toho mu klub
piizptisobi dané protisluzby. Pokud sponzor nabidne ¢astku 50 tis. a vySsi, bude mu
umoznéna prezentace na bannerech o velikosti 2m x Im, které jsou umistény kolem hraci
plochy v priibéhu vsech zapasi. Konkrétni nabidka je vSak vzdy pfedmétem jednani a

nasledné dohody. Mensi obnos penéz piijima klub ve formé daru.

VK Benatky n. J. hledad pfedev§im generalniho sponzora, kterému kromé jin¢ho nabizi

piejmenovani klubu dle jeho prani.

Mezi dalsi nabidku obecnvch protisluzeb pro sponzora patfi:

e reklama v oficialnich materidlech klubu (tymovy plakat, kalendar, predzapasoveé
bulletiny)
e VIP postaveni (volné vstupy, rezervace mist, veceie s hraci)
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e moznost umisténi reklamy v okoli hraci plochy a na sportovistich v Benatkach n. J.
(antukové a beach-volejbalové kurty)

e moznost umisténi reklamy na sportovnim obleceni (dresy, teplakové soupravy,
rozcvicovaci trika)

e propagace v Ceské televizi (teletext, reportaZe ze zapasti a pfimé prenosy)

e relace v regionalnim rozhlase a publikace v tisku (hlavné Mladoboleslavsky Denik,
Mlada Fronta Dnes a Denik Sport)

e prezentace a reklama na webovych strankach klubu (http://vkbenatky.webpark.cz)

VK Benatky n. J., maly volejbalovy klub, nema tak rozsahlé moznosti nabidky sponzorim
jako napiiklad fotbalové nebo hokejové kluby. Je to Castetné dano nizkou popularitou
volejbalu u vefejnosti a v neposledni fad¢ i zanedbatelnym zajmem médii. Pfesto si myslim,

Ze nabizené protisluzby jsou zajimavé, jen navrhuji jejich upfesnéni a pripadné i rozsiteni.

5.6 SOUCASNI SPONZORI KLUBU
90% vsech sou¢asnych sponzori VK Benatky n. J. klubu poskytuje klubu hlavné finanéni

vypomoc. Jedna se zejména o:

Stredocesky kraj (http://www.kr-stredocesky.cz/portal)

Mésto Benatky nad Jizerou (http://www.benatky.cz)

Simac Technik CR (http://www.simac.cz)

MTC plus (http://www.mtc-plus.cz)
STRABAG (http://www.strabag.cz)
SKANSKA (http://www.skanska.cz/cz)

DZ Drazice (http:/www.dzd.cz/cs)
ZETA Benatky (http://zetabenatky.cz)

Autokomplex Men¢ik (http://www.autokomplex.cz) — kromé sponzorovéani ve form¢ financi

se vyznamné podili na zaji$téni dopravy na ,,venkovni* zapasy

Jirs (http://www.]irs.cz)

Jifi Novak — opravy motorovych hlav

Pneu Kalt

Nasledujici firmy sponzoruji VK Benatky n. J. i jinou nez finan¢ni formou:

Cyber Media (http://www.cybermedia.cz) — dodavatel kancelafskych potieb
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COLO - inteligent sportswear (http://www.colo-sport.com) — dresy, obleceni

Rehband (http://www.rehbandcz.cz) — chranice, ortézy

DUKAR - jednorazové uhrazeni autobusu pii cesté na ,,venkovni* zapasy

COMKO (http://www.comko.cz) — jednorazové uhrazeni autobusu pii cesté na ,,venkovni*

zapasy

STEER LS TOUR (http://www.steer.cz) — zaji$téni zajezdi na zapasy na Moravu

AMINOSTAR (http://www.aminostar.com/cz) — slevy na dopliky vyzivy

Horakova Benatecka sodovkarna (http://nealko-beneta.cz) —nealkoholické napoje na zapasy

MUDr. Karen — piispévky na mladez

Diky jednomu ze sponzori Kooperativa extraligy, firmé Gala, ziskava VK Benatky n. J. pfes

Cesky volejbalovy svaz volejbalové mi¢e na celou sezénu a také volejbalovou sit'.
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6 SYNTETICKA CAST

Z analytické ¢asti vyplyva, ze VK Benatky n. J. je nejvice ohroZzen nedostatkem financi. Proto
si myslim, ze je vhodné vénovat vice usili hledani novych sponzorti nebo nabidnuti SirSiho

spektra protivykond sponzorum sou¢asnym.

6.1 NAVRH NABIDKY PRO SPONZORY

Zde uvadim néavrhy protivykoni, které muze VK Benatky n. J. potencidlnimu sponzorovi
nabidnout s ohledem na své moznosti. Navrhy jsou rozdéleny do skupin podle pfipadného
vyskytu reklamy a u kazdého navrhu je k dispozici nahled v podob¢ fotografie s vyzna¢enym
¢ervenym nebo bilym prostorem, kam je mozné umistit loga jednotlivych sponzorti. Kone¢na
podoba reklamy (co se jeji velikosti a konkrétniho umisténi tyka) je pfedmétem dalsich
jednani mezi klubem a sponzorem. Urc¢ité je lepsi spolupracovat se sponzorem na upraveni
nabidky ke spokojenosti obou zainteresovanych stran, nez navrhnout striktni a neménné

moznosti prezentace sponzoru.
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6.1.1 DRES HRACU

Reklama na dresu hraéa (pFedni strana)

Logo sponzora bude umisténo na pfedni strané dresu — bud’ v horni €asti na pravé strané
v oblasti kli¢ni kosti hrace, v oblasti hrudniku hra¢e na pravé nebo na levé strané od &isla
nebo v oblasti bficha hrace.

Dal3i mozZnosti je umisténi loga na kratasy hrace. A to bud’ na stfed, nebo po stranich na
nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 5 — Reklama na dresu hra¢u (pfedni strana)

Reklama na dresu hraéa (zadni strana)
Logo sponzora bude umisténo na zadni spodni stran€ dresu hracd. Dal§i moznosti je umisténi
loga na krat’asy hrae. A to bud’ doprostfed, nebo na nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 6 — Reklama na dresu hraci (zadni strana)
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Reklama na dresu hraéi (boéni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pravém nebo na levém rukavu dresu hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 7 — Reklama na dresu hraéi (bo¢ni strana)

6.1.2 ROZCVICOVACI TRIKO HRACU

Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéa (pfedni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pfedni strané rozcvi€ovaciho trika pod &islem hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 8 — Reklama na rozcvidovacim triku hra¢t
(pfedni strana)
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Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéa (zadni strana)
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rozcvicovaciho trika hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 9 — Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéa
(zadni strana)

6.1.3 TEPLAKOVA SOUPRAVA HRACU

Reklama na teplikové soupravé hra¢a (pfedni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pravé nebo na levé piedni strané teplakové bundy hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 10 — Reklama na teplakové soupraveé hrach
(pfedni strana)
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Reklama na teplakové soupravé hraéa (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané tepldkové bundy hrac¢e pod napisem VK
Benatky.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 11 — Reklama na teplakové soupravé hract
(zadni strana)

6.1.4 HALA

Reklama na budové hale

Logo sponzora bude umisténo na budové haly. Zarovenl hala dostane po svém sponzorovi
jméno.

Konkrétni velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 12 — Reklama na budové haly
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Reklama na sténach haly
Logo sponzora bude umisténo na sténach haly naproti tribuné a v zabé&ru televiznich kamer.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

= ~

Obréazek 13 — Reklama na sténach haly

Reklama podél hraci plochy p¥i zapasech
Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 14 — Reklama podél hraci plochy pii zapasech
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Reklama ve VIP prostoru

Logo sponzora bude umisténo na sténiach ve VIP prostoru. Majitelé VIP permanentnich
vstupenek budou mit pfistup do VIP prostoru v hale béhem utkéni.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 15 — Reklama ve VIP prostoru

6.1.5 TISKOVINY A INTERNET

Reklama v programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni stran€ programu utkani pod nadpisem ,,sponzofi
klubu®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 16 — Reklama v programu utkani
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Reklama v ro¢ence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,,sponzofi klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

v sekci ,,sponzofi®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Obrazek 18 — Reklama na internetu
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Permanentni vstupenky zdarma
Sponzor ziska volné permanentni vstupenky na domaci utkani VK Benatky n. J. a jeho logo

bude umisténo na pfedni strané permanentky.

Velikost reklamy dle dohody.
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Obrazek 19 — Permanentni vstupenka

VIP permanentni vstupenky zdarma
Sponzor ziské volné VIP permanentni vstupenky na domaci utkani VK Benatky n. J. a jeho

logo bude umisténo na pifedni strané permanentky. Dale bude mit béhem utkani moznost

pfistupu do VIP prostor v hale.
Velikost reklamy dle dohody.
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Obrazek 20 — VIP permanentni vstupenka
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Reklama na vstupence

Logo sponzora bude v ramci jednoho zapasu umisténo na pfedni strané vstupenky. Sponzor

ziska 4 ks vstupenek na dané utkani.

Velikost reklamy dle dohody.
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Obréazek 21 — Reklama na vstupence

Reklama na plakatu

Logo sponzora bude v ramci jednoho zapasu umisténo na plakaty zvouci na zapas.

Velikost reklamy dle dohody.
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»rtovni hala na US v Mladé Boleslavi
Obrazek 22 — Reklama na plakétu
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6.1.6 OSTATNI

Verbalni reklama

Hlasatel uvede jméno sponzora pred, béhem a po utkani.

VIP turnaje
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moznost zucastnit se VIP volejbalovych turnaji
usporadanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n. J. Turnaj

bude slavnostné zakoncen vecefti s bohatou nabidkou ob¢erstveni a napoju.

Vyuziti kurti zdarma
Zameéstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkach n. J.

Prejmenovani klubu

VK Benatky n. J. se pfejmenuje dle piani sponzora.

6.2 NAVRH SPONZORSKYCH BALICKU

Vyse uvedené navrhy nabidek pro sponzory jsem zafadila do sponzorskych balickd, které
Jsem oznacila shodné jako velikosti oblec¢eni — tzn. XXL, XL, L, M a S, kde XXL je oznaceni
pro nejvetsi a nejatraktivnéjsi sponzorsky balicek. Kazdy sponzorsky bali¢ek je ocenén
urcitou orienta¢ni cenou s pfihlédnutim k faktu, ze VK Benatky n. J. patfi k mensim klubtim a

nemuze si dovolit mit zavratné, predevsim finanéni, pozadavky.

Uvedené sponzorské balicky samoziejmé nejsou pevné dané a je moznost je upravit dle

dohody mezi klubem a potencialnim sponzorem ke spokojenosti obou.

Zde uvadim, jaké konkrétni protisluzby kazdy bali¢ek obsahuje. Kompletni nabidkovy list je

k nahlédnuti v priloze ¢. 7.



6.2.1 XXL BALICEK — cena 220 000 K¢

Sponzorsky bali¢ek s oznatenim XXL bude v kompletnim rozsahu nabidnut jen jednomu
sponzorovi, dalsi sponzofi budou moci bali¢ek vyuzit bez nabidek ¢. 4 a 14 — tzn. reklamy na

budove haly a jeji nasledné pfejmenovani a prejmenovani klubu dle piani sponzora.

1) Reklama na dresu hracu (predni strana)

Logo sponzora bude umisténo na predni strané dresu — bud’ v horni ¢asti na pravé strané
v oblasti kli¢ni kosti hrace, v oblasti hrudniku hra¢e na pravé nebo na levé strané od ¢&isla
nebo v oblasti bficha hrace.

DalSi moznosti je umisténi loga na kratasy hrace. A to bud’ na stfed, nebo po stranich na
nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

2) Reklama na rozcvi¢ovacim triku hrac¢ua (pfedni strana)
Logo sponzora bude umisténo na piedni strané rozcvicovaciho trika pod ¢islem hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

3) Reklama na teplidkové soupravé hracu (pfedni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pravé nebo na levé predni strané teplédkové bundy hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

4) Reklama na budové haly
Logo sponzora bude umisténo na budové haly. Zaroven hala dostane po svém sponzorovi
jméno.

Konkrétni velikost reklamy dle dohody.

5) Reklama na sténach haly
Logo sponzora bude umisténo na sténach haly naproti tribuné a v zabéru televiznich kamer.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
6) Reklama podé¢l hraci plochy pfFi zapasech
Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zabéru

televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.
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Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

7) Reklama ve VIP prostoru
Logo sponzora bude umisténo na sténach ve VIP prostoru. Majitelé VIP permanentnich
vstupenek budou mit pfistup do VIP prostoru v hale béhem utkani.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

8) Reklama v programu utkani
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkani pod nadpisem ,,sponzoii
klubu®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

9) Reklama v rocence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,,sponzofi klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

10) Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

1Y

v sekci ,,sponzoii‘.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

11) VIP permanentni vstupenky zdarma

Sponzor ziska 6 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domaci utkani VK Benatky n. J.
a jeho logo bude umisténo na pfedni strané permanentky. Dale bude mit béhem utkani
moznost pristupu do VIP prostor v hale.

Velikost reklamy dle dohody.

12) VIP turnaje
Zamestnanci sponzorujici firmy budou mit moznost zi¢astnit se VIP volejbalovych turnaji
uspofadanych pouze pro sponzory klubu a zahrét si spolu s hra¢i VK Benatky n. J. Turnaj

bude slavnostné zakonc¢en vecefi s bohatou nabidkou obgerstveni a napoju.
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13) Vyuziti kurti zdarma
Zameéstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkach n. J.

14) Prejmenovani klubu

VK Benatky n. J. se pfejmenuje dle pfani sponzora.

6.2.2 XL BALICEK - cena 180 000 K¢

1) Reklama na dresu hracu (pfedni strana)

Logo sponzora bude umisténo na predni strané dresu — bud’ v horni ¢asti na pravé strané
v oblasti kli¢ni kosti hrace, v oblasti hrudniku hrace na pravé nebo na levé strané od Cisla
nebo v oblasti biicha hrace.

Dalsi moznosti je umisténi loga na kratasy hrac¢e. A to bud’ na stfed, nebo po stranach na
nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

2) Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéu (zadni strana)
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rozcvicovaciho trika hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

3) Reklama na teplakové soupravé hracu (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané teplakové bundy hrace pod néapisem VK
Benatky.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

4) Reklama podél hraci plochy pri zapasech
Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribun€é a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x Im.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

5) Reklama ve VIP prostoru
Logo sponzora bude umisténo na sténach ve VIP prostoru. Majitelé VIP permanentnich

vstupenek budou mit pfistup do VIP prostoru v hale béhem utkani.
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Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

6) Reklama v programu utkani
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané¢ programu utkdni pod nadpisem ,,sponzofi
klubu®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

7) Reklama v ro¢ence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané roc¢enky klubu pod nadpisem ,,sponzofi klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

8) Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

v sekci ,,sponzofi.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

9) VIP permanentni vstupenky zdarma

Sponzor ziskd 4 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domaci utkani VK Benatky n. J.
a jeho logo bude umisténo na pfedni strané¢ permanentky. Déle bude mit béhem utkani
moznost pristupu do VIP prostor v hale.

Velikost reklamy dle dohody.

10) VIP turnaje
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moznost zucastnit se VIP volejbalovych turnaju
usporadanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n. J. Turnaj

bude slavnostn¢ zakoncen veceti s bohatou nabidkou obc¢erstveni a napoju.
11) Vyuziti kurti zdarma

Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkach n. J.
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6.2.3 L BALICEK — cena 140 000 K&

1) Reklama na dresu hracu (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni spodni strané dresu hract. Dalsi moznosti je umisténi
loga na krat'asy hrace. A to bud’ doprostied, nebo na nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

2) Reklama na rozcvifovacim triku hracu (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rozcvicovaciho trika hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

3) Reklama podél hraci plochy pri zapasech
Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x Im.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

4) Reklama v programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkani pod nadpisem ,,sponzofi
klubu®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

5) Reklama v rocence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rocenky klubu pod nadpisem ,,sponzoti klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

6) Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

v sekci ,,sponzofi®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

7) VIP permanentni vstupenky zdarma
Sponzor ziskda 2 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domaci utkani VK Benatky n. J.
a jeho logo bude umisténo na pifedni strané permanentky. Dale bude mit béhem utkani

moznost pristupu do VIP prostor v hale.
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Velikost reklamy dle dohody.

8) VIP turnaje
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moznost zucastnit se VIP volejbalovych turnaji
uspofadanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n. J. Turnaj

bude slavnostné zakoncen veceti s bohatou nabidkou ob¢erstveni a napoju.

9) Vyuziti kurti zdarma
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkach n. J.

6.2.4 M BALICEK - cena 100 000 K&

1) Reklama na dresu hracu (bo¢ni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pravém nebo na levém rukavu dresu hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

2) Reklama podél hraci plochy pri zapasech
Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zidbéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

3) Reklama v programu utkani
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkani pod nadpisem ,,sponzofi
klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

4) Reklama v roc¢ence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,,sponzofi klubu™.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

5) Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

v sekel ,,sponzoii®.
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Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

6) Permanentni vstupenky zdarma
Sponzor ziska 4 ks volnych permanentnich vstupenek na domaci utkani VK Benatky n. J. a
jeho logo bude umisténo na pfedni stran¢ permanentky.

Velikost reklamy dle dohody.

7) VIP turnaje
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moznost zucastnit se VIP volejbalovych turnaji
usporadanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n. J. Turnaj

bude slavnostné zakoncen vecefi s bohatou nabidkou ob¢erstveni a napoju.

8) Vyuziti kurti zdarma
Zameéstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkach n. J.

6.2.5 S BALICEK (partner utkani) — cena 80 000 K&
1) Reklama na sténach haly
Logo sponzora bude umisténo na sténach haly naproti tribuné a v zabéru televiznich kamer.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

2) Reklama v programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkani pod nadpisem ,,sponzofi
klubu*.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

3) Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese http://vkbenatky.webpark.cz a také

v sekci ,,sponzofi®.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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4) Reklama na vstupence

Logo sponzora bude v ramci 1 zdpasu umisténo na predni strané vstupenky. Sponzor ziska
4ks vstupenek na dané utkani.

Velikost reklamy dle dohody.

5) Reklama na plakatu

Logo sponzora bude v ramci 1 zapasu umisténo na plakaty zvouci na zapas.

Velikost reklamy dle dohody.

6) Verbalni reklama

Hlasatel uvede jméno sponzora pied, béhem a po utkani.
7) Vyuziti kurti zdarma

Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-volejbalové

kurty v Benatkéach n. J.
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7 ZAVER
Na zakladé rozhovoru s mistopfedsedou VK Benatky n. J, panem Vaclavem Némeckem st.

jsem ziskala cenné informace z interniho prostfedi klubu. Mimo jiné o soucasném stavu

vyhledavani sponzort.

Finance od sponzoru jsou dilezitym zdrojem piijmu sportovnich klubt. Troufam si fici, ze
maloktery klub na vrcholové urovni by bez nich dokazal existovat. Vedeni VK Benatky n. J.
projevilo velky zdjem rozsifit stavajici plejadu sponzori. K tomu by méla poslouzit nova

nabidka obchodni spoluprace, kterou jsem zpracovala a graficky upravila.

Stavajici nabidkovy list VK Benatky n. J. byl strohy a podle mého nazoru neatraktivni. Proto
Jsem vymyslela nové protivykony a ty stavajici jsem vylepsila. Vechny protivykony jsem
zkompletovala do sady péti sponzorskych balicki oznacenych jako velikosti odévii — XXL,
XL, L, M a S. Sponzorsky balicek XXL obsahuje nejvétsi rozsah plnéni ze strany sponzora,
balicek s oznaCenim S rozsah nejmensi. Kazdy bali¢ek je orientaéné ohodnocen urcitou
cenou. Sponzor si miZe pfimo vybrat z uvedené nabidky nebo muize pozadat o prizptisobeni

balicku podle svého piani.

Novy nabidkovy list poslouzi jako dilezitd prezentace klubu. Obsahuje kromé piedstaveni
klubu zminku o A-tymu muzi, ucastnika nejvyssi volejbalové soutéze muzi v Ceské
republice, Kooperativa extraligy. Déle je zde uvedeno, v jakych médiich se vyskytuji zminky
o VK Benatky n. J., aby m¢l potencialni sponzor prehled o prezentaci klubu. Nejvétsi ¢ast

nabidkového listu je vénovana jiz zminénym sponzorskym bali¢kim.
Véfim, Ze tento nabidkovy list bude pro sponzory dostate¢né atraktivni, pfehledny a hlavné

nazorny. Stejny nazor zastava i vedeni VK Benatky n. J., kterému se novy nabidkovy list libil

a bude ho vyuzivat pro ziskavani novych sponzoru klubu.
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Priloha 1 — Stanovy VK Benatky n. J.



STANOVY VOLEJBALOVEHO KLUBU

Pendtky neJizerou - VEC)1- 1856 £/73/

' L&, 2. %‘92\‘)\

T.Z28kladni ustanoveni ¢ne

¢lenského vztahu ke klubu. th, (

2.Volejbalovy kiub byl od zaloZeni v roce 1931 eZ do roku 1994 /
souddsti T&lovychovné jednoty Karbo Bendtky n.Jiz. Hldsi se k
své bohaté tradici a je garentem zachovdni mySlenek a vysledkd
préce svych predchidct.

®

Sidlem Volejbalového klubu jsou RBendtky nad Jizerou.

IT.Posléni a cile

1.7%8kladnim posldnim Volejbalového klubu je :

a/organizovat sportovni &innost v rémeci zapojeni do sportov-
nich aktivit, vytvéret pro ni materidlni a tréninkové pod-
minky,

b/vytvédFet Siroké moZnosti u¥ivadni svych sportovasf pro zdjem-
ce z Yad veYejnosti, zejména mlédeze,

c/vytvédret ekonomickou. zdklndnu pro pln2ni svych cil vlastni
hospodérskou ¢innosti zemiTFenou na zlepSeni ekologie, sbérem
druhotnych surovin a pod.,

d/budovat, provozovat a udriovat télovychovnd zaiizeni,

e/vést své Cleny k dodrZovédni zdkladnich a mravnich pravidel,
umoZnovet jim Sirokou informovanost v oblasti télesné kultury,

f/hdjit z4djmy Volejbalového klubu, spolupracovat a orgdny obce
8. ostatnimi organizacemi,

g/napomédhat rozvoji verejného Zivota, kultury a zdravi v obci.

III.Orgény Volejbalového klubu

l.Nejvy&8im orgdnem Volejbalového klubu je velnd hromada.Schize
valné hromady se konaji n2jménd 1x roCné. Pokud o jeji svoldni
pozdd4d 1/3 ¢lenl, vykonny vybor nebo predseda, kond se do
jednoho mésice od doruceni takového podnétu.



:

2.Valnd hromada.

d/voli vykonny vgbor a revizni komisi,
e/schvaluje a projedndvéd zpravu o hospodafeni a majetku,
schvaluje rozpolet a vy3i oddilovych pristévku.

3.K platnosti usneseni valné hromady je zapotiebi 3/5 vétSing
pfitomnych za nadpolovilni pritomnosti vSech delegdtu.

4 .Vykonnym orgdnem valné hromady je vykonny vybor. Vykonny vybor
zabezpeduje pln&ni Ukoll Volejbalového klubu v obdobi mezi
jednotlivymi valnymi hromadami.

5.Vykonny vybor md 7 &lenld zarazenych do funkei :
predseda,mistopredseda, jednatel,hospodd¥,hl.trenér,metodik
Predseda svoldvd vybor podle potfeby, nejminé jednou ze mésic.
6.Vykonny vybor :
a/zabezpeduje plnéni usnedeni valné hromady,
b/organizuje a ¥i{di hospodd¥skou c¢innost Volejbzlového klubu
c/p¥ipravuje rodkledy pro valnou hromadu, a to zejména k roz-
poctu a jehc Cerpéni,
d4/dbd o hospoddrné vyuZivdni a ddrZbu majetku Volejbalového
klubu,
e/spolupracuje se sportovnim svazem volejbalu,
f£/zajisfuje operativni spoluprdci s mistnimi orgény obtce,
vyrobnimi organizacemi, ostatnimi sportovnimi kluby a fyzic-
kymi osobami.

7.Vykonny vybor je schopen se usndSet, je-1li pritomna nadpolo-
vidni v8t3ina jeho &lend. X platnosti usneseni vykonného vyboru
je zapotfebi souhlasu nadpoloviéni v&t3iny pritomnych.,

8.Revizni komise provddi revizi hospodafeni vykonného vyboru.
Pofet jeji élenG a jeji statut schvaluje valnd hromeda.

IV.Spoledné zdsady Clenstvi

1.Clenem Volejbalového klubu se miZe stdt kaZdd fyzickd osoba,
xterd souhlasi s posldnim klubu. O prijeti ze clena rozhoduje
klub, ktery stanovi podminky pro vstup ¢lenl a to podle obec-
nfch zdsad dlenstvi schvdlenych valnou hromedou.

.

2.V§81i Slenskych p¥ispdvki stanovi vykonny vybor klubu.



,+3.Registraci dlentl, otdzku J&lenskych prukazd a pod.

v

V. Majetek a hospodareni Volejbalového klubu

VI.

volnd hromada klubu svym internim pFedpisem.

l.Zdrojem majetku klubu jsou zejména :

a/prispévky ¢lenl klubu,

b/p¥ijmy z t2lovychovné, kuiturni a spolecenské cinnosti,
c/prijmy z vlaestni hospoddrské cinnosti,

d/prispévky a dotace od sportovnich svazi,

e/stétni prispévky, dotace od CTV a jinych orgenizaci a osob,
f/prispévky od sponzord za reklemy.

2.Majetek Volejbalového klubu je ve vlestnictvi TJ jako celku.

0 prevodech préva hospodafeni k majetku i o jeho nabyvéni a
pozbyvdni a o vSech daliich dispozicich s nim rozhoduje vykon-
ny vybor.

3.Hospodareni s majetkem klubu uprevi valnd hromada prijetim zdsad

pro hospodareni s majetkem, ve kterych rovnéZ stanovi podminky
ostrahy majetku TJ a ostatniho majetku.

4,Vlastni hospodd¥skd &innost klubu se ridi zdssdami, schvédleny-

mi valnou hromadou. Tyto zdsady rovnéZ upravi postup klubu pri
t

jeho pripadném vstupu do a%ciové spoleénosti, spolec¢ného pcdni-

ku &a ped.

5.Ze svého rozpodtu bude Volejbalovy klub hradit T€lovychovné

jednot& ndkledy ze poskytnuté sluZby & pod.

6.Jménem Volejbalového klubu vystupuje predseda klubu, nebo

dalsi 3lenové vykonného vyboru klubu.

Zaveéredhd ustanoveni

1.Tyto stanovy nabyvaji uc¢innosti dnem registrace.

V Rendtkgéh n.Jiz., leden 1993



- Aby se stale zlepSovala néro&na prace vedeni bylo rozhodnuto doplnit stavajici
vybor o nové a hlavné mladsi ¢leny, ktefi v budoucnosti zajisti chod klubu.
Vybor klubu navrhuje: Jilek J.

Némecek V. st.
Veverka K.
Pivnickova J.
Némecek VL.
Némecek V. ml.
Krejéik M.
Dousova B.

Stale chybi nova hala- je slibovano jiz 8 let.

ZAVER: bylo podkovéno za Gast i vééné jednani a popiano dalsich osobnich tispéchii viem
pritomnym.

Schiize ukoncéena v 21:10 hod.

Po ukonéeni schiize byl navrzen a odsouhlasem volejbalovy vybor v tomto sloZeni:

Predseda: Jilek J.

Misto predseda:  Némedek V. st.
Hospodai: Veverka K.
Jednatel: Némecek V. ml.

Prace s mladezi: Neémecek VI.
Udrzba stadionu: Krejéik M.
Nasténka: Dousova B.
Kronika: Pivni¢kova J.



Priloha 2 — Soucasni sponzori klubu
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Priloha 3 — Soucasny nabidkovy list pro sponzory



0

Druzstvo volejbalové extraliay

ermauea  MUZU V s€zON€E 2008 - 2009  kooperativa

Volejbalovy klub Karbo Benatky nad Jizerou si timto
dovoluje oslovit vSechny zajemce o sponzorovani
naseho klubu.

Po roéni pauze, béhem niz se nasemu klubu
podafilo suverénnim zpisobem vyhrat 1. volejbalovou
ligu, se VK Karbo Benatky nad Jizerou opét vraci mezi
volejbalalovou elitu a v nasledujici sezéné _bude
ucastnikem nejvyssi volejbalové soutéze muzu v Ceské
republice-

VOLEJBALOVE KOOPERATIVAEXTRALIGY.




Historie benateckého volejbalu je nesmirné dlouha a bohata. Jiz v roce 1931 vzniklo
v Benatkach nad Jizerou prvni muzské volejbalové druzstvo, které reprezentovalo
télovychovnou jednotu Sokol. Po 2. svétové valce se zaéla hrat organizovana souté? a
Sokol Benatky n. Jiz. opakované patfil mezi prvni pfeborniky okresu Mlada Boleslav.

Odbijené se zalina dafit a pfibyva i benateckych druZstev. Opravdovy boom
volejbalu nastavav 70. a 80. letech. Nebylo snad jediné vékové kategorie, kde by Benatky
nemely své zastupce. Hraly se rizné soutéze od okresnich preborii az po 2. ligu muzl a
dorosteneckou ligu.

Benatky mohou byt py$né i na své odchovance. Za zminku stoji EliSka Lang$adlova
(roz. Pafizkova) (v letech 1977 - 1979 nejlepsi hracka CSSR a dlouholeta kapitanka
reprezentace) a Zdenék Kalab (dlouholety reprezentant Ceskoslovenska, hraé italské A1
atake Clen tymu, ktery nyni vybojoval extraligu).

Soucasny tym za&al byt budovan Vaclavem Némeckem st. v 90. letech, kdy A
muzstvo zacalo hrat krajsky prebor a postupné& se propracovavalo vy$ a vy$§, az do
volejbalové extraligy, kterou poprvé hralo v sezénach 2005-2006 a 2006-2007.

2007 - 2008

2 #34 i V
Sokol Benatky (1931) Z Kalab E. Lang$adlova 2005 -2006

VK Benatky nad Jizerou ma v sougasnosti 150 &len(l. Vice nez tietinu tvofi mlades
ktera byla pro nas klub vzdy dllezita.

Prehled tymu:
1. Mladsi zakyné

. Star$i zakyné
. Starsi zaci

. Kadetky

. Zeny

. Muzi B

. Muzi A
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Sezdéna Soutéz Umisténi

1995 - 1996 Krajsky prebor 1. misto
1996 - 1997 3. liga 3. misto

1997 - 1998 2. liga 1. misto

1998 - 1999 1. liga 6. misto

1999 - 2000 1. liga 3. misto

2000 - 2001 1. liga 2. misto

2001 - 2002 1. liga 3. misto

2002 - 2003 1. liga 2. misto

2003 - 2004 1. liga 3. misto

2004 - 2005 1. liga 2. misto

2005 - 2006 extraliga 10. misto
2006 - 2007 extraliga 10. misto Postupova euforie
2007 - 2008 1. liga 1. misto

2008 - 2009 extraliga 10.

wrw

Pristi rok bude VK Karbo Benatky nad Jizerou hrat nejvyssi
soutéz s nasledujicimi tymy:

VK Dukla Liberec VK Kladno

VK Ferram Opava VO Pribram

DHL Ostrava vVSC Fatra Zlin
JMP Brno SKV Usti n. Labem

Jihostroj Ceské Budéjovice CZU Praha
Juniorska reprezentace CR

Jako uc€astnik nejvyssi volejbalové soutéze muz musi nas tym projit uréitymi zménami, aby byl
distojnym a rovnocennym soupefem ostatnich druzstev.

Pro zvy$eni kvality tymu chceme udélat nasledujici véci:

. zména zcela amaterského statutu klubu na statut profesionaini a poloprofesionéini
dennétrénovata tim zlepsit vykonnost soucasnych hraca
Jjmenovat kvalifikovaného trenéra a hlavné zajistit miniméiné 3 extraligové zkusené hrécde, ktefi
by tvorili vykonnostné odpovidajici osu nového tymu

. v8em hracum umoZnit kvalitni tréninkové podminky (posilovna, stravovaci doplriky, regenerace -
pravidelné maséze, sauna, apod.)
mésto Benatky nad Jizerou planuje vystavbu nové haly, které se stane kvalitnim zazemim klubu
zajistit kvalifikované trenéry pro middeznickéa druzstva, tak ab ychom zajistili budoucnost klubu a
ve spolupraci s ostatnimi regionalnimi kluby si vychovévali hré&e viastni

V' nasledujici, extraligové sezoné si klademe za cil zvySeni prestize volejbalu na
Mladoboleslavsku, zlepseni vykonnosti hra&i, ziskani mnoha zku$enosti, postup do osmi¢lenného play-
off a zachovani extraligové pfisludnosti.

Nasim dlouhodobym cilem je neustalé zlep§ovani podminek a finanéniho zajisténi klubu tak, aby
rostla nase vykonnost a postupné jsme se propracovali mezi favority soutéze.



Nas volejbalovy klub hleda predevsim generalniho

sponzora, kterému kromé ostatnich véci nabizime

prejmenovaniklubu dle jeho prani.

Dale nabizime:

samoziejmé predmétem jednani a
nasledujici dohody dle pfani
sponzora.

reklamu v oficialnich materialech klubu (kalendaf, tymovy plakat,
predzapasové bulletiny)

VIP postaveni (volné vstupy, reservace mist, vedere s hraci)
moznost umisténi reklamy v okoli hraci plochy a na sportovistich
v Benatkach (antukové a beach-volejbalové kurty)

moznost umisténi reklamy na sportovnim oble&eni (dresy,
teplakove soupravy, rozcvi¢ovaci trika)

propagace v Ceské televizi (Teletext, reportaze ze zapast a
pfimé pfenosy), relace v regionalnim rozhlase a publikace v tisku
(hlavné Denik Mladoboleslavska, Mlada Fronta Dnes a Sport)
prezentace a reklama na webovych strankach klubu
(www.webpark.cz/vkbenatky)

Konkrétni nabidka je

V pripadé Vaseho zajmu, nebo jakychkoliv dotaz(, prosim,

kontaktujte:
2\ Volejbalovy klub AR\ Volejbalovy klub
‘) Karbo Benatky nad Jizerou i..,%'wj Karbo Benatky nad Jizerou
Vaclav Néemecek st. Vaclav Némecéek ml.
vedouci volejbalového klubu manazer volejbalového klubu

mobil: 724 796 145

mobil: 606 854 800 e-mail: nemecek@mtc-plus.cz




Priloha 4 — Novy nabidkovy list pro sponzory



VIK BENATIKY
NAD JIZEROU

ucastnik nejvyssi volejbalové soutéze
muzi v Ceské republice - Kooperativa
extraligy
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Predstaveni klubu

Historie volejbalu v Benatkdch nad Jizerou je nesmirné dlouha a bohata.
Jiz roku 1931 zde vzniklo prvni muZské volejbalové druzstvo, které
reprezentovalo télovychovnou jednotu Sokol. Po 2. svétové valce se zacala
hrat organizovanda soutéZ a Sokol Benatky nad Jizerou patfil od pocatku
mezi nejlepdi druzstva okresu Mlada Boleslav.

Volejbalovy boom nastal v 70. a v 80. letech, kdy nebylo snad jediné vékové
kategorie, ve které by nemély Benatky nad Jizerou své zastupce.

Mezi slavné odchovance klubu patii Eliska Lang$adlova, roz. Pafizkova (v
letech 1977 - 1979 nejlepsi hra¢ka CSSR a dlouholetd kapitdnka
reprezentace) a Zden&k Kalédb (dlouholety reprezentant Ceskoslovenska,
byvaly hra¢ italské Ai, A-tymu muzt VK Bendtky nad Jizerou pomohl
vybojovat extraligovou pfislunost).

VK Bendtky nad Jizerou ma v sou¢asné dobé 150 ¢lendi, z nichZ vice neZ
tfetinu zaujima mladez.




A-tym muzu

Soudasny A-tym muzi, ktery zacal byt budovan od roku 1995 panem
Viclavem Némeckem st., hral nejprve krajsky piebor. Progel dlouhym
vyvojem, neZz se mu podafilo po 10 letech vystoupat o 5 soutéZnich urovni
na pomyslny vrchol a byt souddsti nejvyssi volejbalové soutéze muzt v
Ceské republice - Kooperativa extraligy.

V zatim posledni sez6né, 2008 - 2009, se VK Karbo Benatky nad Jizerou
umistil na 10. misté z celkového po¢tu 12 udastniki a vybojoval
extraligovou pfislu$nost i pro nadchézejici sezénu, 2009 - 2010.

Roku 2009 se druzstvu VK Benatky nad Jizerou senza¢né podafilo vyhrat
prestizni antukovy volejbalovy turnaj v Dfevénicich u Ji¢ina.

Cilem v sez6né 2009 - 2010 je pro tym zkvalitnéni tréninkovych podminek
pro hréace, zlep$eni vykonnosti hraéd, ziskani cennych zkusenosti, zvy$eni
prestiZe volejbalu na Mladoboleslavsku a postup do osmi¢lenného play-off.
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" VK Benitky na
Jizerou v médiich

* TELEVIZE
Ceské televize CT4 - Sport: tydenik Time out (nejzajimavéj$i zdpasy,
nejlepsi hradi, nejvétsi vykony uplynulého tydne v basketbalu, volejbalu
a hdzené se zajimavym hostem ve studiu)

pfimé pienosy a reportdZe z utkdni VK Benatky nad Jizerou
(sezéna 2008 - 2009 — 1 pfimy pienos)

* TISK
Boleslavsky denik - ¢lanky, vysledky, rozhovory
Denik Sport - ¢lanky, vysledky
Mladé Fronta Dnes - ¢lanky, vysledky

* INTERNET
vkbenatky.webpark.cz
www.cvf.cz
volejbal.idnes.cz
sport.cz

ROZHLAS
Radio Jizera
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Nabidka sponzorskych
balickt
XXL balic¢ek - cena 220 ooo K¢

XL balicek - cena 180 ooo K¢
L bali¢ek - cena 140 000 K¢

M bali¢ek - cena 100 ooo K¢

S balicek (parterutkani) — cena 8o ooo K¢

U kazdého protivykonu ve sponzorském bali¢ku je k dispozici nahled
v podobé fotografie s vyznadenym ¢ervenym nebo bilym prostorem, kde by
se nachazela loga jednotlivych sponzorti. Kone¢na podoba reklamy (co se
jeji velikosti a konkrétniho umisténi tyka) i cena sponzorského bali¢ku je
predmétem dal3ich jednani mezi klubem a sponzorem.
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XXL balicek

cena 220 000 K¢

Sponzorsky balidek s oznadenim XXL bude v kompletnim rozsahu
nabidnut jen jednomu sponzorovi, dal$i sponzofi budou moci bali¢ek
vyuzit bez nabidek reklamy na budové haly a jeji ndsledné pfejmenovani a
piejmenovani klubu dle pfani sponzora.

Reklama na dresu hri¢a (pfedni strana)

Logo sponzora bude umisténo na piedni strané dresu - bud v horni ¢&4sti na pravé
strané v oblasti kli¢ni kosti hrace, v oblasti hrudniku hra¢e na pravé nebo na levé strané
od ¢isla nebo v oblasti bficha hrace.

Dal3f moZnosti je umisténi loga na kratasy hraée. A to bud na stfed, nebo po stranach
nanohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamydle dohody.




p_— iy e

Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraét (pfedni strana)

Logo sponzora bude umisténo na piedni strané rozcvi¢ovaciho trika pod ¢islem hraée.
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklama na teplakové soupravé hraéa (pfednistrana)

Logo sponzora bude umisténo na pravé nebo na levé piedni strané tepldkové bundy
hrace.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Reklama na budové haly

Logo sponzora bude umisténo na budové haly. Zaroveti hala dostane po svém
sponzorovi jméno.

Konkrétnivelikost reklamy dle dohody.

Reklama na sténach haly

Logo sponzora bude umisténo na sténach haly naproti tribuné a v zdbé&ru televiznich
kamer.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

:
Reklama podél hraci plochy pii zapasech

Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zdbéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.




Reklamave VIP prostoru
Logo sponzora bude umisténo na sténach ve VIP prostoru. Majitelé VIP permanentnich
vstupenek budou mit pfistup do VIP prostoruv hale béhem utkani.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

W

* Reklamav programu utkani
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkdni pod nadpisem

»sponzofi klubu“
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

* Reklamav ro¢ence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,sponzofi
klubu®
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.




*

Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese
ataké v sekci ,sponzofi®

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

oo

VIP permanentni vstupenky zdarma

Sponzor ziskd 6 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domdci utkdni VK
Benatky n. J. a jeho logo bude umisténo na pfedni strané& permanentky. Déle bude mit
bé&hem utkdni moZnost pfistupu do VIP prostorv hale.

Velikost reklamy dle dohody.

VIP turnaje

Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moZnost zuéastnit se VIP volejbalovych
turnaji uspofddanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n.
J. Turnaj bude slavnostné zakon&en vetefi s bohatou nabidkou ob&erstvenia napojii.

Vyuziti kurtii zdarma

Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-
volejbalové kurty v Benatkach n. J.

Piejmenovani klubu
VK Benatky n. J. se pfejmenujedle p¥dni sponzora.
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XL balicek

cena 180 ooo K¢

Reklama na dresu hra¢u (pfedni strana)

Logo sponzora bude umisténo na ptedni strané dresu - bud v horni &sti na pravé
strané v oblasti kli¢ni kosti hra¢e, v oblasti hrudniku hraée na pravé nebo na levé strané
od ¢isla nebo v oblasti b¥icha hrace.

Dal3f moZnosti je umisténi loga na kratasy hrade. A to bud na stfed, nebo po stranach
na nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéh (zadni strana)
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rozcvi¢ovaciho trika hrace.
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklama na teplakové soupravé hraéa (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané tepldkové bundy hra¢e pod napisem VK
Benatky.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Reklama podél hraci plochy pfi zapasech

Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x im.

Reklamave VIP prostoru

Logo sponzora bude umisténo na sténdch ve VIP prostoru. Majitelé VIP permanentnich
vstupenek budou mit p¥istup do VIP prostoruv hale b&hem utkani.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklamav programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkdni pod nadpisem
»sponzofi klubu®

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.




* Reklamav ro¢ence

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,sponzofi
klubu“

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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* Reklamana internetu

Logo sponzora bude umist&éno na hlavni strance na adrese
ataké v sekci ,sponzofi“

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

)

=N
=

W %

E

™
Iz |

* VIP permanentni vstupenky zdarma

Sponzor ziskd 4 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domdaci utkini VK
Benatky n. J. a jeho logo bude umisténo na pfedni strané& permanentky. Dale bude mit
bé&hem utkdni moZnost p¥istupu do VIP prostorv hale.

Velikost reklamy dle dohody.
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VIP turnaje

Zaméstnanci sponzoryjici firmy budou mit moZnost zdéastnit se VIP volejbalovych
turnaji uspofddanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hraéi VK Benatky n.
J. Turnaj bude slavnostné& zakonéen vecefi s bohatou nabidkou obéerstvenia napoji.

Vyutziti kurti zdarma
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-
volejbalové kurty v Benatkachn. J.
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L. balicek

cena 140 ooo K¢

Reklama na dresu hra¢a (zadni strana)

Logo sponzora bude umisténo na zadni spodni strané dresu hra¢d. Dal$i moZnosti je
umisté&ni loga na kratasy hraée. A to bud doprostied, nebo na nohavice.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Ee

VK BENATH
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Reklama na rozcvi¢ovacim triku hraéa (zadni strana)
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané rozcvi¢ovaciho trika hrace.
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklama podél hraci plochy pii zapasech

Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribuné a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.




*  Reklamav programu utkani
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkdni pod nadpisem
»sponzofi klubu®.
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

* Reklamavroéence
Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,,sponzofi
klubu*
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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* Reklamana internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese
ataké v sekci ,,sponzofi‘

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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VIP permanentni vstupenky zdarma

Sponzor ziskd 2 ks volnych VIP permanentnich vstupenek na domaci utkdni VK
Benatky n. J. a jeho logo bude umisténo na piedni strané permanentky. Dale bude mit
bé&hem utkdni moZnost pfistupu do VIP prostorv hale.

Velikost reklamy dle dohody.
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VIP turnaje

Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moZnost zuéastnit se VIP volejbalovych
turnajii uspofddanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hraéi VK Benétky n.
J. Turnaj bude slavnostné zakonéen veéefi s bohatou nabidkou obéerstvenia napoji.

Vyuziti kurtG zdarma
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyu¥ivat antukové a beach-
volejbalové kurty v Benatkach n. J.




M balicek

cena 100 000 K¢

Reklama na dresu hra¢t (boéni strana)
Logo sponzora bude umisténo na pravém nebo na levém rukavu dresu hrace.
Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
B

Reklama podél hraci plochy p¥i zapasech

Logo sponzora bude umisténo podél hraci plochy naproti divacké tribun& a v zabéru
televiznich kamer na pevnych bannerech o rozmérech 2m x 1m.




Reklamav programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkani pod nadpisem
»sponzofi klubu®

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

@PMYOUT
VKKARBOBENATKY i3 =70

Sporvonl ok » Mbadké

Reklamav roéence

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané ro¢enky klubu pod nadpisem ,sponzofi
klubu“

Konkrétni umisténi a velikost reklamydle dohody.
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Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strdnce na adrese
ataké v sekci ,sponzofi‘

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Permanentni vstupenky zdarma
Sponzor ziska 4 ks volnych permanentnich vstupenek na domaci utkani VK Bendtky n

J.ajeho logo bude umisténo na pfedni strané permanentky.

Velikost reklamy dle dohody.
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VIP turnaje
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou mit moZnost zt¢astnit se VIP volejbalovych

turnaji uspofadanych pouze pro sponzory klubu a zahrat si spolu s hra¢i VK Benatky n.
J. Turnaj bude slavnostné zakonéen vedefis bohatou nabidkou obéerstvenia napoji.

* Vyuziti kurtti zdarma
Zaméstnanci sponzorujici firmybudou moci bezplatné vyuzivat antukové a beach-

volejbalové kurty v Benatkach n. J.
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S bﬂlié@l( (partnerutkani)

cena 80 0oo K¢
Reklama na sténach haly

Logo sponzora bude umisténo na sténach haly naproti tribuné a v zibéru televiznich
kamer.

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.

Reklamav programu utkani

Logo sponzora bude umisténo na zadni strané programu utkdni pod nadpisem
»sponzofi klubu“

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Reklama na internetu

Logo sponzora bude umisténo na hlavni strance na adrese
ataké v sekci ,sponzofi®

Konkrétni umisténi a velikost reklamy dle dohody.
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Reklama na vstupence
Logo sponzora bude v rdmci 1 zdpasu umisténo na predni strané vstupenky. Sponzor
ziska gks vstupenek na dané utkani.
Velikost reklamy dle dohody.
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Reklama na plakatu
Logo sponzora bude v rémci 1 zdpasu umisténo na plakaty zvouci na zépas.
Velikost reklamy dle dohody.

WmVOLEJBAL
EXTRALIGA - MUZI

Sobota 21.02.090d 17:00 hogljn
KARBO BENATKY &

- CZU PRAHA

i hala na US v Mladé Boleslavi

Verbalnireklama
Hlasatel uvede jméno sponzora pied, b&hem a po utkani.

Vyuziti kurti zdarma
Zaméstnanci sponzorujici firmy budou moci bezplatné vyuZivat antukové a beach-

volejbalové kurty v Benatkach n. J.




V pfipadé Vaseho zéjmu nebo jakychkoli dotazi, prosim, kontaktuijte:

Vaclav Némecdek st.

vedouci VK Benatky nad Jizerou
mobil: 606 854 800

Vaclav Némecdek ml.
manazer VK Benatky nad Jizerou
mobil: 724 796 145

e-mail: nemecek@mtc-plus.cz
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