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1. UVOD

Cestovni ruch ptedstavuje odvétvi, které siln€¢ zavisi na celkové ekonomické
vyspélosti dané zemé. Je také vyznamnym faktorem spole¢enského a ekonomického rozvoje,
vyznamn¢ se podili na tvorbé hrubého domaciho produktu a ovliviiuje Zivotni uroven nejen
v centrech rozvoje cestovniho ruchu, ale i mimo né¢.

V poslednich letech je rozvoj cestovniho ruchu urychlovan zménami technologickymi,
vytvofenim a vyuZzivanim novych informacénich a komunikacnich technologii a vyssi Grovni
pfepravy dostupné Sirokym vrstvdm obyvatel. Cestovni ruch tak napoméha zvysit Zivotni
uroven obyvatelstva. Rozvoj cestovniho ruchu rovnéz nabizi uplatnéni venkova, zvySeni
zivotni Urovné na venkové ¢i vytvafeni novych pracovnich pfilezitosti v souladu se
zachovanim zivotniho prostiedi.

S celkovym celosvétovym rozvojem a stalé silicimi globalizacnimi procesy se muzZe
regionalni problematika jevit jako méné vyznamnd nez v minulosti, opak je vSak pravdou.
V poslednich letech predstavuje pravé regiondlni rozvoj urcujici oblast, ve které byla
uskute¢néna fada vyznamnych krokd. Mnoho obci a mést se sdruzuje v mikroregiony a
regiony, protoze pak maji vétsi Sanci v implementaci jednotlivych kroki, ke kterym by jinak
jako samostatné jednotky nemohly dojit. Existuje mnoho moznosti, kterych je mozné na cesté
k rozvoji vyuzit.

Mikroregion Dacicko je tvofen 21 obcemi a dvéma mésty. Hlavnimi stfedisky tohoto
mikroregionu jsou tedy mésta Dacice a Slavonice. Tato mésta patiila v minulosti
k vyznamnym obchodnim centrim a cela oblast tohoto mikroregionu byla protkana
mnozstvim obchodnich cest. V obdobi socialistického Ceskoslovenska v$ak postupné
dochdzelo ke stagnaci tohoto uzemi, které podléhalo stejné jako jiné pohranicni oblasti
pfisn€jsi kontrole zdivodu stfezeni statnich hranic. Jakakoliv mozna spoluprace
se sousednim Rakouskem byla tak diky izolaci nasiln¢ ptferuSena. Na druhou stranu lze ale
socialistickému rezimu pfiCist také zachovani panenské piirody, jez zistala v nékterych
oblastech t¢émét nedotcena. Pravé Mikroregion Dacicko se mize pochlubit timto v soucasné
dob& uz ne tak astym a vyznamnym potencidlem. Rada pamatek a krasné piirodni scenérie
tak lakaji navstévniky k odpocinku v klidném a malebném prostiedi. V kombinaci s moZnosti
vyuziti spoluprace s piihrani¢ni oblasti Rakouska predstavuje Mikroregion Dacicko relativné
perspektivni oblast pro rozvoj cestovniho ruchu i vSech jinych sfér ekonomického a

spolecenského zivota, jez s cestovnim ruchem souviseji.



2. CILE PRACE

Cilem diplomové prace s nazvem ,,Nabidka sluzeb pro volnocasové aktivity v ramci
Mikroregionu Dacicko* je zjisténi aktualniho stavu trovné nabidky sluzeb v Mikroregionu
Dacicko.

Pfinosem diplomové prace pak bude vytvofeni ndvrhu mozného dal$iho rozvoje a

celkového zlepSeni soucasného stavu.
Pro splnéni vySe uvedeného je nutno splnit dil¢i ukoly, kterymi jsou:

e Teoretické vymezeni vyznamnych pojmu pfiznanych pro téma diplomové prace,

e popis soudasného stavu cestovniho ruchu v Ceské republice a trendd vyvoje
cestovniho ruchu,

e teoretické vymezeni vybranych metod vyuZzitych pro zpracovani diplomové prace,

e popis a rozbor soucasného stavu Mikroregionu Dacicko, identifikace
nejvyznamnéjsich lokalizaénich ptedpokladi,

e rozbor sluzeb mikroregionu souvisejicich s cestovnim ruchem,

e SWOT analyza z pohledu kvality nabidky sluzeb v mikroregionu,

e prezentace vysledki monitoringu navstévnikd umoziujici vytvofit navrhy a
doporuceni pro vylepSeni stavajici situace, pro efektivnéjsi vyuziti mikroregionu a
podniceni dalSiho rozvoje,

e vytyCeni forem spoluprdce v mikroregionu,

e vytvoreni koncepce propagace cykloturistiky v mikroregionu,

e navrh vyuziti venkovského cestovniho ruchu jako potencidlu rozvoje mikroregionu.



3. TEORETICKA CAST

3.1 CESTOVNI RUCH A DRUHY CESTOVNIHO RUCHU

Za cestovni ruch (turismus) Ize povazovat takovou c¢innost, kdy osoba cestuje na
pfechodnou dobu do mista mimo své trvalé bydlisté za ucelem jinym, nez je vydelecnd
¢innost.

S cestovnim ruchem souvisi pojem navs§tévnik (visitor), kterym je osoba cestujici do
mista, kde nemd trvalé bydlist¢. V ptipadé, ze navstévnik ptrenocuje, stdva se turistou,
v opa¢ném piipadé ho lze oznacit za vyletnika. Naopak staly obyvatel (rezident) je pro
domaci cestovni ruch osoba Zijici minimalné Sest po sob¢€ jdoucich mésict v jiném misté pred
pfichodem do jiného mista na dobu krat$i nez Sest mésicl. V zahranicnim cestovnim ruchu
plati stejna definice, pouze se lisi doba, kdy se v tomto piipadé mluvi o jednom roce. [5]

Podle chovani a nakupniho rozhodovani je mozné rozlisit nasledujici typy ucéastniki
cestovniho ruchu: [2]

e Turisté — objevitelé, ktetfi hledaji objevy a snazi se ziskat nové znalosti,
e clitni turisté zdrzujici se v destinaci déle, nez je bézné, navstévujici mista po celém

SVEtE,

e neobvykli turisté, ktefi vyuzivaji vSechny vyhody civilizace a zajimaji se o

»primitivni‘‘ kultury,

e individualni turisté vyuzivajici vysoky standard sluzeb a cestujici individualné nebo

v malych skupinkéch,

e masovi turisté se sttednimi piijmy,
e charterovi turisté, ktefi maji minimalni zdjem o kulturu a jejichz pobyt byva pomérné
kratky.

Podle délky pobytu je mozné ¢lenit cestovni ruch na kratkodoby, neptesahujici délku
pobytu tfi dnti, a dlouhodoby, pro n¢hoz je charakteristicka hranice nad tfi dny. Tato hranice
neni ale vSeobecné uznavana a pfijimana ve vSech zemich shodné. Existuji tfi zakladni
kategorie cestovniho ruchu, které vymezila Mezinarodni konference o statistice cestovniho
ruchu, uspofadand Svétovou organizaci cestovniho ruchu v kanadské Ottawé v roce 1991: 1.
vnitini cestovni ruch zahrnujici doméci turismus a piijezdovy zahrani¢ni cestovni ruch, 2.
narodni predstavujici doméci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch, 3. mezinarodni, jenz

rozliSuje ptijezdovy zahrani¢ni cestovni ruch a vyjezdovy zahrani¢ni cestovni ruch. [4]
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Z uvedeného vyplyva, ze cestovni ruch je mozné délit podle raznych hledisek (obr. €.

1), a to napi. podle mista, ¢asu nebo zplsobu organizace. Do zédkladnich klasifikaci

cestovniho ruchu rovnéz spada klasifikace podle ucelu (motivu, cilit) vymezujici tyto druhy

(typy) cestovniho ruchu: [4]

Rekreacni, ktery slouzi k odpocinku a nacerpani psychickych a fyzickych sil,
kulturné-poznavaci, jenz je zaméfeny na poznavani historie, kultury, tradic a zvyk,
nabozensky neboli poutni turistika,

vzdélavaci, pokud osoba cestuje s cilem néco nového se naucit,

spoleCensky, s kterym je spojen spoleCensky Zivot, ndvstévy pratel a ptibuznych,
poznavani novych lidi, vytvafeni pratelskych vztahli s lidmi se stejnymi zéalibami a
konicky,

zdravotni neboli lazensko-1é¢ebny slouzici k prevenci, 1é¢be, rekonvalescenci ¢i
rehabilitaci,

sportovni, at’ uz ve form¢ aktivni ¢i pasivni (divactvi),

poznavani ptirody (fauny a flory), kde dochéazi k névratu k ptirodé¢ v podobé tzv.
mekkého (soft) cestovniho ruchu, specifickym typem je ekoturistika,

dobrodruzny vyuzivajici adrenalinové sporty,

profesni tykajici se obchodnich sluzebnich cest, Gcasti na kongresech, veletrzich a
vystavach,

politicky predstavujici riizné sjezdy a mitinky,

nakupni, pro n¢hoz jsou pfiznacné cesty za nakupy,

specificky, jehoz ptikladem miiZe byt turistika pro vozickare,

venkovsky ruch, ktery by mohl pro Ceskou republiku znamenat velkou perspektivu.

S cestovnim ruchem je spojena i fada negativnich dopadii, a proto se muze stat

socialné-nezddoucim. Tento druh cestovniho ruchu vyuziva snadnéjsi dostupnosti (alkohol,

drogy, prostituce) a mistnich nedostatkli, a to legislativnich, ekonomickych, socidlnich a

spravnich. V posledni dobé se rovnéz hovofi o negativnich dopadech masovosti cestovniho

ruchu, ktera ovliviluje zejména stav zdej$i krajiny a néasledné¢ i1 vztah obyvatelstva

k cestovnimu ruchu. Ukolem organizaci ptisobicich v cestovnim ruchu je tedy snazit se tyto

problémy eliminovat a podporovat takovy cestovni ruch, ktery by podnécoval dal$i rozvoj

oblasti. [4]
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Obr. ¢ 1: Vybrané formy a druhy cestovniho ruchu

[ sportovni cR | | relaeaini (R | | pomivaci R | | twistita | | ligiommicR | | mnjmsiy R || 1ecebny v
I 1 I 1 I I

[ emicy cR | [ songresowy <R | [ stumi e || mestsiy cr | | tematicny x|

I masove-
konzumni
- VyuZivani
kritkodoby : Moty e piirodnich a altemativni
‘ - -] Délka trvani vybrané . (udizitelny)
formy CR antropogennich .
- zdoju
. domici
dlouhodoby /
Teritorialniho
Druhy a formy CR Jozmisténi zahrani¢ni
mékky CR Vliv na
Fivotni \
tvidy CR g PrOStIed] RozloZeni ) piihranicni
béhem Toku Organizovanost
/ nivitévnika
celorocni sezdnni CIEAIIDYaY neolganizovany

individualni hromadny

individualni hromadny

Zdroj: VYSTOUPIL, Jiti, SAUER. Geografie cestovniho ruchu. 1. vyd. Brmo: Masarykova univerzita, Ekonomicko-spravni fakulta, 2005.
ISBN. s. 27

3.2 PREDPOKLADY PRO ROZVOJ CESTOVNiHO RUCHU

Cestovni ruch ptedstavuje od 20. stoleti dilezitou soucast hospodaistvi a projevuje se
jako dilezity fenomén soucasné¢ho zivota lidi a jejich soucasného Zivotniho stylu. Vzrista
pocet obyvatel podilejicich se na cestovnim ruchu a existuji rtizné diivody, motivy cestovani
jako napf. poznani, rekreace, sport, kultura, nabozenstvi, zaméstnani, obchod apod.

Existuji pfedpoklady podminujici v rizné mife rozvoj cestovniho ruchu v daném
regionu. Tyto pfedpoklady se ¢leni na lokaliza¢ni ptedpoklady cestovniho ruchu, selektivni
ptedpoklady a realiza¢ni ptedpoklady.

Lokaliza¢ni predpoklady udavaji, jaké piiznivé hodnoty urcuji izemi, kde se muze
cestovni ruch vhodné rozvijet. Do této skupiny se fadi prirodni a klimatické atraktivity
(povrch, podnebi apod.) a kulturné-municipalni-historick¢ piedpoklady, které souvisi
s historickym vyvojem nebo s ¢innosti ¢lovéka (pamatky, muzea, lidova architektura, parky

apod.).
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Selektivni predpoklady cestovniho ruchu uréuji zpisobilost a pfipravenost obyvatel
ur¢ité destinace podilet se aktivné ¢i pasivné na rozvoji cestovniho ruchu. Selektivni
ptedpoklady zahrnuji predpoklady objektivni ovliviiujici cestovni ruch v daném regionu, napf.
politickd stabilita, ekonomicka uroven, stav Zivotniho prostfedi, a pfedpoklady subjektivni
ovlivitujici rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim ruchu, napi. psychologické faktory,
prezentace Uzemi, znalost jazykd nebo modnost.

Za ptedpokladu existence ptiznivych lokaliza¢nich pfedpokladii umoziuji realizaéni
predpoklady realizovat naroky ucastnikii cestovniho ruchu. Jedna se o dopravni piedpoklady
a materialné-technické ptredpoklady. Dopravni predpoklady predstavuji zakladni predpoklady
pro uskute¢néni cestovniho ruchu. Materidlné-technicka zédkladna podminuje, kolik ucastniki
muze destinaci navstivit. Jde napf. o ubytovaci zafizeni, stravovaci, zabavni, kulturni ¢i

sportovni zatizeni. [2]

3.3 PRINOSY CESTOVNIHO RUCHU

Od druhé poloviny dvacatého stoleti predstavuje cestovni ruch jedno
z nejdynamictéjSich  odvétvi hospodaistvi. Mezi nejzakladnéj$i pfinosy patii rust
zameéstnanosti, vytvafeni novych pracovnich piilezitosti, podpora investi¢ni aktivity a
pfispivani k vyrovnéni platebnich bilanci v zemich. Je ale tfeba vypotadat se se sezénnim
charakterem cestovniho ruchu, jenz se tykd znaéného mnozstvi destinaci, se zvyklostmi
klientd a jejich predstavami.

Vyznam cestovniho ruchu je moZzné spatfit nejen v ocekavanych ekonomickych
pfinosech, ale také v pfinosech komunikacnich. Jako hlavni ekonomické ptinosy cestovniho
ruchu jsou oznaCovany piimé zdroje ze zahrani¢nich turistli, pfimé zdroje z doméacich turistd a
nepiimé zdroje. Neptimé zdroje jsou tvoieny spotfebou a investicemi vyplyvajicimi z mezd
odvozenych z pracovnich pfilezitosti v cestovnim ruchu, investicemi fyzickych a pravnickych
osob z prodeje zbozi a sluzeb a piijmy do vefejnych rozpoctl z dani a poplatki. Co se tyce
komunika¢niho vyznamu cestovniho ruchu, je jasné, ze diky vhodné zvolené propagaci a
budovani image destinace posiluje povédomi o méné znamych oblastech a nejde jen o prinos
v oblasti cestovniho ruchu. Cestovni ruch je rovnéz vyuzivan k pfilakdni potencidlnich

investorl, napomaha oslovit potencidlni zdkazniky a spolupracovniky mistnich subjektt. [4]
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3.4 SLUZBY CESTOVNIHO RUCHU

Sluzby v cestovnim ruchu jsou charakteristické svymi specifiky. Zakladnimi
vlastnostmi sluzeb jsou nehmotnost, nedélitelnost, proménlivost/riznorodost a pomijivost.
Sluzby jsou nehmotné a kromé¢ nehmatatelnosti je pro né pfiznacna i ,,duSevni*“ nehmotnost.
Sluzby jsou vyrabény a poskytovany na tomtéz misté a spotiebovavany v nejCistsi podobé
zakaznikem. Je velmi obtizné sluZzby standardizovat, nebot’ Uroven sluzby je zdkaznikem
vnimana subjektivné. Sluzby nejsou skladovatelné jako fyzické statky. [19]

Kromé¢ zékladnich vlastnosti sluzeb jsou pro sluzby v cestovnim ruchu ptiznacné tyto
charakteristiky: [19]

e Vyssi mira emociondlnich a iracionélnich faktord,

e duraz na ustni reklamu,

e rostouci naroky na jedine¢nost,

e dulezitost image pii koupi,

e vyssi potieba kvalitnich podplrnych materiala,

e 7zvlastni diiraz na komunikac¢ni dovednosti poskytovateld sluzeb,
e narlst vyuzivani informacnich technologii.

Sluzby se dé€li na sluzby zakladni a sluzby dopliikové. Sluzby zakladni umoZiuji
premisténi ucastnikd cestovniho ruchu z mista trvalého bydlist¢ do dané destinace a zpét a
jsou spojené s pobytem v dané destinaci. Patii sem sluzby ubytovaci, stravovaci a dopravni.

Sluzby dopliikové zabezpec€uji vyuZzivani atraktivit rekreacniho prostoru. Jedna se o
sluzby obchodni, sportovné-rekreaéni, spolecensko-kulturni, lazeiisko-lécebné, sménarenské,

komunalni, zprostfedkovatelské. Mezi doplnkové sluzby lze zaradit napt. i horskou sluzbu. [6]

34.1 VYBAVENOST A SLUZBY POSKYTOVANE UBYTOVACIMI
ZARIZENIMI V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

Pro uskute¢néni a napliiovani cestovniho ruchu jsou dilezitd ubytovaci zarizeni.
Svétova organizace cestovniho ruchu c¢leni ubytovaci sluzby na ubytovani v hromadnych
zafizenich a ubytovani v soukromi.

Mezi hromadna ubytovaci zaFizeni lze zatadit hotely a obdobna zafizeni (napf.
penziony poskytujici omezené hotelové sluzby), specializovana zafizeni (napi. 1éCebna

zatizeni jako lazné, sanatoria, dale pracovni a prdzdninové kempy, vefejné dopravni

14



prostiedky jako jsou vlaky, konferen¢ni centra) a jind hromadna ubytovaci zafizeni (napf.
prazdninova ubytovaci zafizeni, jakymi mohou byt chatové osady, turistické ubytovny, mista
pro turistickd kempovani, jind hromadna zatfizeni jako jsou ubytovaci hostince, studentské
koleje, prazdninové domy pro dichodce).

Ubytovani v soukromi zahrnuje vlastni pfibytek (napf. rekreacni chaty, chalupy,
domy), pronajimané pokoje v rodinnych domech, bydleni pronajaté od soukromnik nebo
jejich prostfednictvim, ubytovani zajisténé piibuznymi nebo prateli, jiné typy individualniho
ubytovani. [6]

Mezi jednotlivymi ubytovacimi zafizenimi mohou byt zna¢né rozdily, co se tyce
velikosti zafizeni, poctu lGzek, personalniho obsazeni. Rozdily lze spatfit zejména mezi
malymi a velkymi mésty. Ubytovaci zafizeni se ¢leni do n¢kolika skupin: 1. typ velkomé&stsky
s vysokym poctem pokojli na jedno zafizeni, s vysokym poctem lizek celkové a s nizkym
poctem lizek v pokoji, 2. typ méstsky s nadprimérnym poctem lazek i pokoji a primérnym
poctem luzek v pokoji, 3. sportovné-turisticky typ s podprimérnym poctem pokoji a ltizek a
velkym poctem lizek v pokoji, 4. lazeiisky typ s prumérnym poctem lizek a pokoji a
primérnym poctem lizek v pokoji, 5. typ ekonomicky s primérnym poctem lizek a pokoji a
pramérnym poctem lizek na pokoji. Podle typli zo6n cestovniho ruchu se nejvice ubytovacich
zafizeni nachéazi v oblasti nevyhranéné zony, dale v zon€ horského cestovniho ruchu a
v posledni fadé¢ v zoénach méstského a kulturné-poznavaciho cestovniho ruchu. Posledné
zminéna zona, a to zona méstského a kulturné-poznédvaciho cestovniho ruchu, poskytuje
zpravidla nejveétsi ubytovaci kapacity. [4]

V soucasné dobé poskytuji ubytovaci zafizeni Siroky sortiment sluzeb jako napf.
vlastni parkovisté, vlastni restauraci, prodej map a suvenyrl, nabizi pofadani kurzl a
seminail, umozinuji sportovni vyziti (tenisové kurty), prani, Zehleni, ¢isténi odévu, disponuji

barem ¢i kavarnou, maji vlastni bazén, saunu, soldrium ¢i sméndrnu. [4]

3.4.2 SLUZBY CESTOVNICH KANCELARI

wCestovni kanceldai je zdkladni provozni jednotkou cestovniho ruchu, jejimz
predmétem cinnosti je zprostredkovani, organizovani a zabezpecovani sluzeb souvisejicich
s cestovnim ruchem. ““ [6, s. 34]

Cestovni kancelafe se podle pfedmétu cCinnosti déli na organizatory cestovniho
ruchu (touroperators, wholesalers), ktefi vytvareji tzv. balicky sluzeb proddvané

prostiednictvim sité zprostiedkovatell, a jiz zminéné zprostiedkovatele (retailers, agents)
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specializujici se na obstaravani jednotlivych druht sluzeb, kteti kryji své naklady z provizi za
zprostiedkovani sluzeb. [6]

Podle klientely je mozné klasifikovat cestovni kanceléfe na prijezdové (incomingové)
cestovni kancelafe, vyjezdové (outgoingové) cestovni kancelafe a cestovni kanceléie
zaméfené na domadci cestovni ruch. Piijezdové cestovni kancelafe zajistuji sluzby
zahrani¢nim klientim, kde odbérateli jsou zejména zahrani¢ni touroperatofi. Vyjezdové
cestovni kancelafe zajiStuji pobyt pro své obCany a byvaji lokalizovany v misté bydlisté.
Piedstavuji nejviditeln&jsi subjekty cestovniho ruchu. Rada cestovnich kancelaii se zabyva

piijezdovym, vyjezdovym i domacim cestovnim ruchem. [2]

3.4.3 TURISTICKA INFORMACNI CENTRA

Turistickd informacni centra jsou ucelova zafizeni ziizend pro potieby navstévnika a
rezidentl, jejichz ukolem je poskytovat informace, pifipadné sluzby ze vSech oblasti
souvisejicich s cestovnim ruchem. Turistickd informacni centra Casto prodévaji rGzné
propagacni materidly, mapy, privodce, publikace ¢i upominkové predméty. Mezinarodné

uznavanou znackou oznacujici turisticka informacni centra je ,,i*. [19]

3.5 MANAGEMENT A MARKETING DESTINACE CESTOVNIHO
RUCHU

wDestinace je predstavovana svazkem riznych sluzeb koncentrovanych v urcitéem
mistée nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na potencidl cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tak predstavuji podstatu destinace a
hlavni motivacni stimul navstévnosti destinace. “ [14, s. 16]

Atraktivitou cestovniho ruchu jsou pfirodni podminky, zajimavéd soucast pfirody,
sportovni, spolecensky nebo kulturni objekt nebo udalost pfitahujici Gcastniky cestovniho
ruchu. Za atraktivitu 1ze rovnéz povazovat soucésti infrastruktury cestovniho ruchu (napf.
vysoké mosty, horské Zeleznice). [19]

Destinaci tvofi konkrétni misto nebo oblast spolecné s komoditami, jez jsou
v destinaci nabizeny. Destinaci rovnéz ovlivituje poptavka, tedy vnimani klienta a jeho vybér

konzumovanych sluzeb. [14]
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Podle Bartla a Schmidta (1998) jsou destinace definovany jako ,,regiondlni,
mezinarodné (globalné) konkurenceschopné, strategicky 7izené jednotky nabidky na
mezinarodnim trhu. Destinace nabizi klientovi odpovidajici produkt uspokojujici jeho
ocekavani. Destinace se snazi o perfektni a kvalitni organizaci celého retézce sluzeb.  [14, s.
25]

Co se tyce fizeni destinace rozliSuje Miiller (1998) fizeni podle velikosti destinace. Pro
destinace vétsiho rozméru nalézd uplatnéni ve tfech strategiich, které zajistuji koordinaci
nabidek cilovym skupindm zdkaznikd, alespoii jednu znacku destinace, nezavislost na
politickych hranicich destinace, kvalitni management, kompetentni fizeni a dostatek
prostiedkil pro vytvareni znacky destinace. Jedna se o strategii indukce, jeZ vychazi z potieb
klienta a rozSifuje populdrni misto ¢i region s vlastni mezindrodn€¢ znamou znackou na Sirsi
region. Kromé vyhod, jako jsou napf. snizeni poctu organizaci cestovniho ruchu, sniZeni
naklad, nizsi naroky na zaméstnance, s sebou nese i nevyhody v podobé zvySovani disparit
mezi nejatraktivnéjSimi regiony a regiony méné popularnimi. Jako dal$i moznost pro fizeni
destinace vétsSiho rozméru se nabizi strategie dedukce. Tato strategie rozd¢luje oblast vétSiho
charakteru, napf. stat na mensi dil¢i ¢asti, tedy regiony podle geografickych parametri nebo
politickych hranic, ne podle potfeb klienta. Pfindsi vSak politickou podporu, vyssi moznost
vyuziti prostiedkd z vefejnych rozpocti nebo posileni kompetenci centrdlni organizace
destinaéniho managementu. Uginnost strategie ale naruSuji politické kompromisy,
tézkopadnost fidicich struktur i vysoké vydaje na koordinaci. Strategie centralizacni vytvari
jedno fidici centrum pro celou destinaci. Je tedy jasn¢ dana organizace fizeni, avSak dochazi
k posileni vnitfnich hranic regionu, které ztézuji spolupraci pirekracujici hranice regionu,

vznikd zavislost na politické scén¢ a na financich z vefejného sektoru. [14]

Destinace na regiondlni irovni a na urovni mist by se mély fidit nésledujicimi pravidly:
e Silné, jiz existujici destinace by se mély orientovat na rozSifeni s cilem zastfeSeni
ptilehlého regionu pod jednu znacku a jednu organizaci destinacniho managementu,
e pro mens$i mista v blizkosti silnych destinaci je vhodné pfipojit se k destinaci zndméjsi,
e spojeni malych mist v destinaci vede k dosazeni minimalni velikosti a k centrdlnimu
zpracovani trhu,
o ,mald mista v méné atraktivni destinaci se mohou spojit a vytvorit produkt (napr.

vinné stezky), uvedeny na trh prostiednictvim jiné organizace, anebo se pokusit o

17



dosazeni potrebné trzni sily a profesionalizace, jako je tomu u popularnich

destinaci. “ [14, s. 22]

wManagementem destinace (destinacnim managementem) je soubor technik,
nastrojii a opatieni pouzivanych pri koordinovaném pldanovani, organizaci, komunikaci,
rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. “ [19, s. 126]

Jde o regiondlni pronikdni na trh turismu, jelikoz fizeni na Urovni regionl je
jednodussi z pohledu prihlednéjSich vazeb, snadnéj$i komunikace, mensi vzdalenosti,
mensiho mnozstvi subjektli, snadngj$itho ovlivnéni a kontroly. Management destinace na
celostatni Urovni je mozny pouze u menSich geografickych subjektd. V §irSim pojmu lze
managementu destinace rozumét jako fizeni veskerych vnitinich aktivit destinace zahrnujicich
také marketingové aktivity.

Co se ty¢e managementu destinaci (regionl), bylo na zéklad¢ praktickych zkuSenosti
zjisténo, ze velky vyznam hraje spoluptisobeni prvkl, a to systému kli¢ovych produktd
(konkuren¢nich vyhod), distribu¢nich cest a siti, politiky znacky, systému fizeni kvality,
systému fizeni znalosti a spolec¢nosti destina¢niho managementu.

Management destinace musi sledovat Uroveil a vyvoj infrastruktury a suprastruktury
cestovniho ruchu, vliv turismu na dalsi sektory, osidleni destinace, instituciondlni zabezpeceni
apod. s cilem dosahnout tzv. konkurenceschopnosti a trvale udrzitelného rozvoje', na ndz je
v soucasnosti kladen velky diraz. [14]

Bartl a Schmidt (1998) poukazuji na to, Ze v destinanim managementu na regionalni
urovni ma vyznamnou ulohu synergické ptisobeni Sesti prvki, tzv. destinac¢nich subsystémii:
[14]

1. Systém klicovych produktt (konkuren¢nich vyhod),
distribucni cesty a sité,
politika znacky,
systém fizeni kvality,

systém fizeni znalosti,

A

spole¢nost destinacniho managementu.
wMarketing destinace (destinacni marketing) je filozofie rizeni, stanovujici umisténi

produktu na trh na zaklade spotrebitelské poptavky zjistené vyzkumem a predpovédmi s cilem

1
3 zékladni principy udrZitelnosti — princip ekonomické prosperity, princip kulturné-socialni identity, princip ekologicky (Setrné formy

cestovniho ruchu)
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realizace maximalniho zisku. Je to rizeny souhrn cilenych aktivit vyvazujicich cile destinace
s potiebami klienti. ““ [14, s. 24]

Marketing destinace (destinacni marketing) zahrnuje podle Seatona a Bennetta (1996)
tyto prvky: filozofii orientace na zdkaznika, analytické postupy a koncepty nutné k rozvijeni
filozofie, techniky sbéru dat, planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti, organiza¢ni
strukturu nutnou pro uskutecnéni planu. Pro Gspé$ny marketing destinace je dulezita realizace
uspésného marketingového plénu, jez je provedena diky spolupraci organizace cestovniho
ruchu na ndrodni Grovni spolu se soukromym a vetejnym sektorem na urovnich regionalnich.
Pro rozvoj cestovniho ruchu a jinych sektort s cestovnim ruchem vice ¢i méné souvisejicich
je dilezité prilakani investort do téchto odvétvi. [14]

Prvky marketingu destinace jsou nasledujici: [14]

e Produkt jako prvni ,,P* marketingového mixu,

e distribu¢ni cesty jako soucast marketingového mixu,
e strategie znacky (strategicky marketing),

e spojnice mezi produktem a cenou,

e marketingovy vyzkum a transformaéni marketing,

e instituciondlni prvek marketingového fizeni destinace.

Pro  fizeni  destinace jsou  dllezit¢é tzv. organizace  destina¢niho
managementu/marketingu, pro které by vsoucCasné dobé mélo byt charakteristické
propojeni privatni a vetejné sféry, jejich vzajemna kooperace, zamétfeni na diferenciacni
marketing, orientace na klicové produkty ¢&i ohleduplnost k Zivotnimu prostiedi. Podle
ruznych Urovni se rozliSuji organizace destinaéniho managementu/marketingu na lokalni
turistické organizace, regiondlni turistické organizace, narodni turistické organizace a
kontinentalni turistické organizace. Jednotlivé trovné mohou byt zastoupeny statnim,
polostatnim nebo pfevazujicim privatnim fizenim.

Z divodu zvySeni pifidané hodnoty nabizeného produktu nebo sniZzeni nakladd
kone¢ného produktu dochédzi ke kooperaci subjekti v dané destinaci, a to v podobé
horizontélni kooperace, kdy je cilem dosazeni uspor z rozsahu mezi subjekty stejného odvétvi,
vertikalni kooperace s cilem dosazeni uspor z dosahu a konkurencnich vyhod mezi subjekty
ruznych odvétvi, lateralni kooperace tykajici se vymény strategickych zdroji sahajici ptes
hranice odvétvi, nebo dochédzi k vyuziti heterogennich efekti aglomeraci zalozené na

prostorové koncentraci riznych aktivit. [14]
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Pro uspéSny destinacni management/marketing je dualezitd zvolena destinaéni
strategie. Podle Biegera (1995) hraji dulezitou roli tzv. ,, klicové produkty (konkurencni
vwhody) ve smyslu jedinecného spojeni schopnosti a technologii vzmniklych na zdklade
kolektivniho procesu uceni a nabyvani védomosti a znalosti, vyznacujicich se vysokou mirou
nadcasovosti, hodnoty pro klienta, synergii s ostatnimi konkurencnimi vyhodami a nizkou
mirou transformovatelnosti. “ [14, s. 56]

Kli¢ovy produkt je na trh umistén stranou nabidky a spoc¢iva v sestaveni produktu,

jeho prodeji a realizaci.

3.5 PREZENTACE DESTINACE

Marketing destinace vyuziva k dosazeni cili marketingového mixu, jenz byl
zpocatku utvaren Ctyfmi zakladnimi slozkami (tzv. ¢tyimi ,,P*) — produktem, cenou, mistem,
propagaci, pozdéji byl doplnén o dalsi prvky: [8]

e Politika (politics),

e vefejné minéni (public opinion),
e programovani (programming),
e tvorba paketd (packaging),

e lidé (people),

e partnerstvi (partnership).

Vyse zminény marketingovy mix se tyka prodavajiciho, tedy strany nabidky, proto
Lautenborn navrhuje marketingovy mix zaméfeny na stranu poptavky, tedy kupujiciho. Tento
marketingovy mix je tvofen ¢tyfmi ,,C*: [§]

e Hodnota z hlediska zdkaznika (customer value),
e ndaklady pro zdkaznika (cost to the customer),

e pohodli (convenience),

e komunikace (communication).

Propagace ve vztahu k marketingu zpravidla vyjadiuje proces komunikace. Cilem
komercnich komunikaci je na zdklad¢ informaci ovliviiovat pozndvaci, motivaéni a
rozhodovaci procesy lidi v dané cilové skupiné. [17] Propagaci je mozné vyjadfit takto:
Iniciator komunikaéniho procesu — zdroj — ma zajem se spojit s pfijemcem prostifednictvim
pfipraveného sdé€leni, jenz je tlumoceno vyuzitim piimého (tj. osobniho) nebo nepiimého

(hromadného, masového) média propagace. [7]
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Produkt destinace je nehmotny, proto jsou pro jeho uspésnost velmi dilezité pouzité
informacéni zdroje, tedy komunikace, na jejimz zakladé se zékaznik rozhodne, zda danou
destinaci navstivi ¢i ne. Informacni zdroje napoméhaji vytvaret povédomi a ndzory o destinaci
a ovliviiuji rozhodovani. [14]

Propagac¢ni mix destinace (mix marketingové komunikace) zahrnuje podle Seatona
(1996) ,,veskeré komunikace, pouzité k dosazeni pozadované urovné poptavky po destinaci
pomoci doruceni spravnych zpradv, spravnymi cestami, ve sprdavny cas, cilovym skupindm a
ovliviiujici uroven poptavky v kratkodobém i v dlouhodobém casovém horizontu.“ [14,s. 157]

Mezi zakladni nastroje propagace fadime:

e Reklamu (advertising),
e podporu prodeje (sales promotion),
e praci s vefejnosti (public relations),
e osobni prodej,
e pifimy marketing (direct marketing),
e nova média, napf. internet.
Pokud jsou vSechny tyto nastroje propagace navzajem vhodné sladény, zvysi se ucinnost

propagace.

3.5.1 REKLAMA

Reklamou se rozumi jakékoliv placena forma nepiimého piedstaveni a propagace
zbozi, sluzeb ¢i myslenek, zprostfedkovanad zpravidla reklamni agenturou. Mezi zékladni
nastroje reklamy patfi inzerce, vlastni tiSténé brozury, katalogy, letaky, tist€éna média,
televizni reklama, rozhlasova reklama, vnéjsi reklama, plakaty a billboardy, reklama v kinech
a audiovizualni snimky a internet. [7]

Reklama ma funkci informacni (stimulace primdrni poptavky), piesvédCovaci

(stimulace selektivni poptavky), upominaci a obchodni. [14]
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Tab. ¢. 1 : Volba reklamni metody

VOLBA REKLAMNI METODY

METODA NAKLADY VYHODY NEVYHODY
REKLAMNI DOPIS nizké e cilené publikum e Casova narocnost pfi
o vysoka odezva (2-5 vyhledavani adresatti nebo
procent) pripraveé dobrého adresare
MALY PLAKAT nizké o Siroky okruh Gtenaiti | e omezenost lokalit
e dlouha Zivotnost e informace musi byt stru¢na
v z4jmu okamzité u¢innosti
LETAK nizké e miize byt Caste¢né e nizka uroven odezvy
DO DOPISNICH cileny o distribuce postou je
SCHRANEK nejaginngjsi, aviak zvysuje
naklady
WEBOVA STRANKA nizké/sttedni | e siroky okruh e obtizné vynikne vedle jinych
oslovenych
® MoZnosti:
celobarevna, zvuky a
Castena animace
ADRESARE nizké/stiedni/ | e Zivotnost inzeratu je | e provadéni zmén mozné jednou
vysoké jeden rok za rok
e umozinuje srovnani
s konkurenci
o muze mit velky
naklad
PRIMY POSTOVNI nizké/stfedni | e cilené publikum e urovefi odezvy proménliva
LETAK e Gasové naro¢na (aviak méné
nez reklamni dopis)
INZERAT V MISTNIM stiedni e mistni publikum e okruh ¢tenafti je mnohem veétsi
TISKU e Ize Castéji opakovat | nez cilovy trh
e moznost podptirného
redakéniho ¢lanku
INZERAT sttedni/vysoké | e presné cileny e 74dné, pokud jde o relevantni
V ODBORNEM e Zasto mozny redakéni | Casopis, s vyjimkou ceny
CASOPISE ¢lének
e publikace mize mit
dlouhou Zivotnost
REKLAMA V MISTNIM | nizké/stiedni | e $iroké publikum e reklamni Gas je velmi kratky, a
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VOLBA REKLAMNI METODY
ROZHLASE tak je tfeba Casté opakovani
INZERAT vysoké e celostatni publikum | e redakéni Elanek je
V CELOSTATNIM o Ize zajistit nepravdépodobny
CASOPISE v barevném provedeni | e nutnost zadani dopiedu

Zdroj: KINDERSLEY, Dorling. Efektivni marketing. 1. vyd. Praha : Euromedia group — Knizni klub, 2002. ISBN 80-242-0893-8. s. 82

3.5.2 PODPORA PRODEJE

Podpora prodeje miva podobu kratkodobych obchodnich podnétt stimulujicich
spotiebitele nebo odbératele ke koupi vyrobku ¢i sluzby. [7] VyuZziva se zejména pro dosazeni
rychlé a silné odezvy. Uginek této marketingové techniky vsak byvé kratkodoby.

Jde o rizné formy cenového zvyhodnéni a o souhrn riznych nastroji, které stimuluji
uskutenéni nakupu, jako napft. rizné hry, soutéze a vyhry, akce na misté prodeje, veletrhy,
vystavy, zabavni akce, vzorky, prémie, kupony, rabaty, slevy, zvyhodnéna baleni, zkuSebni
uzivani vyrobku, pfedvadéni produktu atd.. [17]

Za podporu prodeje povazuje Morrison (1995) “pristup, ktery se lisi od reklamy,
osobniho prodeje a publicity/vztahii s verejnosti tim, ze je zdkaznikovi dan urcity motiv k
okamZitému ndakupu. Stejné jako u reklamy je i v tomto pripadé zdroj jednoznacné
identifikovan a probiha neosobni komunikace.” [14, s. 167]

Obecna definice prace s verFejnosti definuje praci s vetejnosti jako fidici a
marketingovou techniku, sjejiz pomoci se piedavaji informace o organizaci, jeji casti,
vyrobcich a sluzbach, scilem vytvotfeni ptfiznivého klimatu, ziskani sympatii a podpory
vetejnosti 1 instituci, které mohou ovlivnit dosazeni marketingovych zaméru. [17]

Strana nabidky se prezentuje prostiednictvim zpravodajskych clankt, tiskovych
konferenci nebo projekci filmovych a jinych zaznamd.

Morrison (1995) definuje public relations jako vSechny aktivity organizace
pohostinstvi a cestovniho ruchu spojené s udrzovanim nebo zlepSovanim vztahil s ostatnimi
organizacemi nebo jednotlivci. Publicita je jednou z technik vztahi s vefejnosti, ktera
zahrnuje neplacenou komunikaci a zrpostfedkovavani informaci o sluzbach organizace.

Charakteristickymi vyhodami nastroje public relations jsou bezplatnost, vétsi divéra
vetejnosti, Siroky okruh cilovych skupin a Sirokd Skala nastroj public relations. [14]

Podle oblasti ptisobeni lze aktivity public relations rozdélit na aktivity vnéjsi neboli

zahrani¢ni a aktivity vnitini neboli domaci. Mezi vnéjsi aktivity se fadi napf. komunikaéni
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programy nebo prace s novinafi, mezi vnitini aktivity patii napi. budovani dobrych vztaht

mezi organizaci a zaméstnanci a rovnéz vSechny aktivity v destinaci. [14]

3.5.3 OSOBNI PRODEJ

Osobni prodej je formou piimé ustni komunikace mezi zakaznikem a prodavajicim, a
jeho cilem je prezentovat dany vyrobek ¢i sluzbu zdkaznikovi se zdmérem realizovat prode;j.
Osobni prodej vyviji na zdkaznika velky tlak, a miZe jak pozitivng, tak i negativné ovlivnit
rozhodnuti zédkaznika o koupi. [7]

Z hlediska kategorii osobniho prodeje je mozné rozlisit terénni prodej, telefonicky
prodej a prodej “uvniti”. V cestovnim ruchu se vyuzivd osobniho prodeje zejména u
zahrani¢nich zprostiedkovatelll sluzeb, a to ve form¢ riznych prezentaci a ptredvedeni za
ucelem zarazeni do katalogli zahrani¢nich zprostfedkovateli sluzeb. Nevyhodu je vSak jiz

zminéna nechmotnost sluzeb a dale vzdalenost destinace. [14]

3.5.4 PRIMY MARKETING

Piimy marketing je interaktivni marketingova technika vyuzivajici komunikacnich
médii k dosazeni odezvy poptavky ¢i prodeje. Jde vlastné o cilené osloveni a komunikaci
s presn¢ definovanymi skupinami zdkaznikl. Pfimy marketing je orientovdn na prodej zboZzi
na dalku. [7] Mezi zdkladni nastroje pfimého marketingu se fadi piimé zasilani (direct
mailing), prodej po telefonu (telemarketing) a vyuziti elektronické posty. Osobni pfistup,
snadné meéteni ohlasu a nizké minimalni naklady jsou zékladnimi pfednostmi piimého

marketingu. [14]

3.5.5 AUDIOVIZUALNI MEDIA

Audiovizualni média, média s kabelovym ¢i zvukovym pfenosem predstavuji zmény

v komunika¢nim mixu. Nabizeji nové informacni moZznosti a otviraji prostor pro dialog. [17]

3.5.6 NEKONTROLOVATELNE ZPUSOBY KOMUNIKACE

Do néstrojii komunika¢niho mixu Ize rovnéz zaradit nekontrolovatelné zpiisoby

komunikace, coz je forma komunikace, kterou firma nema moznost kontrolovat — ustni
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pfedavani zprav mezi zakazniky. Je to velmi vyznamnd komunikace, protoze spotiebitelé
hovoti o svych zkuSenostech s vyrobkem ¢i sluzbou, o jejich spokojenosti apod.. [7]

Ustni komunikace ma tedy velky vliv na povést a nasledné i trzby nabidky. Pozitivni
komunikace je velmi uU¢innou a levnou propagaci. Zéporna komunikace nespokojené¢ho
zékaznika v§ak mize povést a trzby nabidky ovlivnit jesté vice. Z vysledki studii vyplyva, ze
svou nespokojenost pretlumoc¢i zakaznik v priméru jedendcti dal§im osobam, zatimco

pozitivni doporuceni pieda pouze tiem. [7]

Cilem propaga¢ni ¢innosti je presvédcit spotiebitele o danych vlastnostech produktu,
a stimulovat tak jeho koupi. Propagace bude ucinnéjsi, kdyz marketing vhodné zvoli
jednotlivé formy propagace a dokdze odhadnout pfipravenost cilové skupiny ke koupi
produktu.

Dulezity je vhodny vybér jednotlivych néstroji a pomér jejich uplatnéni, ktery
vyplyva z vlastnosti produktu, dale pak zivotniho cyklu produktu a faze, ve které se produkt

nachazi. [7]

3.6 MARKETINGOVE PLANOVANI

Ukolem marketingové organizace je vyuziti strategickych a taktickych zasad pfi
zpracovani a realizaci maretingového planu. Tato ¢innost se oznacuje jako administrativni
marketing.

Stejné jako marketingovy plan v obecném marketingu vymezuje i marketingovy plan
destinace, kde se destinace v soucasné dob¢ nachazi, jak se tam dostala, kam se chce dostat
v budoucnosti a jak to provést. [14]

Podle Kotlera (2000) tvoti marketingovy plan pét ¢asti: 1. situacni analyza, kam patfi
analyza soucasné¢ho stavu, SWOT analyza, ptehled hlavnich probléml a piehled hlavnich
ptedpokladl, 2. vytyCeni zdmérii (formulovanych vétSinou obecné) a cild, které by mély byt
méfitelné, 3. volba strategie, jez je tvofena definici cilového trhu z riznych hledisek jako napf.
demografického, psychografického apod., formulaci stéZejni prezentace destinace zahrnujici
stézejni myslenku a ptinos pro zdkaznika, cenovym umisténim destinace, distribu¢ni strategii
destinace a rozhodnutim o komunikacni strategii destinace, 4. plan konkrétnich

marketingovych opatieni ke splnéni cild, 5. systém kontrolnich nastrojt. [8]
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3.7 PARTNERSTVI A JEHO PRINOS V CESTOVNIM RUCHU

Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu zasluhuje zna¢nou pozornost posledni slozka
marketingového mixu, a to partnerstvi (spoluprace). Marketing destinace nemize
zajiStovat jedna organizace cestovniho ruchu, pravé naopak, je velice dulezité¢, nakolik
jednotlivé zucastnéné strany cestovniho ruchu spolupracuji. Vefejna sprava by méla mit
v tomto piipadé za Ukol usnadiiovat komunikaci zucastnénych stran, odhalovat a feSit
spole¢né problémy a najit cestu k dosazeni spolecnych cilt. [4]

., Partnerstvi sdruzuje a zndsobuje energii a vklidané prostredky zucastnénych
subjektu (mistnich obyvatel, spravy, podnikatelu, neziskovych organizaci apod.), na nem je
zavisla kvalita vysledného produktu. Je to vlastné systém prace, ktery prindsi velké moznosti a
nuti nas preventivné celit potencialnim problémiim. “ [4, s. 25]

V ramci partnerstvi se rozlisuji tyto tii zakladni situace:

e Partnerstvi s obCany; jednd se o partnerstvi mezi obanem a vefejnou spravou,
zapojeni ob¢anll do konkrétnich akei a partnerstvi mezi skupinami ob¢ani,

e partnerstvi mezi vefejnou spravou a podnikateli v daném tizemi,

e partnerstvi v rdmci regionu.

Sdruzujici se obce mohou vytvaret mikroregion, a tim posiluji svou
konkurenceschopnost vic¢i vétSim méstim. Mikroregion jako urbanisticky celek se pak
vyrovna rozlohou i poctem obyvatel odpovidajici Grovni téchto mést. Investice budovana
vjedné z obci mikroregionu muze piinést pracovni prilezitosti i ostatnim obcim. Z toho
vyplyva, Ze spole¢na prezentace a propojeni kulturnich a spolecenskych akci pfinasi mnohem
vetsi efekt nez samostatné aktivity jednotlivych obci. Je rovnéz dulezité, aby investované
prosttedky pfispivaly ke spokojenosti mistnich obyvatel a soucasné se odrazily v rostoucim

zajmu navstévnikl a turistl. [4]

3.8 VYVOJOVE TRENDY V CESTOVNIM RUCHU

Cestovni ruch je spojovan s témito aktudlnimi trendy: [4]

e Meéni se vekova struktura, dochazi ke starnuti obyvatelstva a zvySuje se podil
movitych aktivnich dichodct,

e meéni se velikost a struktura domacnosti, tzn. ze se zvySuje podil mensich ¢i neuplnych

rodin,
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vzrista obliba ,,domacich mazlicka®, ktefti stale ¢astéji tvoii doprovod svym majiteltim,
zvySuje se pocet majiteli automobili a jejich vyuzivani pii prepraveé do dané destinace,
vzrista role zeny a jeji nezavislost,

na zaklad¢ vzristajici obliby zdravého Zivotniho stylu roste zajem o pobyt souvisejici
sudrzovanim a zlepSovanim télesné kondice a stim souvisejicim rostoucim
vyuzivanim fitness center, rehabilitacnich a lé€ebnych pobytil a procedur apod.,

roste zajem a nutnost sebevzdélavani a zdokonalovani napt. v jazykovych kurzech,
sportovnich kurzech apod.,

roste vyznam informacnich technologii, vyuZzivani technologii novych a rostou
investice do elektronickych databazi,

roste z4jem o vzdalené destinace a rovnéz roste zajem o cestovani do ptirody (tzv.
zeleny cestovni ruch),

i prestoze Praha zlstiva nejnavitévovangjsim mistem Ceské republiky, jeji
navitévnost se mirné snizuje a namisto toho vzrista zajem i o jiné &asti Ceské
republiky,

zvySuji se vydaje na dovolenou u domaciho obyvatelstva, i kdyz zatim nedosahuji
urovné vydajii obyvatel zemi zapadni Evropy,

narustaji pfijmy z cestovniho ruchu a prodluzuje se doba pobytu navstévniku,

cestovni ruch pfispiva k restrukturalizaci hospodafstvi a vytvaii nova pracovni mista,
soucasn¢ se zvysuje Siroky okruh nabidky, ktery neni uréen pouze navstévnikiim, ale

rovnéz obyvatelim dané destinace pro vyuziti v kazdodennim zivot¢.

3.9 SITUACE CESTOVNIHO RUCHU V CESKE REPUBLICE

Doposud byla situace v Ceské republice pomémé p¥izniva pro piijezdovy cestovni

ruch, zejména z pohledu makroekonomickych ukazateldi, jakou jsou napt. nizkd inflace,

stabilni kurz mény, opozdéna liberalizace cen apod. Z hlediska podnikani chybi vyrazny

nastroj podpory malého a stfedniho podnikéni, jehoz podpora by méla vzristat.

Ceska republika se vyzna¢uje vyhodnou geografickou polohou, pomémé bohatym

kulturnim, historickym a technickym bohatstvim, velkym mnozZstvim pfirodnich atraktivit,

hustou siti turistickych stezek nebo dostate¢nymi ubytovacimi kapacitami. Na druhou stranu

postrada Ceska republika pro rozvoj cestovniho ruchu dostate¢nou infrastrukturu cestovniho

ruchu, vyznacuje se nizkou kvalitou zakladnich a doplitkovych sluzeb, zejména v n€kterych
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oblastech, nerovnovahou mezi nabidkou a poptavkou kvalitnich pracovniki, nedostate¢nou
propagaci republiky a regionil, absenci marketingovych studii tykajicich se rozvoje regiond
cestovniho ruchu, nedostate¢nou tdrzbou historického a kulturniho dédictvi.

Pti realizaci rznych plani, programi ¢i aktivit je tfeba integrovat i strategické cile
ochrany zivotniho prostiedi pro udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu, nebot’ takovy rozvoj je
cileny a mél by predchazet prostorové, kvalitativni i socidlni degradaci krajiny.

Obecné lze za cil stanovit tvorbu novych turistickych produkt pro osloveni novych
zakazniki, osloveni novych trhii, prodlouZeni doby pobytu, prodlouzeni tranzitujicich pobytii
na alespon kratké pobyty, zvySeni Cetnosti opakovanych navstév a osloveni solventnéjsi
skupiny zakazniki. [12]

Mezi potencidlni nabidku novych produktl lze zatradit méstsky, kongresovy a
incentivni cestovni ruch, sportovné-orientovany cestovni ruch, cykloturistiku, kulturni
cestovni ruch a venkovsky cestovni ruch (agroturismus, ekoturismus apod.). Tato nabidka je
vyuzitelna pro piijezdovy cestovni ruch i pro domaci cestovni ruch.

Nékteré problémy rozvoje cestovniho ruchu neni schopen plnit trh, proto musi byt tyto
oblasti organizovdny a zjiStovany z Urovné ndrodni politiky cestovniho ruchu. Jedna se
pfedevSim o tyto problémové oblasti: legislativa v cestovnim ruchu, koordinace ¢innosti a
fizeni cestovniho ruchu na narodni a regionalni irovni, zahrani¢ni a narodni propagace a
marketingova podpora prostiednictvim Czech Tourism (tj. Ceské centraly cestovniho ruchu),
vyuziti cestovniho ruchu pro diverzifikaci ekonomickych ¢innosti ve venkovském prostoru.

Vlada Ceské republiky ma ve své kompetenci vytvafet podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu, méa zvySovat konkurenceschopnost cestovniho ruchu Ceské republiky,
vytvaret nova pracovni mista v sektoru cestovniho ruchu, a tim zlepSovat situaci na trhu prace
a tedy pfispivat ke snizovani nezaméstnanosti a k feSeni problému s ni souvisejicich. Rozvoj
cestovniho ruchu rovnéz podmifiuje zvySeni podilu doméciho cestovniho ruchu v Ceské
republice. Politika cestovniho ruchu vSak neni uplatinovana pouze na urovni vlady, ale rovnéz
na urovni krajii a obci.

Globalnim cilem politiky cestovniho ruchu je zvySeni ekonomické vykonnosti
cestovniho ruchu vyuzitim a dal$im rozvojem dostupného potencidlu, a tim docileni zvySeni
konkurenceschopnosti celého odvétvi cestovniho ruchu na narodni i regiondlni urovni, pfi
respektovani zajmii ochrany ptirody a krajiny a dalSich slozek zZivotniho prostiedi.

DosaZeni cile musi byt tedy uskute¢néno tak, aby se opiralo o vlastni cile a vizi Statni
politiky Zivotniho prostfedi CR pro obdobi 2004 — 2010 a Strategie ochrany biologické

rozmanitosti Ceské republiky. Rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice vychazi ze
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Strategickych obecnych zasad Spolecenstvi pro soudrznost 2007 — 2013, které se zamétuji na
rozvoj cestovniho ruchu, vytvareni novych pracovnich mist a snizovani nezaméstnanosti, na
rozvoj lidskych zdroji a na podporu podnikatelskych aktivit.

DosaZeni vySe zminénych cill je mozné pouze za ptedpokladu, Ze cestovni ruch zacne
reagovat na zmeény v potfebach zahrani¢nich a domécich navstévnikti a poskytne takové
produkty, které piekonaji ocekavani tcastniki cestovniho ruchu. Co se tyce
konkurenceschopnosti nabidky cestovniho ruchu, je tfeba zajistit kvalitu nabizenych sluzeb a

doplnit ji o certifikaci a standardizaci. [13]

3.10 PERSPEKTIVNI DRUHY CESTOVNIHO RUCHU

3.10.1 VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

Diky ptiznivému zivotnimu prostfedi a tradi€énimu Zivotnimu stylu by se mohl venkov
stat uspéSnym mistem pro rekreaci. Venkovsky neboli ruralni cestovni ruch je takovy druh
cestovniho ruchu, ktery je spjat s vicedennim pobytem a s rekrea¢nimi aktivitami na venkove,
s ubytovanim v soukromi nebo v menSich hromadnych ubytovacich zafizenich. Potencialni
pfitazlivost tohoto druhu cestovniho ruchu je spojena s rozséhlou, tichou, klidnou krajinou,
¢istym vzduchem, pracovnimi aktivitami, zvyky a folklorem, rozmanitymi stromy a zvifaty
apod. Dalsi rozvoj venkovského cestovniho ruchu je podminén rozvojem venkova,
budovanim pésich tras a cyklotras, farem s alternativnim zemédélstvim, budovanim mistnich
muzei, skanzeni, rozvijenim tradi¢nich femesel, budovanim a udrZovanim ubytovacich a
stravovacich zafizeni. Jako formy venkovského cestovniho ruchu je mozné uvést
agroturismus, ekoagroturismus, ekoturismus, dobrodruzny cestovni ruch, kulturni cestovni
ruch. [18]

Zvlastni vyznam pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu mé realizace Programu
rozvoje venkova CR na obdobi 2007 — 2013, jenZ je v kompetenci Ministerstva zemé&délstvi a
je financovan z Evropského zeméd¢lského fondu pro rozvoj venkova. [13]

Agroturismus, novy specificky druh cestovniho ruchu, nabizi ubytovani v rodinnych
penzionech, v chalupéch ¢i pfimo v rodindch zeméd¢€lct na venkove, umozituje pfimé poznani
Zivota a prace na venkové, poznani venkovskych tradic ¢i konzumaci produktii, casto

ekologicky Setrnych, pfimo od péstiteli a chovatell. Je ptikladem udrzitelného cestovniho
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ruchu (ekologicky aspekt), pro né¢hoz neni tieba budovat novou suprastrukturu (socio-kulturni
aspekt) a jenz ptedstavuje pro rezidenty potencialni finanéni pfinos (ekonomicky aspekt). [18]

Ekoagroturismus vychazi zagroturistiky a je uskute¢iovan na ekologicky
hospodafticich farméach. Tyto farmy nevyuZzivaji pfi své €innosti, tj. pfi rostlinné a zivoc¢isné
vyrobé zadné syntetické chemikalie, hnojiva, hormondlni pfipravky, uméld barviva a
konzervacni ptipravky. Pokud produkty z téchto farem spliiuji pfisné mezinarodni standardy,
oznacuji se pak ochrannou znadmkou ,,bio*. [5]

Ekoturismus je formou cestovniho ruchu, ktery je motivovdn vyuzitim biosféry a
antroposféry tak, aby nebyly cestovnim ruchem nadmémé zatézovany. Jde napf. o
navstévovani chranénych vytvortu pfirody, ptirodnich rezervaci, kulturnich pamatek a akei,
narodnich parki a dalSich pfirodnich atraktivit. S ekoturismem jsou Uzce spjaty ekoturistické
aktivity, mezi které patii p&si turistika, fotografovani, pozorovani volné zijicich Zivocicha a

rostoucich rostlin, jizda na kajaku, ti¢ast na kulturnich akcich ¢i cykloturistika. [18]

3.10.2 INCENTIVNI CESTOVNI RUCH

V soucasnosti se jednotlivé firmy snazi motivovat své zaméstnance, a tim dochazi
k rozvoji incentivniho neboli pobidkového ¢i motiva¢niho cestovniho ruchu. Nejcastéjsi
formou tohoto druhu cestovniho ruchu je zaméstnavatelem placeny zdjezd zaméstnanct, a to
bud’ za odménu nebo v souvislosti s utuzovanim vztahii v dané organizaci. Népln zédjezdu
muze byt riznd, napt. vzdélavaci, relaxacni, rekreacni, sportovni, zabavni apod. Tento zpiisob
nefinanéni odmény piedstavuje vyhody v podobé mzdovych a pojistnych odvodu, danovych

nakladi apod.. [2]

3.10.3 CYKLOTURISTIKA

Cykloturistika pfedstavuje cestovani zaméfené na poznavani pfirodnich a
spolecenskych zajimavosti, kdy je jako dopravni prostfedek vyuzivani kolo. Tato ptfeprava
vSak neptedstavuje pouze dopravni prostiedek, nybrz i jeden z motivil na Gcasti v cestovnim
ruchu. V posledni dobé se Ceska republika snazi zvysit kvalitu cyklostezek a cyklotras, které

predstavuji hustou sit’. [2]
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3.10.4 PRIHRANICNI CESTOVNI RUCH

Piihrani¢ni cestovni ruch je takovy druh cestovniho ruchu, ktery probiha
v ptihrani¢nich oblastech sousednich zemi na zékladé¢ mezistatnich dohod, na zakladé
iniciativy statu jako zpusob rozvoje zaostavajicich pohrani¢nich oblasti. Tento druh
cestovniho ruchu vSak miize zahrnovat rizné formy pseudo-cestovniho ruchu, jako napf.

benzinovy cestovni ruch, ndkupni cestovni ruch. Charaktericka je 1 pési turistika. [18]
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4. METODOLOGIE

K vypracovani této diplomové prace byly pouzity nasledujici vyzkumné metody, které
slouzily k ziskéani pottebnych informaci nezbytnych pro Gspésné dosazeni cilit préce, k jejich
zpracovani a vyhodnoceni:

e Primdrni vyzkum,

e sekundarni vyzkum,
e popisnd analyza,

e pozorovani,

e dotazovani,

e SWOT analyza.

4.1 PRIMARNI A SEKUNDARNI VYZKUM

Dle Vystoupila (2007) je nutné pred zacatkem kazdého vyzkumu definovat problémy
a cile vyzkumu. Poté je dulezité stanovit, jaké informace dany vyzkum vyzaduje, jak tyto
informace uc¢inné ziskat a jak je prezentovat, aby bylo mozné dospét k pfedem stanovenému
cili. Samotné realizace vyzkumu zahrnuje shromaZzd'ovani, zpracovani a analyzu dat. Pfi
shromazd’ovani je mozné vyuzit primarni data, sekundarni data ¢i oba druhy dat. Sekundarni
data ptfedstavuji informace jiz existujici, které mohly byt shroméazdény za jinym ucelem.
Primarni data se shromazd'uji pro dany specificky ucel.

VétSina vyzkumi vyuZiva nashromazdénych sekundarnich dat. Tyto data mohou mit
podobu interni ¢i externi. Mezi interni data je mozné zatradit zdznam registrace klientu,
informace o rezervacich, prehledy prodeji produktt apod. Externi zdroje pak ptedstavuji napft.
udaje o s¢itani lidu, zpravy riznych firem a sdruzeni apod. Sekundarni data jsou ve vétSiné
pfipadi poskytovdny voln€ rliznymi organizacemi, jako jsou asociace, vladni agentury,
hospodaiské a obchodni komory ¢i zpravodajska média. Za poplatek je mozné ziskat
sekundarni data z komer¢nich zdroji.

Ne vzdy vSak sekundarni data poskytnou dostatecné informace, proto je pak dilezité
ziskat data primarni, tedy uskuteCnit sbér dat poprvé. Vyhodami tohoto vyzkumu jsou:
pfesné, spolehlivé a aktualni informace; nevyhodami: financni ndro¢nost, casova
nedostupnost a nepohotova pouzitelnost. Co se ty¢e vyhod a nevyhod sekundarnich dat, stoji

v podstaté v inverzné-opozitnim vztahu k vyhoddm a nevyhoddm primarniho vyzkumu. [19]
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4.2 POPISNA ANALYZA

Popisna analyza piedstavuje souhrn nékolika metod, které slouzi k poskytnuti
detailnich informaci o zkoumaném prostfedi. Pramenem pro popisnou analyzu jsou primarni i
sekundérni data, ktera se hodnoti, komentuji a ptidavaji se k nim vlastni nazory.

Postup popisné analyzy je nésledujici: [1]

e Vytyceni cile,

e vyhledani obsahovych jednotek — tzn. vytyceni problému, ktery bude sledovan,
e urceni souboru materialu,

e (teni,

e systematické sledovani,

e zaznamenavani vysledkil, nazort, tabulek, grafl,

e rozbor, hodnoceni, zavér.

4.3 METODA POZOROVANI

Metoda pozorovani je vyzkumna metoda, jeZ slouzi k primarnimu sbéru dat. Jedna se
o sledovani ptislusné skupiny lidi, akci, situaci. Metoda pozorovani umoziuje ziskat takova
data, ktera by objekt vyzkumu nebyl ochoten ¢i schopen poskytnout. Nevyhodou této metody
je neschopnost objektivné odhalit pocity, postoje, pohnutky ¢i soukromé chovani. Metoda je
diky svym vlastnostem vhodna pro ziskavani informaci o konkurenci ¢i pro zkoumani kvality
poskytovanych sluzeb. [19]

Podle rGznych kritérii a pfistupii 1ze pozorovani ¢lenit na pozorovani: ziejmé a skryté,
uméle vyvolané a ptirozené, strukturované a nestrukturované, osobni a s pomtckami, pfimé a

nepiimé. [9]

4.4 METODA DOTAZOVANI

Nejvyuzivangj§i metodou sbéru primarnich dat je metoda dotazovani neboli
prizkum. Podle kontaktu s objektem vyzkumu se rozlisuji riizné zptisoby pruzkumu, a to s
pomoci posty, telefonu, osobniho rozhovoru ¢i on-line dotazovani. Prostfednictvim metody

dotazovani je mozné ziskat popisné informace jako napt. informace o postojich, preferencich
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¢i chovani klientd. I diky svym kladnym vlastnostem, jakymi jsou flexibilita a snadna
pouzitelnost, je metoda dotazovani jednou z nejrozsirenéj$ich metod.

Osobni dotazovani (osobni rozhovor neboli interview) Ize provadét bud’ formou
skupinového dotazovani, nebo formou individualniho rozhovoru. Byt je tato metoda sbéru dat
pomérn¢ drahou zalezitosti, poskytuje jedine¢nou vyhodu, a to vysoké procento navratnosti.
Tazatel ma rovnéz moznost respondentovi vysvétlit otazku, doplnit ji, ¢i muze flexibilné

reagovat na reakci respondenta. K tomu by mél byt ale tazatel dostate¢né zaskolen. [19]

4.5 SWOT ANALYZA

Analyza prileZitosti na trhu — SWOT analyza neboli analyza marketingového
prostiredi je celkovou souhrnnou analyzou vnitinich a vnéjsich predpokladl, jez slouzi
k vypracovani kazdé marketingové strategie a marketingového planu. Pfi analyze je nutné
rozd¢lit marketingové prostiedi na dvé ¢asti, a to na mikroprostiedi a makroprostredi.

Analyza silnych a slabych stranek (Strengths and Weaknesses Analysis) se provadi
v mikroprostiedi a méla by odkryt silné a slabé stranky mista ¢i regionu, méla by odhalit
vyhody a nevyhody, pfednosti a slabiny dalSiho rozvoje a méla by pomoci uvédomit si
postaveni na trhu vi¢i konkurenci a cilovym skupindm. Tato cast analyzy slouzi tedy
k porovnani ukazatelli a k zafazeni daného izemi do Sirsiho kontextu.

Analyza piilezitosti a hrozeb (Opportunities and Threats Analysis) odkryva piilezitosti
a hrozby na rovni makroprostfedi a je analyzou trendli. MiiZze se jednat napf. o zavadéni
novych technologickych postupl, vytvafeni novych stupiitt samospravnych celkd,
meziregiondlni a pfeshrani¢ni spolupraci, vyuzivani novych surovinovych zdrojl, zavadéni
riznych inovaci, zmény pfirodniho prostiedi a klimatu apod. Objektivita SWOT analyzy

zavisi na objektivit¢ analyzovanych informaci. [4]
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5. ANALYTICKA CAST

5.1 ZAKLADNI GEOGRAFICKA A PRIRODNI
CHARAKTERISTIKA MIKROREGIONU DACICKO

Geograficka poloha, prirodni a klimatické podminky

Mikroregion Da¢icko, jenZ byl zaloZen v roce 2004, lezi na pomezi Cech, Moravy a
Rakouska. Mikroregion je vymezen 21 obcemi a dvéma mésty Dacicemi a Slavonicemi. Dané
uzemi zaujima uzemi okresu Jindfichliv Hradec, sousedi s krajem Vysocina a Jihomoravskym
krajem, tzn. s okresy Jihlava a Ttebi¢. Jedna se o uzemi povétené obce III. stupné Dacice.
Mikroregion je velmi rozmanity a jeho rozmanitost urcuje jiz minulost, a to z diivodu osidleni
tfemi riiznymi etniky — Cechy, Némci a Zidy.

Uzemi mikroregionu se vyznaCuje intenzivné obd&lavanou zemédélskou pidou s
mens$im podilem lesti. Oblast dané¢ho mikroregionu je charakteristicka spiSe pfitomnosti
pfirodnich zajimavosti a kras nez velkym mnozstvim kulturnich a historickych pamatek
(vyjma mést Dacice a Slavonice).

Krajina je mirn€ zvlnénd, vétSinu Gzemi tvoii plochd pahorkatina s vyskovym
rozmezim od 400 do 700 m n.m. Z hlediska krajinného a pfirodniho jde o cenné uzemi na
prechodu mezi Javofickou pahorkatinou (Ceskomoravskd vrchovina) a Novobystickou
vrchovinou (Cesk4 Kanada) a urodnymi nizinami Jihomoravského kraje. Krajina zde prechézi
ve znacné roz¢lenénou pahorkatinu Dacickou, protékanou po celé délce Moravskou Dyji. [26]

Tato oblast je mirn€ teplou a vlhkou vrchovinnou oblasti, jejiz primérné ro¢ni teploty
kolisaji mezi 5 az 7° C. Pro letni obdobi jsou ptiznacné teploty v rozmezi 11 az 14° C, pro
zimni pak v rozmezi -1 az 1° C. Jako v celé Ceské republice je nejteplejsim mésicem
cervenec, jehoz teploty se uvadi v rozmezi 16 az 17° C, nejstudenéj$im mésicem je naopak
leden s teplotami -2 aZ -4° C. Primérny ro¢ni Ghrn srazek ¢ini 600 — 750 mm. Mikroregion

laké své navstévniky predev§im v letnim obdobi. [26]

Rybniky a vodni toky

Pro Mikroregion Dacicko jsou charakteristické mensi vodni plochy, zejména lokalniho
vyznamu. Jinak lze fici, ze se mikroregion nevyznacuje vyraznym vyskytem rybnik
v porovnani napft. s Jindfichohradeckem nebo Tteboniskem, a to z diivodi kopcovitého razu

zdejsi krajiny. V okoli Dacic jsou rybniky Horni, Trubni, Dolni, Vondra, Rybatsky, Vrazda,
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Touzinsky, Sibeni¢ni a Sasifidk; v okoli Slavonic pak rybniky Velky Slavonicky, Bejckav,
Silni¢ni, Maly a Velky spaleny, Stary, Mate¢ni a Nadmatecni. U Cizkrajova se nachazi
Michiiv rybnik nazvany podle Méachova mlyna.

Zapadné od hranic mikroregionu se nachazi hlavni evropské rozvodi — izemi na zapad
od n¢ho patii Vltavé a Labi (imofi Severniho mote), vychodnim smérem pak sbiraji své
pritoky feky Moravskd Dyje (Vydersky potok, Lipolecky potok, Bolikovsky potok,
Slavétinsky potok, Krokovicky potok, MutiSovsky, Slavonicky potok, Vapovka, Luéni potok,
Vnorovicky, Jemnicky a Hejnicky) a Zeletavka (Tfebéticky a Ostojkovicky potok), které tsti
do Dyje. Obé tyto feky pak tsti ptes Dunaj do Cerného mote. Celé tzemi tak patii do imoii

Cerného mote. [26]

5.2 LOKALIZACNI PREDPOKLADY

5.2.1 KULTURNE-HISTORICKE PREDPOKLADY

Celé uzemi mikroregionu je charakteristické pomérné velkym mnozstvim pamatek, at’
uz se jedna o kaplicky, kasny ¢i renesan¢ni domy. Jednotlivé pamatky samoziejmé vyzaduji
neustdlou udrzbou, kterd je vSak spojena s nezanedbatelnou financni ndroc¢nosti. S timto
problémem bojuji jednotlivé obce a mésta mikroregionu, protoze stav pamatek, péce o né,
veskera udrzba, propagace a jiné doprovodné aktivity predstavuji jeden ze stézejnich faktora
rozvoje cestovniho ruchu.

V daném tizemi se nachdzi méstskd pamatkova rezervace (MPR) Slavonice a méstské
pamatkovd zéna (MPZ) Dacice. Jde tedy o Uzemi s vyznamnou koncentraci kulturné-
historickych pamatek, jez tvofi historickd jadra mést a jsou chranény statem. M¢sto Slavonice
zazadalo v roce 2000 o zatazeni do seznamu svétového dédictvi UNESCO, protoze se jedna o
uzemi, na némz se nachdzeji vyjimecné kulturné-historické pamatky s vysokou kulturni,
historickou a architektonickou hodnotou. Do centraly UNESCO v PafiZi byl zaslan soubor 24
fotografii meéstanskych renesanénich domi spolu snominaéni zpravou zpracovanou
Narodnim paméatkovym ustavem. [24]

Lze fici, Ze v daném mikroregionu prevlada krajina venkovského charakteru, o cemz
sveédCi existence pouze dvou obci se statutem mésta. Venkov se vyznacuje tzv. rurdlnimi
prvky, mezi néz se fadi projevy venkovské kultury, jako jsou napi. venkovské architektura,

lidové zvyky, tradice atd.
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Datice

Meésto Dacice je charakteristické pomémé vhodnymi kulturné-historickymi
podminkami, které ptedstavuji atraktivity umozilujici rozvoj cestovniho ruchu v daném
mikroregionu. Mezi nejvyznamnéj$i patii nasledujici atraktivity: [26]

Prvni zminka o Novém zamku je doloZena z roku 1591. Zamek, ktery je pivodné
renesancni, byl nékolikrat prestavén, naposledy ve stylu empiru a v klasicistnim stylu kolem
roku 1816 a 1832-3 za Dalbergii. V soucasné dobé se v prostorach jizniho kiidla Nového
zamku nachéazi Méstské muzeum a galerie.

Stary zamek diive nazyvany ,panské obydli“, nechal postavit Albrecht Krajif
z Krajku se svou choti Magdalénou z Viesovic v letech 1572 - 1579 jako méstsky renesancni
palac zdobeny sgrafity. Od roku 1991 slouZi jako radnice a je rovnéZ sidlem Mé&stského uradu.

Stara radnice byla postavena v roce 1559 v duchu renesance. Uvniti je zachovan
prostorny mazhaus a klenuté sini v ptizemi. V soucasné dob¢ je také sidlem M¢stského tradu
Dacice.

Renesanéni vézZ farniho kostela sv. Vavrince je 51 m vysokd, sedmiposchod’ova a
tvofi vySkovou dominantu mésta, kterd poskytuje vyhled na mésto a jeho okoli. Byla
postavena v letech 1586 — 1592.

Klaster s kostelem sv. Antonina Paduanského byl postaven v duchu raného baroka.
Frantiskansky klaster patfi v soudasnosti Radu bosych karmelitek, diive slouzil svymi
prostory jako M¢éstska galerie.

Pomnik kostky cukru, ktery se nachazi naproti farnimu kostelu, byl postaven v roce

1983 a pfipomina zvlastni prvenstvi, a to prvni kostku cukru na svété z roku 1843.

Slavonice

Meésto Slavonice je zndmé zejména svymi malebnymi renesanénimi domy lemujicimi
Néameésti Miru a Horni namésti. Disponuje rovnéz velkym mnozstvim ndbozenskych pamatek
¢i dochovanym pevnostnim opevnénim. [24]

Renesanéni domy, které tvoii dominantu mésta, zlstaly zachovany diky nékolika
neblahym udalostem ceskych dé&jin, jako jsou napt. tficetiletd vélka, reformace, morové
epidemie nebo odklon vyznamné postovni stezky.

Opevnéni mésta hradbami a piikopy se traduje jiz od 13. stoleti, kdy se do mésta
vstupovalo tfemi branami — Dagickou (¢i Bolikovskou, Cervenou), Jemnickou a Bejdovskou

(¢i Rakouskou, ta se vSak nedochovala).

37



Méstska véz, jejiz zvonice a hlasky byly zalozeny roku 1503, byla dokoncena po
Sestactyriceti letech v roce 1549. Véz je vysoka 56,5 m.

Luteranska modlitebna nabizi vystavu historickych femeslnych néstroji a
v soucasné dobé také moznost ubytovani. Fresky v sale pochézi z roku 1559, od roku 1568 je
zde Lutheranska modlitebna.

Kostel Nanebevzeti Panny Marie tvofi trojlodni bazilika, jez byla zalozena koncem
prvni poloviny 14. stoleti, ztéto doby pochdzi rovnéz pivodni zaklenuti presbytiie a
dochované nasténné malby v jizni kapli Panny Marie. Pocatkem 18. stoleti byly pfistavény
barokni kaple sv. Antonina a Panny Marie Bolestné.

Kostel Sv. Jana Kititele je Spitdlnim kostelikem, ktery pochazi pravdépodobné
z prelomu 13. a 14. stoleti.

Kostel Boziho Téla (Sv. Ducha) pochazi z roku 1280. V obdobi husitskych vélek byl
kostel vypalen, obnoven byl roku 1437. Ve druhé poloviné 16. stoleti se stal protestantskym.
Roku 1820 vznikla jizni Loretanska kaple.

Pevnostni areal Slavonice tvofi muzeum ¢s. Opevnéni 1935 — 1938. Aredl opevnéni
Slavonice se nachazi 2 km zdpadné od Slavonic smérem na Staré Mésto pod LandStejnem a
vypovida o &asti obranné linie Ceskoslovenské republiky budované v letech 1935 — 1938.
Tvoii ho devét objektl, které byly zrekonstruovany do piivodni podoby a byly doplnény
nainstalovanou dobovou vystroji a vyzbroji.

Oteviraci doba: V soucasné dobé¢ je aredl pifistupny v mésicich kvéten, Cerven, v zafi
o vikendech, v Cervenci a srpnu denné, vzdy od 10:00 do 17:00 hodin. Je rovné¢z mozné
domluvit si ptedem prohlidku mimo provozni dobu. Bézné je piistupny pouze hlavni
expozicni objekt z roku 1938.

Pravidelné jsou potadany ,,Velké prohlidkové akce®. Pfi téchto akcich je mozné
shlédnout celou expozici za doprovodu privodct odénych do dobovych uniforem. Akce
byvaji prezentovany prostiednictvim plakatii a informaci v dennim tisku a jejich pocet se
pohybuje od dvou do ¢ty beéhem letnich prazdnin.

Kazdou prvni sobotu od 14:00 hodin je pro vefejnost pravidelné potaddana bojova
ukézka, tzv. "Prepadeni fopiki 1938", kde se ¢lenové klubu snazi v dobovych uniformach

za pomoci kulometl a pusek piipomenout vojenskou historii z obdobi zafi a fijna 1938. [25]
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Dalsi pamatky Mikroregionu Dacicko

Ve Starém Hobzi pfedstavuje dominantu vesnice barokni dvoupatrovy zamek z roku
1385, ktery tvofi trojkiidla budova obklopujici ze tii stran tzv. Cestny dvir. Jde o plivodné
renesanéni stavbu pfestavénou do dnesni podoby v letech 1726 — 1733 za Deblinil.

Cesky Rudolec je znamy pro svilj zamek piestavény ve stylu anglické romantické
novogotiky a je Casto nazyvan ,,mald Hluboka“. V sou€asnosti neni z technickych divodi
ptistupny vetejnosti a jiz n¢kolik let se ptipravuje jeho rekonstrukce.

V Pisecném slouzi piivodné renesancni zamek jako sidlo obecniho Gradu.

Témétr ve vSech menSich obcich je mozné spatiit kostely ¢i kaplicky. Piikladem
mohou byt kostely v téchto obcich - Cizkrajov, Tiebétice, Staré Hobzi a dalsi.

Zidovska kultura zistala zachovana v podobé Zidovskych hibitovii v Markvarci,

Olsanech, Velkém Pécing, Pisecném a Dolnim Bolikové.

5.2.2 VYZNAMNE TECHNICKE PAMATKY

Mezi technické pamdatky Mikroregionu Dacicko mohou byt zafazeny mistni mosty,
vodni nadrz Hadrava, jez dfive slouzila jako zasobarna pitné vody, podzemni chodby ve
Slavonicich ¢i vodni pila Penikov.

Slavonické podzemni chodby (slavonické gotické podzemi) byly nejprve pod domy
vyhloubeny tzv. lochy, pozdéji byly lochy propojeny chodbami, které odvadéli vodu. Toto
podzemi nabizi dvé prohlidkové trasy, a to kratsi trasu dlouhou 136 m a delsi naro¢né&jsi trasu
0 380 m. Navstévnici podzemi obdrzi ochranny odév, tj. holinky, plasténku a baterku. [31]

Unikétni technickou pamatkou je rovnéz vodni pila Penikov pochézejici z prvni
tfetiny 19. stoleti. Lezi na spojnici cest mezi Ceskym Rudolcem a Stalkovem a vede pies ni

také Graselova stezka. [26]

5.2.3 PRIRODNI PREDPOKLADY

Na daném tGzemi se nachazi dva piirodni parky, a to Ceska Kanada a Javoricka
vrchovina. Ceska Kanada piedstavuje oblast typu ploché vrchoviny, jeZ je bohaté zalesnéna,
protkana fadou vodnich cest a ploch a je téméf nenaruSena antropogennimi vlivy. Pro toto
uzemi jsou rovneZ charakteristické kamenité a balvanité pastviny s ketickovymi porosty a

s Castym vyskytem jalovce obecného.
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Pfirodni park Javoricka vrchovina piedstavuje ojedinéle dochovany krajinny raz,
ktery je v harmonickém stavu s ¢innosti ¢lovéka. Cinnost ¢lovéka je zastoupena piedevsim
selskou zéstavbou. Krajina na daném tzemi ma tedy vysokou estetickou hodnotu z diivodu
minimalniho naruSeni antropogennimi vlivy.

Za zv1asté chranéna izemi na Dacicku lze povazovat: [26]

e Narodni pfirodni rezervaci Zhejral, k. 0. Klatovec (ohrozené druhy rostlin, pta¢i fauna

a motyli),

e Pfirodni rezervaci Mutenskou oboru, k. . Mutna,
e Piirodni pamatku Dubovou stran, k. u. Dacice,

e Piirodni pamatku Touzinské stran¢, k. 1. Dacice,
e Pfirodni pamatku OlSinu u Volfifov, k. u. Radlice,
e Ptirodni pamatku Velky Troubny, k. 0. Stalkov,

e Piirodni pamatku Dédek u Slavonic, k. . Slavonice.

5.3 SELEKTIVNI PREDPOKLADY

5.3.1 EKONOMICKA ZAKLADNA

Me¢sta Dacice a Slavonice hraji v daném mikroregionu ulohu jakychsi poli ristu, které
ptispivaji k rozvoji terciarni sféry, k rozvoji primyslovych odvétvi podminénych exogennimi
vlivy, tzn. Ze tato centra umoznuji celkovy rozvoj mikroregionu a zajistuji tak rust kvality
zivota jeho obyvatel. Graf ¢. 1 ukazuje podil obyvatel na jednotlivych odvétvich hospodarstvi.

Dacicko jako mikroregion se vyznacuje pomérné vysokou mirou nezaméstnanosti,
ktera v soucasné dob¢ jesté nartistd. Tento mikroregion se tedy fadi mezi hospodatsky slabé
regiony vyuzivajici opatfeni v ramci SROP Podpora podnikédni ve vybranych regionech, jenz
ma pomoci odstranit ¢i eliminovat negativni disledky vyplyvajici z periferni polohy
mikroregionu.

Mezi nejvyznamnéjsi podniky mikroregionu patii Centropen, a.s. a TRW-DAS Dacice,

a.s., které se velkou mérou podileji na zaméstnanosti v mikroregionu. [26]
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Graf ¢. 1: Odvétvi tvorici ekonomickou zakladnu mést Dacice a Slavonice a ostatnich obci
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé¢ Internetovych stranek Mikroregionu Dacicko. [2009-02-11]. Dostupné z URL: <http://www.m-
dacicko.cz/download/pr_ekon.prostr.pdf>

Dacicko jako mikroregion se vyznacuje pomérné vysokou mirou nezaméstnanosti,
ktera v soucasné dob¢ jesté nartistd. Tento mikroregion se tedy fadi mezi hospodatsky slabé
regiony vyuzivajici opatfeni v ramci SROP Podpora podnikédni ve vybranych regionech, jenz
ma pomoci odstranit ¢i eliminovat negativni disledky vyplyvajici z periferni polohy
mikroregionu.

Mezi nejvyznamnéjsi podniky mikroregionu patii Centropen, a.s. a TRW-DAS Dacice,

a.s., které se velkou mérou podileji na zaméstnanosti v mikroregionu. [26]

5.3.2 ZIVOTNI PROSTREDI

Mikroregion Dacicko se fadi v Ceské republice mezi mikroregiony s dobrym stavem
zivotniho prostfedi, pfiCemz hlavni sidelni struktury patii mezi vice zasaZené oblasti. Za
hlavniho znecist'ovatele se povazuje doprava.

Zivotni prostiedi piedstavuje vyznamny faktor pro rozvoj cestovniho ruchu v daném
mikroregionu. Vzhledem k pozadavkim Evropské unie tykajici se udrzitelného rozvoje, je
nutné klast diiraz na ochranu zivotniho prostfedi. Z tohoto hlediska ptfedstavuji rizné formy
venkovské turistiky ptihodny potencial rozvoje cestovniho ruchu se sou¢asnym udrzovanim,

zachovanim a zlepSovanim zivotniho prostiedi.
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5.3.3 SOCIALNI VYBAVENOST A VZDELANI

Co se tyce socidlni a zdravotni vybavenosti mikroregionu, lze fici, Ze obané zpravidla
vyuzivaji téchto sluzeb za hranicemi regionu. Nicméné i mikroregion Dacicko disponuje
nemocnici v Dacicich, poliklinikou ve Slavonicich a socidlnimi domy s peCovatelskou
sluzbou napft. v Dacicich, Slavonicich a Budiskovicich.

Z hlediska vzdélavani a Skolstvi predstavuje mikroregion dostatecnou zdkladnu na
urovni zékladniho matetfského a zakladniho Skolstvi. Stfedni Skoly jsou zastoupeny pouze

v Dacicich a vysoké Skoly zde naprosto chybi. [26]

5.4 REALIZACNI PREDPOKLADY

5.4.1 DOPRAVNI PREDPOKLADY, HUSTOTA A KVALITA DOPRAVNICH
SITI

Silniéni doprava

Mikroregionem prochdzi husta sit’ silnic II. a III. tfidy, okrajové tudy vede silnice I.
ttidy 1/23 J.Hradec — Studend — Tel¢ — Tiebi¢ — Brno. Stav Urovné silnic je rozdilny:
v nejlepSim stavu je silnice I. tfidy, silnice II. tfidy se také nachdzeji v pomérné dobrém stavu.
Horsi uz je situace se silnicemi III. tfidy, jez spadaji pod spravu jednotlivych obci. Jejich
udrzba a rekonstrukce je totiz finan¢né naro¢nd a planované realizace vedouci ke zlepseni

situace jsou pak nasledné zpomaleny.

Autobusova dopravni obsluznost

Autobusova obsluznost mikroregionu je na dostatecné tirovni, co se tyce pracovnich
dni. Spoje zajist'uji zejména dopravu zaméstnanci do prace a déti do skol. VéEtSina okrajovych
obci mikroregionu se vSak potykd s problémy nedostatecného poctu spoji. Zejména v
odpolednich hodinach je v téchto obcich pocet spoji skuteéné velmi maly, o vikendech ve
vétsSing pripadl naprosto nulovy. Obyvatelé tuto nepfijemnou situaci fesi pouzitim vlastniho
vozidla. Pro danou oblast je vyznamna &innost dopravni spolecnosti Stefl Dacice, ktera
zajistuje velkou ¢ast dopravy béhem pracovnich dni ve mést¢ Dacice a mezi DacCicemi a

ostatnimi obcemi.
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Zelezni¢ni doprava

Mikroregionem prochézi regionalni trat’ ¢. 227 Kostelec u Jihlavy — Tel¢ — Slavonice.
Trat’ je bohuzel ve Slavonicich ukoncena, ale jeji vyznam by se mohl zvysit po jiz dlouho
planovaném propojeni s Dolnim Rakouskem ve sméru Fratres — Waldkirchen. Zelezniéni
doprava je dilezitym prostfedkem osobni i nakladni dopravy a na dané trase zajiStuje
prepravu obyvatel formou castéjSich spoji v porovnani s autobusovou dopravou, a to nejen
behem pracovnich dni, ale i o vikendech.

Mistni trat’ ¢islo 203 Kostelec - Tel¢ - Dacice - Slavonice (Waidhofen - Schwarzenau)
je v nepretrzitém provozu jiz 104 let. [26]

wwr

Cvklodoprava a pési turistika

Vzhledem k charakteru 1zemi ma Mikroregion Dacicko vhodné podminky pro rozvoj
cyklodopravy i p&si turistiky. Uzemi je charakteristické dostate¢nou siti pozemnich
komunikaci, disponuje atraktivni pfirodou, fadou zajimavosti i kulturnich pamatek. Jde o
pahorkatinou oblast s nepfili§ velkym pfevySenim. I vzdélenost mezi obcemi a centry

mikroregionu je optimalni.

Nejvvznamnéjsi stezky a trasy

Turistické znaceni ma dlouholetou tradici a podporuje rozvoj cestovniho ruchu.
Mikroregion Dacicko je vhodny pro pési turistiku a cykloturistiku, proto disponuje nemalym
mnozstvim znacenych tras, jejichz pocet neustale pribyva. V Mikroregionu Dacicko je tedy
vyznacena fada cyklistickych tras, tras pro p&si turistiku ¢i nauénych stezek. VSechny trasy a
stezky umoznuji poznat mimotadné piirodni a socioekonomické zajimavosti a zvySuji
atraktivitu uzemi diky poskytovani potiebnych informaci.

Vyznamnou naucnou stezkou je stezka vedouci ze Slavonic na LandStejn, a to
Graselova stezka. Na této stezce se nachazi rybniky vhodné ke koupani, dale zanikla
sttedoveéka osada Pfaffenschlag charakteristickd svymi archeologickymi nalezy, Graselova
jeskyng, Schilleriv kamen a Skalni m&sto. Celd stezka je znatena symbolem ,, G, Stezka je
pojmenovana podle skutecné historické postavy, jez zila v dané oblasti, a to podle Johanna
Georga Grasela. [31]

Celé tizemi mikroregionu je protkano fadou tras vhodnych pro pé&si turistiku, které se
lisi svou délkou, zaméfenim ¢i naroc¢nosti terénu. VEtSina stezek zacina ¢i konéi v Dacicich

nebo Slavonicich a zna¢na ¢ast zasahuje rovnéz do sousednich mikroregiont.
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Ze Slavonic je mozné vydat se po Cervené turistické trase pfes Pevnostni aredl
Slavonice, kaskadu lesnich rybnik®, jiz zminény Pfaffenschlag, hrani¢ni kdmen Cechy-
Morava-Rakousko do Star¢ho M¢sta pod LandStejnem. Pro néavrat do Slavonic lze vyuzit
pravidelnou linku autobusu.

Podél teky Dyje stoji nékolik zachovalych mlynd. Pokud si je chtéji turisté
prohlédnout, mohou vyuzit zelené turistické trasy, jez vede ze Slavonic pfes poutni kostel
Matky Bozi Montserratské u Cizkrajova, kde se tfikrat do roka konaji pouté, pies Loucky
mlyn, Velfiv mlyn, Spéaleny mlyn, Hejbaliv mlyn a Freltiv mlyn do Dadic. Od Montserratu
lze sejit do obce MutiSov. Pro ndvrat do Slavonic je mozné vyuzit pravidelné vlakové ¢i
autobusové dopravy.

Po zelené turistické stezce se lze také vydat z Dacic, ptes nedalekou vesnici Hradistko,
kolem mlyna Frélav, Hejballv, Spaleny, Velfiiv a Loucky smérem na Mutnou a Monserrat do
Slavonic.

Pro nabozensky zaméfené zdjemce je vhodnd nendrocna trasa vedouci z Dadic z
Hradecké ulice pies kaskddu malebnych rybnikil zacinajici rybnikem Vrazda po udrZzované
cesté do Kostelniho Vydii. Dominantou Kostelniho Vydii je karmelitansky klaster s kostelem
Panny Marie Karmelské. Zde je mozné navstivit i karmelitanské nakladatelstvi, hrobku
Dalbergut, kostel Navstiveni Panny Marie a barokni kamenny most. Kazdy rok se zde v prvni
nedéli po 16. Cervenci kona Velka pout’.

Modra turistickd trasa umoziiuje shlédnout &ast Ceské Kanady. Tato trasa vede
z Ceského Rudolce, kam je mozné se dopravit prostfednictvim pravidelné autobusové
dopravy. V Ceském Rudolci je nepichlédnutelny zamek nazyvany ,,mald Hluboka“. Odtud
trasa mifi k nemovité kulturni pamatce, k osadé Penikov. Zde je k vidéni celodievéna pila
s vodnim pohonem.

Fyzicky zdatn€j§im jedincim nabizi mikroregion nékolik rizné¢ dlouhych
cyklistickych tras. V nékterych ¢astech téchto tras je nutné kolo vést, nebot’ zde nejsou prilis
vhodné podminky pro pfepravu na kole.

Ze Slavonic vede napf. cyklistickd trasa ¢. 1003. V pfipadé¢ zajmu je moZzné
prohlédnout si ve Slavonicich renesan¢ni domy, umélecky Ateliér Zuzany Krajcovicové ¢i
Matizskou dilnu. Trasa smétuje pies Mafiz, kterd je domovem pro maiizskou keramiku,
k Trojmezi, kde hrani¢i uzemi Cech s Moravou a Rakouskem (Soukup, Ludvik, David 1997).

Slavonicemi prochazi jedna ze sité zelenych stezek Greenways Praha — Viden, jez

spojuje kulturné, historicky a pfirodné zajimavad a cennd mista. Na patefni trasu navazuji
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tématické stezky, jako napt. Graselova stezka. Cilem Greenways je Setrny rozvoj mést a obci,
zachovani kulturniho a historického dédictvi a zdravé zivotni prostiedi. [22]

Pro umozZnéni zimniho vyZiti dochazi k rozvoji uméle upravovanych bézeckych tras.
V Dacicich zacind béZecka trasa pod zameckym parkem a vede okolo feky aZ k aredlu
Stavcentu. Dal§i upravované béZecké trasy se nachazeji na tzemi Ceské Kanady. Do
mikroregionu Dadicko spadaji trasy, které jsou ve spravnim uzemi obce Cesky Rudolec (obr.
¢. 2). Obcanské sdruZzeni Volba pro Slavonicko, které se angazuje pii pofadani akci
sportovniho charakteru, se rovnéz zaslouZilo o vybudovani né€kolika béZeckych tras v okoli

Slavonic. Piikladem miize byt okruh ze Slavonic na LandStejn a zpét pies Staré Mesto,

Trojmezi, Matiz do Slavonic. [23] [28] [32]

Obr. & 2: Mapa lyZarskych bézeckych trati ve spravnim tizemi obce Cesky Rudolec
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Zdroj: Internetové stranky Obce Cesky Rudolec. [2009-08-18]. Dostupné z URL:

<http://www.ceskyrudolec.cz/VismoOnline_ActionScripts/File.aspx?id_org=2310&id_dokumenty=15012>

5.4.2 MATERIALNE-TECHNICKE PREDPOKLADY

Ubvtovaci predpoklady

Ze statistickych udaji  CSU vyplyva, Ze ubytovaci kapacity v jednotlivych

hromadnych zafizenich jsou spiSe malé, s vyjimkou kempu Camping Letni den a turistické
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ubytovny Janov, které zaujimaji dominantni postaveni v kapacitnim fazeni, avSak pusobi
pouze v obdobi letni sezony.

Velkou roli v ubytovaci turistické infrastruktutre (graf ¢. 2) hraje na daném tzemi
pusobeni druhého bydleni, zejm. pak chatafeni a chalupafeni, dale rekreacni pftilezitosti

domacnosti, které predstavuji vyrazny potencial pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu.

Graf ¢ 2: Kategorie hromadnych ubytovacich zarizeni

Zatoupeni kategorii hromadnych ubytovacich zarizeni

chatova osada
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé Internetovych stranek Ceského statistického tiadu. [2009-02-26]. Dostupné z URL:
<http://www.czso.cz/lexikon/uz.nsf/okresy/CZ0313>

Co se tyce ubytovacich kapacit, hraje Camping Letni den, rekreacni stfedisko
nabizejici fadu aktivit, dominantni roli mikroregionu. Camping Letni den, jenZ leZi u Starého
Hobzi podél teky Dyje, se mize pysnit krasnou a neporusenou krajinou. Z kempu vede
cyklistickd stezka do Janova. V blizkosti se nachazeji mésta Dacice, Slavonice a Tel¢. Kemp
ma k dispozici 73 mist, znichZ jsou vSechny vybaveny elektfinou. Nabizi ubytovani
v karavanech, pod stany, v chatkdch a apartmdnech. Navstévnici mohou vyuzit kdykoliv
béhem pobytu zdarma bazén nebo si za poplatek pujcit kanoe, kola ¢i objednat projizd’ku na
koni. Pro star$i 12 let nabizi kemp vyziti v podobé extrémniho odpoledne (jizda na kole,
slaovani, sjizdéni na kénoich a stfileni ze vzduchovky). Kazdy ucastnik obdrzi po
absolvovani tohoto odpoledne diplom. Pro mladsi je pfipraven animaéni program plny
riznorodych aktivit (malovani hrnkG v Mafizi, tvorba lampionti, hledani talenti v podobé
karaoke, poznavani ptirody, stezky odvahy apod.). Rekrea¢ni tym ma pro déti na kazdy vecer

pfipravenou vtipnou scénku, z niz ma pro déti vyplynout i néjaké pouceni.
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Kemp navstévuji predev§im holandsti turisté, zejména pro jeho kiestanskou identitu
(kazdou ned¢li se zde kona mse), krasnou ptirodu a ptijemné prosttedi. Recepce, internetové
stranky, letdky a prospekty poskytuji svym navstévnikiim obsahlé informace o Mikroregionu
Daticko, o zajimavych piilehlych oblastech, at’ uz z Ceské republiky &i Rakouska, a tim jim
usnadiiuji lepsi orientaci na zminéném Uzemi. Pravidelné jsou pro néavstévniky potadany

vylety do Prahy a Vidné. Kantyna nabizi moznost vyuziti internetu formou WiFi zdarma.

Stravovaci predpoklady

Pro rozvoj cestovniho ruchu jsou stravovaci zafizeni velmi dilezitd. Odpovidajici
uroven stravovacich zafizeni lakd navstévniky mikroregionu i jejich obyvatele. VétSina
stravovacich zafizeni se nachazi v Dacicich a Slavonicich, pfi¢emzZ témér kazda obce je
vybavena typicky venkovskym pohostinstvim. Problémy vSak tkvi v Urovni nabizenych

sluzeb, v §ifi sortimentu ¢i v omezené otviraci dobé. To vSe mlze branit rozvoji cestovniho

ruchu v daném mikroregionu.

Kulturni piredpoklady

Co se tyce celého mikroregionu, vétSinou kulturnich zafizeni disponuji pfedevsim
mésta Dacice a Slavonice. Ostatni ¢lenské obce jsou bohuzel vybaveny stalymi kulturnimi
zafizenimi jen v omezeném poctu. To je ovSem spojeno s rentabilitou provozu a omezenym
poctem uzivatell t€chto sluzeb.

Obyvatelé mikroregionu Casto vyuzivaji mistnich knihoven, kde je moznost pfipojeni
k internetu, a kulturnich domi, které slouzi k potfadani kulturnich a spolecenskych akei. Jako
regionalni centrum pro obecni knihovny slouzi M¢éstska knihovna v Dadicich. Obecnimi
knihovnami disponuji Slavonice a obce jako napt. Staré Hobzi, Cizkrajov, Bafovice, Cerveny
Hradek, Trtebétice, Horni Slatina, Des$n4, Budiskovice, Ostojkovice, Cesky Rudolec,
Markvarec, Kostelni Vydii, Horni Mezificko, Hefmanec¢, Studena, Pise¢né a Bude¢. Méstska
kulturni stfediska zajistuji potadani kulturnich akci v Dacicich a Slavonicich, v pfilehlych
obcich jako napt. v Banovicich, HfiSici, Tiebéticich, Horni Slating, Desné, BudiSkovicich,
Manesovicich, Ceském Rudolci, Pegi, Volfitové, Hornim Meziti¢ku a Starém Hobzi maji tuto
ulohu kulturni domy.

Z hlediska potadani kulturnich akeci hraji vyznamnou roli opét mésta Dacice a
Slavonice. M¢ésta se snazi navédzat na bohatou kulturni historii a ve snaze navézat na toto
dédictvi potadaji fadu kulturnich a spolecenskych akci. Mésta podporuji ¢innost kulturnich a

spoleCenskych organizaci, spolkli a soubort z hlediska poskytovani dotaci a uzké spoluprace
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pii poradani akci. V mensich obcich mikroregionu se snaha o zachovani tradic projevuje
potradanim kazdoroc¢nich plest, poutovych oslav, Dne déti, masopustl a paleni ¢arodéjnic.

Zejména b&hem léta poskytuji Dacice a Slavonice Siroké kulturni vyZiti: [26]

e Dacické kejklovani zalozené na piehlidce amatérskych divadelnich soubord,
probihajici v bieznu,

e Dacicka cantilena (sborovy zpév) pofadand v cervnu nebo Cervenci,

e Fest Band neboli festival dechovych orchestrii probihajici v ¢ervenci,

e Za dacickou kostkou cukru (divadeln¢ hudebni festival amatérskych soubort), rovnéz

v mésici ¢ervenec,

e Dacické barokni dny spojujici hudbu, mluvené slovo, tématické vystavy a poznani
barokni historie Dacic a nejblizSiho okoli v mésici srpen,

e Slavonické kulturni 1éto, které je pravideln¢ potfadano v srpnu,

e Slavnosti trojmezi v ¢ervenci a srpnu,

e Slavonicky jarmark v zafi,

e Drakyada ve Slavonicich v fijnu,

e pouté v poutnim kostele Montserrat nedaleko Mutné, které jsou 3x ro¢né, a to v prvni
kvétnovou nedéli, v poloving srpna a zafi.

Navstévnici i obyvatelé mikroregionu maji moznost navstivit Méstské muzeum a
galerii v Dacicich nabizejici stdlou expozici prvni kostky cukru na svéte, kratkodobé vystavy
a vytvarné expozice, Letecké muzeum Viléma Gotha v Dacicich, Méstské muzeum ve
Slavonicich se stalou expozici z historie mésta a archeologické lokality Pfaffenschlag,
Luteranskou modlitebnu ve Slavonicich a Galerii ARCUS Penikov u Ceského Rudolce. Obce
Dacice, Desna a Staré Hobzi umoziuji zajemcim vyuzit kina, pfiCemz v Dacicich je ¢inny i
filmovy klub.

Pro umélecké vyziti v mikroregionu je dilezity textilni Ateliér Zuzany Krajcovicové
ve Slavonicich. Tento ateliér nabizi uplatnéni vlastni tvofivosti formou potiskl tricek.
K ateliéru patii i obchod s originalnimi vyrobky, doplnén ¢innosti internetového obchodu. Po
telefonické domluvé (tel.: 732 976 572, 606 933 587) je moznd rezervace. [25]

Dal$im zafizenim umoziujici umeélecké vyziti jsou dilny Keramiky Maiiz ve
Slavonicich nebo pfimo Keramika Matiz. Tyto prostory nabizeji fadu kreativné zdobené
keramiky. Zajemci si zde mohou malovani na keramiku pfimo vyzkouSet. Své vytvory si

mohou navstévnici po dvou dnech vyzvednout, nebo si je mohou nechat zaslat postou.
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Sportovné-rekreacni infrastruktura

Mikroregion Dacicko nabizi fadu rtiznych sportovnich aktivit, €astni se potradani
sportovnich akci, umoziuje ¢lenstvi ve sportovnich klubech a vyuzivani vyhod vyplyvajicich
z Clenstvi. Témét kazda obce disponuje néjakym sportovnim aredlem, pfinejmensim hiistém.

Zastoupeni sportovniho vyziti je vSak slabsi co se tyce hodnoceni v pomérném
zastoupeni s kulturni nabidkou, tfebaze zijem obyvatel je nemaly. Je tieba fici, ze
mikroregion se snazi tento nedostatek zmirnit budovanim novych sportovnich zafizeni ¢i
jejich rekonstrukei (koupalisté v Dacdicich, sportovni stadion Dacice, rekonstrukce sportovni
haly — pfedpokladany termin ukonéeni 30. 11. 2009, vystavba tenisovych kurtd v Cerveném
Hradku), zakladanim novych klubt (TJ Centropen Dacice — florbal) a pofadanim rtznych
turnajui.

Mikroregion disponuje nasledujicimi sportovnimi zafizenimi: [26]

e Dacice — sportovni stadion, sportovni hala, letecké muzeum, paintball, kuzelna,
venkovni koupalisté (1. 6. 2007 uvedeni do provozu), tenisové kurty, htisté na beach
volejbal, hiisté pro skateboardisty, posilovna,

e Slavonice — sportovni stadion, kuZelna, tenisové kurty, télocvicna,

e Vnorovice — tenisové kurty,

e DesSnd, Chlumec — jezdecké dny, hippostezky,

e Maly Pécin — Jockey club,

e TouzZin — vodacké centrum,

e Tiebétice, Cizkrajov, Pe¢ — fotbalové hfiste,

e Staré Hobzi — fotbalové hfiste, télocvi¢na, camping Letni den,

e Janov — kemp slouzici k rekreaci a pro détsky tabor.

Zajmové ¢innosti

Co se tyce zimnich sportl a rekreace, dané Gizemi neodpovida svymi lokaliza¢nimi faktory
narocnym pozadavkim sjezdového lyZovani. Lépe uz vyhovuje lyZovani bézeckému, jehoz
splnéni pozadavka tykajicich se lokalizacnich faktorti uz neni tak naro¢né. Ve srovnani
sjinymi regiony Ceské republiky nejsou piirodni podminky pro rozvoj lyzovani
v mikroregionu pfili§ ideélni, at’ uz z divodu finanéni naro¢nosti, nebo z pozadavku fyzicko-
geografickych podminek ¢i pifihodné konfigurace terénu. Mikroregion disponuje velmi

pestrou Skalou ptirodnich spoleCenstvi a vytvafi tak podminky pro volny pobyt v ptirodé,
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rekreacni a zajmové vyziti tykajici se zivotniho prostfedi a piirody. Diky cetnym lesnim
porostim vyhovuje oblast myslivosti, z hlediska vyskytu rybnikt pak rybolovu.

Témetr kazdd obec se miiZze pochlubit vlastnim sborem dobrovolnych hasict. Jsou
zakladdna riznd obcanska sdruzeni a spolky, jejichZz nejCastéjSim zaméfenim je smér

duchovni, zdravotnicky, dale pak sportovni, umélecky apod.

5.2 UROVEN CESTOVNIHO RUCHU
V MIKROREGIONU

Cestovni ruch predstavuje potencial pfinasejici multiplikacni efekt v podobé vytvareni
novych pracovnich pftilezitosti, ziskavani dulezitych finan¢nich zdroji pro dany mikroregion
s moznosti Sirokého vyuziti, dale druhotné ovliviiuje 1 jiné sektory zejména v oblasti sluzeb.

Dle funkéni typologie se na izemi mikroregionu nachdzi stfediska letni rekreace u
vody a historickd mésta nadregionalniho vyznamu (Slavonice) a ptirodni atraktivity.
U Mikroregionu Dacicko hovotfime o sezénnim cestovnim ruchu, kdy pocet navstévniku je
nejvyssi v letnich mésicich. Tuto skutecnost podminiuji zejména piirodni podminky pro
provozovani zimnich sportli. Z hlediska druht cestovniho ruchu zde pfevazuje méstsky a
venkovsky cestovni ruch, turistika u vody. [3]

Mikroregion Dacicko neméd podminky pro realizaci veletrzniho cestovniho ruchu
z ditvodu nedostatecné materialné€ technické zékladny. Kongresovy cestovni ruch uz ma své
zastoupeni napf. ve Slavonicich, jde vSak pouze o kongresovy cestovni ruch na regionalni
urovni. Z hlediska kapacit zatizeni a poctu poradanych akci neni uskute¢néni kongresového

cestovniho ruchu na vyssi irovni mozné.

Informacni turisticka centra mikroregionu

Infocentrum

Dacice, Palackého nam. 1/1
+420 384 401 265
www.dacice-mesto.cz

info@dacice.cz
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Meéstské informacni stiedisko
Slavonice, nam. Miru 480

+420 384 493 320, +420 720 280 183
www.1.slavonice-mesto.cz

i@slavonice.mesto.cz

Informacéni stiedisko
Desna
+420 384 498 106

www.desna.cz

5.3 SWOT ANALYZA Z POHLEDU KVALITY NABIDKY
SLUZEB

Na zaklad¢ prostudovanych materidlti 1ze vyuzit SWOT analyzy, tedy analyzy silnych
a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb, vypracované managementem Mikroregionu Dacicko a
doplnéné vlastnimi poznatky, jez bude slouzit jako dalsi krok k vytvofeni ndvrhu pro dalsi

rozvoj mikroregionu. [26]

Silné stranky

e Ptirodni bohatstvi mikroregionu,

e velmi dobry stav Zivotniho prostiedi,

e kulturni bohatstvi — pamatky,

e tada kulturnich akei,

e vhodné podminky pro volny pobyt v pfirode¢,

e sportovni vyziti — lyzatské stezky, cyklistické stezky - Greenways, oteviené koupaliste,
kuzelny, fotbalovy stadion s atletickou drdhou,

e naucné stezky,

e dostatek stravovacich zafizeni,

e spoluprace obci s cilem dosdhnout spolecnych zaméru,

e hrani¢ni pfechod — snadny pfistup do Rakouska.
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Slabé stranky

Periferni poloha v rdmci Jihoceského kraje,

Spatny stav stavajici dopravni, moderni komunikacni a vzdélavaci (chybéjici vyssi
odborné a vysoké skoly) infrastruktury,

nedostatek pracovnich ptilezitosti, ktery fadi dany mikroregion mezi chudsi oblasti,
vysoka zaméstnanost v zeméedélstvi,

nedostatek nadkupnich center,

malé mnozstvi ubytovacich zafizeni,

rozdily mezi centralnimi mésty a vesnicemi,

velké mnoZstvi neobydlenych budov — druhé bydleni.

PrileZitosti

Moznost ¢erpani dotaci, subvenci a granti k rozvoji mikroregionu,

rozvoj cestovniho ruchu vyuzitim pfirodnich a kulturnich atraktivit,

spoluprace s ptilehlymi regiony a pteshrani¢ni spoluprace — partnerska mésta,
pofadani cesko-rakouskych aket,

vybudovani Zelezniéni trasy CR — Rakousko,

uptednostinovani domaci destinace pied zahrani¢ni z divodu finan¢ni krize,

moznost vyuziti venkovského prostiedi pro venkovskou turistiku,

uplatnéni nevyuzitych objektii jako podpora cestovniho ruchu — zamky, skoly,

vetsi zapojeni obci mikroregionu do Programu obnovy venkova a jeho soutéze

Vesnice roku s ndslednym vyuzitim ziskanych finan¢nich prostiedki pro cile POV

OhroZeni

Nedostacujici prosttedky pro zvyseni kvality infrastruktury,

zvySujici se nezaméstnanost v disledku finan¢ni krize,

pokles zajmu o cestovni ruch z diivodu finanéni krize,

nebezpeci destivého pocasi v letnim obdobi ohrozujici volbu destinace,

malé mnozstvi vysokoSkolsky vzd€lanych obyvatel zaméstnanych v daném
mikroregionu z divodu nizké poptavky po praci a tedy malé moznosti uplatnéni

odpovidajici stupni vzdélani.
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6. PRAKTICKA CAST —- ROZVOJ MIKROREGIONU

6.1 PROFIL MIKROREGIONU ZHLEDISKA ROZVOJE
CESTOVNIHO RUCHU

Uzemi mikroregionu ma dobré predpoklady pro rozvoj aktivni cykloturistiky, pro
uplatnéni pési a vodni turistiky, poznavani historickych a technickych pamatek, kulturnich
zajimavosti, ma dobré podminky pro sportovni vyziti, pro rozvoj venkovské turistiky a
agroturistiky (rybolov, myslivost, jizda na konich apod.).

Pro mikroregion je charakteristickd ptevazujici pfihodna venkovskd krajina doplnéna
jen malou plochou urbanizovanych prostor. Mikroregion je ale periferni oblasti Jiho¢eského
kraje a z hlediska rozvoje a urovné cestovniho ruchu se fadi na zadni pozice. Pfevazuje podil
domacich turistli nad zahrani¢nimi a za nejvétSiho konkurenta lze povazovat mikroregion
Telésko. Uzemi je svou polohou snadno dostupné pro piilehlé regiony a pro sousedni
Rakousko.

Navstévnost izemi mé prevazné jednosezénni charakter s vyraznou letni sezénou. Do
dovolenou, ocetiuji klid a kvalitni Zivotni prostfedi a krasnou ptirodu. Pravé ptirodni bohatstvi
v kombinaci s kulturnim dédictvim nabizi cetné moznosti pro aktivni, poznavaci i
odpocinkové formy cestovniho ruchu v podobé¢ kratkodobych ¢i dlouhodobéjsich rekreacnich
a poznavacich pobyti.

Z pohledu pfirodni atraktivity se v Mikroregionu Dacicko nachdzi objekty
regionalniho vyznamu jako napf. Ceskd Kanada, Javofickd vrchovina, Touzinské strang,
Mutenskd obora, dale velké mnozstvi lest, kaskady rybnikd apod. Co se tyc¢e kulturné-
historickych pamatek a atraktivit, jsou zde zastoupeny MPR, MPZ, zamky a lidova
architektura.

Se vstupem do Evropské unie se tomuto izemi otevird prostor pro zuzitkovani vSech
atraktivit a posileni cestovniho ruchu v této oblasti, zejména pak se vstupem do
Schengenského prostoru.

Pro dosazeni maximdalniho vyuziti tohoto potencidlu je tfeba, kromé& externiho
napojeni regionu na jeho okoli, dokoncit vnitroregionalni propojeni jednotlivych ¢asti a center,
které je v soucasné dobé nedostacujici. Stejné tak infrastruktura v turisticky atraktivnich a

vytizenych oblastech je v soucasné dobé nevyhovujici a 1ze ji oznacit za jeden z limitujicich

53



faktorii pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu v kraji. Dulezitou prioritou by se tak mélo stat

zkvalitnéni nabizenych sluzeb. [3]

6.2 HLAVNI VYSTUPY Z MONITORINGU NAVSTEVNOSTI

6.2.1 VYSLEDKY MONITORINGU NAVSTEVNIKU V LETNIM A ZIMNIM
OBDOBI

Na zaklad¢ zpracovani informaci ziskanych z Monitoringu névstévnikli provedeného
CzechTourism je moZné syntetizovat dand data a vyvodit z nich hlavni vystupy dilezité pro
nasledné stanoveni segmentacnich kritérii, cilovych skupin névstévniki, hlavnich a vedlejSich
produktti destinace. Vysledky monitoringu umoznuji porovnat postaveni, zjistit specifika,

prednosti a slabosti dané destinace. [20]

Skladba navstévniku

Skladba navstévnikl je tvofena domacimi ndvstévniky a navstévniky zahrani¢nimi.
Jako klicovi domaci navstévnici se jevi obyvatelé Prahy, Jindfichohradecka, Jihlavska a
Ceskobudgjovicka. Mezi zahraniénimi navitévniky pievazuji obyvatelé Rakouska, Némecka,
Holandska, SV}'/carska, USA a Velké Britanie. Skladba navstévnikii se méni v porovnani
letniho obdobi se zimnim pouze nepatrné, proto lze fici, ze hlavni skupiny lze povazovat za
pomérn¢ stabilni.

Skladba navstévniki z letniho obdobi odpovida skladbé ndvstévnika v zimnim obdobi.

Vzdélani

Z hlediska dosazeného vzdé¢lani je v letnim obdobi mikroregion navstévovan nejvice
navstévniky se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou, ndsleduje vysokoskolské vzdélani a na
poslednim misté€ je vzdélani zékladni.

Naopak v zimnim obdobi je mozné spatiit jist¢ odliSnosti. Mikroregion je nejvice
navstévovan navstévniky s vysokoskolskym vzdélanim a se vzd€lanim zakladnim, na

poslednim misté€ je vzdélani stfedoskolské s maturitou.
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Vékova struktura

V letnim obdobi mikroregion pfitahuje nejvice navstévniky ve véku od 35 do 49 let,
s nevelkym rozdilem névstévniky mezi 26 az 34 lety a 50 az 59 lety. Mén¢ navstévniki 1ze
spatfit ve véku do 25 let, coZ nejspi$ souvisi s pfedchozi informaci a s tim, Ze néktefi z jiz
zminénych cestuji se svymi détmi. Naopak mikroregion témet neldkd navstévniky ve véku
nad 60 let.

V zimnim obdobi pfevazuji navstévnici ve véku 26 az 34 let a 35 az 49 let, nasleduji
navstévnici ve véku do 25 let a 50 az 59 let. Stejné¢ jako v letnim obdobi je zastoupeni

navstévniki nad 60 let ze vSech vékovych skupin nejmensi.

Domaécnosti

S vé€kovou strukturou viceméné souvisi i zastoupeni domécnosti, kde v letnim obdobi
prevazuje navstéva mikroregionu za doprovodu partnera/partnerky, pratel ¢i zndmych. Zhruba
petina navstévnikli cestuje sama, méné pak se starSimi détmi/ditétem ¢i mladSimi
détmi/ditétem. V piipad¢, Ze se nebude rozliSovat, zda se jednd o mladsi nebo star$i déti/dité,
predstavuji déti 25 % zastoupeni.

V zimnim obdobi naprosto pievazuje navstéva mikroregionu za doprovodu
partnera/partnerky, ptatel ¢i znamych. Podobné jako v letnim obdobi nasleduji navstévnici
cestujici sami, cca 16 %. Doméacnosti se star§Simi détmi/ditétem a s mladSimi détmi/ditétem
pfedstavuji nejmensi zastoupeni, pti¢emz v piipad¢ nerozliSeni véku déti/ditéte predstavuji 17

% zastoupeni.

Pramérné vvdaje na osobu a den

Névstévnici v mikroregionu utrati v letnim obdobi v 66 % ptipadd 201 az 1000,- K&
za den. V ptipad¢ rozliSeni mezi domdcimi a zahraniénimi navstévniky ptfevazuje u domacich
navstévniki utrata od 201 do 500,- K¢, a to témét u 44 %, pak nasleduje utrata od 501 do
1000,- K¢, témét u 26 %. Zahrani¢ni navstévnici ponejvice utrati 501 az 1000,- K¢, zhruba 37
%, 201 az 500,- K¢ a 1001 az 2000,- K¢ 24 % a 21 %. Nikdo ze zahrani¢nich navstévniki
udajné neutrati méné nez 200,- K¢ za den.

V zimnim obdobi pfedstavuje nejvyssi zastoupeni utrata 201 az 500,- K¢, a to ve 41 %
pripadi. Nejvice domacich navstévnikti denné utrati 201 az 500,- K¢, cca 46 %, dale do 200,-
K¢, cca 27 %, a 501 az 1000,- K¢, cca 23 %. Nejvyssi zastoupeni u zahrani¢nich ndvstévnika

ma utrata v rozmezi od 501 do 1000,- K¢, cca 45 %, dale 1001 az 2000,- K¢, cca 27 %, a 201
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az 500,- K¢, cca 23 %. Nikdo ze zahrani¢nich navstévnik tidajné denné neutrati vice jak
2000,- K¢.

Z predchozich informaci je patrné, Ze se struktura vydaji na osobu a den mirné méni
v zavislosti na roénim obdobi, a lze fici, Ze Gtrata v letnim obdobi je mirn€ vySsi nez tUtrata

v obdobi zimnim.

Duvod navs§tévy

Mikroregion Dacdicko pfitahuje své navstévniky zejména z diivodu poznani. Tento
davod prevazuje u 48 % néavstévnikl v letnim obdobi a u 39 % navstévnikl v zimnim obdobi.
Jako dal$i divody lze jmenovat napi. relaxaci, navstévy znamych a piibuznych, méné pak
zabavu Ci turistiku a sport. Navstévnici naopak neshledali zdravi, préci ¢i ndkupy jako hlavni

divody navstévy mikroregionu.

Vzdalenost a dopravni prostiedky

Z hlediska vzdalenosti museli doméci navstévnici v témet 65 % piipadl urazit vice
jak 100 km v letnim obdobi a v cca 51 % ptipadl vice jak 100 km v zimnim obdobi. Domaci
voli jako hlavni dopravni prostiedky automobil/motocykl, vlak a autobus v podobé
pravidelnych linek. Zahrani¢ni navstévnici preferuji automobil/motocykl, zajezdovy autobus a

vlak. Toto zastoupeni je charakteristické jak pro letni, tak pro zimni obdobi.

Délka pobytu
Co se tyce délky pobytu, pfevazuji v letnim obdobi pobyty s jednim az dvéma noclehy,

cca 44 %, nasleduji pobyty se tfemi aZ sedmi noclehy, cca 25 %, dale jednodenni cesty bez
noclehu, cca 15 %, a pobyty delsi neZ sedm noclehi, cca 16 %.

Situace se mirn¢ li§i v zimnim obdobi, kdy pfevazuji pobyty jednodenni bez noclehu,
cca 40 %, nasleduji pobyty s jednim az dvéma noclehy, cca 37 %, dale pobyty se tfemi az
sedmi noclehy, cca 19 %, a nejmensi zastoupeni maji pobyty dels$i nez sedm noclehti, cca 4 %.

Je jasné, Ze obecné prevladaji pobyty s jednim az dvéma noclehy, pficemz v letnim

obdobi je pocet pobytil s pfenocovanim vyssi nez v obdobi zimnim.

Cetnost navstév

Doméci navstévnici, ktefi poskytli vramci letniho monitoringu informace,

zodpovidaji, Ze v 39 % navstivili mikroregion jedenkrat az tiikrat, v 34 % vicekrat nez tfikrat
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a ve 27 % navstivili mikroregion poprvé. Cca 61 % zahranicnich navstévnikd bylo
v mikroregionu poprvé, 18 % jedenkrat az tfikrat a 21 % vicekrat nez tfikrat.

V obdobi zimniho monitoringu cca 44 % navstévnikli bylo v mikroregionu vicekrat,
cca 29 % poprvé a cca 23 % jedenkrat az tiikrat. VEtSina zahrani¢nich navstévnikli navstivila
mikroregion poprvé, cca 45 %, nasledovali ti, ktefi zde byli vicekrat, cca 32 %, a cca 23 %

navstivilo mikroregion jedenkrat az ttikrat.

Plan zopakovat navs§tévu

VétsSina domécich 1 zahrani¢nich navstévnika potvrzuje, ze rada navstivi mikroregion
znovu, a to spiSe pozd¢ji, zhruba Ctvrtina az tfetina jeSté nevi, zda mikroregion jesté nékdy

navstivi, nebo ho navstivi do pil roku.

Typ ubvtovani

Doméci navstévnici vyuzivaji predevSim tyto typy ubytovani: ubytovani u
znamych/ptibuznych, ptipadné na vlastni chaté/chalupé, ubytovani v hotelu*** nebo vice,
vjinych hromadnych ubytovacich zafizenich ¢i penzionu. Zahranicni navstévnici
uptednostnuji hotely * nebo **, motely, dale hotely *** nebo vice, jind hromadna ubytovaci

zafizeni, ubytovani u znamych/piibuznych, ptipadné na vlastni chaté/chalupé¢.

Stravovani v restauracich

Doméci navstévnici se v letnim obdobi v nejvice ptipadech stravuji v restauracich
castecne, a to 48 % navstévniki, témér vzdy 31 % a téméf nikdy 21 %. Zahrani¢ni navstévnici
se témét vzdy stravuji v restauracich, a to v 79 % ptipadi, Castecné v 18 % a necela 3 %
navstévnikil téméf nikdy nevyuzije sluzeb restauraci.

Podobna je situace v zimnim obdobi, kdy se domaci navstévnici stravuji v cca 55 %
v restauracich castecné, vcca 32 % témer vzdy a veca 13 % témeét nikdy. Zahrani¢ni
navstévnici vyuzivaji restauraci v cca 59 % témet vzdy, v cca 36 % casteCné a pouze v cca 5

% téméf nikdy.

Hodnoceni sluzeb

Ugastnici hodnoti nasledovné kvalitu jednotlivych sluzeb:
e Ubytovaci sluzby jako velmi dobré ¢i spiSe dobré,
e uroven vefejného stravovani jako spiSe dobrou ¢i velmi dobrou, v zimnim obdobi pak

zejména jako spiSe dobrou a velmi dobrou, ale rovnéz i jako spise Spatnou,
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sluZby pro motoristy jako spise Spatné v letnim obdobi a spiSe dobré v zimnim obdobi,
sluzby pro cykloturisty jako spiSe dobré ¢i velmi dobré,

sluzby pro lyzate neumi posoudit v letnim obdobi a v zimnim obdobi jako spise dobré,
uroven personalu ve sluzbach jako spise dobrou ¢i velmi dobrou,

péci o potadek a Cistotu jako spiSe dobrou v letnim obdobi a spiSe Spatnou v zimnim
obdobi,

cenovou uroven sluzeb jako spiSe dobrou a velmi dobrou.

Hodnoceni vybavenosti

Vybavenost mikroregionu hodnoti navstévnici ndsledovné:

Ubytovaci kapacity jako spiSe dobré ¢i velmi dobré,

stravovaci kapacity jako spise dobré ¢i velmi dobré,

dopravni infrastrukturu jako spise Spatnou (38 % v letnim obdobi a 32 % v zimnim
obdobi) a spise dobrou (32 % v letnim obdobi a 30 % v zimnim obdobi),

hromadnou dopravu jako spiSe Spatnou nebo velmi Spatnou v letnim obdobi a jako
spise Spatnou nebo spise dobrou v zimnim obdobi,

sportovni aktivity jako spiSe Spatné (33 % v letnim obdobi, 19 % v zimnim obdobi)
nebo spise dobré (25 % v letnim obdobi, 19 % v zimnim obdobi),

nakupni moznosti jako spiSe dobré (38 % v letnim obdobi a 42 % v zimnim obdobi)
nebo spise Spatné (25 % v letnim obdobi a 18 % v zimnim obdobi) a velmi dobré (19
% v zimnim obdobi),

zabavu a spoleCenské vyziti jako spiSe dobré (33 % v letnim obdobi, 21 % v zimnim
obdobi) nebo spise Spatné (32 % v letnim obdobi, 25 % v zimnim obdobi) a jako
velmi Spatné (19 % v zimnim obdobi),

atrakce pro déti jako spiSe Spatné ¢i velmi Spatné.

Hodnoceni péce o cestovni ruch

Péc¢i o cestovni ruch v mikroregionu posuzuji navstévnici takto:
Poskytovani informaci jako spiSe dobré ¢i velmi dobreé,

mistni orientacni znaceni jako spiSe dobré nebo spiSe Spatné,
péci o pamatky jako spiSe dobrou a velmi dobrou,

péci o zivotni prostiedi jako spiSe dobrou,

péci o bezpecnost jako spiSe dobrou a velmi dobrou,
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programy pro volny cas jako spiSe Spatné (34 % v letnim obdobi, 18 % v zimnim
obdobi) nebo spise dobré (31 % v letnim obdobi, 27 % v zimnim obdobi) a jako velmi
Spatné (23 % v zimnim obdobi),
drobny prodej jako spise dobry,

ptatelskost mistnich lidi jako spiSe dobrou ¢i velmi dobrou.

Vyuzité informacéni zdroje

Névstévnici vyuzivaji ndsledovné jmenovanych informacnich zdroji:

Turistickd informacni centra ve vétsing piipadt ano,

cestovni kancelafe a agentury ve vét$in¢ piipadi ne,

média ve vétSing pripadul ne,

propagacni materialy a privodce ve vétsing piipadi ne - 41 % v letnim obdobi, 39 %
v zimnim obdobi, ¢asteéné - 33 % v letnim obdobi, 22 % v zimnim obdobi, ano - 26 %
v letnim obdobi, 39 % v zimnim obdobi,

internet ve vétSiné piipadd ano - 43 % v letnim obdobi, 36 % v zimnim obdobi,
¢astecné - 32 % v letnim obdobi, 20 % v zimnim obdobi, ne - 25 % v letnim obdobi,
44 % v zimnim obdobi,

informace od personalu ve vétsiné pripadli ne nebo castec¢né,

informace od pifibuznych a zndmych ve vétsing piipadi ano — 35 % v letnim obdobi,
39 % v zimnim obdobi, nevyuzivaji — 33 % v letnim obdobi, 26 % v zimnim obdobi,
¢astecné — 32 % v letnim obdobi, 35 % v zimnim obdobi.

/4

Vytky

Néavstévniklim v mikroregionu v letnim obdobi nejvice schazi spoleCenské vyziti a

dostate¢né mnozstvi kulturnich akci, nevyhovuje jim stav mistnich komunikaci, povazuji

sluzby za drahé¢, postradaji dobrou uroven koupani a dostatek parkovacich mist.

V zimnim obdobi vidi navstévnici nedostatky ve spolecenském vyziti a mnozstvi

kulturnich akei, dale v horsi Cistoté prostfedi a v mnozstvi odpadkovych kost, schézi jim

dostatek parkovacich mist, kritizuji nedostate¢nou otviraci dobu mistnich sluzeb, postradaji

dostate¢né informace o regionu, dobré znaceni, aktivity a akce pro déti, pési zony pro turisty,

nevyhovuji jim automobily stojici v centru, dostupnost, dostupné spoje, stav pamatek a

aroven stravovani.
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6.3 DLOUHODOBE UKOLY MIKROREGIONU

Dlouhodobé ukoly stanovené pro Mikroregion Dacicko by mély pfispét k rozvoji a
stabilité mikroregionu. Ukoly zahrnuiji tyto prioritni osy: [26]
1. Identitu mikroregionu,
infrastrukturu a Zivotni prostiedi,
podnikani a cestovni ruch,

zemédelstvi, lesnictvi a rozvoj venkova,

A

kvalitu zivota.

Co se tyCe prioritni osy 1, jde o to, aby byl mikroregion uzemim zapojenym do
organizacnich struktur kraje, stdtu a Evropské unie. K rozvoji mikroregionu je nutny rozvoj
partnerskych vztahti s piilehlymi mikroregiony v Ceské republice i Rakousku.

Pro rozvoj a stabilitu mikroregionu je rovnéz dilezita prioritni osa 2, jez usiluje o
rozvinutou dopravni, energetickou a vodohospodatfskou infrastrukturu, kterd zajistuje
zakladni potieby obyvatel, podnikateli a ucastnikd cestovniho ruchu, a to nejen ve vétsich
obcich mikroregionu, ale také v obcich mensich. Prioritni osa pfipomind nutnost ochrany
zivotniho prostfedi, pfirodniho bohatstvi, kulturnich a historickych pamatek a klidného
vesnického prostiedi.

Podnikani a cestovni ruch ptedstavuji prioritni osu 3. Tato osa se snazi o vytvareni
podminek pro rekreaci obyvatel a navstévniki mikroregionu. Navazuje na bohaté ptirodni,
kulturni a historické dédictvi, podporuje vyuzivani vlastniho turistického potencialu a vytvari
Sirokou nabidku sluzeb uspokojujici pozadavky navstévniki i obyvatel.

Prioritni osa 4 klade diiraz na vytvareni dostate¢cného mnozstvi pracovnich pftileZitosti
v mikroregionu, podporu malého a stiedniho podnikdni a udrzitelny rozvoj v odvétvich
hospodaistvi, jako jsou zeméd¢lstvi a lesnictvi. To vSe za podminky takového rozvoje, ktery
je v souladu s ochranou Zivotniho prostfedi.

Posledni prioritni osa je spjata s kvalitou zivota, kterou ptedstavuje podpora zdravého
a kvalitniho Zivota vSech obyvatel, spokojené bydleni zejména mladych rodin s détmi,
dostupné zdravotni a socidlni sluzby i pro seniory, rozvoj vzdélanosti, Skolstvi, kultury a

sportu.
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6.4 PROGRAMY ROZVOJE

6.4.1 PROGRAM ROZVOJE MIKROREGIONU

Na pielomu roku 2004/2005 byl vypracovan ,Program rozvoje mikroregionu

Dacicko®, jenz vychazi z téchto dokumenti: [26]

e Strategie rozvoje ptihrani¢nich mést a obci okresu Jindfichiv Hradec,

e Program rozvoje mikroregionu Jindfichohradecko,

e Program rozvoje tizemniho obvodu Jiho¢eského kraje (dale PRK),

e Regiondlni operacni program regionu soudrznosti NUTS 2 Jihozapad (dale ROP),

e Narodni rozvojovy plan CR (dale NRP).
Tento program slouzi ke zlepSeni spoluprace mezi venkovskymi obcemi, jejich propojenosti,
provazanosti jejich zajmi za pomoci vyuziti riznych akci a aktivit scilem sniZovani
regionalnich disparit vyskytujicich se mezi danymi obcemi. Program souvisi s moZnosti
cerpani prostfedkii ze Strukturdlnich fondd, jejichZ cilem je pomoci zemim vstupujicich do
Spolecenstvi prostfednictvim snizovani jednotlivych socialnich, ekonomickych a jinych

nerovnosti.

6.4.2 PROGRAM ROZVOJE VENKOVA

Jednotlivé Clenské obce se zapojily jesté ptred vznikem mikroregionu do programu
slouzicimu k regionalnimu rozvoji, a to do Programu rozvoje venkova pii Ministerstvu pro
mistni rozvoj. Finan¢ni naro¢nost, propojenost zajmu a zaméra a podobné aktivity vedly dané
obce k vytvofeni mikroregionu, ktery by usnadnil dosazeni téchto cili. Obce se na svém
rozvoji podili prostiednictvim vypracovani mnohych projekt a jejich realizaci. Ke snizeni
financni narocnosti napomdha vyuziti prostiedkii z fondi EU (pfedvstupni pomoc EU
z programu Phare, Strukturalni fond) a dale prostfedkii MMR (Program obnovy venkova).
K realizaci projektd je vSak dilezité zapojeni obci samotnych, a to spolufinancovanim
projektl z vlastnich rozpoctl, které odpovidaji velikosti obce. Dany mikroregion rovnéz
nepatii mezi regiony se soustfedénou podporou statu, proto je vlastni iniciativa obci nedilnou
soucasti.

Vypracované projekty se tykaji predevSim téchto oblasti, které vytvaii prioritni osy

mikroregionu Dacicko: [26]
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e Infrastruktura a zivotni prostredi,
e podnikani a cestovni ruch,
e zemédélstvi, lesnictvi a rozvoj venkova,

e kvalita zivota.

6.5 SPOLUPRACE V MIKROREGIONU

6.5.1 ZEMSKA VYSTAVA 2009

Pro Mikroregion Dacicko ma mimofadny vyznam pieshranicni spoluprace
s Mikroregionem Waidhofen an der Thaya, k niz se mikroregiony zavazaly v roce 2005.
Zemské vystavy maji v Dolnim Rakousku dlouholetou tradici a veliky vyznam. V pribéhu
ptfiprav téchto vystav jsou opravovany dilezit¢é pamatky a jiné vyznamné stavby a jsou
vynakladany znac¢né finanéni prostfedky na mistni infrastrukturu. VSechny tyto Gpravy pak
maji pfispivat k trvale udrzitelnému rozvoji.

V roce 2009 se kona zemska vystava v Raabsu, ktery je sttediskem rliznych kulturnich

a védeckych akei jiz sedm let. Na tyto akce plynule navazuje jiz pfipravena vystava.

6.5.2 KRISTKOVA PODYJSKA GLYPTOTEKA

Kristkova podyjska glyptotéka predstavuje vytvarné-filosofickou pout’, jejimz autorem
je Lubo Kristek. Lubo Kristek svymi artefakty ozivuje okoli feky Dyje od jejiho moravského
pramene az po soutok s Moravou.

Glyptotéku tvofi jedenact zastaveni. Prvni zastaveni probéhlo u pramene Moravské
Dyje u obce Panenska Rozsicka dne 20.5.2006. Kazdé dalsi zastaveni probihalo tyden po
tydnu pfes tato mista: obec Staré Hobzi (0zemi mikroregionu Dacicko), Drosendorf (zdmek,
Rakousko), Podhradi nad Dyji, Vranov nad Dyji (park u feky), Hardegg (hrad, Rakousko),
Znojmo (v blizkosti Louckého klastera), Janiv hrad (mezi Podivinem a Lednici), zdmecek
Pohansko (pobliz Bteclavi), Trojstatni bod (pobliz obce Sekule, soutok Dyje a Moravy,
Slovensko). Posledni zastaveni bylo jakési utajené zastaveni, které bylo urceno pouze tém, co
ho hledali. Jedna se o jedno z nepfitazlivéjSich a nejchranénéjsich mist Podyji.

Trasa poutnich mist tedy prochazi piihraniénimi oblastmi Ceské republiky, Rakouska

a Slovenska, a jejim poslanim je vytvofeni trvalé mezinarodni kulturni trasy poutnich mist
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v Podyji. Cilem projektu je zvySeni turistického zdjmu o pifihrani¢ni oblasti s vysokou
nezaméstnanosti, vytvoreni nového regionu spoluprace (Jihomoravsky kraj, kraj Vysocina,
Dolni Rakousko a Trnavsky samospravny kraj), zvySeni z4jmu o pozoruhodna pfirodni mista
a spojeni pfirodniho prostfedi s uméleckymi vytvory. Trasa navazuje na cyklostezky a

umoznuje zvySovat jejich atraktivnost. [26]

6.5.3 REGION RENESANCE

Region Renesance tvofi Ctyfi mikroregiony — Dacicko, Tel¢sko, Tiest'sko a Jemnicko.
Ke spolupraci se zavazali tyto mikroregiony svymi podpisy dne 20.6.2006. Cilem Regionu
Renesance je rozvijet izemi danych mikroregiont v souladu s principy trvale udrzitelného
rozvoje. Region Renesance se zavazuje k odpovédnému pftistupu tykajici se rozvoje vSech
oborti a ¢innosti. Spole¢nou odpovédnosti a spoleénym zijmem je zachovani, obnova a

oziveni dédictvi predki a vytvareni novych trvale udrzitelnych hodnot. [29]

6.5.4 SILVA NORTICA

wEuroregion je formalni nastroj (struktura) pro preshranicni spoluprdci regiondalnich
organizaci a obci spojenych pripadné s partnery ze vsech socialnich a hospodarskych
oblasti. “ [30]

Nézev Euroregion Silva Nortica vznikl na zéklad¢ historického pojmenovani daného
uzemi a znamena Severni les. Dne 13.4.2000 byla podepsana Deklarace o spolupraci mezi
regiony, Euroregion Silva Nortica pak vznikl dne 28.5.2002.

Euroregion Silva Nortica (obr. ¢. 3) je tvofen deviti okresy (tj. Jindfichiiv Hradec,
Ceské Budgjovice, Pisek a Tabor v Jihoceském kraji a region Waldviertel s okresy Zwettl,
Krems, Gmiind, Waidhofen an der Thaya a Horn na tizemi Spolkové zem¢ Dolni Rakousko).

JihocCeska Silva Nortica se snazi o naplnéni hlavniho ukolu, tedy o rozvoj pteshrani¢ni
spoluprdce mezi obcemi, mésty a vyS§imi samospravnymi celky piihraniéniho regionu
Waldviertel (Dolni Rakousko).

Za zékladni priority euroregionu lze povazovat trvale udrzitelny rozvoj, spolecné
strategie a struktury, vyuzivani programt Evropské unie, vSestranna spoluprace, snizovani

disparit mezi regiony ¢i odstranéni hranic. [30]
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Na programové obdobi 2007 — 2013 je z Evropské uzemni spoluprace, jejiz soucasti je
Fond malych projektti, vyhranéno na spolupraci s Hornim a Dolnim Rakouskem 2,7 mil. EUR
ro¢né. JihoCeska Silva Nortica je spravcem a administratorem fondu.
Clenstvi v euroregionu s sebou nese n&kolik piinosi:
e Informaéni servis o preshranicnich aktivitich v riznych oblastech na Uzemi
euroregionu a o programech pro jejich financovani,
¢ dlouhodobéjsi spolupraci €lend, realizaci spolecnych projekti,
e zprostiedkovani know-how, vyménu zkuSenosti (zejm. prostfednictvim odbornych
pracovnich skupin),
e poradenstvi v oblasti pfeshrani¢nich projektii a jejich financovani,

e odstranovani piekazek pii realizaci spoluprace.

Obr. ¢ 3: Mapa euroregionu Silva Nortica
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Zdroj: Internetové stranky Silva Nortica. [2009-08-18]. Dostupné z URL: <http://www.ersn.cz/>

6.5.5 IMPULSNI CENTRA

Dne 1.10.2004 bylo zaloZzeno Impulsni centrum Slavonice, jehoZ partnerem
v Rakousku je GIZ Thayaland. Naplni impulsniho centra je koordinace pieshrani¢ni
spoluprace obci a podnikatell, rozvoj preshrani¢ni spoluprace mezi Slavonicemi a obcemi
Mikroregionu Thayaland, planovani, ptiprava a realizace riznych projektd. Impulsni centrum

mimo té€chto ¢innosti vydava ¢eskonémecke letdky a Ceskorakouské preshrani¢ni mapy.
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Obyvatelstvo ma byt diky ¢innosti impulsniho centra motivovano k vétsi preshraniéni
spolupréaci na zakladé uzké hospodaiské, kulturni a socialni kooperace. Ukoly impulsnich
center jsou ve své podstaté podobné tkolim Euroregionu Silva Nortica, ale zahrnuji mensi

oblasti a jsou spojeny s konkrétnimi problémy. [25]

6.5.6 SPOLUPRACE MEZI MESTY

Dal§i moznou formou spoluprice mimo Ceskou republiku je spoluprace
s partnerskymi mésty. Pro mésto Dacice jsou to mésta Gross Siegharts (Waidhofen an der

Thaya, Dolni Rakousko), s nimz byla spoluprace podepséana roku 1990 v podobé Partnerské

smlouvy, a Urtenen (Svycarsko), se kterym byla Partnerska smlouva podepsana roku 1995.
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7. MOZNE SMERY VYVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V MIKROREGIONU DACICKO

Na zékladé dispozic, které Mikroregion Dacicko vykazuje, 1ze urcit n¢které zakladni
sméry podnécujici jeho dalsi rozvoj. Cykloturistika a venkovsky cestovni ruch byly navrzeny

jako klicové sméry.

7.1 NAVRH PROPAGACE CYKLOTURISTIKY JAKO
POTENCIALU UMOZNUJICIHO ROZVOJ
MIKROREGIONU

Vzhledem k vysledkiim monitoringu uskutecnéné¢ho Czech Tourism je mozné
navrhnout segmentacni kritéria, cilové skupiny ndvstévnikd, klicové a vedlejsi produkty
destinace a nasledné pak propagaci vybrané¢ho klicového produktu, coz je v tomto piipade

cykloturistika.
7.1.1 NAVRH SEGMENTACNICH KRITERII

Z geografického hlediska Ize navstévniky mikroregionu rozdélit na zékladé
zpracovanych vysledkl do téchto skupin:
1. Navstévnici z Ceské republiky (zejm. Praha, Jindfichliv Hradec, Jihlava, Ceské
Budgjovice) a ze Slovenské republiky,
2. SRN, Rakouska,
3. Nizozemi, USA,
4. Velké Britanie, Francie.
Sociodemografickou strukturu je moZné roz¢lenit na vékovou strukturu, strukturu
podle vzdelani nebo podle utraty. Z ptedchozich udaji vyplyvaji tyto skupiny:
e V¢kova struktura:
1. Navstévnici ve véku od 35 do 49 let,
2. navstévnici ve véku od 26 do 34 let,
3. navstévnici ve véku od 50 do 59 a navstévnici do 25 let,
4

. navstévnici nad 60 let.
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A i

Vzdélani:

1. Navstévnici se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou,

2. navstévnici s vysokoskolskym vzdélanim,

3. navstévnici se zdkladnim vzdélanim.

Utrata:

1. Od 201 do 500,- K¢ a od 501 do 1000,- K¢ na osobu a den,
2. do 200,- K¢ a od 1001 do 2000,- K¢ na osobu a den,

3. nad 2001,- K¢ na osobu a den.

Podle ucelu cesty 1ze navstévniky rozdélit do nasledujicich skupin:
Mobilni hotelovy host ,

nemobilni hotelovy host,

nenaro¢ny rekreant,

aktivni sportovec,

rekreant na chalupé nebo na navstéveé u znamych,

navstévnik bez noclehu.

7.1.2 NAVRH CILOVYCH SKUPIN NAVSTEVNIKU

Pro dany mikroregion jsou vhodné tyto cilové skupiny navstévniki:

Milovnici ptirody,

navstévnici, jejichz cilem jsou historické a kulturni atraktivity a tradice regionu,
milovnici sportu a rekreac¢nich pohybovych aktivit,

rekreanti hledajici relaxaci.

7.1.3 NAVRH KLiCOVYCHA VEDLEJSICH PRODUKTU DESTINACE

Pro Mikroregion Dacicko je mozné stanovit tyto klicové produkty:
Cykloturistika,

venkovska turistika,

pesi turistika,

poznavani ptirody,

poznavani kulturné-historickych atraktivit,

kulturné-spolecenské akce.
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Mezi vedlejsi produkty destinace lze zaradit:
e Pobyty u vody, na koupalisti,
e sportovni rybolov,

e bézecké lyZzovani.

7.1.4 MOZNE KOMBINACE CILOVYCH TRHU A KLiICOVYCH A
VEDLEJSICH PRODUKTU DESTINACE

Na zéklad¢ jiz zminénych informaci a naslednych névrht lze vyvodit kombinace
zakladnich prvk, a to cilovych trhti s klicovymi a vedlejSimi produkty destinace:
e Milovnici pfirody — poznavani ptirody (stezky), pesi turistika,
e turisté, jejichz cilem jsou historické a kulturni atraktivity a tradice regionu —
meéstska a venkovska turistika, kulturné-historické atraktivity,
e milovnici sportu a rekreacnich pohybovych aktivit — pési turistika, cykloturistika,
lyzovani (stezky pro bézecké lyzovani), vodactvi,

e rekreanti — rybolov, koupalisté.

7.1.5 MARKETINGOVY PLAN PRO PRODUKT CYKLOTURISTIKA

Charakteristika produktu

Cykloturistika patii mezi oblibené sporty spadajici zejména do letni sezony. Stale
veétsi oblibé se teési znaCené cyklistické trasy, které nachazi své uplatnéni, a to zejména
v piirodé mimo silni¢ni sit, coz mize byt vhodnou volbou pro rodinnou cykloturistiku.
Cykloturistika oslovuje Sirokou vetejnost, co se tyce veéku ¢i sportovniho zaméteni. Na své
si pfijdou aktivni ndro¢ni sportovci i ti, ktefi cykloturistiku povazuji za rekreacni
pohybovou aktivitu.

Navstévnikim nenabizi cykloturistika pouze sportovni vyziti, ale umoziuje jim
také pozndvat okolni krajinu a slibuje pobyt na €erstvém vzduchu.

Produkt cykloturistika je zaloZen na vytvofeni tfi skupin cykloturistickych vylett.
Patii sem cyklovylety v naroéném horském prostiedi pro fyzicky trénované jedince, pateini
dalkové cyklotrasy (vicedenni cykloturistické vylety) a cyklovylety pro rodiny s détmi.
Mikroregion Dacicko neméd vhodné podminky pro provozovéani horské cykloturistiky,

avSak nabizi moznost vyuziti dalkovych cyklotras (napt. Greenaways) a piedevsim
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nenaro¢nych cyklotras vhodnych pro rodiny s détmi. Posledné zminéna cykloturistika

nabizi poznavani nedotéené krajiny a ptirodnich atraktivit.

Priklady cyklostezek

Naésledujici tabulka ¢. 1 udava ptehled cyklotras, jez prochazeji Mikroregionem

Dacicko. Cyklotrasy ¢. 32 a 48 spadaji pod dalkové cyklotrasy Greenways Praha — Viden.

Tab. ¢ 2: Prehled cyklostezek Mikroregionu Dacicko

Eviden¢ni Z toho
Trasa
dislo dle Prubéh trasy . Mikroregion
. m
KCT Dacicko
Celkova délka cyklotras prochazejicich mikroregionem: 155

Hlinsko — Jihlava — Ttest’ — Tel¢ — Kostelni Vydii —

16 Dacice — Hradistko — Vnorovice — Staré Hobzi — 125 20
Slavonice

17 Slavonice — CLO — smér Fratres 2 2
Lom — Tugapy — Dirna — Cervena Lhota — Jind¥ichtiv

32 Hradec — Nova Bysttice — Klaster — Landstejn — Staré 91 10
Me¢sto p. Landst. - Slavonice
Slavonice — Pise¢né — Rancifov — Vranov nad Dyji —

48 117 |15
Hevlin
Pise¢né rozcesti — Rancifov — De$nd — Lovcovice —

1001 23 23
Pisecné

1002 Slavétin - Pise¢né - U Slavonic, rozc. 17 17

1003 Slavonice, pod Straz.k. - Kadolecky ryb. 7 7
Slavonice — Penikov — Cesky Rudolec — Mat&jovec —

1004 . 26 |26
Slavonice

1115 VIc¢ice — Kunzak — Landstejn 20 2

1117 Lasenice — Roznov - Matéjovec 15 3

1162 Skrychov — Studend — Horni Pole — Kalisté (Jihlavka, zst.) |15 5

1163 Palupin — Horni Mezificko — Horni Némcice — Chalupy — |20 15
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Eviden¢ni Z toho
Trasa
dislo dle Prubéh trasy . Mikroregion
. m
KCT Dacicko

Skrychov — Sumrakov — Praskolesy — Mrakotin

Studena — Horni Bolikov — Svétla — Svételska chata —
1164 16 10

Javofice vrchol

Zdroj: Internetové stranky Mikroregionu Dacicko. [2009-08-11]. Dostupné z URL: <http://www.m-
dacicko.cz/page.php?fp=turistika/cyklotrasy>

Sluzby zahrnuté do produktu

Co se tyCe ubytovani, bude pro potieby produktu vyuzito zejména ubytovani
v penzionech, dale v soukromi, ubytovnach, kempech ¢i jinych hromadnych ubytovacich
zatizenich. Naro¢n¢jsi icastnici mohou vyuzit ubytovani v hotelich.

Pro mikroregion by bylo vhodné vytvofit dopravni systém piimo pro cyklisty.
V soucasné dobé je mozné vyuzit pravidelnych vlakovych linek umoznujicich piepravu
cyklistickych kol. Dalsi moznosti je vlastni automobilova doprava s vyuzitim odstavnych
parkovist’.

Pro realizaci pofadanych projektli je nutné vytvofit specidlni sit’ sluzeb pro
cykloturisty. Ti by si mohli na né¢kolika mistech kolo vypujcit a rovnéz ho i vratit. K tomu
je tfeba vybudovat sit’ pijcoven na trasach hromadné dopravy a sit’ opraven kol. Pro
produkt cykloturistika je dale potfeba vybudovat uschovny kol a zavazadel, zajistit
moznost prevozu kol a zavazadel, rozsifit obchody s cyklistickym zbozim, vytvofit
pristfesky a tabofiste.

Samoziejmé nemohou byt opomenuty ani ostatni sluzby jako napft. sluzby prodejen,

bank, sménaren, 1ékafska pomoc, sportovni zafizeni ¢i kulturni centra.

Cilové skupiny

Produkt je uréen zejména domécimu navstévnikovi, ktery cestuje do mikroregionu
osobnim automobilem, hromadnou dopravou ¢i piimo na kole se svym pfitelem nebo
rodinou s cilem aktivniho odpocinku, pozndvani pfirodnich krads a jinych atraktivit
mikroregionu a za rekreaci a zdbavou.

Dale je produkt uréen zahranicnimu navstévnikovi, ktery se dopravi do

mikroregionu prostfednictvim osobniho automobilu se svym ptitelem nebo rodinou s cilem
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aktivniho odpocinku, poznavani pifirodnich kras a jinych atraktivit mikroregionu a za

rekreaci a zdbavou. Muze se jednat napi. o obyvatele Rakouska, Némecka ¢i Nizozemi.

Umisténi produktu

Pro dany produkt jsou charakteristické tyto vlastnosti jako napf. zdravi, ptiroda,
fyzicka namaha, adrenalin, rychlost, ak¢nost a zabava.

Z hlediska vymezeni produktu vici konkurenci je mozné vyzdvihnout panenskou
ptirodu, ¢isté ovzdusi, znacené cyklostezky, vysokou uroven sluzeb, pfijemné obyvatele a

personal, vhodnost pro milovniky aktivniho odpocinku.

Marketingovy mix

Pro jednotlivé cilové skupiny bude vypracovan jeden marketingovy mix. Dalsi
marketingovy mix bude vytvofen rovnéz pro specifickou skupinu zprostiedkovatelt, a to
pro cestovni kancelare.

V prvni fazi bude propagacni mix zaméten na vybudovani image produktu a image
destinace. Diiraz bude kladen pfedevsim na spojeni aktivniho poznavéani daného prostredi.

Ve druhé fazi je tteba potencialni ucastniky informovat o konkrétnich moznostech.

Celoroc¢ni aktivity

Pro osloveni koneéného zidkaznika je mozné vyuzit téchto prosttedkli a forem
propagacniho mixu:

e Reklama, napt. na webovych strankach — reklama na webovych strankach uréenych
ptizniveim cykloturistiky, propagacni letdky na webovych strdnkach mikroregionu,
na strankach sousedicich regiond,

e Tdast na veletrzich cestovniho ruchu v Ceské republice (napi. Regio Info v Brng,
GO v Brn¢, Holiday World v Praze) i v zahrani¢i (napt. RDA Koln, Némecko),

e direct mailing - zasilat aktudlni informace pravidelnym navstévnikim

mikroregionu (je nutné vedeni databaze navstévnika).

Pro osloveni zprostfedkovatelii miize mikroregion vyuzit nasledujicich moznosti

marketingového mixu:
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e Reklama, napt. na webovych strankdch — vytvofit specidlni stranky pro cestovni
kanceldfe a touroperatory, vytvofit odkazy na tyto stranky napf. na strankéach
mikroregionu s cilem osloveni incomingovych partnert,

e Tcast na veletrzich cestovniho ruchu v Ceské republice (napé. MADI v Praze, Regio
Info v Brné, GO v Brné€, Holiday World v Praze) i v zahranic¢i (napt. RDA Koln,
Némecko),

e vytvofeni celoro¢ni soutéze pro zucastnéné touroperatory a cestovni kancelafe a
moznosti vlastniho vyzkouseni produktu.

Veskeré propagacni materidly a tiskoviny je tfeba poskytnout v elektronické

podobé napt. v pdf formatu, ¢imz se rozsifi jejich dostupnost.

Mezi dalsi aktivity, které je mozné volit podle uvazeni v prib¢hu roku, patii tyto
aktivity:
Pro osloveni kone¢ného zikaznika:

e Podpora prodeje, naptf. propagacni tiskoviny — vytvofeni katalogu nabizejici
produkt mikroregionu spolu s dal§imi moznymi produkty, jeho distribuce na
veletrzich ¢i stalym klientim prostiednictvim databaze; vytvoreni letdku a
prospektu cileného pro jednotlivé skupiny zdkaznikG a jeho distribuce
prostfednictvim direct mailingu, denniho tisku, strdnek www, turistickych
informacnich center,

e reklama, napf. plo$nd inzerce v rodinnych Casopisech a Casopisech o cestovani,
novinové ¢lanky s barevnymi obrazky,

e public relations, napt. v rozhlase soutéz pro posluchace s vyhrou tydenniho pobytu

s moznosti vyzkouseni dané¢ho produktu v mikroregionu.

Pro osloveni zprostredkovatelu:

Je tfeba zaslat pisemnou nabidku ve 3. a 4. ¢tvrtleti roku na nésledujici turistickou
sezonu. V tomto obdobi je také vhodné uskutecnit pro zprostfedkovatele jiz zminénou
moznost vlastniho vyzkouSeni produktu a seznameni se tak s mikroregionem (tzv. Fam
trip).

V 1. ¢&tvrtleti probihd fada veletrhd, kterych je nutné vyuzit k setkani se
zprosttedkovateli, k doplnéni dalSich potfebnych informaci a uzavieni obchodnich

kontrakti. Po cely zbytek roku je pribézné udrzovan kontakt s danymi zprostredkovateli.
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Pro potteby zprostiedkovateli je vhodné wvytvofit databanku s fotografiemi
mikroregionu ¢i prezentaci prezentujici mikroregion a dany produkt, cenovou hladinu,
urovei sluzeb, mapu mikroregionu apod. To vSe miiZze byt pro zprostiedkovatele vhodnou
pomoci pfi tvorbé vlastniho katalogu.

Na direct mailing je tfeba navéazat formou kontaktnich telefonatli, které slouzi

k udrzeni spoluprace po celé dalsi obdobi.

Distribuce:
Mezi navrzené vhodné distribuéni kandly je mozné zatradit napf. turisticka
informacni centra, poskytovatele sluzeb (ubytovani, stravovani apod.), internet ¢i cestovni

kancelafe.

Predpoklady pro rozvoj cykloturistiky v mikroregionu Dacicko

Kromé¢ jiz zminéné vhodné topografie disponuje mikroregion dalSimi dobrymi
podminkami, které by mohly podpofit rozvoj cykloturistiky v dané destinaci, a to napf.
zdravé 7zZivotni prostfedi mikroregionu, rostouci zdjem o zdravy zivotni styl a o
cykloturistiku, Siroka nabidka historickych a pfirodnich pamatek, bohata sit' zna¢enych
cyklostezek a budovani novych cyklostezek na tizemi, kde zatim vyznaleny nejsou, a
existence Greenways propojujici Prahu s Vidni.

Rovnéz ale existuji faktory brzdici rozvoj cykloturistiky a tedy 1 rozvoj
mikroregionu. Mezi tyto negativni faktory se fadi napf. nepoznacCené cyklotrasy
zpracované v existujicich projektech a navrzich, nedostatecna informovanost cykloturistl o
daném prostiedi v terénu, nedostatek finan¢nich prostfedkl pro obnovu a udrzbu znaceni a
povrchtl cyklotras ¢i chybégjici doprovodné sluzby pro cyklisty.

Soucasna uroven znacenych cyklotras mikroregionu ma vSak takové pievazujici

predpoklady, které by mohly podnitit rozvoj cykloturistiky a nasledn¢ i mikroregionu.
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7.2 VENKOVSKY CESTOVNI RUCH JAKO DULEZITY
ROZVOJOVY POTENCIAL

V soucasné dob¢ vzristd vyznam zdravého Zivotniho stylu. Ten ma vliv i na trendy
v oblasti cestovniho ruchu, a tedy na rozvoj aktivni dovolené, kterd by méla byt v souladu
s ochranou zivotniho prostiedi. Z tohoto diivodu predstavuje i venkovsky cestovni ruch
vyznamny potencial rozvoje, kterym by se Mikroregion Dacicko mél ubirat.

Ke konci 20. stoleti jsou vytvafeny a podporovany nové formy cestovniho ruchu, jez
jsou spojeny s venkovem, jeho kulturou a tradicemi, zeméd¢€lstvim a zivotnim prostfedim.
Tento cestovni ruch je souhrnné nazyvan ,zelenym cestovnim ruchem® a zahrnuje
ekoturistiku a venkovsky cestovni ruch, jenz je tvofen vesnickou turistikou, agroturistikou
a ekoagroturistikou spjatou s pojmem bioturismus. Tyto formy cestovniho ruchu souvisi
rovnéz s chatafenim a chalupafenim a je pro né nutné vytvofit vhodnou propagaci
dostatecné stimulujici poptavku.

Co se tyce vesnické turistiky, mlize se na jejim rozvoji podilet prondjem chat a
chalup, ubytovani ve vefejnych zafizenich, rodinnych domcich ¢i selskych stavenich.
Rovnéz prestavba nevyuzitych prostor mize poskytnout jednu z moznosti dalSiho
ubytovani.

Mikroregion Dacicko nema vétsi zkuSenosti s venkovskym cestovnim ruchem. Na
pfelomu roku 2005 a 2006 proto ve Slavonicich probehl vzdélavaci cyklus k rozvoji
venkovského cestovniho ruchu, jenz byl financovan z prosttedkt Evropské unie. V ramci
cyklu probéhly dva seminaie prosttednictvim ptrednasek, jez byly vedené odborniky
z Ministerstva pro mistni rozvoj, agentury Czech Tourism apod. Pfednasky byly doplnény
studijni cestou do Rakouska. Tento cyklus tedy ptedstavuje prvni krok k rozvoji
venkovského cestovniho ruchu v dané destinaci.

Inspiraci pro mikroregion by mohly byt napt. rizné biofarmy, jejichZ obliba neustale
naruistd. Tyto biofarmy casto poskytuji ubytovani, nabizeji aktivni zapojeni nebo ukazku
jednotlivych Cinnosti a seznamuji tak néavstévniky s ekologickymi zplsoby péstovani
plodin ¢i chovu zvifat.

Dalsi moznosti venkovského cestovniho ruchu muze byt rozvoj jezdecké turistiky
neboli hippoturstiky. I tato forma je v mikroregionu pouze na pocatcich svého rozvoje a je

zastoupena napf. v obcich Chlumec, Maly Pé¢in, Vnorovice ¢i Desna.
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Rozvoj venkovského cestovniho ruchu by rovnéz mohl prildkat vétsi mnozstvi
navstévnikii z Rakouska, kde se tato forma tési velké oblibé. Z tohoto divodu je tedy
vhodné ziskavat zkuSenosti od ptihrani¢nich partnert.

To vSe ale vyzaduje zintenzivnit veskeré formy propagace tak, aby poskytli
dostate¢né informace co nejSirSim vrstvdm obyvatel, vyuzit know-how a zkuSenosti

partnerii a pokusit se touto cestou vyuzit potencialu, ktery Mikroregion Dacicko skyta.
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8. ZAVER

Detailni analyza nabidky sluzeb pro volnocasové aktivity v Mikroregionu Dacicko
umoznuje souhrnné zhodnotit celkovy stav mikroregionu. Na zdklad¢ téchto dilezitych
informaci je pak mozné vytvoftit navrhy umoziiujici rozvoj stdvajiciho stavu.

Mikroregion Dacicko 1aké své navstévniky zejména svou nezni¢enou piirodou a
pamatkami, které jsou doplnény pomérné hustou siti turistickych a cyklistickych cest a
stezek, jez maji dlouholetou tradici. Pfiroda i pamatky Mikroregionu Dacicko v sobé
skryvaji vyznamny potencial, kterého je mozné vyuzit pro riizné formy cestovniho ruchu.
Toto prostiedi tedy nabizi moznost rekreace, aktivniho odpocinku i poznévani mistniho
prostiedi, tradic a zvykt, kultury ¢i architektury. Téméf neporusené zivotni prostiedi spolu
s klidem umoziuji navstévnikim ziskat pozitivni zkuSenosti, které dale podmiiiuji
uskute¢néni dal§i navstévy mikroregionu.

Za jednu z hlavnich nevyhod mikroregionu lze povazovat jeho okrajovou polohu
v JihoCeském kraji, nebo rovnéz piihrani¢ni polohu. Tyto okrajové ¢asti jsou z hlediska
propagace na ndrodni urovni Casto piehlizeny a je tak brzdén jejich rozvoj. Z tohoto
diavodu je dilezité zapojit se do preshrani¢nich projektii.

Také v souvislosti s ristem vyznamu mezinarodni regionalni spoluprace, vzrusta
angazovanost Mikroregionu Dacicka v této oblasti. Tato aktivita je jest¢ dale posilena
vstupem Ceské republiky do Evropské unie. Riizné formy spoluprace tak predstavuji pro
mikroregion nezanedbatelny ptinos (napf. v podobé ptenaseni zkusenosti, znalosti, know-
how, rozvoje podnikani a jiné).

Z diplomové prace tedy vyplyva, ze Mikroregion Dacicko disponuje vhodnymi
predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu, a tim padem i pro rozvoj celého mikroregionu.
Jeho hlavni vyhodou, z niZ rozvoj mikroregionu vychdzi, je existence mnohych kulturné-
historickych pamatek a vyznamného panenského prostfedi. V mikroregionu by se
jmenovité¢ mohla uspésné rozvijet individudlni kulturné-poznavaci turistika, cykloturistika,
pesi turistika, nabozensky cestovni ruch ¢i venkovsky cestovni ruch a jeho jednotlivé
formy.

Naopak je nutné podnitit nedostate¢nou stavajici troven zakladnich a doplitkkovych
sluzeb, napt. v oblastech stravovani ¢i ubytovani, rozsifit jejich nabidku a zvysit jejich
kapacitu. Podpora mikroregionu by méla byt zaloZena na rozvoji aktivit cestovniho ruchu,

podpoie budovéani dopravni a jiné doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu, vytvareni

76



novych aktivit, produkti ¢i podnikli cestovniho ruchu, zapojeni obyvatel do rozvoje
mikroregionu, zlepsSeni celkové kvality sluzeb a Zivotni urovné obyvatelstva a vytvareni
zadoucich partnerstvi pottebnych pro nadregionalni podporu produkti destinace.

Pro mikroregion je dulezité zlepSeni stdvajici trovné dopravni sité, dopravniho
spojeni a celkové dostupnosti a zlepsSeni jejich technického vybaveni. Rovnéz vzdélavani
v oblasti informac¢nich, komunika¢nich, marketingovych a dalSich sluzeb hraje vyznanou
roli. Pro rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionu je nutné podnitit rozvoj managementu a
zajistit dostatecné kvalifikované a vzdélané pracovniky. Jen vysokd troven sluzeb zajisti
setrvani stavajicich klient a vytvotreni novych. Rozvoj mikroregionu je rovnéz podminén
schopnosti vyuzit nabidky jednotlivych dostupnych programi a schopnosti ¢erpat z téchto

programu finan¢ni prostredky.
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Piiloha ¢. 1: Vyznamné kulturné-historické atraktivity

Dacice

Novy zamek Pomnik kostky cukru

-
T -

Zdroj: Internetové stranky Statniho zamku Dacice. [2009-02-1Z Zdroj: : Internetové stranky Vyletnik.cz. [2009-02-12]. Dostupné

Dostupné z URL: <http://www.zamek- z URL:

dacice.eu/fotogalerie/exteriery/?pageshowing=2> <http://www.vyletnik.cz/photo.php?foto_id=2865&f=/images/profily
/mesto/dacice/foto/46ca7911.jpg&width=660&height=525&TB _ifra

me=true#>

Slavonice

Renesan¢ni domy

Zdroj: Internetové stranky Méstského informacniho stfediska Slavonice. [2009-02-12]. Dostupné z URL: <http://www.i.slavonice-
mesto.cz/html/cz/PAMATKY /pamatky. htm?p1=5855&p2=&p3=">



Piiloha ¢ 2: Monitoring navstévnikii — léto

Vzdélani Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
Bez maturity 10 % 14,49 % 17,89 %
S maturitou 46 % 52,10 % 52,57 %
VS 44 % 33,41 % 29,07 %
Vékova struktura Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Do 25 let 14 % 18,22 % 17,73 %
26 — 34 let 26 % 26,54 % 26,63 %
35-49 let 31 % 32,32 % 31,13 %
50— 59 let 25 % 15,09 % 15,55 %
60 + 4 % 7,82 % 8,82 %
Domacnosti Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
S partnerem/partnerkou, prateli, zndmymi 53 % 52,06 % 58,23 %
Sam/sama 22 % 18,59 % 16,22 %
Se strasimi détmi/ditétem 11 % 14,23 % 12,70 %
S malymi détmi/ditétem 14 % 15,12 % 12,59 %
Prumérné vydaje na osobu a den Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Do 200 K¢ 7 % 15,32 % 20,44 %
201 az 500 K¢ 36 % 34,70 % 38,17 %
501 az 1000 K¢ 30 % 34,86 % 27,10 %
1001 az 2000 K¢ 18 % 11,29 % 9,93 %
Vice nez 2000 K¢ 9 % 3,80 % 3,84 %
Primérné vydaje na osobu a den Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
(v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Do 200 K¢ 11,29 0,00 19,50 4,59 24,49 5,67
201 az 500 K¢ 43,55 23,68 39,77 21,67 42,40 22,71
501 az 1000 K¢ 25,81 36,84 31,56 43,35 24,72 35,80
1001 az 2000 K¢ 16,13 21,05 6,88 22,61 5,93 24,52
Vice nez 2000 K¢ 3,23 18,42 2,25 7,77 1,95 10,74
Divod navstévy (v %) Slavonice Jiho¢esky kraj | Ceska republika
Poznani 48,00 37,07 35,89
Relaxace 19,00 21,20 19,16
Turistika a sport 7,00 14,30 15,57
Zdravi 0,00 5,45 3,97
Prace 4,00 4,66 5,63
Zéabava 10,00 5,08 6,13
Nakupy 0,00 2,54 2,74
Navstévy piibuznych a znamych 11,00 7,36 8,09
Tranzit 1,00 2,34 2,68
Dopravni prostiedky Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
(v %) Doméci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Auto/moto 54,84 55,26 63,17 62,66 61,40 59,08
Autobus - linka 9,68 2,63 10,69 5,77 9,60 4,03
Vlak 19,35 7,89 14,63 8,01 14,53 8,33
Kolo 6,54 2,63 4,00 2,47 7,82 2,39
Autobus — zajezd 1,61 18,42 2,98 16,73 3,45 17,44
Pésky 1,61 0,00 1,06 0,12 2,36 0,42
Jiny 6,54 5,00 0,96 4,24 0,83 8,31




Délka pobytu (v %) Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
Jednodenni cesty bez noclehu 15,00 31,96 40,83
Jeden az dva noclehy 44,00 26,54 20,86
T¥i az sedm nocleht 25,00 26,94 27,10
Delsi 16,00 14,56 11,10
. o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Délka pobytu (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Jednodenni cesty bez noclehu | 19,35 7,89 33,58 27,80 45,18 24,95
Jeden az dva noclehy 37,10 55,26 26,56 26,50 20,37 22,67
Tti az sedm noclehti 32,26 13,16 26,83 27,21 25,87 31,63
Delsi 11,29 23,68 13,03 18,49 8,50 20,61
Cetnost navitév (v %) Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Poprvé 40,00 39,06 34,13
Jedenkrat az tiikrat 31,00 30,67 28,96
Vicekrat 29,00 30,27 36,38
x . o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
(RS LSy (7 910) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Poprvé 27,42 60,53 28,94 65,02 28,11 56,12
Jedenkrat az trikrat 38,71 18,42 33,39 23,67 28,96 27,08
Vicekrat 33,87 21,05 37,66 11,31 41,91 16,21
Plan zopakovat navstévu (v %) Slavonice Jihocesky kraj | Ceska republika
Ano, do ptl roku 19,00 22,38 32,36
Ano, pozd¢ji 14,00 42,56 41,65
Spise ne 15,00 6,21 4,79
Jesté nevim 26,00 28,85 21,20
. . o Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Plin zopakovat nivitévu (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Ano, do ptl roku 25,81 7,89 28,49 6,71 37,09 15,07
Ano, pozd¢ji 41,94 36,84 42,71 42,17 41,03 43,89
SpiSe ne 8,06 26,32 4,95 9,42 4,35 6,39
Jesté nevim 24,19 28,95 23,85 41,70 17,52 34,64
Typ ubytovani (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Hotel *** nebo vice 21,00 9,01 8,84
Hotel * nebo **, motel 19,00 5,94 5,07
Penzion 14,00 15,78 12,82
Kemp/tabofisté 1,00 12,61 10,67
Jiné HUZ 7,00 6,60 5,49
Pronajaty pokoj, apartman, chata apod. 3,00 8,78 4,64
U znamych/piibuznych, pfip. vlastni chata/chalupa 19,00 11,92 13,38
Zde neubytovan(a) 16,00 29,35 38,86
o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Typ ubytovini (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Hotel *** nebo vice 17,74 26,32 5,50 18,02 4,97 22,95
Hotel * nebo **, motel 9,68 34,21 3,49 12,25 3,78 9,75
Penzion 14,52 13,16 16,28 14,49 11,90 16,18
Kemp/tabofisté 0,00 2,63 12,57 12,72 10,76 10,35
Jiné HUZ 11,29 0,00 7,06 5,42 5,79 4,41
Pronajaty pok;)g;e(lipartman, chata 323 2,63 8.90 8.48 4,49 5.16
U znamych/piibuznych, pfip. vlastni | 22,58 13,16 14,27 15,89 14,69 8,57




o Wi oot & 92) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
chata/chalupa
Zde neubytovan(a) 20,97 7,89 31,93 22,73 43,37 22,37
Stravovani v restauracich (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Ano, témért vzdy 49,00 36,02 34,35
Céstednd 37,00 50,51 46,39
Ne, téméf nikdy 14,00 13,44 18,90
., , o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
RNV IR EN (7 °20) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Ano, témét vzdy 30,65 78,95 31,47 47,70 29,03 53,75
Céstednd 48,39 18,42 52,89 4441 48,74 37,83
Ne, téméf nikdy 20,97 2,63 15,60 7,89 21,88 8,02
Hodnoceni sluzeb (v %) Slavonice JihoGesky kraj | Ceska republika
Velmi dobré 38,00 25,75 21,51
Spise dobré 32,00 31,56 27,35
Ubytovaci sluzby Spise §patné 3,00 4,49 3,95
Velmi $patné 1,00 0,53 0,80
Neumim posoudit 6,00 37,67 46,39
Velmi dobré 27,00 34,50 26,68
Urovefi vefejného Spise dobré 57,00 49,39 48,05
L Spise Spatné 6,00 6,40 7,37
stravovani -
Velmi Spatné 3,00 0,66 1,13
Neumim posoudit 7,00 9,05 16,77
Velmi dobré 9,00 13,11 9,64
Sluzby pro Spise dobré 13,00 33,87 35,38
. Spise $patné 26,00 18,36 17,01
motoristy — ~
Velmi Spatné 6,00 1,88 3,00
Neumim posoudit 46,00 32,78 34,98
Velmi dobré 19,00 20,77 12,76
Sluzby pro Sp,iée dobré, 21,00 26,97 23,23
cykloturisty Spise Spatné 5,00 7,82 8,52
Velmi Spatné 3,00 1,12 1,98
Neumim posoudit 52,00 43,31 53,51
Velmi dobré 2,00 1,68 5,60
Spise dobré 7,00 4,19 9,47
Sluzby pro lyzate Spise Spatné 4,00 2,24 4,63
Velmi $patné 7,00 4,03 3,37
Neumim posoudit 80,00 87,85 76,93
Velmi dobré 31,00 31,40 24,06
Uroveit persondlu Spise dobré 41,00 41,43 42,05
v s Spise $patné 9,00 9,44 8,32
ve sluzbach — :
Velmi $patné 1,00 0,79 1,35
Neumim posoudit 18,00 16,94 24,23
Velmi dobré 19,00 34,57 25,04
Péte o Eistotu a Spise dobré 43,00 46,05 49,87
» Spise $patné 25,00 13,37 16,43
potadek — .
Velmi Spatné 7,00 2,31 2,99
Neumim posoudit 3,00 3,70 5,67
Velmi dobré 26,00 28,06 21,38
Cenové firovei Spise dobré 57,00 48,86 53,01
sluzeb Spise $patné 9,00 16,54 15,05
Velmi Spatné 2,00 2,21 2,56
Neumim posoudit 6,00 4,32 8,00




Hodnoceni vybavenosti (v %) Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika

Velmi dobré 27,00 25,78 21,84

Spise dobré 42,00 35,52 32,93
Ubytovaci kapacity Spise $patné 6,00 5,28 7,18
Velmi $patné 5,00 0,53 1,46

Neumim posoudit 20,00 32,88 36,58

Velmi dobré 33,00 38,23 29,89

Spise dobré 52,00 46,72 44,93
Stravovaci kapacity Spise $patné 7,00 5,81 8,38
Velmi $patné 1,00 0,43 1,16

Neumim posoudit 8,00 8,81 15,64

Velmi dobré 0,00 15,38 12,01

Dopravni Spise dobré 32,00 39,78 40,35
infrastruktura Spise $patné 38,00 25,98 26,34
Velmi $patné 15,00 3,73 6,34

Neumim posoudit 15,00 15,12 14,97

Velmi dobré 3,00 13,83 11,22

Spise dobré 7,00 24,27 24,64

Hromadna doprava Spise Spatné 28,00 15,12 13,93
Velmi Spatné 20,00 4,29 4,99

Neumim posoudit 42,00 42,49 45,22

Velmi dobré 2,00 19,81 13,26

Spise dobré 25,00 36,74 31,87

Sportovni aktivity Spise $patné 33,00 11,79 14,24
Velmi Spatné 8,00 0,99 2,59

Neumim posoudit 32,00 30,67 38,03

Velmi dobré 13,00 25,49 20,59

Spise dobré 38,00 40,87 41,26

Nakupni moznosti Spise Spatné 25,00 20,50 17,68
Velmi $patné 14,00 4,03 4,62

Neumim posoudit 10,00 9,11 15,85

Velmi dobré 8,00 24,00 15,37

Zabava a Spise dobré 33,00 39,65 34,42
spolegenské vyziti Spise $patné 32,00 16,01 16,80
Velmi $patné 8,00 2,05 4,12

Neumim posoudit 19,00 18,29 29,28
Velmi dobré 2,00 12,78 7,36

Spise dobré 12,00 22,71 19,30

Atrakce pro déti Spise §patné 18,00 11,59 15,25
Velmi $patné 16,00 2,61 5,68

Neumim posoudit 52,00 50,31 52,40

Hodnoceni péce o CR (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika

Velmi dobré 32,00 43,12 31,12

Spise dobré 54,00 39,39 43,16

Poskytovani informaci Spise Spatné 6,00 8,72 10,30
Velmi $patné 0,00 0,20 1,74

Neumim posoudit 8,00 8,58 13,69

Velmi dobré 12,00 41,14 29,70

Spise dobré 48,00 42,62 47,01

Mistni orienta¢ni znaceni Spise Spatné 28,00 10,93 14,53
Velmi $patné 5,00 0,99 2,93

Neumim posoudit 7,00 4,32 5,82

Péce o pamatky Velmi dobré 18,00 4223 29,05

Spise dobré 66,00 41,70 47,40

Spise $patné 12,00 8,62 11,04

Velmi $patné 0,00 0,53 1,68




Hodnoceni péce o0 CR (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Neumim posoudit 4,00 6,93 10,82
Velmi dobré 6,00 32,98 23,43
Spise dobré 45,00 40,54 43,49
Péce o Zivotni prostiedi Spise $patné 26,00 10,23 12,31
Velmi $patné 10,00 1,35 2,33
Neumim posoudit 13,00 14,89 18,45
Velmi dobré 7,00 24,99 17,12
Spise dobré 32,00 31,13 36,98
Péce o bezpecnost Spise $patné 18,00 9,11 10,98
Velmi $patné 8,00 1,52 2,13
Neumim posoudit 35,00 33,25 32,78
Velmi dobré 7,00 24,40 15,53
Spise dobré 31,00 38,96 34,09
Programy pro volny ¢as Spise $patné 34,00 15,55 16,31
Velmi $patné 9,00 1,32 3,80
Neumim posoudit 19,00 19,78 30,26
Velmi dobré 24,00 36,61 27,05
Spise dobré 52,00 43,45 45,63
Drobny prode;j Spise $patné 19,00 11,49 14,23
Velmi $patné 2,00 1,58 3,21
Neumim posoudit 3,00 6,87 9,87
Velmi dobré 31,00 46,45 43,19
Spise dobré 51,00 38,40 36,92
Pratelskost mistnich lidi Spise §patné 5,00 6,77 5,68
Velmi $patné 3,00 1,25 1,43
Neumim posoudit 10,00 7,13 12,77
Vyuzité informacni zdroje (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Ano 51,00 46,02 38,54
Turistickd informaéni centra Castedné 19,00 25,62 17,73
Ne 30,00 28,36 43,11
Cestovni kancelafe < ’Ancv) — 9,00 13,77 10,68
a agentury CasteCné 10,00 13,63 12,13
Ne 81,00 72,60 76,11
Ano 10,00 22,65 19,07
Média Caste¢né 28,00 30,27 24,63
Ne 62,00 47,05 55,36
Propagacni materialy, < ’Ancv) — 26,00 38,46 35,93
privodei CasteCné 33,00 31,17 26,34
Ne 41,00 30,34 36,91
Ano 43,00 42,65 40,49
Internet Céstednd 32,00 22,85 17,61
Ne 25,00 34,47 41,12
Ano 18,00 21,95 17,31
Informace od personalu Castedné 37,00 30,37 22,29
Ne 45,00 47,64 59,37
Informace od piibuznych = ’Ano 35,00 39,91 37,70
., Caste¢né 32,00 26,15 21,41
a znamych
Ne 33,00 33,94 40,01

Zdroj: Internetové stranky Czech Tourism. [2009-03-12/15]. Dostupné z URL:
<http://monitoring.czechtourism.cz/tabs.php?x=13 &y=&g=2 &j0=on&k=&1=3 &0=5&m=547166&1=498 &h9=3 &h8=5&h7=547166>




Piiloha ¢ 3: Monitoring navstévnikit — zima

Vzdélani Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Bez maturity 40,00 53,09 53,71
S maturitou 19,00 16,86 19,64
VS 41,00 29,97 26,34
Vékova struktura Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
Do 25 let 13,00 17,20 18,49
26 — 34 let 33,00 25,67 27,32
35 —49 let 29,00 29,01 31,50
50 — 59 let 13,00 17.86 15,32
60 + 12,00 10,27 7,29
Domacnosti Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
S partnerem/partnerkou, prateli, znamymi 67,00 45,24 53,85
Sam/sama 16,00 36,27 26,22
Se star§imi détmi/ditétem 7,00 8,81 9,82
S malymi détmi/ditétem 10,00 9,64 10,03
Prumérné vydaje na osobu a den Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Do 200 K¢ 22,00 18,49 19,95
201 az 500 K¢ 41,00 31,47 34,37
501 az 1000 K¢ 28,00 29,63 28,87
1001 az 2000 K¢ 8,00 15,19 11,95
Vice nez 2000 K¢ 1,00 5,22 4,44
Primérné vydaje na osobu a den Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
(v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Do 200 K¢ 26,92 4,55 22,04 4,37 23,88 4,55
201 az 500 K¢ 46,15 22,73 33,84 22,04 38,36 18,71
501 az 1000 K¢ 23,08 45,45 28,09 35,76 26,71 37,33
1001 az 2000 K¢ 2,56 27,27 12,85 24,53 8,03 27,34
Vice nez 2000 K¢ 1,28 0,00 3,19 13,31 2,65 11,43
Divod navstévy (v %) Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
Poznani 39,00 22,37 20,49
Relaxace 19,00 14,69 11,99
Turistika a sport 5,00 3,96 18,16
Zdravi 0,00 14,27 5,73
Prace 5,00 14,82 13,70
Zéabava 6,00 6,97 6,65
Nakupy 6,00 6,14 6,35
Navstévy piibuznych a znamych 18,00 12,35 11,90
Tranzit 2,00 4,38 493
Dopravni prostiedky Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
(v %) Doméci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Doméaci | Zahraniéni
Auto/moto 53,85 54,55 60,16 65,28 60,37 55,42
Autobus - linka 17,95 22,73 18,12 4,99 13,88 5,51
Vlak 25,64 13,64 17,18 9,56 14,16 8,41
Kolo 6,54 0,00 4,00 0,00 2,39 0,32
Autobus — zajezd 1,28 9,09 2,40 13,31 4,97 20,64
Pésky 0,00 0,00 1,10 0,21 3,18 0,36
Jiny 0,00 0,00 0,10 6,65 1,05 9,36




Délka pobytu (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Jednodenni cesty bez noclehu 40,00 36,69 47,45
Jeden az dva noclehy 37,00 28,80 24,12
T¥i az sedm nocleht 19,00 18,99 19,24
Delsi 4,00 15,48 9,12
. o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Délka pobytu (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Jednodenni cesty bez noclehu | 38,46 45,45 39,16 26,82 52,78 26,55
Jeden az dva noclehy 42,31 18,18 28,56 29,73 23,21 27,71
Tti az sedm noclehti 15,38 31,82 16,87 27,44 15,61 33,51
Delsi 3,85 4,55 15,35 16,01 8,34 12,19
Cetnost navitév (v %) Slavonice Jiho&esky kraj | Ceska republika
Poprvé 33,00 27,80 25,01
Jedenkrat az tiikrat 23,00 27,42 25,54
Vicekrat 44,00 44,74 48,72
v . o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Cetnost ndvstév (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Poprvé 29,49 45,45 20,84 55,51 19,15 47,99
Jedenkrat az tiikrat 23,08 22,73 27,89 25,57 23,93 31,83
Vicekrat 47,44 31,82 51,23 18,92 56,22 19,31
Plan zopakovat navstévu (v %) Slavonice JihoGesky kraj | Ceska republika
Ano, do pil roku 26,00 37,90 46,48
Ano, pozdé&ji 44,00 33,51 28,68
Spise ne 6,00 5,30 5,38
Jesté nevim 24,00 23,29 19,46
. . o Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Plin zopakovat nivitévu (v %) Domaéci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Ano, do ptl roku 23,08 36,36 43,66 14,97 52,86 21,45
Ano, pozd¢ji 52,56 13,64 31,64 40,96 26,69 46,48
Spise ne 3,85 13,64 4,33 9,15 4,42 9,17
Jesté nevim 20,51 36.36 20,37 34,93 16,03 32,90
Typ ubytovani (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Hotel *** nebo vice 4,00 9,35 9,99
Hotel * nebo **, motel 4,00 4,92 6,03
Penzion 15,00 17,99 13,16
Kemp/tabotisté 0,00 0,29 0,70
Jiné HUZ 14,00 11,19 4,75
Pronajaty pokoj, apartman, chata apod. 3,00 6,01 4,35
U zndmych/ptibuznych, ptip. vlastni chata/chalupa 24,00 14,65 14,44
Zde neubytovan(a) 36,00 35,60 46,46
o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
Typ ubytovini (v %) Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Hotel *** nebo vice 1,28 13,64 5,69 23,91 6,03 25,54
Hotel * nebo **, motel 5,13 0,00 3,76 9,56 4,43 12,31
Penzion 17,95 4,55 17,86 18,50 11,33 20,37
Kemp/tabofisté 0,00 0,00 0,37 0,00 0,73 0,58
Jiné HUZ 12,82 18,18 12,38 6,44 5,01 3,74
Pronajaty pok;)g;e(lfartman, chata 128 9,09 543 8.32 430 4,55




o Wi oot & 92) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
U znamych/ptibuznych, pfip. vlastni 25,64 18,18 16,03 9.15 16,08 8,00
chata/chalupa
Zde neubytovan(a) 35,90 36,36 38,49 24,12 51,97 24,83
Stravovani v restauracich (v %) Slavonice JihoGesky kraj | Ceska republika
Ano, téméft vzdy 38,00 41,44 33,36
Céstetnd 51,00 42,70 44,99
Ne, téméf nikdy 11,00 15,69 21,37
., , o Slavonice Jihoc¢esky kraj Ceska republika
PATEOVEIIL [ T 0 (67 6 Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni | Domaci | Zahrani¢ni
Ano, témét vzdy 32,05 59,09 37,81 55,93 27,69 55,60
Céstetnd 55,13 36,36 4433 36,17 47.33 35,82
Ne, téméf nikdy 12,82 4,55 17,81 7,28 24,70 8,30
Hodnoceni sluzeb (v %) Slavonice JihoGesky kraj | Ceska republika
Velmi dobré 30,00 33,56 19,84
Spise dobré 19,00 27,75 24,61
Ubytovaci sluzby Spise Spatné 1,00 2,05 4,21
Velmi $patné 0,00 0,17 0,55
Neumim posoudit 50,00 36,48 50,80
Velmi dobré 22,00 41,11 26,62
Spise dobré 51,00 45,20 49,26
Urove vefejného stravovani Spise $patné 21,00 4,47 9,13
Velmi $patné 0,00 0,63 091
Neumim posoudit 6,00 8,60 14,08
Velmi dobré 7,00 13,56 9,82
Spise dobré 30,00 37,60 37,21
Sluzby pro motoristy Spise $patné 18,00 15,98 21,50
Velmi $patné 0,00 2,67 3,67
Neumim posoudit 45,00 30,18 27,81
Velmi dobré 23,00 21,74 11,85
Spise dobré 18,00 26,34 25,98
Sluzby pro cykloturisty Spise $patné 6,00 6,05 11,10
Velmi $patné 1,00 0,92 2,16
Neumim posoudit 52,00 44,95 48,91
Velmi dobré 8,00 12,98 13,97
Spise dobré 17,00 17,20 19,95
Sluzby pro lyzate Spise Spatné 9,00 4,72 8,92
Velmi $patné 6,00 9,14 6,01
Neumim posoudit 60,00 55,97 51,15
Velmi dobré 27,00 37,85 22,08
Spise dobré 44,00 41,94 45,81
Uroveti personalu ve sluzbach Spise Spatné 3,00 3,96 9,66
Velmi $patné 1,00 0,63 1,36
Neumim posoudit 25,00 15,61 21,09
Velmi dobré 12,00 35,43 20,22
Spise dobré 35,00 46,70 49,18
Péce o Cistotu a poradek Spise $patné 45,00 13,15 20,92
Velmi $patné 6,00 2,05 3,91
Neumim posoudit 2,00 2,67 5,76
Cenova uroven sluzeb Velmi dobré 33,00 27,80 19,60
Spise dobré 45,00 51,79 52,36
Spise $patné 17,00 13,40 17,86
Velmi $patné 2,00 1,84 3,02




Hodnoceni sluZeb (v %) Slavonice JihoCesky kraj Ceska republika
| Neumim posoudit 3,00 5,18 7,15
Hodnoceni vybavenosti (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Velmi dobré 32,00 33,64 19,27
Spise dobré 24,00 35,85 36,20
Ubytovaci kapacity Spise $patné 2,00 2,80 8,75
Velmi $patné 0,00 0,25 1,11
Neumim posoudit 32,00 27,46 34,67
Velmi dobré 26,00 41,44 26,87
Spise dobré 61,00 43,74 48,19
Stravovaci kapacity Spise $patné 7,00 3,51 10,55
Velmi $patné 0,00 0,21 1,04
Neumim posoudit 6,00 11,10 13,35
Velmi dobré 11,00 13,94 10,45
Spise dobré 30,00 43,53 39,82
Dopravni infrastruktura Spise $patné 32,00 22,29 30,28
Velmi $patné 9,00 4,13 7,29
Neumim posoudit 18,00 16,11 12,16
Velmi dobré 7,00 17,28 13,41
Spise dobré 16,00 29,34 29,01
Hromadna doprava Spise $patné 30,00 15,44 17,87
Velmi Spatné 6,00 2,96 5,96
Neumim posoudit 41,00 34,97 33,75
Velmi dobré 11,00 20,33 15,67
Spise dobré 19,00 34,93 36,98
Sportovni aktivity Spise $patné 19,00 10,27 15,78
Velmi Spatné 10,00 1,00 2,64
Neumim posoudit 41,00 33,47 28,92
Velmi dobré 19,00 30,13 20,73
Spise dobré 42,00 48,87 41,38
Nakupni moznosti Spise Spatné 18,00 12,40 20,93
Velmi $patné 8,00 2,46 4,88
Neumim posoudit 3,00 6,14 12,07
Velmi dobré 7,00 23,71 16,53
Spise dobré 21,00 38,94 37,27
Zabava a spolecenské vyziti Spise $patné 25,00 16,65 19,41
Velmi $patné 19,00 2,92 4,69
Neumim posoudit 28,00 17,78 22,10
Velmi dobré 6,00 12,85 8,39
Spise dobré 13,00 20,83 20,45
Atrakce pro déti Spise §patné 13,00 13,19 17,48
Velmi $patné 19,00 3,09 5,99
Neumim posoudit 49,00 50,04 47,68
Hodnoceni péce o CR (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Velmi dobré 42,00 43,36 28,81
Spise dobré 38,00 42,32 46,02
Poskytovani informaci Spise §patné 4,00 3,01 9,52
Velmi $patné 0,00 0,21 1,26
Neumim posoudit 16,00 11,10 14,39
Velmi dobré 8,00 41,28 29,13
Spise dobré 49,00 45,24 50,22
Mistni orienta¢ni znaceni Spise Spatné 31,00 7,60 12,22
Velmi $patné 4,00 0,71 1,66
Neumim posoudit 8,00 5,18 6,78
Péce o pamatky Velmi dobré 43,00 4528 25,42




Hodnoceni péce o0 CR (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Spise dobré 45,00 41,78 45,86
Spise $patné 8,00 5,05 12,75
Velmi $patné 2,00 0,58 1,72
Neumim posoudit 2,00 7,30 14,26
Velmi dobré 24,00 35,39 20,17
Spise dobré 44,00 40,98 42,13
Péce o zivotni prostiedi Spise $patné 24,00 9,02 16,22
Velmi $patné 1,00 1,09 2,87
Neumim posoudit 7,00 13,52 18,62
Velmi dobré 30,00 29,47 18,35
Spise dobré 26,00 34,60 38,43
Péce o bezpecnost Spise $patné 12,00 7,64 12,86
Velmi $patné 2,00 1,21 2,56
Neumim posoudit 30,00 27,09 27,81
Velmi dobré 5,00 25,33 16,56
Spise dobré 27,00 40,19 36,70
Programy pro volny ¢as Spise $patné 18,00 15,48 17,92
Velmi $patné 23,00 2,30 4,19
Neumim posoudit 27,00 16,69 24,63
Velmi dobré 16,00 29,26 22,73
Spise dobré 34,00 4541 4428
Drobny prode;j Spise $patné 25,00 11,85 18,01
Velmi $patné 1,00 1,46 3,36
Neumim posoudit 24,00 12,02 11,62
Velmi dobré 23,00 48,33 40,88
Spise dobré 49,00 39,69 39,79
Pratelskost mistnich lidi Spise §patné 10,00 3,67 7,16
Velmi $patné 0,00 0,92 1,55
Neumim posoudit 18,00 7,39 10,62
Vyuzité informa¢ni zdroje (v %) Slavonice Jihocesky kraj Ceska republika
Ano 54,00 34,14 30,24
Turisticka informaéni centra Caste¢né 12,00 23,54 19,22
Ne 34,00 42,32 50,24
Cestovni kancelafe < ’Ancv) — 8,00 8,89 11,85
a agentury CasteCné 2,00 13,52 14,29
Ne 90,00 77,59 73,41
Ano 19,00 17,07 18,22
Média Caste¢né 32,00 29,76 26,20
Ne 49,00 53,17 55,12
Propagacni materialy, < ’Ancv) — 39,00 29,38 26,01
privodei CasteCné 22,00 29,13 28,01
Ne 39,00 41,49 45,57
Ano 36,00 33,97 38,50
Internet Castedné 20,00 26,29 20.89
Ne 44,00 39,73 40,32
Ano 6,00 15,15 15,91
Informace od personalu Castedné 16,00 28,38 23,23
Ne 78,00 56,47 60,44
Informace od ptibuznych < ’Ano 39,00 33,26 38,06
., Caste¢né 26,00 30,30 22,62
a znamych
Ne 35,00 36,31 38,96

Zdroj: Internetové stranky Czech Tourism. [2009-03-12/15]. Dostupné z URL:
<http://monitoring.czechtourism.cz/tabs.php?x=13 &y=&g=2 &j0=on&k=&1=3 &0=5&m=547166&1=498 &h9=3 &h8=5&h7=547166>




