Média tvorfi zaklady masové kultury a ovliviuji ndzory, postoje a hodnoty Siroké vefejnosti. Tato
diplomova prace se zabyva aktualni problematikou medialni komunikace, konkrétné obrazem, ktery
vytvareji popularnim osobnostem &eska bulvarni média. JelikoZ bulvarni noviny patfi v Ceské republice
k denikdim s nejvy3sim néakladem, je tfeba se timto typem Zurnalistiky a jejimi G¢inky zabyvat. Uvodni,
teoreticky pojatd Cast vymezuje hvézdu jako znamou osobnost z ekonomického, sociologického a
psychologického pohledu, uvadi pficiny uctivani hvézd a nakonec pfinasi z rdznych hledisek pohled na
celebrity. Druha Cast je vysledkem studia medialnich text(l vénujicich se slavnym osobnostem, pfinasi
rozbor verbalni i neverbalni slozky bulvarnich médii. Prace obsahuje také kognitivni analyzu lexému
sexbomba, ktery se objevuje zejména v neseridznich médiich, a také analyzu obrazu dvou vybranych
osobnosti v éeském bulvaru v letech 2008-2009. Cely text je doplnén fadou prikladi a kromé odkaz( na

odbornou literaturu obsahuje i postfehy redaktorky internetového portalu.



