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Posudek oponenta na dipJomovou praci PedF Jany v,)(orcove Zivnostenske 
podnikanf v oblasti obchodu. 

Predlozena diplomova prace je dobre strukturovana. Autorka vychazf z pravnfho 

vymezeni problemu, predstavuje situaci v oblasti maloobchodu. Popisuje situaci 

zivnostenskeho podnikani ve Stredoceskem kraji a zavrsuje popisem teto 

problematiky ve Vlasimi. Text usti vezpravu 0 sociologicke sonde v otazce nazoru na 

vliv maloobchodnich retezcu na rozvoj zivnostenskeho podnikBni v teto oblasti. 

Druhou stranou mince je to, ze prace je svoji povahou predevsim popisna, je 

kompilatem sebranych textu bez hlubsiho pokusu 0 analyzu problemu, kterY sam 0 

sobe je spoleeensky velmi zavazny a teoreticky i prakticky zajimavy. 

V zaveru autorka prezentuje rozsahly seznam literatury a internetovych zdroju. 

Otazku budi celkem nekriticke hodnoceni statistik zahrnujidch osoby samostatne 

vydeJeene cinne, kde se lze jen tezko orientovat, jake podily (se vsemi dusledky) 

zahrnuji male organizace, individualni fyzicke osoby realne samostatne vydelecne 

cinne, ci velmi rozsireny "svarcsystem". Jsou jen pripomenuty problemy statistiky, 

ktere plynou z mechanismu pfihlasovani a odhlasovani, z ciste formalni registrace ci 

realneho podnikanL 

8ylo by dobre rovnez rozlisit drobne "zivnostniky", kteN poskytujf sve sluzby 

verejnosti, kteri se v sociologicke teorii do znacne miry kryji s pojmem stare stfedni 

vrstvy ci maloburZoazie (a tedy jsou pro ne velke retezce tvrdou konkurend) od tech, 

ktefi profitujf ze spoluprace s poskytovani slu.zeb temto retezcum (byt' rovnez casto 

pod jejich tlakem). 

K velmi zajfmavym kapitolam pak patff casti venovane popisu potfzf, vyhod a 

nevyhod drobneho podnikani a praktik velkych seskupenf. 

Z metodologickeho hlediska Ize vznest namitky k dotazniku. Napr. kategorizace 

formy povolani ci typu obchodu, "zpusobu" Ci spise miste nakupovani. Zretelne by si 

tematika zaslouzila i dalsf konkretizace a (zvlaste pri velmi malam sledovanam 

vzorku) teziste posunout k vyhodnocovani rozhovoru zalozenych na otevfenych 

otazkach orientovanych na duvody volby typu obchodu pri nakupech zbozi rUznaho 

sortimentu. Vypovedni hodnota sondy je omezena a rozhodne nenf reprezentativnf. 

Z formalniho hlediska by si prace zaslouzila vets! peclivost v konecne redakci. Lze 

mit vyhrady k pfiloham a jejich vypovednf hodnote (prflohy 1 a 2). 
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