Diplomova prace ,,Marketingova komunikace HYPO stavebni spofitelny 2007/2008“ pojednava o
aktivitach marketingové komunikace HYPO stavebni spofitelny od bfezna 2007 do bfezna 2008. Cilem
prace je popsat jednotlivé aktivity marketingové komunikace tohoto subjektu a dale analyzovat cile jeho
marketingové komunikace. Hodnoti vliv komunikacni strategie na vnimani subjektu verejnosti.



