KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
FILOZOFICKA FAKULTA
KATEDRA SOCIOLOGIE

DIPLOMOVA PRACE

Imperativ zenské krasy

(The Imperative of Feminine Beauty)

Autor: Bc. Klara Myslivcova

Vedouci diplomové prace: PhDr. Jana Duffkova, CSc.

2009



Prohlasuji, ze Jsem diplomovou praci vypracovala
samostatné a Ze Jjsem uvedla vsSechny pouzité prameny a

literaturu.

V Praze, dne 17. 8. 2009

Bc. Klara Myslivcova



ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyva Jjednou
z nejzivotaschopnéjsich pfedstav v ramci eurocamerického
arealu, Jjez akcentujli distinkci mezi muZskym a Zenskym
pohlavim, a udrzuji tak mezi nimi onu ,mystickou
demarkadni &aru“', o niZ hovo¥i Virginia Woolfova. Je ji
predstava, podle které Jjsou to vylucné zeny, kdo Jsou
povinovany ,byt (ty) krasné“. Primarnim zameérem prace je
vytrhnout tuto predstavu z bé€zného (biologicko-
esencialistického) neproblematického chédpdni a odhalit ji
ve svétle socidlniho konstruktivismu Jjako pouhy mytus.
Ukazat, ze mytus krasy - takto je v préaci oznacovan - Je
pavodné nasim, lidskym dilem, nikoliv dilem ptrirody (&i
Boha), a Ze Jjeho skrytou ambici neni nic mensiho nezZ
zachovat spolecensky - patriarchdlni - status quo. Jde
tedy o ¢isté intenciondlni mytus namif¥eny v neprospéch
Zen, ktery je  vsiak, nerozpoznan, ZNnovu a ZNovu

reprodukovadn v ramci socializac¢niho procesu, a to v prvé

fadé rodinou, &kolou, (mas)médii a primyslem (Zenské)
krdsy - tito Jjsou v préaci oznacovani Jjako strédzZzci mytu
kréasy.

Klicova slova: krésa, Zenskd kréasa, mytus krasy, gender,

zenskost, socializace, genderova socializace.

! WOOLFOVA, V. cit. dle BOURDIEU, P. Nadvldda muZd. Praha
Karolinum, 2000, s. 97.



ABSTRACT

The diploma thesis deals with one of the most viable
ideas within the Euro-American territory that accentuates
the distinction between men and women and therefore
maintains the “mystic demarcation 1line” that Virginia
Woolf talked about. It is the idea that only women are
obliged to “be beautiful”. The primary objective of this
work is to 1lift this conviction from the common
(biologically-essentialist), trouble-free understanding
and to uncover it in the light of social constructivism
as a mere myth; to show that the myth of beauty - as it
is called in this thesis - 1is originally our human work,
not the work of nature (or God), and that its hidden
ambition 1s nothing less than preserving the social -
patriarchal - status quo. It is a purely intentional myth
aimed at the disadvantage of women, which is, however,
again and again reproduced unrecognised within the
process of socialisation: first of all by the family,
school, (mass) media and the industry of (feminine)
beauty - these factors are called the guardians of the

myth of beauty for the purpose of the thesis.

Keywords: Dbeauty, feminine beauty, myth of Dbeauty,

gender, feminity, socialization, gender socialization.
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UVvOoD

V predkladané diplomové praci Jjsem se zamétrila na
Jjednu z nejzivotaschopnéjsich predstav v ramci
euroamerického aredlu, Jjez akcentuji distinkci mezi
muzskym a Zenskym pohlavim, a udrzujili tak mezi nimi onu
,mystickou demarkaéni &aru“', o ni%Z hovo¥i Virginia
Woolfova. Je Ji predstava, podle které jsou to vylucéné

zeny, kdo jsou povinovany skytat obraz krasy - ,byt (ty)

krédsné"“.

On je chlap. Ona je Zenskd. Ona se ma libit. Tak to
prosté je — je to ddno od prirody - a s tim se nedda nic

délat.?

Mym primdrnim zamérem Je vytrhnout tuto predstavu
z béZného neproblematického chapani a odhalit ji v novém
svétle jako pouhy predsudek neboli mytus, JjehoZ autory
jsme my sami - 1lidé -, nikoliv priroda (¢i Bth). Ukéazat,
Zze mytus krasy, takto jej v praci nazyvam, Jje puvodné
nasim dilem. Dale zjistit, k ¢emu tento slouzi, a
nadsledné podrobit analyze mechanismus jeho reprodukce:
Identifikovat strdzce mytu krasy - Jjelikoz Jak vime
nejpozdéji od Anthonyho Giddense, zaddny mytus @ se
nereprodukuje sam od sebe - a ilustrovat, jaky konkrétné
je prispévek kazdého jednoho z nich. .. A pokusit se tak
alespon nahlodat automatismus, se kterym Jje tato

pfedstava obecné prijimana za platnou ¢i spravnou.

! WOOLFOVA, V. cit. dle BOURDIEU, P. Nadvldda muZd. Praha

Karolinum, 2000, s. 97.

2 SEDLAROVA, H. Jak ocenit Zenu aneb Poplécéanidko po zadedku. Krdsnd
mésicénik pro pani a slecny [online]. 2006, roc¢. 5, ¢&. 3 [cit.

2009-05-06]. Dostupné z WWW:

<http://www.krasnapani.cz/casopis-krasna/clanky-online/laska-a-

vztahy/70>.




Tomu byla samozrejmé podrizena logika vystavby
celého textu, JenZz Jje homologicky rozc¢lenén do tZfi
hlavnich kapitol.

Potfrebné podklady pro zpracovani diplomové prace
jsem cerpala z odborné literatury z oblasti sociologie,
genderovych studii, psychologie, socidlni psychologie
aj., rovnéz vSak - zejména v roviné inspiraéni - i z
literatury beletristické, déale =z cCasopiseckych ¢lanka a

internetovych zdrojua.

Na zavér povazujili =za dualezité wupozornit, Ze se
v ramci préace vénuji vykladu ,prevazujicich tendenci“, a
to zamérné, z divodu jasnéjsSiho porozuméni. Samozrejmeé si
uvédomuji, Ze socidlni realita je ve své praxi daleko

rozmanitéjsi (a komplexnéjsi).



1. KRASA

Koncept krasy oznacuje specifickou estetickou
kvalitu' - stav véci, ktery (obrazné& f¥eleno) té&si oko a
vyvolava zalibeni a obdiv?®.

P¥iznani kvality krasy urcéitému objektu (oznaceni =za
,krasné“ - pozn. autorky) - krajiné, uméleckému dilu,
stroji, ¢lovéku atd. - Jje vysledkem procesu estetického
hodnoceni, kdy Jje vnimany objekt vnimatelem konfrontovan
s idealnim vzorem krasy, s tzv. predstavou o krase, coby
estetickym méritkem.

V intencich této prace Jje koncept krasy pojiman
vyhradné ve smyslu krasy 1lidské, tj. v souvislosti
s lidskou télesnosti. Vzhledem k £tfecenému se tak do
sttfedu uvah logicky dostédvad otédzka tvkajici se predstavy
o krése 1lidského téla, resp. otézka Jejiho puavodu,
jelikoz pravé tato Jje klicova k uchopeni celé
problematiky. Tedy se ptéam, odkud se bere nase predstava
o krase lidského téla (a tak 1 nase ponéti o tom, kdo je
krasny) ?

Snaha o definici ontologického statusu této
predstavy odrdzi, v nejobecnéjs$i roviné, odvékou logickou
kontroverzi ,nature versus nurture“ - na strané jedné Jje
nahliZena ,prizmatem ptrirozenosti“, které Jje typické pro
vyvojovou biologii, ©psychologii a sociobiologii; na
strané druhé naopak ,prizmatem arbitrarnosti“, jez
nachdzime v kulturni antropologii a zejména v sociologii.
V za&vislosti na zvolené optice pohledu se predstava o
krase lidského te€la jevi bud jako produkt ptrirody (viz

optika Dbiologicko-esencialisticka), nebo jako produkt

! SOURIAU, E. Encyklopedie estetiky. Praha : Victoria Publishing,
1994, s. 485.
2 ETCOFFOVA, N. Proé& krdsa vlddne svétu : Nevsedni kniha o tom, co

vliastné je a jak pusobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 13.



spolec¢nosti, resp. produkt socidlni konstrukce reality

(viz optika socid&lné konstruktivisticka).

1.1 Optika biologicko-esencialisticka

Podle Dbiologického esencialismu, tak Jjak Jjeho
stanovisko prezentuje Nancy Etcoffova, Jje predstava o
krase 1lidského téla vrozenym mySlenkovym obrazem -
vzorem, JjimZ je od prirody ¢lovék nadan. Toto ontologické
tvrzeni implikuje poznani, Ze existuje - a vzhledem
k jednotnému biologickému zadkladu lidstvi také existovat
miZze - pouze Jjedna Jjedind, objektivni ptredstava o krése
lidského té&la’, a ta je normdlni a samozrejmd vem lidem,
naptri¢ prostorem a Casem.

V logice Dbiologicko-esencialistického wuvazovani se
predstava o krase 1lidského téla vyvinula béhem procesu
sexuadlniho vybé&ru? v zajmu =zachovani biologického druhu
S Cco mozna nejlepsi genetickou vybavou Jakozto
identifikadtor potencidlnich kvalitnich otcd a matek.
Fyzické rysy, které jsou v ramci této predstavy
asociovany s krasou, tak funguji jako ukazatelé
biologického potenciédlu pro rozmnozovani nebo-11i
prokreac¢ni hodnoty ¢lovéka, ale nejen to. Zaroven
instinktivné vyvoléavaji sexudlni ptritazlivost - vzruseni
a touhu - za ucelem pohlavniho styku (rozmnoZovani).

Estetické hodnoceni® vné&jdiho vzhledu lidského té&la,
vzhledem k fecenému, lze tedy =z pohledu Dbiologického
esencialismu chapat Jjako hodnoceni biologické. b ()
nejvice se nam zdajil ptitazliva (rozumé€j: krasnd - pozn.

autorky) téla, jeZz Jjsou v nejlepsi kondici, co se tyce

! ETCOFFOVA, N. Pro¢ krdsa vlddne svétu : Nevdedni kniha o tom, co
vliastné je a jak ptsobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s.
147-148

2 ETCOFFOVA, N. Prod& krdsa vlddne svétu : Nevsedni kniha o tom, co

vliastné je a jak pitsobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 30
5 Etcoffova jej oznaduje jako cit &i smysl pro krasu.



pripravenosti k reprodukci.™* Estetické, resp.
biologické, hodnoceni vcetné samotné preference krasy
vSak probihd zcela ptrirozené - na bazi instinktd -, a
tudiz neuvédom&le.? »(..) nase detektory krédsy se nikdy
nevypinaji a hlasi nam vysledky po cely den.“?®

Vratme se nyni DbliZe k samotné predstavé o krase
lidského téla. Vzhledem k pohlavni dualité téla je i tato
predstava homologicky dudlniho charakteru - vztahuje se
vzdy bud k muZskému, ¢i Zenskému télu.

Vidéno optikou biologického esencialismu, rozdilnost
roli muzdd a Zen vV procesu rozmnozovani - Jjejich
rozmnozovacich strategii - stoji za rozdilnou predstavou
o krase muZského a Zenského té&la® a jeji vyznamnosti.
Muze, coby potencidlni otce libovolného poctu déti
s libovolnym poctem Zen, ,automaticky vzrusuji (povazuji
za krasné - pozn. autorky) ty c¢asti Zenského téla, které
signalizuji plodnost - zdravi 1 to, Ze Zena Jjesté
neporodila dité&%, tzn. mladi®. Zeny, coby potencidlni
matky omezeného poctu déti s omezenym poctem muzli, naopak
touzi po zdravém a silném muzi®, ktery by Jje dokézal
ochranit a byl by schopnen a ochotnen je vcetné potomstva
zabezpedlit.

Zatimco tedy vzhled Zeny - jeji télesnad kréasa (velké
o¢i, wvyrazné licni kosti, plné rty, mens$i spodni céast

tvare s jemnymi k¥ivkami celisti, pevnd prsa, 3tihly pas

! ETCOFFOVA, N. Pro¢ krdsa vlddne svétu : Nevdedni kniha o tom, co
vliastné je a jak pusobi lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 30.
2 A8koliv v dnedni dob& Ji% vznik potomstva coby prvotni cil
pohlavniho styku nahradilo potéSeni, wuspokojeni, splynuti dusi c<&i
pratelstvi, tento mechanismus je, dle biologickych esencialistt, 1

nadadle ‘tizen starymi pravidly - tzn. instinkivné, ©principem
romnozovani.

3 ETCOFFOVA, N. Proé krdsa vlddne svétu : Nevdedni kniha o tom, co
vlastné je a jak pisobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 12.
% ETCOFFOVA, N. Proé krdsa vlddne svétu : Nevsedni kniha o tom, co

vliastné je a jak pusobi lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 84.
° Jeliko? zdravi a mladi, jak predpokladaji biologidni esencialisté,
koreluji s plodnosti, jsou pfirodnim ,pfislibem plodnosti“.

® Plodnost v pripadé& muz@ neni dalezitd, nebot ta se u nich odekava,
dle biologickych esencialistd, na rozdil od Zen, sama sebou - tzn.
automaticky.



a télo, soumérnad postava..) - Jje vzhledem ke své
informa&ni hodnoté&' pro muZfe =zakladnim vyhledavacim
prvkem, v opacném pripade to plati podstatné méne.
MuzZskou télesnou krasu (ostfe Yezané rysy tvare, husté
vlasy, vysoka, soumérna, Stihla postava s vypracovanymi
svaly, S8irokd& ramena..) dokaZe stejné tak dobfe, ne-1i
lépe, vykompenzovat postaveni, Jjaké muz ve spolecnosti
zaujimad - tedy jeho moc, majetek a prestiz.

Z uvedeného vyplyva, Ze ,byt krasna/y“ Jje od prirody
daleko dulezitéjsi - doslova zivotné dulezité - pro Zeny

neZ pro muze (pro muZe zase, komplementdrné k tomu, ,mit

dobré socidlni postaveni“, event. ,mit silu“). ﬂieny ju
(krasu - pozn. autorky) musia chciet stelesnovat a
(rozumeéj: protoZe - pozn. autorky) muzZi musia chciet

vlastnit Zeny, ktoré ju stelesnuju. Toto stelesnovanie je
imperativom pre Zeny, a nie pre muzov. Je to stav
nevyhnutny a prirodzeny, pretoze Jje dany bioldgiou,
sexualitou a evoliciou.“? Timto je poznamendno i b&Zné
uzivani samotného konceptu kréasy, a to tak, Ze je tento
pouzivan coby privlastek taktka wvyhradné v souvislosti
s Zenskym popisem.

Dobf¥e vypadajici muzi, paklize vibec ptrijde na
hodnoceni Jjejich zjevu, Jsou popisovani spiSe terminy
odkazujicimi k jejich fyzické sile &i aktivité, tzn. jako

3V této

,zdatni“, ,statni“ atd., nezli Jako ,bkrasni“.
souvislosti Jje wvelmi ilustrativni ptiklad anglického

jazyka: ,V anglic¢tine sa hovori a beautiful woman (krasna

zena), ale a handsome man (pekny muz). Handsome Jje
muZskym ekvivalentom (..).“* Tento vyraz je na prvni
! ETCOFFOVA, N. Proé krdsa vlddne svétu : NevsSedni kniha o tom, co
vlastné je a jak ptsobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s.
257.

2 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 13-14.

3 ETCOFFOVA, N. Proé& krdsa vlddne svétu : Nevsedni kniha o tom, co

vlastné je a jak pisobi 1lidskd krdsa. Praha : Columbus, 2002, s. 85.
? SONTAGOVA, S. Kréasa. Aspekt : feministicky kultirny &asopis. 1997,
ro¢. 1997, ¢&. 1, s. 150.



pohled odvozen od slova hand, Jjez samo o sob&€ odkazuje
nikoliv ke vzhledu samotnému, nybrz k aktivité. Kréasa,
jak wvidno, Jje nejen po fyzické, ale i po lingvistické

strdnce vyhrazena %endm - ,rezervovand len pre Zeny“'.

1.1.1 Kriticka reflexe

Pohlédnéme nyni na biologicko-esencialisticky vyklad
kritickou optikou, a to prostrednictvim nejcastéjsich
interpelaci, jez jsou, vzhledem k soudobému stavu
poznani, k nému vznaSeny.

Jak to, Ze se predstava o krase lidského - muzského
a zenského - téla méni rychleji, neZ jak probihd evoluce
biologického druhu &lovéka?’ Jak je moZné, Ze predstava o
krase lidského téla prokazatelné variuje v zavislosti na
kulturnim kontextu?’ Jak to, Ze Zeny, jeZ jsou povazovany
za krasné, nejsou vzidy 1 plodnéjsi? Jak to, Ze mezi

podvyzivou, kterd v soucasnosti dominuje v predstavé o

()

krdse Zenského téla v eurcamerickém aredlu, a vyss
plodnosti neexistuje vztah korelace? Jak to, Ze
v nékterych kulturidch je muZska, nikoliv Zenskéa, krésa
t&la tou, jez je cenéna vice - jeZ je dulezit&jsi?*! Jak
to, Ze muze vzrusSuji i Zeny (rozuméj: povazuji je =za
krasné), které neodpovidajili predstavé o krase Zenského
télav Jednaji snad proti své ,prirozenosti“?
Biologicko-esencialisticky wvyklad nédhle, v konfrontaci s
témito fakty, ztraci svou védeckou kredibilitu.
Pochybnosti o vedecké kredibilite biologicko-

esencialistického vykladu vSak vétsinou v jeho rdmci i na

! SONTAGOVA, S. Krésa. Aspekt : feministicky kultidrny &asopis. 1997,
ro¢. 1997, ¢&. 1, s. 150.

2 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 14.

3 GROGANOVA, S. Body Image : Psychologie nespokojenosti s vlastnim
té&lem. Praha : Grada, 2000, s. 139; FIALOVA, L. Moderni body image
jak se vyrovnat s kultem Stihlého téla. Praha : Grada, 2006, s. 26.

* WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 15.



common-sensualni uUrovni, kde tento typ vykladu dominuje,
nevyjdou najevo, nebot jej nebyva zvykem nikterak
problematizovat. To Jje ostatné dusledkem skutecnosti, :Ze
biologicko-esencialisticky wvyklad Jje - spiSe nezli na
néjakém neotfesitelném seridznim védeckém poznani -
zalo’en na apriorni dogmatické vi¥e v jeho spravnost!,

jez, dovolim-1i si spekulovat, ma& ztejmé (mimo jiné své

zdroje) pavod v obecné lidské potrebée ontologické
jistoty?. Zda se, Jjako by se v tomto ptipadé vira
nadbozenska, v reakci na sekularizaci soucasnosti,

travestovala do havu védeckych fakt.’

Uvédomime-1i si, Ze pravé vira je jednim z hlavnich
legitimujicich prvkua biologicko-esencialistického
vykladu, stane se transparentni konzervativni ideologické
zatéz, kterou s sebou tento vyklad implicitné prinési.
Pochopitelné, tato =zatéZ Je soucasné také nejcastéjsim
tercem kritiky, resp. jeji politicko-mocenské
konsekvence. Témi mam na mysli ,védeckd“® ospravedliiovani
spolec¢enského - patriarchdlniho - statu quo JjakozZto
pfrirozeného a jediného moZného a spravného za ucelem jeho
reprodukce. Jde o ujistovani, Ze za véci, které jsou, tak
jak Jsou (ze vylu¢né od Zen, nikoliv od muzt, je
pozadovano ztélesnovani kréasy), nikdo nemtze, Ze se tak
prosté vyvinuly a snaha o Jjejich zménu by §la proti
samotné ptrirodé&.-

V obecnéjsi roviné se k tématu vyjadfuje Geoffrey

Cowley: ,Jde to sen americkych muZzt preloZeny do Yedi

! FAFEJTA, M. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. V&rovany
Nakladatelstvi Jan Piskiewicz, 2004, s. 40.

2 GIDDENS, A. Disledky modernity. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 1998, s. 85.

° LEWONTIN, R. C. Biologie jako ideologie : Za co mohou nade geny?
Brno : JOTA, 1997, s. 10-18.

¢ BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s. 25.

° PAVLIK, P. Zeny a muZ?i v genderové perpektivé& : gender p¥inasi
novy pohled. In SMETACKOVA, I. (ed.) Prirudka pro genderové citlivé
vedeni Skol [online]. Praha : Otevtend spoleénost, o. p. s., 2007

[cit. 2009-05-06], s. 8. Dostupné z WWW:
<http://www.proequality.cz/res/data/003/000457.pdf>.




genetiky. Vyberete si urcéity aspekt moderniho Zzivota
(v nasem pripadé problematiku 1lidské krasy - ©pozn.
autorky) a vymyslite si pohaddku o tom, Jjak Jje to
geneticky podminé&né.“!

Biologicko-esencialisticky vyklad, =z pohledu jeho
kritikt, mazeme tedy oznacit za predsudek neboli mytus,
prezivajici v ramci sociadlni  praxe, zahalen aurou
prirozenosti, jenz je, vzhledem k vySe uvedenému,
souc¢asné Jjednou z ideovych pateti nasi (patriarchalni)

kultury.

Kriticka reflexe biologicko-esencialistického
vykladu wvedla k formulovédni alternativniho socié&lné
konstruktivistického vykladu, jehoz optiky se pridrZim po

zbytek prace.

1.2 Optika socialné konstruktivisticka

»(..) to, Co sa povazZuje za dané, je vidy viac alebo menej
davno utvorené.“

Paul Valéry?

Z pohledu socidlniho konstruktivismu postrada
predstava o krase lidského téla, vzhledem ke své faktické
proménlivosti, Jjakykoliv pevné dany (biologicky, Jjak
predpoklddd biologicky esencialismus, Bohem ¢&i jinak)
zaklad. Je tedy vysledkem socialni interpretace (Wolfovéa
2000, Lipovetsky 2000, Fafejta 2004, LisSkova 2005,
Enslerova 2006, Valdrova 2006), stejné 3jako ostatni
socidlni Jevy. Predstava o krése 1lidského téla, vidéno

touto optikou, Dby tak nikdy nepfekroc¢ila nejasnou

! COWLEY, G. cit. dle GROGANOVA, S. Body Image : Psychologie
nespokojenosti s vlastnim télem. Praha : Grada, 2000, s. 139.

2 VALERY, P. cit. dle BOVENSCHENOVA, S. O né&strahdch médy. Aspekt
feministicky kulturny casopis. 1993, roc¢. 1993, s. 15-21.



pocitovou dichotomii 1libi/nelibi, nebyt konkrétni
spolec¢nosti a jeji tvorivé interpretacni c¢innosti.

Coby 1lidsky vytvor - socidlni konstrukce - Jje
predstava o krase lidského téla zavisla pouze a jenom na
zakladé socidlnich norem v daném misté a v dané dobe.
Jeji prirozenost, objektivnost a univerzalnost, Jje tak a
priori vyloucena.

Z uvedeného vyplyvéa, Ze proces estetického hodnoceni
vnéjsiho vzhledu lidského téla, resp. to, co povazujeme
za krasné, Jje primdrné podminéno zkuSenosti <clovéka
zijiciho v urcité kulture - tedy socio-kulturnim
kontextem, nikoliv ptirozenymi (autonomnimi) biologickymi

procesy odehrédvajicimi se v téle.

Ontologické wvychodisko socidlniho konstruktivismu,
resp. pojeti ©predstavy o krése 1lidského téla coby
produktu spolec¢nosti, od zadkladt podkopava cely
biologicko-esencialisticky wvyklad, a odkryva tak Jjeho
skutec¢nou arbitrarni (nepfirozenou) povahu.

Nutno upozornit, Ze tento poznatek sam o sob€ na
faktickém stavu véci nic neméni. Pouziji-1i slov Roberta
Kinga Mertona, v socialni sfére neplati, stejné tak jako
ve sfére psychické, Ze by falesné predstavy tvari v tvar
pravdée jednoduse tise zmizely.’ Socialné
konstruktivisticky pfristup si je toho samozrejmé védom a
podava nasledujici vysvétleni.

Biologicko-esencialistickym vykladem, jak Jjsem 3Jjiz
upozornovala v predchédzejici kapitole, Je kontaminovan
témér cely common-sense. Plati zde proto Dbezezbytku
paralela s Thomasovym teorémem’: Je-11i biologicko-

esencialisticky vyklad chéapéan jako platny popis reality,

! MERTON, R. K. Studie ze sociologické teorie. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 2000, s. 201.
2 MERTON, R. K. Studie ze sociologické teorie. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 2000, s. 196.



realita bude skutec¢né v konec¢ném dlsledku odpovidat
tomuto vykladu. Pohled spolecCnosti tedy vytvari realitu a
co je dulezité, tato realita zase zpétné slouzi tomuto
pohledu za zaklad a zaruku jeho ,prirozenosti“, a tedy i
legitimity. .. CoZz syti wviru, Jez drzi Dbiologicko-
esencialisticky wvyklad p¥i zZivoté, a to 1 navzdory
socialné& konstruktivistickému poznani.'

Socialné konstruktivisticky pristup tak ale
zviditelniuje zpusob, Jjak Jje tomu, co povazujeme za
prirozené, a tudiZ normalni a bezproblémové, zajistovan
statut prirozenosti. A umoZifiuje pritom detekovat strazce’
této prirozenosti, kteri, indoktrinujice lidské - zejména
pak ty Zenské - mysli, znovu a znovu roztéceji
,zadarovany kruh“ sebenaplfiujiciho se proroctvi®, a
zabranuji tak jeho prolomeni. K tomu ale az pozdéji (viz

kap. 3.1).

Nyni se zamérim na r~konstruktivistickou
interpretaci® ve smyslu kontextudlniho porozuméni

samotnému biologicko-esencialistickému vykladu.

! BOURDIEU, P. Nadvldda muZd. Praha : Karolinum, 2000, s. 13-15.

2 SMAUSOVA, G. Proti tvrdo$ijné predstavé o ontické povaze gender a
pohlavi. Socidlni studia. 2002, ro¢. 0, ¢. 7, s. 17.

° MERTON, R. K. Studie ze sociologické teorie. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 2000, s. 201.



2. ,MEZI RADKY"“ MYTU KRASY

Pf¥ipustiv, navzdory  ,normalni" intuici, ze Je
biologicko-esencialisticky vyklad arbitrdrni povahy, Jjej
budu naddle v praci oznacovat pregnantneéji vzhledem
k zaujatému Uhlu pohledu, a to jako mytus (Zenské) krasy.

Vzhledem k tomu, Ze kazdy mytus Jje do znaéné miry
vysveétlen svou funkci, Jak wvime od Simone Beauvoirové,
vyvstavaji nésledujici otazky:' K &emu tento mytus
slouzi? A v ¢i prospéch? Pricemz logictéjsi postup jejich
zodpovidani bude odzadu.

Mytus krasy sje védomym a zamérnym dilem
patriarchalni spolec¢nosti, kterd v ném sledovala své

ospravedlné&ni“?.

Jelikoz patriarchdlni spolecnosti rozumim nejenom

muzi zaujimaji vuci Zenam nadrazené

N«

spolec¢nost, v ni
postaveni, ale také v niz vzhledem k této asymetrii jsou
viliastnosti a cCinnosti vnimané jako muzZské hodnoceny vice
(lépe, kladnéji) nez ty, které jsou vnimdny jako Zenské,
jde o ospravedlnéni muzské nadvlddy, a to v SirsSim smyslu

hegemonniho muZstvi’.?

Nejednad se tedy v zadném pripadé o interpretaci neutrilni
(objektivni), ackoliv se tak tvari, nybrZz o ,stranickou"®
muZzskou interpretaci.

Nutno podotknout, Zze mytus krasy sice v té ¢&i oné

formé existuje stejné dlouho jako patriarchat, ve své

! BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s.
140.

2 BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s.
140-141.

* SMAUSOVA, G. Proti tvrdo$ijné predstavé o ontické povaze gender a
pohlavi. Socidlni studia. 2002, ro¢. 0, ¢. 7, s. 18.

‘ CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spole&nost. Praha
Karolinum, 2003, s. 22.



soucasné podobeé, Jjak Jjej pojima tato prace, Je vsak
pom&rné& novym vynalezem'.?

Uvédoméni si této skutecnosti - skutecnosti, :ze
subjektem mytu krasy Jjsou muZi® - Je =zcela zasadni ve
snaze dekddovat poselstvi, jez s sebou, samozrejme

v neexplicitni podobé, tento mytus prinasi.

2.1 Pravidla zenskosti

Mytus krasy akcentuje distinkci muzského a Zenského
svéta, a to tak, Ze krasu, resp. 1imperativ Jjejiho
ztélesnovani, omezuje hranici svéta zenského, tzn.
genderuje Ji®. Dochazi tak k inherentnimu =ztotoZnéni
zenského pohlavi s pohlavim, JjeZ je tu primarné od toho,
aby se 1libilo, a aby tak pravé ono plnilo roli
estetického objektu nk pohledu", t]. s ,krasnym
pohlavim®.”>

Z uvedeného vyplyva, Ze Zeny, coby bytosti v duchu
mytu krasy definované skrze a urcené v prvé Yadé pro
muzsky pohled, Jjsou nuceny mit neustdle na paméti
hledisko krasy, které je nuti zakousSet rozdil mezi télem
skuteénym, ke kterému jsou pripoutény, a télem idedlnim -
onou pfedstavou o zenské krase®, Jiz se maji
ptipodobnit.’ Jde o jakési estetické vézeni, do kterého
jsou vdechny Zeny 2z podstaty svého biologického byti
uvrzeny a ve kterém jsou pod permanentnim dozorem svého

okoli (i sebe samych).

! LIPOVETSKY, G. Tfeti Zena : Neménnost a promény Zenstvi. Praha
Prostor, 2000, s. 123; WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt,
2000, s. 16.

2 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 15.
BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s. 72.
Z krasy se timto stavéa vylucény atribut Zenskosti.

BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s. 89.
Jeji pojeti upfesnim v nésledujici kapitole.

BOURDIEU, P. Nadvldda muzZt. Praha : Karolinum, 2000, s. 61-62, 90.
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PakliZe se vzepfou a odmitnou plnit roli estetického
objektu ,k pohledu“, Jjez Jjim Je v ramci mytu kréasy
hegemonicky ptif¥céena, ¢i Jjen v ni nejsou dostatecnée
uspésné, bezprostfedné jim hrozi, Ze budou sankcionovany,

'V opadném

tupeny a odmitdny oznacenim za ,nezenské“.
ptipad&, budou-1li ,hodné“?, pf¥ijmou-li Ji =za svou a
budou-11i v ni Uspésné, odména - Vv podobé spolecenského
obdivu, néklonnosti a uznani &i sexudlniho ocenéni’® - Jje
nemine. Tato odmé&na ma ale spide charakter ceny uté&chy’,
nebot s prijetim role estetického objektu ,k pohledu“ za
vlastni Zeny implicitné prijimaji i néco vic - muzZskou
definici svého Dbyti, tedy muZskou nadvlddu a svou
podfadnost (svou bezmocnost®) .°

Zeny, v kontextu mytu krasy, pak samy na sebe
pohlizeji, internalizujice muZsky pohled, jako by
v jejich vé&domi sidlil panoptikalni muZsky fajndmekr’,
jako na pouhé estetické objekty ,k pohledu“. Svou hodnotu
pritom samy, stejné tak, jak to vzhledem k nim tradicéné
¢ini muZzi, odvozuji spise z toho, jak vypadaji, nezli
z toho, jaké jsou - ze svych intelektudlnich schopnosti

a dovednosti. Ty Jsou odsunuty do pozadi jako pro zZeny

netypické a v podstaté nevyznamné a nedulezité, tzn. jako

! Ne, %e by prestavaly byti Zenami jako takovymi, ale stavaji se,
obrazné receno, zenami druhé kategorie - jsou symbolicky odsunuty na
chvost Zenské hierarchie.

2 Tzn. posludné.

> CROOKOVA, M. V zajeti image té&la : Jak chdpat a odmitat myty o
télesném image. Ostrava : OLDAG, 1995, s. 53.

¢ Jelikoz Jjde predevdim o odmé&nu =za ,posludnost® - viz Post
scriptum.

° Jeliko? moc le#i v rukou té&ch, kdoZ Jjsou schopni prosadit svi]
uhel pohledu jako objektivni a kolektivné sdileny, tedy v rukou
muzu.

® BOURDIEU, P. Nadvldda muZd. Praha : Karolinum, 2000, s. 63.

7 FAFEJTA, M. K nékterym strategiim feministické politiky
dekonstrukce rodové/genderové symboliky. Sociologicky casopis
[online]. 2002, ro¢. 38, ¢. 5 [cit. 2009-07-24], s. 601. Dostupné
z WWW:
<http://sreview.soc.cas.cz/uploads/71544f722b1e2d6£32959b1ccl19e447d
0727853 111 fafejta.pdf>.




atributy ,muZské“ (Badinterova 2004, Rehac&kova 2002,
Wolfova 2000) .°

Co to znamend? Nic vic ani nic min, nez Ze Jje to
vylu¢né  Zenskost, ktera je zakdédovana do (krasné)
télesnosti, Ze ,Zena = (krasné) t&lo“?. ,Vsetci (zeny aj
muzi) to vedia. Lebo »vSetci«, teda celd spolocnost,
identifikuje Zenskost so sledovanim toho, ako ¢&lovék
vyzera. (V protiklade k muzskosti, ktord sa identifikuje
so sledovanim toho, ¢im c¢lovek je, a iba sekundarne, ak

vébec, ako &lovek vyzerad.)“® Vyjadfeno slovy Ambrose

Bierce (1958):

SMuzi muz jest mysli. A neprosi o tvar ¢i saty,
jez stejné obnosi. AvSak Zenské télo jest Zenou, navéky
( )\\

Ambrose Bierce?’

Vzhled Zeny a jeho hodnoceni, které neprobihé
izolované, Jjak by se mohlo zdat, nybrz vidy implicitné
relativné, a to vzhledem ke wvzhledu ostatnich zZen, d&ale
slouzi jako kritérium hierarchizace Zen, ¢imZ se logicky

stava i jadrem rivality mezi nimi.’

! odtud také vyrtstd Frada predsudkt zpochybiiujicich prost¥ednictvim
krasy intelektuédlni schopnosti a dovednosti Zen, nap¥. stereotyp

»pfihlouplé blondyny" - tento tudis neodkazuje k postaveni
plavovlasek ve spolecé¢nosti, Jjak Dbyvéd obvykle interpretovédn -,
,dlouhych vlast a kratkého rozumu“, ,neschopnych tridicek™ atd. Tyto

se dale stéavaji nap?¥. vychodisky pro fadu vtipa/Zerta/anekdot,
,humoru“ na ukor Zen.

2 KOLAROVA, K. Vézeni (Zenského) bf¥icha. A2 : casopis kultury a
oddechu [online]. 2007, ro¢. 0, ¢&¢. 4 [cit. 2009-06-13]. Dostupné
zZ WWW:

<http://www.advojka.cz/archiv/2007/4/vezeni-zenskeho-bricha>.

3 SONTAGOVA, S. Krésa. Aspekt : feministicky kultirny &asopis. 1997,
ro¢. 1997, ¢. 1, s. 150.

* BIERCE, A. Ddbltiv slovnik. Praha : Thyrsus, 1996, s. 98.

> WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 323




2.1.1 Post scriptum

Jaké Je zakladni pravidlo Zenskosti =z mytu kréasy
vyplyvajici? Byt krasna?

Paradoxné nejde ani tak o vzhled jako takovy, nybrz
spise o to, ,aby si Zeny nadalej nechali od inych

sw 1

hovorit, <¢o mozu a ¢oO nemoZu ma , a ridily tak své
chovani nikoliv  svymi vlastnimi, nybrz ptranimi a
pottebami jinych.? Byt posludnd (krasné) hodna holka’,
kterd se bude Jjako korouhvicka na streSe otacet podle
aktualniho wvétru ,spolecenského“ (muzského) minéni - to

je to, co se v pripadé Zeny ceni.

2.2 Predstava o zZenské krase

V ramci mytu krasy je predstava o Zenské krase, onen
idedl, jehoZ maji zZeny dosahovat, ztotozZnén se sexudlni
pfitazlivosti pro muZe.® Byt krasnad tedy znamend byt sexy
- nikoliv wvSak ptrilis vyzyvavé (vulgadrneé), nybrz spise
,sofistikované", ,distingované“! .. ,Dokédzat takto spojit
uzavrenost s otevrenosti, zdrZenlivost se svuadnosti, Je
tim obtiZnéjsi, Ze vysledek posuzuji muzi, a ti si ho
mohou, at uZ nevédomky nebo naschval, 3patné vylozit.“’

Pojeti predstavy o Zenské krédse coby sexudlni
pritazlivosti pro muZe dale slouzi Jjako jeden z nastroju

posilovadni heterosexudlni prezentace Zenského téla (a

! WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 114.

2 GRABRUCKEROVA, M. Typické dievéa? : Dennik o prvych troch rokoch
Zivota. Bratislava : Aspekt, 2006, s. 165.

* ENSLEROVA, E. (V)hodné té&lo. Brno : JOTA, 2006, s. 8, 15, 16.
 VALDROVA, J. Gender a spoleénost : VysokoSkolskd udebnice pro
nesociologické sméry magisterskych a bakaldrskych studii. Usti nad
Labem : Univerzita J. E. Purkyné, 2006, s. 39.

5 BOURDIEU, P. Nadvldda muZi. Praha : Karolinum, 2000, s. 63.



heterosexuality Jjako normy) jako té jediné prijatelné, na

kterou mohou byt Zeny hrdé a kterd se mtZe libit.'

Co to ale konkrétné znamend dnes a tady? Hlavnimi

2 Zzhmotné&nim

kdnony Zenské krasy je Stihlost téla a mladi.
predstavy o Zenské kréase, detailnim zpusobem ilustrujici
oba tyto kanony, je ,dosp&ld“ panenka Barbie® (viz obr.

¢. 1), americkd inovativni verze puvodem némecké panenky

Lily, maskota dalkovych ¥idida s erotickym podtextem.®

Obr. &. 1: Barbie’

Klasicka Barbie predstavuje
mladou bélosku velmi Gtlé a soumérné
postavy, nerealistickych proporci, s
,nhekonec¢né dlouhyma nohama“ a ,labuti
§13i%. Kdyby ozZila, jeji miry by byly
90/50/80 (obvod pres prsa/pas/boky
v cm) - tedy, lékarskou terminologii
receno, neslucitelné se Zivotem®.’

Jeji télo je kromé vlast ,détsky“ bez

-

! SOKOLOVA, V. Moje té&lo je ona : Apriles 2003 a politika
7enského/lesbického té&la. Souvislosti : Revue pro Jliteraturu a
kulturu J[online]. 2003, ro¢. 58, ¢. 4 [cit. 2009-05-06], s. 1-2.
Dostupné z WWW:

<http://www.fhs.cuni.cz/gender/pdf/ona.pdf>.

2 LIPOVETSKY, G. Treti Zena : Neménnost a promény Zenstvi. Praha
Prostor, 2000, s. 130.

* ENSLEROVA, E. (V)hodné télo. Brno : JOTA, 2006, s. 20.

* STEIGEROVA, K. Fenomén panenky Barbie. Zdpas o dudi [online].
1998, roc¢. 0, ¢. 57 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.reformace.cz/Zapas o dusi/57/zodc5711.phtml>.

°> Barbie. Egmont CR. 2009, ro&. 12, &. 5, s. 26.

® vé&dci sestavili poditadovy model Zeny, kterd m& stejné proporce
jako panenka Barbie, a zjistili, Ze jeji z&da jsou prilis droboucka
na to, aby unesla mohutné poprsi, a Jjeji krk by Jjen stézZi unesl
hlavu; wuzoucky trup dotyéné pomyslné krasky by téZko pojmul vice
vnit¥nosti neZ polovinu Jjedné ledviny a par centimetrd st¥ev. Pokud
by skuteé¢né Zila, trpéla by chronickymi prijmy a ztrejmé& by brzy
zemfela na podvyzivu.

7 CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 117.




ochlupeni. Dllezitym télesnym atributem Barbie je poprsi,
jez Je, vzhledem k jeji astenické, az infantilni

postavé, ,bujnéjsich rozmért“, pevné, stoji vysoko a

NK

vy&nivd dopredu.’ Oblidej m& uzsi a Stihly - Jeho
dominantami Jjsou velké oc¢i, posazené dale od sebe, a
vystouplé licni kosti. Dale ma drobny nos, plné ,smyslné“
rty a jemnou bradu. ,Korunou krasy“ Barbie jsou vlasy -
dlouh&, hustéd, rovna, leskléd, nejlépe blond ,htiva"“.

Barbie je vzdy usmévava, dokonale upravenéd, dokonale
krasna - zkratka dokonale ,hodné&“.

Panenka Barbie, jak jsem ji popsala a jak Jji dnes a
denné chrli tovarny firmy Mattel, je absolutné
nerealisticka. Ale co na tom? Vzidyt spise neZli o pouhou
hracku Jjde prece o idedl, a ten, 2z podstaty véci, ani
realisticky byt nemtze.?

~ o z

A pravé ,(..) nedosazitelnost idedlu =z néj <cini

ptedmé&t neodbytné touhy“’.

2.2.1 Stihlost a mladi

PaklizZe jsme a priori odmitli biologicko-
esencialistickou interpretaci, JjeZ se nejcastéji ,ohani"
odkazy ke zdravi, potazmo k plodnosti, vkradda se na mysl
otdzka, pro¢ jsou v soucasné dobé v ramci euroamerického
aredlu v pripadé predstavy o Zenské krédse idealizovany

praveé Stihlost a mléadiv?

Adorizace 3Stihlosti obecné Je, v kontextu kultu

t&la', genderové neutrdlni trend soudasnosti. Jako takovy

! BONAVOGLIAOVA, A. Silikénové implantdty : trvajlice zatajovanie a
neutichajtci spor. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1996,
ro¢. 1996, ¢. 2, s. 70.

2 FLAAKEOVA, K. Stat sa Zenou. Aspekt : feministicky kultiirny
¢casopis. 1993, roc¢. 1993, ¢. 1, s. 13.

> VALDROVA, J. Gender a spoleénost : Vysokodkolskd udebnice pro

nesociologické sméry magisterskych a bakaldrskych studii. Usti nad
Labem : Univerzita J. E. Purkyné, 2006, s. 38.



je zrejmé ,(..) primym nasledkem déjinného faktu, Ze néam
nikdy (alespon co nasSe pamét sahd - pozn. autorky)
nechyb&ly =zakladni potraviny“?, a tudiz zde zcela
absentuje hrozivad asociace hladu a nemoci’®. V dnesni
spolec¢nosti hojnosti a nadbytku, kde neni obecné nikterak
vyjimecéné ani obtizZné byt ¢i nabyt bujné&jsdich tvara, je
logické, Ze je cenén spiSe opak. ,Cim jsme t&z3i (.. tim
vice propagujeme lehkost“!. S&tihlost se v takovéto a
pouze v takovéto spolec¢nosti stava symbolem spolecenské
prestize, tyjici z osobniho vitézstvi sama nad sebou ve
smyslu sebepopteni, ovladnuti sebe sama (self
management”) a asketické sebekontroly tvari v tvar
v3udypritomné nabidce potravin.®

Naproti tomu obezita, zvukové pro néas ponékud
neprijemné slovo, Jje <¢tytrslabic¢énym vyjad¥enim ,stavu
hodného spoledenského pohrdani“’. Vyraz obézni s sebou
nese vSechnu tu oSklivost a Spatnost ve smyslu nedostatku
pevné vlle, sebekazné vcetné dodatecdnych asociaci
zapornych osobnich kvalit spojenych se stavem tloustky.
PIlné v duchu protestantské predstavy, Ze na téle se
projevuji h¥ichy duse.® Takovymi ,kvalitami“ typicky jsou

lenost, Jjak fyzickd, tak 1 moralni (obézni 1lidé byvaji

! LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty : uvahy o soudasném individualismu.
3. vyd. Praha : Prostor, 1998, s. 84.

2 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 83.

> BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 144.

¢ DIXONOVA, M. Miluj télo, s nimZ ses narodila : Deset kroku
k spokojenosti. Praha : Prah, 1997, s. 15.

° LIPOVETSKY, G. Treti Zena : Neménnost a promény Zenstvi. Praha
Prostor, 2000, s. 133.

® GROGANOVA, S. Body Image : Psychologie nespokojenosti s vlastnim
télem. Praha : Grada, 2000, s. 26.

" BOVEYOVA, S. Zakdzané té&lo : byt tlusty neni hifich. Olomouc

Votobia, 1995, s. 129.

® Podobn& je na tom podle Shelley Boveyové (Zakdzané té&lo, s. 130)
vyraz ,tlusty“, ktery je rovnéz pouzivan coby deskriptivni vyraz pro
Zzenu, kterd Je v ocich spolec¢nosti objemnd. Asociace se slovem
tlusty Jjsou pouze negativni, ani ve specidlni Jjazykové prirucce
nenajdeme zadny pozitivni podtdén: »tlusty <clovék - becka, prase,
hora s&dla, s&delnik, otesének, kredenc«.



povazovani za ,moralni lenochy“l), niz$i inteligence,
nespolehlivost a samozfejme komicnost.

Ac¢koliv, Jjak wvyplyva z uvedeného, ,3tihlost e
dobra“? a Jjako takova je vitdna i v pripadé muzta, jeji
normativita se vztahuje vylué¢né na zeny. Nutno vSak
podotknout, Ze nadroky na Zenskou 3tihlost (viz télesné
miry Barbie) Jjsou soucasné nesrovnatelné vysSsi a
nemilosrdné&jsi, neZli tomu je v pripadé& té muZské. Redené
lze shrnout slovy vévodkyné =z Windsoru (30. 1léta 20.
stoleti): ,Zena nikdy nemtZe byt p¥ilis bohatd ani prilis
hubend.“’ Tim se navracim, informované&ji, k ptvodni
otdzce: Proc¢ jsou v soucasné dobé v ramci euroamerického
aredlu v pripadé predstavy o Zenské krédse idealizovany
prave Stihlost a mléadiv?

Susan Brownmillerovd se domnivéa, ,Ze tlak nutici
zeny, aby byly §tihlé a drobné (jako Barbie - pozn.
autorky), je pohan&n touhou muz po dominanci“? - aby se
citili vétsi a silnéjsi. Podobny nédzor vyjadfuje 1 Pierre
Bourdieu, kdyZz tvrdi, zZe Zenskd Stihlost ve smyslu
,udé&lani se malidkou“’ (mendi neZ malou - pozn. autorky)
je vnéjsim symbolem submisivniho postaveni Zen, Jjez
preferuje muZsky pohled.

Prizmatem mocenské symboliky Bourdieu vysvétluje 1
imperativ mladdi v predstaveé o Zenské krése; to samé ¢cini
i Naomi Wolfovéa: ,Stadrnuti je Skaredé, pretoze rokmi sa
zeny stavaju mocnejsimi (m)“6, a tak silnéjsimi.

S uvedenym se ztotoznuji, <¢imz vsSak rozhodné nechci

redukovat teSeni celé problematiky pouze na mocenské

! CROOKOVA, M. V zajeti image téla : Jak chdpat a odmitat myty o
télesném image. Ostrava : OLDAG, 1995, s. 64.
2 CROOKOVA, M. V zajeti image té&la : Jak chdpat a odmitat myty o

télesném image. Ostrava : OLDAG, 1995, s. 67.

> SIMPSONOVA, W. cit. dle BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty
neni hrich. Olomouc : Votobia, 1995, s. 129.

¢ BROWNMILLEROVA, S. cit. dle GROGANOVA, S. Body Image : Psychologie
nespokojenosti s vlastnim télem. Praha : Grada, 2000, s. 51.

> BOURDIEU, P. Nadvldda muZid. Praha : Karolinum, 2000, s. 29.

® WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 15.



vysveétleni. Uvédomuji si soucCasne i Jjeji ekonomickou
rovinu, tu vsak chépu, vedle roviny mocenské, spise Jjako

sekundarni - ,na véci“ tyjici.



3. MECHANISMUS REPRODUKCE MYTU KRASY

Prizmatem socidlniho konstruktivismu Jje mytus kréasy
soucasti mytologie upradajici dominantni - patriarchalni
- pojeti Zenskosti, potaZmo tak 1 muzskosti. Toho, co
znamend byt normé&lni/pravou/spravnou, tedy ,Zenskou
Zenou“ a normalnim/pravym/spravnym, tedy ,muZzskym muzZem“
(viz komentatr 3.1), tj. genderu. Reprodukce mytu kréasy
je tak wvnit¥né svazana s reprodukci genderu, ktera je
zajisStovana spolecensky v radmci socializac¢niho procesu,
tzv. genderovou socializaci. Implicitné pfitom vychdzim z
predpokladu, jenz je znamy nejdrive od Simone
Beauvoirové, Ze se muzi a Zeny muzskymi a Zenskymi nerodi
- Ze zZenskost (feminita) neni vlastnost, Jjez by byla
»vylucovana vajeéniky“?, a muzskost (maskulinita),

analogicky k tomu, zase varlaty.

Genderovou socializaci rozumim proces, jenz spociva
v preddvdni a osvojovani (udeni se’) genderu (muzZskosti a
Zenskosti’) v zdvislosti na biologickém pohlavi® - ,.v
neustdlom ddvani a brani, ktoré sa nekonci po cely
Zivot (..)" -, v jehoZ disledku se ptivodné animdlni bytost

stava bytosti spolecenskou.

! BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s. 7.
2 Viz teorie socidlniho udeni.

>  MuZskost zahrnuje psycho-socidlni charakteristiky a vzorce
chovani, jezZz jsou povazZovany za muzZské, naopak Zenskost zase ty, jez
jsou povazovany za zZenské.

¢ JARKOVSKA, L. Jsou chlapci od p¥irody #2ivéj3i a aktivné&jsi ne?

divky? : Gender, genderovad socializace a jeji projev v pedagogice.
In BABANOVA, A.; MISKOLCI, J. (eds.) Genderové citliva vychova: Kde
zacit? : Prirucka pro vyucujici zdkladnich a strednich Skol, vydand
v rdmci projektu Rovné prilezitosti v pedagogické praxi [online].
Praha : Zaba na prameni, 2007 [cit. 2009-05-06], s. 14. Dostupné
z WWW:

<http://www.rppp.cz/index.php?s=file download&id=85>.
° KOPPERMANNOVA, C. K pojmu rodovo &pecifickd socializacia. Aspekt
feministicky kultdrny casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢&. 1, s. 145.




Genderova socializace 1lidského Jjedince se zac¢ina
okamZzikem Jjeho narozeni, a to nejprve prosttrednictvim
pasobeni rodiny coby primdrniho socializac¢niho c&initele.
Pozdéeji probiha za spoluptsobeni sekundarnich
socializacnich ¢initeln, mezi které patti Skola,
(mas)média' a v neposledni fadé trh?, resp. strana trzni
nabidky, JjiZ v nasSem pripadé tvori prumysl (zenské)
krdsy. V zadném pripadé vsSak nejde o jejich plny vycet,

nybrZz, dle mého soudu, o ty nejvyznamnéjs$i z nich.

Komentar 3.1
Zenskost a muZskost aneb obraz , Zenské Zeny“ a ,muzského

muze“

Jak vypadd ona normdlni/prava/spravnéa, tedy ,Zenské
zena", na kterou mé& ©podle ocekdvani kazda Zena,
z podstaty svého biologického byti, aspirovat v procesu
genderové socializace?

,Zenskd Zena“ poloviny 19. stoleti, podle historicky

Barbary Welterové, implikovala ctyri zakladni ctnosti -
zboZznost, <¢istotu, poddajnost a domackost. Ackoliv od
téch dob wuplynulo JjiZz wvice nez pual druhého stoleti,
,zenska zZena“ v sobé stdle nese (byt v symbolické roving)
tyto, z pohledu soucasnosti, tradiéni ctnosti, jez
ndzorné ilustrujili nasledujici c¢tyri archetypické Zenské

postavy: pozemska matka, hezkd holc¢icka, mald sestticka a

domaci  bohyne&, pricemz je vidéna prizmatem Jjejich
souéinnosti.’
! VALDROVA, J. Gender a spolednost : VysokoSkolskd udebnice pro

nesociologické sméry magisterskych a bakaldrskych studii. Usti nad
Labem : Univerzita J. E. Purkyné, 2006, s. 40-41.

2 SAK, P. Promény Ceské mlddeze : Ceskd mladez v pohledu
sociologickych vyzkumi. Praha : Petrklic¢, 2000, s. 25.

° WOOD, C. W. Sex, 1Zi a stereotypy : VSestranny pohled na Zeny,
muze a jejich vzdjemné vztahy. Praha : Ottovo nakladatelstvi, 2008,

S. 66.



Pozemskd matka (symbol zboZnosti) ,Jje archetypem Zeny,
jejimz ukolem Jje pecovat o druhé, zejména slabé a
zranitelné, pricemz pottrebam druhych davad prfednost pred
svymi.“' Dal&imi jejimi charakteristikami Jjsou soucit,
emocionalita, vnimavost, néha a starostlivost.

Hezkad (hodnd) holcéicka (symbol <&istoty) Je archetypem
krasné Zeny - viz mytus krésy.

Mala sestrficka (symbol poddajnosti) je archetypem
podtizené a pasivni Zeny, tedy ztélesnénim submisivity.
Domaci bohyné (symbol domackosti) Je archetypem dobré
manzelky. Vedle plnéni manzZelskych povinnosti je Jjejim
tkolem ,udrzovani domaciho (rodinného) krbu“ - vykon
praci spojenych s chodem domédcnosti vcetné udrZovani

prijemné ,atmosféry domova (rodiny)™“.

Normédlni/pravy/spravny, tedy ,muzsky muz“, coby

P

aspira¢ni vzor muzZi Vv procesu genderové socializace,
v sobé nese naproti tomu nadsledujici ctnosti -
nezavislost, nadrazenost, spolecenské postaveni, moc a
tvrdost -, tedy charakteristiky vesmés diametralné
odlisné. V zajmu lepSiho vzajemného srovnani je mozno je
ilustrovat homologicky, a to prostrednictvim ctyt
archetypickych muZskych postav, jimiZz jsou podle Richarda
Brannona a Deborah S. Davidové, v uUpravée C. W. Wooda:
drsny chlapik, velké zvif¥e, zlobivy kluk a Zzadna baba,
pfidem? je opé&t vidén v jejich soudinnosti.?

Drsny chlapik - pluvodné the sturdy oak, tj. pevny dub -
je archetypem silného, nezavislého a sobéstadného muze,

ktery spoléha Jjen sam na sebe a ktery své emoce drzi

pevné pod kontrolou, nebot ,ty jsou dobré jen pro holky"“.

! WooDp, C. W. Sex, 1Zi a stereotypy : Vdestranny pohled na Zeny,
muze a jejich vzdjemné vztahy. Praha : Ottovo nakladatelstvi, 2008,
s. 66.

2 WOOD, C. W. Sex, 1Zi a stereotypy : VSestranny pohled na Zeny,
muze a jejich vzdjemné vztahy. Praha : Ottovo nakladatelstvi, 2008,

s. 69.



Velké zvire - ptUvodné the big wheel, tJj. rovnéz velké
zvite, dGleZitd persbdna - Je archetypem muze, ktery je
Uspésny, ziskava vyznamné spolecenské postaveni a respekt

,muzZzstvi je pomé€rovano loktem uUspéchu, moci a obdivu,
kterého se Jjedinci dostava“' - a ma potfebu mit nad
druhymi moc. Je raciondlni, soutézivy a ctizadostivy.
Zlobivy kluk - ptGvodné give'em hell, tj. k Certu se vSemi
- Jje archetypem muZe, ktery nikdy nikomu nedovoli, aby
jej v Cemkoliv predbéhl, pricemZ agresivita a nasili Jjsou
jeho typickymi prosttedky k dosazZzeni cile. Tento ,musi
puasobit zdanim odvahy (..); ukazovat, Ze Jje odhodléan
podstoupit vSechna rizika, 1 kdyZz rozum a strach wveli
opad¢né&“?. Daldimi charakteristikami zlobivého kluka jsou
dobrodruznost, drsnost a ¢inorodost.
Zadna baba - plvodné no sissy stuff, tj. nic zzendtilého
- je archetypem muZe, ktery se aZ nutkavé vyhybéa
Ccemukoliv, co 1lze povazZovat za Zenské - s dostatecné
pejorativnim nddechem treceno -, za ,babské"“.

+MuzZského muze", podle Elisabeth Badinterové,

dokonale predstavuje chlapik =z reklamy na cigaretéach
Marlboro (the Marlboro man): ,Tvrdy a osamoceny, protoze
nikoho nepotfebuje, pevny a jaksepatfi muZny (..) pfri sexu
s Zenami zivoc¢idny, ovsSem k zadné se neupinajici; bytost,
ktera se s muZskymi protéjsSky setkava Jjen v zapoleni,

valce a sportu.“

Jak vidno, ,Zenskd& Zena“ a ,muzsky muz" Jsou

konstruovani jako na sebe vztazné protiklady’, které vdak

! BADINTEROVA, E. XY : O muZské identité. Praha : Paseka, 2005, s.
127.

2 BADINTEROVA, E. XY : O muZské identité. Praha : Paseka, 2005, s.
128.

3 0dtud také zrejmé& koteni vyraz ,opadnd pohlavi“.



v zadném pripadé nelezi v jedné roviné - plusové znaménko

se neprehlédnutelné vznasi nad ,muzskou" stranou.’

3.1 Strazci mytu krasy

Strazci? mytu krasy jsou (vzhledem k vyde uvedenému)
cinitelé genderové socializace - rodina, Skola,

(mas)média a prumysl (Zenské) krésy.

Fokus této prace dale zaosttrim specidlné na to, jak
konkrétné prispiva kazdy jeden z nich k reprodukci mytu
kradsy, a tak v kone¢ném dusledku k jeho naturalizaci

(somatizaci) - k Jjeho ,vzitind,

Jez zpétné slouzi tomuto
mytu za zaklad a zaruku Jeho ,pfirozenosti® (viz

,zaCarovany kruh“ sebenaplniujiciho se proroctvi).

3.1.1 Rodina

»Kdyby byly dvere vnimani c&isté, clovéku by se vse jevilo
takové, jaké to ve skutecnosti je: nekonecné."

William Blake®

V rodinném prostredi’ (family background) se
realizuji prvni kontakty lidského ditéte se svétem. To
jeho prosttednictvim, skrze jeho pohled - nikoliv skrze

pohled objektivni, jak naznacuje uUvodni citace Williama

! SMAUSOVA, G. Epistemologickd situace poznani pohlavi a genderu. In
RYSAVY, D. (ed.) Sociologica - andragogica 2006 [online]. Olomouc
Univerzita Palackého, 2006 [cit. 2009-05-06], s. 13. Dostupny z WWW:
<http://www.upol.cz/fileadmin/user upload/Veda/AUPO/AUPO Sociologica
-Andragogica 2006.pdf>.

2 Naomi Wolfova v této souvislosti hovo¥i o ,straZnich psech".

® MANDER, J. Cty#i divody pro zruSeni televize. Brno : Doplnék,
2000, s. 230.

* BLAKE, W. cit. dle WOOD, C. W. Sex, 1Zi a stereotypy : VSestranny

pohled na <Zeny, muZe a jejich vzdjemné vztahy. Praha : Ottovo
nakladatelstvi, 2008, s. 4.

5 V ramci této prace chépu ,rodinné prosttedi“ (nebo taky ,prostredi
rodiny“) zuUzené, jako prostredi socidlni, JjeZz Jje tvotreno vyhradné

rodic¢i, bez ohledu na to, jsou-li spjati manzelstvim ¢i nikoliv.



Blakea - ziskava dité prvni védomosti, dovednosti a
zkuSenosti, seznamuje se se spolecCenskymi normami a
pravidly a ziskava prvotni wvzory pro své Dbudouci
chovani.' Utvatri se psycho-socidlni zaklad jeho osobnosti
véetné zakladu genderového, jenz bude coby znacné

~ o

rigidni, <¢asto neuvédomovand struktura, vice ¢&i mén

D«

ovlivrnovat cely jeho pozdéjsi zivot.

V odborné literatutre se Vv této souvislosti hovori
zejména o prvnich Sesti letech Zivota ditéte, tedy od
jeho narozeni po néastup do Skoly - procez i nasledujici
analyza rodiny coby jednoho ze strazct mytu krasy bude
zamé¥ena pravé na toto obdobi. .. ,Naprosto bezmocny a
pasivni tvor, zachycujici jen zvuky a Selesty, reagujici
jen pudové na své okoli a zakladni potteby své
télesnosti, méni se v udobi Sesti let (v dasledku
socializac¢niho pusobeni rodié¢d - pozn. autorky) v jedince
mluviciho, citiciho, wvnimajiciho, reagujiciho na Jjevy a
podnéty, schopného soudd a hodnoceni, upravujiciho svij
pomér k lidem podle mravnich =zéasad (a projevujiciho se
viceméné v souladu s dominantni - patriarchalni -
genderovou predstavou, a to bud muZsky, nebo Zensky! -

pozn. autorky).“2

,Je to chlapec“, anebo ,je to divka“ - tato slova
porodni baby nebo 1ékare Jjsou vice neZz konstatovanim
biologické skutecnosti ditéte, holého faktu
ne/pritomnosti penisu. Jsou ortelem, ktery od chvile, kdy
byl vyfcen, explicitné i implicitné zasazuje dité v ocich

rodic¢ti - a celé spolecnosti - stereotypné bud do kontextu

! To v8e z po&atku bez moZnosti kritické reflexe ze strany ditéte.

2 UHLIR, F. Sociologie rodiny z hlediska détského vyvoje. Praha
Statni nakladatelstvi, 1947, s. 28.



,modrého (chlapeckého/muzského - pozn. autorky), alebo
ruzového (divéiho/Zenského - pozn. autorky) sveta“'.

Tato genderova lokalizace ditéte do jednoho ze dvou,
v nasSi patriarchalni kulture myslitelnych2, ,svétat vede
na strané rodi¢td v duasledku jejich vlastni rané
(genderové) socializace a priori k rozdilnym o&ekdvanim?,
a tedy k zaujeti rozdilnych vychovnych pozic. .. ,Tomu sa
nevyhni ani »progresivne« zamerani rodic¢ia, ktori sa
tvadria alebo veria, Ze pre dievcatd a chlapcov nemaju

“% Na strand& ditéte zase néasledné&

odlisny vychovny ideél.
k jednostranné specifickym zkuSenostem, ¢imZz dochézi
k jeho postupné (de) formaci bud
v normadlniho/pravého/spravného, tedy chlapeckého/muzZského
chlapce, ¢i normélni/pravou/spravnou, tedy divcéi/Zenskou
divku® - tj. v chlapce projevujiciho se muzsky, ¢&i divku
projevujici se Zensky.

DlileZitou soucédsti téchto ocekavani je pravé krésa,
jez Je, v kontextu mytu krasy, od pocatku asymetricky
projikovadna coby vylucny atribut Zenskosti (neboli
atribut typicky zZensky) do divek, nikoliv do chlapct.

Jak k tomu prakticky dochazi? Obecné, nikoliv pouze
v souvislosti se socializac¢nim plGsobenim rodict, mlZeme
podle Ruth Hartleyové hovorit o <¢tyfech uUstfednich

procesech genderové socializace, jimiz jsou: manipulace,

verbalni pojmenovavani, kanalizace a vystavovani

' CVIKOVA, J. Nerodime sa ako Zeny a muZi. In CVIKOVA, J.; JURANOVA,
J. (eds.) RuZovy a modry svet : rodové stereotypy a ich dbésledky
[online]. Bratislava : Aspekt, 2006 [cit. 2009-07-24]. Dostupné

z WWW:
<http://www.ruzovyamodrysvet.sk/sk/hlavne-menu/citaren/ruzovy-a-
modry-svet- (cd-rom) /jana-cvikova:-nerodime-sa-ako--zeny-a-muzi>.

2 FAFEJTA, M. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. V&rovany
Nakladatelstvi Jan Piskiewicz, 2004, s. 40.

* Viz tvodni citdt Williama Blakea.

¢ SCHEUOVA, U. Nenarodime sa ako diev&atd, urobia nas nimi : Vyvin
rodovo Specifickej osobnosti. Aspekt : feministicky kultdrny
¢casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 31.

° SCHEUOVA, U. Nenarodime sa ako diev&atd, urobia nads nimi : Vyvin
rodovo  Specifickej osobnosti. Aspekt : feministicky kultiurny
¢asopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 31.




rozdilnym aktivitam. Ackoliv je v nasledujicim textu budu

pojednavat oddéleng, v praxi obvykle probihaji

simultanng.?!

Manipulace

V pripadé socializace manipulaci (formovanim) jde o
zachdzeni s ditétem v souladu s ocekdvanimi, tykajicimi
se jeho genderové prislusnosti. Vzhledem k tomu, Ze Je
krdsa - a v8e, co s ni souvisi - atributem Zenskosti, je
s ditétem Zenského pohlavi a vyluc¢né jen s nim zachézeno
a priori jako s ,krasnym“, resp. ,ke krase predurcenym".

Bézné se to projevuje tak, Ze rodice =zachéazeji
s divkami, jako by byly jemnéjsi a k¥ehci nezli chlapci.
Voli pro né - a jenom pro né - oblecCeni, jeZz mad vyrazny
estetizujici charakter?, tzv. ,obleeni div&i“. Typicky
jde o Saty, sukné nebo kalhotové soupravy, vselijak
dekorované voléanky, masSlemi, obrazky kvétin nebo srdicek,
nejcéastéji ruzové® &i Zluté barvy. Zdobi je &elenkami -
bez ohledu na to, zda-li jiz maji vlasy nebo ne. Voli pro
neé ,divc¢i ucesy“, které uzkostliveé opecovavajili. Nechavaiji
Jjim propichnout usni boltce, aby ,malé paraddnice“ mohly
nosit naudnice. Neustale Jjim pfipominaji, Jjak Jim to
slugi..*

Tato manipulace ma trvaly efekt, protoze si divka
timto zpusobem prisvojuje, 1lépe fteceno internalizuje,

rodicovsky pohled na sebe sama (jako ,krasné"“,

! OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spolednost. Praha : Portal, 2000,
s. 132.

2 V pripadé chlapct jde spise o funkéni charakter obledeni.

5 Je zajimavé, e jed3t& na podatku stoleti bylo ,divéi obledeni®
ladéno prevazné do modré Dbarvy, Jjelikoz tato Dbyla spojovéana
s zenskosti, zatimco ,chlapecké“ do barvy rtZové, neb asociovala
muzZskost.

? CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spole&nost. Praha
Karolinum, 2003, s. 108-109.



,divEi/Zenské™)?, procez se ve ,zdarném“ vysledku sleduje

a hodnoti jejich o&ima v Zenskych znacich?.

Verbalni pojmenovavani

V ptripadé socializace verbalnim pojmenovavanim, jak
uz nazev sam naznacuje, Jjde o proces primého verbadlniho
(jazykového) prenadseni aspektd prislusného genderu na
dité.’ zde se nejcéasté&ji jednd o klasické poznamky ,nad
kocadrkem“, tradované ve spolecnosti, typu ,holc¢icka jako
panenka“, ,to je hezkd (hodnd) holcicka"“, a naproti tomu,
v pripadé chlapce, napf¥. ,kluk jako buk™ nebo ,to je ale
silak“?, pouze a Jjenom na =zakladé genderové lokalizace
ditéte, nikoliv na zakladé pozorovani Jjeho redlnych
charakteristik. Tato pojmenovavani ,vyrazné napomdhaji
zobecnénému uvédomovani si, ze »pat¥im mezi
dévcata/chlapcex, jsem jeden/jedna z nich“”. Mnohé
z asociaci v obsazich téchto ,bezmy3$lenkovitych pozndmek“
se pritom postupem casu stidva soucidsti sebepojeti ditéte.

Pat¥i sem rovnéz 1 samotné oslovovani ditéte
kfestnim Jjménem, Jjez odrazi Jjeho prislusnost k Jjedné
z genderovych skupin6 (,(.) chlapcek, alebo dievcatko?
Janko, alebo Marienka? Dominik, alebo Dominika?“’ Adam,

anebo Evav), pricemz v pripadée divek dochéazi

! OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spolednost. Praha : Portal, 2000,
s. 132.

2 HELUS, Z. Dité v osobnostnim pojeti : obrat k ditéti jako vyzva a
Ukol pro ucitele 1 rodice. Praha : Portéal, 2004, s. 143.

> OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spoleénost. Praha : Portal, 2000,
s. 133.

“ Tzn. majici pé&kné& rostlou postavu, protoZe buk je rovny, silny,
vysoky.

° HELUS, Z%. Dité v osobnostnim pojeti : obrat k ditéti jako vyzva a
Ukol pro ucitele 1 rodice. Praha : Portéal, 2004, s. 143.

® 7 pohledu genderovych ocekdvani tak doslovné& plati latinské uslovi
nomen - omen (v surovém prekladu jméno - znameni osudu -, bud
muzského, nebo Zenského).

7 CVIKOVA, J. Nerodime sa ako Zeny a muZi. In CVIKOVA, J.; JURANOVA,

J. (eds.) RuzZovy a modry svet : rodové stereotypy a ich dbésledky
[online]. Bratislava : Aspekt, 2006 [cit. 2009-07-24]. Dostupné
z WWW:

<http://www.ruzovyamodrysvet.sk/sk/hlavne-menu/citaren/ruzovy-a-
modry-svet- (cd-rom) /jana-cvikova:-nerodime-sa-ako--zeny-a-muzi>.




nesrovnatelné c¢astéji k jeho =zdrobriovani, a tak rovnéz
k jakési jeho ,estetizaci“. Ta pritom neznamena cCasto nic
jiného neZz vyjadf¥eni dominance nad ,ni"“

Onim pfenadsSenim mam rovnéz na mysli poucovani, ,jak
se co dé&la“: Jak se muZsky/ (krasné&) Zensky' diva (hodné
hol¢ic¢ky se nesméji divat zptrima, nybrZz museji klopit
0&i?), sméje (hodné holcicky se museji neustéale
distingované usmivat?, jelikoz usmé&v jim sludi?, a
vytvareji tak prijemné klima), Jji (hodné holcicky si
museji, s ohledem na svou figuru, davat pozor na to, co
jedi®), mluvi (hodné hold&idky museji mluvit tid3im hlasem
- ,(.) ne proto, Ze by nemély silny hlasovy fond, nybrz
proto, Ze =zesileni hlasu neni povazovano za »lady-
like«“®; hodné hol&ic¢ky si museji nechat skakat do Fedi),
sedi (hodné hol&idky museji sedé&t s koleny u sebe’),
chodi (hodné holc¢icky museji chodit drobnymi kroky,
vzpfimené a s vypnutym hrudnikem, aby pozdéji, az budou
starsi, maximadlné vyniklo Jjejich poprsi, a =zatahovat
pfitom bticho®; hodné hol&idky se museji pohybovat

s gracii a puvabem’), loudi (hodné hol&ic¢ky davaji na

! predstava o Zenské krase toti%, jak Jsem Ji¥ d¥ive vicekrat

nep¥imo naznac¢ila, ptredpisuje vic neZ Jjen konkrétni vzhled - i
urc¢ité (,,krdsné"“) zpusoby chovani: zdrzenlivost, jemnost,
podfizenost, poddajnost atd.

2 BOURDIEU, P. Nadvldda muzg. Praha : Karolinum, 2000, s. 28.

3 BOURDIEU, P. Nadvldda muZi. Praha : Karolinum, 2000, s. 28.

¢ VALDROVA, J. D. Zenskd a muZskd role v jazyce : Promé&nlivost
obsahu Zenstvi a muZstvi. In FORMANKOVA, L.; RYTIROVA, K. (eds.) ABC
feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 16.

° WOOD, C. W. Sex, 1Zi a stereotypy : VSestranny pohled na Zeny,
muze a jejich vzdjemné vztahy. Praha : Ottovo nakladatelstvi, 2008,
s. 67.

® VALDROVA, J. D. Yenskd a muZskd role v jazyce : Promé&nlivost

obsahu Zenstvi a muZstvi. In FORMANKOVA, L.; RYTIROVA, K. (eds.) ABC
feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 12.

7 BOURDIEU, P. Nadvldda muZi. Praha : Karolinum, 2000, s. 29.

8 BARTKYOVA, S. L. Femininity and Domination : Studies in the
Phenomenology of Oppression. New York : Routledge, 1990. [Kap.] V.,
Foucault, Femininity, and the Modernization of Patriarchal Power, s.
67-68. Dostupny také z WWW:
<http://weber.ucsd.edu/~pmichelb/Bartky.pdf>.

° BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s.
152.




rozloudenou pusinku?) atd. Tyto krasné divci/Zenské

zpusoby Jjsou ,hluboce spjaté s mravnim chovanim a

(sexudlni - pozn. autorky) zdrzZzenlivosti (...)“2
Kanalizace
Dalsi  proces - kanalizace - oznaduje proces

socializace systematickym smérovanim pozornosti ditéte na
,vhodné“ - resp. ,spravné“ - predméty nebo Jjejich
aspekty®, Jelikoz, jak zndmo, gender neni pfFipisovan
pouze lidem.? U déti se tak vytvari, slovy Rolanda
Barthese, alibi pfrirozenosti - bytelny =zé&klad, jenz
poslouzi pro Jejich emoc¢ni zvvhodnéni a prijeti v
dospélosti.

Nejzafnéjsim prikladem takovychto pfedmé&td® jsou
détské hracky, Jjez predstavuji véci, se kterymi prijdou
déti v dospé&losti do styku®, a JjeZ tak ve svém celku
predznamenavaiji ,univerzum funkci vykonavanych
dospé&lymi“’. Drtivd vétdina hradek, respektujic socio-
kulturni ,zdkon modrého a rtGZového svéta“, Je striktné
koncipovédna bud pro chlapce - jako hracky ,chlapecké“-,
anebo pro divky - jako ,divc¢it -, vzhledem k Jjejich

rozdilnému Zivotnimu ud&luf.’

! VALDROVA, J. D. Zenskd a muZskd role v jazyce : Promé&nlivost
obsahu Zenstvi a muZstvi. In FORMANKOVA, L.; RYTIROVA, K. (eds.) ABC
feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 14.

2 BOURDIEU, P. Nadvldda muzg. Praha : Karolinum, 2000, s. 29.

> OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spoleénost. Praha : Portal, 2000,
s. 132-133.

4 JARKOVSKA, L. Ve 8kole je gender vdude kolem nas. In SMETACKOVA, I.
(ed.) Prirucka pro genderové citlivé vedeni sSkol [online]. Praha
Otevtend spolec¢nost, o. p. s., 2007 [cit. 2009-07-24], s. 14.
Dostupné z WWW:

<http://www.proequality.cz/res/data/003/000457.pdf>.

° Knihy, vybaveni pokoje, hygienické potfeby atd.

® SCHEUOVA, U. Nenarodime sa ako diev&atd, urobia nas nimi : Vyvin
rodovo Specifickej osobnosti. Aspekt : feministicky kultiurny
casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 40.

7 BARTHES, R. Mytologie. Praha : Dokofan, 2004, s. 50.

® CERMAKOVA, M. Gender, spole&nost, pracovni trh. Sociologicky
¢asopis. 1995, roc¢. 31, ¢. 1, s. 8.

° PridemZ pouhy zlomek z produkce hradek lze oznadit jako ,genderové
neutralni“, tzn. ,vhodné“ pro obé pohlavi.




»DivEi“ hracky plné respektuji dvé dominantni baze
ve vychové divek: ,starostlivost o domécnost a vlastnu
krasu“’. Reflektujic vvhradné druze  jmenovanou, na
seznamu tohoto druhu hracek by se v prvni radé objevila

ona, jiZ né&kolikrat zmifiovand panenka typu Barbie? véetné

prislusSenstvi (Saty poc¢inaje a Kenem konce), dale
nejraznéjsi biZuterie, sponky, gumicky, zrcatka,
kosmetické stolky, sady dekorativni kosmetiky (tzv.

,beauty kolekce“), celenky ,pro princezny"“, kadetrnické
kufriky, ,cesaci hlavy"“, Sperkovnice, nehtovad studia atd.
Rodic¢e, zejména matky, divkédm béhem hry zprostredkovavaji
vyznam téchto hracek, zejména ten genderovy, a soucdasné
je instruuji, Jjak s nimi zachézet ,spravné“ - dodavaji
jim tak jakysi navod k jejich samostatnému pouziti. Divky
se pak jejich prosttednictvim jiZ samy, bez asistence,
cvi¢i krom narcismu a exhibicionismu v konvencénich
praktikach krédsy a zruc¢nosti s nimi spojené, a pripravuji
se tak na svou budouci roli estetického objektu Lk

pohledu"“.

Vystavovani rozdilnym aktivitam

Poslednim =z jmenovanych socializac¢nich procest Ije
proces vystavovani déti rozdilnym c¢innostem (aktivizace).
Chlapci Jjsou prostfednictvim rodicu jednostranné
konfrontovani zejména s ¢innostmi ,chlapeckymi/muzskymi“
a divky =zase s c¢innostmi, jeZ Jsou povazovany za
,divci/Zenské“. K tomuto Jje v obou pripadech v pocatku
(zne)uzivano détskych hracek, resp. specifické herni
¢innosti S nimi (viz  vyse) - coZ vede k jejich
identifikaci S témito ¢innostmi Jjako S prirozenou

soucasti jejich byti.

! BELOTTIOVA, E. G. Hra, hradky a détskd literatura. Aspekt
feministicky kulturny casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 24.

2 Jak uvadi Monica Dixonova, vice neZ 90 % dévdatek od t¥i do
jedenacti let vlastni aspon jednu panenku Barbie.



Z pohledu kréasy je zcela zadsadni vystavovani chlapct
a divek rozdilnym fyzickym a posléze 1 sportovnim
aktivitém, jelikoz jejich prostfednictvim Jjsou
produkovéna té&la urditych rozmé&rti a proporci.' Divkam se
apriorné odpirda mozZnost vykonu a péstovani téch aktivit,
jez prispivaji k rozvoji fyzickych schopnosti ve smyslu
naristu svalového objemu, sily a obratnosti, s tim, Ze
jde o aktivity pro né nevhodné, o aktivity ,muzské“?. K
tomuto byvad preventivné (zne)uzivédno i divcéiho obleceni
¢i obuvy, JjejichZ esteticnost - co se Dbarvy (svétlé
barvy) ¢i provedeni tyc¢e (naptr. vysoké podpatky typicky
,zenské“ obuvi, kratké sukné, hluboké vyst¥ihy) - Jje na
ukor funkénosti, a plsobi tak v mnoha ohledech spise jako
,Svéraci kazajka"“ odrazujici v rodici nesttezenych
okamZicich od takovéhoto druhu aktivit. Naopak jsou hojné
podporovany v aktivitach ,zZenskych“, Jjez pusobi na jejich
téla opacné (estetizujicné), zamérujicich se v prvé radé
na uUbytek vahy, dale na zpevnéni a zformovani postavy.’
Mezi takovéto ,Zenské sporty“ typicky pat¥i krasoplavani,
krasobrusleni, gymnastika a nebo tf¥eba aerobik.®’

Na ,konci“ tohoto procesu se jen tézko mlze divka
m&¥it silou sval®i, odolnosti &i obratnosti s chlapci’.
Tato, plvodem vypé€stovand, nedostac¢ivost se posléze
pri¢itd na vrub div¢éi pfirozenosti a Jje  Jjednim

z argumentl zdavodnujici ,jeji“ podradnost.

! BARSA, P. Panstvi ¢&lovéka a touha Zeny : feminismus mezi
psychoanalyzou a poststrukturalismem. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 2002, s. 262.

2 SCHEUOVA, U. Nenarodime sa ako diev&atd, urobia nas nimi : Vyvin
rodovo Specifickej osobnosti. Aspekt : feministicky kultdrny
¢asopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 44.

° LISKOVA, K. Zrcadlo, zrcadlo, rekni : Imperativ mytu krasy. In

CVIKOVA, J.; JURANOVA, J. (eds.) RuZovy a modry svet. Bratislava
Aspekt, 2005, s. 106.

‘ CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 492.

° BEAUVOIROVA, S. Druhé pohlavi. 3. vyd. Praha : Orbis, 1967, s.
145.



Simulténni harmonické plsobeni uvedenych
socializacnich procest ve svém idedlnim  vysledku
nenechava déti témeé¥ v zadném okamZziku jejich Zivota na
pochybach, do Jjakého ze dvou svéttl - modrého
chlapeckého/muzského ¢i  rtGzZového divéiho/Zenského -
patti, a kde je tak jejich misto.

Prekroc¢eni iluzorni hranice, Jjez Jje oddeéluje, Je
pritom vice méné ostrazité trestédno (pokédrédnim, kritikou,
vysméchem ¢i ignoraci), poslusSné setrvadni ve vymezeném
prostoru jim  prirceného genderu naopak posilovano
odménami (pochvalou, usmévem, pozornosti ¢i vlidnosti), a
to nejen rodic¢i v prost¥edi rodiny, ale pozdéji i v ramci
Skoly nebo tfreba prostfednictvim nadtrizenych ¢i kolegt
béhem vykonu povolédni. A tykd se to nejenom malych déti
(chlapci a divek), ale také dospé&lych muZzd a Zen.'

Nutno miti na zreteli, ,Ze rodice se Ucastni vsech
téchto procest, aniZz by si byli prilis (&i vibec) védomi,
co délaji“? (co konkrétné svou vychovou v ditéti péstuji

a prod), &asto doslova jako ,naprogramované automaty™>.’

Prislusny gender, muZskost a Zenskost, si v3ak deti
v ramci prostredi rodiny neosvojuji pouze primo
v disledku vychovnych interakci rodic¢d (viz vySe zminéné
¢tyri Ustfedni procesy genderové socializace), posilenych
tresty a odménami, nybrz i nepfimo pozorovanim rodicu.
Déti wvykazuji tendenci napodobovat (imitovat), a tak
pfrejimat ,takové projevy chovani, které vidi u rodice (..)

stejného pohlavi (a které vyhodnoti jako ,UGspésSné“ nebo

! SCHEUOVA, U. Nenarodime sa ako diev&atd, urobia nas nimi : Vyvin
rodovo  Specifickej osobnosti. Aspekt : feministicky kultirny
¢asopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 31.

2 OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spoleénost. Praha : Portal, 2000,
s. 134.

° Naprogramované tymZ (patriarchdlnim) socializadnim procesem, jehoz
jsou ted sami soucésti.

? GRABRUCKEROVA, M. Typické diev&a? : Dennik o prvych troch rokoch
zivota. Bratislava : Aspekt, 2006, s. 20.



alespoii jako ,beztrestné“’ - pozn. autorky)“?, a nejen

to, doslova se s timto rodidem identifikovat®’, a pfejimat
tak od ného (vedle toho, co je okem pozorovatelné) i jeho
vnit¥ni postoje a hodnotové orientace. Rodi¢ se timto
stava Jjejich prvotnim genderovym vzorem a soucasneg,
vidéno 1 za hranice prosttedi rodiny, genderovym vzorem
par excellence.

Nepfimé osvojovani genderu implikuje poznani, Ze
dité - ani v nejranéjSich féazich svého vyvoje - neni
pouze pasivnim ptrijemcem informaci, nybrz ,aktivnim
subjektem, ktery interpretuje podnéty z okoli a na tyto
vytvorené obrazy néjak reaguje“‘’.

Reflektujic v této souvislosti - v souvislosti
S neprimym osvojovani genderu - vyhradné reprodukci mytu
krasy, matky/Zeny Jjdou casto svym dcerdm/divkam/Zeném
samy, doslova a do pismene, L,krasnym" prikladem.
Nevédomky jim svym zivotem ukazuji, ze ,byt krasnd“ a
vSe, co s tim souvisi, je pro tu c¢ast lidstva, kterd se
nazyva zenou (tedy i pro né€), vice nez zadoucim zpusobem

chovani, ba dokonce Zivotni nezbytnosti.’

3.1.2 Skola

»(..) Skola Jje od spoleCnosti povérena predevsim

m poznatkd, védomosti ¢i dovednosti, které jsou
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e¢tné (resp. Jsou za takové povazovany - pozn.

! Jak ale upozorfuje Hartmut Karsten, prokidzalo se, Ze - podle ré&eni

,zachyti se dréapkem“ -, mizZe uviznout v repertodru ditéte i chovéani,
které samo zhodnotilo, analogicky k fecenému, jako nelspé€sné ¢ci
trestné.

2 VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie : détstvi, dospélost, stdri.
Praha : Portal, 2000, s. 118.
5 KARSTEN, H. Zeny - muZi : Genderové role, jejich ptivod a vyvoj.

Praha: Portal, 2006, s. 39-40.

¢ HAVLIK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a &Skoly. Praha : Portéal,
2002, s. 65.

° GRABRUCKEROVA, M. Typické diev&a? : Dennik o prvych troch rokoch
zivota. Bratislava : Aspekt, 2006, s. 258-259.



autorky) pro zivot“', ale nejen to. Soudasné ,slouzi jako
nastroj socialni integrace“?. Predstavuje tak,
metaforicky feceno, Jjakysi ,zavatrovaci hrnec“ urceny
k sjednocovani odliSnosti - v naSem pripadé k zajisténi
jednoty muZsko-Zenské diference - potencialné wvzniklych
v dtsledku ,nespravné“ socializace v ,pfitmi“ rodinného
prosttredi’.

Jakkoliv se tedy maZe zdat, ze byti chlapcem/muZem
nebo divkou/Zenou je véci soukromou (rodinnou), neni to

pravda - z&konnad povinnost Skolni dochézky alespon v

zdkladnim stupni je tomu dobrym dtkazem.

Hlavnim nastrojem genderové socializace probihajici

ve Skole je kurikulum, a to jak kurikulum formédlni, tak i

latentni, tj. skryté (hidden curriculum).® Z hlediska
reprodukce mytu krédsy nabyvd na vyznamu spisSe to druze
jmenované:

Peter Jarvis definuje skryté® kurikulum jakoZto
,hormy a postoje, které se Zaci uc¢i wuvnittr edukacni
instituce, ale které nejsou vyslovné uvadény mezi

w6

vymezenymi cili dané instituce“™’. Zahrnuje tedy vSe, co

se zaci a zakyné ve Skole uc¢i neintenciondlné (mimodék),

! HAVLIK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a S$koly. Praha : Portél,

2002, s. 137.

2 HAVLIK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a &Skoly. Praha : Portéal,

2002, s. 137.

3 KASCAK, 0. Moc Skoly : O formativnej sile organizdcie. Bratislava

VEDA, 2006, s. 45.

SMETACKOVA, I.; RAMBOUSKOVA, A.; VALDROVA, J. Gender a 3kolstvi.

In SMETACKOVA, I.; VLKOVA, K. (eds.) Gender ve $kole : Prirudka pro

vyucujici predmétld obcanskd vychova, obcanskda nauka a zaklady

spolecenskych véd na zdkladnich a strednich Skoldch [online]. Praha
Otevtend spolec¢nost, o. p. s., 2005 [cit. 2009-07-24], s. 73.

Dostupné z WWW:

<http://www.osops.cz/download/files/gender-ve-skole.pdf>.

° Ajektivum ,skryté“ oznaduje skutednost, %e je pro nas coby d&leny

spolec¢nosti béZné neviditelné, nebot jeho obsah =zapadd do naseho

pojeti normdlnosti (pfirozenosti/samoz¥ejmosti).

® JARVIS, P. cit. dle PRUCHA, J. Moderni pedagogika. 2. pfeprac. a

aktualiz. vyd. Praha: Portal, 2002, s. 267.
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tedy nad rémec formdlniho kurikula®’, a to Jak v dobé&
vymezené na vyucovani ¢&i o ©prestavkach, tak v tadé
neformdlnich aktivit, od wvyuéujicich =z upravy Jjejich
vzhledu, chovéani, reakci, zplsobu etiketovani Zakad a
komunikace atd.; od svych spoluzaki/spoluzakyn
v interakénim ramci kolektivu tt¥idy, potaiZmo Skoly; i ze
samotného fyzikdlniho prostoru $§koly, tzv. sSkolniho
prostoru, jenz Jjsou nuceni respektovat a jemuZ se musi
den po dni, znovu a znovu podfizovat.?

Véem uvedenym dimenzim, které vsak v Zadném pripadé
nepredstavuji plny vycet, nybrz zamérnou selekci, se budu

v nasledujicim textu vénovat blize.

V1iv wvyucujicich

ACkoliv se vyucujici vétsinou domnivaji, Ze nedélaji
rozdily mezi studujicimi - Zé&ky a Zakynémi - a Jjednaji
s nimi rovné jako s genderové neutrdlnimi bytostmi, neni
tomu tak.’ Vzhledem k tomu, Ze i oni jsou, stejné Jako
rodic¢e, obycejni 1lidé - nositelé ,modro-rGzovych bryli"“,
jez jim byly v socializac¢nim procesu rovnéz drive
neveédomky nasazeny -, vnimajli Jje implicitné prizmatem
této kulturni optiky. V pohledu na zaky Je tak
stereotypné pritomno ocekavani muzskosti, stejné tak jako
oCekavani  Zenskosti v pripadé zakyn. Tato rozdilné
oCekavani wvyucujicich, kterd se nejzjevnéji odrazeji
v pedagogické komunikaci, distribuci pokynd a ukollt i v
samotném hodnoceni studujicich, jez se 1isi v zavislosti

na tom, jde-1i o Zaka/chlapce/muzZze, ¢i zakyni/divku/zZenu,

1

Form&dlni kurikulum 1lze tedy, vzhledem k definici  kurikula
skrytého, dodatec¢né vymezit JjakoZto formdlni (oficidlni) wucebni
plan.

2 KASCAK, O. Moc 3koly : O formativnej sile organizdcie. Bratislava

VEDA, 2006, s. 102-117.
3 JARKOVSKA, L. Ve &kole je gender v3ude kolem néds. In SMETACKOVA,
I. (ed.) Prirucka pro genderové citlivé vedeni Skol [online]. Praha
Otevtend spolec¢nost, o. p. s., 2007 [cit. 2009-05-06], s. 14.
Dostupné z WWW:
<http://www.proequality.cz/res/data/003/000457.pdf>.




jsou pak vyznamnou soucasti obsahu onoho skrytého
kurikula, které zZzaci a zakyné absorbuji beéhem 3Skolni
vyuky.

Obecné lze v pedagogické praxi, stejné Jjako

v pripadé praxe rodicovské, vysledovat ony ¢tyri Ustredni

procesy genderové socializace - proces manipulace,
verbadlniho pojmenovavani, kanalizace a vystavovani
rozdilnym aktivitém. Tyto samozrejmé nabyvaji

specifickych podob dle kompetenci vyucujiciho a véku
studujiciho - zaka, nebo zakyné.

V kontextu mytu krasy vyucujici zachédzeji vyhradné s
zakynémi jako s témi, kdoZ jsou tu, krom studia, primarné
od toho, aby se libily, resp. aby byly krasné, a posiluji
tak jejich orientaci na vnéjsi vzhled. ,Spravny“ (rozumé]
,na pohled krasnyY - pozn. autorky) vzhled zakyn je
vyudujicimi podporovan' - naptriklad pobizenim k noseni
sukni ¢i Satd na spolecenské Skolni akce. Dokonce se
tento zpétné pozitivné promitd i do Jjejich Skolni
klasifikace. Recené ilustruje komentd?¥ Zakyné& 9. rocéniku:
,Holce projde vdechno, kdyZ udélad od&i, ukaZe nohy.“?
»Spravny® vzhled ma tedy charakter Jjakychsi nepsanych
plusovych boda. ,Nespravny“ vzhled Jje koherentné k tomu
sankcionovan. Oslovuji je castéji nez 2zdky familiarné -
kfestnimi  Jmény (1 zdrobnélymi) nebo Jje vSelijak
ptezdivaji - napf. ,kozy hubeny“, ,princezny“, ,dévenky"
-, ¢imZz (mimo jiné) systematicky snizuji jejich status ve

3

skupiné na pozice ,téch druhych"“.” Stava se, Ze se ani

vyucujici neubrani stereotypu o souvislosti mezi Zenskou

! CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 133.

2 JANOSOVA, P. Vybrané psychologické souvislosti genderu v prost¥edi
Skolni tr¥idy. Pedagogika. 2008, roc¢. 58, &. 4, s. 340.

3 VALDROVA, J. Komunikace mezi vyudujicimi a studujicimi. 1In
SMETACKOVA, I. (ed.) Prirudka pro genderové citlivé vedeni Skol
[online]. Praha : Otevfend spolecnost, o. p. s., 2007 [cit. 2009-07-
241, s. 28. Dostupné z WWW:
<http://www.proequality.cz/res/data/003/000457.pdf>.




krdsou a chabym  rozumem ostentativnim odkazovanim
k nékterému ze symbold Zenské krasy, kterym typicky jsou
dlouhé, nejlépe Dblond wvlasy. Poznamky typu ,ted si
probereme spalovaci motory a dévcata se zatim
pfepudruji“’ rovné&? akcentuji hranici (krdsného) rtZového
divcéiho/zZenského svéta, a maji tak dalekosdhlé dusledky
pro ty, kdoZz v jeho rémci Ziji své zivoty, nebot préaveé
v jeho kontextu se ,konstituuje ich socidlne bytie, ich
Jja“?.

Viemu, co v bézZné instituciondlni vychové
k Zenskosti zustdva nevysloveno, se podle Pierra Bourdieu
dostavd Jasné a vyslovné formulace ve ,Skoldch pro
hostesky“. Explicitnim cilem takovychto Skol Je, aby
hostesky/divky/Zeny umély vystupovat Jjak ve smyslu
spolecenského chovani (byt pfrijemné, milé, pecdujici a
soucasné nendpadné), tak i ve smyslu estetické prezentace
svého téla, resp. estetické sebeprezentace (osvojit si
,Spravné" zptusoby drZeni té&la, oblékani a lideni)® - ,&o

st mimochodom aj tradicné odporucania pre Upravu

zoviiajsku uditeliek (viz niZe - pozn. autorky) .“*
Vyudujici - ucitelé a ucitelky - vsak rovnéz v ocich
studujicich vystupuji, obdobné Jjako rodice, Jjako

identifikac¢ni wvzory muzskosti a Zenskosti, tedy Jako
vzory genderové’. Plati ptritom, Ze &im je studujici

mladsi, tim Je pro ného/ni genderovy vzor vyucujici/ho

! KUCEROVA, K. Genderovd vyvaZenost do &kol? Problém. Tyden
[online]. 2007, roc¢. 14, ¢. 19 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/genderova-vyvazenost-do-skol-
problem 10057.html>.

? KOPPERMANOVA, C. K pojmu rodovo &pecifickd socializacia. Aspekt
feministicky kultdrny cCasopis. 2000, roc¢. 2000, ¢&. 1, s. 145.

3 BOURDIEU, P. Nadvldda muZi. Praha : Karolinum, 2000, s. 29.
*KASCAK, 0. 3kolské prostredie a konformita s pohlavim. Paidagogos
Casopis pro pedagogiku a s ni souvisejici védy [online]. 2004, roc.
4., ¢&. 17 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://old.paidagogos.net/17/1.html>.

> Vyucujici hraji v zivotech déti, alespornl z pocatku, obvykle roli
vyznamnych dospélych, c¢asto nejvyznamnéjsich dospélych vedle rodicu.




vyznamnéjsi.' Dam-1i Fedené opét do souvislosti s mytem

kréasy, zakyni/divce/zené tak jde obvykle i sama
uc¢itelka/Zena L krasnym" prikladem, neztridka kdy
nasledovanym.

V1liv spoluzaku/spoluzakyn

Vedle role zéaka/zakyné studujici zaujimaji v ramci
socidlni organizace S8koly 1 roli spoluzdka/spoluzakynég,
jez Jim Jje dalsim  vyznamnym zdrojem  genderovych
zkusenosti - odlisnym od ptredchozi zejména v tom, Ze Jjsou
si v této roli? navzdjem vdichni (alespoii po formalni
strance) rovni.’

Spoluzadci a spoluzadkyné vytvareji tzv. kolektiv
ttidy, ktery Jje mozno chédpat Jjako typ vrstevnické
(generacni) skupiny - skupiny tvofrené jedinci priblizné
stejného véku. Tento slouzi Jjako ,cviéné pole“ dosud
osvojeného spolecenského chovéani a spolecenskych
dovednosti, pricemZz se zde ,za béhu“ uc¢i dovednostem
novym, napt. sebeovléadéani, solidarite, spolupraci,
specifické komunikaci.

V kontextu mytu krasy spoluZaci/spoluZakyné sami na
sebe v ramci kolektivu tridy nazirajili implicitné skrze
,modro-rlizovou optiku“, jeZ si stac¢ili osvojit nejdrive
od rodict. Chté nechté tak sami akcentuji hranici mezi
,modrym“ chlapeckym/muZzskym a ,réGzovym“ divcéim/Zenskym
svétem. Cim jsou stardi, tim dtrazn&ji.

Nejzjevnéjsim dusledkem tohoto vidéni Jje zdanlivé
prirozeny rozpad kolektivu t¥idy na dvé skupiny, chlapce
a divky, Jjez rozdilné vypadaji 1 se rozdilné chovaji.
V kontextu mytu krasy u divek prevladad zejména orientace

na vzhled, mbédu a prizen chlapct, tedy na svou krasu; u

! RICAN, P. Cesta Zivotem. 2. p¥eprac. vydani, v Portdlu 1. Praha
Porté&l, 2004, s. 154-155.

2 Role spoluzéka/spoluzdkyné je roli soufadnou.

° VAGNEROVA, M. Vyvojovd psychologie : détstvi, dospélost, stdri.
Praha : Portéal, 2000, s. 1091.



chlapcti naopak orientace na respekt, silu, sport a obdiv
divek. PrestiZ a popularita spouzaka/spoluzdkyné, a tedy
i jeho pozice v neformalni hierarchii t¥idy, Jje pritom
primédrné dana jeho/jejim Gspéchem v socidlnim byti
chlapcem/divkou'. Velmi vymluvnym je vysledek pozorovani
spoluzéakyin/divek, JjeZ provedla Monica Dixonovad na Jjedné
americké stredni Skole v jidelné v dobé obéda. Shrnuje
jej takto: ,Dat se vidét pri jidle nepatt¥i k dobrému tdédnu
(..) . V soutézi wvyhraje ta, kterd ji co nejméné (zcela
v souladu s ké&nonem Stihlosti - pozn. autorky), pokud
vibec ji.%?

Typickym prostfedkem vnéjsi manifestace byti
uspésnym, tedy ,chlapeckym/muZzskym“ (v pripadé spoluzaka)
¢i Uspésnou, tedy ,divcéi/zZzenskou“ (v pripadé spoluZakyné)
byva zejména v obdobi sttedniho Skolniho véku
(heterosexudlni) partnersky status. ,Pocet chlapct,
s kolika »dosud chodily«, Jje frekventovanym tématem
v divc¢ich skupinkdch a v méné verbalizované podobé (..) i
u chlapct.“® Sté&sti Zen/divek v partnerském (a sexudlnim)
zivoté pritom byva mylné, avsSak velmi ¢&asto, spojovano

pravé s krasou.*

! JARKOVSKA, L. S8kolni t¥ida. In SMETACKOVA, I. (ed.) Gender ve
Skole : Prirucka pro budouci 1 soucasné ucitelky a ucitele [online].
Praha : Otevrend spolecnost, o. p. s., 2006 [cit. 2009-07-24]1, s.
46. Dostupné z WWW:
<http://www.osops.cz/download/files/genderl/gvs2-7-skolni-
trida.pdf>.

2 DIXONOVA, M. Miluj télo, s nimZ ses narodila : Deset krokd ke
spokojenosti. Praha : Prah, 1997, s. 34.

* JANOSOVA, P. Vybrané psychologické souvislosti genderu v prost¥edi
Skolni tr¥idy. Pedagogika. 2008, roc¢. 58, &. 4, s. 342.

Y JARKOVSKA, L.; NAVRATILOVA, J. Mytus krasy. In FORMANKOVA, L.;
RYTIROVA, K. (eds.) ABC feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 132.




Vliv skolniho prostoru

Poslednim zdrojem genderovych zkusenosti
(informaci), o kterém bude v souvislosti se Skolou recd,
je &kolni prostor.’'

Skolni prostor Jje moZno chéapat jako prostor
,vydélenyt, tedy jako prostor architektonicky oddéleny -
oplocenim $kolniho arealu, kontrolovanymi vstupy a
vystupy’ ¢&i t¥eba samotnymi zdmi Skolni budovy - od
jinych prostorda, tzn. od ostatnich verejnych prostort
(ulic, UGradd,..) i1 od soukromého prostoru rodiny, v Jjehoz
nitru, obrazné receno, nastavd prechod do nového svéta,
,do své&ta verejného konania a velkej kultury“’. Skolni
prostor Jjako vydéleny prostor vytvari idedlni podminky
pro uceni se.? Tento prostor vdak mimoto 1 sam svym
vnit¥nim dispozicénim fesenim ,vyucuje“. Tato jeho uloha
vsak ,zustavéd zcela pod rozliSovaci schopnosti drtivé
vétsiny odbornych pedagogickych textl, a to nejen u
nas“”.

Jak vyucuje? Reflektujic vyhradné genderovou rovinu
jeho ,lektorské ¢innosti'“, Skolni prostor Jje
diferencovany na tzv. ,chlapecké/muzské“ a ,divci/zenské"
zény — zoé6ny vhodné pro zaky a zakyné. Tyto vsak, snad
krom toalet a télocvicenskych Saten, vétsinou nenesou
zadné takové oficidlni oznaceni. Jde spise o diferenciaci
na symbolické Urovni.

Inspiruji-1i se metaforou Ronalda Meighana, Skolni

prostor si lze predstavit jako misto, ,kde strasi“, Jjako

! KASGAK, 0. Zkolské prostredie a konformita s pohlavim. Paidagogos

Casopis pro pedagogiku a s ni souvisejici védy [online]. 2004,
ro¢. 4., ¢. 17 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://old.paidagogos.net/17/1.html>.

2 BLAZEK, B. Tvari v tvdr obrazovce. Praha : Sociologické
nakladatelstvi, 1995, s. 31.
3 KASCAK, 0. Moc Skoly : O formativnej sile organizdcie. Bratislava

VEDA, 2006, s. 102-103.
¢ HAVLIK, R.; KOTA, J. Sociologie vychovy a &Skoly. Praha : Portéal,
2002, s. 144.
° 8TECH, S. (rec.): KASCAK, 0. Moc 8koly : O formativnej sile
organizécie. Pedagogika. 2007, ro¢. 57, ¢. 2, s. 185.



misto, kde Jjsou ptritomni duchové - v nasem ptripadée duch
muzsky a Zzensky -, pric¢emZ muzsky duch obyva jiné c&éasti
ne? ten Zensky.' Pritomnost té&chto duchd se v praxi
projevuje tak, Ze se Zzaci, nebo zakyné v danych zdbénach
citi bud vhodné (pattic¢né), ¢i nevhodné (nepatficné), a
povzbuzuji, ¢i odrazuji Jje tak od/k jejich uzivani Jjako
takového ¢i ,jen“ jeho modalit. Tim je (sic mlcky, ale o
to daraznéji) ujisdtuje, kde je jejich misto, a pusobi tak
na studujici z hlediska genderu silné formativné.

Mezi typické muzZské zény patt?i pocditacové ucebny,
technické dilny nebo mista, Jjez Jjsou jakkoliv spjatéd se

sportem, napt¥. misto kolem ping-pongovych stolt, vétsi

(@l

ast hristé (obvykle ta s brankami), Skolni posilovna.

»,

ivéi zbébny takto Jjednoznac¢né - specidlnim nézvem -
vymezitelné nejsou, jelikoZ maji vzhledem k tém muzZskym
spise zbytkovy charakter.?

Z hlediska mytu krédsy je zajimavé sledovat rozdilné
vnit¥ni feseni »~chlapeckych® a ,divcich® Skolnich
toalet. Divc¢i/Zensky charakter toalet, urcenych Zakynim,
byvd zamérné posilovan barevné, nap¥. volbou rtzovych
kachliktl, a oproti toaletédm chlapeckym Jjsou témétr vzdy
vybaveny zrcadlem. Vylu¢né div¢éi toalety Jsou tak od
pocatku konstruovany, vedle svého primadrniho ucelu, jako
misto k Upravé zevn&jdku - ke zkradlovani. Recené nejlépe
dokladad anglicky preklad damské toalety jako powder room.
V1iv skrytého kurikula na studujici je velmi silny,

nebot jeho absorpci neni vé&novéna zamé&rnd pozornost.-’

! PRUCHA, J. Moderni pedagogika. 2. ptreprac. a aktualiz. vyd. Praha
Portél, 2002, s. 267.

2 JARKOVSKA, L.; SMETACKOVA, I. 8kola jako genderovany prostor. In

SMETACKOVA, I. (ed.) Gender ve S$kole : PFirudka pro budouci 1

souCasné uclitelky a ucitele [online]. Praha : Otevfend spolecnost,

o. p. s., 2006 [cit. 2009-07-24]1, s. 1l6. Dostupné z WWW:

<http://www.osops.cz/download/files/genderl/gvs2-2-skola-jako—-

genderovany-prostor.pdf>.

3 SMETACKOVA, I.; VALDROVA, J. U&ivo a ulebnice. In SMETACKOVA, TI.

(ed.) Gender ve sSkole : Prirucka pro budouci i soucdasné ulitelky a




,Nejstrasnéjsi na komunikaci je jeji nevédomi."

Pierre Bourdieu’

3.1.3 (Mas)média

sMezi védomim a bytim stoji komunikacni prostredky, které

w

ovlivnuji, jaké védomi bude c¢lovék mit o svém byti.

C. W. Mills?

Média, resp. média masové komunikace - masmédia - se
Y, modernich spolecnostech stala neodbytnymi,
vSudypfitomnymi a pusobivymi zdroji informaci (..)“?,
které, mimo jiné, rutinné - védomé i nevédom&€ - vyuzivame

v procesu formovani vlastni identity vcéetné té genderové
- tj. v procesu genderové socializace - a (spolu)pomoci
kterych si vytvadrime predstavy o svété€é a o naSem mistée
v ném.* Tyto informace vsak nejsou prostymi
fragmentalnimi odrazy skutecnosti, Jak se obecné
predpokladéd, z nichz Dby bylo moZné jako z kousk® mozaiky
zpetne tuto skutecnost poskladat, re-konstruovat.
Masmédia nereflektuji extramedidlni skutecnost, s,ale
predevsim (dominantni - ©pozn. autorky) extramedidlni
hodnoty, predsudky a myty (v nasem pripadé dominantni -

patriarchdlni - predstavu o genderu, implikujici mytus

uc¢itele [online]. Praha : Otevfend spolec¢nost, o. p. s., 2006 [cit.
2009-07-24]1, s. 27. Dostupné z WWW:
<http://www.osops.cz/download/files/genderl/gvs2-4-ucivo-a-
ucebnice.pdf>.

! BOURDIEU, P. cit. dle RAMONET, I. Tyranie médii. Praha : Mlada
fronta, 2003, s. 7.

2 MILLS, C. W. cit. dle MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové
komunikace. 2. vyd. Praha : Portéal, 2002, s. 136.

3 DEFLEUR, M.; BALLOVA—ROKEACHOVA, S. J. Teorie masové komunikace.
Praha : Karolinum, 1996, s. 216-217.

* PAVLIK, P. Gender a média : strudny uUvod do problematiky. In
LISKOVA, K.; TESAROVA, J. (eds.) Zenskd prdva jsou lidskd prava
sbornik predndsek ze semindre. Brno : Nesehnuti, 2002, s. 141.




krasy - pozn. autorky), jimz podfizujil vybér a zpracovani

informaci“', a tim je dale perpetuuji.?

Medidlni informace jsou tak komplexnimi symbolickymi
konstrukty’, ,jenZ jsou vytvdfeny konkrétnimi lidmi,
v konkrétnim kulturnim kontextu, jsou tedy strukturovany
podminkami jejich vzniku a kulturni determinovanosti
jejich tvircu™’, ve prospéch spolecenského

(patriarchdlniho) statu quo.’

Masmedidlni produkce (informaci) tak, v kontextu
mytu krasy, ve spoluprdci s ,recipienty/recipientkami",
v dtsledku Jjejich interpretac¢ni <¢innosti, vytvari ve
spole&nosti ,atmosféru konstantniho tlaku“®, jeZ pusobi
specidlné na divky/Zeny a Jez Jje nuti prijmout roli
estetického objektu ,k pohledu“ za svou - za prirozenou

souc¢ast svého ,ja“.

Komentar 3.2

V1iv inzerentu

V souvislosti s masmedidlni produkci povazuji =za

dtlezité specialné upozornit na vliv  ekonomickych

! OSVALDOVA, B. Ceskd média a feminismus. Praha : Libri, 2004, s.
90.

2 WALLACE-LORENCOVA, V. Masmedid a zmeny stereotypov v rodovych
roldch na Slovensku. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1995,

ro¢. 1995, &. 2-3, s. 163.

3 JIRAK, J.; SPITZOVA-KOPPLOVA, B. Média a spoleénost : strudény tvod
do studia médii a medidlni komunikace. Praha : Portédl, 2003, s. 76.

4 pAVLIK, P. Gender a média. In SMETACKOVA, I.; VLKOVA, K. (eds.)
Gender ve Skole : Prirucka pro vyucujici predmétd obcanskad vychova,
obCanské& nauka a zédklady spolecCenskych véd na zédkladnich a sttrednich
Skolach [online]. Praha : Otevtend spolec¢nost, o. p. s., 2005 [cit.
2009-07-241, s. 53. Dostupné z WWW:
<http://www.osops.cz/download/files/gender-ve-skole.pdf>.

° Pozn. Bli%e se k tomuto vyjad¥uji Jan Jirdk a Barbara Spitzova-
Képplova v knize Média a spolecnost (2003) na strandch 53-84.

® pAVLIK, P. Gender a média : strudny uvod do problematiky. In
LISKOVA, K.; TESAROVA, J. (eds.) Zenskd prdva jsou lidskd prava
sbornik predndsek ze semindre. Brno : Nesehnuti, 2002, s. 150.




¢initelll, kteti masmédiim zajistuji provozni kapitdl -
tedy investorl, sponzorld a inzerentd. K tomuto se
vyjadfuje Naomi Wolfova. Ackoliv hovori k tématu
v souvislosti s Zenskymi casopisy, Jjeji Uvahu lze vesmés
vztadhnout na masmédia obecné:

,Casopisy (masmédia - pozn. autorky) sma prinasat
(..), ale musia sa spravat jako podnikatelia. Podla toho,
kto st ich inzerenti, sa robi tichd& kontrola. (..) Nie je
to Umyselnd politika (..). Rozumie sa (takfka samo sebou -
pozn. autorky), Ze isté nazory na »krdsu« by mohli
odraditf inzerentov, zatial ¢o inymi nézormi sa ich
vyrobky propaguju.“!, ¢ Redak&ni svoboda (masmedi&lni
svoboda?®) je tak velmi relativni svobodou, JjelikoZ tato
je omezena pottrebami/ekonomickymi z&jmy svych inzerentu.*

Z pohledu reprodukce mytu kradsy Jjde =zejména o
subjekty dietniho prumyslu, farmaceutického primyslu,
médniho prumyslu, kosmetického prumyslu a estetické

chirurgie.

3.1.3.1 Pohadky a ucebnice

V této podkapitole podrobim DbliZ3imu zkoumani dvé
formy medidlnich Zanrd - pohddky a ucebnice. Specidlni
vyznam, pro ktery byly vybrany pravé tyto, spoc¢iva v obou
pripadech shodné v tom, Ze se zaméruji na ty nejvice
bezbranné ve spolecnosti, na déti, a soucasneé tak
doplniuji pohled na genderovou socializaci probihajici
v rodiné a ve Skole - tedy na témata probirané
v poslednich dvou kapitolach, JjelikoZ pravé ony Jsou

jejich rutinné vyuzZzivanymi soucastmi.

! WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 88.

? Tuén&: K. M.

° Ty. svoboda v ramci masmedidlni produkce.

‘ BOVEYOVA, S. Zakdzané té&lo : byt tlusty neni hifich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 189-190.



Pohadky

Pohadky maji nezanedbatelné misto ve vychové a
vzdeélavani deéti, nejcastéji v ramci primarni socializace,
jelikoZz ptredstavuji idealni symbolicky prostor pro
predavani spolecenskych hodnot a norem chovani - dédictvi
kultury - té nejmladsi generaci:’ Na viceméné
jednoduchych modelovych prikladech pohadkovych pribéhu,
jeZz zprostredkovavd kniha nebo dnes stdle castéji i
kompaktni disk &i televizni obrazovka®, se dé&ti udi
rozeznavat dobro od zla, ptrichédzeji na to, Ze leZ mé
kratké nohy, a nemd proto Sanci zvitézit nad pravdou,
objevuji vysokou hodnotu, jeZ je prikladana pratelstvi a
lasce. Spolu s tim v3im si osvojuji i védéni o tom, co to
znamena byt normdlnim/pravym/spravnym, tedy ,muzskym
chlapcem/muzem™ a normédlni/pravou/spravnou, tedy ,Zenskou
divkou/Zenou“ - tedy gender.

Reflektujic genderovy rozmér, pohddky maji nemaly
podil na reprodukci dominantni ,modro-rtZovét verze
muzskosti a Zenskosti, implikujici mytus krésy. Zejména
pak ty tradic¢ni, nebot ve velké vétsSiné =z nich Jsou
muzské a zZenské postavy (coby symbolické vzory muzskosti
a zenskosti) liceny témer Y dokonalém souladu
s vladnoucimi genderovymi stereotypy - Zenské postavy
jako mirné, nevyrazné, pasivni, neschopné a nemozné,
zaobirajici se jen vlastnli krasou; naopak postavy muZské
jako aktivni, &estné, inteligentni a silné.’

Z pohledu reprodukce mytu krasy nabyvd na vyznamu

NK

klasickd& zZenska pohéddkovd postava - princezna -, Jje

v minulosti patt¥ila a patfi i dnes k nejoblibenéj3im

! JARKOVSKA, L. Role pohddek a détské literatury v reprodukci
genderovych nerovnosti. In NOSAL, I. Obrazy détstvi v dnedni d&eské
spolecnosti : studie ze sociologie détstvi. Brno : Barrister &
Principal, 2004, s. 59.

2 Televize byva takto ¢asto (zne)uzivéna jako ,babysitter™.

° BELOTTIOVA, E. G. Hra, hradky a détskd literatura. Aspekt
feministicky kultdrny casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 30.



zenskym pohadkovym postavam, se kterymi se divky
identifikuji, a tedy k nejvlivnéjsim symbolickym
identifikac¢nim genderovym vzorum vubec. Nazornym dokladem
Yeceného Jje dominance princezen v détské/divei vytvarné

tvorb& (viz obr. &. 2).7

Obr. &. 2: Princezna (kresba divky 1. ro&niku 753)

Princezna Jje idedlnim
prototypem krasavice, ktera
predevsim diky svému krasnému
vzhledu (coz Jje ostatné také
jedna z méla jejich ,ctnosti“,
ne—-11 Jjediné, nebot stejné
jako Jjeji krédsa Jje do oci
bijici i jeji pasivita a
hloupost) obvykle ziskava
lasku prince, hloupého Honzy
¢i jiného muze a Jjistotu
Stastného zivota pospolu,
dokud je smrt nerozdéli.?
Divky se tak na prikladu
nejrtiznéjsich verzi

pohéadkovych princezen

seznamujil s vyznamem fyzického
vzhledu pro divcéi, potaZmo Zenskou existenci. S tim, Ze
,byt krdsnd“ Jje pro né to nejdalezitéjsi a ,vsechno
(nap¥. Jjejich pripadné nedostatky inteligenc¢ni &i jiné -

\\3

pozn. autorky) se uz pak vyresi samo Logika sama

! JANOSOVA, P. Divéi a chlapeckd identita : Vyvoj a tskali. Praha
Grada, 2008, s. 136.

2 JARKOVSKA, L. Role pohddek a dé&tské literatury v reprodukci
genderovych nerovnosti. In NOSAL, I. Obrazy détstvi v dnedni d&eské

spolecnosti : studie ze sociologie détstvi. Brno : Barrister &
Principal, 2004, s. 59.
° HAUSEROVA, E. Jsi prece Zenskd.. : maly, lehce feministicky rddce.

Praha : Grada, 1998, s. 95.



dokona své, kdyz si propoji osklivost s nudnym a
nestastnym zivotem bez lasky.

Typickym prikladem tohoto typu pohaddkové postavy -
princezny - Jje Snéhurka: Snéhurka Jje ,mlada, krasna,
dosti wvyrazné naivni, roztomila, pecovatelska; kam Ji
osud =zavane, tam se ihned chopi péce o kuchyn, byt to
byla kuchyn trpaslik@i. Jeji naivita z ni uc¢ini bezmocnou
obét, kterd musi trpné cekat, az Jji nékdo (princ)
vysvobodi”l. A co primélo prince, aby o ni projevil
zdjem a uc¢inil tak (stac¢il mu k tomu jen jeden polibek!)?
Nic min, ani nic vic nezli skutec¢nost, Ze byla ,v zemi
zdejsi nejhezc¢i a nejkréasnéjsi”. Obdobné na tom Jje i
Sipkova RlZenka, kterd si rovné&Zz vyslouZi pravo na
vysvobozeni (polibkem je vrédcena do zivotal!) svou
krasou.? Nebyt Ji, nejspid by spala v 3Sipkovém zamku
dodnes.

Prakticky shodné poselstvi 3jako princezny divkém
prinadsi 1 dalsi Jejich oblibend pohadkovd postava -
Popelka. Popelka, ac¢ neni z kralovského rodu, si dokézala
skrze svou uhranc¢ivou krasu - na plese ji nepoznaly ani
jeji sestry - ziskat srdce prince a stat se jeho Zenou.’
Popelc¢in ptripad obohacuje divky o dal$i konkrétni
poznatek, Zze diky kréase Jje mozZzno souteézit - bojovat - o
prince/muze, event. o vzacné zdroje, a dokonce prekonat i
zdanlivé neprostupnou bariéru mezi spolecCenskymi tridami
- Ze télesnad krasa je opravdu nade vse.

,Emotivna sila, s akou sa deti (v tomto pripadé

divky - pozn. autorky) identifikujt s tymito postavami

! KNOTKOVA-CAPKOVA, B. Zenskd kradsa d&ekajici na polibek aneb o
Snéhurkach, princich a ¢arodéjnicich. Novy prostor. 2006, roc¢. 0, cC.
272, s. 29.

2 JARKOVSKA, L. Role pohddek a dé&tské literatury v reprodukci
genderovych nerovnosti. In NOSAL, I. Obrazy détstvi v dnedni d&eské
spolecnosti : studie ze sociologie détstvi. Brno : Barrister &
Principal, 2004, s. 61.

° Jako by ,stat se muZovou Zenou“ bylo vrcholem Zenskych Zivotnich
aspiraci.



(které =ztélesnuji normy a hodnoty Zenskosti - ©pozn.
autorky), m& velkl sugestivnu moc, ktord sa este
zndsobuje nespodetnymi podobnymi socidlnymi odkazmi“' -
mytem krasy prosaknutou kulturou, jez je obklopuje.

V roce 1973 se Elena Gianini Belottiova wvyjadrila k
pohddkam (a détské literatutre obecné) takto: ,(..) detské
literattra vratane rozpravok Jje zodpovedné za
diskriminac¢ny, reakciondrsky, mizogynny a nehistoricky
postoj, ktory je o to horsi, Ze si ho osvojuju deti bez
moznosti Jjeho kritickej reflexie. Vzory predkladané
takymto typom literatiry nielenZe nepomdhajt dietatu rast
a postupne si organizovat svoju Dbudtcu societu, no

blokuju ho priamo v jeho dectve.“?

,Pohddky o krasavicich Jjsou dobrou ptripravou pro
budouci <&tendtky tzv. divéich (potaZmo Zenskych - pozn.

autorky) &asopist (viz kap. 3.1.3.2 - pozn. autorky) .’

Ucebnice (Skolni)

Na reprezentaci muzt a Zen, potaZmo muZskosti a
zenskosti, v souladu s dominantni - ©patriarchalni -
predstavou, implikujici mytus krasy, narazeji déti
pozdéji 1 na strankdch Skolnich ucebnic, v symbolickém
prostoru formdlni vychovy a vzdélavani v ramci
socializace ve Skole.

Napfiklad uc¢ebnici anglického jazyka Anglic¢tina pro
jazykové Skoly I. studujici od zacatku do konce provazi
imaginarni rodina Prokopovych (the Prokop’s family),

ktera Jje 1licena Jjakozto ideadlni prototyp tradicéniho

! BELOTTIOVA, E. G. Hra, hradky a détskd literatura. Aspekt
feministicky kulturny casopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 30.

2 BELOTTIOVA, E. G. Hra, hradky a détskd literatura. Aspekt
feministicky kultdrny cCasopis. 2000, roc¢. 2000, ¢. 1, s. 30.

5 JARKOVSKA, L. Role pohddek a dé&tské literatury v reprodukci
genderovych nerovnosti. In NOSAL, I. Obrazy détstvi v dnedni d&eské
spolec¢nosti : studie ze sociologie détstvi. Brno : Barrister &
Principal, 2004, s. 61.



usporadani rodinnych vztaht. ,U ¢lend rodiny Jsou
zdiraznovany genderoveé stereotypni vlastnosti. Jiz v
prvni lekci se dozvidame, Ze Mr. and Mrs. Prokop 7Jjsou
velmi Stastni 1idé - maji krasnou dceru a chytrého syna.
Kazdd mladéd divka je kréasna, ale jejich dcera je velmi
pritazliva. Jack, Jjeji pritel, Jje proto velmi 3Stastny

! K studujicim se tak (kromé toho

mlady muz."
explicitniho) dostéavéa poselstvi, Ze ,Ze u Zen je dalezity
vzhled a u muza inteligence a dobry partnersky vztah
spoc¢iva v tom, Ze Sikovny a inteligentni muz ziské
krasnou Zenu“Z.

Prizmatem skrytého kurikula, jeZ povazuji, jak Jjsem
se Jjiz zminila v kapitole 3.2, z hlediska  Skolni
reprodukce mytu krasy za stéZejni, vnasejli autori gender

do ucebnic jednak prosttednictvim zplsobu vykladu,

k némuZz se, majice ony ,modro-ruZové bryle“ na ocich,
uchyli - Jjako tomu Jje ve vysSe uvedeném pripadé. Dale
prostrednictvim priklad, Jimiz se pokouSeji probirana
témata nazorne priblizit studujicim - ,modrym"
chlapcum/zaktm a ,rtGzovym“ divkam/Zakynim. Nejeden z nés
si v této souvislosti jisté wvzpomene na skladanky pismen
ve Slabikari typu ,mama mele maso“, ,Ema m& misu“ cCi
,tdta ma auto“. V neposledni fadé wvnaseji gender do

ucebnic prostrednictvim formulaci slovnich Uloh nebo

treba prostfednictvim ilustraci, jez zvolli coby obrazovy

doprovod textu.’

! JARKOVSKA, L. Rovné prileZitosti divek a chlapcti ve vzdéldni
[online]. 2. aktualiz. vyd. Brno : Nesehnuti, 2005 [cit. 2009-07-
241, s. 8. Dostupné z WWW:

<http://www.nesehnuti.cz/publikace/RP VZD 05 web.pdf>.

2 JARKOVSKA, L. Rovné prileZitosti divek a chlapct ve vzdéldni
[online]. 2. aktualiz. wvyd. Brno : Nesehnuti, 2005 [cit. 2009-07-
241, s. 8. Dostupné z WWW:

<http://www.nesehnuti.cz/publikace/RP VZD 05 web.pdf>.

3 SMETACKOVA, I.; VALDROVA, J. U&ivo a udebnice. In SMETACKOVA, I.
(ed.) Gender ve Skole : Prirucka pro budouci i soucasné ucitelky a
uc¢itele [online]. Praha : Otevfend spolec¢nost, o. p. s., 2006 [cit.
2009-07-241, s. 28-29. Dostupné z WWW:




Z jiz zminované ucebnice anglického jazyka pochazi i
nasledujici pfiklad genderového zatiZeni, tentokrat
genderového zatizeni ucebnicovych ptrikladd a ilustraci,
kde je k procvicovani stupniovani pridavného jména pretty
(pavabny/4a) stereotypné vyuzZito portrétt tri Zen
hierarchizovanych podle wvzhledu, kde coby estetické
méritko poslouzila dominantni predstava o Zenské krése -
stdvajici i1dedl Zenské krasy. K jejimu genderovému
poselstvi nett¥eba dodavat Zadny extra komentdt? (viz obr.

¢. 3).

Obr. ¢. 3: Priklad genderového zatiZeni ucebnicovych

ptikladt a ilustraci’

28.3 Podle obrazku edpovézte:

1. 1s the first girl pretticr than the third girl? 2. Is the second girl
prettier than the third girl? 3. Is the third girl prettier than the first girt?
4. 1s the second girl as pretty as the third girl? 5. Which 1s the pretuicst
girl?

Dalsim ptikladem, pro zménu z ucebnice némeckého
jazyka Heute haben wir Deutsch, Jje text jednoho =ze
cviceni, jeZ stereotypné tematizuje ,pfirozenou™ (pudovou
- pozn. autorky) Zenskou touhu po krdse na ptikladu
marnivée divky, ktera zahlédla na Skolnim vyleté

v Salcburku za vykladem sukni, a pak se jiZ ,nedivala po

<http://www.osops.cz/download/files/genderl/gvs2-4-ucivo-a-
ucebnice.pdf>.

! MANGONOVA, S.; PEPRNIK, J.; ZABOROVA, E. Anglidtina pro jazykové
Skoly I. 3. vyd. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi, 1985, s.
155.




salcburskych pozoruhodnostech, pred jejima oCima
tancovala Jjen ta sukné&“'. Doslova, jako by Jji byla
zhypnotizovana.

Genderoveé formativni vliv takto zatiZenych ucebnic
je velmi silny, nebot neni absorpci genderovych informaci
ze strany studujicich vénovéna zamérnéd pozornost. Ta se

obvykle slepé upird k penzu formadlniho uciva, Jez

explicitné zprosttredkovavaji.
3.1.3.2 Zenské &asopisy

Jednotlivd média masové komunikace (potazmo Jjejich
produkty) maji sva specifika, pro kterd jsou z pohledu
reprodukce mytu krédsy vice ¢i méné vyznamnd, procezZ se
v nasledujicim textu zamérim logicky na ta
nejvyznamn&jdi. Mezi takovéto fadim Zenské &asopisy’ a

televizi.’

PakliZe se chtéji divky/Zeny dozvédét néco vic o
zivoté slavnych, verejné ¢i politicky ¢&innych Zen o
novinkdch v hormondlni antikoncepci, o hrozbé Jménem
rakovina prsu, o tom, jak se asertivné doZadovat zvyseni
platu nebo t¥eba o tom, Jjak se Dbrédnit sexudlnimu
obtéZovadni v zaméstnédni, nemd pro né takfka Zadny smysl
listovat v ,seridznich" Casopisech nebo v jiném
z takovychto (,muZzskych“ - pozn. autorky) periodik, jakym
tteba je denni tisk. S velkou pravdépodobnosti by tam

informace tohoto typu, informace =z ,reality Zenského

! VALDROVA, J. Gender a spolednost : VysokoSkolskd udebnice pro
nesociologické sméry magisterskych a bakaldrskych studii. Usti nad
Labem : Univerzita J. E. Purkyné, 2006, s. 41-42.

,Zenskymi &asopisy" mAm na mysli ti3t&nd periodika - tydeniky,
¢trnactideniky a mésicéniky, Jez Jsou urcenA specidlné Zenské
¢tendfské obci, tedy, mimo jiné, 1 cCasopisy divcéi.

° pAvLIK, P. Gender a média : struény tuvod do problematiky. In
LISKOVA, K.; TESAROVA, J. (eds.) Zenskd prdva jsou lidskd prava
sbornik predndsek ze semindre. Brno : Nesehnuti, 2002, s. 148.



svéta“, nenasly - a pokud ano, tak rozhodné ne na prvnich
strdnkach s titulky velikosti palce, ale peclivé schované
vzadu, v priloze, pripadné vyhosténé na zvlastnich
strankdch ,pro Zeny“.' Prakticky jedinym (mas)médiem,
ktery zajistuje saturaci informacemi tohoto  druhu
specifickou, sobé wvlastni formou, Jjez Je - a to Je
dt@lezité - pristupnd Sirokym maséam, Jsou tzv. zZenské
Casopisy. Neni se proto cemu divit, Ze Jsou Vv ramci
zenské Ctenadtské obce tolik oblibené. Neni na vybér.

Spolu s timto pozitivnim ,proZenskym™ obsahem vsak
nesou zenské casopisy, snad jako formu jeho symbolické
protivadhy, vedle 3jinych predsudkd neboli mytd ,réGZovée“
optédajicich Zensky svét (mytu Zeny-matky ¢i Zeny-
hospodyné) i tu nejhrubsi verzi mytu kréasy, Jjakou Je
podle Naomi Wolfové mo%né =za penize koupit?. ,Profily
zenskych cCasopisti Jjsou tak ,rozpolcené na dve polovice
medzi mytom krasy a feminizmom, presne tak ako osobnost
ich &itateliek™”.

VesSkeré, potencidlné az emancipadéni poselstvi
zenskych cCasopist je tak hned vzapéti, nejlépe Jjedté na
inkriminovanych stréankéch, podryvano:

- Degradaci Zen na estetické objekty ,k pohledu“
predkladanim (Casto sexualizovanych) obrazua
dokonale - neskutec¢né - kréasnych Zen zdénlivé
,nevinnou“ formou ilustrac¢nich fotografii (viz kap.
3.1.3.2.1), které Jjako by *rikaly: ,Takové Dbyste
m&ly byt!“?

- Implicitnim a explicitnim hodnocenim redlnych Zen,
nakolik splnuji normy idedlu zenské krasy, potazmo

zenskosti, pripominajici potupné Skolni znamkovani,

! LISKOVA, K. 2Zrcadlo, =zrcadlo, ¥ekni : Imperativ mytu krdsy. In
CVIKOVA, J.; JURANOVA, J. (eds.) RuZovy a modry svet. 2. vyd.
Bratislava : Aspekt, 2005, s. 107.

2 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 80.

° WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 81.

? REHACKOVA, D. Reklama jako forma symbolického nasili na Zenéch.
Gender, rovné prilezZitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.



Jjako kdyby praveé odtud méla korenit Jjejich 1lidské
hodnota. Takovéto hodnoceni Jje Jjadrem <rubriky
¢asopisu Spy ,mdédni policie“. Zde ,hodnoti ttri
porotkyné vzhled Jinych zndmych Zen 2z oblasti
showbyznysu. Soudkyné toho (Spy 2001, ¢. 31 - pozn.
autorky) moc nepochvéalily, zato neSettily
urdzlivymi oznacenimi. Zuzanu Stivinovu oznacily za

b Mezi

halucinaci tydne, Dianu Ross za Yettiho.“
podobné zamérené pat¥ri treba rubriky ,kdo vypadéa
nejhtr?" nebo ,prisSery mezi nami“. Druze jmenovana
rovnéz pochédzi z cCasopisu Spy a dctendtrky se v ni

,mohou zaradovat nad neuspédnymi kosmetickymi

operacemi, které podstoupily nékteré znamé
osobnosti (..)“?.
- Poradnimi ¢lanky a praktickymi manualy na

ptetvoreni® (made over) svého vzhledu typu ,jak na
to“, které problematizuji prirozeny wvnéjs3i vzhled
zen, Jjako kdyby takovy, jaky sa&m o sobé je, a
priori nebyl v poradku a vyZadoval re-konstrukci®:
,Jjak byt in/sexy/trendy", ,Jjak zamaskovat
objemnéjsi boky“, ,Jjak se v péti krocich dokonale
nalicit“, ,Jjak se vyvarovat vrasek a wudrzet si
mladistvy »look«“, ,jak zatoc¢it s celulitidou",
»Jjak zhubnout do plavek“, ,jak udrzet chuté na
uzdé“, ,jak ziskat dokonalé krivky, které vam budou
vSichni =zavidét?“ (nejlépe télesné miry Barbie -
pozn. autorky).

- Clanky tematizujicimi sexudlni a partnerské vztahy

s muzi, ve kterych je coby ,vselék“ Zendm plosdneg,

! JARKOVSKA, L.; NAVRATILOVA, J. Mytus krasy. In FORMANKOVA, L.;
RYTIROVA, K. (eds.) ABC feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 130.

2 JARKOVSKA, L.; NAVRATILOVA, J. Mytus krasy. In FORMANKOVA, L.;
RYTIROVA, K. (eds.) ABC feminismu. Brno : Nesehnuti, 2004, s. 130.

°® CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 188.

 CROOKOVA, M. V zajeti image té&la : Jak chdpat a odmitat myty o
télesném image. Ostrava : OLDAG, 1995, s. 54-55.



pfimo ¢i neptimo, ordinovan dokonaly zevnéjsek,

k jehoz dosazeni samozrejmé prikladdaji podrobny

manual (viz , jak na to%“) atd.

Zenské <Casopisy tak spi%e neZ cokoliv  jiného
pripominaji nazornou uclebnici Zenskosti, pficemZ pojeti
zenskosti Jje v jejim ramci ztotozZnéno s krasou, a tak
zredukovano pouze na (krasné) télo.

Tato mytickd sdéleni, obrazovad (blize viz kap.
3.1.3.2.1) i textudlni, ponechdm-1li stranou spolecensko-
kulturni kontext jejich wvzniku, Jjsou rovnéz formou danég,
jeZ Jsou Zenské cCasopisy nuceny odvadét ve prospéch
takové atmosféry  casopisu, jez by byla pfrizniva
pot¥ebam/zadjmim subjektd kosmetického, farmaceutického,
dietniho, médniho  primyslu ¢i estetické chirurgie
(subjekttm, jez si na ,ruazZové“ predstavé Zenskosti
vybudovaly svou image a sva impéria), JjelikoZ jsou prave
na nich coby hlavnich financ¢nich zdrojich existencidlné
zavislé.? P¥esn& Jjak uvadi Shelley Boveyova: ,Z%enské
Casopisy tyji z mdébdnich reklam, reklam na kosmetické
ptipravky a Jjidlo, tedy vlasté »zdravé« 3Jjidlo vcetné
potravin a vyrobku, které se budou ctendtrkdm =zamlouvat
svou nizkou energetickou hodnotou. Takze Casopisy
podobného typu si nemohou dovolit wve svych c¢léancich
propagovat cokoliv, co by bylo v rozporu se zamé¥enim
jejich inzerent®.“? Obsah Zenskych casopis® Je tak
hluboce a neodbytné poplatny v duchu znamého prislovi ,C¢1i
chleba jis, toho pisen zpivej“ (viz Komentatr 3.2).

Zenské &asopisy vdak tuto skutednost umné maskuji
tim, Ze vyvolavaji dojem, Ze jde o objektivni informace,
na které je spolehnuti, lezic Jjim p¥i jejich produkci ,na

srdci to najlepdie pro d&itatelku“’. Do pasti faledné

! WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 88.

2 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 189.

> WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 80.



loajality se necha chytit nejedna c¢tendtrka, ktera v dobré
vire spolu s tim pozitivnim, co Je Ji na kridovych
strankach predkladano, p*ijimad i to negativni - ,rtZovou
predstavu zenskosti, v niz ke spokojenosti zminénych
ekonomickych subjektd s prehledem dominuje imperativ
zenské krésy.

Ackoliv to bylo jiz v textu vySe neprimo naznaceno,
povazuji za dtlezité explicitné upozornit na zplsob,
jakym Zenské casopisy prezentuji Zenskou krasu, a to jako

,0sobni Uspéch, o ktery maze usilovat kazZda Zena, pokud

se opravdu snazi (rozumé€j: pokud se ridi radami a
praktickymi  manualy, uvedenymi v ¢asopisu - pozn.
autorky)“'. ,Zd4& se, Ze  nezalezi na tom, Jakad IJe

surovina. Za predpokladu, Ze Zadny rys docela nechybi, je
vysledek vidycky stejny“® - krasny -, pokud ovdem ona
uc¢ini ty ,spravné“ kroky. Predstava estetické fatality Jje
tak naprosto rozmetdna.® JestliZe vdak ka?da Zena mize
(nebude-11i 1ind a nebude-1i na sobé Setrit penézi) byt
krasna, neexistuje omluva pro zZenskou osklivost. Ta se
timto stava znamkou osobniho netuspéchu, prohry a selhéani,
stigmatem v pravém slova smyslu.

Moc Zenskych &asopistl neradno podceriovat: ,Zeny su
hlboko ovplyvinované tym, ¢co 1im hovoria ich casopisy
(alebo &o si Zeny myslia, %e im &asopisy hovoria) (..)“%,
jelikoZz, Jjak bylo uvedeno, tyto Jjsou pro vétSinu z nich
samojedinym (mas)médiem, diky kterému mohou nahlédnout do

své vlastni (Zenské) masové kultury. Bez obav proto

! LIPOVETSKY, G. Trfeti Zena : Neménnost a promény zZenstvi. Praha

Prostor, 2000, s. 155.

2 JEROME, J. Vybér z povidek. Havlidk@v Brod : Fragment, 1994, s.
23.

°® LIPOVETSKY, G. Tfeti Zena : Neménnost a promény Zenstvi. Praha
Prostor, 2000, s. 155.

* WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 81.



miZeme zenské ¢asopisy oznacCit za Jjednoho

z nejvykonné&jsich agentli Sifeni mytu krasy.®

3.1.3.2.1 Cenzura zenského vzhledu

Tradi¢né dominantni wGlohu v Zenskych cCasopisech
hraje doprovodny obrazovy material, tzv. ilustradéni
fotografie. Tyto, ze své drtivé vét3iny, zobrazuji Zeny,
a to 1 v pripadech, kdy komunikadt pojedndva jen o muzich
(muzskych zalezitostech) ¢i o aktivitédch souvisejicich s
Jenami i muzi soudasné&.?’ Pfesné tak, jak si toho povdiml
JiZz v padesatych letech u c¢asopisu Elle Roland Barthes:
,sMuz nikdy neni uvnit?¥ tohoto svéta, Zenskost Jje tu
¢istda, svobodnd, mocna; Jje ale vsSude kolem ného, dotiré
ze vSech stran, dava tomuto svétu existovat. Odnepaméti
je tvotrivou absenci (..) Zenské univerzum cCasopisu Elle,

v o

svét Dbez muzt, ovsem skrz naskrz vytvareny muzskym

73 Nezobrazuji

pohledem, je uplné stejné Jjako gyneceum.
vSak ledajaké Zeny a uz vubec ne ledajakym zplsobem!
Obrazova reprezentace zen, potazZzmo zenskosti, Jje
podrobovéana ptrisné cenzutre, a to hned nadvakrat.®

V prvnim stupni jsou vybirany coby vychozi
,fotograficky material" obvykle jen zeny vesmes
odpovidajici idedlu zenské krasy, tedy oné predstavé o
zenské krédse (nejcastéji profesiondlni modelky, véku,

ktery Jjen z¥idka kdy prekracuje hranici tficeti let),

! LIPOVETSKY, G. Tfeti Zena : Neménnost a promény Zenstvi. Praha
Prostor, 2000, s. 158.

2 ZELENKOVA, K. Fotky #en v médiich : odhalené a sexy té&lo!
Feminismus.cz : o Zendch, muZich, feminismu a gender studies

[online]. 2007 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.feminismus.cz/fulltext.shtml?x=2020934>.

° BARTHES, R. Mytologie. Praha : Dokofran, 2004, s. 48.

 LISKOVA, K. Zrcadlo, zrcadlo, Yekni : Imperativ mytu krésy. In
CVIKOVA, J.; JURANOVA, J. (eds.) RuZovy a modry svet. 2. vyd.
Bratislava : Aspekt, 2005, s. 1009.




tedy Zeny &tihlé, mladé a usmévavé.' Systematicky jsou
tak ignorovany vsechny ostatni verze Zenkého vzhledu a
naturelu. Napriklad Jjsou umyslné vynechavany starsi a
staré zZeny, pokud je tedy ovSem vynechat lze, ,jako keby

na svete ani neboli a nezasluzili byt“?.

V druhém stupni Jjsou tyto Zeny, resp. jejich
fotografie, dale upravovany pomoci nejrltiznéjsich
pocitacovych/digitdlnich technologii az k samotné

,dokonalosti“ (viz predstava o Zenské kréase), nemajici
v redlném zivoté svi] predobraz. Jsou takto symbolicky
pripravovany o svou identitu, du$i, moc (vék) a historii
- zredukovany na ,maso" v dvourozmé&rném prostoru.-’
,Dokonca aj tie najlepsSie »kusy« sU ustavicéne vylepSované
(vSelijak retusSované, zeStihlované, prodluzované,
pribarvované ¢i je Jjim vyhlazovédn vék ve tvari - pozn.
autorky), &tylizované do neredlnych poddb.“*

Cenzute druhého stupné neuniknou ani fotografie
,nhemodelek™ (slavnych, verejné ¢i politicky <&innych Zen),
a to 1 navzdory tomu, Ze si dotyc¢né takovyto zasah do

svého vzhledu vyslovné& nepteji.’

Obr. &. 4: Poditadova korekce vé&ku® (551letd Zena v

prabéhu ,vylepsSovani“ na pohled omléddla minimdlné o 10-15
let, kouzlo jeji osobnosti, jeji ,ja%, vsak zmizelo nékde

v prubéhu tohoto procesu)

! I tak jsou ptred fotograovanim Jjedt& profesiondlné& upravovany -

lic¢eny, c¢esany, oblékéany.

2 BACOVA, V.; JELENOVA, 1I. Reklama z perspektivy prijemcov a
prijemkyn na priklade =zobrazovania a vnimania Zenského tela vo
velkoplodnej reklame. In Ceskoslovenskd psychologie : d&asopis pro

psychologickou teorii a praxi. 2001, «roc¢. 45, ¢. 4, s. 361.

° WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 94.

¢ SMIDAKOVA, A. Vyst¥ihovadka — hra nielen pre deti. In CVIKOVA, J.;
JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je tovar : komodifikdcia Zien
v nasSe kultuire. Bratislava : Aspekt, 2005, s. 130.

> WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 93.

® Dostupné z WWW:

<http://www.kampanzaskutecnoukrasu.cz/images/fotky zmeny/Vera zmenal

.Jpg>.




,Neraz len tazko odlisime reklamnt fotografiu od
ilustracénej“'. U &asopis®i, Jjako je naptiklad Elle nebo
Cosmopolitan, hranice mezi reklamni a ilustracni

fotografii v podstaté neexistuje vibec.?

3.1.3.3 Televize

Dominantni postaveni mezi masmédii dnes bezpochyby
opanovala televize.’ To ona pronikla nejhloub&ji do
prostoru nasi nejveétsi intimity, do naSich obyvacich
pokoj a loznic - do teritoria naseho ,doméciho
privatissima“® - a stala se Jjeho integralni soudasti,
potazmo tak 1 naSich Zivotl. Pravé televize ukusuje den
co den Jjeden =z nejvétsSich diltlt z kold&e wvolného casu
mnoha 2z nas. ,(.) pram&rny Cech denn& prosedi pred

z

televizni obrazovkou aZ t¥i a pil hodiny“’, to je vic,

' SMIDAKOVA, A. Vyst¥ihovadka - hra nielen pre deti. In CVIKOVA, J.;
JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je tovar : komodifikdcia Zien
v nasSe kulture. Bratislava : Aspekt, 2005, s. 112.

2 REHACKOVA, D. Reklama Jjako forma symbolického nasili na Zenach.
Gender, rovné prilezZitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.

3 TYDLITATOVA, V. V. Televizni publikum a tvorba mytd. In HAVELKOVA,
H.; VODRAZKA, M. Zena a muZ v médiich. Praha : Nadace Gender
Studies, 1998, s. 31.

% VOLEK, J. Televize Jjako spolutvirce domova a extenze rodiny.
Socidlni studia [online]. 1999, ro¢. 0, ¢&. 4 [cit. 2009-07-24]1, s=s.
17. Dostupné z WWW:
<http://socstudia.fss.muni.cz/archiv.php?ukol=2&clanek=31&cislo=8&ro
k=1999 >.

> pavLIK, ©P. Gender a média. In SMETACKOVA, I.; VLKOVA, K. (eds.)
Gender ve Skole : Prirucka pro vyucujici predmétd obcanska vychova,




nez vénuje Jjakékoliv Jjiné <&innosti vcetné spolecenského
styku s jinymi lidmi'. At ji% si to uvé&domujeme nebo ne,
televize Jje tak nejvyznamnéjsSim medialnim zdrojem
informaci vcetné téch - a to Jje prizmatem této préace
stézejni -, které se tykajli genderu, muzskosti a
Yenskosti.? Dlouhodobé vystaveni televiznim obsahtm tak

rozhodné& neztstava bez nasledkd, ba naopak.’

Programovou napln televizniho vysiléani obvykle tvori

szZpravodajstvi, néjaky film, reklamy, hudebni potad

(jehoz obsah tvori hudebnimi videoklipy - pozn. autorky),

prirodni snimek, populdrné védecky magazin, potrady pro
deti (viz pohéadky v kap. c. 3.1.3.1) a ovsem
nepostradatelny seridl“’. V nésledujicim textu se zam&¥im
pouze na nékteré z uvedenych Zanrd (opét logicky na ty,
které Jsou nejproduktivnéjsi =z hlediska reprodukce mytu
krasy), pricemz prozatim zamérné opomenu reklamu (stejné
tak, Jjako Jsem to ucdinila v ptripadé Zenskych casopist,

aniz bych v8ak na to tehdy explicitné& upozoriiovala)”.

Televizni zpravodajstvi

Zamérme pozornost na televizni zpravodajstvi
vysilané v prime-timu (v hlavnim vysilacim case) -
LA A\Y

konkrétné na ,tvare“, JeZ Jjej personifikuji. Ackoliv

v soucasné dob&€ prevazuje tendence k tvorbé smisenych

obCanské& nauka a zédklady spolecCenskych véd na zédkladnich a sttrednich
Skoladch [online]. Praha : Otevfrend spolec¢nost, o. p. s., 2005 [cit.
2009-07-241, s. 53. Dostupné z WWW:
<http://www.osops.cz/download/files/gender-ve-skole.pdf>.

! Podobné& je tomu v celém euro-americkém aredlu.

2 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 157.

> VYKOUKALOVA, 7Z. Mydlové role v soap operdch. Psychologie dnes
psychologie, psychoterapie, ZzZivotni styl. 2004, ro¢. 10, ¢. 1, s.
20.

4 TYDLITATOVA, V. V. Televizni publikum a tvorba mytd. In HAVELKOVA,
H.; VODRAZKA, M. Zena a muZ v médiich. Praha : Nadace Gender
Studies, 1998, s. 31-32.

>Reklama bude predmétem samostatného zd&jmu v kap. ¢. 3.1.3.4.




tymd moderdtorf/muzl a moderdtorek/Zen', coZ bylo dfive
prakticky nemyslitelné, a tedy k jisté genderové
vyvazenosti, nerovnost stédle trva. Moderdtorky, nikoliv
moderatori, Jsou témi, kdo Jsou konfrontovani s dvojim
standardem?® této profese. Museji se, co do
profesionality, vyrovnat svym muZskym kolegum - nikoliv
je vSak predstihnout -, ale k tomu nesméji ztratit nic ze
své Zenskosti. Ba naopak, museji vynikat 1 v tomto
,oboru“, chtéji-1li obstat.’ Zeny Jjsou timto zplusobem
drZzeny alesponn v pattiénych mezich, kdyZz uZ pronikly do
tradi¢niho hé&jemstvi muzZzt/muzskosti, kterym televizni
zpravodajtvi bezpochyby je.

Moderatorky Jjsou ve srovnani se svymi muZskymi
kolegy nuceny splnovat nesrovnatelné vy$8i standardy
télesné pritazlivosti (viz predstava o Zenské krase) -
neni tedy nahoda, Ze v jejich tradach prevladaji stihlé,
a? asketické typy® - a oblékani. VyZaduje se od nich, aby
vypadaly mlad&® nebo alespon mladé&ji - vétsina z nich
vSak mladsi skutec¢né je - a v neposledni tadé, aby se
chovaly wvsttricnéji. Zkratka, aby byly ,milé/hodné&”,

6

presné takové, jak se na Zenu slusSi. ,Tymto dvojitym

Standardom (..) sa neustdle =zdbraznuje, zZze muzi maju
vaddiu hodnotu a nemusia vynakladat také velké usilie.“’
Divaci/divacky  Jsou tak v ramci televizniho

zpravodajstvi v postavach moderdtort/moderatorek

! CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 196.

2 CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 196.

> WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 53.

¢ JIRAK, J. O muZskych a Zenskych rolich v televiznim zpravodajstvi.
In HAVELKOVA, H.; VODRAZKA, M. Zena a muZ v médiich. Praha : Nadace
Gender Studies, 1998, s. 29.

° Nikoliv v8ak p¥ili& - prili%né mladi budi nedavéru, a ta se
v televiznim zpravodajstvi nenosi -, vynikd-1i moderdtorka ptrilisnou
mladosti, jsou ji obvykle nasazeny bryle, které ji vizudlné néjaky
ten rok pridavaji.

® CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 196.

7 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 53.



pravidelné konfrontovani/y nejen S profesionalnimi
komunikatory/komunikatorkami, ale soucasné i se
stereotypnimi - oficidlné identifikacehodnymi - vzory
muzskosti a Zenskosti.

Pokud Jjde o to, Jjak Jje muzZzsky a Zensky subjekt
distribuovan v samotnych udalostech televizniho
zpravodajstvi, muzi byvaji Castéji prezentovani v
souvislosti S politikou, ekonomikou, védou ci
rozhodovacimi procesy. Zeny naproti tomu byvaji &asté&ji
zobrazovany Jjako krasavice (jako modelky, manekynky ¢&i

hvézdy' filmového platna), manZelky vyznamnych osobnosti

(v roli zcela z&avislé na socidlni roli manzZela/muze) dJ&i

obéti trestnych ¢&ind a podobné, vice méné v souladu

s vladnoucimi genderovymi stereotypy, implikujicimi mytus

krasy.?

Hudebni wvideoklip

Genderové stereotypy Jjsou pritomny 1 v populdrnich
hudebnich videoklipech (dadle Jjen ,Lklipy“). Tyto Jjsou
,svetom dospievajtceho (nedospelého) muza“’: Ustfednim
tématem byva sex, pricemz ,Zeny Jjsou casto zpodobnovany
jako pasivni (a krasné! - pozn. autorky) sexualni objekty
(¢i trofeje - pozn. autorky), které se snadno sexudlné
vzrusi. Muzi je v klipech &asto ponizZuji a zneuzivaji.“*

Zvlaste vyhranénou formu feceného lze najit
v klipech rockovych a metalovych skupin a hiphopovych
formaci. Reflektujic pro svou soucasnou oblibenost u

recipientti/recipientek mladsich vékovych skupin (zejména

V' Ty Lipovetsky povaZuje za archetypy moderni krasy.

2 Gender a média [online]. Clovék v tisni, o. p. s. 2005 [cit. 2009-
07-24]. Dostupné z WWW:

<http://www.varianty.cz/cdrom/podkapitoly2/07 gender/IKV2 07 04 gend
er a media.pdf>.

> WALLACE-LORENCOVA, V. Masmédia a =zmeny stereotypovv rodovych
roldch na Slovensku. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1995,
ro¢. 1995, ¢. 2-3, s. 163.

? CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spole&nost. Praha
Karolinum, 2003, s. 198.




u pubescenttu/adolescentt) posledné Jmenované, sexistické
klipy ,patfi k mainstreamovému hip hopu stejné jako drahé
Sperky nebo luxusni auta“*. Jiz sama tradic¢ni
reprezentace rappert jakoZto pips (paséakt) nebo hustlers
(kuplifli) konotuje pohrdani Zenami a jejich komodifikaci.
Primo ukédzkovym prikladem Jje klip amerického rappera
Nellyho k pisni Tip Drill, ve kterém jsou Zeny
zobrazovany Jjako krasné sexudlni Dbankomaty, které Jsou
svolné k sexudlnimu styku poté, co muzZz vsune kreditni
kartu mezi ptlky jejich pozadi.?

ACkoliv  tento  ,muzsky"“, v extrémni (napt. hip
hopové) podobé ,machisticky“, styl diskursu tvrdosijné
zistava diskursem vétsinovym, ,v mnoha klipech =z dilny
hudebnic se objevuje i ,Zensky“ styl diskursu“’. I kdyz
sex zustava 1 v téchto Ustfednim tématem, Zeny si
v jejich rémci privlastniuji - usurpuji pro sebe -
privilegované role muzia, a prevracejli tak zavedeny
potraddek ¢i jinak odmitaji tradic¢ni genderové stereotypy,
pricemz zbavujili sebe sama (coby Zen) pohrdlivé prezentace
ve prospéch té oslavné. Jsou to vsak stale ony, ,krasné“
zeny (nikoliv muzi), kdo Jjsou zobrazovany/vystavovany
polonahé, ve wvice ¢i méné erotickych pdzéach, byt treba

sexuadlné& dominantni a ,nezneuzivané“.?

Tyto klipy, dle
mého soudu, ve shodé s Danielem J. Curranem a Claire M.
Renzettiovou, neponizuji Zeny o mnoho méné nez ty

,muzské" .’

! Historie rapu [online]. 2008 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.darkangi.estranky.cz/clanky/rap/historie-rapu>.

2 Historie rapu [online]. 2008 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.darkangi.estranky.cz/clanky/rap/historie-rapu>.

® CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 198.

‘ CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 198.

° CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spole&nost. Praha
Karolinum, 2003, s. 198.




Televizni serial

Mezi nejprodukovanéjsi a soucasnée i divacky
nejoblibenéjsi televizni Zanry dnes Dbezpochyby patri
televizni serialy, konkrétné seridlové narativy - sitcomy
(situacni komedie), detektivni, adventure a sci-fi
seridly, soap opery a telenovely. V Ceském aredlu dokonce
dominuji - wvedle televizniho zpravodajstvi - prime-
timovému televiznimu vysilani.!

Reflektujic vyhradné divacky/Zeny (a to nejen cCeské,
nybrZz i z ostatnich zemi euro-amerického aredlu), tyto
z pohledu programovych preferenci jednoznacné favorizuji
tzv. ,femininni“ seridlové narativy, tedy soap opery a

telenovely2 (viz obr. ¢. 5, 6).°

Soap opera oznacuje dlouhotrvajici (,nekonecny")
seridl bez formdlniho konce - nevytvdri tedy dojem
uzavrenosti jako film -, ktery md v jadru své narativni
dynamiky a emoc¢niho zdjmu stézZejni témata =z oblasti
mezilidskych vztaht, tedy =z oblasti, jez je tradicné
pric¢itana Zenskému zajmu, jako jsou ldska (primarné pak
milostna/heterosexudalni a materskd), pratelstvi, nendvist
a pomsta. Neni se tedy c¢emu divit, ZzZe jeho myticky stred
obvykle tvori (patriarchdlni) rodina.*

Termin ,soap opera", tj. mydlova opera, je pritom
ironickym odkazem jednak na spojeni mezi soap opernimi

seridly a jejich sponzory, JjimiZz v pocdatcich  byly

! BASLAROVA, I. Pro samé slzy uvidét : ,Femininni“ televizni Zanr
soap opera a Jjeho publikum v procesu uvédomovani si genderovych
identifikaci. Iluminace : Casopis pro teorii, historii a estetiku
filmu. 2008, ro¢. 20, ¢&. 4, s. 66.

2 Tj. latinsko-americké verze soap opery. .. V ramci této préce
nebudu explicitné rozliSovat mezi soap operou a telenovelou, jelikoZ
rozdily mezi nimi nepovazZuji v nastaveném kontextu za zasadni.

® VOLEK, J. Televize jako spolutvirce domova a extenze rodiny.
Socidlni studia [online]. 1999, ro¢. 0, ¢&. 4 [cit. 2009-07-24]1, s=s.
36. Dostupné z WWW:
<http://socstudia.fss.muni.cz/archiv.php?ukol=2&clanek=31&cislo=8&ro
k=1999 >.

* BARKER, C. Slovnik kulturdlnich studii. Praha : Portal, 2006, s.
127, 205.




predevsim firmy vyrdbéjici hygienické a cistici

prostredky - vedle toho na typ divacek, jemuz byly
urceny, které se pri ,sledovani"“ vénovaly predevsim
pracim v domdcnosti! - (odtud ,soap"),; druhak na roli

hudebni slozky a téZz na klicovy vyznam emocionality,
ktera je zde naduzivdna podobné jako v opereté c¢i opere

(odtud ,opera").?
Zamé¥me proto pozornost pravé na tyto serialové
formy - specidlné na zplUsob, Jjakym Jsou v jejich réamci

reprezentovany zeny, potazZmo Zenskost.

Obr. &. 5, 6. 08klivka Betty (z oSklivky Betty se Dbéhem

3, 4
)

168 dil® stane krasavice - viz obr. vpravo

,Daniel Chandler ve své praci Gender and TV

Production srovndvad role muzi a zen a jejich zobrazovani

! BASLAROVA, I. Pro samé slzy uvidét : ,Femininni“ televizni Zanr
soap opera a Jjeho publikum v procesu uvédomovani si genderovych
identifikaci. Iluminace : Casopis pro teorii, historii a estetiku
filmu. 2008, ro¢. 20, ¢&. 4, s. 68.

2 VOLEK, J. Mydlova opera (soap opera). Revue pro média : d&asopis
pro kritickou reflexi médii [online]. 2001, ro¢. 0, ¢. 1 [cit. 2009-

06-12]. Dostupné z WWW:
<http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/mydlova opera.htm>.

° Dostupné z WWW: <http://novely.org/Osklivka/betty002.jpg>.
‘ Dostupné z WWW: <http://novely.org/Osklivka/betty003.5pg>.




v televizi“' - jeho obecné =zavéry lze bezezbytku
aplikovat na nas pripad soap oper a telenovel: Co se tyce
reprezentace Jjednotlivych pohlavi na obrazovce, ,muzZské
postavy mnohokrat prevysSujl Zenské (ve filmech prevysSuji
4:1, v soap operadch 7:3) a v hlavnich rolich se objevuji
také mnohem castéji. Dal$Si nerovnost se tykd zobrazovani
profesnich roli. VétSina Zen Jje podle Chandlera omezena
nékolika méalo rolemi, nejcastéjsi Jjsou role zeny
v domdcnosti, matky, sekretadtrky a zdravotni sestry.“2 A
nejen to, postavy, které hraji Zeny, ,Jjsou vétsinou
mladsi a nedospélejsi neZz postavy muzské, a tudiz i méné
autoritativni“?.

Soap opery a telenovely, potaZmo celd televizni
produkce, timto zpusobem ke svym recipienttim/recipientkém
vysild poselstvi, Ze ,Zeny jsou méné dilezité nez muzi“‘.

Pro klasickou soap operu a telenovelu Jjsou

esencidalni tri Zenské charakterové role:

1. Role Zeny matky, manzZzelky a pecujici hospodyné - tato

role je konstruovana Jjako pozitivni. ,Predstavuje Zenu
uspésnou a excelujici v péc¢i o domacnost, ve vytvareni
zadzemi, snadno zvladajici své rodinné »povinnosti« (..)
v (heterosexudlnim - pozn. autorky) partnerském vztahu je
5

submisivni, citlivéa, zavisld a spolupracujici.™

2. Role naivni Popelky - tato role je konstruovana od

samého pocatku rovnéz jako «ryze pozitivni. ,Popelka“

predstavuje hodnou/milou mladou divku vyznacujici se

! VYKOUKALOVA, 7. Mydlové role v soap operach. Psychologie dnes
psychologie, psychoterapie, ZzZivotni styl. 2004, ro¢. 10, ¢. 1, s.
18.

2 VYKOUKALOVA, Z. Mydlové role v soap operach. Psychologie dnes
psychologie, psychoterapie, Zivotni styl. 2004, ro¢. 10, ¢. 1, s.
18.

 CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 193.

 CURRAN, D. J.; RENZETTIOVA, C. M. Zeny, muZi a spolednost. Praha
Karolinum, 2003, s. 193.

> VYKOUKALOVA, Z. Mydlové role v soap operdch. Psychologie dnes
psychologie, psychoterapie, ZzZivotni styl. 2004, ro¢. 10, ¢. 1, s.
20.



submisivitou, citlivosti, =zéavislosti na okoli, kooperaci
(nesoutézivosti), roztomilosti a zejména, coz Jje
prizmatem této préace zasadni, télesnou krasou (ackoliv

tato mlZe Dbyt zprvu skrytd ve smyslu onoho povéstného

,08klivého kacatka“ - viz osklivka Betty).

3. Role Zeny intrikédnky (Bitch) - tato role je naopak od
predchozich konstruovdna jako negativni (,odstrasujici
pripad Zeny“ pro zeny) . Predstavuje Zenu zlou,
dominantni, kompetitivni, egoistickou, narokujici,
SPpTilisgh™ emancipovanou a nezavislou, aktivné se
zasazujici o dosahovadni svych «c¢ild (tzv. ,Jjde ptres

mrtvoly“Y), kterd intrikuje, pricemz toto 3Jjeji chovani
nabyva az hédonicky akcent.!
Jak  wvidno, obé pozitivni role jsou  vlastné

variantami patriarchédlniho ide&lu ,Zenské Zeny“, naproti

tomu negativni role intrikanky implikuje vesmes
maskulinni - pro Zeny netypické a nevhodné/nepatticné -
prvky.

Soap opery a telenovely tak pripominaji spi3e nez
nevinnou zébavu propagandu dominantniho - patriarch&lniho

- pojeti zZenskosti, implikujici mytus krasy.

3.1.3.4 Reklama

Definujeme-11i reklamu jako formu komunikace
(sdéleni) s explicitnim komerc¢nim za&mérem, se zamérem
prodat urc¢ité =zbozi nebo sluzbu, tato Jje nedilnou
souc¢asti ve3keré masmedialni produkce. V ramci této
kapitoly se zamé&¥im na analyzu dvou druht® reklamy, na
reklamu c¢asopiseckou a televizni, aniZz bych v3ak mezi

nimi dale duasledné explicitné diferencovala. Specidlni

! VYKOUKALOVA, 7. Mydlové role v soap operach. Psychologie dnes
psychologie, pychoterapie, Zivotni styl. 2004, roc¢. 10, ¢. 1, s. 18-
20.

2 Pozn. Druhtl dle svého noside.



vyznam, pro ktery byly vybrany pravé tyto, spociva v tom,
Ze se v obou pripadech jednd primarné o reklamu obrazovou
(vizualni), disponujici vsak relativné bohatymi
jazykovymi (verbalnimi) prostfedky a komunikujici se
svymi adresaty/adresdtkami intimné, tj. ,v soukromi“.
Implikuji tak vSechny atributy nutné k tomu, aby se mohly
,velice vytrvale a pusobivé vtirat c&tendri ¢&i divakovi
(dtenatkam ¢éi divadkam - pozn. autorky) pod kuziv'. A
souc¢asné doplnuji a svym zpusobem uzaviraji pohled na
témata probirand v poslednich dvou kapitoldch - Zenské
Casopisy a televizi coby c¢initele genderové socializace,
a tedy strazce mytu krésy.

Zamérim se pritom opét na to, jakym zplGsobem Jsou
v ramci téchto reklam reprezentovany Zeny - a tak coby
symbolické vzory zZenskosti skuteénym Zendm k identifikaci

predkladany.

Reklamy, zda se, se taktrka neobejdou bez pritomnosti
zen, zenskych tél ¢i jejich céasti.

,Zeny v reklamdch predavaju akykolvek vyrobok od
potravin cez lepidla aZ po auta.“? Zpusob Jjejich
reprezentace se vsak, v nejobecnéjsi rovinég, 1isi
v zavislosti na tom, komu jsou primarné adresovany - zda-

11 muzskému, ¢i Zenskému publiku.

Reklamy adresované muZskému publiku

V ramci reklam adresovanych muZskému publiku (jejich
redlnymi ptrijemci, resp. pfijemkynémi, vsSak mohou byt a
také jsou 1 Zeny) vystupujl Zeny vesmés ve dvou rolich:

1. Jako sexualni objekty,

! INDRUCHOVA, L. Predstava Zenskosti v soudasné velkoplo3né reklamé
v Ceské republice. Aspekt : feministicky kulturny d&asopis. 1995,
ro¢. 1995, ¢. 2-3, s. 150.

2 7ACOKOVA, A. Sivad my3 a céervené Saty : Zena v reklame ako objekt.
In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je tovar
komodifikdcia Zien v nasSej kulture. Bratislava : Aspekt, 2005, s.
48.



2. nebo jako dekorativni dopliiky nabizeného zboZzi.

At tak ¢i tak, maji tyto obvykle <¢isté estetickou
funkci - p¥itdhnout pozornost (jako ,pttad pozornosti“')
a nabizeny produkt (pfi)kraslit. Mnohdy bychom proto jen
marné hledali jakoukoliv zjevnou souvislost mezi nimi a
onim produktem. Timto Jsou postaveny na roven pouhych
pasivnich objektd® - Jjejich osobnost neexistuje, Je
redukovdna na télo ¢i na jeho c¢asti (hyzZzdé, nohy, prsa,
boky, usta, oci, ruce’..t), které jsou urceny ,k pohledu"“,
a tak k uspokojeni vkusu muZe’.

Nutno dodat, Ze muzi se v reklamdch v podobnych
,degradujicich“ rolich prakticky nevyskytuji a pokud ano,
jednd se s nejvétsi pravdépodobnosti o parodii, jejimz
terdem jsou - kdo jiny neZ - Zeny.®

Obr. &. 7, 8, 9: Priklady reklam uréenych dJemu'r % °

(zobrazovani krasnych Zen, at uZ obnazZzenych nebo nikoliv,

¢i Ccéasti Jjejich tél je typické napriklad pro reklamy na

! 7ACOKOVA, A. Sivad my3 a &Servené $aty : Zena v reklame ako objekt.
In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, I. Zena nie je tovar
komodifikdcia Zien v nasSej kulttre. Bratislava : Aspekt, 2005, s.
48.

2 Tato je objektivizovana, tj. zvé&cnéna.

3 Zobrazovanim fragmentd Zenského té&la vznikd podle Jany Valdrové
dojem, Ze Je Zena pouhym ,souborem tkéni a orgadni pro muZské
sexualni prozitky“.

Y WALLACE-LORENCOVA, V. Masmedid a zmeny stereotypov v rodovych
roldch na Slovensku. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1995,
ro¢. 1995, ¢&. 2-3, s. 162-163.

5> OATES-INDRUCHOVA, L. Gender v médiich : Néastin $i¥e problematiky.
In MARIKOVA, H.; VESINOVA-KALIVODOVA, E. Spolednost Zen a muztd
z aspektu gender. Praha : Open Society Fund, 1999, s. 143.

® Genderové stereotypy v médiich a v jazyce [online]. Nesehnuti.
2005 [cit. 2009-07-24]. Dostupné z WWW:
<http://www.nesehnuti.cz/publikace/gender media.pdf>.

" Dostupné z WWW:
<http://www.gambrinus.cz/studio-gambrinus/reklama/tistena/2007/>.

® Dostupné z WWW:

<http://www.skyy.com/mediakit/assets/downloads/low res/advertising/S
KYY INFUSIONS CITRUS.jpg>.

‘Dostupné z WWW:
<http://www.pivovary.info/gallery.php?modul=gallery&akce=obrazek uka
z&obrazek id=3390>.




alkoholické napoje vseho druhu, obzvlasté pak pro reklamy

na pivo, tzv. ,pivni reklamy“')

na chatu idedlni o | & -
GUINNESS

~—= DRAUGHT

Caprice

Ikonami téchto reklam Jjsou

taktka vyhradné krasné/sexy
zeny. Tyto byvaji casto
(polo)obnazené, zachycené ¢i

vystavené ve vyzyvavych podzach,
coz vyvolava sexualni stimuly a
dojem, ze Jsou snadno
k dispozici, ,zZze st a chct byt na predaj, <&i dokonca
»zadarmo«“?. Tento dojem byvd umocnén lascivnimi ¢&i

svadnymi  (la¢nicimi) vyrazy v jejich tvarich, ,ktoré

! Galerie ,Z%eny v pivni reklamé&“ dostupnid z WWW:
<http://www.pivovary.info/gallery.php?akce=galerie ukaz&galerie id=3
>

2 DEBRECENIOVA, J. ,Ka?d& desiata zadarmo“ : Pravne aspekty sexizmu
v reklame. In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je
tovar : komodifikdcia Zien v naSej kultuire. Bratislava : Aspekt,

2005, s. 81.



slubujt ovela viac nez len spokojnost s ponukanym

\\l

produktom™ .
,Paradoxni Jje, ze zeny, které Jsou reklamou
predstavovany Jjako idedlni (tj. krasné/sexy - pozn.

autorky) bytosti, nemuseji ve skutecCnosti bezpodminecné
splnovat vSechna normativni kritéria. Reklama disponuje
nadstroji a technikami, které z nedokonalého téla vytvori
télo bezchybné. Zatimco televizni reklama Jje odk&zédna na
mladad téla modelek, kterym od pripadnych nedostatkua
pomdha spravnym nasvicenim scény, volbou nejvhodnéjsiho
thlu kamery a samozfejmé preciznim make-upem, tisténé
reklama mé& k dispozici $irs$i paletu technik (viz cenzura
druhého stupné - pozn. autorky) .“? °

Zeny Jjsou timto zplsobem (zne)uzivany ,na =zaklade
zauzivaného stereotypu, Ze muZz Jje ten, kto disponuje

finan¢nymi prostriedkami, alebo (k cemuz se priklanim

spise - pozn. autorky) zZe Jjednoducho takejto reklame
s krasnou Zenou neodold (viz mytus krasy - pozn.
autorky). Podla feministickej skupiny 8. bfezna tieto

reklamy hovoria: »Kap si toto auto, tento cCasopis, tento
alkohol a Zzeny ta budt chciet, dokonca ti vlezt az do

postele«.“* Kup si propagovany produkt a dostanes i ji!

Reklamy adresované Zenskému publiku

Obratime-1i pozornost na reklamy urcené Zenskému
publiku, Zeny Jjsou v téchto nejcCastéji reprezentovany ve

tfech odlisnych rolich:

! DEBRECENIOVA, J. ,Ka?da desiata zadarmo“ : Pravne aspekty sexizmu
v reklame. In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je
tovar : komodifikdcia Zien v naSej kulture. Bratislava : Aspekt,

2005, s. 81.

2 REHACKOVA, D. Reklama Jjako forma symbolického nasili na Zenach.
Gender, rovné prilezitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.

3 Kurziva: K. M.

4 7ACOKOVA, A. Sivad my3 a céervené Saty : Zena v reklame ako objekt.
In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je tovar
komodifikdcia Zien v nasSej kultture. Bratislava : Aspekt, 2005, s.

48.



1. a 2. Jako supermatky a Sikovné hospodyné (sluzky), pro

nez je péce o rodinu (déti a manzela) a o domacnost
stfedem zZivota. .. Vidy ptipravi ten spravny a zdravy
napoj, protoze ,maminka vzdycky vi” (Tang); naruzive
udrzuji dokonalou hygienu zachodovych mis; neustdle maji
po ruce praci préasek (jenz Ji doporuc¢il odbornik-muz),
ktery zarucené vypere zablacené tricko - obvykle svého
syna (Persil); Jsou nejsStastnéjsi, kdyZ mohou zehlit
manzelovu koSili novou naparovaci Zehlic¢kou nebo varit s
Knorrem.

3. Jako femmes fatales, prototypy krasnych Zen'/krasavic,

jejichZz hlavni starosti je (kréasny) vzhled, potaZmo snaha
ziskat a udrzZet si prostfednictvim ného muze (reklamy na
zbozi a sluzby urcené k zZenskému zkraslovani - reklamy
prumyslu krasy) .

Ve vsech tfech ptripadech Jjsou Zeny reprezentovany Vv
takfka dokonalém souladu s muzZzskym snem o idedlni Zené,
tj. s ptredstavou ,Zenské Zeny“.?

Objevi-1i se v reklamé& zam&stnand Zena’, pak se jeji
povolani obyc¢ejné odviji od jedné z téchto
ptednastavenych - pro ni ,zakladnich™ - roli: ucitelka,
sekretéarka, lékarka, majitelka restaurace, ¢isnice,

modelka a heredka atp.®’

! OSVALDOVA, B. Reklama jako posilovani myt®. Aspekt : feministicky
kultirny casopis. 1995, ro¢. 1995, ¢. 2-3, s. 210.

2 7ACOKOVA, A. Siva myd a &ervené 3aty : YZena v reklame ako objekt.
In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, I. Zena nie je tovar
komodifikdcia Zien v nasSej kultire. Bratislava : Aspekt, 2005, s.
48.

> Respektive je-1i na tuto skutednost, t3j. na ,skutednost 7Jeji
zaméstnanosti“, poukazovéano: Zptusob ztvarnéni zaméstnanych Zen
v reklamnich spotech Jje totiZz wvelmi diskutabilni; vystiZné jej
vyjad¥uje nézev jedné vyzkumné studie Zeny v praci nemaji co na
praci. Zenskd préce v zam&stndni je takto trivializovana.

* KOLAROVA, J. K¥iva medidlni zrcadla. Link [online]. 2006, ro&. O,
¢. 12 [cit. 2009-06-12], s. 5. Dostupné z WWW:
<http://www.jedensvetnaskolach.cz/download/pdf/jsnspdfs 73.pdf>.




Obr. &. 10, 11, 12: P¥iklad reklam uréenych ji's ? 73

(topmodelka Heidi Klumova coby tva¥ reklamni kampané na
hair-stylingovou kosmetiku Taft; here¢ka - v prvém

pfipadé coby hlavni hrdinka reklamy na myci prostredek na

nadobi Pur, v druhém na prasSek na prani Persil)

Samozfrejme, ze
existuje (uz) i rada
reklam, které se tomuto

schematu vymykaji a ve

kterych Jsou zeny

zobrazovany jinym, ,novéjsim“ zplsobem - nap¥. Jjako Zeny
,kariéristky"“. Kariéristkami Jjsou oznacovany zeny
vzdélané, samostatné, plné se vénujici praci

v zaméstnani, kterdzto je pro né formou seberealizace, a
které Dby rady ©pripustily (své) muze k pracim a

rozhodovéanim, které byly az dosud vvhradné Jejich

! Dostupné z WWW:

<http://www.henkel.cz/czc/content images/30126 300dpi.JPG>.
2 Dostupné z WWW:

<http://kiosk.onet.pl/ i/artykuly/ 08 08/persil d.jpg>

° Dostupné z WWW:
<http://www.televiznireklamy.cz/chronologickybez.php>.




doménou, a vyménily si tak role, jez Jjim jsou tradicné
pfipisovany - tedy Zeny emancipované'.? Stale se v3ak
jednd spise o vyjimky.

At tak ¢i tak, vratim-1li se zpét, Zzeny byvaji
v ramci téchto reklam nahliZeny nikoliv Jjako pasivni
objekty, jak tomu bylo v predchédzejicim pripadé reklam
ur¢enych muzZskému publiku, nybrz jako aktivni bytosti -
aktivni vac¢i propagovanému produktu. Tato jejich aktivita
se vSak omezuje vyhradné na sféru soukromou, konkrétné na
péc¢i o rodinu (déti a manzela), o domacnost ¢i sama o
sebe, resp. o svou krasu - na domnéle prirozenou sféru
zenské seberealizace. To, co v porovnani s predchazejicim
pripadem reklam ovSem nevykazuje tendenci ke zméné&, je
skutecnost, ze se reklamnimi ikonami (supermatkami,
hospodynémi ¢i femmes fatales) opét mohou stat takrka
vyhradné jen kréasné/sexy Zeny’, kterym Jje rovnéZ k
,findlnimu looku“ dopom&dhdno uméle. Reklama (i ta, urcené
ji) tak neznd a znadt nechce ,08klivé“ (rozuméj: Jjiné,
nezli mytus krasy kaze) zeny.

Coby doklad feceného se pfimo vybizeji slova
vedouciho designéra Jjedné reklamni agentury: ,(..) Vv
reklamach, které maji vyvolat zdani slibnosti, Jje mozZno
pouzit Jjen »vyjimecné krasné bytosti« (rozum€j: Zeny -
pozn. autorky). Pro »obyCejné« reklamy Jsou vybirany
»pouze obydejné neodklivé heredky«.“*

Zeny Jjsou timto zpusobem (zne)uZivany na zakladé&
zazitého stereotypu ,Zenského udélu“, Ze Zena je ta, kdo

ma ,primarnu zodpovednost za starostlivost o rodinu a o

! MoZna proto ten pejorativi nadech oznadeni tohoto ,typu" Zen jako

karieristky.

2 VSETECKOVA, V. Jak primé&t Zeny, aby nakupovaly vice. Strategie
tydenik o médiich a marketingové komunikaci. 2006, roc¢. 2006, ¢. 11,
s. 20.

’Starsi Zeny jsou z reklam prakticky vyloucené, s vyjimkou reklamy
na krém proti vraskam, zubni protézu ¢i inkontinencni vlozky.

‘ BOVEYOVA, S. Zakdzané té&lo : byt tlusty neni hifich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 83.



domécnost™' - i ptresto, Ze je tato treba zamé&stndna na
plny tUvazek - a jesté na ni u toho musi byt prijemny
pohled.? Velmi ilustrativné& tento stereotyp pojednava Ira
Levin ve svém romanu Stepfordské panicky.

Nekdy se sice stane, ze reklamni tvurci obsadi treba
do role hospodyné muze, ,ale to je jen takovad hra, jako
kdyz se wve Vrchlického Noci na KarlsStejné krélovna
prevlékne za pédzZze a mluvi hlubokym hlasem. »VSichni ptrece
vime, Jjak to 3Jje, hahaha,« naznacuji nédm marketingovi
odbornici (viz reklama na ,nizké ceny“ Vv supermarketu

Abert - pozn. autorky).“3

Vybér Zenskych ,reklamnich™ roli je zoufale omezen:
sexualni objekt, dekorativni doplnék nabizeného zboZi,
supermatka, hospodyné& &i femme fatale.® .. Reklama, Jjak
vidno, je pravem oznacovadna =za ,koncentrdt maskulinniho
pohledu (tj. pohledu skrze ,rGZovou optiku“ - pozn.

autorky) na svét“’, resp. na Zeny.

»,0d modellt filmovych hvézd azZz po hrdiny a hrdinky
»zamilovanych roménti« a televizni porady pro Zeny masova
kultura zobrazuje ponejvice lidské situace, které nemaji
vibec nic spoleé¢ného se situacemi konzumentd (v nasem

pripadé konzumentek - pozn. autorky), a presto se pro né

! DEBRECENIOVA, J. ,Ka?da desiata zadarmo“ : Pravne aspekty sexizmu
v reklame. In CVIKOVA, J.; JURANOVA, J.; KOBOVA, L. Zena nie je
tovar : komodifikdcia Zien v naSej kultuire. Bratislava : Aspekt,
2005, s. 80.

2 VSETECKOVA, V. Jak p¥imé&t Zeny, aby nakupovaly vice. Strategie
tydenik o médiich a marketingové komunikaci. 2006, roc¢. 2006, ¢. 11,
s. 20.

° OSVALDOVA, B. Reklama jako forma posilovani mytd. Aspekt
feministicky kulturny cdasopis. 1995, roc¢. 1995, &. 2-3, s. 210.

¢ INDRUCHOVA, L. Vytvateni image muZe a Zeny v masové kultufe a jeho
socidlni dtsledky. In Sbornik védeckych praci Univerzity Pardubice
Serie C, Ustav jazykll a humanitnich studii. Pardubice : Univerzita
Pardubice, 1995, s. 157.

° OSVALDOVA, B. Reklama jako forma posilovani myté. Aspekt
feministicky kultdrny cCasopis. 1995, roc¢. 1995, &. 2-3, s. 210.



! Timto zptsobem Zivot

stavaji situacemi modelovymi."™

napodobuje fikci a kruh se uzavird: zdd se, vSechny Zeny

touzi byt krdsné (a vsichni muzi touzi po krasnych
2

Zenach) .? , Jako by zde nebylo nic nepfirozeného.“’

3.1.4 Primysl (Zenské) krasy

Koncept ,prumyslu krdasy“ v ramci této prdce slouzi
jako tzv. umbrella term - desStnikovy pojem, Jjenz
zastresuje subjekty dietniho primyslu, farmaceutického
primyslu, kosmetického prumyslu, mdédniho prumyslu a
estetické chirurgie, subjekty produkujici zbozi Ci
poskytujici sluzby urcené ke zkrdaslovani, zamérujici se

vyhradné na Zeny, tedy k ,Zenskému zkrdaslovani™“.

Primysl krasy Jje doslova a do pismene existencialné
zavisly na mytu kréasy, JjelikoZz tento v Zendch vzbuzuje
obsesi po krase, a =zajistuje tak poptavku po zboZi a

4 Proto v jeho nejlepsim

sluzbach tohoto odvétvi.
ekonomickém zadjmu je tento mytus podporovat, stimulovat a
posilovat, potazZmo tak i celou ruZovou predstavu
Zenskosti (a muZskosti).

Jednim ze zpUsobl, kterym takto ¢&ini, je reklama.
V nasledujicim textu proto bude predmétem za&jmu praveé

ona, reklama prumyslu krasy, presnéji rétorika tohoto

reklamniho druhu’.

! ECO, U. Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2006, s. 24.

2 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 157.
> VALDROVA, J. Gender a spoleénost : VysokoSkolskd udebnice pro

nesociologické sméry magisterskych a bakaldrskych studii. Usti nad
Labem : Univerzita J. E. Purkyné, 2006, s. 45.

 WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 18.

° Pozn. Druh dle svého zadavatele.



3.1.4.1 Rétorika reklam prumyslu krasy

Reklamy prumyslu kréasy, alespon ve své drtivé
vétsiné, Jsou typické tim, Ze se snazi presvédcéit své
adresatky/zZeny, Ze s jejich tély (s jejich
vzhledem/vizaZzi/lookem) neni néco v poradku - Ze takové,
jaké jsou, nejsou dost dobré, Ze maji PROBLEM -, pokud
neodpovidaji oné idedlni predstave o Zenské krase. .. A té
ze své podstaty ,nevyhovuje nijakd Zena, alebo ak aj éano,

\\l

nevyhovuje jej navzdy Cini tak, protoZe, jak =znamo,

»spokojni zdkaznici nie su takym =zdrojom zisku Jjako
zdkaznici nespokojni“?. Je to logické, Zeny, které jsou
samy se sebou zcela spokojené, neciti pottebu vydavat
penize za to, aby byly jedté& krasn&jsi.’

Aby Dbyla kyzZend sugesce presvédcéivéjsi, Dbyvaiji
v ramci téchto reklam Zeny konfrontovdny s obrazy femmes
fatales, ryzimi reprezentacemi idedlni predstavy o Zenské
krase (viz obr. ¢. 10).

Vysledkem této marketingové strategie je kompletni
redefinice zenského t&la.* Urcité télesné partie
(typicky bticho, =zejména ,spodni bticho“, boky, hyzdée,
stehna, pas, prsa nebo treba spodni ¢asti pazi) Jsou
v dasledku toho, bez ohledu na Jjejich skuteény stav,
reklamnimi texty systematicky oznacovany Jjako
problematické - postizené tloustkou a povadlosti nebo

minimdlné predisponované k tomuto postiZeni (nutno proto

¢init preventivni kroky, nebot toto ,hrozi propuknout

! WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 258.

2 BACOVA, V.; JELENOVA, I. Reklama =z perspektivy prijemcov a
prijemkyn na priklade zobrazovania a vnimania zZenského tela vo
velkoplodnej reklame. Ceskoslovenskd psychologie : &asopis pro

psychologickou teorii a praxi. 2001, «roc¢. 45, ¢. 4, s. 361.

5 BROHMOVA, P. Jsem jd ze vSech nejkrdsnéjsi? Praha : Amulet, 1999,
s. 11.

? REHACKOVA, D. Reklama jako forma symbolického nasili na Zenéch.
Gender, rovné prilezZitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.



kazdym rokem“'!). P¥irozené fyziologické procesy, jako je

naptiklad tvorba akné v obdobi pubescence a adolescence,

ukladédni tuku na stehnech a hyzdich (,celulitida"“),

proces starnuti a s nim spojend tvorba vrasek, =ztrata

pevnosti a flexibility ktze, Sedivéni vlasu jsou

oznac¢ovany dokonce primo za defekty, maly vzrlst poprsi,
w2

tzv. ,mikromastie““, za deformitu atd. Téla zdravych Zen

jsou tak automaticky plos$né vyhodnocena jako téla nemocné

,chord na Zensku o8klivost“’.® Nic podobného v3ak
nehrozi muzum.”
Ackoliv Jje toto onemocnéni velmi vazné - alespon

jako takové Jje prezentovano (osSklivost udajné odsuzuje
Yenu k nedté&sti, k samot& a k Zivotu bez lasky® vdetné té
sexualni) -, neni nevylécitelné. Kazdad Zena se mlze
uzdravit, kdyz..

Kdyz si zakoupi 1ék v podobé reklamou propagovaného
vyrobku ¢i sluzby (urcené/ho k ,Zenskému zkrasSlovani“) -
ergonomicky rotoped, tréninkovy program, clenstvi ve
fitness klubu, ,zarucené fungujici“ tabletky na hubnuti,
jidlo ,1light"“, neoprenovy zeStihlovaci pas, tenisky dle
posledni médy, antiperspirant, nejnovejsi pletovy krém
pro ,boj proti vraskdm“, lak na vlasy, lesk na rty,

objemovou ,XXL fasenku“, holici strojek, podprsenku

¢

Wonderbra s ,push up“ efektem (znamou jako ,zazracénou
podprsenku"), postavu obepinajici dzinsy, slusSivy uces,

svadny parfém, umelé nehty, nadéji na zdzrak

! LISKOVA, K. 2Zrcadlo, =zrcadlo, ¥ekni : Imperativ mytu krdsy. In
CVIKOVA, J.; JURANOVA, J. (eds.) RuZovy a modry svet. Bratislava
Aspekt, 2005, s. 113.

2 BONAVOGLIAOVA, A. Silikénové implantdty : trvajlce zatajovanie a
neutichajuci spor. Aspekt : feministicky kulturny dcasopis. 1996,
roc¢. 1996, ¢. 2, s. 70.

° WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 254.

¢ REHACKOVA, D. Reklama jako forma symbolického nasili na Zenach.
Gender, rovné prilezZitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.

> WOLFOVA, N. Mytus krdsy. Bratislava : Aspekt, 2000, s. 291.

® WALLACE-LORENCOVA, V. Masmedid a zmeny stereotypov v rodovych
roldch na Slovensku. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1995,
ro¢. 1995, ¢&. 2-3, s. 1lol.



prezentovanou v lakavém a nakladném baleni.. - a bude

tento (po)uzivat presné dle pokynli vyrobce/,lékare“.?

»Ako dobry  priklad (konstrukce neexistujicich
problémt v reklamadch prtémyslu krdsy - pozn. autorky)
sltzi reklama na rbézne typy =zédzracnych diét, ktoré
vyuzivajt 1imidz Stihlej, z&sadne mladej a nesmierne
odpoc¢inuto vyzerajucej zZeny (obvykle nafocené, Jjak stoji
zptima, vytaZend z pasu, s potésenym uUsmévem ve tvari a
novym u&esem’® - pozn. autorky), ktord hravo zhodila 25
kilogramov v priebehu niekolkych dni (¢asto v kontrastu
s fotografii nejlépe té samé Zeny Jjesté Jako nemocné,
tedy PREDtim, neZ zhubla, v jejimZ obrazu se ide&dlné maji
objekty této reklamy poznat - ,fotografie PRED vZdycky
ukazovaly zenu nahrbenou, Spatné oblecenou,
s neudrzZovanymi vlasy a sebevrazZednym vyrazem ve tvari“,
Yenu nedtfastnou a nespokojenou®™ * - pozn. autorky).
Psycholdégia je jednoduchéa: evokovat v Zené pocity viny a
menejcennosti (ved ktord by nechcela byt Stihla a mlada?)
a vzapati ponuknut riesSenie - to vsSetko rafinovanym
zpbsobom, takZe Zena sama tuzi ¢i skér si zaklpit
zazradény vyrobok.“’

Jinym prikladem je snaha vyrobcl damskych
antiperspirantti/deodorantt presvédcéit Zeny, Ze pokud tyto
produkty nepouzivaji, Jsou Spindiry a smrdi (coZz Je
klasifikovano jako zavaiznad ,vada na krase“) - viz reklama
s animovanym prasatkem, které zachrochtd v podpazi divky,

Jjez uméle nepotlacuje prirozené pachy deodorantem Rexona.

! CROOKOVA, M. V zajeti image téla : Jak chdpat a odmitat myty o
télesném image. Ostrava : OLDAG, 1995, s. 53.

2 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc
Votobia, 1995, s. 175.

5 BOVEYOVA, S. Zakdzané télo : byt tlusty neni h#ich. Olomouc

Votobia, 1995, s. 175.

¢ Velké pismo: K. M.

° WALLACE-LORENCOVA, V. Masmedid a zmeny stereotypov v rodovych
roldch na Slovensku. Aspekt : feministicky kulturny casopis. 1995,
ro¢. 1995, ¢&. 2-3, s. 163.



Poslednim, ktery uvedu, Jje priklad reklam typu ,Jste
spokojena se svymi vlasy?“, ,Jste spokojena se svou
pleti?™, ,Jste spokojena se svym vzhledem?, které
automaticky predpokléadaji, Zze odpoveéd zni ,Ne!“, naceZ je
obratem nabidnuto ,acinné" reseni toho kterého
,problému", treba - v naSem pripadé - v podobé objemového

gamponu nebo kryciho make-upu.’l

Nékdy ale neinvazivni metody 1lécby nestac¢i a ,je
nezbytné pristoupit k radikalnéjsi 1écbé a svérit télo do
rukou odbornik®i - estetickych chirurgi™? -, kteri
,pomohou"“ tam, kde si ptriroda aZz prilis nezodpovédné
pohrala.’ Jda udajné jen o daldi, ryze pozitivni krok na
ceste ku krdse - o potencidlnich zdravotnich rizicich
estetickych operaci se pritom duasledné mlc¢i, a tak, jako

by ani neexistovala.

Reklamy prumyslu krasy zamérné vyvolavaji a péstuji
v zendch neuroticky STRACH: strach =z tuku, strach ze
starnuti .. strach z os8klivosti, potaZmo strach ze Zivota

v nedtésti, v samoté a nemilovanosti, a vlastné strach

ze Zivota vubec. Dési zeny, aby je pak  mohly
,uklidnovat™. Tyto Jsou tak ve své podstaté krajnée
emocionalni, iraciondlni a - dovolim si tvrdit - 1

amoralni.*?

! RAMBOUSKOVA, B. Jazyk reklamy: krdsné Zeny a inteligentni muZi.
Primd cesta : Zena v jazyce [online]. 2002, ro&. 2002, &. 3 [cit.
2009-06-09], s. 8. Dostupné z WWW:
<http://www.anarchofeminismus.org/sites/default/files/AFS-PC-03-
web.pdf>.

2 REHACKOVA, D. Reklama jako forma symbolického nasili na Zenach.
Gender, rovné prileZitosti, vyzkum. 2002, ro¢. 3, ¢. 1, s. 13.

® KRAMULOVA, D. Takhle chci vypadat, doktore! Psychologie dnes
psychologie, psychoterapie, Zivotni styl. 2008, «roc¢. 14, ¢&. 2,
s. 14.

4 JIRAK, J. Reklama - osud doby, kterou ¥ijeme : Palivo spolednosti,
nebo navonénd zdechlina? A2 : cdasopis kultury a oddechu [online].
2007, ro¢. 0, &. 4 [cit. 2009-20-07]. Dostupné z WWW:
http://209.85.129.132/search?g=cache:FwTrzTO0yCH8J:www.advojka.cz/arc
hiv/2007/51-52/reklama-osud-doby-kterou-




Komentar 3.3

Premyslejic nad reprodukci mytu krasy, neustéle
zasnu nad tim, Jakymi zpusoby se tento dostava do

predstav 1idi.

zijemetreklama+jetiracion%C3%A11n%$C3%AD+temocion%C3%A11n%C3%AD&cd=4&h
l=csé&ct=clnk&gl=cz&lr=lang cs.




ZAVER

V predkladdané diplomové praci Jsem se pokusila
vytrhnout predstavu, podle které Jsou to vyluéné Zeny,
kdo Jsou povinovany M)A (ty) krasné“, z béZného
neproblematického chédpani a odhalit ji v novém svétle, ve
svétle socidlniho konstruktivismu, Jjako pouhy predsudek
neboli mytus. Ukédzat, Ze mytus krédsy - takto byl v préaci
oznacovan - Jje puvodné nadim, lidskym dilem, nikoliv
dilem ptrirody (¢i Boha), a jeho skrytou ambici neni nic
mens$iho nez zachovani spolecenského - patriarchdlniho -
statu quo. Jde tedy o C¢isté intenciondlni mytus namifeny
v neprospéch Zen, ktery Jje vsSak, nerozpozndn, znovu a
znovu reprodukovdn v ramci socializac¢niho procesu, a to
v prvé tadé rodinou, Skolou, (mas)médii a prumyslem

(zenské) krasy, tzv. strdzci mytu kréasy.
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