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P DEK VED [HO BAKALARSKE PRACE

Jméno a pffjmeni diplomanta: Aneta Kapralova ) - ) )
Téma prace: MARKETINGOVY MIX SPORTOVNIHO ZARIZENI A NAVRHY
NA JEHO ZLEPSENI

Cil prace: Hlavnim cilem této bakalaFské prace je navrhnuti uprav
marketingového mixu, které povedou ke zvySeni navstévnosti sportovniho centra
spole¢nosti Techtex, s.r.o.. K dosaZeni tohoto cile je nejprve potieba provést
analyzu soucasné strategie. Pomoci analyz dojde k seznimeni se soucasnym
marketingovym mixem zafFizeni. DileZitou ¢asti prace bude dotaznik, ve kterém
bude provedena analyza nazoru zakazniki. Vysledky tohoto dotaznikového
Setfeni budou voditkem pro navrhy na vylepSeni jednotlivych faktora
marketingového mixu. Viechny tyto dil¢i ikoly maji vést ke zvySeni spokojenosti
zakazniki a k pFilakani dalSich zidjemci o sportovni a relaxaéni sluzby. Toho
bude dosaZeno zlepSenim sluZeb, navrzenim sluZeb novych, upravenim nékterych
cen ¢i novym zpisobem propagace

Naroc¢nost tématu na:

teoretické znalosti: podprimérné primérné nadprimérné
vstupni Udaje a jejich zpracovani: podprimérné primérné nadprimérné
pouzité metody: podprimérné prumérné nadprimeérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborn€ - velmidobfe - vyhovujici - nevyhovujici
Stupeii splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Préce s literaturou — citace Velmi dobie
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy Vyborné
Uprava prace-text-grafy-tabulky Velmi dobie
Stylisticka uroveri ) Vyborné

Prakticka / teoretickd vyuZitelnost zpracovani:

podpriimérné primérna nadprimérna




Pfipominky a pfip. otdzky k obhajobé:

Prace se zabyva tématem marketingového mixu v kontextu ekonomického subjektu. T&Zisté
préace tkvi v analyze a nasledném navrZeni a pfipadné implementaci korekci stavajici
marketingového mixu. P¥i celkovém pohledu, pfedloZena prace dané téma zpracovava v
adekvitni 3ifi. Z hledisek uzitych metod, grafické upravy a logické stavby prace nemam
vyhrady. Stylistick4 Groveii ma drobné rezervy ve sporadickém sklouznuti autorky od &isté
védeckého vyjadfovani.

Uvédim nésledujici dopliiujici otazky:

1) Sefad’te nabizené produkty dle vyznamu pro firmu a definujte pro n& vhodné cilové
skupiny.

Celkové doporudeni:

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stupeti: ~ vyborné

V Praze dne: 5. kvétna 2009




