UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky

POSUDEK MAGISTERSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouci(ho) prace &

Autor(ka) prace
Pfijmeni a jméno: Turazova Barbora
Nazev prace: Strategie digitalniho marketingu — kombinace kanald digitalnich médii
Autor(ka) posudku
Pfijmeni a jméno: Klime$ David
Pracovisté: MKPR

Posudek oponenta/ky []

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim Vv praci Vv praci v praci zdivodnéné
zdivodnéné a je | zdGivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace (0] [ [ [] []
1.2 | Technika prace [ [ [ [ ]
1.3 | Struktura prace L] (] L] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka si zvolila za téma prace vyzkum strategii digitalniho marketingu, konkrétné kombinaci jednotlivych
komunikaénich kanald.

V struktufe prace se odchyluje od tezi, ov§em jiné fazeni kapitol odiivodiuje a je to ku prospéchu prace.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 [Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji 2
2.3 | Uroven zpracovéani materidlu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu 2
2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod priméereny cili 1

2.5 | Puvodnost prace, piinos prace k rozvoji oboru 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka uvozuje praci kapitolou o médiich a komunikaci, kterd se mozna vraci az moc do historie a neni pro
praci nezbytn¢ nutna. Naopak autorka nevysvétluje nékteré pouzité terminy a koncepty (kdyz napt. piSe o
teoretikovi torontské Skoly, je nutné vysvétlit, co tato Skola predstavovala).

Autorka na pfijatelné urovni sumarizuje literaraturu k medialnim studiim, marketingu i novym médiim (zde by
mozna stal za delsi popis koncept produsage dle A. Brunse, ktery by mohl byt uziteény i v praktické ¢asti prace).
Nektera tvrzeni by Sla formulovat pfesnéji ("Facebook je z velké ¢asti uzaviena sit’ zalozena na pratelskych
vazbach z realného prostiedi."), pfipadné aktualizovat data (ze jsme vystaveni 2000 reklamnich sdéleni denné
autorka odvozuje z knihy z roku 2005).

Neni také, myslim, pravda, Ze PPF vlastni 66 procent O2 (s. 85). Nyni je to uz ptes 80 procent.

Autorka zevrubné popisuje svou metodu prace a snazi se ji nasledné naplnit.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)



Hodnoceni znamkou

3.1 [Logicnost struktury prace, podlozenost zavéra 1
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 2
3.3 | Funkénost, troven, pfiméfenost poznamkového aparatu 1
3.4 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdGivodnéni v pripadé nedoporuceni® navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylistickd Grovei prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)
3.6 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace ma logickou strukturu, text se postupné rozviji. Autorka pfijatelné pracuje s terminy, jen nékde nékteré
koncepty a oznaceni zasluhuji dovysvétlit.

Jazyk a citace i pfilohy jsou pfimétené. Jen by snad mohla autorka vypustit né€které nadbyte¢né obraty typu "neni

tak divu, ze...", "jak uz jsem nekolikrat zduraznila..."

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost tématu a zavéra apod.)

Oceiiuji, Ze autorka se pokusila o popis tématu z n¢kolika riznych pohledii (medialni studia, marketing), jasné je
rozlisila a nasledné vyuzila pii vyzkumu.

Problémem prace je vSak ne uplné jasny vysledek peclivé analyzy. Trh operatort je natolik kompetitivni, Ze se
mozna dala pfedpokladat podobnost jejich kombinace komunikaénich kanalti v digitalnim prostiedi. Autorka
dobie sumarizuje jednotlivé strategie pod zastfesujici oznaceni (O2 - Strategie rozmanitého obsahu; Vodafone -
Strategie interaktivnich kanalti; T-Mobile — Strategie standardizovaného obsahu), ale sama priznava, ze "ackoli
se firmy a jejich strategie digitalniho marketingu lisi, d¢je se tak jen v drobnych nuancich".

Vyznam prace tak pfedev§im vnimam v popisu piistupu, ktery mohou dalsi vyzkumnici pouzit v odlisném
prostiedi.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 V uvodu teoretické ¢asti odkazujete u popisu mediované komunikace na Bergera a Luckmanna. V jakém
smyslu?

5.2 Cim se ligi jednotlivé strategie firem?

5.3 Jak zkoumané firmy vyuzivaji Instagram?

54 Co je zmiinovand torontska Skola?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [0— velmi dob¥e [O- dob¥e [1- nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ...11.1.2017......... Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!
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