POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Josef Dvoiak

Téma prace: NAVRH REKLAMNI KAMPANE FAKULTY TELESNE VYCHOVY A

SPORTU

Cil prace: Cilem této bakalaFské priace je sestavit a navrhnout propagaéni
strategii FTVS v cilovém segmentu stiednich $kol. Tohoto cile dosahneme pomoci
nasledujicich tkoli. Seznamime se s teoretickymi pojmy v oblasti marketingu.
Predeviim se jedna o oblast propagace a propagacni strategie. Vytvorime
dotaznik, ziskaime a vyhodnotime potiFebné informace k sestaveni reklamni
kampané. Vyty¢ime zakladni cile propagacni strategie. Vybereme média, ktera

zasahnou cilovou skupinu.

Naroc¢nost tématu na:

teoretické znalosti: podprimérné prumérné nadprimérné
vstupni udaje a jejich zpracovani: podprimérné prumérné nadprimérné
pouzité metody: podprimérné prumérné nadprimérné
Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:
vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici

Stuperi splnéni cile prace Velmi dobte

Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Préce s literaturou — citace Vyborné

Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tématické analyzy

velmi dobfe

Uprava prace-text-grafy-tabulky

Vyborné

Stylisticka uroveri

vyborné

Prakticka / teoretickd vyuzitelnost zpracovani:

podprimérna primeérna

P¥ipominky a pfip. otdzky k obhajobé&

nadprumérna

0-58 -




Uvadim néasledujici dopliiujici otazky:

1) Jaky komunika¢ni kanal hodnotite jako nejefektivngjsi s cilovou skupinou a pro¢?

Celkové doporudeni:

Prace je doporucena k obhajobé.

NavrZeny klasifika¢ni stupei:  vyborné

V Praze dne: 5. zaii 2009 .y /W
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