Tato prace uvadi, jaké postaveni ma vsuvka (parenteze) v soucasnych ¢eskych
publicistickych textech. Jedn4 se o analyzu vybranych periodik, kterd je provedena
na zéklad¢ informaci a poznatkti z prostudované literatury. Vyhledané

vsuvky jsou charakterizovany a rozdéleny do skupin podle urcitych hledisek
(podle obsahové souvislosti, podle zptisobu ptipojeni, podle obsahové naplné,
grafického vyznaceni). Dale se snazi urcit, ktery typ nebo které typy jsou

nejvice frekventované.
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