
Diplomová práce mapuje nabídku časopisů pro děti a mládež na českém
trhu. Na vybraném vzorku titulů analyzuje aplikované prostředky
akceptability. Problematika je zpracována v kontextu časopisů jako komodit.
Studie poukazuje na fakt, že v době, kdy se hlídá nezávadnost běžných
produktů, neexistuje mechanismus, který by kvalitu tohoto zboží monitoroval.
Proto práce zdůrazňuje úlohu mediální výchovy. Cílevědomé směřování
k mediální gramotnosti dětí a mládeže je cestou ke kvalitativní změně
nabízených časopisů. Stať je úzce spjata s praxí a přináší konkrétní návrhy
využití časopisů v předškolním a školním vzdělávání. Zároveň má ambici stát
se „manuálem pro rodiče i pedagogy při výběru vhodných časopisů pro děti
a mládež.


