
POSUDEKVEDOUCJHO BAKALARSKE PRACE

Jmeno bakalafe: Nachtigalova Petra

Nazev prace: Projekt marketingove komunikace Mistrovstvl Ceske republiky
v lezenf na obtlznost a rychlost 2008

Gil prace: cllem prace je navrhnout optimalnl kombinaci jednotlivych castl
komunikacnlho mixu s ohledem na typ akce, cllove skupiny a clle propagace
s vyuzitim specifik sportovni reklamy

Narocnost tematu na:

- teoreticke znalosti podprfimerne prumerne nadprfimerne
- vstupni udaje / jejich zpracovani podprumerne prumerne nadprfimerne
- pouzite metody podprumerne prumerne nadprumerne

Kriteria hodnoceni prace - stupne hodnoceni:

Vyborne velmi dobre vyhovujfcf

Stupen splneni ci'le prace

Samostatnost pfi zpracovani tematu

Logicka stavba prace

Prace s literaturou - citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka tematicke analyzy

Uprava prace-text-grafy-tabulky

itylisticka uroven

nevyhovujici

Velmi dobre

vyborne

vyborne

Velmi dobre

vyborne

Velmi dobre

Velmi dobre

vyborne

Prakticka vvuzitelnost zpracovani:
PodprQmerna prumerna nadprflmerna

Bakalarska prace by mela dat vice nametd v zaverech predevsim institucionalne ramovanych
na zaklade analyzy SWOT, jak si pocinat i dale po mistrovstvf v marketingove komunikaci,
zvlaste chce-li autorka smazat nalepku ,,inxx sportu jak sama uvadi. (s.2)

Hodnoceni, pripommkv - prip. otazky k obhajobe:
s.6, 8,10 - zdroje pod tabulkami, nezvykle siroke citace a jina pfsmena u autoru

s. 27 - ktery subjekt je oficialnim organizatorem akce?

s. 38 - Jake cislo povazujete za uspesnou divackou ucast

s. 42 . radio Beat je celoplosna radiova stanice, nebo pouze prazska - musi byt pri vyberu medif
uvedeno . .

s. 54 - 55 - nejedna se o financnf plan, ale spfse o rozpocet jiz realizovane akce, v planu by melo
byt receno odvazneji jak, bude vypadat rozpocet na leta 2009-2010

v teoretickych vychodiscfch chybf rozpocetnictvf

chybf v prflohach cenfky obvykle pro pouzita media

s. 56 - jake hlavnf odlisnosti vidite mezi Vasfm realnym navrhem a realitou, ktera probehla

Otazkv k obhaiobe:
Jakym zpusobem byly oceneny balfcky pro sponzory a jak byste je ocenila pro dalsf mistrovstvf,



jestlize vezmete v uvahu svoje dosavadni zkusenosti s akci a hospodarsky vyvoj zeme i sportu
vubec?

Jake dalsf protisluzby byste nabidla sponzorum v dalsim obdobi?

Jaka kriteria jsou pro Vas znakem uspesne a efektivni marketingove komunikace teto akce?

Prace 1e doporucena k obhalobe.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborne - velmi dobre, konecna znamka bude upravena
na zaklade vysledku obhajoby. /^

AV Praze dne 3.5. 2009

Doc. Ing.'Eva Caslavova, CSc.


