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POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno bakalare: Nachtigalova Petra
Nazev prace: Projekt marketingové komunikace Mistrovstvi Ceské republiky
v lezeni na obtiznost a rychlost 2008

Cil prace: cilem prace je navrhnout optimalni kombinaci jednotlivych Casti
komunikaéniho mixu s ohledem na typ akce, cilové skupiny a cile propagace
s vyuzitim specifik sportovni reklamy

Naroc¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné préimérné nadprlimérné
- vstupni Gdaje / jejich zpracovani podprmérné prmérné nadprimérné
- pouZité metody podprlimérné prémérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - vyhovujici - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu ' vyborné
Logické stavba prace vyborné

Prace s literaturou - citace Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod ' vyborné
Hloubka tématické analyzy ' Velmi dobfe
Uprava préce-text-grafy-tabulky ' Velmi dobre
Stylisticka Groven vyborné

Praktickad vyuzZitelnost zpracovani:

Podprumerna primérna nadprlmérna
BakalaFska prace by méla dat vice namétfl v zavérech predevsim institucionalné rémovanych
na zékladé analyzy SWOT, jak si poCinat i déle po mistrovstvi v marketingové komunikaci,
zvI&&té chce-li autorka smazat nalepku ,in" sportu jak sama uvadi. (s.2)

s.6, 8,10 — zdroje pod tabulkami, nezvykle Siroké citace a jina pismena u autord
s. 27 — ktery subjekt je oficialnim organizatorem akce?
s. 38 — jaké &islo povaZzujete za UspéSnou divackou Ucast

s. 42 . radio Beat je celoplo$na radiova stanice, nebo pouze prazska — musi byt pfi vybéru médii
uvedeno

s. 54 — 55 — nejedna se o finanéni plan, ale spiSe o rozpoCet jiZ realizované akce, v planu by mélo
byt fe¢eno odvazné&ji jak, bude vypadat rozpocet na léta 2009-2010

- v teoretickych vychodiscich chybi rozpoCetnictvi
- chybi v pfilohdch ceniky obvyklé pro pouZita média
s. 56 — jaké hlavni odlignosti vidite mezi Vasim realnym navrhem a realitou, ktera probéhla

Otazky k obhajobé:
Jakym zp@sobem byly ocenény balicky pro sponzory a jak byste je ocenila pro dalsi mistrovstvi,




jestlize vezmete v Gvahu svoje dosavadni zkugenosti s akci a hospodafsky vyvoj zemé i sportu
O
vibec?

Jaké dal&i protisluzby byste nabidla sponzorfim v dal$im obdobi?
Jaka kriteria jsou pro Vés znakem Usp&Sné a efektivni marketingové komunikace této akce?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobre, konec¢na znamka bude upravena
na zakladé vysledk{ obhajoby. /~]

V Praze dne 3.5. 2009 M
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Doc. Ing.'Eva Céaslavova, CSc.




