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POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Petra Nachtigalova

Téma prace: Projekt marketingové komunikace Mistrovstvi Ceské republiky v lezeni na
obtiznost a rychlost 2008

Cil prace: navrzeni optimalni kombinace jednotlivych ¢asti komunikacniho mixu s ohledem na typ
akce, cilové skupiny a cile propagace s vyuzitim specifik sportovni reklamy. Na zakladé charakteristiky
akce nalezeni co nejvhodnéjsi a nejefektivnéjsi marketingovou komunikaci vedouci k celkovému
Uspéchu akce.

Naroénost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné priimérné nadpriimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérné primérné nadpriimérné
- pouzité metody podprimérné primeérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici
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Podpréimérna prdmérna nadpriimérna

Bakalarska prace je zpracovana jak po strance obsahové, tak po strance formalni a rozsahové na
velmi dobré Urovni. Nicméné mam k praci nékolik pfipominek. Tou prvni je Cislovani stranek priloh.
Prilohy jsou k praci pouze ,prilozeny", nejsou pfimou soucasti prace, proto se stranky pfiloh necisluji.

Seznamy grafii, obrazk{ a tabulek je vhodné&jsi umistit za pouzitou literaturu, ne do pfiloh.

Na stranach 10, 12, 13, 14 a 19 jsou uvedeny citace z literatury, ktera neni uvedend v seznamu
pouzité literatury.

Na str. 27, 28 je uveden popis disciplin lezeni. Oba popisy se dle autorky tykaji lezeni ,na rychlost". Je
viak zfejmé Ze zde jde o ,prepis", jelikoZ z textu je jasné, Ze se popisuji prave dvé rozdilné discipliny.
I prres tyto pripominky v3ak celkové tuto praci hodnotim velice pozitivne.

Otazky k obhajobé:

Pti inzerci do ¢asopisu, neda se zvazit jinda moznost periodika, které vychazi castéji nez jednou za dva
mésice? Pro¢ je zvolen praveé tento ¢asopis Montana?

Vzhledem k tomu, Ze v praci neni uveden rozpoCet na samotnou organizaci zavodu, pouze Castka,
ktera vznikla rozdilem mezi pfijmy od sponzorl a naklady na marketingovou komunikaci, Ize na
komunikaéni mix vy€lenit vétsi ¢astku pro dalsi rocniky soutéZe, nebo je opravdu organizace této akce
takto nakladnd?




Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stuperii: Vyborné.

V Praze dne 7. 5. 2009 '{A/(
Mgr. Josef Voracek

oponent bakalarské prace




