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POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Stépan Mandys
Nazev prace: E-marketing v realité nadnarodni firmy a sportovniho klubu.

Cil prace: Komparace vyuziti e-marketingovych strategii v nadnarodni
spolec¢nosti a ve sportovnim klubu

Naroc¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné prumémé nadprumérné
- vstupni udaje / jejich zpracovani podprimérné prumérné nadprumérné
- pouzité metody podprimérné prumérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - vyhovujici - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace vyborné
Logicka stavba prace vyborné

Prace s literaturou - citace B vyborné
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre
Hloubka tématické analyzy velmi dobre
Uprava prace-text-grafy-tabulky ~ vyborné
Stylisticka uroven ' vyborné

Prakticka / teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
podprlimérna prdmérna nadpriimérna

azky k obhajobé:

Jak byste argumentoval sportovnim klubfim, aby vénovaly e-marketingu vétsi pozornost?
Ktery nastroj e-marketingu je podle Vas v ¢eském sportovnim prostfedi nejvice opomijen?
Na co by se méla e-marketingova strategie ZVVZ USK Praha zaméfit do budoucna?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné

V Praze dne 24. 4. 2009 Mgr. Tomas Kfivda



