Prace se zabyva tématem ustavovani hvézd v médiich a ikonizace a adorace
popularnich osobnosti riznych oblasti lidské ¢innosti. Zasazuje ho do $irsiho
spoleCenského a kulturniho kontextu, zaroveri hleda priciny pozorovaného chovani

v principech platnych pro dnedni dobu, kterou také stru¢né charakterizuje.

Stanovuje okruh divodll (mezi néZ patfi podnéty psychologické, spolecenské,

ale i biologické), z kterych jsou publika hvézdnymi osobnostmi pfitahovana a podporuji
jejich vznik, pop¥. ovliviuji jejich dalsi vyvoj.

Déle se vénuje obecnym charakteristikam popularnich osobnosti, profesi

~hvézdy", prisluSnym teoriim o celebritach, definuje riizné zplsoby pfistupu elitnim
osobnostem ze strany masove verejnosti. Popisuje pristup médii prezentaci hvézd.
Néasleduje prehled mozného déleni jednotlivych typd hvézd (hlediska profesni,
¢asova, mistni atd.).

Dalsi ¢ast prace obsahuje pragmatickou analyzu medialnich produktd, vénujicich

se dané tematice, tedy rozbory prostiedkd, jimiz média dociluji pozadovaného efektu
vzniku popularni hvézdy (zahrnuje mj. podstatu bulvarniho tisku, praci novinéare, typy
tiskovin a poradd, analyzu jazykovych prostredka).

ZaveéreCna Cast zkouma a konstatuje souvislost oblasti hvézd s nabozenskymi

motivy, a to jak z hlediska lingvistického, tak z pozic chovéani a jednani publik.
Vyvozuje zavéry podobnosti a styénych bodd obou oblasti, definuje shody i rozdily.



