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Prace se zabyva tématem ustavovani hvézd v médiich a ikonizace a adorace
popularnich osobnosti riznych oblasti lidské ¢&innosti. Zasazuje ho do SirSiho
spoletenského a kulturniho kontextu, zarovei hleda pfiGiny pozorovaného chovani
v principech platnych pro dnesni dobu, kterou také stru¢né charakterizuje.

Stanovuje okruh diivoddi (mezi n&2 patfi podnéty psychologicke, spoleenske,
ale i biologické), z kterych jsou publika hvézdnymi osobnostmi pfitahovana a podporuji
jejich vznik, popt. ovliviiyji jejich dalsi vyvoj.

Dale se vénuje obecnym charakteristikim populdrnich osobnosti, profesi
~hvézdy“, piislusnym teoriim o celebritach, definuje rizné zpisoby pfistupu k elitnim
osobnostem ze strany masové vefejnosti. Popisuje pfistup medii k prezentaci hvézd.

Nasleduje piehled mozného déleni jednotlivych typi hvézd (hlediska profesni,
Casova, mistni atd.).

Dalsi ¢ast prace obsahuje pragmatickou analyzu medialnich produktd, vénujicich
se dané tematice, tedy rozbory prostfedki, jimiz média dociluji pozadovaného efektu
vzniku popularni hvézdy (zahrnuje mj. podstatu bulvarniho tisku, praci novinafe, typy
tiskovin a pofadd, analyzu jazykovych prostfedk).

Zavéretna cast zkouma a konstatuje souvislost oblasti hvézd s naboZenskymi
motivy, a to jak zhlediska lingvistického, tak z pozic chovani a jednani publik.

Vyvozuje zavéry podobnosti a styénych bodli obou oblasti, definuje shody i rozdily.

Kli¢ova slova:

Meédia, pragmatika, sociolingvistika, hvézdy, bulvar, ikonizace, adorace



1.

2.

3.

Obsah

Masova média v dneSni spole€nosti .........cccceeurervnnces cossasssssssnsasessassssasasesaasansasanssss 7
Koncepce postmoderni Spolefnosti..........cococeueuensuencnsncacnsneanes .11
MoZzné pri¢iny vzyvani, sledovani a adorovani hvézd.. 13
3.1.  NUDA, EFEKT TRIVIALIZACE A HABITUALIZACE .........ccccooiiriiiiiiiiinen 14
3.2, TEORIE ESKAPISMU .....c.cciiiiiiiiiiiiiiiieiesereet ettt st sse s s 15
3.3, CELEBRITA JAKO VZOR.......ccooiiiiiiiiiiiiiiiiniiiiiet ittt 16
3.4, VLIV PUDU A HYENISMUS ......cootiiiiiiiiiiietiomesiineseiseomiessssesssenesss s 17
3.5, POTREBA PRIBEHU ......c.oooiiiiiiiiciiiiiiiccincciesiiesiseea e 22
3.6.  NAHRAZKOVA VIRA .....ooooiiiiiiiiiiiciiiciiiscstiicciiscee e 23
3.7. PODMINKA JINAKOSTL........cccoccccoc. iateeesee s as e R RAA s R 23
3.8.  SLEDOVANI CELEBRIT JAKO KONICEK ........ocovvmriiimiiiniiriiriieeeien, 25
3.9.  VOYEURSTVIi A EXHIBICIONISMUS et 25
3.10.  PODPORA SOCIALNICH KONTAKTU.......ccoooiiiimimmmmmminimnniisnisiinenines 27
Charakteristiky hvézd .29
4.1, Profese hVEZAY .......oovoviiieiiieeie et 30
4.2, Ekonomické aktivity hVEZd...........coooviuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisee s 32
4.3.  Zajem vetejnosti, prezentace v médiich, zdroje informaci ... 34
44, VZNIK RVEZAY....coovivoeiiieciceete ettt 38
A5, VYVOJ IVEZAY ..ottt e 40
4.6.  PAd, ZANiK 2 ZAPOMENUH .........o.oviueeieeeeteieieieteiee et es s s 40
Typy hvézd . . teveesesaessnesesnssesennaessnssessnasessanasssnssnese 41
5.1.  HLEDISKO CINNOSTI A OBLASTI ......coooiiiiitirieieeeieieiietetseeiciee s 41
S.1.1. HvEZAY ShOWDYZIYSU. ....oivieiiiiiieieiiieeee ettt ettt et s 41
5.1.2 HvEZdy reality SHOW.....oovovciiiiiiiiiii ettt 42
5.1.3.  Politické, védecké a ndboZenské hv&zdy...........cccocoirieiriiininiiiiiiiiiiiieinn 46
5.1.4. HvEzda — ZIOCINEC .......oviiiiiiiiiiiiiiiiciiiccccc e 47
5.5 Sportovil NVEZAY........cooviviveeieeecececiee ettt 47
S.16.  ZVIFECT NVEZAY.......ouivieeeieceeectet ettt 47
5.1.7. ZAZIACNE ABH ....vvvvvieeeee et n e e e e e 48
518, SPECHfiCkE NVEZAY ......ovovervieeeeeeieeieeis et 48
519, ROMNNE KIANY ....oovoceeee et 49
S5:2. HLEDISKO REALNOSTL.......cocouiiiioriiiieniiemiissiesesiessesesssisscisessosssssses s 49
5.2.1. FIKEVIL NVEZAA. oo oeee it eesesnreee e ae e e e e eeeee s taseaeaaeeeesassaanmsnenten 49
5.3. HLEDISKO ZAMERU ......ccooooiiimiiiiiiiieiiiiosiiesiiesiiesisscissssisses s 49
5310 NeChtENE RVEZAY .....co.ovveeieeeeeeeeee ettt 49
54.  AREALOVE HLEDISKO .........ccooiiimmiimiiimireenisiemiannsoseesesesiseserssomiiiserssossnsnssssees 50
5.4.1.  Hvézdy zahraniéni a dOMACT ........ccoovuivevierieiieciiccece et 50
5.5, CASOVE HLEDISKO .....ooooooooooeoooeeoeseeeeeeeeiesesenesoseiesississsssissesesesonossnssnnsine 50
5.5.1. HvEZdy dFIVe @ YN ..o 50
5.5.2. HVEZAY 60. 168 ....oooviiiieecie et 50
5.5.3. Legenda za Zivota @ PO SMIti.......c.ooiveoiiiiiiiiciiienceiiiieies s 51



5.5.4. S EIVIS ZHJE ..ottt 51

5.6. Kauza Svoboda a pFib&h Lady Di ........ccoooeiiiiiiiiiii 53
6.  Pragmatickd analyZa........cccoeiuimrinenninenssscssosiinsniniusnsasesssssstsasasannsnenensasnensasssusasasses 57
6.1, KONSITUAGCE ..ottt ettt ettt es et es s bbb g’;
6.1.1.  Misto PUBHKOVANT .....c.vuiirimmmirmeis it o7
6.1.2.  AATESAL ooveoveeee ettt ettt b b o
6.1.3.  Autofi a tvorba Zpravy........cccooeeeereciiicinnns s s
6.1.4. Souvislost s aktualnim d&nim ve spolegnosti a tematicka navaznost............. 65
6.1.5.  Vztah autora K adreSatlim........cocooiiiiiiiiiniiiiiiiiiiiiics e gg
6.2,  PRODUKG E cooooooeessesssseaeseseeessanansaaasaasasesassesassasssasasesesstaisssasssaaassassesnstsannns o
6.2.1. N AZ Y oot ea e e e e e ea e e o
6.2.2. Titulek , titulni strana ..........coccoeeeveiinniin e e
6.2.3. Jazykové prostredky, feCové strategie, stylistickd analyza ...........ccooomiienene 67
7. Uctivani hvézd a styéné body s NADOZENSIVIM c.c.cuemruecicuiciccnsissncusnsnarnsacarasenacacasnsee: 69
7.1.  Pojmy, sémantickd pole, NEOIOZIC. ........ovvuicviiivmiimmimmiirisisensnicnicsn e 69
7.2.  Paralela vzyvani naboZenského a vzyvani Celebrit ..o 73
8.  OdDOINA IEEIAtUTA . .c.eeeeeveenenreneenerareacasssssmssesnssesnessensssssssssssssssnsasensensssssssasssssssnsansansansses 78
0. PIAINEIY ......voveeuerrencsseenssssssesssesssssssssssssssssassessssssssssssssssssnsssanssssssssssssssssssasssssssssssassssessess 78
10, WEDOVE SIrANKY ...coovoeemrevemimenenmnnnonsnensasasonssssssmsnsasusssasassssstsssssssssansasasasancsssssassosasassnsnces 79
11, SezZnam PHION ......cocccveeeccmenimcennienemonensusnsasasisnenssssnsssnsasnsnsnsusasssusasassensasneasasacssassssnses 82
12, PFIIORY .....cuueeerererceeerecsesssessssssssssssssssnsnsssssstsssssssssassensssassnssssssssssssssssssssasassssassssssssscscseses 83



Motto:

»-.ve Francii Zil v minulém stoleti peka¥, ktery kdyZ balil své voriavé pecivo do
papiru, tak si na néj psal poznamky. Vsechno, co jedna pani ve fronté povidala,
peclivé zaznamenal. Pecivo s drbem prodal, to se snédlo, zprdava pFecetla a papir

se vyhodil. Ten peka¥ se jmenoval Bulvadr. Jeho , bulvar“ byl vtipny a laskavy... "
T. G. Masaryk | ¢ o mné pisi, co pisi, hlavné, Ze pisi.

Stevenson: ,, Pravdépodobné vice lidi na svété znd Michaela Jacksona a Ramba nez

osobu prezidenta Spojenych statil, a moina dokonce i nez své viastni viidce.



Uvod

Uvodni motto, které samo o sob& predstavuje urditou legendu €1 poveést,
predestira okruh, jemuz se budeme v této praci vénovat. Na zacatku bychom chtéli
zasadit zvolené téma do obecného ramce a nastinit jeho spoleCenské a kulturni
souvislosti, v nichz také musi byt zkouméno. Budeme se tématem zabyvat
z pohledu lingvistiky a medialnich studii. Studium adorace a ikonizace celebrit 1ze
nahlizet skrz lingvistickd a pragmatickd badani, sémiotickd hlediska,
sociolingvistické analyzy, za pomoci teorie masové komunikace, ale 1 psychologie
(napf. vnimani; lidské potfeby, motivy jednani), sociologie (vliv médii na
spoletensky Zivot a dal$i) a kultury obecné a také napf. s vyuZitim znalosti
biologickych (zde mame na mysli napf. instinkty a pudy).

Média v soucasné dob& hraji v naSem Zivot¢ velmi dileZitou ulohu. Jsou
integralni sougasti modernich spolednosti. B&Zny obcan si snad ani neuvédomuje,
do jaké miry nas ovladaji a nakolik jsme jim chté nechté podfizeni. Dnes uZ je to
neoddiskutovatelny a nezvratny fakt. Tato skute¢nost byla nastolena v zavislosti
na nyn&j$im stavu spoletnosti a stupni vyvoje lidstva. Jejich plsobeni s sebou
piinasi kladné i zaporné dusledky. Média davaji viem spoustu moZnosti, na néz
jsme si v8ichni rychle zvykli a ktera jsou pro nas samoziejmosti.

Média zasahuji bezprostfedn& do nasich Zivotl, méni realitu tak, jak k tomu
jesté nikdy v d&jinach nedoslo, i kdy? je tieba poznamenat, Ze nejen médii Ziv je
Clovék. Na§ Zivot ovliviluje zaroven genetickd vybava, kulturni a spolecenské
tradice a zvyklosti. Zijeme v ,,éfe globalni informace (I. Ramonet, 2003), ve
které je stale naro&ng;jsi se orientovat.

Sledovat nase zivoty ovlivitované pisobenim médii, odhalovat zdkulisi
fungovani medialnich systémi, ptat se, jak mé&ni naSe misto ve svét&¢ a jak
ovliviiuje nage chapéni, je kazdopadng velmi podnétné.

Média jsou v poslednich desetiletich pfedmétem zajmu mnoha badateli;
Vv souvislosti s probihajicimi zmé&nami spoleCenskymi a dopady kulturnimi
predstavuji  zajimavou a atraktivni problematiku, protoZe rozvoj médii a jejich
moci a diferenciace je zna&ny a neustaly. Pfesto nebyla dosud v nasem prostiedi
pojednana systematick4 prace zabyvajici se fenoménem celebrit v jejich vztahu

k ndboZenskym rystim. Na$im cilem bylo opirat se o dosavadni stupefl poznani, o



pouZiti vyzkumd, stanovenych teorii i realizovanych vyzkumi tykajicich se
problematiky, ale zaroven uplatnit vlastni vhled, analyzu autentickych materiald,
osobni reflexi a patrani.

V nasledujici praci se tedy zaméfime na tento fenomén bliZe, z n€kolika
zornych uhli. Nasi specifikaci bude uz8i vymezeni medialni zabavy — zaméfime se
na celebrity, hvézdy, které dnes piedstavuji velmi zasadni a vyrazny fenomén
charakterizujici ur¢itym zpiisobem podstatu dnesni kultury. PopiSeme moZnosti a
pfi¢iny jejich zobrazovani coby objektli zboZ$tovani, popk. zatraceni. Zasadime
pfitom  celou problematiku do 3irSiho kontextu medialniho zkoumani a
pragmatického a sémantického studia. Na tomto komplexnim procesu se podili
mnoho slozZek patiicich k riznym lidskym &innostem. Lze nalézt a vytvafet rizné
teorie takového chovani.

Pro ziskani kompletniho nahledu je také nezbytné analyzovat jak piistupy
médii, tak se vénovat otazkam piijeti medialnich obsahG publikem; jde o
provazany a obousmérny proces. N&kdy se stietavaji riizné pristupy k téze véci,
b&Zné jsou strety nazort a pohledii. Objevuji se zdanlivé protichtidné tendence a
vice moznych vysvétleni. Protoze medialni studia nejsou disciplinou, v niZ je ve
jednozna¢né vysvétlitelné, tato rizna hlediska se zpravidla vzajemné nevyluduji,
miZe se jednat o pohledy, které se doplituji, anebo jsou také konstruktivné
oponujici, alternativni.'

VSechna tato hlediska se pokusime zohlednit, abychom dosli k jistym
platnym vyvodam této zajimavé a dnes diilezité spolecenské reality.

Tematika je obsahla, jednotlivé podkapitoly se prostupuji, a proto
Vv nasledujicich vykladech budeme pouZivat odkazy na jiné pasaZe & dalsi
literaturu.  Absolutni segmentace jednotlivych témat vramci dosazeni lepsi
pfehlednosti by nebyla mozna a ani zadouci. Pfesto se pokusime dodrzovat urgitou
strukturaci.

Budeme se pohybovat v intencich koncepce postmoderni spolednosti a

globalni spolegnosti, protoze ty jsou jednim ze zasadnich kli¢h k pochopeni a

. ,,Véfia 0 komunikaci nema jednotné paradigma, tj. neexistuje zde soubor pracovnich
m'strukm (pravidla, metody, jez by byly predstaviteli této spoletenské védy jednotng uznavany jako
zéklad pro profesionalni v&decky ptistup k problémiim.* (M. Kunczik, 1995)



popisu celé problematiky celebrit; budeme pouzivat terminologii oboru, které

venujeme samostatnou kapitolu.



1. Masovd média v dnesni spoleénosti

Pojem masové komunikace je definovan napt. takto: ,Masova komunikace
zahrnuje instituce a postupy, jimiZ specializované skupiny vyuZivaji technické prostfedky

(tisk, rozhlas, filmy) pro $ifeni symbolického obsahu smérem k rozsahlému, nesourodému

a $iroce rozptylenému publiku.* (McQuail, 2002)

Média maji v modemni spoletnosti zdsadni vyznam; jsou zdrojem moci,
vlivu, ovladani a prosazovani nazord, minéni ve spolecnosti. Jsou scénou, na niz
se odvijeji oblasti vefejného Zivota, prostiraji se v nich nastolena témata. Jsou
zdrojem zrcadleni reality, které interpretuje déni kolem nas. Pfedev§im ona jsou
primarni cestou, ktera vede ke slavé, umoziuji clovéku riiznymi cestami (jak o
tom bude fe¢ niZ) stit se znamou osobou. Ustavuji a nabizeji volnocasové
aktivity. Maji také nesmirnou ekonomickou moc.

Nesmime opomenout pfi studiu naseho tématu zakladni, a soucasné 1
zasadni tezi, toti? e masova média jsou instituce s urCitymi typickymi znaky.
Podstatné je zde pro nas: jejich psobeni ve vefejné sféte, to, Ze Gcast v nich je
dobrovolna a nezavazna a dale Ze existuje pfima souvislost mezi uZivanim meédii,
volnym &asem a odpoutanim se od prace ¢i povinnosti.

Hovoii se uz delsi dobu dokonce o existenci medidiniho priimyslu, z &ehoZz
j€ patrno, na jakém principu média funguji, jaky maji potencial a logiku. Neustale
je v této souvislosti tieba mit na mysli, Ze v prvé fadé se tedy jedna o obchod.
Neni zde prostor a ani neni ucelem popisovat ekonomické souvislosti a
zakonitosti medialniho pramyslu. Je ovSem nepopiratelné, Ze je tieba za medialni
aktivitou hledat predev§im zisk a finanéni vyhody. Zakulisni pletky, podvody,
silné ovliviiovani, do nichZ fadovy konzument nema $anci proniknout bliZe, jsou
Vv nich na dennim poradku.

Vliv médii Ize sledovat od nejmensich naznakd v kazdodennim Zivote (vliv
celebrit na médu, masové u¢inky reklamy, reakce na medialni produkty, zmény
Zivotniho stylu, sledovani filmd, o nichZ se dozvime z jinych médiijatd.) pfes
upeviiovani skupinovych vazeb, nabidku konverzaéni zékladny, podnét k
dosazovani medialnich osobnosti na misto chybgjicich vzorti v realnem Zivoté

nebo partnert k dialogu, po Ginitele rodinné interakce. Média funguji jako kulisa,



ptda pro rozhovor, udeni se rolim. Média nam neustale dodavaji a podsouvaji
vidéni svéta, na némZ zavisi fungovani celého vetejného Zivota.

Filozof Vaclav Bélohradsky charakterizuje nebezpeti globalniho svéta
tiemi fenomény: jadernym ohroZenim, ekologickou krizi a medialni diktaturou
(www.atuka.org/index.php/article). Je to jen jeden zmozZnych ptistupl, presto
nelze popfit, Ze média hraji ve svété jednu z nejzasadngjsich roli vibec a také, Ze
uZ neni cesta zpét. Nemaji vzdy nutné negativni u€inek, jak by mohlo vyznit
z Bélohradského vybéru. Ale je tfeba pripustit, Ze bez médii a jejich studia se dnes
neni mozZné obejit, aby bylo mozné pochopit n&které spolecenské jevy, predvidat
jiné a orientovat se v dnesnim informaéng pfesyceném svéte.

Jsme si  snad uZ vieobecné védomi toho, Ze informace, které o okolnim
sV&té mame, nam piinadi pravé a jen média, Ze a€ nepopirame vliv a dilezitost
osobnich kontaktii a komunikace, viechno v&déni je nam zprostfedkovano
transformovanim udalosti, faktd a znalosti do medialni podoby informaci.

Média a masova komunikace predstavuji rozhodujici a mozna jediny tmelici
element spolednosti (McQuail, 2002). Kulturni ovliviiovani neni viak pouze
zalezitosti médii, ale je zaroveti i nezavislou tendenci vychazejici ze spolecenstvi,
kterd praci masovych médii podporuje, jde o provazany proces. Média tak
odrazeji stav spoletnosti, jak tvrdi i znamy teoretik médii M. McLuhan, kdyz
formuluje média coby extenze neboli rozsifeni Clovéka. Podobné: ,televizni
program je zrcadlem a produktem spole¢nosti, ve které a pro kterou je vyrabén a
vysilan, posiluje tendence, které se ve spole¢nosti vyskytuji.* (Hladky, 1986)

Média nam nabizeji riizné vybérové prezentace spoleCenské reality, napf.
jiZ procesem nastolovani agendy. Dodéavaji nam piedstavy o prioritach, dokazi
Vybérové usmériiovat nasi volbu a pozornost, formuji nazory. Poskytuji lidem
konzistentni, totalni zobrazeni reality, pfesvéd&eni o podobé svéta. Jsou svétem

sama o sobg&. Nejsou oknem svéta ani jeho obrazem.

Televize ma moc vytvafet aktuality, emocionalni Soky, a fakta, ktera nam
nepfinese, jsou odsouzena k zapomnéni; naopak to, co je v médiich, je dulezité.
Ma velikou silu pouzit svych prostiedki pro zdiiraznéni vybrané udalosti, podpofit

ji obrazem, komentafem. Orientuje se na lokalnost, na soukromy Zivot znamych


http://www.atuka.org/index.php/article

lidi a na aféry. Ty museji byt snadné, rychlé, zabavné, zjednodusuji se paradoxné
ve srovnéni s komplikovanosti svéta. Lidé maji poZzadavek takového vidéni vSude
na svété a svétova globalizace tento sklon hojné podporuje.

V dnesni dob& existuji specializované agentury zabyvajici se krizovou
komunikaci, medialnimi stfety, ovlivilovanim médii, odvraceni kauz a
medialnimu poradenstvi. Jejich pracovniky jsou takzvani ,spin doktofi®,

konzultanti, PR poradci, experti medialniho chovani a prezentace.

Badatelé S. Cohen a J. Young varuji, ze média obecné vytvafeji tzv. moralni
paniky, zichvaty kolektivni neurézy, zastiraji skutetné spoleenské problémy,
brutaing dekontextualizuji (Stern, J.: Britské listy, 2.12.2005). Piinaseji ¢as od Casu
pseudotémata, atkoliv prvotni latkou televizni podivane by méla byt témata ze
Zivota. Manipuluji, ¢ini publikum pasivnim a bezbrannym (negeneralizujeme zde a
neupirdme aktivizaéni moznosti televize, jde o ramcovy pohled). N&kdy jsou
agresivni, ptekratuji myslitelné etické normy, serviruji hotove nazory. Neustale je
tfeba mit na paméti, 7e mediélni konstrukce je iluzi. Informuji, inscenuji (tvofi se tzv.
mizanscéna) | podbizi se, ovliviuji, zkresluji, predkladaji, transformuji, mohou
manipulovat'. Byvaji kritizovana za to, Ze podporuji senzacechtivost, povrchnost,
pfehliZeni, neslugnost, falzifikaci, lhani. Senzacechtivost za kazdou cenu byva
médiim vytykéna, stejné jako vymysleni si citaci, Gtoky a smyslené rozhovory tak,
aby dosahla svych stanovenych ciléi. Média jsou nezbytnym kli¢em ke slave.

Zuzime nyni svou pozornost vice k tématu spolecenského tisku a

bulvaru.
Bulvar predstavuje ta média, kteréa z celého zpravodajstvi zajima pouze to, co nejvic
pfitahuje masy — aféry, nehody a skandaly; jedné se o druh desinformace. Pfinaseji
polopravdy, nepodstatné véci bez souvislosti, Jejich specialitou je cynismus,
napinavé zvraty, laénost, drzost, otravnost, nerespektovani soukromi (hl. rodinnych
piisludnikd). Bulvir si ,nebere servitky*, pridava na sile, podporuje aspekt podivané
/ show. Vybira si, co zvyznami. Rozhoduje, co a jak zobrazi. Casto prehani,
hyperbolizuje. Ze soukromi hvézd pfinasi podezielé informace a smyslenky, které
komentuje. Fal$uje ptekrucovanim informaci, neudanim plného kompletniho znéni,

jejich cilenym vybérem, zastiranim & pfidavanim faktd, manipulaci s anketami a



statistikami, vytrhdvanim informaci z kontextu, podsouvanim dohadii, neovéfenych
postfehll, domnének & zadoucich stanovisek. Vymysli si svédectvi a vklada do tst
nesmysly. Podporuje retuse, upravy a spekulace i nehordzna natéeni.” Neziidka je
patrna jeho zaujatost; byva az smésny.

ProtoZe vladnou imperativy rentability, konkurenéni tlak (pfetahovani
publika) je obrovsky. Pozadavek na senzacechtivost a zdani naléhavosti tak
neustale vzristd. Jako prostfedky ziskani pozomosti sili hrubost a vulgéarnost.
Konkurence nuti hledat senzace, nabizet siln&j3i a siln&j§i obrazy, i kdyZ neni
mozZnost si zdroje ovéfit a potvrdit nebo pokud se uchyluje piimo k zadouci
smyslence .

Podobneé i fotografie jsou padélany tak, aby vhodnéji ilustrovaly zadouci
tezi. Obraz méa velikou moc a vidéné fotografie byvaji povazovany za
neoddiskutovatelny dikaz skute¢nosti. Inscenuje se iluze pravdy — opravdova
skute¢nost, ktera neni dost telegenicka, hvézdy jsou zobrazovany zarivejsi.
Televize dnes je predevsim zabava a podivana, spektakl.

Média jsou pro nas jedingm zéasadnim zdrojem informaci o stars
(pomineme-li pfipadny osobni vztah, ktery ale ve vétsiné piipadi neexistuje).
Sledujeme medialni realitu smyslenek a senzaci. Cilova skupina nedokéze &i
moZna nechce evidentni 12i odhalit. MozZnost svobodného vyjadieni médii nesouci

s sebou vyse uvedené charakteristiky tak jsou jakousi dani za demokracii.

-

- Iustrativnim ptikladem je postreh pochazejici z MF Dnes komentujici z4jem jednoho
z bulvéarnich denikd o pouZitelnou informaci z MFF Karlovy Vary - za zajimavy povaZovala opilecky
ncident Agaty Hanychové a planovala dodate&n& probarveni a zv&tSeni jeji modFiny.
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2. Koncepce postmoderni spoleCnosti

Pfi uvahach o fenoménu celebrit a jejich zboZitovani vychazime mj.
zasadnim zplsobem z teorie postmoderni kultury a jeji souvislosti s globalizac.
Pravé vtomto stavu se dnesni spole¢nost nachazi. Postmoderni kultura je
charakterizovana ur&itymi obecnymi vlastnostmi, které nam pomahaji osvétlovat
jevy, k nimz aktualni vyvoj dnesnich celebrit dospél.

Postmoderni kultura je znaén& neustdlena a nehierarchizovana, stavi se
proti tradinim kanonim, dava piednost uméleckym projevim pomijivym,
povrchnim, obracejicim se vic na cit neZ na rozum. Preferuje audiovizualni média
pred tidténymi a modé pred tradici. Zarovei je prchava, nelogicka,
kaleidoskopicka, pozitkarska. Typicka je pro ni relativizace hodnot az anomie
neboli rozklad moralnich pravidel, norem; desorientace, stejné jako  sklon
k individualnimu konzumerismu. Ztraci viru ve zboZ3téni rozumu a védy, neplati
vni presvédéeni ani pravidla, je to doba uvolnéni, hédonismu, Zivota
v ptitomnosti, kulturn&-estetické normy odmitaji uctu k tradici. Novost a
vyjime&nost je hledana za kaZdou cenu. Podporuje vynalézavost, okamzité
pot&Seni, euforii, nostalgii, nevazanost, hravost, parafraze, kolaZe, nesourodost, ale
také obscénnost, vulgarity, nasili, zvrhlost, trapnost, nekvalitu. Upada moralka, do
popfedi vstupuje abnormalita, Tradi¢ni hodnoty a tcta se vytrécej;F ,,Cti‘“ se ted’
naopak docela jiné véci. o

Je dokéazano, Ze téméf kazdy lovék je pritahovan prvky b&Zné (popularni)
kultury a s vy$e uvedenym souvisi aktudlni fenomén (mediélniho) voyerismu (Ci
naopak exhibicionismu): diive ho lidé také instinktivng a pfirozené€ citili (herecka
V. Cibulkova: ,,Cilem bulvaru je uto&it na nejprimitivngjsi skryté libido, slabosti a
strach; dnes se ale uvolnily jakékoliv zabrany ctit a dodrZovat normy,
spoledensky vhodné bariéry). Zieteln& se posunuly hranice stanovenych norem,
zvyklosti a moralni kritéria platna pro diivéjsi epochy se vytratila.

V ramci medialni produkce postmoderna preferuje vytvaret stale vice
zabavy pro stale vic lidi.

Postmoderni étos je daleko shovivavéjsi k obchodu a podnikani. Podnikani
se chape jako reakce na pozadavky konzumentld nebo jako aktivni prosazovani

novinek a zmén v modg, stylu a vyrobcich. Pesimistictéjsi koncepce upozoriuji
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na to, e dnes jde v prvé fadé o zisk, nikoliv o obohacovani kultury. Objevuje se
pojem komercializace: sklon k povrchnosti, zabavé, konformite, nekladeni
vysokych narokii na ptijemce, nestimulovani dosazem vyssi urovné a propaganda

konzumu,

V procesu globalizace se jednotlivé kultury piestavaji od sebe odliSovat,
stavaji se kohezn&jsimi a podobng&j§imi. Prosazujici se typ postmoderni kultury
neni zakotven &asové ani mistng, je bez kontextu, pfedstavuje mozaiku
nejrizngjich slozek, nema historii. Neni uréen ani pevnymi moralnimi
stanovisky, vyznamem (jehoZ destrukci naopak prosazuje). Prosazuje se tzv.
kulturni synchronizace, neboli $ifeni podobné kultury nespojené s mistem ani
obdobim. Nema kontext ani historii, je pouze vyslednici riznych vliva. Jde o
typicky severoamericky fenomén, zndmy jako internacionalizace, kulturni
homogenizace, integrace, koncentrace, kulturni imperialismus, hamburgerizace
(stejné Casopisy, serialy..) &i amerikanizace nebo také ,,zezapadiiovani®. S numi
ruku v ruce podle kritiki1 jde primitivizace, kli$¢, otupovani, kyc.

V postmoderni spolegnosti jsou celebrity, ale napf. i papeZ vefejnym
zboZim. Jejich zivot je propiran bulvarem. Jsou to vefejné instituce, medialni
objekty / produkty.

Dal3i charakteristikou epochy je informaéni pfesycenost a piitomnost tzv.
umeélych osobnosti.

Na urovni medialntho studia zpochybfiuje teorie postmoderni spole¢nosti
hypotézy o pfimém, mechanickém vlivu na publikum prosttednictvim sdéleni.

Otazka kulturni kvality se orientuje na stanovisko neodsuzovat popularni
kulturu, nevid&t ji vramci hierarchické struktury, etnocentrismu (v opozici
domaci tradice X zahrani¢ni produkce), ale cenit si bohatstvi a siroké 8kaly
popularni produkce. ZruSena byla i estetickd i morélni diskriminace této kultury.
Navic postmoderni diskurz voli nové nahledy na populami zabavu a nastoluje
odli8n4, nova kritéria, ktera uréuji kvalitu zabavy.

Takové je dnes dominantni, alternativni paradigma charakteristické pro
globalni kulturu. Pies to vechno ale lidé tradiéné tihnou k né€emu, co bylo, co

zuistalo (viz podkap. Nahradni bozstva).
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vIvey 4

3. Moiné pFiéiny vzvvdni. sledovani a adorovdani hvézd

Analyzované diivody, které vedou ke vzniku fenoménu hvézd a které stoji
za jejich existenci, je moZno rozélenit do nékolika velkych skupin. Pfesto, jak uZ
bylo zmingno v Gvodu, jednotlivé ptitiny se prostupuji, spojuji je vzdjemne
souvislosti, jak vzapéti uvidime. Potadi uvadéni jednotlivych pfigin nesouvisi

s jejich dtleZitosti.

» Vytvdreni proslulosti je obecné zdleitost oboustranného viastniho zdjmu, nebot
média samaq potrebuji poskytovat svym publikim obrazy slavnych. Sliva a
proslulost obvykle zéviseji na Sir§im systému vyznami, jen se vyvinul v pritbéhu
Casu a ktery masovd média nevytvorila, ani jej uplné nekontroluji. ZdlezZi také na
socidlnich sitich a hierarchiich ve spolecnosti a na interpersondlnich rozmluvich,
Jamadch a klepech. V-uréitych kruzich neni medidlni uzndni nezbytnou podminkou
proslulosti.

Okruh medidlni kontroly se ale rozSifuje a vede k boFeni riiznych kategorii
slavy pro specifické uspéchy a ke vzniku fenoménu ,,slavy ze slavy“. Slavni zFejmé
stdle vic potfebuji média a média zase neustdle potfebuji slavné k pritahovani
pozornosti a k potvrzovini své viastni dileZitostii Bez slavnych nebo

oslavovanych ucinkujicich nebyva ani oddanych pfiznivci. *“ (McQuail, 2002)

Jak vyplyva zcitace, média nejsou pfi vznikani a formovani hvézdy
Jedinym &initelem. Ikona musi byt nezbytné (technicky) zprostfedkovana médii,
ale zboZfovana je publikem. Na druhé strané k rozsifeni popularity, k piiblizeni a
moZnosti seznimeni se s potenciondlni hvézdou je né&jaky typ média nezbytny.
Znamé osobnosti jsou na stavu vefejného minéni zavislé. V zavéru citatu se pak
Znovu potvrzuje, Ze medialni svét je délen na dvé &asti — v naSich intencich na ty

oslavované a ty, jeZ jsou jim oddani.
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3.1. NUDA, EFEKT TRIVIALIZACE A HABITUALIZACE

Jednou z moZnych odpovédi na otazku, pro¢ se upiname k hvézdam, mize
byt vseobecna nuda a prazdnota, deprivace a frustrace, kterou pocituje informacné
1 proZitkové presyceny ¢&len postmoderni spolenosti. Obklopeny mnoZstvim
nepocitanych moznosti, kterych se jiz nabazil, ztraci zajem a pfichazi stav blizky
apatii. Zajem o svét hvézd pak pro néj predstavuje urditou moZnost zaujeti,
sméfovani své pozornosti k tématu efektnimu, atraktivnimu, snadnému.
Nenaplnénost vlastniho autentického Zivota, existenéni zabezpeteni zakladni obZivy
a neexistence akutni hrozby vélky, hladu, nemoci, problémi se zaméstnanim vede
ke konzumaci takovychto (v piipads bulvaru &asto nekvalitnich®) obsahd. (Paralelné
1ze poukazat na vyhledavani adrenalinovych sportd v ramci uspokojovani potreby
vyplytvani nadbytednych fyzickych sil.)

Mezi Winky médii patii mj. trivializace a znecitliveni neboli habitualizace.

Prvni pojem znamend, 7e média tihnou pfi zpracovani publicistickych témat
k povrchnosti a redukuji jejich obsah s ohledem k vyty¢enému cili zaujmout.
Teorie znecitlivéni pfinasi hypotézu o tom, Ze je-li nékdo dlouhodobé vystavovan
silnym  emocionlnim podnétim, miZe si proti nim vypéstovat odolnost, jinak
fe€eno ,,otupi*. (Utinek trivializace i habituace se obecné zvysuje, je-li zdroj blizky
¢i atraktivni, opakovany, konzistentni, jednoznaény a konkrétni.)

Intenzita d4vek medidlnich emoci se neustile zvy$uje. Jsou Sokujici a
oslovuji nizg{ city, reflexy, mechanické reakce na medialni podnéty. Zobrazovana
realita je vlastng uniformni a absolutizovand; zaméfuje se na detail a ¢ini z divaka
slepou ovci.  Pocit zdéseni funguje jako estetickda anestéze a obchodni artikl.
V tomto pfipads pak divék hleda zdroje nové a doposud neokoukané a pokud mozno
navic neptili§ nroéné. Je mj. veden ke konzumu obsahil tykajicich se celebrit.

Takové ubijeni &asu se muiZe stat i navykem, drogou. Svého druhu jsou
média fetigem, zavislosti, pfedmétem uctivani a adorace sama o sobé, stejné jako
vSechny jeho sloZky. Nékdy jsou registrovany u divakd pocity viny z pfiliSného
sledovani televize & &teni ¢ervené knihovny (hlavné u Zen). Pro mnohé predstavuje

—_—

Pro zajimavost uvadime postfeh heretky V. Cibulkové: ,Bulvar...je beztrestna Sikana; ...hnusny vzorek civilizovaného

svéta... a alarmujici je masa ¢tenafl, ktera si bulvar kupuje. (LN, 28.4. 2007)

14



vznik zévislosti a vice & méné nekontrolovany vstup do kazdodenniho osobniho
Zivota. U labilnich jedincd mohou vznikat problémy s viastni identitou, nastava
nadméma mira identifikace s hvézdnym idolem, pfikladani pilisné dblezitost
znalosti Zivotl celebrit, neschopnost rozlisit hranici reality skute¢né a medialm,
uviznuti ve virtualni sféfe. Mizeme se setkavat s jednotlivci €i ast&ji skupinami,
které nekriticky a velmi pravidelné disledné kupuji/sleduji vSechny pfisludné
produkty a hovofi o celebritach familiémné jako o svych blizkych (viz nize Skupiny
se stejnym objektem zajmu).

v

Velmi uzce s touto piiginou souvisi i jakasi lenost vénovat se naro¢né;jsi
form& kultury. Mentalni potfeba se obraci k témto zdanlivé stimulyjicim a
skandalnim, senza&nim obsahiim, které ve skutetnosti nekladou Zadné intelektove
naroky. Je potvrzeno, e medialni zabava je pro publikum mimofadné ptitazliva a
plsobi znatn& na vtaZeni publika. Komercializovany obsah se orientuje na
obveseleni a pobaveni, je povrchn&jsi, neklade na pfijemce naroky, je konformi,
nepivodni, standardizovany.

Pokud jde o tematickou napld, tak zmiftovani nuda vede k volbé
vzrulujiciho obsahu, stres k obsahu uvoliujicimu. Blize o tom v nasledujicim
bodé& vénovaném mj. katarzi.

Stale se ale zda, Ze zabavni média zaujimaji spiSe druhotadou pozici po
realném Zivotd a prinaeji urGitou potéchu z nevazané pozornosti Viki obsahu,

ktery neni bran vazné.

3.2. TEORIE ESKAPISMU

Dalsim urdujicim &initelem sledovani celebrit je pocit vyhybani se
skutetnosti, unik zreality. Je mu vénovana teorie eskapismu; hovofi se io0
»Kompenza¢nim uziti médii®. Jednou ze zakladnich funkci médii (zviaste se jedna
o zabavné obsahy médii) je totiZ také rozptyleni, vybuzeni &i vzruSeni a katarze —
plivodné ogisténi, citové uvolnéni a ventilace nahromadénych citl; potieba ventilu,
hromosvodu. Zabavné obsahy nabizeji dogasny unik z reality, zapomenuti na
kaZdodenni starosti a sn&ni o jinych svétech; unik z tristni kazdodennosti do sv€ta

snii tak podle n&kterych badateld piispiva ke stabilité ve spoletnosti. Medialni
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zébava slouZi k rekreaci, otupeni ddsledkd stereotypniho méstského prostiedi,
které jiZ nenabizi 7adné prekvapeni &i vzruSeni. Podobné se ale hovoii 1 o
odvadéni pozornosti od socidlnich problému, které si tak publikum nema Sanci
uvédomit (tzv. psychicky analfabetismus). Divak zaméstnava svou pozornost
n&im jinym neZ opravdovou, skutetnou realitou. K tomu sledovani celebrit
pfimo vybizi.

Publikum ma rédo mnoho véci, které nejsou v souladu s realitou; od ni
skrze média Gasto utikaji k pobaveni, nostalgii, bizarnosti, fantazii, mytam...
Slouzi jako alternativa k realité, jako ,nadhradni okno®, fale$na realita (druhé
spojeni pfedstavuje vlastné oxymoron).

Frankfurtska $kola vidéla masovou kulturu jako odcizujici a vykofistujici;
ve chvilich , neprace® udrzujici publikum v utlumujicim stavu eskapismu, jako noveé

»op1um lidstva* namisto naboZenstvi.

3.3. CELEBRITA JAKO VZOR

Celebrity maji dale funkci modelu, zéstupneho symbolu, chybgjiciho
instinktivniho vzoru, s nim je mozno se identifikovat. Nahrazuji chybgjici osobni
zkuSenost. Nasledovani piedstavuje druh socidlniho uceni, kognitivni zkuSenosti.
Tak na nas plsobi napf. ,,spraviiak* Sebrle nebo uspésna hrdinka Neumannova.
Divak sleduje, ze znamému ¢lovéku se d&ji na zaklad¢ jeho jednani urcité véci,
jemu (bohuzel, popk. naitésti) ne a mizZe si z jeho €ini pro sebe vyvodit dusledky.
Jde o expektaci modelového jednani, které ulehCuje vlastni rozhodovani. Medialni
osobnosti simuluji chyb&jici vzory v redlném Zivote. Mnohdy ale vytvofeni
paralely neni realné, a tak vznika rozpor. Identifikaci ziskava ¢lovék autenticky
pocit zlep3eni kvality Zivota.

Jednotlivci v publiku si &asto vytvafeji vramci masové komunikace
zastupné vztahy — k postavam, hvézdam, osobnostem v zabavé. Tzv. ,,parasocialni
interakce® predstavuje dva typy medialniho vztahu. Prvnim je interakce, kdy s1
sam sebe predstavuji coby ulastnika d&je a identifikuji se s postavou na
obrazovce, druhym pak upouténi, vtaZeni do medialniho obsahu. Casto jsou
vykazovany silné emocionalni identifikace. Existuje teze, Ze identifikace

s medialni hvézdou je zpisobem vstupu do cenéného spolecenstvi a identifikaci
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s ostatnimi fanousky. Slouzi k formovéni osobni identity na zékladé podobnosti se
znamymi lidmi ve skutedném Zivoté. Nékdy nahrazuje &i rozSifuje piibuzenske
uskupeni, nékdy se divak vziva do herce &i predstavované postavy, vysniva si jeho
dal$i osud & osud s nim. Rozdil ve fikci a realité se velmi stird. Svét superstars s¢
také stava takovouto fikci, do které projektujeme ledacos ze skrytych proudt duse.

Teorie socialnich vzorti a socialniho udeni, predstavovana psychologem
Albertem Bandurou a jeho kolegy, vychazi z teze, Ze lidé piejimaji a nasleduji
urdité piedstavované formy chovani, které nabizeji i média. Lidé se na zakladé
nich zadlefiuji do spolenosti, podstupuji nejriznéjsi varianty socialniho uceni,
sleduji strategie uspéchu, napodobuji a imituji vzorce chovani, akceptuji skrz né
normy a role, &im stabilizuji stav spoletnosti, popt. se podili na spole¢enskych
zménach. Média tak nabizeji ur¢ity vybér jazykem i obrazem (vSemi prostiedky
charakteristickymi pro média) kédovanych vzorQ, snimiZ se mohou uZivatel¢
identifikovat a na zakladé kterych budou korigovat své jednéni. Teorie vzoru patii
dnes v ramci studia o u€incich médii k podnétnym smérim badani.

V této souvislosti 1ze vysledovat nékolik tendenci — nabizi se zde jedno z
vysvétleni, prog je publikum tolik pfitahovano hvézdami, lidmi ,,vedoucimi®, témui,
ktefi jsou vidéta obsazuji pomyslnou sociélni $pici. Pfedstavuji totiz, jak uZz bylo
feCeno, modelové vzorce, potenciondlni strategie vhodné nasledovani a vedouci
k usp&chu. Medialng znamy &lovek, ktery pod drobnohledem vefejnosti jedna pod
urditym tlakem, se musi vypofadat s naroénymi situacemi. Zvlada tedy vic nez
primérny jedinec, mohlo by byt vyhodné a taktické jej nasledovat. Odtvodnéni
bychom mohli hledat v teoriich biologickych a etologickych.

Vzory funguji jak kladné, tak i zaporné. Hledaji-li lidé vzory k

nasledovani nebo identifikaci, vzor miize byt redlny nebo klidné idealizovany.

3.4. VLIV PUDU A HYENISMUS
Ve sledovani a ikonizaci / negativnim hodnoceni celebrit se koncentruje
psychologicky moment (neadresné) lidské =zasti, §kodolibosti, zavisti, msty,
pfirozené sadistické Glevy, e mé& konkrétné se to netyka, pudové rozkosi
z krutosti, primitivniho prainstinktu participace na cizim nestésti. Televize

vybuzuje v lidech predatorské chovani. Necitlivost v chovani neni tak evidentni
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jako televizni nasili nebo hororova agrese, neni viak o nic méné ucinna. Lidé na
vysluni jsou teréem pravé proto, Ze jsou na o€ich. Jsou srovnavani, hodnoceni.
V predstavé publika museji platit dai za své Gspéchy (n€kdy se setkame
s explicitnim vyrokem, Ze za Gspéch se plati, uspéch se neodpousti atd.). Jde o
kruté zadostiu€inéni, Ze i bohaty, slavny a Gsp&ny Eloveék na tom miZe byt haf
nez ja.

,Popast se* schovan v nerozligitelné anonymni mase na cizim nestésti anebo
participovat na cizim $t&sti je nadmiru likavé. Figuruje pfi tom pfirozena zvédavost
pramenici z potfeby orientaéné-patraciho reflexu, ktery je zodpovédny za shanéni
informaci o okolnim sv&t& uzite¢nych pro zvoleni nejlepsi strategie preZiti.

Pocit vemocnosti a moci rozhodovat o druhych, projekce vlastnich pociti,
navic jednoduché schéma vybranych postav, jejich snadna , Eitelnost”, kolektivni
nadSeni nad prostymi, banalnimi, prazdnymi scénami a hloupymi dialogy a
nesmyslnymi situacemi zajistuje vysokou miru oblibenosti reality show.
Pokratovanim medialniho parazitismu je moZnost se na zobrazovaném osudu
podilet neboli o ném spolurozhodovat. To se tyka nejrizn&jsich verzi reality show,
které funguji na principu hlasovani divaki, vyfazovani na zéklad¢ sympatii a
predvedenych vykont. SoutéZe tohoto typu jsou u nas v soucasné dob& Stardance,
Bailando (o jeho? moralnim kreditu lze diskutovat), Vyvoleni, Big Brother| (,,
kontejnerova show* / lofistory), Cesko hledd Superstar, pofad, ktery velmi vzru$il
masy iluzi vyjimegnosti, a pravé moznosti byt pii tom a rozhodovat. Nejnovéj se
chysta dal$i souté? talentt X-faktor. Na tomto mist& je tfeba si uvédomit, Ze nékdo
se stava ,,vyvolenym“, celebritou &i ,hvézdou* napf. jen pro to, 7e ho ostatni vidi
pfedvadét se pred televiznimi kamerami.

Vydélit z p¥i¢in adorace mediélnich hvézd, ale v tomto piipad& spis jejich
zatracovéni'[ tzv. hyenismus (publik i médii) je mozné na zékladé globalniho
uvolnéni norem a pout, jeZz umoziuje jeho .realizaci. Publikum reflektuje svou
nenavist a pudovy sadismus, dostdva prilezitost vydeje agresivni energie.
Zatraceni se tyka takového zaujeti postoje viei hvézde, které umoziiuje
ventilovat negativni emoce, nemoralng se popast na cizim nestdsti a utdsit jim sebe
(vynikne diky dojmu kontrastu), otupi piipadné vlastni selhani, uspokoji tendence

hyenismu, ktery dnes pronika do kultury ve znepokojujici mife. Je patrna napf. na
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&im dal brutalngjsich namétech reality show (Prezif) nebo vznikajicich verzich
reality show pro déti.

Myslenka formulovand jiz  antickym béasnikem Catullem v basm
»Nenavidim a miluji“ konfrontuje v&domi morédlni nizkosti s pietrvavajicimi
emocemi. Ustavuje se vztah nenavisti mezi celebritou ¢i idolem a publikem. J.
Kratochvil v Medvédim romdnu tika: ,Nenavist je jen jednou z forem bezuzdné
oddanosti“; podobné hovoii svédectvi L. Bilé (Celebrita coby emocionalni
hromosvod, LN, 14.4.2007). Lhostejnost publika vede k posunu etickych hranic
pfi vlamovéni se do soukromi nasich medialnich hvézd a poukazuje na latentni
nendvist fanouski k objektu adorace. Skrytd nenavist k exponovanemu idolu —
viidci je potencionalng vsudyptitomnd. Konkrétni piipad pfedstavuje napf.
nenavist vidi druhé Fené zbozstélého V. Havla &i vykoupeni svatosti J. Lennona
jeho manzelkou Yoko Ono.

Lidé cht&ji vidét a proZivat vyhran&né city. Znaji hvézdy a reflektuji do
nich své touhy i nen4visti; ty viak s hvézdami jako konkrétnimi jedinci paradoxné
nesouvisi. Hvézdy slouzi jako ventily pro pfili$né citové napéti.

At hvézdu milujeme, nebo nenavidime, vzdy nds zajima, co se kolem ni
d&je. A tim, co je zajimavé a nové, se dnes noviny zabyvaji (jeden ze znakd
bulvarizace seriézniho tisku).

Celebrity iniciuji u publika silné emocionélni viny, a to jak povahy kladne,
tak naopak nenavistné. Promitame do nich sami sebe (sebeprojekce), svij obraz
sama sebe, své touhy, nendvisti, sny, fantazii, postoje a hodnoty.

Teze, 7e to, co média nabizeji s uritym zamyslenym uginkem, a to, o
publikum vyZaduje na zéakladé svych potieb a z4jmd i zajmb spole€nosti jako
celku, se vzajemné kiizi, a Ze jedno ovliviiuje druhé, potvrzuje i pojeti duality
publika. Existuje hypotéza, Ze¢ média odraZeji spoleCnost a spole¢nost sama s€
reflektuje do médii. Jingmi slovy: obrazy nas informuji vic nez samy o sobé o
spole¢nosti, ktera je sleduje (Ramonet, 2003).

Jsou-li média skutedn& extenzi &lovéka, v souhlasu se znamou MC_
Luhanovou teorii, pak o ns tento typ programu vypovida mnohé.

Publika maji podle soutasnych teorii v zasadé ptivod bud’ v lidech, nebo

v médiich. Jde o oboustranné ovliviiovani, o pohled na tentyZ pfedmét z riznych
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stran. Oboji pfitom nelze presné oddglit, mira prostoupeni je velmi znacna.
Teoretické rozliSeni mezi poptavkou piijemcii a nabidkou podavatele je nicméné
uZite¢nou koncepci pro uvédoméni si réznych podob publika. Na zakladé teto
premisy pak lépe pochopime modelaci obsahu pro uspokojeni predstav publika
neboli proces implantace nabidky, sugesce poptavky, modelace chuti publika,
které média vyvijeji s cilem ovlivnit pi{jemce podle svych vyty&enych cilii. Divak
pfijima pravidelné medialni programy, které utvafeji a napliiuji jeho potieby, jeho
Zivotni postoje a nazory. Média jsou tak informacnim zdrojem, ideovym
pusobenim, kulturnim fenoménem.

Teorie uziti a uspokojeni se tykd toho, Ze publikum uzivanim médii
uspokojuje uréité lidské potieby — rozptyleni, podporu osobnich vztahu, vlastni

totoZnosti, kontrolu a potvrzeni usudki o svéte.

Mohli jsme si v§imnout v souvislosti s tragickou smrti princezny Diany i Karla
Svobody, jimz tragicka a ,,zahadna® smrt dodala patfi¢nou patinu a rozsvitila jesté
silnéji nimbus nad jejich ,mudednickymi“ hlavami, Ze lidé propadh
celospoletenské hysterii, prolévali fale$né slzy soucitu, ventilovali nahromadéné,
najevo nedavané city. Dostali k dispozici sobecky dostupnou spoluproZivanou
tragédii. Zaroven se tim vyplavily véechny vycitky hlodajici v dusi sp&chajiciho a
vyprazdiiujictho se postmoderniho ¢lovéka. Na celosvétovém dojeti nad smrti
princezny navic participoval Elton John svou upravenou pisni — tryznou za
Marylin Monroe/Dianu. Krajni Zivotni udalost poslouzila coby citova rozbuska,
ktera odstartovala urtité spoletenské chovani (k tématu dale viz kapitola Typy
hvézd: Kauza Svoboda a piibéh Lady Di).

Takové sledovani je vysoce atraktivni. Krom& souvislosti se socialnim
ufenim je enormné vysoky zdjem o osudy stars spojen s pfirozenou pudovou
touhou voyerismu pozorovatele, ktery zistava ve skrytu, pasivni a realnych
udalosti nezutastnén. Jedna se o virtualni ucast, pfi niZ se paseme na vzorovém
osudu, soucitime (mnohdy fale$ng), proZivame si hvézdny osud, ale nic nam
0sobné nehrozi.

Mohli bychom hovotit o jakémsi citovém parazitismu nebo také

emocionalnim turismu (LN: Stindl, O.: 4.2.2007). Magicka pritazlivost smrti
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celebrit pfitom ostfe kontrastuje s &asto piimo cynickym nezjmem o vlastni
rodinu.  Z tragédie jedné rodiny se stala celondrodni tryzna, viichn1 se
institucionalng zapojili. Nésledovaly nejrizn&j§i analyzy, srovnani s daldim
ptipady, rozhovory s lidmi z okoli. Vytryskly nahrazkové emoce. Smrt se zd4 byt
pfitaZlivou, fascinované ji hltdme, svaZnosti soucitime. Publikum ma chut
G&astnit se zarmutku preludit obrazovky. Je patrny vliv kultu celebrit, manipulace
médii, zk4za medialniho boZstva, které také podlehlo pozemské zkaze. Rychle se
$ifi moda verejného truchleni pro osobné neznamé ikony; okazaly soucit, ktery je
vlastng druhem rekreace, turismus po bezpetné cizich a vzdalenych osudech,
pokryteckd mozZnost proziit bez vlastni angaZované bolesti.

Lidé preji hvézdam uspéch i neuspéch. Vystieli-li slava k nebi né€koho
z jejich stiedu, anebo potka-li nékoho nedtésti, nemoc, zemfte-li jejich blizky (jako
v pfipadé Anety Langerové nebo Ivety Bartogové), sympatie vzristaji.

Uspé&snou legendou se u nas v tomto sméru stalo duo Eva a Vasek. Zajistili
si slavu v nagich podminkach nadprimé&rmého rozsahu. Jde o oby&ejnou dvojici,
ktera si vybrala oblibeny hudebni styl typicky pro lidové tanecni zabavy (o jejich
profesnich kvalitach viak 1ze pochybovat) a navic si podmanila masy svym bojem

0 soukromy zivot a lasku.

Podobné i hvézdy reality show Ziji, tfesou se, placi, hadaji, prozivaji krize i
odmény za nds a my jsme z bezpeti domovii svymi hlasy z mobilnich telefoni
ovliviiujeme jejich daléi osud, ndm v3ak nic nehrozi. I. Ramonet uziva pojmu
nekrofilni televize; francouzska psycholozka Marie Kockova potvrzuje tyto
postichy svou tvahou o fazi sadistické televize (Kockova, M.,
www.psychologies.com, 24.9.2007). Vidi napadnou podobnost s hodnocenim
vzty€enym & k zemi miticim palcem jako kdysi pro bojovniky v aréné. A tak se
setkdvdime v téchto souvislostech s pfirovnavanim kcirku a novodobym
gladiatorim. PoniZovani a trapeni soutéZicich uspokojuje nase choutky.

Zajimavé je, e pres objemové vzristajici tendenci medialni produkce, a
tudiZ stale nové a nové moznosti volit si nové forméaty a obsahy, pfes z toho
plynouci ptechod publik k individualizovanému konzumovéni a petlivéjSimu

vybé 3 M . (a1 - . « .o
ybéru a moznost zmény, vykazuje ,,stadni* sledovani osudi hvézd neutuchajici
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zajem, ba naopak pravé nové vznikajici formaty nejrizngjsich potadii, soutéZi,
reality show atd. posiluji praddvnou tendenci lidské zvédavosti.

Tohoto  pak vyuZivaji média ve svij prospéch a po dikladném studiu a
analyze zafazuji a podsouvaji nam tyto formaty. Dochazi k dalsi diferenciaci a

specifikaci cilovych skupin.

3.5. POTREBA PRIBEHU

Stara potfeba védét a vypravét vychazi z tradice folklorni. Zvédavost, zajem
O Stésti i tragédie, touha po ptib&hu (neboli znalost kulturniho obsahu), péstovani a
pfedeni legend je dal$im zajimavym aspektem, ktery lze sledovat pfi vzniku
medialni hvézdy. (Stourava) zvédavost a zdjem o osudy bliZnich jsou lidskou
Pfirozenosti. Pokud je navic pitomna udast a soucit, pak tento zdjem o znalost
cizich osudd neni uchylny; ,penize a loznice zkratka vzrusuji* (MF Dnes,
16.2.2007). Potvrzuje to i dnesni v§eobecna tendence délat ze zprav vypravéni.

Enormni zijem o zabavu zaméfenou na osobnosti a senzace se vyznacné
zatletiuje do zasadni slozky celého medialniho systému, tedy do zpravodajstvi, jiZ
od uplnych pogatkd. Konzumenti jsou vic pfitahovani zpravami ze Zivota neZ napf.
ekonomickymi a politickymi zpravami. Bulvarni zabava  pfiblizuje totiZ
reporterovo vidéni publika. Jsme zde velmi blizko klevetam a lidovému vypravéni.
Tendence lidu vypravet, §ifit a poslouchat pfibéhy nabité emocemi je tedy jisté také
jednim z moznych vysvétleni obliby sledovani exponovanych osobnosti (a potazmo
1 efektu bulvarizace). V procesu hraje roli i fantazie (eskapismus, projekce vlastnich
snil a emoci, identifikace); cely proces je samoziejmé modifikovan pozadavky a
Podminkami dnegni doby. Mediélnim vypravénim hvézdnych ptib&hli vznika jakasi
novodoba forma folkloru; novodobé pohadky moderni doby, lisici se od tradi¢niho
modelu.

Vezmeme-li v Gvahu probirané souvislosti s nabozenstvim, je mozno najit

souvislost mezi tradiénimi legendarnimi pohadkami o svétcich a dneSnimi

pohadkami o ,.stars®,
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3.6. NAHRAZKOVA ViRA

Dne$nimu ¢lovéku chybi moZnost viry vn&co véfit. Navic specificky
Zesky je fenomén ateismu, ktery ale stejné hleda sviij protipdl, ktery by kiest'anskeé
bezvérectvi vyrovnal. A tak média dnes supluji tuto nahradu ateismu, vztahujeme
se (nevédomky) pfes viechen prekotny vyvoj k minulosti, k jistoté viry, jeZ nam
chybi, na niz jsme byli zvykli po viechna predchozi staleti. Tradicni vira, kterou
pottebujeme citit a aktivng provadét, ma dnes viak diametralng jinou podobu.

Paradoxné se jevi protiklad prastarych skute¢nosti i jejich pojmenovani a
novodobych fenomént hvézd s nimi se pojicich. Uctiva se néco jin¢ho nez dosud,

ale podobnym zptisobem.

Nahradni bozstva

Polsky reportér Mariusz Szczygiel (pohled autora zastupujici silng véfici
polsky narod je rozhodné inspirativni) potvrdil ve své knize o Cechach Gortland
myslenku, Ze lidé vzdy potiebuji v néco véfit a v ateizované spolegnosti je Blih
nahrazen virou v celebrity. Zjevili se nam ,,;novi biizkové“. Lidé opustili Boha a
uctivaji celebrity, jimz vytvareji kulty. Konkrétné pro nas jimi jsou Karel Gott,
fenomén, ktery v Evropé nemé obdoby, ale zmiiluje mezi ¢eskymi narodnimi
ikonami i Tomase Bat'u, Martu KubiSovou, Plastic People of The Universe. ,,Pies
tak znadnou sekularizaci Zivota se hodnoty, jaké vyznavaji Cesi, neodliduji prilis
od hodnot, které vyznavaji siln& naboZenské zemg. ... celebrity pfedstavuji sacrum
v desakralizované spole¢nosti, jsme zemi nahradniho boZstva.

Schovat se za cizi osud, popt. skandaly, adorovat, nechat se vést vzorem a
jedté se u toho bavit je pohodlné. Vice se budeme spojitosti s nabozenstvim

venovat v kapitole Uctivdni a styéné body s ndboZenstvim.

3.7. PODMINKA JINAKOSTI
Jednim z postmodernich kulturnich i obecnych poZadavki je hledani
né¢eho nového, jiného a dosud nevidaného. I v tomto modelu se vzyvani celebrit
Pfizpiisobuje mainstreamu. Skandaly, vymysly, Soky, pfekvapeni — tvorba dneska

je takova, jaka nikdy dfive nebyla.
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Medialni realita se zvrhla v bestiaf, v tichylné akce. Hyenismus lidi 1
médii prekraduje unosné meze. Spole¢nosti je umoznéno odhalovani a ventilace
psychologicky a vyvojové prapiivodnich instinktdi a pudd, mohli bychom fict
mrzkych a nizkych, agresivnich. Zvracenosti jsou ztélesiiovany nejen dal$imi
novymi podobami reality show, ale i riznymi druhy (nekritického) uctivani
nejriiznéjsich pseudohvézd a hvézditek. Nezfidka se nékdo proslavi za cenu

poniZeni, ztrapnéni.

Honba za novym (davny klasicky anticky model krasna uz davno neni
aktualni) je ptimo ,.tikem* medialni doby. Produkovani originality se d€je za cenu
trapnosti, odklivosti a nepfistojnosti. Tato piivodnost je vSak jen zdanliva. Jak uz
jsme vyse uvedli, medialnimi G¢inky jsou mezi dal$imi i habitualizace a inhibice.
Znamena to, Ze jsou-li chrleny hvézdy jako na b&Zicim pasu a kazda pfinasi stale
néco (zdanlivé) nového, kazda znovu 3okuje a je ,,zcela® jina, pramen novosti se
rychle vycerps. Dnes nas uZ tedy jen tak néco nepiekvapi, jsme vici
pseudonovinkam imunni. Celebrit, které se navzajem pfili§ neodliduji, je hodné a
publikum jimi mizZe byt znudéno a presyceno. Navic dnesni hvézdy jsou Casto
produkované systémové, planované sohledem na stav a pozadavky trhu.
Zpravidla nevystoupi proti vétSinovému konvenénimu nazoru a nezpusobi
v showbyznysu poprask. Stale vice navzajem splyvaji a opravdovych, originalnich
osobnosti, které opravdu ptesahuji primér, je poskrovnu. Zdanlivé Sokujici
chovéni a vice & méné neobvyklé strategie naopak odpovidaji stereotypnimu
proudu, ktery hvézdny proces vyznava. Novodobé hvézdy jsou chrleny a zahy
stfidany dal$imi po kratké a intenzivni periodé medialni adorace.

Frontman skupiny Rolling Stones Mick Jagger poznamenava, Ze dneSni
doba (paradoxng&) uz neni tak ,,odvazana“ jako pred 40 lety, je svazana komerci,
spontannost je ubitd marketingem. Je pravdou, Ze ve vinach zdanlivé absolutni a
viemozné svobody bez hranic a platnych pravidel Ziji prislusnici dneSni
postmoderni spole&nosti v zajeti viudypfitomného konzumniho obchodu, jemuZ
nejsou schopni (védomé) se ubranit, a Ze fantazie neni podnécovana, podporovana,
stimulovana, neni tfeba se vG&i n&jaké sile vymezovat, oponovat, protestovat.

Pfevlada stadni chovani. Hvézdy nejsou nuceny obtiZné se prosazovat. Jejich
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doZasny vzestup na hvézdné nebe je tedy ale o to vice vratky. DFive)st hvézdy
pfinesly n&co skute¢n& nového, pievratného, Sokovaly, Zily podle pfedstav, ktere
hlasaly; vedly napt. pravy rockovy Zivot. DneSni takzvané hvézdy nemaji sva
Zivotni kréda a uz vibec je tedy nenapliiuji (nebot’ nemaji co napliiovat). Ziistavaji
na povrchu, pod nimz je prazdnota, jejich moralni profil je nulovy. Nesleduji svi
idedl. NaSe soutasna zdanlivd svoboda nas konejsivé koléba k spokojenosti
s ¢imkoliv a k ne¢innosti.  Postmoderni poZadavek byt jiny, a nikoliv proZit
krasny, kvalitni, kultivovany proZitek je sice hlasan a vidime také jeho konkrétni
dopady piedeviim v kultufe a uméni — v reality show, populérni muzice a dalsich,
presto viak zahy piejde do kategorie stejnosti a neustal¢ho opakovani, originalita a
novost se vytrati a nové se stane stereotypnim tak, jak jsme tomu svédky u

prumyslové masové chrlenych hvézd s kratkym trvanim.

3.8. SLEDOVANI CELEBRIT JAKO KONICEK

Sledovani osudt hvézd a jejich oslava, uctivani, pro€itani spole¢enskych
magazini lze nahliZet také jako jednu z forem traveni volného Easu, jako konicka,
kterému se vénujeme pro zabavu a odreagovani. Procitame piislusny tisk, shanime
zajimavé informace, sledujeme filmovou a hudebni produkci, uUcastnime se
kulturnich akci, konverzujeme o aktualnich tématech a piitom se podilime na
vzniku, $ifeni, modifikaci statusu hvézdnych osobnosti. Je jednou z forem
seberealizace (jak o tom svéd¢i zed J. Lennona na prazské Kampg) a take
stimulace; souvisi s odreagovanim, tento pohled ale poc€ita vice s aktivni
selektivitou vefejnosti. Nejde tu o nutnost odpojit se ze stereotypu Zivota, ale o

cilené vyhledavanou &innost, ktera prinasi potéseni.

3.9. VOYEURSTVI A EXHIBICIONISMUS
Dalsi souvislost s postmodernou, kterd umoziuje jeho rozvoj, spociva vf
exhibici jedn&ch a voyeurstvi druhych (viz teorie M. Kockové). Potieba
exhibicionismu fyzického i dusevniho musi byt u exponovanych osob vysoce
vyvinuta. Jeji uspokojovani zase miize pramenit v nudg, kterou v nas budi

obecna piesycenost. Kompenzuje jiné, jiZz vyterpané oblasti.
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Na jedné strané se tak uriti jedinci pfedvadi, pfed masovym publikem se
odhaluji, a to jak dugevné, tak se velmi Casto svléknou i ve skute¢nosti. Ostatni,
kterych je vétSina, je sleduji. Exhibice a voyeurské choutky jsou zavislé procesy
ukazovani se a pozorovani. Néktefi lidé z bezejmenné vétSiny touZi proniknout do
fiktivniho svéta hvézd a stat se jednim z ,,vyvolenych*. Telerealita zbavila uréité
jedince i nejnizsi miry sebekritiky a dodala jim pocit, Ze s trochou §t&sti se muzou
stat bez prace a namahy okamZit& hvézdou. Intenzita sledovani znamych osobnosti
je v poslednich desetiletich obrovska. Zasadni rozvoj nastal s internetem, sdileni
intimity je umoZn&no napt. diky serveru YouTube (trash TV), kde se lidé
odhaluji do morku kosti. Tyto pofady posunuly hranici toho, co je mozno odhalit,
a rozostiila se uZ tak neurcita hranice mezi fikci a skute¢nosti. Potfeba predvadet
se, byt vidén je tedy dnes umoznéna nejen ,,vyvolenym®, ale prakticky kazdému.

Internetovy server YouTube (popf. projekt My Space, ktery funguje
obdobn& Hlze na ném predstavit kapelu nebo hledat nove pfétele! a nebo také
virtualni encyklopedie Wikipedia, ktera je neustale oteviena...), zaloZeny teprve
vnoru 2006, si ziskal velmi zahy nesmirné masovou oblibu, zavratny pocet
uZivateli, obrovsky vliv a znamenal zasadni zménu v dosavadnim vyvoji
celosvétové sité. Mluvi se o ném jako o tzv. socidlnim softwaru. Internet jim
vkroéil, spolu s fenoménem blogt neboli jakychsi vefejnych osobnich denikovych
zaznami vlastniho Zivota, do své nové faze tzv. Webu 2.0. Tradiéni platformy,
které si dosud udrzovaly monopol na uvadéni a prezentaci umélcl, ztratily s
rozvojem YouTube své vysadni postaveni.

Zéarovet si vynutil prizpisobeni ostatnich televiznich stanic ve chvili, kdy
pochopily, Ze jeho uzivani nadale zavratné poroste a je tedy tieba drzet krok. Stejné
tak pravnici byli nuceni ustoupit v otazce autorskych prav. YouTube umoziiuje
PfenaSet nepteberné mno¥stvi nejriznéjsich, zcela libovolnych situaci a az
neuvetitelng  nesebekritickych  vykonil piedstavitell. B&Zn¢ se vyznacuje
nekvalitnim technickym zprostiedkovanim, o které tu véak nejde. Publikum laka
neomezena moznost vybéru. YouTube nam umozfiuje piehrat si kdykoliv cokoliv,
sttetava se zde produkce filmova, televizni i hudebnil’ a jsou ukazovani novi
»tvirci; publikuje se tu vlastng ve. Dovoluje exhibovat tisicim lidi, predvadét

Jejich soukromi a napady, zaujmout originalnim po¢inem a ukazat se pred milionem
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dalsich divaka. Kazdy uZivatel se mize zicastnit této celosvétové show v pfimém
pienosu, kazdy miize zasahnout, zviditelnit se, proslavit se anebo ji jen sledovat.

Z tohoto faktu prameni nové vznikly fenomén instanmi slavy, virtudlm
popularity, slavy na po&kani & hvézdy vytvofené ptes noc. Zasahl do dosavadnich
zvyklosti ,,b&Zného* showbyznysu. Hvézdou se miZze stat kdokoliv prakticky ptes
noc za jakykoliv pofidérni vykon (¢i ubohost). Dotyény mizZe zdanlivé snadno

prorazit v showbyznysu. Hovoti se o globdlnim nebi a e-hvézdach.

3.10. PODPORA SOCIALNICH KONTAKTU

Dalsi funkci reality show a celebrit (netyka se jen bulvaru, jde o vieobecny
trend médii) je byt tzv. ,socialnim tmelem*. Jedna se o hledisko vztahu pfijemci a
spolegenskych souvislosti (hovofime o sociabilité médii), protoze uzivani médii je
siln€ spoledenské. Uzivani médii je velmi interaktivni, zaloZené na interpersonalnich
vztazich, ma kolektivni povahu. (ReportaZe, sportovni pfenosy, zabavné a soutézni
pofady je pfimo zihodno sledovat v kolektivu, jinak ztraci kouzlo.) Televizni
podivana ma dialogickou podstatu, jinymi slovy televize je divakiim spole¢nikem
Vvhovoru. Sdéleni vétsinou dopadaji do situace dialogu a ustalenych mezilidskych
komunikaci, které nepterusuji, nybr je podporuji, navazuji na né, jsou prostfedkem
k dalsi komunikaci. Clenové masy se navzajem neznaji, ale mohou se spole¢né bavit
0 ,sdilenych“ a obecné znamych lidech. Média obecné jsou katalyzatorem,
prosttedkem spoleenstvi pro udrzovani spolecenské komunikace a neformalniho
socidlniho kontaktu. Roli hraje kolektivni uZivéani, spole¢na reakce, souZiti,
spoluprozivani ptijimaného obsahu. Prostfednictvim hovord o celebritaich —
modelech je ze strany publika navic uplatiovana spole¢enska kontrola, regulace a
hodnoceni norem.

Jesté jeden aspekt lze vtomto kontextu zminit. Celebrity jsou znamymi

lidmi, pfedstavuji tedy frekventované téma hovoru, a proto je vhodné je znat.
Orientovat se je ur&itym zpiisobem spoledenskou povinnosti; kdo nevi a nesleduje, je
Ve své skuping ,out*,

Televizni obrazovka jakoby prevzala funkci rodinného ohnisté, u néjZ se
schazeji jeho &lenové, u nehoz probiha ,,zcelovaci obfad“. Hovor o aktuélnich

Zpravach ze Zivota celebrit je pro n&j symptomaticky. Casto plni i nahrazkovou
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funkei interpersonalniho styku. Funguje jako &initel rodinné interakce, do které je
moZno se zapojit, ale stejné tak se od ni distancovat; jako kulisa, oddychové téma
hovoru, hraje roli v procesu socializace (ueni se rolim, argumentace, informacni
»patent®).

Televizi a film & rozhlas tak neni moZné jen jednostranng kritizovat, je tot1z
naopak &initelem, ktery rodinné svazky nékdy upeviiuje. Vstupuji do naSeho
soukromi, intimity domova. Implikuji sice rusivé momenty technického razu, naproti
tomu ale zpsychologického hlediska znamenaji pfimé vzajemné plisobeni mezi
obéma svéty, skutetnosti a telerealitou. Provokuje rozhovory u obrazovky a
komentovani d&je. Podporuji komunikaci, vnaseji tad a pomahaji.

Spolegensky rozmér se netyka jen bulvaru (viz kauza Svoboda); je to
obecna vlastnost médii. Nekteré formy médii jsou pfitom sociabiln€jsi nez jiné
(televize, filmy).
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4. Charakteristiky hvézd

V prvé fadé je treba si znovu uvédomit, Ze to, ¢emu se jedin€é muzeme
vénovat, jsou hvézdy tak, jak se jevi v médiich a jejich medialnimu obrazu. Ten
nikdy nemiZe vérn& odpovidat skute&nosti, a to z diivodu samé podstaty medialniho

zobrazeni. Vzdy tedy méjme na paméti, Ze hodnotime pouze konstrukt.
Proces mediace

Spocivé v tom, 3e realita je podavdna za pomoci urcitého prostrednika (média), a je tudiz
zdkonité transformovdna, interpretovana, deformovana, a nikdy tak uZ pFesné neodrdzi vychozi
vysek skutecnosti. Recipient proto musi mediované sdéleni prijimat ndlezité kriticky, odfiltrovat

PFidané vyznamy, podcitat s medialnim zkreslenim.

Pokud je situace definovana jako redlnd, pak se redlnou skutené stava.
Nebo jinak : ,Jestlize je pravdiva emoce, kterou citite phi sledovani televize, je
pravdiva také informace (I. Ramonet, 2003). Sama média mohou piedem ovlivnit
situaci ¢ udalost podlgvych poteb a piedstav, aktéfi pak nasledné reaguji podle
uméle pozmén&ného scénafe i vodpovédi na zdsah médii. Publikum vnima
skutetnost podle prezentace spi¥ nez podle skute¢n¢ho pribéhu. Toto plati 1 pro
vznik a zboZfiovani celebrit.

37 fZYOd celého fenoménu celebrit souvisi také s obratem televize k sobe samé; hvézdy
jsou realitou vzniklou v médiich, bez nichZ by neexistovaly. Ke svym produktim
tudiz média zam&tuji patfi¢nou pozornost. Funguje zde ur¢itda forma symbidzy
medii a hvézd —ty jsou tvofeny médii a média tvofena mimo jiné i hvézdami.

Struén& nahlédnéme do pocatki vzniku fenoménu hvézdnych osobnosti. Po
obdobi prikopnikd filmu po r. 1908, kdy se ustavil film coby samostatna umélecka
sféra, ptislo obdobi némého filmu a pak nakonec film zvukovy. Coby hvézda
némych grotesek se proslavil Buster Keaton alias Frigo, Charlie Chaplin, pak
skandalni Marlene Dietrich a pozd&ji dalsi. Zacinalo se ustavovat nové pojeti
herecké profese, jejiz predstavitelé se stavali obdivovanymi. Podobné napf. nase
prvorepublikové hvézdy Adina Mandlovd, Any Ondrakova & Oldfich Novy

pozivali ve své dobé znaéné slavy.
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Hvézdam je médii vénovana nedmérna pozornost, Ve srovnani se
spoledenskou dilezitosti zprav, které se jim vénuji. Je to obchod s iluzem, prodej
emoci a cizich osudti z iluzomniho sv&ta hvézd, které v realném sveéte tieba am
neexistuji. Média ve shod& s poZadavky publika (viz teze o dualité poptavky publika
a nabidky médii, viz kap. Mozné pFiciny vzyvani, sledovani a adorovani hvézd, bod
4) nabizeji zprav o hvézdach mnohdy kvantitativn€ vic nez politickych a
spoleCenskych. Pfesto v ramci nich existuje urita hierarchie dtileZitosti, zpravidla
dle miry popularity, skandalizace, intenzity Soku.

Maéme za to, Ze spoleCnost — publikum ma potiebu sledovat osudy hdi,
ktefi se od nich odlipji a maji pro né uréity lesk. Navic nasi piirozenosti je obecné
k n€komu vzhlizet £ virdei, cirkevnim autoritam, veleni, které organizuje spolecnost.
V historii si moc a pozornost uchvatili 1 jedinci, jejichz plsobeni mélo tragické a
katastrofalni nasledky a vedlo i k valkam. Smé&fovani k celebritam neni snad nijak
kreativni, ale také ne zhoubné a znidujici v porovnani tim, kdyZ je masa strZzena
nebezpedné uvazujicim individuem.

A déle jsou to média sama, pro néZ je pravidelny zajistény piisun informaci
o celebritach vyhodny.

4.1. PROFESE HVEZDY

Obecné dnes plati, ze kdo vystupuje v médiich, zejména v televizi, stava se
automaticky medialni hvézdou. (dle Ramoneta ,,soucasti zlaté legendy*). Zda se, Ze
nejexponovanéjsi jsou zpévaci a herci (neboli lidé ze showbyznysu a také sportovct)
nez piedstavitelé jinych obort (konkrétng&ji viz Typy hvézd).

Skute¢nost, Ze je néco znamé, je mnohdy dilezitéjsi, neZ &im a pro¢ bylo
popularity dosaZeno. V piipadé celebrit je to pfimo nutnost a podminka existence.
Celebrity si navic musi hlidat naklonnost veiejného min&ni, na némz jsou do znacne
miry zavislé. Cely proces nastolovani agendy je také pfikladem upoutavani
Pozornosti, probouzenim emoci a vyvolavanim zajmu. Koresponduje mj. s cilem
rozptyleni, uniknuti realité a vyplnéni asu.

P¥i studiu celebrit a jejich medialniho obrazu lze pozorovat dvé tendence.

Jeden koncept je zaloZen na tom, Ze sou¢asné hvézdy, zvlaste ty vzeslé z reality
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show, vazané pouze k okamziku soutéZe a jejichZ kariéra zpravidla nemiva delSiho
trvani, nepatii do zadné umeélecké oblasti, nic vlastné neumi, ni¢im svou ,karieru®
nedokazaly, nezaslouzily se o sviij (momentdlni) Gspéch.  Podle této teore je
celebrita samostatnou kategorii lidské &innosti, zaméstnanim samo 0 sobg. Jejich
vzestup urduje mira pozornosti, kterou jim media pfisoudi, a tedy jejich
»Poskytnuti vefejnosti. Takovy typ vzniku ma za nasledek pochybnosti o kvalitach
hvézdy. Podstata slavy tak muZe byt znaéné pofidérni. Zjednoduseng se da fict, Ze
se n€Cim zabyva drtiva vétsina lidi a ta nedostizna vzdalena $pic¢ka jsou celebnty.

.Beckham je spi§ celebrita nez fotbalista“ tvrdi napiiklad (takteZ
legendarni postava svétového sportu) Pelé o Davidu Beckhamovi. Tento medialne
velmi sledovany sportovec dokazal strategicky propojit n&kolik komer¢nich
oblasti, vede ,,promyslené tahy*, a sice fotbal, mddu a kosmetiku, reklamu, a to
celé za vydatné podpory své neméné sledované manzelky Victorie Beckhamoveé.
Je znamou a komer¢ng Gsp&snou medialni tvaii. Jeho taktika spolu s vydatnou
dvousmérmou (mediélni i jeho osobni) snahou neustale zistavat na o¢ich vefejnosti
vede ke zjevnému ekonomickému uspéchu. Nejnovéji na jeho medialni atraktivitu
vsadil americky fotbal, k némuz by mél pfilakat masove publikum. V jeho piipadé
nejde o nejdokonalejii fotbalovou hru, nybrz o pfesah do showbyznysu, atraktivitu
a fotogeni¢nost. Je obletovany fanousky, ktefi jsou potencionalnim zdrojem ziskd
Pro spole¢nosti obchodujici s reklamou. David Beckham je zcela typickym
dikazem, 7e nejde o to byt nejlepsi, ale nejznamé;jsi. Navic on sam jisté planuje
postup k dal$im aktivitam. Aktualné se hovoii o filmu, coz by naprosto zapadlo do
charakteristiky jeho typu znamé celebrity.

Podobné miZeme ve stejném piipadé citovat MF Dnes: ,,-..David
Beckham, tato fotbalova superhvézda, svétova celebrita, modni ikona a
multimilion4# (MF Dnes 14.-15. 7. 2007). Zde je opét celebrita explicitn€
PovaZovana za jednu z moznych aktivit a je fazena mezi ostatni charakteristiky.

Celebritou podobného typu je ,.partygirl“ Paris Hiltonova, dedicka
miliardového impéria. Ta ma viak ,,byt celebritou* jako jediny predmét své

Cmnosti a ni¢emu jinému se coby hlavnimu sméru své ¢innosti neveénuje

(pomineme-li jeji kolekci parfémi ¢i pokusy o zpév). Jeji strategie je kazdopadné

osobita, vystupuje coby naivni blondyna, py$ni se neustalymi nepochopitelnymu
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skandaly a extravagancemi. Dafi se ji dobfe na sebe poutat pozornost. Dukazem
nestalosti takto stvorené hvézdy, ktera se neopira o svou praci, je zajimavy ukaz:
neustale se o ni sice nékde pise & mluvi, ve chvili, kdy ale pravé nepouta
pozornost n&jakym ze svych lacinych skandald, nikomu najednou v podstate
nechybi, nikdo o ni nejevi zajem. Je to tedy ukazka toho, Ze svou popularitu
vyvolava nasilné a uméle a Ze jeji popularita neni zaloZena na objektivnich

schopnostech. Nevynika v zadném oboru, nebot’ k Zadnému ani nepatfi.

4.2. EKONOMICKE AKTIVITY HVEZD

Hvézdy se podili na ekonomickych aktivitach. Ve spojitosti s hvézdami
coby obchodnimi artikly usiluje marketingova adorace o obraz nadlidsky dobry a
dokonaly, vynikajici, ptedstavuje nam implicitng bozské osobnosti, sympaticke,
ale zaroveti lidské (pro uéely reklamy). Pfesn€ opalnou strategii je negativni a
odpuzujici hvézda (Eminem, Marylin Manson, Ozzy Osborne v dobach Black
Sabbath —‘mimochodem jiz toto pojmenovani jeho hudebni skupiny vzbuzuje
negativni konotace). Neustale pak zvolenou piedstavu upeviiuji podle svych
potieb.

Celebrity se vrameci svych vydglka cile spojuji s obchodniky. Jejich
popularita jim sama o sob& vynasi — prodavaji rozhovory a fotografie, propagujt
své potady, pisn& &i dalsi produkty, Gastni se soukromych a reklamnich akci,
propijuji své jméno, vzhled &i pisnicku nejriznéjsim vyrobkim, tvofi parfémy a
modni produkty. Jsou také médnimi ikonami — viz napf. pfiznaéné pojmenovana
rubrika Hospodaiskych novin () Mdda a byznys. Celebrity jsou vzorem
v oblékani, déti a mladez obzvlast touzi po tychz znackach, jaké nosi jejich idoly.

Specifickou je hvézda teleshoppingova — strategii je neustale ji ukazovat a
Podporovat jeji spojeni s vyrobkem. V Némecku dokonce existuji jejich fankluby
(napt. Horsta Fuchse), které teleshoppingové hvézdy adoruji pomérné fanaticky.
Pfitom se jedna o objekty stiizlivé medialni kalkulace, jejiz protagonisté rozhodné
nepfinaseji ani minimalni uméleckou kvalitu. Podobng jsou najiméany vice &1 mene
slavné osobnosti k propagaci ur¢itého vyrobku.

I u nas se média pted neddvnem vénovala protagonistlim reklam na Kofolu

nebo na Zvykatky. Zagala patrat po jejich soukromi a odhalovat ho divakam.
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Prinik do showbyznysu s sebou nese Siroké mozZnosti uplatnéni, bohatstvi,
moc ovliviiovat vefejné minéni. Hvézdy se tak angaZzuji v dobro¢innosti. Celebrita
mize pomoct zviditelnit se ndkomu druhému, pomoci vdobré véci. Napf.
modelky, znamé tvate z obrazovky & kapel se zapojuji do humanitarnich projekta,
protoZe jsou pro publikum piisobiv&jsi neZ politicti predstavitelé. Stejné tak mohou
dale propagovat svou vlastni tvorbu a vramci produkt placementu pak rizné
produkty a vyrobky. Tzv. produkt placement neboli umistovani reklamy (vice &1
mén¢ skryté) do filmd & jingch medialnich produktd vyuZiva potencialu
popularity znamych tvafi a t&i z n&j. Produkt je spojovan s charismatem konkrétni
osoby, ktera musi vzbudit zajem, byt schopna udrZet pozornost, presvédiit. Praveé
nekriticky obdiv a davéra, kterou budi, ovliviiuje publikum a umoziuje vysilat
poselstvi vi¢i publiku a tak zasadng ovliviiovat vetejné min&ni (moéda, zivotni
styl...). Ptikladem mazZe byt napf. Tereza Maxova angazujici se v nadaci, ktera
pomaha nemocnym détem.

Také timto zplisobem je vyuzivana aura popularnich celebrit. Cim
atraktivn&jsi osobnost a ¢im zajimavéjsi je jeji Zivotni pfibeh, tim piesvedCivéji a

uspesnéji je vyrobek prezentovan.

Jejich image hvézdy, posilovani pozice na nebi mezi vyvolenymi, je
nekolikasm&mym procesem. Nejprve se k ni propracuji (viz jak vznika hvézda), a
dale ji upeviiuji vystupovanim v médiich, vefejnym ukazovanim se. Showbyznys
je systém, ktery umoziiuje §iroké moznosti prostupnosti vertikalni i horizontdlni
(pocet ake, jichZ se celebrita Gtastni, jejich intenzita, dileZitost, prestiz). Mohou
tak  ziskavat vét§i miru pozomosti anebo naopak. Hvézda znama ze serialu
vystoupi jako moderétor spoleenské akce, stane se reklamnim obli¢ejem, nebo
naopak hvézda reality show dostane Sanci vystupovat v muzikalu, moderovat

vetirek. Moznosti existuje celd fada. S opakujici se tak vzrasta sila jejich

hvézdného statusu.
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4.3. ZAJEM VEREJNOSTI, PREZENTACE V MEDIICH,
ZDROJE INFORMACI

V3echno na hvézdnych osobnostech vzbuzuje zvédavost, jakykoliv jejich
krok miize byt sniman médii a transformovan do zpravy, ktera je predlozena
publiku. Vefejnost zvaits zajima jejich soukromi, nikoliv vlastni prace, a kdyz
ano, tak spie skandaly a zajimavosti z profesni oblasti. Divéci svym zplsobem
participuji na vn&j$im Zivot¢ hvézd, umoziiuji jim existovata podmifiuji uspe€snost
jejich kariéry.

Hvézd je relativng k vétsinové spolecnosti malo, nalezi kelit¢, jsou
sledovany. Tyto charakteristiky koexistuji jedna s druhou. Kdyby jich bylo mnoho,
piestaly by byt elitnimi a atraktivita, kterou vzbuzuji u publika, by se pochopitelné
a zakonit¢ vytratila. Pfitazlivost spo¢iva v tomto piipadé¢ mimo jiné pravé ve
vyluénosti a vyjimednosti. I internetova encyklopedie Wikipedie pod heslem
»Celebrity* uvadi, Ze: ,,zatimco n&ktefi filmovi a divadelni reziséfi, producent,
umélci, autofi, advokati a novinafi jsou celebritami, jejich valna vétsina jim1 neni
anebo je jim prisuzovano mnohem méng slavy, nez by si jejich profesni dilezitost
zdala zasluhovat (pieloz. z angl., pozn. T.R.). Celebrita bez patfi¢éného zajmu
uhasind, vystupovani pred publikem je zakladni podminkou jeji existence (tato
zasadni podminka byla umélciim &asto odniméana komunistickym reZzimem — herci
nesméli hrat a zpévaci zpivat; byl jim odebran jejich Zivotni prostor, presto vsak
zistali v paméti vefejnosti).

Celebrity musi se z4jmem o svou osobu pocitat. Musi automaticky pogitat s tim,
Ze jejich Zivot je jakymsi vefejnym statkem a mize byt kdykoliv atakovan médut.
Jsou ligeny ve viech barvach, odstinech nepravdy a mnohdy karikovany. Objevi-hh
se na vefejnosti, jejich chovani je podrobeno neustalému tlaku. Mnohdy pi1
absenci adekvatniho podndtu (na zéakladé kritéri popsanych vyse) funguje
medidlni fetézec tak, Ze si bud podnét uméle vyvola (v tomto ptipadé sejedna o

tzv. pseudoudalost)* nebo pfimo vymysli.

Teorie Molotcheho a Lestera: pseudoudalosti jsou nepravé udalosti zinscenovane jen kvuli medum
(McQuail, 2002). Za pseudoudalost se povazuje napt. aféra Ivety Bartofové, vmz mela by

napa,dena. Utok viak nebyl potvrzen a experti se shodovali na tom, Ze spiSe potrebovala zapinit
aktualni mezery v z4jmu o svou osobu.
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Tzv. zdrojovda média zahrnuji  tiskové konference, tiskova prohldsent,
oddéleni pro styk s vefejnosti (PR) a zdsobuji novindfe tim, po Cem se pidi; jen
malo materidlu je vysledkem vlastniho novindrského zkoumani. Viastni zdroje
vznikaji shromazdovanim, pozorovdnim, vyuZivanim sluzeb tiskovych agentur,
vymén s dalsimi médii. Jednotlivé medialni instituce vykazuji tendenci prejimat od
sebe navzdjem vybér a zobrazovani uddlosti. , Okukuji“ od sebe nastolovani
agendy. Cyklické pripisovani vyznamu néjaké uddlosti pak  piisobi dojmem
nabalujici se snéhové koule. Tzv. lavinovy ucinek nebo medidlni napodobovani
(Ramonet, 2003) médii spociva ve vytvofeni (falesné) predstavy o svété, ktera se
pak $iFi v povédomi publika. Podobna strategie vede k upeviiovani upirdni
pozornosti k danému tématu. 1 to mide stdt za ikonizaci jednoho konkrétniho
clovéka. Preinformovanost vytvdFi nekonecnou spirdlu. Individudlni zboZsténi
nebo naproti tomu totdlni zatraceni lze takto dosahnout snadno, rychle a

naléhavé. Publikum konzumaci téchto obsahii proces upeviuje.

Hvézdy po medializaci pochopitelné obvykle touZi; bulvarni a spoletenské pofady
ke své existenci nezbytné potfebuji.5 Manazefi hvézd Casto sami kontaktuji noviny
a Casopisy se ,,zaru¢enymi zpravami“ a bez problému se na poskytnuti informaci
dOmlouvaji. Hvézdy prodavaji svatebni fotografie, fotky z porodu a ditéte po porodu
atd.

Obecné se zda, ze hvézdy 1. ttidy nemaji zapotiebi poutat na sebe
nezbytnou pozornost (navic negativng), neni-li to pfimo jejich zvolena strategie
(odstrasujici, hriizyplnou ,hard* image zvolili napf. americti zpévaci Eminem a
Marylin Manson). Profesiondlové 1. kategorie jsou pry k bulvaru vstficni a je
viejich zajmu poskytnout n&které autorizované tdaje. Napf. Karel Gott, vtomto
sméru jeden z nejpovolangjsich, v zati 2007 v pofadu Karla Sipa Vsechnoparty
potvrdil, Ze je pro n&j vyhodngjsi s rozhovorem souhlasit a nechat si tak moznost
vysledek (alespoii do jisté miry) autorizovat. I tak se vném ale s eleznou

pravidelnosti objevi zkreslené tidaje a zavadgjici titulek, presto stavi na realnych

-

s i 11 . - : ’
Ex.l stuji dokonce tzv. Zebfitky medializace — kdo se kde a jak a kdy objevil a vjakych
souvislostech (nova deska, nehoda, skandal...)
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faktech mnohem vice, nez kdyby vznikl pouze na zaklad¢ invence (odmitnutych a
zhrzenych) novinati. ] )

Jedna se pravdépodobné spise o prostredek hvézd ,B-class®, ktere musi
v ptipadé del$i netinnosti pouzit n&akého skandalu nebo pfimo konta?ktoT/at
novinate, coz je zfejmé béna praktika (podle tradi¢niho pfislovi .Sejde z oti, sejde
Z mysli*). o

At uz s jejich védomim nebo s patfi¢nou mirou fabulace ze strany nov1i1a1,”u,
hvézdy lakaji publikum prezentaci detailii ze svého intimniho soukromi. V kazdf:m
bulvarnim platku &i pofadu se rozebira aktudlni scéna showbyznysu (popf. nejen
jeho, ale i dalgich aktivit — sportu, politiky atd.), zpovéd celebrity, hvézdny osud a
mnoho jinych (blize viz Pragmaticka analyza), kde se osobnosti svéfuji, nabizi se,
odhaluji. , )
\Jin}"mi slovy, zpravodajstvi potiebuje zdraje a ty se v podobé celebrit samych (ktf:re
tedy tvofi dalsi zdroj k t¢ém uvedenym vySe) nabizeji.’ Ze vzajemné spolupraCE‘E
profituji obé strany. Bulvar mé bez pracného patrani své zdroje a hvézdy n?pvr,()tl
tomu kyZenou publicitu. Takto to funguje po celém svéte. Celebrity ve,tilho
formatu, jejichz ,provoz* je zajistovan rozsahlym tymem, ma pro tyto uvcel},'
specialni zaméstnance, manaZery nebo vyuZivaji sluzeb PR agentur. Druhofad?
hvézdicky kontaktuji a ,,vychovavaji sgsvé“/redaktory samy. Rizné tituly ruzn®
Podporuji medialni obraz té které celebrity.

Jejich ,plag* v ptipadé nelichotivych ¢&lankd je, zda se, mnoh‘dy
neopravnény. Casto si zamémé s bulvarem zahravaji, aby mohly byt pub11k1f
neustile na o&ich, v dobrém, a i ve $patném, neni-li praveé piilezitost kladného 61,
lichotivéjsiho sdéleni. I $patnd reklama je reklamou, hlavné, Ze se o nich r‘nluv?
neboli ,,antireklama je také reklama* (showbyznys.blog) Pfipomenout se vefejnosti
1ze riznymi zpisoby (napt. pseudoudalost iniciovana celebritou; skandal). V touze
byt vidén pak spotiva i mira vkusu, jiZz jsou ochotni lidé ze showbyznysu
podstoupit. o
Stejné tak o nich informuji lidé pohybujici se v jejich okoli — vizéZisté, CiSnici

) e v wTxda s avaii fotky z mist
majitelé t&locviten, bart 1 kadefnici, fidi¢i. N&kteti dokonce prodavaji fotky

. . cwer Xirieald 4 iky a vefejné
6, Kromé popularnich osobnosti z oblasti zabavy jsou to i politiéti Einitelé, velké podniky
Instituce, které si cht&ji zajistit prednostni a vstficny pistup.
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' icisté, za At ialy j velmi dobfe
tragédii a nestésti (policisté, zachranafi). Tyto materialy jsou
1imiZ j jistova es pomerne
honorované. Proto prosttedky, jimiZ je pozornost zajistovana, S€ dnes p

drasticky vyostiuji.

Existuji véak také takové osobnosti, kterym status hvézdy prislusi a bulvar
presto nepfitahuji, protoze jejich zpiisob Zivota neposkytuje materidl atraktivni pr-o
bulvarni média. Nijak na sebe neupozorfiuji, nenavitévuji vetirky, nepﬁiwuj:
uméle skandaly. Namétkou je to v Cechach osobnost typu Marka Ebena, manzeld
Libuse Safrankové a Josefa Abrahama, Marie Rottrové, Jarka Nohavici, Viktora
Preisse, Zderika /Svéréka & Dana Barty. Zda se, Ze funguje Umeéra stupné
,2uméleckosti‘ —ikuteéné kvality prace nebo jejiho zaméfeni a typ média (rubrika),
vV némz se osobnost objevuje.

Velmi zajimavé je v tomto sméru chovéni publika. J edna se totiz o umélce,
ktefi se afér ani nedopoustsji, ani je Gmysln& netvofi a neobchoduji s nimi
v bulvéru, objektivni kvalita jejich Cinnosti je stabilni a napadne pievysuje jejlc}/‘
.druholigové“ kolegy. Jsou pro bulvar tedy svym zpiisobem neatraktivni, a take
jsou jaksi tabu. Opravdovych osobnosti, kterych si vefejnost vazi a skute¢né je cti,
se bulvarni média nedovoluji nevhodng dotykat. Uznani jejich prace a vyjadfeni
Ucty k nim tedy spo&iva v jejich nezobrazovani v lacinych platcich (,,alkoholickou
aféru“ Libuge Safrankové nesla vefejnost nelibg). Kvalita se nerovna automaticky
uspéch, bohatstvi a sléva; a stejné tak popularita neimplikuje kvalitu prace. Casto
jsou popularni znadné nekvalitni véci; a neznamé véci maji vysokou droven.
Oblibenost a popularita neni totéZ (vy3e uvedeni herci jsou oblibeni, a pfitom se
neukazuji v bulvaru).

Medializace soukromi zG&astnénym zpisobuje obrovsky tlak. Na jednu
Stranu cht&ji byt a musi vid&ni, za urgitou hranici ale cht&ji medialni zajem ustict
v pronasledovani zastavit (pfipad Michala Viewegha nafteného ze zndmosti ¢
studentkou, ktery se v médiich tomuto nafceni velmi branil).

Otevira se také zajimavé pole tvah spadajicich spise do psychologie, a to

otazky dvojité (civilni a hvézdné / virtualni) identity popularni osobnosti.
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Podle sociologa Zygmunta Baumana se elitni osobnosti, mezi n&Z celebrnty
patii, uzaviraji, izoluji do jakychsi soukromych ghett. Ta je mozno chapat
metaforicky (pomyslna vzdalenost od beérného kaZdodenniho Zivota publik) 1
redlng, fyzicky. ,,Jejich moc je v plném a pravém smyslu slova nikoliv z tohoto
svéta“, jsou nedostupni pro lokalni komunitu, od které jsou odfiznuti a draze plati
za takovéto soukromi. Paradoxem ale je, e V této své izolaci zastavaji vétsin€ na
otich, medialn& exponovani. Jejich (iluzorni) svét je nam zprostiedkovéan prave
diky people pressu & obecngji $ir$i medialni aktivité (nejrizng)s1 servery na
internetu, nepfeberna $kala televiznich pofadi, tisk seridzni i bulvar (konkrétneji
viz ptehled zdrojt v kap. Pragm. analyza).

Jako ptiklad skute¢né izolace mohou slouZit kolonie, které si hvézdy buduji
a v nichZ Ziji, vzdaleni ostatni spoletnosti. V naSich podminkach jsou pfikladem
vily €lend skupiny Plavci v Praze na Bilé Hofe, obec Mnisek pod Brdy, kde se
koncentruji znami moderatoti a herci, napf. Z. Merunka, J. Rosak, P. Rychly.
Pfimo emblematické jsou v tomto sméru Jevany, kde si nechali vystavét sidlo
mezi jinymi D. Hilka, manzelé Hefméankovi, K. Gott, L. Staidl, P. Kratochvil s P.
Babuirkovou, M. Zbirka, 1. Bartosova, K. BroZova; a kde stoji medialng prosiula
vila K. Svobody. Ve Spojenych statech je podobnou kolonii Beverly Hills.

Do podobné kategorie patfi Vila Vyvolenych, pro které je absolutni

odfiznuti po dobu soutéZe podminkou.

4.4. VZNIK HVEZDY

Konkrétni vliv na stvofeni hvézdy ze strany médii spoCiva na zékladech
logiky a pravidel zpravodajstvi. Obecné dileZité pro to, aby n&jaka osoba vesla do
vieobecného povédomi, je tzv. proces gatekeepingu, coZ je priichod informaci
urditym vyb&rovym sitem moznych publikovatelnych udalosti. Zadouci téma je
vyhledavano predem, je ,poruteno” podle spoletenskych &i jinych podminek,
Systematicky je planovano jeho objeveni, vyrobeno anebo sestaveno intern€; vse
V Zavislosti na zdroji a zpracovéni.

Dilezité v ptindSeni zprav je byt prvni. Vyhodné je sledovat nékoho

dlouho (serialita), protoze piedstavuje perspektivni zdroj piijmi z reklamy, je
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atraktivni pro inzerenty. MtZe se jednat také o piipady konkrétniho vyfizovani uctu

mezi novinafi a osobnostmi.

Jedinci, &astéji ale cely tym odborniki kolem kandidata na popularitu, voli
mnoZstvi riiznych strategii. Na po¢atku stoji stanoveni medialni image a uriteho
repertoaru, popf. kapely, pies obleteni a vizdZ, az k realizaci medialni reklamy a
propagace. Né&co talentu (né¢kdy neni tieba talent, ale hlavné né¢im zaujmout, byt
vyjimeény), hezky vzhled, prizptisobeni se poptvee trhu a kulturniho prostiedi,
dobra produkce (je tieba kontakt nezbytnych pro primik do nahréavaci spole¢nosti,
$tabu), kombinace spravného Casu a mista, podpora médii, davka $tésti a jistych
schopnosti, tak by mohl znit recept na stvofeni hvézdy s déledobgjsim trvanim.
Osloveni fanousci pak vyvolaji prvni tlaky. Nelze vylougit zajem ze strany novinare,
ktery miize vzniknout i z diivodii osobnich & finangnich. Pak vznika tzv. medialni
produkt.

Jednou z pfitin nich je zaplnit prazdné misto na trhu. U nas je takovym
ptipadem napt. zpévacka Ewa Farna. Chyb&l nam teeneagerovsky idol a pietrvaval
hlad po takovém interpretu, ktery by zéroved zajistil dlouhodobé plisobeni spojene s
finanénimi zisky, spo&ivajici v prodeji desek, reklamé, vystoupenich. Zatim se n
pfezdiva ,,zpévatka jednoho hitu®, ,marketingova hracka® protoZe jeji popularita
trva kratce, jeji kariéra je podporovana uméle a neni tedy jisté, jestli se ji na poli
Ceského showbyznysu podaii dlouhodob& uspét.

Nékteré hvézdy pokratuji v rodinne tradici a/nebo  jsou podporovany
rodi¢i (u nas napt. Lucie Vondrackova, ktera se stala détskou hvézdou a prosadila se
i v dospélém v&ku). Kariéra zavisi na vlastnim pfi¢inéni, talentu, pili, usili; ty nejsou
viak vzdy nutnou podminkou k Gsp&chu. DileZita je notoricka znamost, typ profese
a vlastni ,,zasluhy* (vrcholovi sportovci, profesionalni zpévaci, herci). Ne&ktefi lide
se proslavi sami svou vlastni &innosti, bohatstvim. Nékdy hraji roli sympatie, ktere
V& protagonistovi citi publikum (hodnoceni G&astnikd a ocefiovani jejich vykonu
V reality show).

) Ponékud morbidni a paradoxni, nicméng vsak realny diivod k adoraci je smrt. Tak
jako v piipadé Karla Svobody u nas, smrt se ukazala byt velmi lakava (blize viz

Kauza Svoboda a piibéh Lady Di).
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4.5. VYVOJ HVEZDY
Obdobi vyvoje mize byt jen kratkodobé (blize viz , Teorie rychlokva$ek®).
Pokud je dlouhodobé a stabilizované, miize ssebou postupné prinaset efekt
ikonizace a adorace.

Mezifaze adorace ze strany fanouskd implikuje i dalsi stav. Je-li hvézda
adorovana a néasledn& ikonovana, je totiz zaroven v tom okamziku ,,konzervovana®,
stava se nehybnou, statickou, je vlastné timto manévrem odsouzena coby Uz
shotova“. Predstavuje tim jiz opozici nové ptichozim, jimz nabizi ptiklad hodny
nasledovani, popf. naopak prfedstavuje model, v jehoZ opozici se novy adept na
slavu vymezuje. Je definitivni, a tedy dal3i faze, ktera mize brzy pfijit, a zakonite
se dfive &i pozdgji dostavi, je jeji prekonani novou generaci.

Stietavaji se zde dvé teorie — piesycenost tradicnimi stalicemifa naopak hlad
po legendach, ktery vyvolava vlnu zajmu o navraty velkych veteranskych legend,
pokud poptavka publika neni uspokojena nabidkou soutasné scény. Vychazi
z predpokladu, e legenda je jakasi ovéfena instituce, je to soucast tradice, 0 mZz je

stale zdjem, atkoliv jiZ nic nového nepfinese.

Na adoraci stars se podili také napt. dokumentarni fotografové. Za zminku
stoji Andy Warhol, &elny predstavitel amerického pop artu, ktery podporoval
ikonizaci celebrit svym zobrazovanim osobnosti, jako byly Marylin Monroe a
Elizabeth Taylorova. Svymi novatorskymi obrazy zpodobiiujicimi invenénim a
jinym zplisobem tyto hvézdy tak pfispél k dalsimu Sifeni jejich aury. Podilel se na
tvoreni novodobych kultd, pfi¢emZ umélecké ztvarnéni novych ikonickych obrazu
korespondovalo s atmosférou 60. let, vniz Zil. Jeho tvorba je charakteristicka

silnym vlivem na masy, coz Warhola fascinovalo a o coZ mu Slo.

4.6. PAD, ZANIK A ZAPOMENUTI

Konec slavy dané celebrity miize byt v podstaté bud’ okam?Zity nebo naopak
aZ po velmi dlouhé dobé.
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5. Tvpy hvézd
V nasledujicim prehledu pouzijeme n&kolik hledisek d&leni, ktera se
pochopitelné mohou mezi sebou rizné kombinovat.
Jak uz bylo feteno, hvézdou se a priori rozumi medialni hvézda. Ale
kvalita, zaslouZenost, opravnénost a pochopitelnost slavy, zda se, vzrista tim vice,
¢im vice se vzdalujeme ze svéta laciného showbyznysu. Zopakujme jeste, Z€

celebrity nemusi patfit jen do svéta showbyznysu.

5.1. HLEDISKO CINNOSTI A OBLASTI

Hvézdy ruznych oblasti lidské &innosti

Da se Fici, ze kazda oblast lidské &innosti ma své celebrity. Néktere profese
svou povahou vice ptfedurduji vytvoteni hvézdy ze svého isp&éného piedstavitele.
Jde o povolani nadstandardné finanén& hodnocena, vysoce vystavena o¢im $iroke
vefejnosti a takova, do nichz je obtizné vibec proniknout. Tykaji se pochopitelné
vysoce atraktivnich profesi filmovych a televiznich herci, zpé&vaki, modelek,
vysokych politiki, moderatorfi, sportovcil, uginkujicich v nejnapadnéjSich a

nejviditelngjich (at’ uz za pouziti jakychkoliv prostfedki) pro gramech.

5.1.1. Hvézdy showbyznysu

Jak uz jsme zminili, jednémi z nejexponovangjsich  jsou hvézdy
showbyznysu. Kazda z jeho podskupin nebo oblasti ma svou vlastni ,,jedni¢ku*“.

O zviditelnéni ve specifické oblasti opery i o svou vlastni proslulost se
zaslouzil letos zesnuly italsky zpévak Luciano Pavarotti, 0 némz se ¢asto pise jako
0 bozském Lucianovi. Obdobu u nas lze spatfovat v houslistovi Pavlu Sporclow,
ktery medializuje prostfednictvim své osoby vaznou hudbu ve snaze pfiblizit j1
pfedeviim mladym lidem, ale i pévkynich jako Dagmar Peckové & Magdalené
KoZené, které v urité dobé natocily operni arie jako videoklip, tedy v podobe
medialng atraktivngjsi, nez je klasicka divadelni opera. Z &ehoZ vyplyva, Ze silne
0sobnosti maji schopnost upozornit i na masové nepfilis atraktivni sféru.

Ze sféry showbyznysu se dale vy¢lenuji zvlaste hvézdy hudebni, televizni
a filmové, reisérske.

41



Specifické jsou dnes televizni hvézdy seridlove — rekrutuji se jak z mladych

profesionaly, tak z osvéd&enych herci.

Zmifime je§t specifickou pozici spisovateldl, mezi nimi coby (komercne)
jednozna¢né nejuspéingjsim je u nas Michal Viewegh; pfi¢emz slava spisovatele
neni u nas tak obvykla. Je populdrni, nikoliv viak elitni (nepfinadime ale
hodnoceni). Umoziiuje vefejnosti prinik do svého soukromi, poskytuje rozhovory
novinam, uéastni se spoletenského Zivota. N

Podskupinou jsou hvézdy, které uvadgji svou vlastni one-man (one-womfn)
show ¢&i si zvou do svého poradu dalsi hosty (talk show). Samostatnou skupinou
jsou moderatorské hvézdy, ve Spojenych statech Larry King a Winfred Opray, u
nas v soutasné dobé napi. Marek Eben nebo Jan Kraus. Cim dal vice pofadu
vedou lékati, kuchafi, kutilové (v naSich podminkéch napf. nyn&jsi hvézda lékatka
Katefina Cajthamlova u¢inkujici v reality show Jste to, co jite: tzv. cooking show
reprezentuje u nas kulinafska show Kluci v akci, v globalnim méfitku pofady
kuchate Jamieho Olivera). Slava prvotfidnich  kuchafd dnes roste spolu
s medializaci kulinafské oblasti a $ifi se i mimo znalecké kruhy. Pokud jejich
vysilani kon¢i a nepokratuje dal$i program, ktery by jim zajistoval pozornost,
jejich popularita vsak zpravidla konéi.

Hvézdami se zpravidla stavaji i divky, které publikum pozna diky vit€zstvi
Vv soutdZi miss. Navic jim role miss pfinasi dalsi spolecenské role — zadinajt
objevovat na spoletenskych akcich a vetircich smetanky, stavaji se partnerkami
znamych muzg, dostavaji role ve filmu a televizi, prezentuji se n&kdy coby

zpévacky, ptipadné se zapojuji do charitativni ¢innosti.

5.1.2. Hvézdy reality show
Reality show je rozsahlym sociolingvistickym 1 psychologickym tématem,
zajimavym samo o sobé. Rizné podoby reality show maji Gasto pomeéme
drastickou povahu a vyvolavaji iluzi jiné reality, ktera se ale zaroven stfetava
$ protichiidnou snahou o zobrazeni jakési 1Zivé skutetnosti. Jsou nejmlad$im a

: cvewe , sy 3 7 ¥ 4
dnes nejdynami¢tsji rostoucim medialnim formatem’  pfed senaly a

Jen e s . . :
Pojem ,.vila“ je u nas dnes vieobecnd znamym a roziifenym pojmem s novou konotaci.

42



zpravodajstvim. Diky nartstajici popularité a velkému mnoZstvi t&chto pofadd
jsou nepravé hvézdy z reality show neustale Castéjsi. Charakteristicka je pro reality
show interaktivita a moznost ovlivnit déni. Jsou doménou komerénich TV, jsou
tedy ekonomicky UGspéiné a vazi se na né kampang, sponzoring, strategicka
partnerstvi, marketingové podpory (spoleéna povaha poradu a komunikovanych
sluzeb je nezbytnosti).8 1. Ramonet je oznaCuje pojmem ,realna interaktivni fikce,
konformismus nizkosti.

Zde se piedevdim zamétime na hvézdy, které v ramci nich vznikaji, na
jejich podstatu a hlavni charakteristiky.

Utastniky, ktefi se uchazi o soutéZeni v reality show, k tomu vedou rizné
motivy. TouZi se dostat do svéta showbyznysu, vyd€lat penize, zazit dobrodruzstvi,
vychutnat pocit vitézstvi, prezentuji svou Gcast jako recesi, sazku nebo ,hec* okols,
dale se hlasi z nudy a pocitu slabé identity. Velmi rychle jim stoupne mira
popularity, stejné tak bleskové ale zas opadne. Jsou pouze virtualnimi tvafemi
z obrazovky, nikoliv skute¢nymi umélci &i mimotadnymi osobnostmi. Ze strachu z
dal$i popularity a neschopnosti se vyrovnat jiZ s popularitou soucasnou odmitaji
nabidky, které by jim daly Sanci své postaveni upevnit. Problémy se pak §ifi 1 do
jejich soukromého Zivota, protoZe mivaji problémy ziskat seriézni zaméstnani.
Mohou se uplatnit ve svété reklamy, zrovna tak umélém, jako je instantni svet
reality show. Z hlediska trvani jsou to pak spi§ jen komety nez hvézdy.

Kultura & fenomén celebrit se vyviji ve vzdjemné zavislosti s vyvojem
spole¢nosti, ekonomiky, kultury, politiky. Zda se, Ze dfive lidé s ur¢itymi vlohami
usilovali o vytvofeni n&jakého produktu, v umeni o obraz, film nebo sochu, ale se
vznikem fenoménu jménem reality show do3lo ke znanému posunu — tviirci se nyni
stavd samo publikum. Protagonistiim t&chto reality show pak staci pouze v nich
Vystoupit, dat se vidét, a tim jejich zasluhy konéi. Jsou za celebrity prohlaseny,
Stévaji se jimi svym prostym vystoupenim z anonymity. Dostavaji ndlepky 1kon,
idolii. Obdivovat je je,,in“, ,trendy* a spoledensky vhodné (v naSem prostfedi napt.

vitezka soutéze Cesko hledd Superstar, ,celondrodni Aneta®).

Nekteré kanaly vysilajici reality show Survivor drazily osobni pfedméty pouZivané protagonisty.
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Televize sama se podili na konstruovani nové reality, jakési surreality, kteri
by za Zadnjch jingch okolnosti v pfirozeném svété nevznikla. Mezi ,klasickou
celebritou ze showbyznysu a tou vzeslou z televizniho potfadu je podsta.ltn,)'/ rozdil.
Zatimco prvni osoba se musela zviditelnit, at’ uZ sama nebo za pomoci jinych, diky
svému talentu, §t&sti a vhodné chvili & diky schopnym manaZerim, hvézda Teahty
show se stala popularni ihned, bez opory odvedené prace a uméle.” Hvézdne’ vnebe
tedy neni homogennim prostorem, jeho protagonisty by bylo moZno rozkltcovat
podle mnozstvi riznych kritérii a mezi nimi pravé i podle ptihlédnuti k ptvodu
celebrity — pochézi-li z reality show ¢i nikoliv. ‘

Dalsi fazi je tzv. celebritizace reality show neboli ozvlastnéni c%antj: reah?’
show Ggasti ji znamych celebrit (napf. projekt Big Brother VIP). Kombmlfje‘se pr1
nich hledisko zdjmu publika sledovat lidské piib&hy se zdjmem o intimity ze
soukromi celebrit. Jde o ur€ity zdvojeny voyerismus. Hledime nejen na detaily ze
Zivota oby&ejnych lidi, ale i na soukromy zplisob Zivota celebrit, coZ je, jak se zda,
dvojnasobné 1akaveé. :

Navic samy hvézdy cht&ji byt pfi tom, zviditelnit se v momentalné modnim
formatu, drzet krok, byt na ogich. Stadi pak, aby se jen ukazaly, opily, udélaly vtip.
Jde o oboustranng vyhodnou reklamu pro média i hvézdu, zvlast, je-h cele})rfta
vyrazné narodem milovana anebo naopak kdyZ publikum svym chovanim a jednanim
drazdi.

Tim, Ze se nechavaji pozorovat v b&znych situacich, se na druhou stranu
»polobozi*, které nékdy celebrity piedstavuji, sniZuji na Grovefi normalnich lidi (viz

Kockova, M., www.psychologies.com, 24.9.2007).

Teorie ,,rychlokvagek

Pro absurdni  a nepfirozenou rychlost, sjakou stoupé pOpmarlt'a
Pseudohvézd, se mizeme setkat s pojmem tzv. teorie rychlokvasek. Ta posuzuje I,m'
vizi, 7e i okamyita jednorazova znamost ziskana z jednoho ¢&i n&kolika televiznich
vYstoupeni postaci pro stabilni udrzeni z4jmu publika. Jak je patmé na OfwdeCh
Prvnich ,,vyvolenych« & ,big brothers®, je tieba nabidnout po své medializac1 a

¥ 13
i & 0 i hlokvaskou®.
uvedeni ve vefejnou zndmost néco daliiho, nebyt tedy jen prostou ,,ryc

° xi o : i pfi kruhu nageho z4ymu.
Tento fenomen Je jisté zajimavy i z hlediska psychickych procesii a tginkil, které ale nepatfi pfimo do o
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Je tieba ligit reality show typu Cesko hledd Superstar a Vyvoleni. Zatimco v prvnim
pfipadé¢ museli uginkujici predvést alespoii n&jaky umélecky vykon a v prib&hu
sout¢Ze na n& byly kladeny pomérné obtizné naroky, v druhém piipadé nic
podobného nebylo nutné.
Vetirky a rauty piitom pro ustaveni statusu hvézdy, kterd bude moci byt ze
Strany publika déledobéji adorovana, nesta¢i. Ruku vruce s podeziele rychlym
nabytim slavy je opravnéné zpochybtiovani této nahlé popularity, ktera nema pficin
a, jak hned uvidime, ¢asto ani nasledkidi. Popularitu je totiZ tfeba rychle vyuZit a
upevnit trvalou perspektivou konkrétni prace na dalsi kariéfe (tedy uz nikoliv pouze
fiktivnim pfedvadénim se & prostym Sokovanim) a k propracovani se ke
stabiln&jsimu statusu slavy. Takova rychle stvofena superstar $anci miZe vyuZit i
pokazit sama, ale stejné tak jsou ve hie zasahy vys§ich instanci, vlivy prostiedi
(napf. jiny postoj k hvézddm v malé a velké zemi, snahy konkurence, tlak médii,
Zazemi silného tymu). Publikum zprvu jasa, bez patfi¢ného upevnéni ziskané pozice
V3ak zdhy odvraci svou pozornost k dal$im a novym hvézdam, je ve svém zajmu
velice nestalé. Jak rychle je takova pseudohvézda vytvoiena, tak rychle zpravidla
jeji hvézdny lesk zhasina.
Na tuto teorii navazuje v;jedné ze svych praci také Umberto Eco. Jednu ze
svych uvah vénuje zamysleni nad vyvojem televize. (podle Ramoneta, 2003).
Podle ng vni bdhem etapy tzv.archeotelevize smély vystupovat pouze
na obrazovku Siroké verejnosti bez specialnich schopnosti, diive definované
Podminky se uvolnily.
Nyngjsi faze pak predstavuje tzv. posttelevizi, ktera p¥inasi staly vliv
Publika na vytvafeni potadii, na tvorbu filmované fikce. Jednotlivei vystupuji
déledobgji v urgité reality show, stavaji se medialng¢ znamymi hvézdami. Lidé
VytaZeni z obycejného Zivota se stavaji soudasti umélych, konstruovanych piib&hu.
A tak ptichazi i jejich uméla slava. Publikum je fascinovéno & pohor§ovano
(dilezite je, podle na$eho nazoru, stimulovat silné emoce lhostejno kterého
naboje), jak snadno se rodi celebrita. Cim rychleji je viak takova hvézda
VYtvotena, tim snadné&ji pak po prislusném medialnim pouZiti vyhasne. Na jejich

Misto se velmi rychle dostava dalsi takova nastupujici hvézda jepi¢iho Zivota.
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Jsme v kanibalistické fazi masové kultury (Ramonet, 2003). Vznikaji celebrity na

Jedno pousiti, pochybné hvézdy; hvézdou se dnes miZe stat v podstaté kdokoliv.

5.1.3. Politické, védecké a naboZenské hvézdy
Védecké hvézdy jsou znamé predevsim vramci svého oboru, v némz
vynikaji  jsou nositelé Nobelovy ceny, popularizuji védu, &imZ  zajist'uji
popularitu i sami sobé.

Pokud jde o politiku, ta je dnes do velké miry personalizovana. Politicke
strany a programy jsou predstavovany konkrétnimi osobnostmi. Osobnimi
skandély se ,proslavil“ Bil Clinton; u nas Mirek Topolanek &i Jiti Paroubek.
v minulosti byl svym zptisobem hvézdou, i kdyZ takové pojmenovani je nezvyklé
a netradiéni, Karel IV., panovnik zndmy, populdrni, vefejné ¢inny a masove
oblibeny.

Politickym hrdinou byl ve své dob¢ revolucionaf Che Guevara, hvézdou po
boku politika a pozd&ji samostatné &inna byla Eva Perénova, vefejnosti milovana
idealizovana, s hvézdnou aurou, g o niz byly natogeny filmy 1 znamy muzikal
Evita s Madonnou v hlavni roli.

Jinym zplisobem, ale po celém svété znamy je dalajlama. Kombinaci hvézdy
— zlotince a hvézdy — politika, jejiz negativni charisma otarovalo masy, bylo
mozno v minulosti povazovat také Hitlera nebo Stalina s jeho kultem osobnosti.
Dnes je jako zlotineckd hvézda médii sledovan terorista Usama bin Ladin,
pakistansky prezident Parviz Musarafia severokorejsky vadee Kim Ir-sen; byl jim
Sdddam Husajn a dal3i autokratiéti vladci.

Vyjime¢nou ikonou se stala matka Tereza pro své celozivotni zasluhy na
charitativnim poli. Zde si neodpustime poznamenat, Ze si svou proslulost jako jedna
zmala vyslouzila za objektivng prospédné usili a celozivotni pili v chvalyhodné
Cinnosti, medialni pozornost na sebe naopak nepfitahovala zameérné v logice sveho

Poginani ani nepatm& (leda pro vyuZiti své popularity k dal§im dobro¢innym
uceltim).
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5.1.4. Hvézda - zlodinec
Specifickou skupinu lze vydélit pro zlo¢inecké hvézdy. U zloginct, jako je
Viktor Kozeny, Radovan Krej¢it, Jiti Kajinek a moZna i Viadimir Zelezny,
pohybujici se podle médii na tenkém ledd ve sféte uméleckych obchodd, si
vSimnéme, Ze kazdy z nich poZiva zna¢né medialni pozornosti, podobné ,thajsti
drogovi vézni“ Radek Hanykovics (ktery je jiz po smrti) a Emil Novotny. O jejich
osudech se natdleji filmy, jsou zobrazovani jako ,,novi hrdinové, &imz je jejich

negativni spoleenské piisobeni stirano, odsunuto do pozadi.

5.1.5. Sportovni hvézdy

Jejich adorace je v soudasnosti znadna, mira popularity dosahuje té, jaké
poZivaji celebrity z showbyznysu. Zvlast medializovani jsou fotbalisté, hokejisté a
motocyklovi/automobilovi zavodnici, dale tenisti, atleti. Jde napt. o jiz zmifiovaného
Davida Beckhama, popt. naseho brankate Dominika Haska (viz jeho oslavovani
»Hasek je Biih* po vitszstvi deského tymu na olympijskych hrach v Naganu) nebo
Jaromira Jagra (viz Ptil.1). Fernando Alonso, Louis Hamilton a na$i Toma$ Enge
nebo Luka$ PeSek (na jehoz kariéte se podili cela rodina) pfedstavuji v médiich
Casto prezentované motoristické hvézdy. Vieobecné je u nas znama Katefina

Neumannova, Ale§ Valenta, Roman Sebrle a Tomas Dvotak.

5.1.6. Zvifeci hvézdy

A¢ se to mize zdat Gsmévné, dnes okupuji své misto na vysluni 1
opravdové hvézdy zvifeci tise. Chvili slavy zazil medvidek Knut z némecké
zoologické zahrady, ktery podnitil diskusi o mife pomoci nevyvinutym mladatim
drZenym v zajeti. Média k nému v prvni tfetiné roku 2007 upinala znanou
Pozomost. Podobn& si stal toulavy medvéd Bruno, kolem n&jZ se po nepodafeném
odchytu a nasledném odstfelu vytvofila doslova ,,brunomanie®. Vznikl o ném film,
byly zaloZeny kluby pfiznivel(!), vyrabély se reklamni pfedméty, které sympatizuji
s jeho smutnym osudem. Milackem publika a neustale pod dohledem kamer je gorili
mladé Moja z prazské trojské zoo. Trojské gorily patii viibec mezi celebrity prazské
zoo. Lidé, kteti se s nimi nechavaji vid&t, pronikaji mnohem snadn&ji na mediaini

V¥sluni, protoZe nechat se vidét se zvitatky budi sympatie vefejnosti. Ponekud
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ironicky je zmifiovana vy$$i hodnota zvitecich celebrit pfed popovymi pévci,
modelkami, here¢kami, bavi¢i a politiky. U celebrit z medilniho show byznysu
totiZ neni vzdy jasné, pro¢ se o né lidé zajimaji. ,,Posedlost celebritami je dost
mozna pouze zptisobem, jak postmoderni &lovék, otupély pohodlim, zabiji Cas, ktery
na nic nepotiebuje. Je-li celebritou tieba ledni medvéd Knut ze ZOO v Berling, neni
na véerej$i zpravé o tom, Ze pfibird v rizikovych partiich, nic trapného.” (1.
Hoffman, CRO1 RadioZzurnal).

Osudy obyvatel tréjské zoo byly médii nadstandardné sledovany za povodni
roku 2002; publikum bylo kazdy den informovano o aktudlnim stavu zvifat témef
paralelné sinformacemi o katastrofalnich disledcich zaplav pro lidi, takto se

proslavil napt. lachtan Gaston. Slon Kadir, jehoZ utraceni vyvolalo traumata a ostra

odmitnuti ze strany vefejnosti, se zahy stal na strankach novin i obrazovce televize

zvitecim mudednikem.

5.1.7. Zazracéné déti
Zazratnymi détmi se rozumi talenty, nad nimiz se experti rozplyvaji,
obchodnici v nich vidi velmi rentabilni investici a fanouci je vzyvaji coby bohy.
Casto se jedna o déti nadprimémé nadané k hudbé nebo takové, které ve dvou

letech jiz &tou a pfemysli na drovni mnohem starsiho ditéte.

5.1.8. Specifické hvézdy

Patfi mezi n& napt. Natascha, ,,hrdinka nasi doby*, divka, drzena v zajeti, 0
jehoz podrobnostech vefejnost mnoho nevi. Dale jsou to nejriznéjsi opici lidé, vICi

deti a hrdinové dalsich nestandardnich ptipadd, které se dostanou do medii.
Momentalng se proslavuje, jist€ v souvislosti s uvolfiovanim moralnich
bariér, skupina mladikti jménem Jackass. Vyvadi vystiedni, kuriézni a velice
nebezpedné kousky, strhavaji na sebe skandalni pozornost. Byly o nich natoeny
zatim dva filmy, a to na zaklad® serialu, v némZ pfedvadgli své riskantni napady.

Jsou napodobovani dalgimi skupinami, rekrutujicimi se z fad adolescentu.
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5.1.9. Rodinné klany
Lze vymezit rodinné klany, u nichZ se status celebrity pfisuzuje vSem jejim
¢lentim. Jsou to rodiny umélcd, sportovcd nebo kralovské dynastie. Ty jsou
obzvlaits pritazlivé, tykaji-li se jich skandaly, protoZe se jedna o jakési spoleCenské
vzory, jejichz zakolisani budi patfi€ny a neustaly zajem, hodnoceni a emoce
vefejnosti. Kralovskym rodim jsou vénovany specidlni druhy people Zurnald,

vénujici se pouze §lechtické smetance.

5.2. HLEDISKO REALNOSTI
5.2.1. Fiktivni hvézda

Hvézdou se zcela vyjime&nou kulturni pozici je u nas fenomén Cimrman —
celonarodng sdileny kult, ktery nema ani u nas, ani v Evropé svou kvalitou,
mySlenkou, rozsahem ani trvanim obdoby. Pfedstavuje sim o sobé téma znacné
rozsahlé; zde mu patii zminka proto, Ze doslo zcela jist® k naprosté adoraci tohoto
fiktivniho génia, a to jak ze strany svych stvotiteld, ktefi ho jiZ takto koncipovali,
tak i ze strany publika.

Jinym ptikladem (taktéZz z autorské dilny Z. Svéraka a L. Smoljaka) je
fiktivni , Hlinik*, 0 némz vsichni vi, 7e ,se piest¢hoval do Humpolce®, ktery
pfedstavuje sdileny esky kulturni fenomén prevzaty z filmu Marecku, podejte mi
pero.

Ptib¢h Harryho Pottera je typickym ptipadem uspéchu fikéniho pfibéhu,

Pri némz se adorace postavy pienasi na jeho hereckého piedstavitele.

5.3. HLEDISKO ZAMERU
5.3.1. Nechténé hvézdy
Bizardni svét intemetu tvoii i tzv. hvézdy proti jejich vili. Tito ,,v&zni
YouTube* (protoze jim davaji vzniknout pfedev§im servery podobného typu) nebo
Ob&ti medialniho nasili pak trpi nechtdnou popularitou, at' vze$la z vykonu
obdivuhodného &i ostudného. KaZdopadné zde internet potvrzuje, Ze se pohybuje na
velmi tenkém leds v souvislosti s porufovanim lidskych prav a respektovanim

lidského soukromi a diistojnosti. (Pro ilustraci: ti amatérska videa z deseti jsou
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nedobrovolna a piinaseji jejich hrdinim poniZeni, ostudu, rozpaky). Konkrétni

piipad viz Pril. 2.

5.4. AREALOVE HLEDISKO
5.4.1. Hvézdy zahranicni a domdci
Zde se uplatiiuje pohled otima ¢lena nédroda, spoleCenstvi. Osobnost
povaZovana za hvézdu v jedné zemi nebo jazykové ¢i kulturni oblasti miZe byt za
jejimi hranicemi pro vefejnost Gpln€ neznamou (viz tvrzeni L. Bilé, ktera je podle

svych slov ,,ndrodnim majetkem®).

5.5. CASOVE HLEDISKO
5.5.1. Hvézdy dfive a nyni

Pfed nastupem uméleckych disciplin, jako jsou film a hudebni a televizni
primysl, byli na kulturnim poli cténi napf. malifi, spisovatelé. Dnes je televize
jednoznaéng vedoucim a nejmocnéj$im médiem.

Sportovei Emil a Dana Zatopkovi nebo Aja Vrzatova byli ve své dobé
taktéZ hvézdami, jejich popularita vak vzesla ze skute¢né odvedenych vykonl a
medialni podpora zdaleka nebyla tak intenzivni jako dnes. Lze si v podobnych
souvislostech klast otazku, mize-li vlastné bezprostiedn€ vzniknout hvézda bez
medii. Za svatého prohlaSeny a legendamé zavrazdény kniZze Véclav predstavoval
Jist& po uréité dobé také urGitou hvézdu, patrona, mudednika. Zde ovSem plnila

funkci média siticiho jeho auru cirkev a vladnouci dynastie.

5.5.2. Hvézdy 60. let

Hvézdy vystoupivsi na pomysiné umélecké nebe v obdobi nonkonformni
beat generation, svobodomyslnych hippies, v ,,obdobi silnych vibraci* (R. Kodym
in LN, 15.9.2007) bojujicich proti malome§tackému zplsobu Ziti, v obdobi sexudlni
a drogové revoluce, predstavuji svét sui generis. Jejich slava je i dnes velmi
trvanliva a uznavana, stejnd jako jejich tvorba. Snad proto, Ze mély opravdu co Fici
a nabidnout, 7e §okovaly, objevily se v pievratné dobg, Ze byly zjevenim do t& doby
Nevidanym. Nebyly jesté ve stinu masové produkovanych rychlohvézd; dalo by se

fici, ze byly ,pravé“. Jsou to legendy jako Beatles, Rolling Stones (kytarista
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legendarni skupiny Led Zeppelin Robert Plant se py$ni ptezdivkou ,,rockovy Bih“),
Bob Dylan, beatnici.

V§imnéme si, jak silny je vliv americké kultury, nebot’ hvézdy takového
svétového formatu pochéazeji pfedevsim z anglofonniho svéta.

U nas bylo obdobi 60. let neméné plodné a vznikaly b&hem néj legendy
typu Karla Gotta (jeho popularita je vzacné stabilni uz téméf palstoleti a k uspéchu
mu dlouho ptispivala i jeho ,,neZenici strategie“), Heleny Vondrackové, Waldemara
Matusky, Olympic nebo Golden Kids. Jiné¢ho razeni byla skupina Plastic People of
The Universe. Stala v opozici oficidlnimu stfednimu proudu a drZela se v utajeni,

coby fenomenalni undergroundova tajna hvézda.

5.5.3. Legenda za Zivota a po smrti

Marylin Monroe, ,boZsky“ Elvis, Jim Morisson, John Lennon a Beatles,
Jannis Joplin, Kurt Cobain, Freddie Mercury, Bill Halley; James Dean (pro
americké prostiedi), Edith Piaf a Boris Vian (francouzské kulturni prostfedi), jsou
vybérem hvézd, jim? zvla§te po jejich smrti byla pfisouzena nehynouci slava.
V nasem prostiedi maji dodnes obdobny status napf. hudebnici Jiti Schellinger, Petr
Novik, Mejla Hlavsa, Miky Volek; (konzervativni) scénarista Jaroslav Dietl; a
Casové vzdalengjsi a tedy pon¢kud jinak vnimané prvorepublikové hvézdy jako

Adina Mandlova, Oldfich Novy, Vlasta Burian a dalsi.

5.5.4. , Elvis Zije“

Elvis Presley (nazyvan vieobecné jen Elvis, nebot’ nehrozi zdména s nikym
jinym; viz také familiémost, kapitola Pragmaticka analyza), tento ,,apostol
rokenrolu rozvitil kolem sebe za svého Zivota a je$t¢ vice po smrti nevidany
fenomén. Jeho pamatka dnes Zije vlastnim nezavislym Zivotem. Je oznaovan
jako popkulturni symbol, kral rokenrolu, jedna z nejslavnéjsich ikon Ameriky.
Fanousci 7adaji uznéani data jeho smrti za den statniho svatku, na svete existuji
tisice jeho dvojnik®, plisobi stovky klubt, jeho bydlisté Graceland ro&né navstivi
milidny lidi. Po Bilém dome je Graceland druhym nejslavngj§im domem v USA.
Jeho fanousci maji pocit prinalezitosti k jedné velké roding. O vzkiiSeného Elvise

(vzkfigeni pipomina v mnohém Kristdv ndvrat) trva neuvétitelny zdjem i 30 let po
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jeho smrti. Sta¢i si jen povSimnout prostoru, ktery jeho vyro¢i vénovala &eska
média. Psalo se napt., Ze poznamky o ném pfipominaji ,,biblické zaznamy o
zazracich®, jeho hudba ,,svaty gospel®, ,,hii$né blues“, pozdgji se pry stal ,,ikonou
matron‘ (LN, 11.8.2007). Jista ¢ast AmeriCanu stale véfi, Ze Elvis Zije. Objevuji se
pravidelné zkazky o tom, kdo ho kde zaruCené spattil, Ze zil (zije) paralelni druhy
Zivot, popt. kde a kdy ,,skutecné* zemfel. Prumysl obchodujici s jeho jménem je
Usp&sny a preje dohadiim, smySlenkdm, numerologickym vypoétim. Obchodnici
profituji z jeho neutuchajici zboznéné slavy, a to dokonce vic neZ za Zivota.

Jsme svédky vzniku novodobého mytu, povésti. V modernich dé&jinach
nebyl zaznamenan obdobny pfipad podobného davového korunovani. Na rozdil
od dnesniho fanouskovstvi je stlé, protoze Elvis byl jeden jediny a ptiSel v dobg,
kdy jako prvni takto Sokoval, byl revoluéni, objevil se se spravnym talentem ve
spravnou dobu na spravném misté. Pfiznané se v dobé jeho nastupu psalo, Ze

s nim pfichazi Sodoma a Gomora.
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5.6. KAUZA SVOBODA A PRiBEH LADY DI

Dva tragické ptib&hy, které rozrusily publikum u nés, resp. v celém svétg,
maji mnoho shodnych ryst.

Publika o&ekavaji od médii zabavu, informaci, pospolitost, vlastenectvi, a to
vSe se v obou piibézich odrazilo. Jest€ nyni nalezneme na internetu stovky odkazi
k tématu, v televizi a tisku se objevuji pravidelné zminky, analyzy a dodatky.

V ptipadé tajemnem zahalené smrti hudebniho skladatele Karla Svobody se
nasledny vyvoj podobal vlastné také jisté form& reality show. Svou sebevrazdou
zpusobil obrovsky medidlni koloto€, ktery za jeho Zivota nemé&l obdoby.
Informovala o ném vSechna média; nasledovaly rozbory, analyzy, rozhovory
skolegy zbranze a spekulace, které trvaji dosud. Byla nastolena derivovana
celospolegenska témata — o depresi, lécich, sebevrazdach, hyenismu policisty,
praktikach medialniho zékulisi. Podle zajmu a zprav médii se zdéalo, Ze nam odesel
druhy Bedfich Smetana, Ze Cesko pfislo o svého velkého génia. Nechceme nijak
umensovat zavaznost a tragické pohnutky jeho &inu, ale zda se, Ze pravé to se délo
v ¢eskych médiich. VSimnéme si zveliteného ténu a vSeobecného vlastnictvi
Svobodovy proslulosti. Objevilo se mnoZstvi nesmyslnych spekulaci o jeho smrti,
zarovet se rozebiraly rodinn€ poméry viech zigastnénych. Mize se to zdat cynické,
ale manzelka Karla Svobody Vendula, ktera do té doby na vefejnosti ptilis
nevystupovala, se stala skute¢nou medialni hvézdou, objevujici se v téméf kazdém
vydani bulvérniho tisku.

Svobodova smrt predstavuje zfejmé nejatraktivngj$i téma, jaké bulvar
v Cechach dosud mél. Pfekonal pozornost vénovanou nejvétsi a nejzobrazovangjsi
ikoné& Karlu Gottovi i smrti Ivana Hlinky, jemuZ smrt také zabezbecila (alesponi v té
dob&) nehynouci slavu. Téma fungovalo jako obrovska reklama. Spliovalo
pozadavek aktualnosti, blizkosti, negativity, Soku, neéekanosti, ulasti star,
zékulisnich dohad@i a prostoru pro fantazii; byl zde ptitomen ptib&éh ve vyvoji,
podobny mydlovym operam ¢i telenovelam. Bulvar sledovali i lidé, ktefi ho jinak
b&Zn& nekonzumuji. Deniky n€kdy skute¢né $okovaly v ptinasenych informacich.
Na druhou stranu ale vykazovaly urCity soucit s vdovou (pfilisné napadani

postizené osoby mize budit v publiku rozhotéeni, viz s. 32, aférd Il Safrankové) .
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Hospodaiské noviny coby zistupce seridzniho tisku vénovaly tématu jen nejnutnéjsi
pozornost.

Fenomenaln¢ vydélali na tragické udélosti obchodnici. ,,Pietni byznys“
zahmoval zijem o Svobodovy nahridvky, DVD z jeho narozenin, souhrnné dilo,
Svobodiv muzikal Golem byl vté chvili vyprodan. Vzapéti byly vydany dvé
knihy o jeho smrti. Fenomén Svoboda se stal vynosné&jsim obchodnim artiklem, neZ
byl za svého Zivota, podobné jako Elvis Presley, Marylin Monroe a Jim Morisson,

po jejichz bok je od nynéjska stavén v Eeské spole¢nosti coby nesmrtelna ikona(!).

Piibéh lady Diany dokazuje, Ze souasny zijem piislusniki moderni
spole¢nosti, podporovany vydatn€ nejen bulvaimimi médii, ale i masmédii,
povazovanymi za seridzni, 0 exponované jedince stojici na potencionalnim vrcholu
spoleénosti, je nesmirny. Navic si na ném muiZeme pov§imnout dalsich zasadnich
jevii. Zajem tykajici se aféry princezny Diany pfekonal dokonce i pozornost viiéi
atentatu na J. Kennedyho €i Jana Pavla II. Tento jasny ptiklad ozfejmuje souéasné
tendence médii. Zajem, ktery byl k pfipadu upinan, piitom zdaleka nezahrnoval
pouze bulvarni média ¢&i people Zurnaly, nybrz byli jsme svédky toho, Ze celé
medialni spektrum vénovalo udalosti titulni strany, komentate, analyzy, piinaselo
prislugné zpravy. Zaroveil si uvédomujeme, Ze ptipad ,,lady Di“ ,kn&zky people
pressu®, byl ptipadem, kdy se média pfimo podilela na vzniku reality, kdy svymi
zasahy spoustéla fetéz pii¢in a nasledkd. Slo o netinavny lov paparazzifi na senzace
tykajici se princezny a jejiho pfitele, jehoZ tragickym vyvrcholenim byla nest’astna
autonehoda.

Mluvilo se o medidlni boufi, protoze takové &ilenstvi do té doby snad
vyvolaly jen vyjimetné celebrity typu Elvise Preslyho. Princezna Diana byla sice
vefejné znamou osobou, typickou celebritou ze showbyznysu viak nebyla .

Na zakladé jejiho skutetného Zivota byla upfedena v duchu lidové
slovesnosti fiktivni realita vzdalujici ji béZnému svétu. Jeji adorace po predasné
smrti je nesmirna. Svou mucednickou smrti, ale i zasluZznym chovanim za Zivota
vstoupila tém&F na nebe (styky s matkou Terezou, charita, utrpeni od podvad&jiciho

manzela Charlese).
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Dalsi medialni novinkou bylo celospolecenské zaméteni udalosti, Diana se
stala globalnim fenoménem. Strhla pozornost vsech typti médii, seridézni tisk
nevyjimaje. Dostalo se ji cti stat se hlavni zpravou. Potvrdilo se tak, jakou moc a
dulezitost ma dnes v celé spolecnosti kultura celebrit. I. Ramonet charakterizoval
vzniklou situaci vystiznymi terminy ,,celosvétové psychodrama®, , medialni $ok*,
,.emocionalni globalizace®. Prokazala se schopnost televize vtisknout udalosti raz
kolektivni participace, vtaZeni publika do ritudlniho procesu.

V Givodu jsme pouZili pro soucasnost terminu ,,éra globalni informace* I.
Ramoneta. Pfipad princezny Diany to potvrdil. Patii k hvézdam, které lze oznadit za
centralni, spole¢né. Jejich slava je rozsitena po celém svétd navzdory jazykovym,
kulturnim a zemé&pisnym bariéram. Jedna se zpravidla o celebrity politické, herce,
celosvétové tisp&sné hudebniky a sportovni hvézdy. Siteni a nasledné sdileni jejich
slavy je umoznéno technologickymi pokroky a Sirokym zab&rem medialniho
pramyslu.

Je ale tieba v této souvislosti poznamenat jiny fakt. Spojené staty byvaji
kritizovany za monopolni implementaci své kultury celému svétu, za $ifeni svych
myslenek. Mistem, kde se hvézdy transformuji na globalni celebrity, je Hollywoood.

V jeho prostiedi jsou tvofena medialni bozstva.

Tzv. mainstreaming znamend, Ze americkd komercni televize je centralizovanym systémem
vypravéni pribéhi. Jeji dramata, reklama, zpravodajstvi a dalsi porady vnaseji do kadé domdcnosti
relativné koherentni svét spolecnych obrazii a poselstvi. Americti divici nesleduji televizi vybérove,
ale divaji se na cokoliv, co se na obrazovku ndhodou dostane. Televize Jiz od détstvi kultivuje
zdkladni predispozice a preference, které byly dFive ziskaviny z Jinych zdrojii. Opakujici se model
sdéleni a obrazii masové produkovanych televizi vytvaFi hlavni proud spolecného symbolického
Zivotniho prostredi. Gerbner a kol. Fika: , televize zajistuje — moznd poprvé od predindustridinich
nabosenstvi kazdodenni ritudl s vysoce naléhavym a informativnim obsahem, ktery formuje silné
kulturni pouto mezi elitami a ostatnim obyvatelstvem”. Televize je pokladana za kulturni jadro
americké spolecnosti, jeZ spojuje Americany s vétsim, byt syntetickym svétem, se svétem vytvarenym

televizi. (Blazek, B.:, 1995)

Sociolog Bauman vSak upozoriiuje na jev, kterému pfisuzuje termin
glokalizace (spojenim slov global a local) neboli globalni mysleni, a lokélni jednani.

Znamena to, e celkové zaméfeni n&jaké aktivity sice spodiva v integraci, ale
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v konkrétni situaci je pak pfizpisobeno vlastnimu prostiedi. Flexibilni globalni
produkt je adaptovan na mistni pomé&ry. Soucasti je domestikace jazykova, tedy
dabovani, pieklady ¢asopist, reprizy seriald, pfejimani formaté reality shows (nap.
show Prezit se uvadi ve 40 zemich).

V nasem piipadé to znamena, Ze hvézdné osobnosti existuji i v regionalnim
méfitku. Jak bylo fe¢eno, fenomen stars je celospoletensky, existuje omezeny podet
hvézd sdilenych, kazda zem& ma vSak svij vlastni modifikovany systém

showbyznysu s vlastni hierarchii filmd, televize, sportu a dal$ich oblasti.
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6. Pragmatickad analyza
6.1. KONSITUACE
6.1.1. Misto publikovini,

Nasledujici analyza zahrnuje tzv. ,people press®, bulvarni deniky,
tydeniky, Ctrnactideniky, spolefenské &asopisy, ale i seribzni tisk a rovn?
piechodné typy, n€které div¢i a Zenské Casopisy, dale zabavné a bulvarni potady,
specialni Casopisy o smetince a o lidech z vy3§i spole¢nosti, potady se
spolecenskou tematikou, sekundarné estrady a potady o slavnych lidech (napf.
TF¥indcta komnata, Nevyjasnéna umrti).

Vénujeme se spiSe tidténému bulvaru. Prosttedky, kterych uziva, lze
rozebirat obecné&, protoze jejich rysy jsou velmi podobné.

Na informovani o celebritich a podilu na vytvéteni jejich ikonicity se podili
veskera medialni produkce, zprava o hvézdé muze patfit i do aktualit, vieobecnych
udalosti, pokud je dost vyrazni, naléhava, négim zajimava (napf. umrti K.
Svobody).

Ptehled tiskovin, v nichZ se objevuje tematika celebrit, hvézd, spoleensky
znéamych a dillezitych lidi, by mél za¢inat u tisku seridzniho (jinak také
renomovaného) povazovaného za elitni, prestizni, a to svou kvalitou informaci a
véhou nazoru (¢imZ ziskava vliv). Renomovany tisk se df{fve py$nil tim, Ze bulvarni
zpravy ignoroval (pfi medidln€ extrémné exponované aféte Billa Clintona se
stazistkou Monikou Lewinskou né€které americké noviny vyhlasily distanc od ugasti
na informacich o kauze, napf. springfieldsky The ftate Journal Register viditeln¢
oznadoval prvni stranu napisem ,,Sex Scandal-free Edition*).

Dnes se ovSem S8ifi trend tzv. bulvarizace seridznich médii. Neznamena
automaticky negativni zménu, protoZe i tento typ medialniho zpracovani se muze
délat kvalitng; je to zkratka tendence zajimat se detailng o soukromi zobrazovanych
lidi a pouzivat ve zpravodajstvi bulvami prosttedky a postupy. Souvisi
s fenoménem infotainementu — zabavného informovani. Divéci se &im dal vice chtéji
bavit, vyzaduji zdvazn€jsi témata zpracované odleh&enou formou. Prezentace
informaci ze/o spole¢nosti je ¢im dal tim vice spektakularni a zpravy o hvézdach

jsou jednim z jejich typd.
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Svét se takzvan¢ celebritizuje (J. Chuchma, MF Dnes). Vénovat pozornost
celebritim se médiim (a dalSim institucim, které na medidlni proces navazuji)
vyplaci, protoZe celebrity ptitahuji zdjem publika, jsou pro né&j navnadou.

NaSe intelektualni a ekonomicka elita je velmi nepodetna, a tak tisk, ktery by
se k t€émto prostfedkim neuchyloval, vlastné neexistuje. Rozcesti, na ném? seriézni
noviny stoji, spo¢iva v dilematu, zda psat pro malou skupinu publik to podstatné a
dilezité nebo si udrZet Siroké publikum za cenu ptiklonu k povrchnostem a
zajimavostem.

Cim dal vic se zda, Ze pojem celebrity a zajimavé osobnosti se bohuZel
rozchazeji.

Avsak vmnoha piipadech bulvarizace se zaroven setkiame i s terminem
new low". Znamena, Ze to, co uz dfive ,,za moc nestélo®, se jesté zhorsi a piislusna
troveii klesa. Jedna se pfitom o celosvétovy trend. Uplatiiuje se zde logika
nejniz§iho spoleneho jmenovatele, tedy sledovat komunikaéni strategii zaméfenou
na co nejsirsi publikum. Z toho diivodu se &im d4] Castéji setkavame s novinami i
televiznimi pofady stojicimi na pomezi serizniho tisku a bulvaru. V nasich
podminkéch uved'me pro ilustraci MF Dnes’’, Lidoveé noviny, ale uz i Hospodarské
noviny, diive povaZované za seridzni, dnes ale uy také ovlivnéné trendem
bulvarizace.

Jak uZ bylo feCeno, modelace hvézdného statusu neni jen vysadou
bulvarnich médii. Ta vSak ze vSech medialnich subsystémi vénuji celebritam
nejvice Casu a nejradikalngji participuji na jejich podsouvani publiku. Jsou
hlavnim jevi$tém nabizeného, mistem piedvadéni a nabidky.

Vlastni bulvar ma své zastupce v tisku i televizi. Existuje v podobé seriézni
a kultivované do té miry, do jaké to umoZiiuje jeho charakter (dodrZovani
zakladnich novinafskych etickych pravidel a zpravodajskych princip, referovani
o smysluplnych udalostech, rozumné zpracovani). Jeho vétsi vybér lze nalézt spise

v zahraniéi.

10 pomérné velkou kri?ikou samotnych divak( se setkal &lanek vénujici se detailni analyze
vizaze Jitiho Paroubka v dob€ jeho rozvodu. Je jasné, Ze podobné naméty do tisku seriézniho typu

nepatfi.
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Naproti nému existuje bulvar objektivné nedobré Grovné, nizsiho typu.
Toto rozvrstveni je vizualn€ patrné bezprostfedné jiz pfi prvnim styku s bulvarnim
médiem. Pfima uméra nizké ceny s trividlnim obsahem je zde funkéni a
vypovidajici. Plejada tituld podobného raZeni, které jsou v soucasné dobé u nas i
v zahrani¢i vydavany, je pfitom zna¢na a stale se rozsifuje.

Do skupiny ¢asopist a novin obsahujicich bulvarni naméty se fadi mnoho
titult nékolika urovni. Casto se zde setkéme s recyklovanymi formaty osvéd&enymi
v zahrani¢i (napf. pfejimani a uprava Casopisi pro Zeny, tento postup je oznaCen
pojmem synergie. Znamena, Ze stejna komodita se v obménich objevuje v riznych
distribu¢nich systémech a na rznych trzich).

Nekteré z nich piinaseji vyhradné ,,drby*, to Jsou napt. ¢asopisy Paparazzi,
Stastny Jim, Ring, Story, Spy a noviny Aha, Blesk.

Dalsi tituly mimoto nabizeji i kfiZzovky, recepty, zajimavosti ze svéta, rady
do domdcnosti, soutéZe; je to napt. Rytmus Zivota, Pestry svét (vydavané ve stejném
vydavatelstvi Bauer Media).!" Do této skupiny patfi také Casopisy typu Chvilka pro
tebe, S tebou mé bavi Zivot, Bdjecnd nedéle, Revue.

Casopisy uréené vyhradné Zenim vice & méng se odchylujici od
zahrani¢nich pfedloh jsou Svét Zeny, Katka, Tina, Kveéty, Viasta, Zena a Zivot, Blesk
pro zeny, Cosmopolitan a Marianne.

Ve dvou ptedchozich typech Gasopisti se vyskytuji rubriky typu ,,Zivot
kolem nés* &i ,,Spolenost™ a  rozhovory, v nichz jsou prezentovany celebrity.
Prostudujeme-li ty ,nendroCn&j$i z nich, zjistime, e obraz hvézdy je Casto
Gernobily, schematicky, harmonizujici a neproblematizujici. Spise se probiraji
zkugenosti, nazory, jak se hvézda pravé citi, rady pro Zivot, zahradku a domacnost a
soukromy Zivot neZz kiiklaveé skandaly. Tak jako historické bulvarni platky
informovaly o neoby&ejnych osudech obygejnych lidi, neustale maji velky uspéch
pravé ty Zenské magaziny, které pfinaSeji i rubriky typu , vas piib&h®, napt. Tviyj

svét, Napsdno Zivotem, Cas na ldsku. Zatimco hvézdné osobnosti se svéfuji

! Stejné vydavatelstvi je patrné na prvni pohled jak na grafice, tak na obsahu i tématech, vie je az
na detaily identické.
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s nejmensimi drobnostmi svého Zivota, v pfipadé ptib&ha obydejnych lidi je tieba
ukazat néco neobvyklého.

Za zminku stoji i tiskoviny vydavané v ramci reklamy obchodnimi domy
(napt. Kaufland). I takové reklamni noviny toti?, mimo prezentace aktualni cenové
nabidky, tematizuji celebrity, jejich konigky, rady, plany do budoucna.

A dale pom&me novy typ novin, distribuovany v pracovni dny réno zdarma
cestujicim MHD, ktery nabizi od kazdého néco — aktuality z domova i svéta,
ekonomiku, kulturu, sport, spole¢nost (zde a v aktualitich nalézame pravideln&
zpravy o hvézdach), kiizovku a horoskop; pfedstavuji jakousi instantni zkratku
ostatniho tisku. Jsou to napt. Metro, 24 hodin, Express. 1 v tomto ptipadé existuji
jejich zahrani¢ni pfedobrazy.

Hvézdy vékove blizké teenagertim jsou zobrazovany v ¢asopisech uréenych
mladym a v €asopisech div€ich (Bravo, Cosmogirl).

Dalsi skupinu pfedstavuji on-line tituly — bud tisténé tituly transformované
do paralelni internetove podoby nebo pouze virtualni noviny: Sip online,
Bleskové.cz, Super.cz (kde tunguje portal ,,Stari se celebritou™ — vyhodnocuji se
zaslané videonahravky), Pikant.cz (provozovany portilem Atlas), Revue.cz,
showbyznysblog.cz, svetcelebrit.cz, celebrity.cz, celebrityplanet.cz,
celebritiesblog.cz,  novinky.cz, trafika.cz, tyden.cz, idnes.cz, ceskenoviny.cz,
pravo.cz. Revue ldnes obsahuje rubriky , Vyfotte celebritu®, ,Vase celebrity*
(chapejme hvézdy vydané napospas publiku). Doména Paparazzi.cz sama sebe
piedstavuje coby ,soutéZ Ceskych bulvart o to, ktery je nejétengjsi — obsahuje
,,zhavé novinky*, odkazy na ostatni tituly, analyzy, piehledy, statistiky, Zivotopisy

hvézd svétovych i &eskych'? riznych | kvalit* i obord.

6.1.2. Adresat

Podle typu zamé&feni zahrnuje implicitni adresat t&chto obsaht od $iroké
vefejnosti o stfednich hodnotich vzdé€lani i socidlnim statutu také .niz&i
bEd

spolecenske vrstvy a dale tzce profilované skupiny adresatg

12 1 eckdy, zfejmé bez patfitného védomi redaktora, se bezprostredng stykaji osobnosti velmi
rozdilngch tirovni i prostfedi; napf. sousedstvi Sharon Stone a Honzy Vy¢itala vyvolad tsmév.
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6.1.3. AutoFi a tvorba zprivy
Autory téchto obsaht jsou vétfinou redaktofi danych médii. V duchu
zaméfeni sveho titulu zpracovavaji latku. I mezi novinafi existuji vyrazné a elitni
osobnosti s velkym vlivem, ktery jim umoZiiuje se zna&nou mérou podilet na
§itenych informacich.

Pozadavkem na kritické posouzeni kolegy je uméni profesionalismu, izolace
od tlakti vefejnosti i managementu, odmitani vné&jsSich zasahid. Vrcholem novinaiské
prace by mel byt objektivni, fakticky spravny a neutralni produkt (bulvér je viak
mnohdy opakem). Novinafi by méli dobfe citit spoleCenskou atmosféru, orientovat
se v kulturni a spole¢enské sféfe a zachovavat rovnovahu ve volbé typu i formy
obsahti. Medidlni pracovnici by méli byt v ramci maximalni moZné objektivizace
medidlné pfenaSené reality idealné vzorkem spolenosti. Existuji teorie, které
fikaji, ze vetSinovy (neelitni) novinat podporuje konzervativni sméry ve spolednosti,
konzervuje starsi, konvencni tendence, propaguje rodinu, demokracii, umirngnost a
fad. Z jinych teorii naopak plyne, 7¢ novinafi podporuji extrémy nebo také
vladnouci tfidu (vyzkumy vedené v Americe; McQuail, 2002).

Novinéfe ovliviiuje pfi ustavovani hodnot a postojd jejich ptimé pracovni
prostiedi. Mohou vyjadfovat osobni minéni, pokud dosahli vysokého postaveni a
neni-li to vkonfliktu s komeréni logikou. Vliv na obsah ma samoziejmé také
vlastnik, na prvnim mist¢ je ale vzdy komeréni uspéch. Existuje také urditd
skupinova politika. U vefejnopravnich médii je situace jind, protoZe nemé
vlastniky, ale pouze vedeni, které doddva obsahtim meze; mira volnosti tak miiZe
byt mensi. Veliky je vliv konkurence a soutéZeni mezi ostatnimi médii.

V dne$ni dob& se hovofi o krizi novinatského povolani, nebot dnes uZ
sdeluji a komunikuji vSichni a feklo by se, e Zurnalisté ztratili sviij informadéni

monopol. Divék by mél v ramci objektivity sttidat zdroje.
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Paparazziové, lovci soukromi'’

Jejich cilem je uCinit soukromi hvézd vefejnym a obzvlasté odhalit ty
detaily z jejich soukromého Zivota, které by se skute¢né zverejfiovat nemély. Ne
nahodou se v souvislosti s nimi pouZiva terminologie honu, lovu, popi. vale¢nictvi,
jak pise mj. 1. Ramonet, ale jak si lze také snadno poviimnout pii &etbé ptislusnych
zprav. Sémantické vrstva popisujici jejich ¢innost zahrnuje pojmy jako (nelitostny)
lov (ze zélohy) na trofej, ¢ihani na kofist, jsou jako supi, jsou jich smecky.

Existence paparazzili vSak neni jevem bez pticin, hloubgji souvisi
s vieobecnou medialni situaci, jiz dominuje zisk a trzni zdkony. Skandal, vylu¢nost,
cokoliv Sokujiciho vZdy pfitdhne, a tedy prodava vic nez b&Zng&jsi situace.
Odpovidaji svym stylem prace jak na pozadavky ze strany publika, tak na vlastni
nabidku.

Pro zajimavost uvedme, Ze v Ceské republice se odhaduje jejich
potet na 5 ¢i 6. Pracuji vétSinou pro bulvarni ¢asopisy a pro Blesk. Investice do
paparazziho se vyplati zvySenim nékladu v ptipadé dobrého ulovku. Pikantni
fotografie politik si v3ak rada zaplati i seriézni média (MF Dnes, Lidové noviny).

Novinaiska profese vyzaduje dovednosti, které jsou ¢asto individudlni a
nepfenosné. Podminkou je pro ni schopnost umét ptilakat pozornost, odhadnout
vkus, byt srozumitelny, umét se orientovat v prostiedi, dobie vybirat témata. Cenéna
by méla byt kreativita a zaroven kriticky ptistup k zpracovdvanému materialu.
Jednim z nejzasadn&jsich poZadavki na média vibec je kritérium svobody.

Souhrnné se jedna o urité teoreticky vyZadované zpravodajské hodnoty,
kterymi by se novinafi méli fidit. Existuji rovnéZ jisté moralni kodexy, jejichz
dodrzovani se od novinafi ofekava. Obecné udalost, ze které se stava zprava, byva
nahla, o velkém rozsahu a intenzit€, nova a zavazna, jasna a jednozna¢na, necekana,
kulturné blizka kultufe publika a nabizejici pokracovani.

Mezi poZzadavky na média a potazmo i vytvafeni zprav patii svoboda a
nezavislost (hl. u zpravodajskych, nazorovych a informa&nich funkci), projevuje se
napiiklad mérou raznosti a aktivity, projevené ve vlastnim nézoru, zejména nad

kontroverznim tématem, ochotou referovat o konfliktu a kontroverzi. V tomto je

13 Iméno Paparazzo pouZil r. 1960 F. Fellini pro fotografa ve filmu Sladky Zivot, pozd&ji se vZilo
jako oznadeni loved senzaCnich snimk.
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bulvar specificky, nebot’ to je jeho hlavni naplni. Samoziejmé sem také patii
zprostfedkovani odpovidajiciho pozadi a interpretace udalosti. Hodnoti se i podil
novosti, neCekanosti ve vécech vkusu, experimentovani a nonkonformita. Zda se
v3ak, Ze kreativita a pravé svoboda jsou s profesni rutinou novinafa neslugitelnymi.
Zpravodajstvi se Casto musi zdsobovat informacemi na dlouho doptedu, coz popira
kreativitu, spontaneitu a také tedy nezrcadli ptirozené spole¢enskou realitu. Opakuji
se formaty, které jsou oblibené a snadno a levné se vyrdbi, &imZ je také
podporovana konformita.

Nejsvobodn&j$i média tihnou k odchylkam i v zaleZitostech vkusu a
oddaluji se tim zdm&mé masovému publiku i autoritim. Neboli naopak — pres
zdanlivé ,,glamour* pozlatko a skandalitu, zd4nlivou novost a Sokujici obsahy jsou
bulvarni média statickymi formami. Bulvarni zpravy jsou ve své podstaté vlastné
velmi rutinni, opakujici se struktury, do nichZ novinafi dosazuji pouze jiné ,,figurky
hraciho pole®. Pro naroCn&jsi ctenate nebo divéky se stavaji brzy nudnymi,
stereotypnimi, stejnymi, navic bez jakékoliv uZitednosti a daleZitosti. Zpravy se
opakuji, nekonené€ se variuji tytéZ informace o dalgich a dal$ich osobéch.

Dalsim  faktorem medialni produkce je rozmanitost, a to i ve sféfe
zabavnych a ,,oddychovych® informaci. Texty samy o sobé& ale rozmanité nejsou.
Jedna se spiSe o Sirokou $kdlu moznosti vybrat si z mnoha variant patficich do dané
oblasti.

Velmi dilezitym kritériem pro posuzovani zpravy je jeji objektivita. Tato
kategorie, komplikované definovateln4, se realizuje v neutralnosti (ktera je vlastné
nemozZnd, nebot’ poskytovana informace je vzdy interpretovana), ale hlavné ve
fakticité (spolehlivé a pravdivé odpovédi na otazky kdo, co, kde, kdy, proc),
pfesnosti a uplnosti, coZ je pro nas zajimavy pozadavek, je-li kritérium nazirano
z pohledu zkreslovani informaéni hodnoty nedodanim viech zasadnich udajd,
zémémym zatajenim, vytrZenim z kontextu, kterymi se pravé bulvar vyznacuje.
Nestrannost a objektivita je dokonce déana zakonem, pfesto se jimi bulvar nefidi.
Mira uplnosti se posuzuje t€Zko, protoZe vypovéd’ nikdy nemiize obsahovat véechny
sémantické  aspekty. Velmi podobné je to srelevanci ptedloZenych faktd. Za
relevantni se povaZuje zprava zajimavad a uZitetnd, a to zhlediska publika,

novinaf i odpovidajicich teorii. Zde miZeme rozligit dvé roviny - zdvaZnost
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zpravy samé a déle jednotlivych faktd v ni ptedloZenych. Z hlediska vyznamnosti
pojaté spoleCensky se pak povazuji za dilezité zpravy §ir$iho historického vyznamu
a pfispivajici  k fungovani spolegnosti. Naopak zprivy o osobnostech ¢&i
zajimavostech sportovnich ¢i zabavnich nejsou teorii za relevantni povaZovany.
Realna praxe je jina, spoleCnost se nezajim4 tolik o politiku a véci vefejné, ale vice
se bavi — a to i sledovanim celebrit. Nicméng otizky zabavy a odreagovani zaujimaji
dnes v médiich dileZitou roli.

Shriime, Ze zpravy bulvarniho typu se vyznaduji blizkosti (geografickou,
gasovou). Cim jsou bliZsi, tim jsou intenzivngj$i. Jejich podani je jasné, zdanlivé
piekvapuji, ale pfitom vedou k vytvéafeni stereotypt. Dramatizuji konkrétni lidské
osudy. Zpravodajstvi by mélo odpovidat danym konvencim. Nestrannost, pfesnost,
spolehlivost, vyvaZenost, poctivost, Uplnost, pravdivost, vyvazenost, informace bez
piedpojatosti a senzacechtivosti jsou ale v bulvaru popteny. Naopak se prosazuje
prezentace Sokujici, spektakuldrni; patos, senzace, vyjimetnost a vylu¢nost, sex,
skandal a nasili, tykajici se celebrit, &asto dokonce lZiva zprava. Bulvarni média
maji velmi blizko k fikci, zdbavé a napéti, stietava se v nich (Zernobile) dobro a
zlo. Urtita celebrita miZe byt dokonce bshem jednoho tydne prezentovana
zpohledu obou poli. (Vendula Svobodova byla po smrti svého manzela
prezentovana b&hem né€kolika dni jako zlomena vdova, jako zéletnd manzelka, ktera
v podstaté¢ Svobodu dohnala k sebevrazdé, jako hyena touZici po penézich, jako
nest'astnd uboha Zena vyhozend z domu synem K. Svobody z prvniho manzelstvi
atd.)

Pro skutetny vyber a fazeni zprav ma vyznam kromé kritérii teoretickych i
novinaisky cit, ktery pfidava k témto ~foZumovym® zpravam i ty, které by mohly
zajimat publikum. Pravé ono je findlnim posuzovatelem jejich relevance. Velmi
dulezitd je nestrannost, ktera spogiva v reflektovani riznych zdrojii a nazort (pro
redaktory znamena nespoléhat se pouze na prohl4seni tisovych agentur a tiskovych
mluveich, nevytvafet si uzké vztahy s mocnymi predstaviteli podnik), neutrélnim
podanim zprdv, oddélovanim faktd od min€ni, vyhybanim se hodnoceni,
emotivnimu jazyku a obrizkim. Prezentace, ktera se objektivité vzdaluje, byvé

oznadovana jako senzacni.
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Predpojatosti rozumime zkresleni reality, pfehlizeni, nespravnou
interpretaci, preferenci né€kterého spolecenského fenoménu, negativni (ale i
nadmérné pozitivni) zobrazovani neutralnich faktd; 1%, fikci, nerovnomérnou
pozornost, uvadéni spekulaci a nejasnych naznaka.

S naristem informaci pfinaSenych médii rostou i pochybnosti o jejich
pravdivosti. Kultura, komunikace a informace dnes splyvaji vjedno a hodnoty
pravdivosti, hodnota spole¢enské ugelnosti se hrouti; podléhaji spi§ zakonitostem
trhu, nabidky a poptavky neZ etickym a ob&anskym poZadavkim. Publikum mizZe
pocitovat Gizkost z nejistoty, zda pfedkladané informace jsou pravdivé, a dale z toho,
Ze v naprosté vetSin€ piipadii neexistuje realnd mozZnost, jak je ovéfit. Jsme vydani
napospas magii médii a tipeme, co ustavuje pravdivost zpravy. Musime se
pohybovat v kategorii medialni pravdy, podobng& v ptipad¢ popularity osob — jsou-li
znamé, znamena to, Ze jsou znamé medialng. Média stanovuji novou, oficialni
pravdu. Vnimani pravdivosti je ovliviiovano také ¢astym opakovanim informace.

Je tieba kritické &tenafské reflexe a schopnosti posouzeni toho, které zpravy
mohou byt redlné a které jsou spiSe k zasmani. Jak viak neustale pfipominame,
orientovat se v pfedkladanych faktech je obtiZzné, oddéleni a rozsifrovani matoucich
informaci neni pro publikum vzdy jednoznaéné.

Dalsi zasadou je zasada vyznaénosti — zajmu o spolecenské elity a celebrity,
které jsou zkratka atraktivni, dile negativnosti &i negativity (nejlépe jejich
kombinace). Soustiedéni na konkrétnj osoby a jejich jednani je jednoznaéné,
negativa (dalsi z hodnot) jsou také snadno personalizovana. Titulky jako ,,Regina a

Viadko jsou ztroskotanci® nebo ,,Nejvétsi zoufalci ceského Soubyzu* jsou zéroven i

negativni i personalizované.

6.1.4. Souvislost s aktudlnim dénim ve spolecnosti a tematicka

ndvaznost
Jedna se nejCastéji o reakce na aktudlni podnéty, na souvislosti ze Zivota
hvézd, profesni ¢i soukromé udalosti. Podmifujici je vazanost na soutasné déni,
popt. vyro&i nebo aktudlni souvislost. Zpravidla se jedna o reakci na predesly
vystup, pokracovani pfibéhu, znovuzminéni osoby v nové souvislosti, atraktivni a

vyhodné pro medialni rutinu i pro moZnost navazat a uspokojit zvédavost publika
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pokracovanim prezentovaného osudu (Jolana Volddnova: dockala se tretiho ditéte;
Iveta BartoSova: prekvapivy comeback;, Vendula Svobodova: Nasla znovu §tésti +

podtitulek Novy milenec déla zazraky).

6.1.5. Vztah autora k adresdatiim
Vztah autora k adresatim je zajimavou kategorii. Novinafi &asto své
publikum podcefiuji, povazuji ho za beznazorové, senzacechtivé, snad i
podprimé€mé inteligentni, bez zijmu o vaZna témata. Touto pfedstavou snad
omlouvaji povrchnost svych vytvord. A podle takového schématu jsou &asto
podavany obsahy tykajici se zobrazovani celebrit. Nejde jim o sebeprezentaci ani o

akcentovani usili pochopeni publika,

6.2. PRODUKCE
6.2.1. Nazev

Nazev bulvarniho titulu byva zpravidla struény, uderny a jednoznaény
(§1’p, Aha, Blesk, Ring, Story; Prask, Zito)_

6.2.2. Titulek, titulni strana
Titulek je Zanr svého druhu: shrnuje podstatu a zaroveit prodava ¢lanek.
Mnohdy zavadgjici titulek neodpovida nasledujicimu obsahu. Nékdy titulek sice
vystihuje &ast Clanku, nikoliv viak jeho podstatu. Titulky musi upoutat zdjem
k daldimu Cteni, jsou proto struéné, ale zarovesi Sokujici a lakavé, nékdy vyslovend
skandalni, s cilem upoutat pozornost za jakoukoliv cenu. Objevuje se hyperbolizace
a také kiiklavé bulvarni zvolani (Odkdzand na kapacky! + podtitulek Brodské hrozi
ochrnuti; Sekta Fidi jejich Zivot!; Mag David Copperfield: Zndsilnénd promluvila+
podtitulek Novd fakta o sex-skandalu) .
Vybér a zpracovani titulniho listu je dileZit&ji nez sam nasledny obsah.
Jsou mu v&novany rozsahlé analyzy a novinafi mu ptisuzuji velikou pozornost. Na
zaklad€ svého vybéru oCekavaji sviij ekonomicky uspéch a zaleZi ve velké mife pFi
vybéru na $t'astné ruce redaktort, jestli se po vytisku »Zaprasi«.
Ze zkuSenosti zpravodajové védi, Ze plati tzv. princip zaruCenych celebrit,

k nimZ se v posledni dob¢ z hlediska atraktivity ptidruzili protagonisté reality show.
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Znamena to, Ze existuji medialni tvafe zarudujici zajem a prodejnost stabilné.
V naSem prostiedi je neustile jeho ,kralem*“ Karel Gott. Jeho dlouhodobé
zboziiovani je v nasi zemi (ale i v Némecku, Rusku a Americe) zcela evidentni a bez
konkurence. Jeho favorizovani médii ma natolik silnou tendenci, ¢ ma pozornost
zajisténou i bez jakéhokoliv dalsiho rozvoje kariéry. Dal§imi ,,zaruéenymi tvafemi*
jsou napf. Lucie Bila a Helena Vondragkova. Podle priizkumt se nejvice na titulnich
stranach objevovali lidé z hudebni scény; v bulvaru to byl v roce 2006 zmiiiovany

Karel ~Gott. V seridéznich novinich to byl naproti tomu politik J. Paroubek
(Holecek, P., Express, 16.3. 2007).

6.2.3. Jazykové prostiedky, Fecové strategie, stylistickd analyza

Nerafinovana a prvoplanova grafika a vizualni dojem hraje v bulvarnich
médiich znanou pozornost. V &isté bulvarnich tiskovinach fotografie kvantitativng
pievazuji nad textem. Tisk pfejima prvky tzv. ,,obrazové logiky*: prezentace je
rychla, srozumitelnd, levnd a s moZnosti opakovaného pouziti. Kfiklava grafika
nabizi Sirokou Skalu grafickych prosttedkii, vyrazné, pestré barvy, znaky, které
upoutdvaji vizualni pozornost, obrovské titulky, nadmérmné je uzivéna interpunkce
(vykficniky, otazniky). (viz Piil. ¢&. 7). Népadné je provedena vertikalni (nadpisy,
hypertémata) i horizontélni (¢lenéni do rubrik) struktura textu, odd€luji se nadpisy,
jednotlivé ¢asti ¢lankil. Podstatnou sougast vZdy tvofi reklama.

Zajimavym a typickym prosttedkem bulvamni stylizace je nastolovéni
familiémiho, divémého ténu vici celebritam; tu Casto prejimaji tendfi, ktefi o
hvézdéach hovofti jako o svych blizkych.

Profesor sémiologie ze Sorbonny Frangois Jost uvadi, Ze je to zpiisob, jak
polobohy, které stars piedstavuji, vyrovnat b&znému lidskému statusu, udinit je
normalnimi. Vidime je na fotografiich neupravené, vb&nych anebo pfimo
nelichotivych pozicich a situacich, jaké se b&zng tykaji kazdého z nas. Dozvidame
se vie z jejich Zivota. Jsou ndm bliz a mizeme se s nimi snadng;i identifikovat. Je to
mozZnost utéchy, Ze al nemiZeme s obdivovanou celebritou travit den nebo cely
zivot, alespoti ji miZeme vidét, sledovat jeji osudy\; A zda se nam, ze vidime

skute¢nost, ktera ¢asto jejich hvézdny zavoj iluzi porusi.
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Frekventovana jsou jejich oslovovéani, pouZivani pouze kiestniho jména
(Paris piijde domi) a tykani, expresivné zabarvena zvolani, vyrazy tleku a Soku,
citoslovce a imperativy, superlativy, exagerace, hyperbolizace, slova uvozujici
citace €i parafraze (verba dicendi), dale hodnotici (implicitni hodnoceni) a
pfisuzujici pfivlastky, které vnucuji interpretaci. Nékdy se vyskytnou vyrazy patfici
do nespisovné vrstvy jazyka. V nékterych ptipadech l1ze odhalit chyby syntaktické i
morfologické. PouZivany jsou vyrazy &asto pravé popularni, ,,in“, médni vyrazy
(Ptil. ¢.8).

V8echny tyto prosttedky signalizuji Stenafi, Ze zprava je dileZita, zasadni; Ze
jde o informaci, kterou je tieba znit. Grafickym i audiovizualnim kédem je
podporovén rys skandality a negativity.

Bulvarni média ptistupuji k vymysleni svédectvi, citaci zjevné nesmysinych
vyrokl (,,Ldsku uZ neskryvame*; Uz nejsem maly kluk“, ,Striptyz mdm nejradéji
divoky). Informace jsou upravované, bulvar se dopousti spekulaci. Informace
byvaji neovéfené, piekroucené, mnohdy zietelné nesmysiné, agresivni, vytrZzené
z kontextu (ktery je tfeba znat, jinak dojde vZdy k desinformaci), piekroucené,
nekompletni. Orientuji se na skandal a neoby&ejnosti (viz titulky u oddilu Souvislost
s aktualnim dénim ve spoleCnosti a tematicka navaznost). Rozhoduji, davaji soudy
Osobnostem jsou podsouviny vyroky, které se obtizng vyvraci, udavané jako
definitiva.

Bulvami média maji tendenci byt za viech okolnosti prvni, nejlepsi, jedina,
pfinést néco navic, .Jen my tolik informaci o... ,,a to jen za...“ (nizkd cena by
ptitom ve spotiebiteli méla budit spise nediivéru), ,,Blesk zjistil, ,,my piinadime
jako prvni; »Ctéte v8e o ..., ,exkluzivne o...,  jako prvni pfinasime...“. Snaha o
zdani vitézstvi v zavode o rychlost a skandal je v nich viudyptitomna a explicitni.

V magazinech zaméfenych specialné na celebrity a jejich skandaly ¢i

soukromi (Paparazzi) jsou Casté pokusy o vtip, nadlehéeni.
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7. Uctivani hvézd a_stvéné body s naboZenstvim

7.1. POJMY, SEMANTICKA POLE, NEOLOGIE

Nové skutecnosti si Zadaji sva nova pojmenovani. Proto si jazykovy systém
standardnimi prosttedky vytvofil neologismy, jako je napf. medializace
(medializovat, medializovany), celebrizace, bulvarizace; analogicky k pojmu
fotogeni¢nost vznikla telegenicnost. Patfi sem 1 neologismy jako
internaut/internetista — uZivatel internetu; prozument — konzument, ktery
zarovent produkuje nebo vyrazné ovliviiuje (Blazek, B., 1995).
Internetoplavec je hybridni sloZeninou. Vznikl také redukovany lexém
familiérniho razu .showbyz*.
Pro obecné popisovani medialni reality se dnes pouZivaji nékteré nove,
zajimavé terminy a metafory, napt. spoledenskd konzumace, medidlni
krajina, medidlni produkt (oznatuje jak osobu, tak serial, desku atd.),
medialni kolotoc, uméla osobnost reality show, globdlni nebe. Chapeme-li
vobsahu lexému celebrita dosazeni nejvy$si moZné charakteristiky
»hvézdnosti*, pak obrat ,,vic neZ celebrita“ je pleonasmem (podobné jako
napi. *vice optimalni).
Jiz existuyjici slova nabyvaji dalSich vyznami a objevuji se v novych
kontextech. Jednim z nejfrekventovangj$ich oznaceni je hvézda. Puvodné
astronomicky pojem konotuje souvislost s nebem, s neptekonatelnou dalkou
a zaroven implikuje zéafivost, pisobivost a mimozemskou krasu. Paralelné se
uziva slovesa (za)zdrit, vystoupit, vyjit (,na nebi pop-music vysla nova
hvézda...*), hfat se na vysluni zajmu médii. Metaforicky fetézec se rozrista
do celého sémantického pole. Vznikl navic rozsiteny pojem e-hvézda
(analogicky k e-mail, e-room...).
Tematika hvézd, stoupani ke hvézdim a touhy po nebi se objevuje 1 ve
spole¢nych pisnich G¢astniki soutéze Cesko hledd Superstar, viz PHl. 3.
Charakterizovat podstatu toho, co ptesné vefejnost rozumi pojmem
hvé&zda / celebrita neni jednoduché. Internetova encyklopedie Wikipedia ji
definuje takto: ,,Celebrita je obecné znama nebo slavna osoba, ktera
disponuje vysokym stupném vetejné a medialni pozornosti.“ VSeobecné je

uznavan nazor, Ze celebrita bez médii a publika nemiiZe existovat. Hvézda
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je tedy vZdy medialni hv&zdou, nebot ta ji prezentuje a masové o ni Sifi
informace.

3. Mezi piejimky z ciziho jazyka a jejich adaptace do systému CeStiny patii
slovo celebrita. Jedna z definic zni: ,,v&hlasna, ve spole¢nosti nebo ve svem
oboru vaZena osobnost* (dle Nového akademického slovniku cizich slov).
S uvedenou formulaci 1ze polemizovat, i kdyZ etymologicky je vysvétleni
spravne. Zvlast€¢ dnes a v piipadé hvézd reality show neni splnéna
podminka, Ze se jedna o ,,vaZenou osobnost*. Zarovefi 1ze pojem zafadit i
do skupiny uvedené vbodé 4., protoZze se explicitné vztahuje
k naboZenskému ,,celebrovat : slouZit msi*, ,,celebrant: knéz slouZici msi*.
Bézné se pouZivaji plivodni pojmy star, superstar a megastar. Podobné
existuji osobnosti, které jsou trendy, in, popt. out, free, cool. Piejaté je také
slovo hit.

4. Zaméfime-li se na pfimé souvislosti s naboZenstvim, zjistime, Ze se velmi
Casto setkame nejen s perifrastickymi vyjddfenimi réizného typu, ale i
s explicitnimi formami denotujicimi naboZenské vyznamy. Hvézdy jsou
zobrazovany coby objekty uctivani a kiestanské pojmy jsou pouZivany

v sekularnim prostiedi.'*

Nasledujici pojmy se vyskytuji v bohatych kombinacich. Jsou to pojmy jako
mit auru nebo byt idolem, pficem? idolem se ptvodné rozumél kultovni
predmet (modla) pravékych nabozenstvi, kterému byla vzdavéna bozska
ucta; popft. uctivana, zboZfiovana osoba.

Podobn& legenda, neboli pav. epicka skladba vypravéjici o Zivotg,
zazracich a mucednictvi svétcd, ptenesené expresivné znamena smyslenku
(koluje o ném mnoho legend) a publicisticky a hovorové znamou
osobnost (skupinu osob/instituci). K tomu, aby byla legenda vniména jako
legendarni, by méla ve svém oboru pusobit dlouho, usp&iné a dobie, byt
oblibend a vSeobecn€ zndma a kone¢n& mit za sebou trvalé vysledky. Na

rozdil od dfiv&jska nevznika legendarnost nutng az po smrti osoby. Zatimco

14 PFiznadny je jiz napf. také vybér L. Ramoneta pro jednu z kapitol knihy Tyranie médii - Medialni mesianismus - zde je

konotace s nabo¥enstvim naprosto zfetelna.
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v pfipadé cirkevnich legend, tedy kultd mucedniki, byla pfisuzovana az
posmrtn€, dneSni medialné znamé tvafe se t&$i ze svého postaveni uz za
Zivota.

Ptidomek ,legendarni*, je-li jiz dotyénému jednou pfisouzen, se pak
pfi jeho zmifiovani objevuje s velkou pravidelnosti. Pfi detailnim zkoumani
tisku i televiznich pofadii konstatujeme pomérné vysoky vyskyt tohoto
pfidomku, ,nejvétSich legend“ je vzdy né&kolik zarover (napf. Paul
McCartney - ,,nejvétsi zijici legenda® TV Nova 24. 6.; legendarni herec
Svatopluk Benes).

Pojem kultu (piv. ndboZensky obtad vzdavani dcty bohu/bohim,
svatym; nekritické, pfepjaté uctivani, velebeni) se objevuje v podobé
adjektiva kultovni, které se b&zn& pouziva ve spojenich kultovni film (u nas
Kouf, Samotari; zahrani€ni Pulp fiction), kniha, seridl (NavStévnici; resp.
Pratelé), skupina atd. Kultovni znamena zlomovy, genera¢ni, revoluéni, a to
vzdy pro jistou generaci. Dnes funguji rtizné komeréni kulty, podporované
marketingovymi strategiemi. Castym vyskytem je vysosnost kultu legendy
vyprazdfiovana a jeji vyjime&nost se tak pomalu vytraci.

Dalsim b&Zné€ uZivanymi slovy charakterizujicimi celebrity je ikona
(ptv. vyznam je obraz Krista nebo svatych), napt.: ,,...stéetly se dvé Eeské
hokejové ikony...* (Ptil.1), a dale adorace (projev tcty, zvl. k bohu, zbozné
uctivani, vzyvani). Pfenesena adorace se projevuje zvlast® pfi libani fotek
(ikon), extatickém kfiku, plagi a vytrzeni p¥i koncertech a autogramiadach.

Charisma znamena piv. zvlastni schopnost nadpfirozeného plvodu,
tzv. dar boZi milosti; sociologicky pak zvladtni nadéni urdité osoby nebo
instituce ¢i symbolu s mimofadnymi vlastnostmi v oéich stoupenct. UZiva
se hojné adjektiva charismaticky (ch. lidr skupiny).

Bé&zn€ se uZiva pojmi kfest a zpovéd. Podobné se mluvi o bohyni
hlasu/krasy. Hovofime s nadsazkou o ,,nasich bozich, filmovych hvézdach,
uctivanych vSemi, poCetnou masou a oby&ejnymi plebejci®. Fyvoleny je
termin vychazejici z Bible i antiky. Vyluénost je jednim z faktorl

nasledného procesu adorace.
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Casto se opakuji ptivlastky rozvijejici substantiva s vyznamem
hvézdy ¢i celebrity: exkluzivni, fenomendlini, pohasla, skuteénd, zarucend,
tzv. spoleCenskd hvézda. Novinafi pouzivaji zautomatizované metafory:
boisky Luciano, boZska Marylin, ndrodem zboziiovany hokejovy brankdF
Dominik HasSek, stfetnuti hokejovych ikon, rockovi bohové Led Zeppelin se
vraceji, svatd trojice Gott, Vondrackovd, Bild, bozsky Karel (spojeni
sméfuje aZ k ironii), hvézdnd Lucie Vondrackovd, bohyné (popk. krdlovny)

popu, apostol rokenrolu (Elvis Presley).

Vsimnéme si vyznamu a souvislosti pojmu fanousek. Ten je totiZ tim, kdo
cely proces adorace realizuje. Fanouskové tvofi sociélni skupinu zaloZenou na
uspokojeni, ktera se formuje na zakladé uréité potfeby formované nezavisle na
médiich (at’ uz se jedna o lidskou pottebu piibéhi, jisté formy folkloru, moznost
proZivat empatii a emocionalni uspokojeni ¢i naopak pomyslnou mstu a
nepiejicnost nebo obecnou potfebu informaci s pivodem v orientaéné patracim
reflexu; viz kap. MoZné pri¢iny vzyvdni, sledoviani a adorovani hvézd). Takovy
soubor byva homogenni, aktivni a vybiravy (selektivni). Netvoiti socialni skupinu,
ale mnozZinu lidi se stejnym pfedmétem zajmu.

Souvisejici kategorii je tzv. kultura vkusu (taste culture) definovana jako
skupina lidi o stejne socialni charakteristice preferujici podobné obsahy. Vychazi
z predpokladu, Ze asto vyhledavame ty formy kultury, které jsou spole¢né nam i
lidem ndm blizkym. (Gansova koncepce). Mohou vzniknout jak z pohnutek
spole&nosti, tak mohou byt vytvofeny médii. Medialni obsah utvafi n&kdy podklad
pro zrozeni identity ¢i subkultury. Vazby mezi spoletenskymi faktory a typem
kulturniho vyjadieni jsou velmi blizké.

Do této kategorie se pfifazuje pravé i skupina fanouski. Faktorem vzniku je
zajem o ur€itého interpreta, typ obsahu, osobnosti, Zanru. Jejich socialni sloZeni je
heterogenni a proménlivé. V uritych piipadech je ale stalé — jedna se o vytvofené
fankluby podporované médii ¢i vzniklé spontanné, které pak vytvofi opravdovou
socialni skupinu. Clenové se vyznaduji charakteristickym zpisobem oblékan,

chovani, mluvy, stykid a vlastnich ritualti. Zda se, Ze takto vzniklé skupiny vznikaji

72



sice na popud médii a primarn¢ diky nabizenému obsahu, ale Ziji z aktivity publika,
které se samo do skupiny sdruzilo. Média pak velmi &asto téchto struktur vyuzivaji
pro sekundarni ekonomicky zisk ve spojeni sobchodniky prodavajicimi zboZi
spojené s pfedmétem uctivani — postavami, tématy, suvenyry.

Zajimave je to, Ze jeho existence zavisi na podnétu, konéi zpravidla i

existence tohoto typu publika.

7.2. PARALELA VZYVANI NABOZENSKEHO A VZYVAN]
CELEBRIT

Autorita celebrit je zajistovana pravé nesmirnym odstupem, ktery si udrzuji
od publika. Nasledujici citace velmi dobie vystihuje podstatu svéta hvézd: ,Jsou
doslova ,,mimo tento svét“, ale nad svéty mistnich lidi se kazdodenn& vznaseji
vtiravé a mnohem viditeln&ji nez andlé, ktefi se kdysi vznaseli nad kfestanskym
svétem: jsou zarovell nedostupni i v dohledu, esotericti i vsedni, nekoneéné
nadfazeni, a presto vSem podfadngj$im dévaji zafny priklad, ktery ma byt
nasledovan, pfinejmenSim jako ptedmét tuzeb; uctivani a zarovehi chtive
napodobovani — majestat, ktery navadi, misto aby ~ vladl.  Pozemifané se s
celebritami setkavaji  prosttednictvim médii — -
,.pravidelnych pfenosii z nebe* (Bauman, www.inpeg.ecn.cz). lluzori propast mezi
pozemskym svétem a nebem, paradoxn& vsak i pokusy sbliZit jejich svét tomu
na$emu, je v obrazu medialniho zpracovani patrna.

V médiich byl vytvofen, zkonstruovin a je udrfovan iluzivni obraz
medidiniho nebe, celého systému této spolezenske smetanky, které je striktné
oddgleno od toho nascho: My, obyéejni smrtelnici (v opozici k exkluzivité — stars ~
zcela v ramei logiky a dikee hvézdného adorovani), do jejich svéta pouze nahliZime,
a to zespodu (smérem na nebe), vzhliZzime k nim, zajimame se o jejich legendarni
piib&hy vzory (neustale hleddni partnera K. Neumannoveé, zjistovani stavu ditste V.
Zilkové a stovky dalsich), pojimame je coby kladné, ale i zéporné, ba ptimo
sledujeme jejich mucednictvi (K. Svoboda, V. Brodsky, P. Hanicinec).

Divici (novinafi) cekaji fronty a dlouhé hodiny, aby o nich mohli psat, citit

jeji parfém, dostat podpis ¢&i pfipadné jinou trofej. Fanousci se cht&ji dotknout jejich
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aury. Dokonce je Cas od Casu mozZno vyhrat v soutéZi den nebo dokonce noc
stravenou s hvézdou.

Plakaty s fotografiemi znamych zp&vak, hercti, modelek, sportovci a jinych
celebrit a ndpisy na zdech maji ve své podstaté tutéz sémiotickou funkci jako kdysi
ikonicka zobrazeni svatych. Podobenky celebrit vychazeji z oltainich zobrazeni
svétci. Pro n€koho se mohou rozristat az do podoby fetisistickych pfedméti. Jako
pfiklad koncentrovaného a aktivniho oslavovani hvézdy uved'me zed Johna
Lennona na prazské Kampé.

Ptesto, Ze jsme vzdaleni pét stoleti od stfedovéku a minimalné sto let se
projevuji ve spole€nosti vlivy vyrazné vyrtstajici z industridlniho, moderniho
(osvicenského) racionalismu a pozitivismu, uvédomme si, Ze hmatatelné relikty
uctivani svatych se ve své podstat& nezménily. Pro ziskani statutu svatosti jsou vak
definovéna jina kritéria. Paradoxné se jevici protiklad prastarych skute&nosti i jejich
pojmenovani a novodobych fenoménti hvézd s nimi se pojicich je jen zdanlivy.
Hluboko a siln€ zakofen€nd potfeba viry v existenci vy$§i moci & instance (aZ
spasitele) zpusobuje, Ze lidé dnes svou viru obraci k tém, jeZ jsou leckdy coby
bohové zpodobiiovani. Uctiva se vlastn& podobnym nebo stejnym zptisobem, jen
néco jiného. Sv&d¢i to v8ak i o tom, e podstatou viry je slepa nekriti¢nost,
oddanost, jejim piedpokladem je silnd angaZovanost emoci. Zboz§téni ted a diiv
uziva napadné stejnych sémantickych poli a slovni zasoby (viz kap. Pragmatickad
analyza) a vyznacuje se n€kterymi spoleénymi prvky.

Existuje ale podstatny rozdil mezi uctivanim novodobym a sttedovékym.
Tehdy byl zivot s dominantni naboZenskou naplni absolutni nutnosti, jedinym
myslitelnym  Zivotnim pfistupem. NdboZenstvi, cirkev a vira byly vaZenymi
institucemi stfedovéké moralky. Svétci byli prezentovani bez chyb, byli dokonali a
ptikladni, jejich zasluhy byly objektivné obdivuhodné. Dnes jsou adorovani (mimo
legend) konkrétni, Zijici a dosazitelni lidé (i kdyZ se uméle oddéluji od svéta
obygejnych lidi a vysazuji se na ,,nebe“), jejichz zasluhy jsou pochybné (hvézdy
reality show jsou zcela typickym ptikladem). Vytrhuji se slozky jejich osobnosti
podle momentélni potieby medialniho titulu, patré se v jejich v soukromi, pise se o

jejich skandélech a extempore.
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Zatimco dnes se k pfisouzeni ,,bozstvi dostavame piedevsim ptes bulvar, a
to pfes ,tahdni kandly* a dal$imi ¢asto nekultivovanymi a pochybnymi postupy.
Postmoderni €lovék ma zkratka, na zékladé dnesni podoby svéta a Zivota v ném,
obklopeny dnesni realitou, jinou ptedstavu a moZnost volby realizovat svou potiebu
uctivani. Stfedov€kd a rané novovéka podstata vzyvani svatych je nahrazena
systémem showbyznysu a jejimi ptedstaviteli — celebritami, dne$nimi svatymi.

PokraCujice v této Gvaze, mizeme najit podobnou transformaci pouti a
poutnictvi ke svatym mistiim v navstévovani koncertd, sportovnich utkani, médnich
prehlidek, k masovému  srocovani za ti¢elem shlédnuti objekt svého obdivu. Na
zdklad€ vyse uvedeného by tedy snad bylo mozno tvrdit, Ze tak, jako dfive fidila
lidsky Zivot cirkev a velmi pevné drZela otéZe Zivota svych farniki ve svych rukou,
tak paraleln¢ dnes jsou touto nejvyssi instanci, dnesni cirkvi média, na néZ jsme
odkazani, kterd, at’ uZ s na$im v&édomim ¢&i nikoliv, sméfuji nase jednani, a ktera ¥idi
i stoupéani a ,kanonizaci* celebrit. Média obecn& ovladaji dnes nas ob&any jako
masu, farnici jsou nazyvani divaky & publikem. Je tedy moZno oponovat tvrzeni, Ze
celé zaméfeni modernich médii je &isté svétské. Paralelné lze rozlisit dokonce i
propracovanou medialni strukturu (horizontalni a vertikalni déleni), stejné jako tomu
bylo promyslené i v pfipadé cirkve. Potieba viry &lovéku jako druhu zistala a ten,
kdo ji vede, Fidi, usmériiuje a napliiuje, je medialni systém. Ten nam nechava
ukazovat exponované osobnosti, znichZ celebrity jsou nejexponovan&jsi &asti
(podobné zasadni osobnosti politické & jiné patti svym zptsobem k celebritam).

Uctivani implikuje uZ sama masova povaha médii, pii kterém na jedné strang
figuruje nerozliSend masa a na druhé individualni viidce — hvézda, celebrita, star,
ikona. Pojem masy znamena velky nediferenciovany soubor, v némz chybi potadek,
vzbuzuje Casto apriori negativni konotace, je projevem masové kultury. Vztah mezi
podavatelem a piijemcem je neosobni a jednostranny, &asto vypogitavy,
manipulativni; jedna se o vztah asymetricky.

I vysledny produkt je masovy, standardizovany, nekreativni, vyrobeny na
zakladé stale tychZ vice i mén& obmétiovanych postupti. P¥ijimani takového sdéleni
divakem je individualni, divak netusi podet ani rozloZeni ostatnich &lent publika,

piesto je soucasti této jim netuSené masy.
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Definice masového publika uvadi (dle McQuaila), Ze postrada védomi identit
a sounaleZitosti, neni schopno spoletné jednat ve vztahu k vytéenému cili, je
riznorodé, pasivni, a tedy manipulovatelné, po&etné. Jeji homogenni rys spo¢iva
v tom, Ze si vybird tentyZ pfedmét svého zajmu. Homogenni je i z hlediska pohledu,
jimZ na n€ nahliZi podavatel. Souvisejici pojem davu mize byt chapéan jako prosty
lid, nevzd&lany, omezeny, iraciondlni, a? vzpurny, surovy (McQuail, 2002)".
Nejedna-li se pfimo o ohrani¢enou a na konkrétni objekt vazanou socialni skupinu,
védomou a interagujici, neni uZivani masmédii chipano publikem jako kolektivni,
skupinou sdilend €innost. M4 viak zdsadné celospoletensky plosny charakter a
také dopad.

Nicmén€ pravé v souvislosti s analyzou publika coby obdivovatelem
novodobych svatych se nabizi alternativni pohled a otevira se otdzka, do jaké miry
samotafské, resp. spoletenské je konzumovéani a nasledné adorovani celebrit.
Socialni kontext sledovani o samoté v opozici ke sledovani v  kolektivu,
predstavuje zdd se podstatny aspekt naSeho zkoumani. Sledovat totiz védomi
identity jednotlivych &lenti uskupeni popsanych vyse je velmi zajimavé. Jinymi
slovy zkoumat, zda si jejich ¢lenové uvédomuji vzajemnost, s kterou sleduji objekt
svého zajmu; jestli je adorace hvézd provézena pocitem davového Silenstvi,
hromadnosti a také jejich wvédomeéni. Je lakavé sledovat, jak moc je publikum ve
svém vzyvani jednotné a védomé té jednoty, jak moc se vzajemné podporuje a jak je
ten pocit soundleZitosti, spoluproZivani dilleZity; neni-li tato kolektivita jednim
z hybnych motivi vibec, sama o sob& jednou z téch pravych pfi¢in. Jsme toho
nazoru, Ze ,,stddni charakter hraje pfi uctivani stars vyznamnou roli, Ze pro divaky
je toto sdileni dulezit¢ a zaujima pii sledovani osudi celebrit znaéné postaveni.
Nevylucujeme vSak proto zpiisob uctivéni protikladny — v soukromi, o samot¢.

Podobn€ pro masovou kulturu v zasadé plati, Ze: neni tradi¢ni, elitni, je
produkovana masové€, je popularni, mé4 standardizované obsahy, je komer&ni a
homogenni. Tyto charakteristiky koresponduji spovahou dne$ni preferované
kultury. Stoji vopozici k tradi¢ni lidové kultufe, ktera je jednoduch4 a integralni.
Masova kultura pozd&ji nabidla l4kavé a piitazlivé kulturni proudy a ptizpasobila je

méstskému Clovéku. Mozna to spi ale celkové znamenalo kulturni ztrétu.

15 problematika davu bliZe viz Ortega y Gasset, 1993.

76



Sociolog Z. Bauman tvrdi, Ze lidstvo k masové kultufe, standardizaci a
homogenizaci sp&je samo jaksi zvnittku v ramci svého vyvoje samovolné a
masmeédia jsou tedy pouhym projevem této tendence. Navic ovladani kapitalu
ekonomického je velmi &asto v Uizkém vztahu k ovladani kulturniho kapitalu.
Neboli jde tu o tfidni rozdéleni spole¢nosti — ,,vy$8i“ skupina podporuje vyssi,

v v

tradi¢ni projevy; niZ8i ma tendenci obracet se k niz§i, masovym, neelitnim formam.
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http://www.instinkt-online.cz

http://www.lapiduch.cz/klub.php?klub=reality show

http://www.lidovky.cz/tiskni.asp?r=In kultura

http://www.milevsko.cz/mésto/komentare/busher/html

http://www.novinkv.cz/special rubrikv/svoboda/

http://www.novinkyv.cz/special rubriky/svoboda/
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http://en.wikipedia.org/wiki/Celebritvttp://bleskovexentmm.cz/zabava/clanek.phtml
http://fotbal.sport.ez/clanek/l
http://inpeg.ecn.cz/fi-ames/globalizace/bauman.html
http://music.server.sk/diskusia%e2%80%94recenzie-albumy-samer-issa-busted
http://obchod.studovna.cz/scripts/detail.asp?id=4524
http://ona.idnes.cz/tiskni.asp?r=ona
http://prepni.atlas.cz/realitv-show/127964-celebritv-se-spou-taine-do-vilv-chteii-
http://showbyznvsblog.cz/0602/helena-zetova-nova-medialni-hvezda
http://showbvznvsblog.cz/0605/iak-zari-hvezda-hvezd-a-proc-se-propadla-aneta-
http://showbyznvsblog.cz/0605/kter%c3%a9-celebrity-prodavaii-bulvar
http://showbyznvsblog.cz/0611
http://showbvznvsblog.cz/0708/ceska-dvanactka-cro-pravv-showbvznys
http://suplik.petnik.cz/komentare.php7cH651
http://www.3tet3.wz.cz/ceskvslavik.htm
http://www.blistv.cz/2f)04/6/lartl
http://www.celebritv-planet.info/celebritv/?c=Sportovci
http://www.celebritv-planet.info/rihanna
http://www.ceskv-iazvk.cz/zivotopisv%c3%bagaius-valerius-catullus.html
http://www.felipe.ic.cz/?text=114-gottland-zem-iakou-by-kafka-nevymyslel
http://www.instinkt-online.cz
http://www.lapiduch.cz/klub.php?klub=realitv
http://www.lidovky.cz/tiskni.asp?r=ln
http://www.milevsko.cz/m%c3%absto/knmentare/busher/html
http://www.novinkv.cz/specia1
http://www.novinky.cz/special

http://www.paparazzi.cz

http://www.paparazzi.cz/?o0=celebrity

http://www.papvarazzi.cz/?o0=celebritv

http://WwWw.paparazzi.cz/?0=0-serveru-paparazzi

http://www.praha.op.cz/summa-summarum/sum-sum2007-03

http://www.psvchologies.com

http://www.reflex.cz/Clanek18768.html

http://www.rockandpop.cz/article.php?rid=32&cid=946 &issue=1 &article=perly-a-
prusvihy

http://www.rozhlas.cz/komentare/rannipoznamka/zprava/_zprava/367714

http://www.super.cz/exkluzivné/12224-karel-svoboda-spachal-sebevrazdu.html

http://www.super.cz/chvt-celebritu/7067-nova-hvezda-ceskeho-soubyznvsu.html

http://www.super.cz/kauzy/16737-regina-a-vladko-z-vvvolenvch-isou-

ztroskotanci.html

http://www.super.cz/palba/700-langerova-a-popularita-to-je-koule-na-ieji-noze.html.

http://www.tvden.cz/rubrikv/media/denik v-tezilv-z-umrti-svobod v-etika-v8ak-place

http://www.zdarma.patasovo.net/jevanv-a-celebritv-fotky-ieiich-vil/

http://www.zivel.cz/article.php?id=355
www.lidovkv.cz. 3.2.2007. Potoky ..druhvch slzi“

www://idolv.blog.cz
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http://www.paparazzi.cz
http://www.paparazzi
http://www.paparazzi
http://www.praha.op.cz/summa-summarum/sum-sum2007-03
http://www.psychologies.com
http://www.reflex.cz/Clanekl8768.html
http://www.rockandpop.cz/article.php?rid=32&cid=946&issue=l&article=perly-a-
http://www.rozhlas.cz/komentare/rannipoznamka/zprava/
http://www.super.cz/exkluzivn%c4%9b/l
http://www.super.cz/chvt-celebritu/7067-nova-hvezda-ceskeho-soubyznvsu.html
http://www.super.cz/kauzy/16737-regina-a-vladko-z-vvvolenvch-isou-
http://www.tvden.cz/rubrikv/media/denikv-tezilv-z-umrti-svobodv-etika-v%c5%a1ak-place
http://www.zdarma.patasovo.net/jevanv-a-celebritv-fotky-ieiich-vil/
http://www.zivel.cz/article.php?id=355
http://www.lidovkv.cz
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Ptil. €. 4,5,6:

Piil. €.7:

Piil. €. 8:

P#iklad slovni zasoby ndboZenské oblasti pouZité ve sportovnim
tématu

Ukadzka vzniku nechténé hvézdy

Texty finalovych pisni reality-show Cesko hleda Superstar
Ukadzky vyuzZivani ndboZenskych vyrazii v riiznych kontextech
PFiklad typickych jazykovych prostFedkii a grafiky pouZivanych
bulvarem

Ukdzka syntaktické chyby v bulvdarnim tisku, hovorovych vyrazii a

modnich slov uZivanych v bulvaru
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v pripravé na nadchizejici rocnik NHL se poprvé stietly d

g S R A,

aha - HaSek versus Jigr 1:0. V E*
oci Z utery na stiedu na sebe v za-
wii poprvé po hokejovyceh prizdni-
iach narazily dvé nejvétsi ceskhé
wézdy. A lépe z¢ vzajemného stiet-
witi vzesel veterin v brance Detroi-

Mnohem [épe.

Detroit vyhral nad Jagrovym cel-
hens New Yorlk Rangers 6:1. HaSek
mél osmndcet gspesnych zikrokid.

Vyslal tim signdl: , Je mi sice dva-
actyficet, ale poiidd si drzim sludnou
torm.™

Stalo se tak pouhd i dny pied
startem NEFL v Londyné, tyden
pied prynim zipasem ¢eského brin-
hafe v nové sezond nejslavné)si ho-
Kejové soutdze svéta,

Radost z nuly Hagkovi, Ktery pro-
u Rangers odehytal celé utkani, po-
kazil aZ tfi minuty pied Kkoncem
Scott Gomez, Kterému na jeho trefu
piihral Jaromir Jagr.

Alespod jednou se tak v utkdni za-
blyskla spoluprice nové slozend nej-
udernégsi fornxce Rangers. Na je-
Jich tieti porazee za sebou to viak
me nezménilo.

Prekvapem?

Jisté.

Raugers jsou v zZamofi pasoviini
ni nejvétdiho favorita soutéze. Jen-
Ze v pripravé zatim tipou. Pro Jagra
to byl proti Detroitu druhy pfiprav-
2y ZaPits, v oin prvaim nezabrainil
prohfe (25 s Philadelphii.

SSpoluprice Jagra < Goinesemn

jeste putrebuje cis,” wapiaal fist New
Yotk Post.

{
)

NEPUSTING.  Dopinik Hadek, brimkiai Detroitu, vyrizi puk v
aternim pripravoém zipase proti New York Rungers. FOTO AL
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vé Ceské hokejové ikony. Vyhral brankir

LUr€ité neni divvod k panice,” pfi-
déva se Scott Gomerz. , Jagr je nej-
lepsi brac na svété. Stagi mu piece
jen pfihrdl.*

Jenze privé to se Gomezovi, kie-
ry v lét¢ prisel z konkwrenéniho
New Jersey, pfili§ nedafi. Podle zd-
mofskych médii proto Jagr v zdpase
s Philadelphii vypadal jako dobfe
placeny divak.

Gomez by mél Jagrovi nahradit
gvédského nahriavace Michaela Ny-
landera, jenZ odesel do Washingto-
nu. Na né;j si éesky hokejovy virtuos
zvykl a ohromné jeho ztrity litoval.
Gomez mél byt podle vedeni plno-
hodnotnou nahradou. Stejné jako
druhd velkd ofenzivni posila Chris
Drury.

Zatim se tak oviem neddje.

Treba privé v souboji s Detroi-
temn, jenZ je dal§im predsezonnim fa-
voritem na postup do finile Stanley
Cupu, mél Hagkav celek nad Ran-
gers velkou prevahu. Soupefe pre-
stiilel v poméru 28:19.

A vitdz nespoléhal jen na jedno-
ho &eského hokejistu. K vyhfe mu
pomohl i itocnik Jifi Hudler, pfed
Kterym je dust meZnd dobrd sezona.
Proti Rangers si pripsal asistenci na
prvni ze dvou zdsahti Zetterberga.

Triadvacetilety mladik mad snad
honegné Sanci dostat se trvale do se-
stavy Detroitu, koué¢ Babcock jej do-
konce nasazuje do hry v prvni fadé
se Svédy Zetterbergem a Samuelsso-
nem.

Hletos chei hrdt v tymu vetsi
roli,* pripousti i Jifi Hudler.

TOMAS VECERA

A

1 Zajamavaesti pripravy

Jarosiav Hllnka (Coloradlo}

S G asistencemi v 5 zapasech
patii na §pici nahravact

Petr Sylora (Pittshurgh)

Hral po boku Croshyho i Malkina,
spoluhraé mu ztomil nos

JIfi Hudler (Detroit)

MEI pét asistenci, nastupuje

s esem Zetteibeigem

Martln Hanzal (Phoenix)
Novadelcma 2 gély a 3 nahrévky
Radlm Vrbata (Phoenix)

Jeho piichod si pochvaluje i Gretzky
Tomas Plekanec (Montreal)
Skolil Boston tiemi goly

5[] Spociatni
HSld Hidw  vyddini

Netradiénd v Londyne
odstartuje v sohotu
nejslavnéjsi
hokejova soutéi
svéta NHL.

Ry,

V sovbotnim speciaini vydani

MF DNES so mimo jiné dozvite:

- Divody, proc je Jagr s Rangers
favoritem na Stanley Cup
Piib&h o Petru Neprasovi, ktery
joko jediny ortoped v Cvrope®
mitize operovat hirice z NHL
Muize se NIIL objevil i v Praze?
A ¢o viechno pro Lo musi
Cesko udélat?

4 - L,



Vyleti ptacek a ... nic neni jako dfiv

Nékdo by udélal pro slavu viechno. A jiny by se naopak tfeba rozkréjel,
aby slavny nebyl. Svét je podivné misto. A pro ten internetovy to plati

nékolikandsobné.

Znate tyckafku Allison Stokkeo-
vou? Asine. Ale mozna jste vidéli
jeji fotografii. Osmnactileta tma-
vovlaska studujici na Kalifornské
univerzité je mimofadné ptivabna
a piitazliva. Nebo tak aspon vypa-
da na snimku, ktery se letos na jare
objevil na jednom blogu. A pak na
stovkach, mozna tisicich dalsich.

Je to jedna z téch fotografii, na
nichz neni ani milimetr étvereé¢ni
nepiistojné nahoty, ale piesto
jsou az nesnesitelné smyslné.
Stokkeova stoji v atletickém dresu,
0 rameno ma opfeny oStép a ziej-
mé ¢eka na pokyn k dalsimu sko-
ku. Mé napjaté svaly a soustiedény
vyraz. Rukou si upravuje gumicku
ve vlasech.

Ne objektivni skutecnost, ale
spise souhra nahod ¢ini tuhle foto-
grafii vyjimeénou. Nijak zv1ast se
nelisi od statisicl, mozna miliénd
jinych sportovnich snimka.

Mozna Allison Stokkeova ve
skute¢nosti neni tak vyjimecné
krasna a mozna se ji skok, ke kte-
rému se chystala, viibec nepovedl.

Ale to neni dilezité. Ta fotografie
vas prosté zaujme.

Dokazuje to rychlost, s jakou

se rozsifila na nejriznéjsi weby,
a pfedevsim blogy. Po¢atkem kvét-
na nekolik pratel Allison varovalo,
ze rok stara fotografie je najednou
jakoby vsude.

Ale brzy by to zjistila sama: pri-
chozi posta najednou uplné zahlti-
1a jeji e-mailovou schrinku. Mezi
nabidkami k seznameni ¢i rovnou
k sfiatku byly Zadosti z desitek ¢a-
sopist z celého svéta. Vsichni o ni
chtéli napsat a fotografovat ji.

Stokkeova se zpocatku vinu za-
jmu snazila ignorovat, ale pak po-
s rodi¢i ve mésté Newport Beach
v Kalifornii se musela vyrovnat
s novou realitou.

Denik Washington Post v ¢lan-
ku z 29. kvétna napsal: , Lidé ji po-
znavaji - a koukaji na ni - v ka-
varnach. zamyka domovni dveie
a snazi se nechodit ven sama. Jeji
otec Allan Stokke, ktery pracuje
jako pravnik, doma peclivé prohle-

déava Internet. Nav§tévuje diskusni
fora a snazi se vytipovat potenciél-
ni nasilniky.”

Mechanismus internetové sla-
vy je neuprosny. Jakmile néci po-
pularita pfekroé&i urtitou mez, tak
udalosti zatnou pfipominat rozjety
vlak. Béhem nékolika tydna vidély
dotycnou fotku (a dalsich asi deset,
které novopeceni pfiznivci vypat-

Nezafadite se mezi fanousky Allison?

RC

FO O

rali na jinych webech) miliony lidi.
vznikla necficidlni fanouskovski
stranka (http://www.allisonstok
ke.com) a hned nekolik fanklubu.

Stokkeova samoziejmé neni
prvni, kdo okusil nedobrovolnou
internetovou slavu. A diky serve-
rdm jako YouTube pocet takovych
lidi stoupa. Americky ¢asopis Ra- .
dar jim ve svém poslednim ¢isle
vénoval velky ¢lanek, ve kterém je
nazval ,vézni YouTube".

To je velmi trefné. Odhaduje se,
Ze tfi aZ Ctyfi amatérska videa z de-
seti vznikaji bez svoleni hlavnich
aktérd. Obvykle jim pfinaseji ostu-
du, ponizeni nebo minimalné roz-
pacité pocity. Své by mohla vy-
pravét napfiklad Americanka Ma-
rylynn Aminrazaviova. Vzala si na
plaz empétrojkovy piehravaé, do
sluchatelk si pustila pisni¢ku ,I'll
make love to you" ... no a pak se
trochu zapomnéla.

Nékdo na plazi pofidil video
(http://tinyurl.com/y4nkxw), jak
falesné zpiva se zavienyma o¢ima.
Je to opravdu velmi komické. To se
stalo v ¢ervenci 2005. Dnes je ten-
hle klip na YouTube stale jednim
z nejstahovanéjsich. , Uz vim, jak
se asi citi Paris Hiltonova," fekla
Casopisu Radar . ,Je to jedna z nej-


http://www.allisonstok
http://tinyurl.com/y4iilcxw

Texty SuperStar pisni

va k pisni : SuperStar, Letim ke hvézddm, Hvézdy, Ved' mé dal

perStar

tt: Oskar Petr / Hudba: Ondfej Soukup

zdnou oblohou (Aneta)
eslad unavou

krouzim, nehleddm

), Zafiva (Samer)

Iyt mijis

» 0 délku chvil

1, chci z prachu vstat (Petra)
éct Saty snd

I stoupa, stavim hraz
nlzu ti vstat (Petr)
'm konim dam pit

‘e bliz, neZ pfani hlas

IDGE

lone¢nym nebem (Standa) .
)z nas chtél v dalkach plout (Standa a Sarka)
ni mraz_(Julian)

¢ a jas (Sarka) . N
I'najdem hvézdu v nds (Sérka a Tomas)

FREN

\, jsi slunce my, jsi hvézdou svitani (vichni)
N té v sobé, mas mé t'amv o

jsi moji hvézdou, ved mé blyskanim

\va hvézda Superstar

lerstar
'erstar
2zdo ma
Brstar
ierstar

palime skalu ]
tnhou vezmem drahu
dva, jedna, lasko, ted!

¥ pohnul tmou (Tomas)
‘idla nemohou

tu tihu vySek nést

8m ruku svou (Martina)
Uétnem .

NizdGm andélu

IDGE

Nekoncicim nebem (Veronika)

Kdo z nas chtél v dalkach plout (Veronika a Petr)
Ranni mraz (Aneta)

Krik a jas (Sdmer)

Ted najdem hvézdu v nds (Aneta a Tomag)

REFREN

Vim, jsi slunce my, jsi hvézdou svitani (vSichni)
Mam té v sob&, ma& mé tam

Vi, jsi moji hvézdou, ved mé blyskanim

Zhava hvézda Superstar

Superstar
Superstar
Hvézdo ma
Superstar
Superstar

Rozpdlime skalu
Mlé¢nou vezmem drahu
TFi, dva, jedna, lasko, ted!

MODULOVANYREFREN&RAP

Vim, Ze v tobé dfima zhava (Tomag) (kluci a holky) superstar
Z&fi v tobé, zhasi klam (holky)

(Ohném nech se vést kam letig, na rozcesti cest) (Standa)
Vim, Ze ty a slunce v dusi, ddvny par (holky)

Zhava hvézda superstar (Julian)

(A z kiizovatky cest tva hvézda chce té vést) (Sdmer)

Superstar (vsichni)

Superstar

Hvézdo ma

(Nespadla ‘s jak mésic dlouhej!) (Petr fill)

Hvézdo ma

(Hmm, prostfeme stil vem obloham) (Martina fill)
Superstar

Superstar

Rozpalime skalu
Mlécnou vezmem drahu
TF, dva, jedna lasko, hned!

Povalime travu
Mlé¢nou vezmem drahu
Vykoufime kalumet

Letim ke hvézdam

Text: Ramonis / Hudba: Maxover

Zgali Pak nebe mi dnes prozradi
VSechna sva kouzla a tajemstvi

Nas Zivot je ve hvézdach

Chci sl Cist v knize osudu a nemit strach
Nadeje Zije v legendach

Chci se bit,ale pfi tom si hrat

Brouzddm oéima v nebesich

Mavam kfidli a nefe&im jak daleko doletim
Nevaham i kdyz vahat smim

Nad cestou, kterou ja si vybirdm

Letim ke hvézdam a svétlo sviti
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Chnow

KCIZERT ~ Soft Machine za-
hajili svoii hudebhm pout v ro-
ce 1956 v britshém Canrerbu-
rv. Jméno pro kepelu vybral
zpévik a kytarista Dasvid Al-
len, Ieery se nechal inspirovar
jzdaou z knth Williama Bur-
roughss. Hudebné zle v Soft
Machine swravil pouze krédky
¢as, odelel jif po roce. Forma-
ce re od pofitdm své tvorby
vénovela hlavné hudebnimu
&xpsrimentovéni, pfitems os-

cilovzla mezj freejnzzem, psy-
chedelif 'a pregresiviim roc-
kem. Soft Machine ukendili
PN etapu svcho Weinkovand
roku 1981, O o roky pozdéji
s2 opdt sedli, ale pouze na je-
den jecinv koncert.

¥V roce 2004 byla kzpela ob-
novana, V sestavs, Ine-3 dnes
rezezvudl Alopel, s2 po lon-
<ké smrd szxefonového virtu-
oza Eitona Dezna objevi Theo
Trovis. Soft Machine zahrajl

sivw

ens sestava lezenddrnich Soit Machine popneé potési evé priznivee v {ecké republice

skladby ce své posledni desky
he Steam. Nebudou ale chy-

bét ani star$i kompozica.
Marek Kodovsly i

Jeff Aug

2aléc Akrapalis,
Kobelitova 27, ¥3
1250

55 KC

\l www. pelecakropoiis.cz
’ www, rachot.co

voiepné:



Kdyz kapela Led
Zeppelin ohlasila, Ze
vystoupi na jediném
koncertu, o listek
projevilo thned zijem
20 miliont lidi.
Niasledujici dny jich
udamé bylo jiz
Sedesat milionu.

VLD VLASAK

lad po Led Zeppelin,
jejichZ muzika si vy-
slonzila  piidomek
Kladivo bohi, jako
by naristal. Polud
by hapela oblista torné, ma vz do-
predu jisté, Ze bude vyprodané. Za-
tim vaak mléi a pipravuje se na cha-
rilativni vystoupeni 26. listopadu
v londynské O: Arend. ,.Poctivé (o
promyslelt, a dokonce se rozhodli,
7¢ budou par dni zkouet, aby vide-
Ii, jestli spolu mohou znovu hri,”
rell pofadatel Harvey Goldmisth,
Navrhl kapele, aby hrdla tricet mi-
uut., Oni mi po tydno zkouieni fek-
h, Ze chtéji zahrat cely koncert.””
Charttativai vystoupeni se koni
na pocest Ahmeta Crtepiing, zemfe-
Iého spoluzakladatel: hrmy Atlin-
tic, u hteré Led Zeppelin vydivali
wi albia — celosvétove prodali vice
uez 100 nuhionn kopii. U prileZitos-
ti koncertu vyjde kompilace nejlep-
sich nalwivek Mothership, Zii se,
se Ve e piipravend e startu néecho
niohem véliilio pez jediné vyston-
pend pro 20 tisic lidi
Zabulisnd inforiace hovori o vel-
Lorysyoh nabidkiach pro o zpévaka

Roberta Planta, kytaristu Jimmyho
Page a baskytaristu Johna Paala Jo-
nese. Démonického bubenika Johna
Bonhama, ktery nihle zemiel v roce
1950, nahradi jeho syn Jason. Privé
pfed 27 lety se rockovd kapela roze-
Zla. Zbyla trojice nechiéla hledat no-
viého bubenika misto Bonhama, pie-
zdivaného Bonzo, ktery se opil na
vedirku a pak se ve spinku udusil
zvratky. Penize nehrily v rozhodnu-
ti Klicovou roli. ,,Prost& neni mozné
dal pokracovat,” fek| tehdy Page.

Démonicka magie

Pavodng byl kytariston bluesrocko-
vych Yardbisds, ktefi se rozpadli. Na
jejich roshdch chiél Page v roce
1968 postavit New Yardbirds, kdyZ
potkal v jednom z birminghamskyeh
klubii do té doby takika neznimého
7pévika Roberta Planta. Ten prived|
kamarida Johna Bonhama. Nako-
nee zalozili kapelu hromovladngjgi
nez Perun. Podobné jako Beatles ne-
bo Rolling Stones prorazili na ame-
rickém rhu. UZ jejich prvni deska se
dosiala do nejzddandjsi desitky alb,
druhié album pak dosdhlo ma prvni
pricku americké hitparddy. Viasiné
Eazda z osmi studiovych desel. Led
Zeppelin byla udilosti.

Nuzika Led Zeppelin byla navy-
sost uhranéiva. Pritom muzikanti
priznavali, Ze prvotni inspiraci byli
tradiéni bluesmanti, od Lieryeh Page
s Plantem pievzali sponstu motivi
textovych témal. Led Zeppelin sice
smichali rock a blues, ale 10 pocit-
Fem 70, Iet délal i Gric Clapion, Rol-
ling Stones &i daldi kapely. Avgak je-
diné Led Zeppelin viiskli své muvi-
ce macnou energii a spojili ji s kelt-
skou melodikou,

Na jejich vystoupeni pod §irvin
nebem v britském Knewborthu pfi-
<o 120 000 lidi. Prodavali rovion
celid alba, astatng jejich nejslavngisi
balada Stairway To Heaven ani ne-
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V DOBACH NESYETE] SLAVY O koncertech {.ed Zeppelin v 70. letech kolovalv leaendv
jako o barbarskych obfadech

vy8la na singluy, pfesto dodnes bodu-
je vrozlignych anketich o nejobli-
benéjii song viech dob. Byl jsem
soucasti  hudby, kierd vydrZela
zkouiku €asem,” fehl hrdé Page.
Koncerty Led Zeppelin, o kterych
kolovaly legendy jako o barbarskych
obfadech, byly nezapomenutelné.
Page se vyZival v okuliich téma-
tech, v Londyné vlasintl knihkupec-
tvi zaméfené na tajemnou literaturu
a bydlel pry v domé po slavném mi-
govi Aleistern Crowleym. Bylo to
spis podtrzeni tajerning hrosivé ener-
gic muziky led Zeppelin, oviem
pozd@ji néktefi lidé Plantovi vycita-
1i, ze na kapelo privolal tragiché udsi-
losti vEend smrti Plantova Sestileté-

ho syna Karaka. Cinnost kapely se
tehdy (1977) na rok zastavila.

Zivé vepominky

Fandové, keeti nezazili Led Zeppelin
na padiv, si je mohli alespon vy-
chutmat na DVDLV roce 2003 vysia
namenita kolekce koncertnich fil-
mil. Vyjimkou nebyly ani dvaceti-
nimtové jamy, presto vystoupeni
mélo ohromny tah. Nicméné ani
DVD s péikanilovym zvukem ne-
nahradli zazitek 2 Zivého vystoupeni.
Také proto bude koncent Led Zeppe-
lin vrcholné vzrudujici. VZdyt kape-
la se po svém rozchodu objevila
pouze na chagitativaim koncertu Li-
ve Aid v roce 1985, kde na uvolné-

nou bishenickou Zidli used] Phil Col-
lins. Dalzi mimoFidni zeppelinski
seslost probdhla naoslivdch ctyiica-
tych narozenin spiiznéné firmy Al-
lantic. A un st brojiee vyzkoufiela za
bubny Bonhamova syna Jasoni.
Zpoditku se zdiilo, ze obd vstied-
i postavy nepotrebuji Led Zeppelin
oZivovat. Nejispésndist solovou ka-
riéru rozb&ht Robert Plant. V Cesku
se objevil v 90, letech, kdy propago-
val desko ate Of Nations, a nediv-
1o byt ozdobon ostrivsheho festiva-
lu Colours OF Ostrava. Publihim se
mohlo presvédeit, ze anis vehemne
ratil jeho hlas vasen a naléhav ot
Hudbu Led Zeppelin vzboil
Plant » Pagen v 90, letech, hdy vy-
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dali spolecné desky No Quartes
a Walking Into Clarksdale. Vedle
blues se nadehli pro arabskouw hudbu
apiedvedi, jak by asi hrili Led Zep-
pelin, kdyby se tenkrit nerozesh.
V inoru 1998 se o tom mohla pic
svéddit | Prahi na Gzasném koncer-
tu, na Kterém zncly hlasicke pecly
Heartbreaker, Whole totta fLove &
Rock And Roll. Listky byly skoupe-
né uz. mésic pred vystoupenim.

Piisel pravy éas

Tehdy se Koneertni turné Page
a Planta nazyvalo Kytira a hlas Led
Zeppelin, plnokrevny naveat legendy
totedy jente nebyl Tonue, aby se Led
Zeppelin seSh v nepsilndjsi mozné
sestavé, donedivna branil baskyta-
rista John Pand Jones. Snahy o obno-
vu kapely povazoval za komercnt
tah. Kdy? Led Zeppelin vstupovali
v roce {995 do rock’nrollove siné
slivy, housave poznamenal: .Dekuji
vim, priteld, 7 jste si vzpomnéli na
mé telefonni cislo.™

Johni Pauly Jonese mohly samo-
siejnie sldkat penize a také dalsi
uspeéing navraty legendarnich Kapel.
Napiiklad Lrie Clapton obnovil trio
Cream., letos vyrazili na tureé Gene-
sis @ kapely Police se zpévikem
a kytaristou Stingem jako by se
Amerika nemohli nabazit.

Pokud se maji Led Zeppehin vrii-
tit aspost i jedno tumné, prisel pravy
&as. Robertu Plantavi bude pristi rok
Sedesit. Jimmy Page jiz tino véko-
vou hiranici piekrodil v roce 2004,
John Paul Jones v roce 2006, Vyje-
dou-H, budou moci zopakovat svoji
nesmrtelnou hudb, ke Lteré moznd
pridajt podle zatim nepotvrzenyceh
informact nove pispd. Jensvé Zerti-
Ly 2 dob nejveisi slavy, jako byla
jizda pa miotocykiech po hotelovyeh
chadbiaely nebo televize vyhazovand
pro zibavu 7 oken, si ctibodni roc-
Leri s asi odpustn,
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edosti na tom, Ze Anife ne-

davno prodélala operaci
plotynek, aby se zbavila nesne-
sitelnych bolesti zad! Sotva po
divokém rozvodu s hercem Iva-
nem VyskoCilem nasla utocisté
u bohatého podnikatele Jana Ve-

!\ Sama katacstro-
fa se ted vali na
prostofekou Tur-
kyni g byvalou
rpraskacku.d

achac
leby, uz je tu zase rozchod! Ve-
leba pry prestal snaset jeji ne-
zkrotny temperament Upovida-
na Anife j je tak pry znovu sama
a lame si hlavu tim, jak ted uzi-

vi nejen sebe, ale i svou mladsi
sestru Sari a syna Hariho! &:

Zacina senilnét

_oté co modelka Penny
Lancaster na svého

manzela Roda Stewarta (62)
prozradila, Ze v posteli neni
zadny borec, zac¢indme cha-
pat jiné zpévakovy zaliby.
Slavny rocker zplodit své po-
sledni dité uz v dédeckov-
ském véku, coz mu dava
dobry divod, aby si ted hral

s elektrickymi vlacky cely

den. Jeho pfatelé ale Fikaji,

Rod se uz ocit! na titulu
modelafského casopisu

7e Rod byl masinkami vady
posedly. Uz jako kiuka ho pry
zklamalo, kdyz jednou misto
slibeného viaku dostal svou
prvni elektrickou kytaru.

hovavaly?

“svou ta-

| spi$ na-

1 Xe!

se scho-
kdyz uz
probéhli
Jivat se
Castnika

minulé »Star Dance«, herce
Jana Cenského, nebo na le-

to8ni hvézdu, modelku Mo-

niku Zidkovou, bylo téméf
nemoZné! | na samotné na-
taceni se smélo jen omeze-
né. Pro¢? Tvirci pofadu nas
prosté jen nechtéli pfipravit
0 piekvapeni krasnymi kos-

tymy a »vvchvtavkamic« ze
silvestrovskeho dilu!




