
Informační audit je rychle se rozvíjející se oblastí, který v dnešní době nachází široké
uplatnění. Práce se zaměřuje na vysvětlení základních pojmů a dostupných informací
týkajících se informačního auditu jako celku, ale zejména na jednu z jeho částí –
informační audit internetové prezentace.
Práce seznamuje s několika specifickými metodami v rámci informačního auditu,
ze kterých těží mnoho dnešních autorů a jsou také hojně používány jako podklad pro
metodiky společností zabývající se touto oblastí.
Jádrem práce je kapitola zaměřená na informační audit webu, nejznámější používané
metodiky, přístupy a situace na českém trhu.
V závěru práce se autor věnuje analýze české verze internetové prezentace společnosti
IDC CEMA a následným doporučením pro její optimalizaci.


