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Uvod

Cilem této prace je analyza hnuti Fair Trade, do cCeStiny nejCastéji
piekladaného jako ,spravedlivy obchod®“. V ramci této analyzy vychazim z
perspektivy a argumentace rakouské Skoly ekonomie, mezi jejiz hlavni
piedstavitele patii napiiklad Ludwig von Mises, Friedrich August von Hayek, ¢i
Murray Newton Rothbard.

Vyraz ,fair trade® mé vice vyznami. N&kdy je jako ,fair trade“
v angli¢tiné oznaCovan stav, kdy vladda jedné zemé uvali cla na produkty druhé
zem¢, ve které jsou tyto produkty vyrdbény laciné ¢i s pomoci vladnich
subvenci. Podobné byvéa za ,fair trade* oznafovéana politika ochrannych cel
v rozvojovych zemich, kterd ma zajistit rozvoj domaciho primyslu. Takovyto
,fair trade* (ktery by bylo vhodné nazyvat spiSe protekcionismem) zde ovSem
zkoumat nebudu a s tématem této prace nemad pftiliS spoleCného. Fair Trade,
ktery zde zkoumdm, ptedstavuje alternativni model obchodu, jehoZ hlavnim
cilem je snizeni chudoby zeméd¢€lskych a femesinych vyrobcl z chudych zemi
tzv. globalniho Jihu, tj. latinské Ameriky, Afriky a ¢astecné 1 Asie. Tohoto cile
se Fair Trade snazi dosahnout prostfednictvim placeni vysSich vykupnich cen ¢i
mezd chudym vyrobciim a osvétou vyrobcil 1 spotiebiteld.

V této praci se pokusim najit odpovéd’ na otazku, zda mtze hnuti Fair
Trade v dnesni podobé dosdhnout cild, které si vytyc€ilo, a zda pti dosahovani
téchto cili nevznikaji nezamyslené Skody. Zplsob mé analyzy bude takovy,
jakym postupoval M.N.Rothbard a jeho kolegové z rakouské Skoly ekonomie, t;.
ekonomicky zplsob mysSleni specificky tim, Ze odmitd nésilné, ve vétsSiné
piipadi statni, zisahy do fungovani trZzniho systému. Vychdzim zjiz
vypracovanych védeckych praci zabyvajicich se problematikou Fair Trade a
z oficiélnich zdroji samotného hnuti Fair Trade.

Na problematiku Fair Trade nahlizim z perspektivy rakouské Skoly z toho
divodu, Ze k této ekonomické Skole siln€ inklinuji. Rakouska §kola ekonomie je
Skolou pomérné okrajovou, stojici mimo hlavni proud. Z autort této Skoly se
problematikou Fair Trade, pokud je mi zndmo, nikdo vyraznéji nezabyval. Proto
by moje prace méla predstavovat na poli zkoumani Fair Trade piinos. Cilem této
prace je kritické zhodnoceni Fair Trade, nikoli rakouské skoly ekonomie. Proto
se vtéto praci nevyskytuje pohled jinych ekonomickych Skol na danou
problematiku a komparace jejich vyhod a nevyhod.

V tivodnich kapitolach této prace strucné charakterizuji fenomén Fair
Trade a rakouskou Skolu ekonomie. Na zavér kapitoly popisujici Fair Trade
uvadim hlavni cile Fair Trade a nasledné z nich vybiram ty, které jsou pro téma
této prace relevantni. Na zavér kapitoly ptiblizujici rakouskou Skolu ekonomie
uvadim teoretickd vychodiska, ze kterych budu pii zkoumani dané problematiky
vychazet. Ve tieti kapitole strucné charakterizuji mezindrodni obchod s kavou.
V kapitole Teorie pfedkladam apriorni zhodnoceni Fair Trade ve stylu rakouské
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ekonomické teorie. V kapitole Empirie uvadim studie, které se Fair Trade
zabyvaji. Tyto studie sice nepochdzeji od ekonomu rakouské Skoly, pro potieby
této prace jsou vSak nejlepSim dostupnym materialem. Hodnoceni tzv. hlavniho
proudu ekonomie se od hodnoceni rakouské Skoly v ramci Fair Trade totiz ptili§
neli$i. Na konci této kapitoly rovnéz uvadim mozné alternativy k Fair Trade. V
posledni kapitole uvadim dikazy politizace hnuti Fair Trade a nasledné
odiivodiiuji, pro€ se jedna o negativni jev.

V této préci se budu vénovat zejména produkci a obchodu s Fair Trade
kavou, protoZe je v této oblasti dostupné Siroké mnozstvi piipadovych studii,
které davaji moji praci dobry teoreticky a empiricky zaklad. Fair Trade kava
také dle mého nazoru predstavuje obzvlaste ilustrativni ptiklad, protoze se jedna
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1. Fair Trade: Charakteristika

Fair Trade oznacuje alternativni pfistup k mezinarodnimu obchodu se
zemémi tzv. globalniho Jihu, zejména z oblasti latinské Ameriky, jizni Asie a
Afriky. V ramci Fair Trade se organizace a obchodnici snazi vyplacet vyrobciim
vys$i vykupni ceny, neZ by vyrobci za své vyrobky dostali na klasickém trhu.
Kromé samotnych vyrobci mohou byt do Fair Trade zafazeni i zaméstnanci
firem, které splni urcité standardy. Fair Trade se mimo ekonomické dimenze
obchodu snazi klast diraz i na dimenze socidlni a environmentilni. Cast
prostfedkli ziskanych touto formou obchodu je tedy investovana do mistni
infrastruktury ¢i na ochranu Zivotniho prostfedi. Mezi hlavni Fair Trade vyrobky
patfi zejména kava, €aj a jiné potraviny. Nékteré z téchto potravin jsou
pestovany formou ekologického zemédé€lstvi, tedy v tzv. bio kvalité. Bio kvalita
vSak neni nutné¢ pozadovdna. Kromé potravin, které tvoii nejvétsi Cast Fair
Trade vyrobkil, se vramci Fair Trade prodavaji také femeslné vyrobky c¢i
obleceni. Sortiment Fair Trade vyrobktli se neustale rozsifuje.

Pro to, aby mél program Fair Trade né&jaky efekt, je samoziejmé
zapotiebi, aby si spotiebitelé tyto vyrobky kupovali. Kupovani vyrobki
pochazejicich z Fair Trade je timto hnutim zvano uvédomélé ¢i zodpovédné
spotiebitelské chovani. Za hlavni ptekazku v ndkupu téchto vyrobki Ize
povazovat zejména jejich vyS$i prodejni cenu oproti jinym, kvalitativné
srovnatelnym vyrobklim. N¢které vyrobky se znackou Fairtrade tak mohou byt
az n¢€kolikrat drazsi nez konvenc¢ni vyrobky jinych, na trhu zavedenych znacek
(viz Ptiloha 1). Ceska Asociace pro Fair Trade k tomu uvadi: ,,Cena fair trade
vyrobkit byva obvykle o néco vyssi nez u bézného zbozi, ale spotiebitel vi, Ze
plati nejen za spravedlivé a ekologicky Setrnéjsi vyrobni podminky, ale i za
velmi dobrou kvalitu. U kvalitnich kav, sypanych cajuit nebo napriklad cokolad ze
Spravedlivého obchodu jsou proto ceny mnohdy ve srovnani s obdobné
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kvalitnimi vyrobky z konvencniho obchodu rovnocenné.

1.1 Historie

Historie hnuti Fair Trade sahd do Ctyficatych let 20. stoleti, kdy americké
cirkevni organizace zacCaly s prodejem femesInych vyrobkt, které byly vyrobeny
uprchliky z chudych zemi Zijicimi v Evrop€. Vzniké tak model obchodu, ktery
se vymezuje viiéi konvenénim obchodnim strukturam - Fair Trade®. V roce 1958
byl v USA otevien prvni oficialni Fair Trade obchod. V Evropé¢ byl prvni Fair
Trade obchod (pod ndzvem Third World Shop) otevien v Nizozemi v roce 1959.
Fair Trade byl od svého vzniku spravovan a rozSifovan nevladnimi
organizacemi, mezi nimiz vzdy hraly vyznamnou roli i nabozenské organizace.
Do konce 80. let neexistovala 7zadnd sjednocena organizace, Fair Trade byl

! http://www.fairtrade-asociace.cz, 3.1.20009.
2 Né&které Alternativni obchodni organizace (ATO) se viak oznaceni Fair Trade vyhybaji, protoZe citi, Ze toto
oznaceni v sobé nese eticky nadech.



konceptem alternativniho systému obchodovani, ktery mél v riznych zemich
riznou podobu. Koncem 80. let vznikla organizace EFTA (European Fair Trade
Association), sdruzeni nejvétSich Fair Trade dovozcl v Evropé, a organizace
IFAT (World Fair Trade Organization®), coz je celosvétova sit’ Fair Trade
organizaci. Organizace zahrnuté do IFAT piedstavuji celou hierarchii systému
Fair Trade, od vyrobcl az po prodejce. Od roku 1998 se pravidelné schazeji
organizace FLO (Fairtrade Labelling Organizations International), IFAT,
NEWS! (Network of European Worldshops) a EFTA pod akronymem FINE.
Cilem FINE je zajistit t€émto organizacim a jejich c¢lenim spolupraci na
dalezitych oblastech své Cinnosti, jako je propagace a poradani kampani ¢i
vydavani standardd Fair Trade a kontrola jejich dodrzovani.*

1.2 Formy Fair Trade

Vramci Fair Trade existuji dva zpiisoby, kterymi dochazi k dopravé
vyrobki ke koncovému spotiebiteli:

1)Fair Trade: tradi¢ni forma, charakteristickd Fair Trade organizacemi (FTO)
a tzv. obchody svéta. FTO jsou nevladni a vétSinou i neziskové organizace, které
organizuji cely proces od vyroby Fair Trade vyrobku az po prodej koncovym
zakaznikim. Tyto FTO se vyvijely v priabéhu historie Fair Trade nezavisle,
tudiz se pojeti Fair Trade v podani kazd¢ organizace trochu liSilo. V poslednich
letech vSak dochéazi ke standardizaci principti Fair Trade, za ¢imz stoji
piedevsim organizace Fair Trade Foundation (FTF) a IFAT.

2)Fairtrade: labelling, v ramci kterého se do Fair Trade mohou zapojit 1
klasické obchody, napt. obchodni fetézce typu Tesco. ,,Namisto organizace
samotné zarucuje plnéni FT kritérii na produktu pritomna FT znamka (,,FT
pecet’™). Tuto znamku propujcuji narodni iniciativy sdruzené ve FLO
International za predpokladu, Ze jsou spinény ji vytvorend kritéria.” Fairtrade
labelling vznikl pozdé€ji nez tradicni forma, a to koncem osmdesatych let
dvacatého stoleti.

Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) je organizace, ktera
sestavuje standardy programu Fair Trade. Tyto standardy musi byt splnény pro
ziskéani Fair Trade certifikace. Existuji rozdilné druhy certifikaci — pro druzstva
malych producentl, firmu se zaméstnanci, ¢i obchodnika. Standardy pro ziskani
certifikace vyzaduji splnéni urCitych podminek, které se déli do kategorii —
socialni rozvoj, ekonomicky rozvoj, environmentalni rozvoj a pracovni
podminky. Kazda tato kategorie se déli na minimalni a pokrokové pozadavky.

* Dfive se organizace jmenovala International Fair Trade Organization, a jesté pfedtim International Fair Trade
Association.

* 60 years of Fair Trade, www.ifat.org, 6.12.2008

> Chmelaf 2004, str. 22.



NejdtlezitéjSimi minimalnimi pozadavky pro druzstva malych producentt
produkujicich kavu jsou:
¢leny mohou byt pouze mali producenti,
druzstva musi mit demokratickou strukturu,
o uziti Fairtrade prémie rozhoduje valné shromdzdéni druzstva,
e druzstvo musi mit schopnosti vyvazet kvalitni produkt.®
Firmy se zaméstnanci pak musi v ramci ziskani certifikace naptiklad
prokazat, Ze
o veskeré piijmy =z Fair Trade budou podnécovat socidlni a
ekonomicky rozvoj zaméstnanci,
e pro firmu nepracuji déti ve véku do 15 let,
e zaméstnanci budou ziskavat odménu minimalné ve vysi
pramérmého pifjmu v dané zemi.’
Obchodnici zapojeni do Fair Trade musi splnit nasledujici pozadavky:
e vykupovat vyrobky od producentli za stanovenou minimalni cenu,
e vyplacet prémii urCenou na socialni a ekonomicky rozvoj
producentd,
e vyplacet ¢ast kontraktu na budouci sklizeni s predstihem, jsou-li o to
pozadani,
e uzavirat s producenty dlouhodobé smlouvy.®

Kritéria pro udéleni Fair Trade certifikace jsou diky FLO mezindrodné
sjednocena a jejich zdklad tvofi mezinarodni dohody a listiny, jako jsou
ustanoveni Mezinarodni Organizace Prace’ (ILO) &i Agenda 21'°.

Ob¢ formy Fair Trade se v urcitych ohledech lisi, zdkladni mySlenka je
ovSem stejnd. Organizace FLO, IFAT, NEWS! a EFTA se shodly na nasledujici
definici Fair Trade:

Fair Trade je obchodni partnerstvi zaloZzené na dialogu, transparentnosti a
respektu, které hleda veétsi rovnost v mezinarodnim obchode. Prispiva
k udrzitelnému rozvoji nabizenim lepsich obchodnich podminek a ochrany prav
marginalizovanych vyrobcuit a pracovnikii — obzviasté na Jihu. Fair Trade
organizace (podporované spotrebiteli) se aktivne zapojuji do podpory vyrobcii,
zvySovani povedomi o jejich situaci a v poradani kampani cilenych na zmeénu
pravidel a podoby konvencniho mezindrodniho obchodu. "

°FLO 2008:1.

7FLO 2008:2.

¥ http://www.fairtrade.net/trade_standards.html, 9.2.2009.

? ILO je specializovanou agenturou Organizace Spojenych Narodt, urc¢enou k prosazovani mezinarodné
uznanych lidskych a pracovnich prav (www.osn.cz, 7.1.2009)

1% Agenda 21 je program Organizace Spojenych Néarodu pro boj s chudobou a pro zajisténi udrzitelného rozvoje.
(www.un.org, 7.1.2009)

" Preklad autora, piivodni text k nalezeni na www.european-fair-trade-association.org, 11.1.2009.

-8-



V dal§im textu budu, nebude-li uvedeno jinak, analyzovat formu
labellingu, ktera se v poslednich letech zna¢né rozriista a podoba Fair Trade v se
této formé méni.

Vramci Fair Trade typu labelling je vyrobcim vyplacena urcita
minimalni vykupni cena a Fairtrade prémie. Minimalni vykupni cena byva pro
urcity produkt a urcitou zemi pevné stanovena a ma byt dostatecna na pokryti
vyrobnich ndkladd. Prémie ma byt investovana do zlepSeni farmarovy, piipadné
zaméstnancovy zivotni trovné. V ramci tradiéni formy Fair Trade neni vykupni
cena pevné stanovena, prostfednici vSak usiluji o co nejvyssi cenu, kterd ma
minimalné pokryt producentovy vyrobni néklady. V obou piipadech je tato cena
oznacovana jako Fair Price, spravedliva cena.

Za znevyhodnéné producenty jsou povazovani takovi farmafi, kteti jsou
pro nedostatek informaci, kapitalu ¢i zkuSenosti odkazani na prostfedniky, kteti
od nich vykupuji za nevyhodnych podminek. Jedna se o farmare, ktefi nema;ji
moznosti své produkty skladovat, tudiz je prodavaji ithned po sklizni, kdy jsou
ceny nejniz$i. Za znevyhodnéné jsou rovnéz povazovany zeny a déti
z rozvojovych zemi."

1.3 Fair Trade kava

Kromé obecnych standardl jsou pro kazdy produkt v ramci Fair Trade
certifikace stanoveny specifické standardy, které musi vyrobni druZstvo pro
udé€leni certifikace splnit. Produktové standardy se déli na dvé skupiny —
standardy pro druZzstva malych farmaifi a obchodniky stémito druzstvy
obchodujicimi, a standardy pro firmy se zaméstnanci a obchodniky s témito
firmami obchodujicimi. Kavy se tykd pouze prvni skupina standardl; velké
kavové plantdze a farmy nadnéarodnich spole¢nosti jsou z Fair Trade pfedem
vylou€eny. Za malé farmaie jsou v pfipad¢ kavy povazovani takovi farmaii,
ktefi nejsou zdvisli na stalych zaméstnancich a ktefi obhospodatuji svou farmu
zejména vlastni praci a praci farmérovy rodiny.

Standardy upravujici obchod s Fair Trade kévou se pfili§ nelisi od
standardli upravujicich obchod s ostatnimi Fair Trade vyrobky. Hlavni diiraz je
tak kladen na dlouhodobou spolupraci mezi farmafem a kupujicim, placeni
minimalni ceny a vyplaceni Fair Trade prémie (pfipadné vyplaceni prémie za
kavu s organickou certifikaci). Fair Trade obchodnik je povinen vyplatit
farmatovi 60% z celkové hodnoty kontraktu predem, je-li o to pozadan. Jako
Fair Trade obchodnik, ktery skupuje od farmaia jejich sklizen a vyvaz ji,
funguje Casto samotné demokratické druzstvo farmard.

12 Viz Chmelaf (2004), kapitola 1.2 - Znevyhodnéni.



1.4 Stav badani

V Ceském akademickém prostfedi neni problematika Fair Trade zatim
ptili§ zmapovéna, coz pro mne predstavuje motivaci tuto problematiku zkoumat.
Na toto téma vSak bylo napsano jiz nékolik bakalatskych praci (Chmelat 2004,
Silna 2006, Novotna 2008), které poskytuji cennou inspiraci.

V cizojazy¢né literatuie je v poslednich letech problematice Fair Trade
vénovano mnoho studii, které se zabyvaji 1 negativnimi aspekty a udrzitelnosti
tohoto programu (Murray et al. 2003; Imhof&Lee 2007; Lewin et al. 2007,
Berndt 2007 a dalsi). Imhof&Lee (2007) napiiklad poukazuji na to, Ze pfi
dostate¢ném rozSifeni podilu Fair Trade kavy na svétovém trhu miize poklesnout
vykupni cena kavy nepochdzejici z Fair Trade, a tak prohloubit chudobu
vyrobcl nezapojenych do Fair Trade. Pii rozSifovani Fair Trade vyroby jako
nastroje boje proti chudobé¢ je tak nutné brat v potaz 1 dopad na vyrobce do Fair
Trade nezapojené. Murray et al. (2003) pak ve své studii o dopadech a
budoucnosti programu Fair Trade mimo jiné poukazuji na nebezpeci plynouci ze
statni podpory Fair Trade — pftiliSné poskytovani vladnich uvért vyrobciim
zapojenych do Fair Trade miize program rozvratit.

1.5 Fair Trade v Ceské republice

Ackoli tento obchodni model existuje ve svété jiz nckolik desetileti,
v Ceské republice se jedna o pomémé novy fenomén. Fair Trade se viak
v Ceské republice v poslednich letech rychle rozsifuje, o coz usiluji zejména
Asociace pro Fair Trade, Spole€nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani a
dal$i mensi neziskové a cirkevni organizace.

V roce 2007 utratili Cesi za Fair Trade vyrobky zhruba 27 miliont Kg&,
zatimco v roce 2008 to bylo téméi dvakrat vice, 50 miliont K&." Obchod
s vyrobky Fair Trade tak v Ceské republice, podobné jako v ostatnich zemich
Evropské Unie, dynamicky roste.

Na oficidlnich strankach Spolecnosti pro Fair Trade a rozvojové
vzdélavani nalezneme tyto hlavni cile hnuti Fair Trade:

»Fair Trade hnuti si klade 6 cilii:

1. Zlepsit Zivotni podminky znevyhodnénych vyrobcii zlepSenim jejich pristupu
na trh, posilenim organizaci vyrobcii, poskytnutim spravedlivych cen za vyrobky
a zajistenim kontinuity obchodnich vztahii.

2. Rozvijet prilezitosti pro znevyhodnéné vyrobce, zvlaste Zeny a domorodé
obyvatele, a chranit deti pred zneuzivanim v procesu vyroby.

" hitp://www.financninoviny.cz, 16.1.2009.
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3. ZvySovat informovanost spotiebitelii o negativnim vlivu mezinarodniho
obchodu na vyrobce tak, aby svou kupni silu mohli vyuZivat pozitivnim
zpusobem.

4. Davat priklad obchodniho partnerstvi skrze vzajemny dialog, respekt a
transparentnost.

5. Prispivat ke kampanim za zménu pravidel konvencniho mezinarodniho
obchodu.

6. Chranit lidska prava podporou rozvoje socialni spravedlnosti,

. ’ v v ’ ror . ’ v 7 cld
environmentalné prijatelného chovani a ekonomického zabezpeceni.

Zde se tyto cile pokusim pielozit do ekonomického jazyka za tcelem
poznani, které z téchto cilil jsou pro mou préaci relevantni a daji se podrobit
zkoumani:

Ad 1. Fair Trade hnuti usiluje o snizeni chudoby farmait pochézejicich
z chudych zemi, a to nikoli pomoci charity, nybrZ pomoci modelu alternativniho
obchodu. Tento obchod je alternativni v tom smyslu, Ze podnikatelsky subjekt,
zde Fair Trade organizace, se vzdava cCasti ¢i celého zisku ve prospéch svého
dodavatele, zde chudého farmate. Tento podnikatelsky subjekt svého dodavatele
rovnéz podporuje formou zajiSténi proti vykyviim trzni ceny, poskytovanim
uveért, platbou predem a dlouhodobou povahou uzavienych smluv.

Ad 2. Fair Trade se zaméfuje na konkrétni lidi v konkrétnich zemich a
podminkach. Certifika¢ni standardy vydévané organizaci FLO z procesu
certifikace nékteré skupiny pfedem vylucuji. Jednd se zejména o délniky a
farmaie pracujici na velkych plantazich a o vlastniky farem, ktefi nechté;i
pfijmout demokratickou strukturu druzstva. Déti ve véku do 15 let jsou z Fair
Trade rovnéz predem vylouCeny, ackoli je tato skupina povaZzovdna za
znevyhodnénou a chudobou obzvléasté ohrozenou.

Ad 3. Fair Trade organizace potadaji pravidelné rizné osvétové akce, kampané
za boj proti chudobé a za zménu ve stavajici podobé mezinarodniho obchodu
apod. Zminka o pozitivnim vyuzivani kupni sily je sporna — hnuti Fair Trade zde
piredpoklada, ze zakoupeni vyrobku znaCky Fairtrade je vzdy efektivnéjSim
zpusobem snizeni chudoby nez pouziti dané kupni sily jinym zpiisobem. To
v8ak, jak rozvedu dale v textu, nemusi byt vzdy samoziejmosti.

Ad 4. Tento bod nepovaZzuji za relevantni pro tuto praci.

Ad 5. Viz bod 3.

Ad 6. Mimo snizovani chudoby usiluje Fair Trade i o ochranu Zzivotniho
prostfedi, naptiklad pomoci omezeni ¢i uplného zdkazu pouzivani pesticidil a
jinych chemikalii. Ochranou Zivotniho prostiedi se v této praci zabyvat nebudu,
ackoli misty budu vénovat pozornost regulaci zpiisobu vyroby Fair Trade
vyrobkad.

" hitp://www.fairtrade.cz, 3.1.2009
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2. Rakouska skola ekonomie

2.1 Historie

Za zakladatele rakouské Skoly ekonomie byva oznaCovan Carl Menger,
ktery ve druhé poloviné devatenactého stoleti ozivil mySlenky francouzskych
laissez-faire ekonomil Jeana Baptisty Saye a Frédérica Bastiata. Menger polozil
zéklady této Skoly ekonomie pieformulovanim teorie hodnoty. Ekonomicka
hodnota vychéazi dle Mengera ze subjektivniho hodnoceni jedince, coz znamen4,
ze statek ma takovou hodnotu, do jaké miry uspokojuje jedincovu potiebu.
Menger také poprvé plné vylozil teorii mezniho uzitku, ktera pravi, ze ¢im vice
vlastni ¢loveék jednotek urcitého statku, tim mensi hodnotu pfipisuje kazdé dalsi
(mezni) jednotce tohoto statku. Teorie mezniho uzitku umoznila poprvé
vysvétlit napiiklad zdanlivy paradox, pro¢ jsou diamanty hodnotnéjsi nez voda,
ackoli voda je nezbytnd k Zivotu, zatimco diamanty nikoli. Dle této teorie je
tomu tak proto, Ze mezni uzitek dodate¢né jednotky vody je, za ptedpokladu Ze
netrpime zrovna zizni, mnohem niz§i neZ mezni uzitek dodate¢ného diamantu.
Menger, a po ném 1 cela rakouska Skola, pojimal ekonomii jako soucast védy o
lidském jednani, neboli praxeologie. Mengeriiv nasledovnik, Eugen von Boehm-
Bawerk, vyvracel ve své dob¢ populdrni marxistické teorie tykajici se kapitalu a
mezd. Boehm-Bawerk také poukazoval na nutnost uZivani abstraktni
generalizace v metod¢ ekonomické védy, ¢imz se vyhranoval vi¢i némecké
historické Skole, kterd kladla nejvétsi diiraz na sbér empirickych dikazii pomoci
historie a statistiky."

Ludwig von Mises vyslovil pfed prvni svétovou valkou teorii
hospodarského cyklu, kterd vysvétluje opakujici se hospodarské recese a krize.
Mises ve svych dilech poukazoval na to, pro¢ socialismus odsuzuje spolecnost
k chaosu — socialisti¢ti planovaci, ktefi nejsou vedeni trznimi cenami
zalozenymi na existenci soukromého vlastnictvi vyrobnich faktorti, nebudou
schopni ekonomické kalkulace a vyrobni faktory tak v socialismu nemohou byt
nikdy efektivné alokovany'®. Misesova argumentace ve prospéch svobodného
trhu zaujala ve své dobé nékteré nadSené piiznivce socialismu, vcetné
pozd¢jSiho nositele Nobelovy ceny F.A.Hayeka. Mises, podobné jako Boehm-
Bawerk, vedl spor s némeckou historickou Skolou, v ramci kterého obhajoval
deduktivni metody v ekonomické védé. Tuto metodu pozdéji nazval praxeologii.
Roku 1949 vydal Mises své vrcholné dilo Human Action'’, které je ucelenym
pojednanim o ekonomii.

F.A.Hayek je Siroké vetejnosti znam ptedevsim diky svému dilu Road to
serfdom’ ve kterém vysvétlil, pro¢ socialismus zakonité vede k otrocké

"> Boehm-Bawerk 1891.

' Mises 1994.

17V &eském piekladu Lidské jednani: pojednani o ekonomii, Praha 2006.
'8V &eském piekladu Cesta do otroctvi, Praha 1990.
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spolec¢nosti. Za Hayekovo vrcholné dilo se d& oznalit Law, legislation and
liberty”, coz je rozbor fungovani svobodné spoletnosti zaloZené na
demokratickém, liberalnim staté. Z uvedeného je patrné, ze Hayek nebyl pouze
ekonomem, nybrZ i politickym filosofem.

Za neustupného zastance lidské svobody se da oznacit Murray N.
Rothbard, student Ludwiga von Misese. Jedno z Rothbardovych ustfednich d¢l
Man, Economy and State’” je do znaéné miry inspirovano Misesovym Human
Action. Rothbardovy prace jsou obhajobou Cistého kapitalismu a svobodné
spolecnosti, ve které neexistuje zadny stat, protoze ho neni tieba. Rothbard tak
na rozdil od svych pfedchliidct neni liberadlem, ktery ptipousti nutnost nékterych
,zékladnich®  funkci statu?', nybrz  anarchokapitalistou. K anarcho-
kapitalistickému ptresvédCeni dospél Rothbard na zdkladé dasledného studia
laissez-faire ekonomie a tplného pochopeni teorie ordindlniho mezniho uzitku a
principu demonstrovanych preferenci (tj. ze jedincovy preference se daji
spolehlivé poznat pouze na zékladé vykonaného aktu jednani). Je-li totiz lidsky
uzitek neméfitelny a nesrovnatelny a jedincovy preference se pln€ projevuji
pouze pii dobrovolné interakci, je jedinym uspofdddnim, které vede
k maximalizaci uzitku, spolenost zaloZzend na principu trhu, nenarusovaném
statnimi zasahy.

V soucasné dob¢ je hlavnim Sifitelem mySlenek rakouské Skoly ekonomie
instituce Ludwig von Mises Institute, kterou zalozili M.N.Rothbard a Llewellyn
H. Rockwell, Jr. v osmdesatych letech 20. stoleti. V ¢eském prostfedi ma velkou
zasluhu na Sifeni téchto mySlenek Liberdlni institut, ktery od svého vzniku
vroce 1989 vydava cCeské pieklady rozlicnych liberdlné zaméienych dél.
Liberalni institut vSak neni zamétfen pouze na rakouskou Skolu ekonomie a mezi
jeho publikace tak naptiklad patii 1 Ceské preklady dél Miltona Friedmana,
ptislusnika tzv. chicagské monetarni Skoly. Za nejvyznamnéjsiho predstavitele
rakouské Skoly ekonomie se da v ¢eském prostiedi povazovat Prof. Ing. Josef
Sima, Ph.D., ktery v sou¢asné dob& (tj. od roku 2008) ptisobi jako vedouci
katedry institucionalni ekonomie NF VSE v Praze, vyuduje na Vysoké $kole
Cevrolnstitut a na University of New York in Prague.

1V geském piekladu Pravo, zdkonoddrstvi a svoboda. Novy vyklad liberdlnich principii spravedinosti a
politické ekonomie, Praha 1994

20y &eském prekladu Zdsady ekonomie, Praha 2005.

2! Napt. Hayek povaZuje za opravnéné funkce vlady prosazovani prava, obranu pied vn&jsimi neprateli, a
poskytovani n€kterych kolektivnich statkti (ovSem s tou podminkou, Ze se za pomoci legislativy neuzavie vstup
do daného odvétvi soukromym subjektim). (Hayek 1994)
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2.2 Metodologie

2.2.1 Metodologicky individualismus

Za zakladni kdmen rakouské ekonomické teorie se da povazovat axiom
lidského jedndni, tedy ucelového chovani. Praxeologie, véda o lidském jednéni,
jejiz je ekonomie nejrozvinutéjsi soucasti, povazuje existenci lidského jednéni
za zakladni axiom. ,,Skutecnost, Ze vsechny lidské bytosti jednaji, vyplyva
z jejich podstaty coby lidskych bytosti a ddle z toho, Ze existuji. Nelze si viibec
predstavit lidské bytosti, které nejednaji ucelové a nezaméruji se na cile, jejichz
naplnéni si preji. Entity, které by nejednaly, nechovaly se ucelove, bychom jiz
naddle neoznacovali za lidi.** Z tohoto axiomu se daji vyvodit dalsi
charakteristiky lidského jednani — jednou z prvnich takovych charakteristik je,
ze jednat miZe pouze jedinec. Jednani skupiny ¢i statu jako nezavislé entity je
tedy nemyslitelné. Dlraz na jednajiciho jedince se nazyva metodologicky
individualismus.

2.2.2 Metodologicky subjektivismus

Jak jiz bylo fe€eno, rakouska Skola vychazi ze subjektivni teorie hodnoty.
Kazdy ¢lovék jedna na zakladé subjektivni preferencni skaly. Kazdy akt jednani
je ze strany Clovéka ¢inén se zdmérem maximalizovat svilj ex ante (oCekavany)
uzitek. Tento uzitek je neméfitelny, protoze ,psychologické veliciny nelze mérit,
nebot’ neexistuje jejich objektivne extenzivni jednotka — nutny predpoklad
mérent.“> Uzitek nelze podrobit 7a4dnym matematickym operacim, protoZe
vychézi ze subjektivniho hodnoceni kazdého jedince. ,,Hodnoty nebo hodnoceni
nelze scitat. Lze scitat ceny vyjddrené v penezich, ale nikoli preferencni Skaly.
(...) Hodnotovy soud nikdy nespociva v nicem jiném nez v uprednostnéni a pred
b.“** Diraz na subjektivni hodnoceni, které je pro kazdého jedince unikatni, se
nazyva metodologicky subjektivismus.

2.3 Teorie mezilidskeho jednani

Existuji v zasad¢ dva zpiisoby, jak k sobé¢ mohou jednotlivi lidé vzajemné
pristupovat — dobrovolné ¢i nésiln€é. Tyto dva protipoly mezilidské interakce
nazyva Rothbard (2005:1) trzni a hegemonicky princip (viz Ptiloha €.2). Trzni
princip je charakteristicky vzajemné dobrovolnou a vyhodnou sménou, zatimco
hegemonicky princip je charakteristicky donucenim ¢i vykofistovanim, pii
kterém jedna strana takového vztahu ziskava na ukor strany druhé.

U kazdé dobrovolné mezilidské smény existuje dvoji nerovnost hodnot —
smena nastava proto, Ze oba ucastnici smeény si ceni vice statki, které ziskavaji,
nez kterych se vzdavaji. Cilem smény, stejné jako kazdého jiného jedndni, je
maximalizovat duSevni vynos, pfiCemz jednajici sleduje, zda duSevni vynos

22 Rothbard 2005:1, str.1.
2 Rothbard 2005:2, str. 29.
2% Mises 2006, str. 306.
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z jednani pfevysuje dusevni naklady a pfinasi tak duSevni zisk. Z uvedeného je
vyvoditelné, ze prodavajici vzdy preferuje vyssi prodejni cenu za své statky,
pii¢emz kupujici preferuje nizsi cenu za kupované statky. Je pravda, Ze ¢lovek
muze preferovat nédkup ,,stejného* statku za vyssi cenu od pfitele nez od ciziho
Clovéka. V takovém piipad€ se ovSem nejedna o stejny statek, protoze ,statek
neni definovan svoji fyzickou charakteristikou, ale stejnou uZitecnosti svych
Jjednotek pro jednajiciho.** Rakouska ekonomickd teorie zaloZend na
metodologickém  subjektivismu  tak  umoznuje  vysvétlit  zdanlivé
,heekonomické altruistické jednani, kterym je naptiklad ptispévek na charitu.

Trh je souhrnnym terminem pro vesSkeré dobrovolné smény v lidské
spolecnosti. Trzni konkurence je procesem objevovani novych a lepSich cest pfti
alokaci zdroji. Rakouskd Skola tedy odmita staticky model dokonalé
konkurence, ktery nebere v tvahu existenci nejistoty, nevédomosti (kterd
nemulze byt snizena zamérnym hledanim informaci) a nerovnovéaznou povahu
redlného trhu. Na zdkladé¢ teorie dokonalé konkurence a ptfesvédceni, Ze urcita
mira trzni koncentrace vede k mylné alokaci zdroji a poskozovani spotiebitele,
je zalozena vétSina dneSniho protimonopolniho zakonodarstvi. Jak vSak ukazuji
rakousti ekonomové, protimonopolni politika tresta spiSe efektivni a inovativni
firmy. Rakousti ekonomové také poukazuji na to, Ze jedinym smysluplnym
vymezenim monopolu je pravni ochrana urcitého jedince ¢i skupiny pied
vstupem ostatnich konkurentt do daného odvétvi.*

Jednim z hlavnich argumentl rakouskych ekonoml v rdmci kritiky
umélych zasaht do fungovani trhu je ten, ze jedinec ¢i skupina jedinci nemtize
mit nikdy dostatek relevantnich informaci ke kvalifikovanému zasahu. Jedinym
relevantnim nositelem informaci v ekonomice je cenovy systém, ktery poskytuje
spottebiteli a vyrobci pouze takovou ¢ast informaci, kterou pottebuji.

Proto, aby cenovy systém piinaSel pouzitelné informace, musi byt ceny
stanovovany svobodné, na trhu, a mit svlij zdklad v soukromém vlastnictvi.
Soukromé vlastnictvi je dle rakouskych ekonomti zédkladni podminkou funk¢ni
ekonomiky. Rakousti ekonomové odmitaji konvencéni definice ,trznich selhani‘
a ,,vefejnych statk(®. ,,Rakusané poukazuji na to, Ze je nemozné zjistit, zda trh
selhava ¢i ne bez existence nezavisleho testu, kterym jsou pouze individualni
akty jednani. Trh sam je jedinym dostupnym kritériem pro urceni toho, jak maji
byt zdroje vyuzity.«*’

3 Rothbard 2005:1, str. 71.
%0 Viz Armentano 2000, Kirzner 1998.
27 pieklad autora, puvodni text z Rockwell 1992, str.6.
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V této praci budu hodnotit Fair Trade ocima rakouské ekonomie.
Hodnocenim Fair Trade minim sledovani toho, nakolik jsou metody pouzivané
timto hnutim a dusledky téchto metod v souladu s proklamovanymi cili Fair
Trade. Zakladnimi vychodisky pro mne pii tomto hodnoceni budou nasledujici
tvrzeni, ktera jsou odvozena z rakouské ekonomické teorie:

e Dobrovolnd mezilidskd sména zvySuje ex ante uzitek pro vSechny
zuCastnéne strany.

e SpoleCnost zalozend na dobrovolnych mezilidskych sménach, tj. trzni
spolecnost, je nejvhodnéj§im uspofddanim pro pfeménu uzitku ex ante na
ex post. Trzni uspotfddani spolecnosti je tedy nejefektivnéjSim
uspofadanim pro obecné snizovani chudoby.

e Spolecnost fungujici na trznim principu neni dokonalym uspotfadanim, je
vSak nejlepSim dostupnym uspoiddanim. Na trhu dochéazi k chybam,
pravdépodobnost vyskytu téchto chyb je vSak oproti spolecnosti fungujici
na hegemonickém principu minimalizovéna.

o Kazdy akt lidského jednani ma své naklady. Jedna se zejména o ndklady
obétované piileZitosti; clovek vzdy voli mezi riznymi moznostmi a vybira
takovou, ktera maximalizuje jeho ex ante uzitek.

e Preference urcit¢ho jedince miizeme poznat pouze z vykonaného aktu
jednani.

2.4 Rakouska Skola a Fair Trade

Ekonomové rakouské Skoly, pokud je mi zndmo, se fenoménem Fair
Trade zatim pfili§ nezabyvali. Prof. Sima se roku 2005 k této problematice
vyjadiil v rozhlasovém potadu Studio 2010 stanice Cesky rozhlas 2. Fair Trade
je dle prof. Simy nebezpeény, protoZe se v jeho ramci aplikuji standardy vyroby
vyspélych zemi na zplisoby vyroby v zaostalych zemich (jmenovité zakaz détské
prace™). ., To, Ze dnes déti u nds nepracuji, neni kvili tomu, Ze bychom
provozovali néjakou doktrinu spravedliveho obchodu, ale protoZe si miZeme
dovolit, aby deti nepracovaly.(...) Ja bych pradl rozvojovym zemim mnohem vice
globalizace (...), aby se behem nekolika malo let tésily takové Zivotni urovni,
Jjako se téSime my.«>

Ackoli z pera rakouského ekonoma zatim nevysla zddna studie tykajici se
Fair Trade, lze na oficidlnich internetovych strankach Mises Institutu najit
kratké clanky, ve kterych se autofi ktéto problematice vyjadiuji. Jeffrey
Tucker’® se tak ptd, zda nejsou v zemich s chronickou nezaméstnanosti
vhodnéj$im nastrojem v boji proti chudobé klasické plantaZze poskytujici praci
vice lidem za niz8i mzdy nez Fair Trade farmy zaméstnavajici méné lidi za vyssi

8 Ktery ovem neni vyhradni doménou Fair Trade modelu, nybrz spie mezinarodnich organizaci typu OSN a
jimi vydavanych dokumentt, na kterych Fair Trade stavi nékteré své standardy.

%% Rozhlasovy rozhovor s J. Simou ,,Studio 2010, 2005.

3 Jeffrey Tucker (2004), http://blog.mises.org/archives/001843.asp, 13.2.2009.
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mzdy. Art Carden’ poukazuje na to, Ze zvySujici se poptavka po Fair Trade
vyrobcich ¢asto znamend piesunuti poptavky z ne-Fair Trade odvétvi a tim 1
snizeni mezd pracovniki téchto ne-Fair Trade odvétvi. Vysledna udroven
chudoby se tak pravdépodobné nezméni; jedni zbohatnou, druzi zchudnou.

Problematika Fair Trade stoji prozatim na okraji zdjmu rakouskych
ekonoml dle mého nazoru proto, ze se jedna predevSim o model obchodu
zalozeny na dobrovolnosti. Kritika rakouské ekonomie je nejcastéji smérovana
politickym zdsahim do fungovani trhu, tj. regulacim, protekcionistickym
opatfenim, centralnimu bankovnictvi; jinymi slovy je tato kritika smérovéana
vyskytim hegemonického principu ve spolecnosti. Jak se v8ak pokusim ukézat
v posledni kapitole této prace, Fair Trade zacind byt pro rakouské ekonomy
zajimavy 1 z tohoto hlediska.

V ramci této prace budu zkoumat oddé€lené Fair Trade jako hnuti zalozené
na dobrovolnosti, kterému bude vé€novana vétSina prace, a Fair Trade jako
politicky vynucovany koncept, na néjZ se zamé&tim v posledni kapitole.

3! Art Carden (2005), http://mises.org/story/1707, 13.2.2009.
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3. Mezinarodni obchod s kavou

Trh s kdvou je nachylny k opakujicim se propadim a rGstim cen, které
jsou vnejvetsi mife zplsobeny proménlivym pocasim. Nabidka kavy je
pomérné neflexibilni, protoZze kavoveé kefe pfindseji plody az po tfech az péti
letech. Produkce kavy vyZzaduje dlouhodobé kapitalové investice, které nemohou
byt jednoduSe realokovany. Pti kratkodobych zménach v cené kavy se tedy
nabidka neméni.

Kavové zemédélstvi samoziejm& neni jedinym odvétvim, které celi
nahlym cenovym vykyviim. Podobnymi vykyvy je provdzena zemédélska
produkce obecné. Vhodnym prostiedkem, jak se proti témto vykyviim branit, je
vyuzivani zaji§téni, tj. nakup tzv. futures kontraktl, coz je smlouva o
prodeji/ndkupu ur€itého zbozi v budoucnosti za pfedem stanovenou cenu. Piivod
futures kontraktli lezi v neochoté nést riziko jednéch lidi, a ochota pievzit toto
riziko druhych lidi. Prvni skupinou lidi jsou v tomto ptipad¢ farmafi, zatimco
druhou spekulanti. Farmar se zajistuje prodejem futures kontraktu tehdy, obava-
i se padu ceny svého vyrobku. Spekulant koupi futures kontraktu toto riziko
piebira; ¢ini tak proto, Ze naopak ocekava (spekuluje na) zvyseni ceny.

Majitelé¢ velkych plantdzi a farem s dostateénymi informacemi a
piistupem na trh se pomoci futures kontraktl zajist'uji; komoditni kéva je jednim
z nejobchodovangjsich artikla na svétovych burzach. Problémem je, ze vlastnici
malych farem tyto moznosti ¢asto nemaji, ¢i o nich viibec nevi. Fair Trade a jim
vyplacené minimalni vykupni ceny tak lze chéapat jako snahu o nahradu tohoto
trzniho nastroje.

Producentské zem¢ ucinily v minulosti n¢kolik pokusii uméle stabilizovat
cenu kavy, z nichz nejvyznamnéjsi jsou ziejmé International Coffee Agreements
(ICA). ICA jsou od roku 1962 uzavirany mezi zemémi vyvazejicimi a
dovézejicimi kavu. Do roku 1989 byly vramci téchto dohod stanovovéany
vyvozni kvoty pro producentské zemé a obchod s kdvou byl podroben kontrole
International Coffee Organization (ICO). Tyto dohody byly uzavirdny s cilem
omezit nabidku kavy a tim zvySit ceny kavy, zcehoz mély profitovat
producentské zemé. Vlady zemi dovazejicich kavu tyto dohody uzaviraly se
zdmérem pomoci vladam a producentim chudSich zemi. V ptipadé¢ USA je
obecné uvadéno, Zze tyto dohody podporovaly proto, aby se v chudsich zemich
nedostali k moci komunisté. Od roku 1989 se jiz v rdmci ICA nezavadéji kvoty.

Obdobi dohod ICA je hnutim Fair Trade chapano jako zlatd éra pro
producentské zem¢, zatimco dneSni situace na mezinadrodnim trhu s kavou je
oznaGovana za kritickou™’.

32 Gresser & Tickel (2002); na tuto praci se vice zamé&im v kapitole 7.
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4. Teorie

4.1 Obchod misto charity

Model Fair Trade vznikl jako alternativni zptisob pomoci chudym lidem
v rozvojovych zemich. Fair Trade se pfi svém vzniku vymezoval nejen vici
konven¢nimu obchodu, ale 1 vi¢i konvenénimu zplisobu rozvojové pomoci, tj.
piimému darovani penéZznich Castek Ci spotiebnich statkli. Charita totiz miize
mit 1 negativni dasledky v podobé zakonzervovani chudoby. Jedna se o jev,
ktery ekonomové zvou Samaritdnovo dilema. James Buchanan, ekonom Skoly
vefejné volby, vyslovil tento teorém v sedmdesatych letech dvacatého stoleti.
Podstatou samaritanova dilematu je to, ze pro piijemce charitativni pomoci byva
nejvyhodngjsi variantou nepracovat a piijimat dary. Clovék, alesponi jak
predpokladd Buchanan (stejné jako rakouska Skola), vzdy preferuje volny cas
pfed praci. Jeho uzitek je tedy maximalizovan za stavu, kdy nepracuje a ma
zajistény piijem.

Predstavitel¢ hnuti Fair Trade zifejm& chipou podstatu samaritanova
dilematu, jelikoz jednim z jejich hesel je ,trade not aid*, tedy obchod misto
rozvojové pomoci . To oviem neznamend, Ze by hnuti Fair Trade usilovalo o co
nejrychlejsi liberalizaci obchodu. Fair Trade organizace sice upozoriuji na
negativni dopady protekcionismu a zemé&dé€lskych subvenci na Zivotni podminky
obyvatel rozvojovych zemi, na druhou stranu vSak nékteré protekcionistické
praktiky prosazuji (viz kapitola 7). Hnuti Fair Trade usiluje o sniZeni chudoby
prostiednictvim obchodu s konkrétnimi lidmi.

4.2 Fair Trade a spotrebitelovo dilema

Otazkou je, nakolik je tento model obchodu ve sniZzovani chudoby
efektivni. ZvySeni poptadvaného mnozstvi po Fair Trade kavé predstavuje sniZzeni
poptavaného mnozstvi po ne-Fair Trade kavé. Hnuti Fair Trade v ramci své
osveéty nenabadd spottebitele k tomu, aby kromé konven¢ni kavy nakupovali
rovn¢z Fair Trade kavu, nybrz aby znakupovani konvenc¢ni kavy pieSli na
nakupovéani Fair Trade kavy. Tato osvéta je nékdy az tak ucinnd, Ze nckteré
cirkevni instituce vyrobky nepochézejici z Fair Trade oteviené bojkotuji. ,,J mé
diecézi jsem se napriklad setkal s tvrzenim, Ze nekupovani fairtrade vyrobkii je
hiichem horsim nez krddez.***

3 Je viak nutno dodat, Ze hnuti Fair Trade neni v tomto ohledu upln& konzistentni. Fair Trade Advocacy Office
tak naptiklad ve svém Newsletter 10/2008 podporuje navrh ptimé podpory Evropské Unie rozvojovym zemim
ve vysi jedné miliardy euro — ¢lanek dostupny na http://www.fairtrade-

advocacy.org/documents/FT AdvocacyNewsletterOctober08.pdf, 14.2.2009.

** Booth 2008, str. 1.
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Fairtrade Foundation spustila v roce 2000 kampaii s ndzvem ,,Fairtrade
town®, v ramci které tato organizace ocenuje mésta za nahrazovani konvenc¢nich
vyrobku za Fair Trade vyrobky.

Péti kritérii pro ziskéani statusu Fairtrade town jsou:

e Mistni ufad pfijme rezoluci ohledné podpory Fair Trade vyrobkl a
souhlas s podavéanim téchto vyrobkl v mistech vetejné spravy.

e Fair Trade vyrobky se v daném mést¢€ jiz prodavaji.

e Mistni instituce (cirkevni instituce, Skoly, univerzity atd.) podporuji Fair
Trade a pouZzivaji Fair Trade vyrobky vSude, kde je to mozné.

e Obecné povédomi o Fair Trade je zvySovano mistnimi médii a akcemi.

e Je zaloZena mistni Fair Trade skupina, ktera bude dohlizet na rozSifovani
popularity a podpory Fair Trade.”

I vpfipadé, kdy by to nebylo zamySlenym cilem hnuti Fair Trade,
pfedstavuje narlst poptdvaného mnozstvi po Fair Trade kévé vzdy pokles
poptadvaného mnoZstvi po konvencéni kavé. Kéva je pomérné specifickym
spotfebnim artiklem, u néjZ se neda ptredpokladat, ze by jej lidé zacali kupovat
jen proto, aby pomohli jeho producentim. Jinymi slovy Zadny spotiebitel
pravdépodobné nezacne pit kavu ztoho divodu, Ze na trh vstoupila jemu
sympaticka znacka. Mnohem pravdépodobnéjSim piedpokladem je ten, Ze Fair
Trade kéva nahrazuje kévu nepochazejici z Fair Trade. Takovyto piesun
poptavky je, jak bylo uvedeno v vySe, nazyvan ,,vyuzivani kupni sily pozitivnim
zpusobem* ¢i ,,zodpovédné spotiebitelské chovani. Je tento pfesun poptavky
ovSem vskutku tak pozitivni a zodpovédny?

Na volném trhu dochdzi k pfesunu poptavky od jednoho vyrobku ke
druhému zcela bézné€. Spotiebitelské preference nejsou konstantni, jelikoz neni
konstantni ani subjektivni hodnoceni, ze kterého preference vychazeji.
Spotiebitelé voli na trhu mezi riznymi statky s cilem zvySeni svého uzitku
prostfednictvim uspokojeni svych potieb. V ptipad¢ Fair Trade vyrobki lze vSak
piedpokléadat, Ze spotiebitel tento statek nevoli zcela kviili lepsi kvalité ¢i cené,
nybrz ze snahy pomoci vyrobctim. Jinymi slovy by se dalo fici, ze Fair Trade
vyrobky uspokojuji tu potfebu, ktera mize byt také uspokojena ptispévkem na
charitu. V tom piipad¢ je ale nutné zjistit dveé véci:

1) je pfesmérovani poptavky z ne-Fair Trade kavy na Fair Trade kavu
pouhym piesmérovanim bohatstvi, ¢i je vysledkem obecné sniZzeni (ptfipadné
zvySeni) chudoby?

2) neni vhodnéjSim nastrojem ke snizeni chudoby a k uspokojeni
spottebitelovy ,,charitativni potteby* zakoupeni konven¢niho vyrobku za nizsi
cenu a darovanim zbylé ¢astky charitativni organizaci?

3 Fairtrade towns: The Five Goals, dostupné na
http://www.fairtrade.org.uk/get_involved/campaigns/fairtrade towns/the 5 goals.aspx, 14.2.2009.
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Ad 1) To, Ze lidé pfestanou masové kupovat néjaky vyrobek a nahradi ho
jinym, ma za nasledek pokles ceny nahrazovaného vyrobku, pokles zisku (¢i
narlst ztraty) jeho prodejce a vyrobce a konecné 1 pokles mezd pracovnikil
podilejicich se na jeho vyrobé, ptfipadné 1 jejich propousténi. Je-li cilem
spotiebitelti snizeni chudoby v odvétvi kdvového zemédélstvi, nevede k nému
cesta pres nahrazeni jednoho druhu kavy jinym. Zaméstnanost a mzdy se tak
v jednom sektoru zvysi, zatimco v druhém se ekvivalentné snizi. Je tak mozné,
ze se vptipad¢ prestupu na Fair Trade kavu pouze zméni struktura
zaméstnanosti v daném odvétvi. Je mozné, Ze dopad tohoto presunu poptavky
nebude mit na vyrobce kavy, kterou néktefi lidé ptestanou kupovat, nijak
drasticky dopad, zatimco vyrobcim Fair Trade kavy tento piesun znacné
pomuze. Struktura zaméstnanosti v kdvovém zemcdélstvi se ovSem muize diky
pfestupu spotiebitele na Fair Trade zménit negativné, tj. celkové se muze
zaméstnanost v tomto odvétvi snizit. Masivni ptfestup na Fair Trade kavu by
totiz mohl znamenat Upadek nékterych kavovych plantazi, které napt. v Brazilii
poskytuji praci mnohem vice lidem, nez malé farmy, kterym je povoleno
vstoupit do Fair Trade.

To, jak negativni ¢i pozitivni dopad svym rozhodnutim spotiebitel mize
zpusobit, se ovSem tento spotiebitel pravdépodobné nikdy nedozvi. Spotiebitel,
ktery se rozhoduje mezi stejné kvalitni Fair Trade kdvou a konven¢ni kavou
s motivaci snizit chudobu producentt kavy, by si mél uvédomit, ze produkce ne-
Fair Trade kévy rovnéz piedstavuje zaméstnanost a mzdy, které, ackoli se
né¢komu mohou zdat malé, jsou pro dané jedince stale tou nejlepsi dostupnou
alternativou. Potencidlni pln¢ informovany ,,zodpovédny* spotiebitel je tak
stavén pred dilema, zda svym nakupem pomoci konkrétnim farmaitim, jez jsou
diky Fair Trade viditelni, ¢i anonymnim farmaifim, které jsou v ramci
konvencniho obchodu spotiebiteli neviditelni.

Ad 2) Zakoupeni levnéjSiho konven¢niho vyrobku a darovani zbylé Castky
na charitu v sobé miize nést jiz zminéné Samaritanovo dilema, ovSem ne
zékoniteé. Nékteré dneSni formy charity, jako je naptiklad adopce ditéte na dalku,
jsou mnohem ucinnéj$im zplsobem pomoci neZ prosté darovani financni
hotovosti. Adopce ditéte na dalku a koncept Fair Trade spolu v podstaté¢ ma;ji
nékteré rysy spolecné. Pfijemci charitativniho piispévku (at’ jiz je onen
prispevek tak skutecné nazyvan Ci se skryvd pod pojmem spravedliva cena ¢i
Fair Trade prémie) plati darce za to, Ze tento piijemce bude dé€lat to, co po ném
darce chce — v piipad¢ adoptovaného ditéte je to napt. chozeni do skoly,
v ptipad¢ Fair Trade je to péstovani kdvy ur€itymi metodami. Je zde vSak také
jeden podstatny rozdil — v ptipad¢ adopce ditéte na dalku se da predpokladat, ze
chozeni do Skoly je i1 pfanim samotného ditéte a darce mu toto piani pomaha
uskute¢nit. V ptipad¢ Fair Trade je vSak od pfijemct vyZzadovano dé€lat véci,
které by jinak nedé&lali — naptiklad zapojeni do demokraticky organizovaného
vyrobniho druzstva. V ramci Fair Trade tak vznikd problém nutnosti silngjsi
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kontroly, aby si spotfebitelé mohli byt jisti, Ze jimi zaplacena vyssi Céstka je
pouzita na to, co tito spottebitelé chtéji. Mozna by tak bylo vhodnéjsi, kdyby o
uziti Fair Trade prémie nerozhodovalo druzstvo formou demokratického
hlasovani, nybrz samotni farmafi, mezi které by byla prémie rozdélena. Je
mozné, ze by tito farmafi pouzivali dané penize na stejné ucely, na jaké jsou
pouzivany dnes. Je ovSem jisté, Ze by tyto penize pouzivali v souladu se svymi
preferencemi, ¢imZ by maximalizovali sviij blahobyt a snizili tak svou chudobu.

4.3 Odstranéni prostredniku

Hnuti Fair Trade Casto kritizuje tlohu prostifednikti v obchodu s kavou a
poklada je za zbyte¢né az Skodlivé. Tito prostiednici vSak, podobné jako
spekulanti, maji svou ulohu. Délba prace umoznuje specializaci a maximalni
efektivnost ucastnikl trhu. Divod, pro¢ se vyrobcei rozhoduji presunout nékteré
¢innosti spojené se zpracovanim a prodejem vyrobku na dals$i strany je existence
komparativni vyhody. Farmati péstujici kdvu maji pravdépodobné nejlepsi
znalosti a praxi, a tim 1 nejvétsi efektivitu prace, v péstovani kéavy, nikoli
v logistice a obchodu. Tento fakt se neméni ani v pfipadé vyrobniho druzstva,
jez se rozhodne prostiedniky odstranit. Takové druzstvo poté miize mit velké
problémy s vykondvanim funkci, které diive vykondvali specializovani
prostfednici.

4.4 Prekazky vstupu do Fair Trade

Model Fair Trade a jeho potencialni ptfinosy nejsou pfistupny kazdému.
Zakladni dokument FLO ohledné certifikace malych farmaifat ma 31 stran s
rozlicnymi kritérii, které musi uchaze¢ pro ziskani certifikace splnit. Jednim
z nakladli vstupu do Fair Trade je tak nutnost implementace demokratického
ziizeni producentského druzstva a nutnost udrZzovani transparentnich zépisii a
ucetnictvi.

Velké piekazky pro vstup do Fair Trade obchodu miize vytvaret pievis
nabidky Fair Trade kavy nad spotiebitelskou poptavkou po tomto produktu.
Murray et al. (2003), Cerpaje pii tom ze zdroji FLO, uvadi, ze vyvozni kapacita
Fair Trade kavy z jizni Ameriky, Afriky a Asie je zhruba sedmkrat vyssi, nez
kolik se skutecné vyvazi pomoci Fair Trade prostfednikl. Tento stav mlize vést
k tomu, Ze novi zajemci o vstup do Fair Trade budou odmiténi, ¢i jim budou do
cesty kladeny razné piekazky v podobé nutnosti splnéni urcitych kritérii ¢i
zpoplatnéni vstupu do Fair Trade.

4.5 Spravedliva cena

Koncept ,,spravedlivé ceny* zavedl do historie ekonomického mySleni
sttedovéky ftimskokatolicky filozof Tomas Akvinsky. Tento myslitel sice
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definoval spravedlivou cenu jako cenu trzni, ov§em s podminkou, ze tato cena
reprezentuje objektivni hodnotu prodavaného/kupovaného statku. Tento autor se
ovSem, na rozdil od néckterych jeho intelektudlnich nésledovnikli, nikdy
nevyslovil pro to, aby se stat ¢i jind autorita snazila ,,napravit” trzni cenu tak,
aby bylo dosaZeno ceny spravedlivé.*

S vyvojem ekonomického mySleni byl mezi serioznimi akademiky
koncept spravedlivé ceny opustén, v laickém a politickém mysleni vSak mytus
spravedlivé ceny pietrvava. Zakony o minimalnich mzdach, cenova regulace,
antidumpingové zakony, ¢i zékony o lichvé vychazeji z velké miry z predstavy,
ze existuje néco jako objektivné definovatelna spravedliva cena (zalozena napf.
na vyrobnich ndkladech). Oznaceni spravedliva cena v podani Fair Trade
viak neni takto silné eticky zatizeno®’.

Spravedlivou cenu definuje World Fair Trade Organization takto:
,Spravedliva cena v regionalnim c¢i lokalnim kontextu je takova, ktera byla
dohodnuta pomoci dialogu a spoluucasti. Pokryva nejen naklady produkce, ale
také umoznuje produkci, ktera je socialné spravedliva a Setrna k Zivotnimu
prostiedi. Poskytuje vyrobciim spravedlivou mzdu a bere v uvahu princip rovné
mzdy za stejnou praci vykonavanou jak muzi, tak Zenami.Obchodnici zapojeni
do Fair Trade zajistuji okamzité platby svym partnerum a, kdekoli je to mozné,
pomdahaji vyrobcum pomoci pristupu k predbéznym platbam za budouci sklizen
i vyrobky.

Pro analyzu spravedlivé ceny v podani hnuti Fair Trade je napted potieba
pochopit vyznam a proces tvorby cen na trhu. Pen&Zni ceny’’, jak se mizeme
docist ve vétsin€ ekonomickych ucebnic, se ustanovuji na zaklad¢ stfetu nabidky
a poptavky. Co to vSak znamena? Znamena to, ze pii kazdé sméné se setkavaji
lidé s odlisSnymi preferencnimi Skalami, ktefi chtéji sménit statek, ktery lezi na
jejich skale niZe, za statek, ktery lezi na této individualni Skale vySe. Pti kazdé
dobrovolné transakei si tak ob¢ strany pfirozené ceni vice statku, ktery ziskavaji,
nez statku, ktery ztraceji. Rakouska Skola ekonomie piijiméa tedy jako jediné
smysluplné ceny ty, které vznikaji na trhu pi#i uzavirani dobrovolnych smluv.
wPredstava ,,spravedlivych® cen postradad jakykoli védecky vyznam; jsou to
maskovana prani, usilovani o stav veci, ktery se lisi od reality. Trzni ceny jsou
plné uréovany hodnotovymi soudy lidi, kteri skutecné jednaji.“* Trzni ceny jsou
tedy takové ceny, pifi kterych obé strany ze smény ziskdvaji, coz demonstruji

3% Vance 2008, http://mises.org/story/2918, 16.2.2009.

*7 Aékoli, jak jsem uvedl vyse, povazuji model Fair Trade nékteré cirkevni instituce za jediny pfijatelny model
obchodu, ktery je v souladu s kfestanskou moralkou.

3% pieklad autora, ptivodni text dostupny na www.ifat.org, 11.1.20009.

3% A vlastn& jakékoli ceny. Ve spolecnosti, kde existuje pouze piima sména, jsou ceny vyjadfeny v pomérech
sménovaného zbozi. Tj. sménuji-li dva lidé jednoho koné za dve€ kravy, znamena to, Ze trzni cena kravy ¢ini pfi
této transakci ptil koné a kit ma cenu dvou krav. Viz napt. Rothbard 2005:1, kapitola 2: Pfima sména.

“ Mises 2006, str. 304.
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tim, ze do smény dobrovolné vstupuji. Umélé zasahovani do téchto cen
(nejCastéji ze strany statu) zplisobuje na trhu nerovnovahu v podobé piebytku
v ptipadé¢ stanoveni minimalni ceny, ¢i v podob¢ nedostatku v piipad¢ stanoveni
cenového stropu.

TrZzni proces, tvoieny rozhodnutimi a akcemi jednajicich jedincii, urcuje
a)ceny a mnozstvi prodanych zdrojl, b)mnoZzstvi alokovanych zdroji v riznych
vyrobnich odvétvich, c¢)ceny a mnoZstvi vyrobenych a prodanych vyrobka.*!
Ceny jsou tedy diillezitym ukazatelem pro vyrobce i1 spotiebitele, pomoci nichz
ziskavaji informace tykajici se toho, jak maji jednat. ZvySeni ceny urcitého
statku motivuje vyrobce ke zvySeni vyroby. Na trhu stoji za zvySenim ceny
zpravidla vys$si nabidka ¢i niz8i poptavka. V ptipad€ Fair Trade tomu tak uplné
neni. Fair Trade prostfednik neni koneénym spotiebitelem ani podnikatelem
v pravém smyslu — tj. spekulantem usilujicim o co nejlevnéjsi ndkup a co
nejdraz8i prodej. Fair Trade prostfednik je v podstaté¢ podnikatelem, ktery se
vzdava svého penézniho zisku ve prospéch vyrobce. To vSak neméni nic na tom,
Ze se tento poptavajici bude muset vyrovnat s disledky, které jim nabizena cena,
ktera je vySSi neZ cena trzni, zakonité vyvola. Tyto vyvolané disledky by mély
byt stejné, jako v pfipadé stanoveni minimalni ceny, tj. zvySeni nabizené¢ho
mnozstvi a snizeni poptavaného mnozstvi.

V dalsi kapitole se pokusim podlozit toto teoretizovani empirickymi
dikazy.

' Kirzner 1963.
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5. Empirie

5.1 Spravedliva cena

Dilezitost minimalnich vykupnich cen u kdvy zdGvodnuje hnuti Fair
Trade pfedevsim tim, Ze trh s kdvou je nestabilni a podléha castym cenovym
vykyvim (viz kapitola 3).

U kavy, coz je nejdulezitdjsi obchodni artikl v ramci Fair Trade™, je
stanovena minimalni vykupni cena a dal$i vyplacené¢ prémie nasledovné.
Minimalni vykupni cena pro kdvu typu Arabica &ini 121 centii® za libru®, pro
kavu typu Robusta je to 105 centi za libru. K této minimalni cené¢ miize
producent ziskat prémii ve vysi 10 centl za libru. Je-li trzni cena kavy vySsi nez
tato minimélni cena, stanovi se vykupni cena tak, 7e se vezme trzni cena®, ke
které se pri¢te 10 centli. Za kdvu v kvalité¢ bio dostava producent o 20 centl
vice. Vykupni cena kavy v ramci Fair Trade by tak vzdy méla byt vyssi nez cena
trzni.

V letech 1999-2007 tak trh s kavou typu Arabica vypadal takto:

The Arabica Coffee Market 1989-2007: Comparison of Fairtrade and New York Prices
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(zdroj: http://www fairtrade.net/coffee.html, 17.1.2009)

vvvvvv

za symbol celého FT hnuti.* (Chmelat 2004, str. 27)

# Ceny jsou uvadény v americkych dolarech.

1 libra=0,4536 kg.

* Pro kavu typu arabica se trzni cenou v ramei Fair Trade mysli denni kone&na cena kavy ,,C* dle NY Board of
Trade. U kdvy typu robusta se trzni cena urcuje na zaklad¢ indexu LIFFE. (www.fairtrade.net, 2.1.2009)
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Na zaklad¢ tohoto grafu je vidét, ze vykupni cena Fair Trade kavy je vzdy
vys$$i nez cena trzni, je-li srovnavana s burzovni cenou kavy typu Arabica. Takto
nadhodnocend vykupni cena muiZe na trh ldkat vice producentii, neZ by tomu
bylo pfi existenci jeding, trzni ceny.

Problemati¢nost dvojich cen na trhu pfipoustéji 1 pfiznivei Fair Trade.
wPrincipu minimalni ceny lze vytknout, Ze v pripadeé jejiho aktivovani je vyrazen
stimul snizovat nadmérnou nabidku na tirover poptavky. «

S tim, jak roste podil Fairtrade na trhu, bude zapotiebi system Fairtrade
zmeénit tak, aby byl flexibilnéjsi pri nabidkovych Socich. Po dosazeni urcitého
podilu na trhu bude moznd i zapotiebi opustit mechanismus cenového prahu."’

5.1.1 Studie: Imhof & Lee (2007)

V této studii zkoumali autoti bolivijsky trh s kdvou a situaci farmait do
Fair Trade zapojenych i nezapojenych. Autofi se snazili ve své praci analyzovat
dopady existence Fair Trade organizaci a jimi nabizenych cen na lokalni i
svétovy trh.

Imhof & Lee (2007) nejprve analyzuji, jaky efekt ma vstup Fair Trade
prostiednika na trh. Neni-li na trhu zddny Fair Trade prostfednik, farmar zvySuje
produkci kavy do té doby, dokud se mezni naklady dalSiho rozsifeni produkce
nerovnaji meznimu piijmu ztohoto rozSifeni. Stejné¢ se rozhoduje i
prostiednik™, ktery vykupuje kavu do té doby, dokud se jeho mezni naklady
nerovnaji meznim pi{jmam®. Na trhu se tak vyskytuje tendence k dosaZeni
rovnovahy. Vznikne-li poté Fair Trade druzstvo, které zacne nabizet vyS$Si nez
trzni cenu tém farmaitm, ktefi se do druZstva zapoji, a prodaji-li tito zapojeni
farmaii veSkerou produkci na Fair Trade trhu, dojde k poklesu nabidky na
klasickém (ne-Fair Trade) trhu. V tomto pftipade, ceteris paribus, dojde
k nartistu trzni vykupni ceny, protoze trzni poptavka nebude moci byt
uspokojena trzni nabidkou (n€kteti farmafi totiz vstoupili do Fair Trade druzstva
a zacali prodavat na jiném trhu). V tomto idealnim ptipad¢ tedy Fair Trade
prospiva vSem (samoziejmé kromé trzniho prostfednika, ktery nyni musi platit
vys$i vykupni cenu, chece-li nakupovat stejné mnozstvi kavy jako diive). Dojde-
11 v§ak mezitim z néjakého divodu k dostatecnému poklesu svétové trzni ceny,
mohou na tom byt farmafi prodavajici za trzni ceny hiife, protoze negativni efekt
snizené poptavky pievazi nad pozitivnim efektem snizené nabidky. Také se
muze stat to, ze se vznikem Fair Trade druzstva se zvy$i mezni néklady trzniho
prostfednika a nasledné klesne jim poptdvané mnozstvi, a tim dojde k poklesu
trzni vykupni ceny. Mezni naklady trzniho prostfednika stoupnou proto, Ze nyni
ma pi1 nezménéné poptavce k dispozici mensi nabidku. To znamend, ze aby

* Chmelaf 2004, str. 36.

47 pieklad autora, puvodni text z Nicholls 2005, str. 9.

* Kterého zde Imhof & Lee chapou jako monopsonistu, tedy jako jediny subjekt na strang poptavky.

* Pro zjednoduseni analyzy zde Imhof & Lee jako jediné variabilni naklady uvazuji nakup dodatené (mezni)
libry k&vy, pti¢emz naklady zprostfedkovatele na zaméestnance, zpracovani a dopravu povazuji za fixni.
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zbyvajici farmafi uspokojili nezménéné poptavané mnozstvi (které je nyni vyssi
neZ nabizené mnozstvi), musi kazdy produkovat vice. K tomu, aby produkovali
vice, museji byt motivovani trznim stimulem, tj. vy$s§i vykupni cenou. A vyssi
vykupni cena znamena pro trzniho prostfednika vys$$i mezni naklady. Tyto
operace ovSem nemaji zadny vliv na svétovou trzni cenu, coZ znamena, ze trzni
prostfednik bude muset pro zachovani pfijmu z mezniho produktu snizit své
poptavané mnozstvi.”

V ptedchozich ptikladech uvaZzovali Imhof & Lee(2007) o stavu, kdy
vznik Fair Trade druzstva nevyvola nartst nabizeného mnozstvi kavy, tj. kdy
Fair Trade druzstvo vykoupi od farmait v tomto druzstvu zapojenych veskerou
produkci. Jak vS8ak poznamendva Lewin et Al. (2004), pouze okolo 20% svétové
produkce kdvy vypéstované za Fair Trade podminek je nakonec prodano za Fair
Trade vykupni ceny. V ptipad€, kdy vznik Fair Trade druzstva vyvold rast
nabizeného mnozstvi’', kterézto neni Fair Trade trh schopen absorbovat, dojde
k rastu nabizeného mnozstvi na klasickém trhu. Nezvysi-li se zdroven na
klasickém trhu poptavané mnozstvi, dojde k poklesu trzni vykupni ceny. Jak
ovSem podotykaji Imhof & Lee (2007), Fair Trade obchodnici c¢asto
zprosttedkuji prodej tohoto zvySeného mnozZstvi na svétovém, nikoli lokalnim
trhu. Nedojde tak kpoklesu lokalni trzni ceny, nybrz ceny svétové.
S rozSitovanim celkového podilu Fair Trade na svétovém trhu vSak mize tento
prodej nadbytecného mnozstvi vést k postupnému propadu svétové trzni ceny.
Ptiklad: feknéme, Ze vSechna kdva vyrobend podminkach Fair Trade tvoii 10%
celosvétové nabidky kévy. Z toho bude 20% prodano v ramci Fair Trade, 80%
bude prodédno na svétovém trhu. To znamend, ze nabizené mnoZzstvi ne-Fair
Trade kavy se zvysi o 8%, coz povede k niz§im cenam, sniZzené nabidce trznich
prostfednikl pro prodej na svétovém trhu, snizené poptavce trznich prostfednik
po ne-Fair Trade kavé, a konecné€ k niz§im vykupnim cendm ne-Fair Trade kavy.
V soucasné dobé je podil Fair Trade kavy na svétovém trhu cca 1%, stabilné se
vak zvysuje>.

Z uvedeného je tedy patrné, Ze placeni tzv. spravedlivé ceny, jak ji chape
hnuti Fair Trade, nemusi vZdy vést k obecnému sniZeni chudoby mezi péstiteli
kavy. Naopak miize za ur¢itych okolnosti vést k obecnému zvySeni chudoby
Vv této oblasti.

5.1.2 Studie: Berndt (2007)

Autorka této studie analyzovala situaci péstiteli kavy v Costa Rice a
Guatemale. Ve své studii pohlizi na trh s Fair Trade kdvou a minimalni vykupni

** Tmhof & Lee 2007, str. 66-68.

31 Coz pravdépodobné vyvold, protoze vyssi vykupni cena placena v ramci Fair Trade podn&cuje zapojené
farmare k rozsifeni vyroby a ke vstupu dalsich farmait do tohoto systému obchodovani.

>2 Dle Imhof & Lee (2007) &inil roku 2007 tento podil 0,87%.

33V letech 2004-2007 &inil primérny meziroéni procentni narist celkového mnoZstvi prodané Fair Trade kavy
37%, viz http://www.fairtrade.net/coffee.html, 5.1.2009.
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cenu nabizenou Fair Trade organizacemi zjiného Uhlu neZ vétSina autort
analyzujicich Fair Trade.

Imhof & Lee porovnavali v pfedchozi studii minimalni cenu placenou
vyrobcim kavy v ramci Fair Trade tak, jak to ¢ini hnuti Fair Trade, tj. se
svétovou cenou kavy typu Arabica a Robusta. Berndt (2007) ovSem uvadi, Ze na
svétovem trhu s kdvou se daji odlisit dva specifické trhy — trh s komoditni kdvou
a trh s odridovou kavou. Komoditni kava, znama také jako kava ,,C“, se
obchoduje na svétovych burzach, a to jako typ Arabica, ¢i jako typ Robusta.
Minimalni vykupni cena Fair Trade kavy se stanovuje na zdkladé téchto dvou
typt komoditni kavy. Komoditni kdva neni rozliSovana na zéklad¢ ptvodu ci
zpusobu péstovani, je chadpana a obchodovana jako homogenni produkt. Riizné
typy odridové kavy jsou vSak cenény pro svou unikatnost a nezaménitelnost.
Berndt (2007) uvadi, ze vétSina Fair Trade kdvy péstované v Costa Rice,
Guatemale a v centrdlni Americe obecné je kvalitou srovnatelnd s odridovou
kavou, nikoli s kdvou komoditni. Srovname-li tedy cenu Fair Trade kavy
s cenou odriidové, nikoli komoditni kavy, dostaneme ponékud odlisny graf, nez
jaky je k nalezeni v oficidlnich Fair Trade materialech:

mmm Exchange e Fair Trade = Specialty

PRICE IN DOLLARS (NOMINAL)

Jan-90 1

Jan-91 —
Jan-94

Jan-95 4
Jan-96

Jan-89

Jan-92 1
Jan-93 4
Jan-97 =
Jan-98
Jan-99 5
Jan-06 -

Souirce: Data provided by the International Coffee Organization, the Specialty Coffee Association of Costa Rica,
and producer sources in Costa Rica ®

(zdroj: Berndt (2007), str. 21; vysvétlivky: Exchange=cena komoditni kavy,
Specialty=cena odriidové kavy)

Takovyto pohled na trh s kdvou zasadné¢ méni pohled na vykupni cenu
v ramci Fair Trade, protoZe srovna-li se cena Fair Trade kavy s cenou obdobné
kvality, nikoli s kdvou kvality mensi, zjistime, Ze trzni cena miize byt ve vétSiné
piipada vyssi nez Fair Trade cena.

Dle Berndt (2007) zptsobuje existence cenového prahu a previs nabidky
Fair Trade kavy nad poptavkou stav, kdy je jako Fair Trade prodavana kéava o
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horsi kvalité, zatimco kvalitnéjsi kava je prodavadna za trzni cenu. V rdmci Fair
Trade totiz neovliviiuje kvalita kavy vykupni cenu, zatimco na trhu ano. Kava
od vSech farmaii je vramci jednoho Fair Trade sdruZeni zpracovavana
spole¢né, ¢imZ se vytvafi problém tzv. ¢erného pasazéra.

Srovnédvani Fair Trade kavy s cenou komoditni kavy je dle mého ndzoru
omylem takeé proto, Ze kavu odpovidajici kvalitou komoditni kave je efektivnéjsi
péstovat na velkych plantazich, jejichz vyhoda lezi v usporach zrozsahu,
podobné jako je tomu u jinych druht zemédélskych plodin. Jak uvadi samotné
hnuti Fair Trade, ,,mali farmari maji casto potencidl péstovat velmi kvalitni
kavu, protoze mohou byt mnohem opatrnéjsi pri sbirani zralych plodii nez

;. ’ . ’ rvr oS4
pracovnici velkych, mechanizovanych plantazi.*

5.2 Odstranéni prostredniku

Weber (2006) ve své studii podotyka, Ze to, ktery producent vstoupi do
Fair Trade a bude mit uzitek zvysSi vykupni ceny, zavisi pfedevSim na
producentské organizaci, které je producent ¢lenem. Fair Trade tim, Ze z procesu
dopravy produktu od vyrobce k zdkaznikovi vylucuje prosttedniky, presouva
prostiednické funkce na producentské organizace. ,,Odstranéni prostrednikii
nevytvori vetsi prijmy pro vyrobce, pokud vyrobni druzstvo vykonava tyto funkce
méné efektivne nez jedinci ¢i spolecnosti, které je vykondvaly predtim. Prave
naopak — neefektivni druzstvo miize zpusobit, ze vyrobce bude vydelavat méne,
nez kdyby svou kavu proddval na mistnim trhu.*>> Né&které organizace pak
nejsou schopny poskytovat vSechny funkce, které na klasickém trhu poskytuje
vice specializovanych subjektdl. Weber (2006) svou praci uzavird
s konstatovanim, ze jedinou ze ¢ty sledovanych Fair Trade producentskych
organizaci v San Martin, ktera ziskala silnéjSi postaveni na trhu s Fair Trade
kavou, je organizace, ktera byla od svého vzniku v roce 1999 az do roku 2005
zvelké Casti zavisla na financovani OSN. Ostatni organizace mély velké
problémy se shanénim exportnich kontraktll a se zadluzenim, které pochazelo
z placeni za certifikace a z nutnosti vyhovét pfanim producentli poskytnout jim
na zacatku obdobi sklizn€ uvér ve vysi 60% z hodnoty kontraktu.

5.3 Naklady vstupu do Fair Trade

Berndt (2007) poukazuje na to, Ze v Costa Rice a Guatemale miize dle
standardd FLO ziskat Fair Trade certifikaci pouze zhruba 40% producentt,
bereme-li v tvahu jeden ze zdkladnich pozadavkd, totiz ze farmaii museji byt
organizovani v demokraticky fizenych druZzstvech. DalSich zhruba 60%
producentii spadd pod nadndrodni spoleCnosti, ¢i se jedna o farmy s veétsi
rozlohou, nez standardy FLO povoluji.

> Gresser & Tickel (2002), str.47.
55 pieklad autora, puvodni text z Weber 2006, str. 32.

-29 .



Nutnost udrzovani transparentnich zaznamt je pro farmdaie v chudych
zemi mnohdy nesmyslnym a nadbytenym pozadavkem. ,,Chtéji, abychom
udrzovali zaznamy ohledné kazdodenni aktivity. Vietné dat, jmen, vyrobkii atd.
Chteji, aby bylo vse dohledatelné. Mali producenti se ovSem mnohdy umi sotva
podepsat.**°

Jak jsem jiZz uvedl, vys8i vykupni cena vyplacena v ramci Fair Trade
motivuje farmare k tomu, aby do Fair Trade vstupovali. Odpovédi Fair Trade je
tak od roku 2004 zpoplatnéni certifikacniho procesu. Weber (2006) uvadi, ze
organizace s méné nez 500 zaméstnanci tak za certifikaci zaplati 3,200 dolari”’.
Dalsi poplatky jsou spojené s udrZzenim certifikace — producentské organizace
podstupuji kazdoro¢ni inspekce, chtéji-li si Fair Trade certifikaci udrzet. Pro
producentské organizace, které Weber ve své studii zkoumad, pifedstavoval
certifikacni poplatek pomérné velky problém, ktery piekonaly diky finan¢ni
pomoci z OSN, EU a CRSM (Caja Rural San Martin’®).

FLO poskytuje nékterym vyrobnim druzstviim granty na certifikace, ty
ovSem nemusi byt dostupné kazdému a nepokryvaji veskeré ndklady spojené
s certifikaci. Maximalni vySe grantu je 75% poplatku za certifikaci, grant se
netyka poplatku ve vysi 500€ za piihlaSku. V ptipadé vétSiho poctu Zadatelil o
grant se financni podpora jednotlivym organizacim automaticky sniZuje.
K ud€leni grantu musi vyrobni druzstvo dokazat, ze pro své vyrobky bude mit
odbyt.”’

Chce-li vyrobni druzstvo ziskavat Fair Trade prémie za bio kvalitu, musi
projit dal§im procesem certifikace, ktery ovSem nezprostiedkovava FLO, nybrz
jiné subjekty®. Proces bio certifikace vyzaduje zdsadni zmény v metodach
vyroby, které vyzaduji velké investice. Cely proces bio certifikace trval v
pfipadech zkoumanych ve Weberové (2006) piipadové studii 3 roky, béhem
kterych organizace platily wvn&j§i inspekce, technickou asistenci pii
piizplisobovani vyroby pozadavkiim organické certifikace a vybudovani centra
na ekologické zpracovani odpadu pochézejiciho ze zpracovani kavy. Nektera
sledovana vyrobni druzstva tak cely proces organické certifikace stal v fadu
stovek tisic dolarti :

%% Berndt 2007, str. 25, rozhovor C.E.H.Berndt se ¢lenem druZstva Tajumuco, Guatemala.

37 Skutetna cena certifikace se lisi podle toho, o jak velkou organizaci se jedna, kolik produkti ma byt
certifikovano jako Fairtrade a dalSich faktorti. Kazda organizace vSak zaplati minimaln€¢ 500€ za piihlasku a
dalSich 1400€ az 3400€ za samotny proces certifikace, viz http://www.flo-cert.net, 15.2.2009.

3% Fond na podporu zemédé&lskych producentii zalozeny EU v roce 1998.

* Viz FLO 2007.

5 Napf. Bio Latina, OCIA, IMO Control (Weber 2006).
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Souhrnné naklady na organickou certifikaci (US$)

Celkové |Celkové
Investice do naklady | naklady

Vnéjsi Technicka |odpadového na dané |na¢lena
Druzstvo inspekce |asistence |centra druzstvo |druzstva
Oro Verde 5580 114 000 34 091 153 671 683
APAVAM 4 824 100 709 28485| 134018 1008
APROECO 18 373 96 000 150 000| 264 373 307
APOCC 8 531 52 674 10 448 71653 1024

(Zdroj: Weber 2006, str. 30.)

5.4 Omezeny dosah Fair Trade a jeho reSeni

Berndt (2007) ve své praci poukazuje na to, ze mezi nejchudsi ¢lanky
kavového pramyslu nepatii vlastnici farem, na které je obchod s Fair Trade
kavou piedev§im zaméfen, nybrz sezonni pracovnici, ktefi jsou pro sklizen kavy
nezbytni. Standardy FLO sice nafizuji farmaitim, aby témto sezdénnim
zaméstnanciim byly vypldceny alespoi minimalni mzdy uzédkonéné v dané zemi,
toto nafizeni vSak jiZ neni kontrolovdno a farmafi nemaji povinnost udrzovat
zédznamy o téchto vyplatach. Weitzman (2006) upozoriiuje na konkrétni ptipady,
kdy sezonni zaméstnanci farmy produkujici Fair Trade vyrobky dostavaji nizsi
nez legdlni mzdu v daném staté (Peru). Luuk Zonneveld, feditel FLO, na tuto
kritiku odpovida stim, Ze neni v silach certifikaCnich organizaci neustéle
kontrolovat, zda farmafi vyplaceji svym zaméstnancim minimalni mzdy.®'

Fair Trade nemotivuje farmare péstovat kvalitni kdvu, protoZe minimalni
vykupni cena je pevné stanovena. Prace spojend s produkci méné kvalitni kavy
je hife placend nez prace spojena s pestovanim a sklizni kvalitni kévy. Sklizen
kvalitni kavy vyzaduje vice zkuSenosti ze strany pracovnika, protoze bobule
kavy nezraji na rGznych kefich soucasné, nybrz na kazdém kefi jinak. Je
pravdépodobné, Ze nezkuSeni ¢i malo placeni pracovnici se témito detaily
nebudou zabyvat, coz povede ke zhorSené kvalité urody, a tim 1 mensi vykupni
cen¢. Farmafi zapojeni do Fair Trade se timto ovSem nemusi piili§ zabyvat,
protoze maji minimalni vykupni cenu zaruCenou. Jeff Teter, president
spole¢nosti Allegro Coffee uvadi, Ze ,,abyste dostali kavu o vysoke kvalite
musite platit trzni cenu. V nasem pripadé to je mnohem vice, nez kolik cini
cenové prahy FT. Za sto procent toho, co jsme vykoupili, jsme zaplatili vice nez
$1.41.“* Spoleénost Allegro Coffee, stejné jako jiné spoletnosti vyrabgjici
kvalitni produkt, nevyplaci svym zaméstnanclim vys$i mzdy ze solidarity, nybrz
znutnosti udrzet si kvalitni zaméstnance, ktefi svou kvalifikovanou praci
prispivaji k vyrob¢ kvalitniho zbozi, které spotiebitelé poptavaji. Pfedpokladem

8! Weitzman 2006.
62 pieklad autora, puvodni text z Berndt 2007, str. 29.
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vyplaceni vysSich zaméstnaneckych mezd je vy$s§i produktivita zaméstnance,
ktera je podminéna vyss$i kapitalovou vybavenosti. Do kapitalové vybavenosti se
samoziejme pocitd 1 lidsky kapital, tj. vzdelani, zkuSenosti a schopnosti. Ma-li
tedy Fair Trade pomahat v boji proti chudobé, je do budoucna vhodné zvazit
moznost opusténi Ci snizeni cenovych praht a zvySeni dlirazu na kvalitu
produkce individuélnich farem.

K Fair Trade existuji ¢etné alternativy tzv. ,,zodpovédného nakupovani®.
Nechce-li tedy altruisticky zaméfeny c¢loveék pfispivat na charitu, nybrz
podporovat produktivitu lidi v rozvojovych zemich, ma 1 jiné moznosti nez Fair
Trade. Mimo jiz zminéné spolecnosti Allegro Coffee se jednd o koncepty
C.A.F.E.” & tzv. Direct trade, neboli pfimy obchod.

Zajimavou alternativou, ktera se od Fair Trade vyslovné distancuje, je tzv.
piimy obchod, mezi jehoz hlavni nositele patii spolecnosti Coffee Collective,
Intelligentsia Coffee & Tea, Inc a Counter Culture Coffee. Tento model
obchodu se od Fair Trade odliSuje zejména ve tfech bodech:

1) Neklade na své dodavatele Zadné pozadavky tykajici se organizace
vyroby. Na rozdil od Fair Trade tak vykupuje 1 od individualnich farmara, ktefi
se nechtéji zapojit do vyrobniho druzstva.

2) Negarantuje minimalni vykupni cenu — vykupni cena je zavisla na
kvalité kavy, ktera musi byt vysoka. ,,Ukazujeme svym zdkaznikiim ceny, které
farmarum za jejich kavu platime (jez jsou vidy vyssi nez ceny vyplacené v ramci
Fair Trade).“**

3) Jednd se o Ccist€¢ trzni model zalozeny na dobrovolnosti vSech
zuCastnénych stran. SpoleCnosti prosazujici piimy obchod neusiluji o zménu
podoby konvenc¢niho obchodu s kavou.

Spole¢nost Intelligentsia Coffee uvadi, Ze cena, kterou za kdvu vyplaci
svym dodavateltim, je vzdy 25% vyssi nez cena vyplacena v ramci Fair Trade®.
Spolecnost Counter Culture Coffee dle svych slov vyplaci farmaiim za
nezpracovanou kavu o 19% vice nez Fair Trade®.

Spolecnosti angazujici se v pfimém obchodu vynechéavaji prostfedniky
z jiného divodu nez Fair Trade. Zatimco Fair Trade eliminuje prostiedniky
proto, Ze je povazuje za zbytecné, tyto spolecnosti tak ¢ini kviili tomu, aby si
zajistili vysoce kvalitni kavu.

Model ptimého obchodu je dle mého nazoru idealni formou alternativniho
obchodu. Farmafi jsou placeni za vysokou kvalitu kavy, nikoli za to, ze jsou
chudi. Spole¢nost zabyvajici se ptimym obchodem chtéji dosahnout dvou cili:
prodavat spotfebitelim kvalitni kdvu a zajistit vyrobcim kavy dobré Zivotni

% Coffee And Farmer Equity — program mezinarodniho kavarenského fetézce Starbucks, v ramci kterého je
kladen diiraz na udrzitelny socidlni a environmentélni rozvoj zapojenych farmait, viz
http://www.scscertified.com/csr/starbucks.html, 1.2.2009.

64 pieklad autora, ptivodni text dostupny na http://www.coffeecollective.dk/direct-trade.htm, 15.2.2009.

5 Viz http://www.intelligentsiacoffee.com/origin/directtrade, 15.2.2009.

5 Viz http://www.counterculturecoffee.com/index.php?option=com_content&task=view&id=594&Itemid=88,
15.2.2009.
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podminky. Tyto dva cile se nevylucuji; naopak se vzajemné doplituji, protoze
produkce kvalitni kavy vyzaduje dostate¢nou kapitalovou vybavenost, ktera je
piedpokladem vysSich pfijml. V ramci pfimého obchodu tak dle mého nazoru
nedochazi k efektu, ktery jsem vySe nazval ,,spotiebitelovo dilema*. Fair Trade
kavu spottebitel voli s nejveétsi pravdépodobnosti zeyména kvili uspokojeni sveé
,charitativni potfeby*, nikoli kviili uspokojeni potieby po kvalitni kavé. U kavy
pochazejici z pfimého obchodu nedochdzi k tomuto dilematu proto, Zze
spotiebitel tuto kévu pravdépodobné zvoli nejen kvuli uspokojeni této
,.charitativni potteby*, nybrz 1 kvili uspokojeni potieby po kvalitni kavé.

Model pifimého obchodu tim, Ze nevyzaduje po vyrobcich splnéni
standardii organizace vyroby a ze vyplaci vykupni castku piimo, ne
prostfednictvim demokratického druZstva, umozituje zapojenym farmarim tézit
z vyhod volného trhu a také umoziuje nejefektivnéjsi zpiisob snizovani chudoby
— tj. alokaci prostfedkii na zakladé subjektivnich preferenci. Jinymi slovy,
individudlni farmafi zapojeni do pifimého obchodu si jeho prostiednictvim
vydélaji na to, co opravdu potiebuji; nikoli na to, co si nékdo jiny mysli, Ze
potiebuji.

Hnuti Fair Trade ma v modelu piimého obchodu silnou konkurenci.
Ptedstavitelé hnuti Fair Trade si tento fakt zfeymé uvédomuyji, a proto se snazi si
odbyt svych vyrobkl zajistit prostiednictvim politické lobby.
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6. Politizace Fair Trade

Hnuti Fair Trade prochdzi v poslednich letech nespornou politizaci.
Politizaci pfitom oznacuji proces, kdy se toto hnuti pfestava spoléhat vylu¢né na
dobrovolnost a zac¢ina se obracet rovnéz na politické instituce. Tato politizace
jde ruku v ruce s rozSifovanim formy tzv. labellingu. Tradi¢ni forma Fair Trade,
organizovana nevladnimi Fair Trade organizacemi, piedstavovala alternativni
systém obchodovani umoZznény dobrovolnickou praci a poptavkou spotiebitelti
po danych produktech. S nastupem labellingu se model Fair Trade mohutné
rozrustd a produkty se znaCkou Fairtrade jsou prodavany 1 v klasickych
obchodnich fetézcich typu Tesco. S timto rozmachem ptichazi i tlak na politické
Spicky ve vyspélych zemich.

Nejveétsi Fair Trade organizace maji v politickych centrech svéta své
lobbyistické kancelate, které se zabyvaji lobovanim v zijmu Fair Trade.
V Bruselu se tak nalézd Fair Trade Advocacy Office zaloZena organizacemi
FLO, IFAT, NEWS! a EFTA (tedy tzv. FINE) ¢i Oxfam International Advocacy
Office (kterd se vSak zabyva lobovanim 1 za rozvojovou a humanitdrni pomoc ¢i
boj s klimatickymi zménami). V této kapitole budu analyzovat dva zasadni
dokumenty v rdmci politizace hnuti Fair Trade. Prvni se tyka mezindrodniho
obchodu s kavou, druhy se tyka obchodu s Fair Trade vyrobky v rdmci Evropskeé
Unie.

6.1 Coffee Rescue Plan

Gresser & Tickel (2002) ve své publikaci Mugged: Poverty in Your Coffee
Cup, vydané organizaci Oxfam, navrhuji tzv. Coffee Rescue Plan, v ramci
kterého je mimo jiné zapotiebi:

e ZniCit minimalné 5 miliond pytld skévou, financovdno vlddami
spotiebitelskych zemi a velkymi prazirnami.

e Stabilizovat nabidku a poptavku pomoci intervenci ze strany vlad
producentskych a spotiebitelskych zemi.

e [ICO quality scheme: zdkaz vyvozu kavy, kterd nespliiuje urcité
kvalitativni normy (stanovené ICO), coz by vedlo k poklesu nabizeného
mnozstvi o cca 3-5%; kédvu o niz8§i kvalit¢ maji vykupovat vlady
spotiebitelskych zemi; vlady spotiebitelskych zemi maji poskytnout
finan¢ni prosttedky pro zavedeni a monitorovani tohoto planu.

e Lobby vlady USA, aby tato zem¢ vstoupila zpét do ICO.

e Zvysit financni podporu rozvoje zemédélstvi v producentskych zemich ze
strany vlad spotiebitelskych zemi®’.

7 Viz Gresser & Tickel 2002.
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Pouze 5 ze 41 bodi tohoto Coffee Rescue Plan je adresovéano
spotiebitellim, ostatni body jsou adresovany mezinarodnim institucim (Svétova
banka, OSN, ICO), velkym firmam a vladam producentskych a spotiebitelskych
zemi. Na tomto dokumentu je tak vidét znaCny posun od sféry apelu na
spotiebitele a jeho altruismu ke sféfe politické lobby.

6.2 Lobby Evropskeé Unie

Za vzorovy dokument v ramci politizace 1ze povazovat Fighting poverty
and injustice through Fair Trade vydany Fair Trade Advocacy Office roku
2006, ktery obsahuje zakladni pozadavky hnuti Fair Trade vac¢i politikiim
Evropské Unie. Témito pozadavky jsou®:

1) Uznat definici a principy Fair Trade tak, jak je chape mezinarodni Fair
Trade hnuti®, jmenovité

-ucinit patficné kroky v ramci zajiSténi dostate¢né informovanosti spotiebiteli
k tomu, aby mohli ¢init informovana rozhodnuti a k ochran¢ spotiebitelti pred
zavad¢jicimi tvrzenimi tykajici se ,,fair*/etického pitvodu vyrobku.

2) Zvysit obecné povédomi a informovanost o Fair Trade, jmenovité
-podpofit vyzkum tykajici se Fair Trade,

-podpofit komparativni vyzkum srovndvajici Fair Trade a konvenc¢ni trzni
operace za u¢elem poznani toho, kde dale 1ze uplatnit model Fair Trade.

3) Zvysit mnozstvi producenti v rozvojovych zemich tézicich z podminek
Fair Trade, jmenovité¢

-pomoci s poskytovanim finan¢nich prosttedkl producentiim,

-pomoci s vyvojem novych Fair Trade produkta,

-pomoci s distribuci Fair Trade vyrobkli na mistnich trzich rozvojovych zemi.

4) Podporovat ,fair“ statni zakazky v ramci EU, jmenovité

-integrovat Fair Trade kritéria do zakazek evropskych vetejnych instituci,
-vytvofit cile zodpovédného nakupovéni v ¢lenskych statech.

5) Zajistit koordinovany a Kkonzistentni postoj EU vi¢i Fair Trade,
jmenovité

-vybudovat usttedni kontaktni misto pro Fair Trade v rdmci Evropské Komise.
6) PribliZovat se udrzitelné evropské obchodni politice, jmenovité
-vybudovat konzistentni politiku podpory a ochrany marginalizovanych
producentli v bilateralnich a regiondlnich obchodnich jednénich, jako je napf.
EPA”,

-vybudovat konzistentni politiku podpory potravinové suverenity a ochrany
mistni produkce a spotieby,

68 Uvadim pouze struény vytah s nejdtlezit&j$imi body dokumentu. Dokument lze nalézt v plném zn&ni na
http://www.fairtrade-advocacy.org/documents/FightingpovertyandinjusticethroughFairTradeDec06.pdf,
1.2.2009.

%9 7de reprezentované platformou FINE.

" EPA=Economic Partnership Agreements, plan na implementaci volného obchodu mezi EU a skupinou
africkych, karibskych a tichomotskych zemi, platny od roku 2008.
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-zvazit moznost implementace kritérii udrzitelnosti do evropské obchodni
politiky za ufelem podpory dovozu, ktery vyhovuje platnym socidlnim a
environmentalnim standardim.

7) Posilovat firemni zodpovédnost, jmenovité

-vybudovat pravné¢ zavazné prostiedky, které zajisti firemni zodpovédnost za
negativni socidlni, ekonomické a environmentdlni dopady, a to jak v EU, tak
v rozvojovych zemich,

-podporovat praktiky zodpovédného nakupu evropskych spole¢nosti napiic
jejich dodavatelskymi fetdzci.”'

Nékter¢ body tohoto dokumentu lze chapat jako z&dost o pomoc
s marketingem vyrobka proddvanych pod znackou Fair Trade. Dokument lze
také chapat jako snahu o zajiSténi monopolniho privilegia na prodej tzv.
etickych vyrobkl. Hnuti Fair Trade zde usiluje o udéleni monopolniho privilegia
tak, Ze nejprve pozaduje po politicich uznani definic ,.fair* obchodu, nacez
pozaduje pomoc s marketingem (bod 2 a 3), financovanim (bod 3), odbytem
vlastnich vyrobkt (bod 4) a kone¢né omezenim konkurence (body 6 a 7).

HFairtrade je unikdatnim reSenim trznich selhani v systemu globalniho
obchodu. Za prvé, jako hnuti spotiebitelské volby, nespada do oblasti viadni
regulace a tudiz nemiize byt kritizovan jako intervencni politika.“’* Tento citéat
tak jiz v dneSni dob¢ neni pravdivy. Platforma FINE v uvedeném dokumentu
74da o vladni regulaci obchodu, stejné jako k ni vybizi i organizace Oxfam (viz
nize). Navrh podpory dovozu spliiujicitho urcit¢é normy posSkozuje svobodu
obchodu stejné¢ jako dovozni cla ¢i kvoty.

6.3 Podstata a funkce volného trhu

Hnuti Fair Trade tedy usiluje o podfizeni mezinarodniho obchodu
politickym cilim. Jak je vyslovné uvedeno v pozadavcich vii¢i Evropské Unii,
,obchod by nemél predstavovat cil sam o sobé, ale prostiedek k dosazeni
udrzitelného rozvoje a vymyceni chudoby”. Pozadavek predstavitelti Fair
Trade, aby obchod neptedstavoval cil sdm o sobé€, nybrz slouzil dosahovani
udrzitelného rozvoje a vymyceni chudoby, v sobé obsahuje dva omyly. Prvni je
ten, Ze by obchod m¢l byt politicky fizen za ucelem dosahovani né&jakych
konkrétnich cili. Druhym omylem je pfedpoklad, Ze svobodny, nenaruSovany
obchod k témto cilim sam o sob& nevede.

! Fair Trade Advocacy Office 2006.
72 pieklad autora, ptvodni text z Nicholls 2005, str. 9-10.
73 Pieklad autora, ptivodni text z Fair Trade Advocacy Office 2006, str. 4.
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6.3.1 Trh jako spontanni rad

Trh, tvofeny dobrovolnymi transakcemi jednajicich jedinct, je
spontannim fadem. Jak osvétluje Hayek (1994), spontdnni fady nemaji zaddny
konkrétni ucel, ackoli jejich existence mize byt velmi prospésna jednotliveiim,
ktefi se uvniti takového fadu pohybuji.”* Spolehnuti se na spontanni fad (oproti
spolehnuti se na védom¢ vytvoreny fad) v sob¢ nese tu obrovskou vyhodu, Ze je
pomoci n&j umoznéna koordinace nekonecné velkého poctu Cinnosti. Zatimco
v ramci védomé vytvoieného fadu musi byt vSechny okolnosti tvofici tento fad
soustfedény v jedné mysli, v ramci spontanniho fadu tomu tak byt nemusi a ani
nemuze. | v tom hypotetickém piipadé, kdy by vSechny faktory tvofici spontanni
fad byly soustfedény v jedné mysli (feknéme napt. v piipad¢ propojeni pocitace
a lidské mysli), by tato mysl nebyla schopna vzit v tivahu jeden zdsadni faktor, a
to existenci nevyzpytatelného lidského jednéni. Snaha o ovladnuti spontdnniho
fddu se tak vzdy bude setkavat svelice omezenymi vysledky a povede
k vdznému naruSeni fungovani tohoto fadu a stim 1 k omezeni potencidlnich
piinosh plynoucich z existence tohoto fadu.

Komplexni a rozvinutou spole€nost, kterou je dneSni Evropa (a ve stale
vetsi mife cely svét), mize drzet pohromadé pouze spontanni tad fidici se
abstraktnimi pravidly, nikoli sledujici konkrétni cile. Cim komplexn&jsi je totiz
urcita spole€nost, tim téz8i bude pro jednotlivce, ktefi tuto spole¢nost tvofi,
dohodnout se na konkrétnich cilech, které by tato spole¢nost méla sledovat. To,
7¢ se na téchto cilech spole¢nost muZe ,shodnout“” prostfednictvim
demokratického hlasovani, neméni nic na tom, Ze pro nékteré Cleny spolecnosti
by stidle bylo vyhodnéjsi sledovat cile odlisné. Sleduje-li komplexni
demokratickd spole¢nost néjaké urcité cile, ¢ini tak vzdy s vétSim ¢i mensSim
vnitinim odporem téch Clenti spolecnosti, ktefi s témito cily nesouhlasi, avSak
byli demokraticky ptehlasovani. Takova spole¢nost, kterd usiluje o sledovani
urcitych cili vyty€enych prostfednictvim demokratického hlasovani (jako tomu
je v dnesni Evropé), poté Celi potencialni vnitini nestabilité.

Tim, co zajiStuje kooperaci, mirové souziti a celkovy rist bohatstvi
v komplexni spolec¢nosti je trzni, nikoli politicky, fad. Trzni f4d umoziuje vSem
jedinclim, ktefi tento fad tvofi, sledovat své vlastni cile co nejefektivnéjSim
zpusobem. Tyto cile samoziejmé¢ mohou nabyvat jakékoli podoby; nékdo
sleduje cile Cisté sobecké, n€kdo Cisté altruistické. Problémem v dne$ni dobé¢ je
to, ze trzni fad je neustale naruSovan politickymi zasahy. Odpovédi na tyto
politické zasahy by neméla byt snaha tyto zasahy jesté prohlubovat, nybrz snaha
je zmirnovat a odstrafiovat; tak, aby mohl trzni ¥4d a svobodny obchod opravdu
fungovat; tak, aby jednotlivi ¢lenové spole¢nosti mohli nerusené sledovat své
cile — napftiklad cile tykajici se mezilidské solidarity.

™ Dobrym ptikladem spontanniho fadu je kromé trzniho ¥adu napk. jazyk.
* Ve skute¢nosti se viak zadnou shodu nejedna; jedna se pouze o uplatnéni moci silngjsiho (zde pogetnéjsiho)
nad slabsim.
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6.3.2 Trh jako nastroj zvySovani uzitku ex post

Predstavitel¢ hnuti Fair Trade patrné nepovazuji volny obchod za
dostatecny nastroj vymyceni chudoby. Je ovSem tento piedpoklad pravdivy?

Volny obchod v Cisté, politickymi zadsahy nenaruSované formé, je tvoien
dobrovolnymi transakcemi svobodné jednajicich jedinct’. Tito jedinci vstupuji
do obchodnich transakci za u¢elem maximalizace svého subjektivniho uzitku.
Timto subjektivnim uzitkem muiZe byt v§echno myslitelné, je vSak jisté, ze lidé,
ktefi prostfednictvim obchodnich transakci maximalizuji sviij uzitek, zaroven
snizuji svou uroveinl chudoby, at’ jiz je chudoba chipéana jakkoli. Dilezitym
aspektem subjektivniho uzitku je jeho nemcéfitelnost a mezilidska
neporovnatelnost. To, Ze je uzitek neméfitelny a nesrovnatelny, jiz a priori
odsuzuje nasilné snahy o maximalizaci uzitku druhych k netspéchu.

Volny obchod zajist¢é maximalizuje uzitek ex ante, maximalizuje vSak 1
uzitek ex post? Jinymi slovy, je diky volnému obchodu snaha jedinct o snizeni
vlastni chudoby transformovéana do skute¢né¢ho stavu niz8i chudoby? K tomu,
zda byla snaha o dosaZeni ex post uZzitku Usp&Snd, maji jednajici jedinci
k dispozici n€kolik ukazateli. Pro podnikatele ¢i prodejce statk ¢i vyrobnich
faktorti (tudiz 1 napf. pro zameéstnance) je dulezitym ukazatelem existence
penéznich piijml a vydajt, které jim ukazuji, nakolik je jejich snaha o dosazeni
ex post uzitku UspéSnd. Spotiebitelé maji k dispozici piimy test v podobé
subjektivniho uspokojeni. Dal$imi zdroji informaci ohledné pravdépodobnosti
piemény ex ante na ex post jsou zkuSenosti jinych lidi, vystupy organizaci
provadégjicich spotiebitelské testy i reklama.

Je-1i jakykoli subjekt plisobici na trhu se stavem ex post nespokojeny
(nedoslo-li tedy ke zvySeni ex ante oCekdvaného uzitku a tim 1 ke sniZeni
chudoby), bude usilovat o napraveni této situace prostfednictvim neopakovani
stejné chyby — spotiebitel pfestane kupovat vyrobek, se kterym neni spokojeny,
obchodnik snim pifestane obchodovat, vyrobce jej piestane vyrabét a
zaméstnanec bude usilovat o perspektivnéjsi zaméstnani. Je samoziejmé mozné
a velice pravdépodobné, ze na trhu a vramci volného obchodu dochazi
k omylim a z ofekdvaného ex ante uZzitku nevznikne uzitek ex post. Faktem
ovSem je, Ze nebyl-1i schopen dosahnout pfemény uZzitku ex ante v ex post urcity
jedinec, ktery jednal ve vlastnim zajmu a dle subjektivnich preferenci které jsou
znamy pouze jemu, nebyl by to za n¢j schopen ucinit ani nikdo jiny. Jedincovy
preference jsou totiz spolehlivé poznatelné az ex post, po vykonaném aktu
jednani.

76 Na tomto faktu neméni nic skute¢nost, vstoupi-li do obchodnich transakei firmy. Firmy jsou vzdy tvofeny
jednajicimi jedinci; firmy ¢i jakékoli jiné instituce nemohou, na rozdil od lidskych bytosti, jednat jako nezavislé
entity.
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6.3.3 Trh jako proces podnikatelského objevovani

Dalsi dalezitou funkci volného trhu je vedle moznosti celospolecenské
koordinace a maximalizace uzitku ex ante 1 ex post umoznéni procesu
podnikatelského objevovani.

Lidé ziji ve svété¢ plném nejistoty, omezenych zdroji a omezenych
znalosti. Lidsky pokrok je charakteristicky objevovanim novych pftilezitosti pfi
vyuzivani omezenych zdroji. Klicovym prvkem pi1 kazdém objevu je
podnikatel, neboli osoba, kterd objevi novou ziskovou pftilezitost. Kdyby tuto
ziskovou pfilezitost objevil jiz nékdo pfedtim, byla by tato ptilezitost vyuzita.
Pti objevu ziskové piilezitosti tak podnikatel objevuje néco nového, dosud
nevyuzitého. Proces podnikatelského objevovani zajiStuje tendenci k dosaZeni
rovnovahy na trhu, tj. vyrovnani cen homogennich statkd. Pii takovém
vyrovnavani cen dochdzi kpfesunu zdrojii zmalo efektivniho wuziti
k efektivnéjSimu uziti (méfeno cenami, které jsou spotiebitelé ochotni platit).

Omezeni vstupu potencidlnich podnikateli do urcitého odvétvi
znemoziuje proces podnikatelského objevovani a naslednou stagnaci. V ptipadée
alternativniho modelu obchodu je konkurence prospésna stejné€, jako v kazdém
jiném odvétvi. Jak je vidét na prikladech spolecnosti Allegro Coffee,
Intelligentsia Coffee, Coffee Collective apod., na poli etického obchodu panuje
silnd konkurence, kterd tlaci tyto spolecnosti k poskytovani kvalitnich statki —
v tomto piipadé¢ kvalitni kavy, za kterou dostanou jeji producenti dobie
zaplaceno.

6.4 Shrnuti

Pozadavek hnuti Fair Trade na podfizeni obchodu ur¢itym politickym
kritériim by v ptipad¢ realizace pfinesl vice Skody nez uzitku. V pfedchozim
textu jsem stru¢n€ uvedl tf1 hlavni divody pro zachovani volného trhu. Volny
trh nejenze je schopen splnit cil hnuti Fair Trade, je-1i jim vymyceni chudoby,
ale navic je jeho existence zcela zésadni pro fungovani a vyvoj slozité
spole¢nosti.
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Zaveér

Fair Trade jako dobrovolny model alternativniho obchodu méa pozitivni 1
negativni dopady. Mezi pozitivni dopady tohoto modelu patii sniZeni chudoby a
zvySeni prilezitosti zapojit se do mezindrodniho obchodu u konkrétnich lidi
v chudych zemich. Mezi negativni dopady se daji pocitat potencialni dopady na
farmare, kteti do Fair Trade zapojeni nejsou. Hnuti Fair Trade Casto poukazuje
na pomoc konkrétnim jedincim bez toho, ze by bralo v potaz §irSi dopady svého
jednani.

Fair Trade v poslednich letech opousti cestu dobrovolnosti a misto ni
nastupuje cestu politického donuceni. Trzni princip tak nahrazuje principem
hegemonickym. V takovém ptfipadé¢ se jiz nedd mluvit o zodpovédném
spotiebitelském chovani a solidarité s druhymi. Predstavitelé hnuti Fair Trade,
chtéji-li byt 1 do budoucna hnutim zaloZzenym na ,,odpovédném spotiebitelském
chovani®, by méli usilovat o rozsifovani obecného povédomi o svych praktikach
a vyrobcich pomoci prodeje kvalitnich vyrobkli, nikoli pomoci politické
propagandy a natlaku na pfijimani zakoni omezujicich svobodny obchod.

westlize clovek neuspéje ve svéem usili presvedcit ostatni lidi o hloubce
svych myslenek, mél by z toho vinit svou viastni neschopnost. Nemél by volat po
vytvorent zdkona, tj. po nétlaku a prinuceni prostiednictvim policie.”"

U¢init z modelu Fair Trade povinnou praxi v sob& skryvd nebezpeci
spoCivajici v potencidlnim zhorSeni kvality prodavanych vyrobkil, v omezeni
moznosti spotiebitelské volby a v nabourdni viry ve funkénost soukromé
solidarity. Budou-li mit vyrobci a obchodnici vyrdbéjici a prodavajici Fair Trade
vyrobky zajiStény odbyt prosttednictvim udéleni monopolniho privilegia, narusi
se tim motivace k poskytovéani kvalitniho produktu. Budou-li moci spotiebitelé
nakupovat pouze Fair Trade zboZzi, snizi se tim moznost volby mezi riznymi
druhy kavy vyrabéné za riznych (ne zakonité Spatnych) podminek. Riist
dobrovolné spotiebitelské poptavky po ,.fair vyrobcich navic mize s velkou
pravdépodobnosti vést k tomu, zZe se tomuto trendu zacnou pfizplisobovat i
ostatni spolecnosti, a to prosté proto, Ze to zacne byt ziskové. Dobrym piikladem
tak mize byt mezinarodni kavarensky fetézec Starbucks, ktery kromé prodeje
Fair Trade kavy inicioval 1 vlastni program C.A.F.E.. Bude-li Fair Trade
povinny, nejedna se jiz nadale o solidaritu, které je vlastni dobrovolnost.
Zodpovédnost a solidarita musi vychazet ze svobodné viile jedince a z moznosti
volby.

Skute¢nym feSenim v rdmci snizovani lokalni i svétové trovné chudoby je
liberalizace, odstrafiovani statnich regulaci a intervenci do fungovani trzniho
radu. Obyvatelé zemi, které se dnes pokladaji za ty bohatsi, nezbohatli diky
solidarité druhych, modelu spravedlivého obchodu €1 politickym zasahtim, nybrz
diky (relativn€) svobodnému obchodu a respektu k soukromému vlastnictvi.

" Mises 2002, str. 58.
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V chudych zemich tyto prvky, které jsou ke snizovani chudoby nezbytné, chybi.
Vydaji-li se chudé zemé stejnou cestou, jakou se v devatenactém a dvacatém
stoleti vydaly zem¢é dnes bohaté, ¢ekd jejich obyvatele podobny rlst Zivotni
urovné.

Nékdo mlZze namitat, Ze proces liberalizace je zdlouhavy a lidé v chudych
zemich potiebuji pomoci ihned. V takovém ptipad¢ mize byt alternativni model
obchodu vhodnou cestou pomoci konkrétnim lidem. Tento alternativni model
obchodu, pfi kterém se Clovek rozhodne obchodovat ptrednostné s chudymi
lidmi, vSak mtze mit dva disledky — 1) takovy model motivuje chudé ziistat
chudymi, protoze se tim kvalifikuji pro vstup do tohoto obchodu; 2) v rdmci
takového modelu je nutnd kontrola toho, zda je druhé strana skutecné chuda, a
zda pouziva ziskané prostfedky na to, co po ni prvni strana vyzaduje.

Skute¢né efektivni alternativni model obchodu by se dle mého nédzoru mél
od principu dobrovolné smény odliSovat co nejméné, tj. vyhnout se témto dvéma
potencidlnim disledkiim. To znamend, Ze by jedna strana po druhé strané
neméla vyzadovat vice, nez je pro vzajemné vyhodny obchod nezbytné nutné a
méla by této druhé strané umoznit pouzit vydélané penize na to, co uzna sama za
vhodné. V soucasné dobé¢ je idedlnim modelem takového alternativniho obchodu
tzv. pfimy obchod, ktery se od volného obchodu lisi jen minimalné.
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Seznam pouzivanych zkratek

EFTA
EK
EU
EPA
FINE
FLO
FT
FTAO
FTF
FTO
IFAT
ILO

NEWS!
NGO
OSN

Oxfam

European Fair Trade Association

Evropska komise

Evropské unie

Economic Partnership Agreements

FLO, IFAT, NEWS!, EFTA

Fairtrade Labelling Organizations International
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Fair Trade Advocacy Office

Fair Trade Foundation
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International Labour Organization (Mezindrodni organizace
prace)

Network of European Worldshops

Non-governmental organization (nevladni organizace)
Organizace spojenych narodii

Oxford Committee for Famine Reliéf
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Priloha €. 1: Srovnani maloobchodnich cen vyrobkii
Fairtrade x konvenéni zna€ky

; Twinnings Of Ahmad Tea
Caj Fairtrade | London Teekanne | London

Caj zeleny sypany 100g 149 K& 105 K& 44 K¢ 65 K&
Caj gerny sypany Earl Grey 100g 115 K& 105 K& 44 K¢ 90 K¢&

(Zdroje: www.fairove.cz, www.coffeeandtea.cz, www.lekarna.cz, www.herbavit.cz, ceny
platné k 7.2.2009, citovano 7.2.2009)

Kava Fairtrade | Nestlé Sara Lee | Tchibo Jacobs
Kava instantni 100g 164 KE| 139 KE| 102 Ké 187 K¢& 91 Ké
Kava mleta 250g 137 K¢ | x 74 K& 124 K& 83 Ké

(Zdroje: www.fairove.cz, www.coffeeandtea.cz, www.lekarna.cz, www.levnakava.cz, ceny
platné k 7.2.2009, citovano 7.2.2009; vysvétlivky: x — firma dany vyrobek neprodava)
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Priloha €.2: Trzni princip a hegemonicky princip

Nékteré nasledky

trzniho principu

hegemonického principu

svoboda jednotlivce

donuceni

vSeobecna vzajemna vyhodnost
(maximalizace spoleCenského
uzitku)

vykofistovani: zisk jedné skupiny
na ukor skupiny druhé

vzajemna harmonie

kastovni konflikt: valka vSech proti
vSem

mir

valka

moc ¢lovéka nad pfirodou

moc ¢lovéka nad ¢lovékem

nejefektivnéjsi uspokojeni prani
spotiebitelll

omezovani uspokojeni pfani
spotiebitell

ekonomicka kalkulace

kalkulacni chaos

motivace vyrabét a zvySovat
uroven

odstranéni motivace: zivotni
spotfeba kapitalu a snizovani
zivotni urovné

(Zdroj: Rothbard 2005:2, str. 402.)
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