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V této praci se autorka zabyva velmi aktualnim témaa to vnimanim zgek jednotlivych
stat verejnosti pochazejici z jinych statu. Autorka zuzgjma na obchodni zéleu (Made in)
a jeji souvislost se statnimi vydaji na ¥l&hi a ¥du a vyzkum (R&D).

Z metodologického hlediska ve praci jsou pouzity kxalitativni metoda (rozhovory), tak
kvantitativni metoda (sekundarni analyza dat). Zige vedouci musingici, Ze kvalitativni
metoda (rozhovory)ied provedenim se mnou nebyla konzultovaiidee, po provedeni jen
minimalrg. Vice konzultaci prokhlo ohledr kvantitativni metody (sekundarni analyzy dat).
Celkow spoluprace s autorkou byla velmi nevyvazena, obddbnzivni spoluprace istlali
jind obdobi (wadu n&sial), kdy se mnou prace nebyla konzultovaihec. Vysledkem jsou
urcite nedostatky v praci, které lzéigist nedostatkwasu, @&koliv pracovat na bakatské
praci autorka zsla minimalg pred rokem, pravipodobri i drive.

Cilem bakaléskeé prace je potvrdit nebo vyvratit hypotézu ohtedivu viadnich investic do
védy a vyzkumu a Skolstvi na vnimani obchodni ¢kgastatu potencialnimi zakazniky
z jinych stah. Prace svého cile doséhla, je tiobtrukturovana a pouziva jak kvalitativni tak
kvantitativni metody¢imz se nize pochlubit maloktera bak#éska prace. Autorka prokazala
mimoradnou schopnost co se¢¢ykontaktovani relevantnich osob pro ziskavaniadaiz
kvantitativniho nebo kvalitativniho charakiediz schopnost autorkygswdcit ¢tyii velmi
zanestnané podnikatele k rozhovion zasluhuje obdiv. NemenSi obdiv zasluhuje i mtvbzs
casu, které autorky&novala korespondenci s autory National Brand Indpituziskavani
relevantnich uddjpro tento vyzkum. Presto prace z mého hledisk&ahé nedostatk

Zaprvé u rozhovdr bych uvitala ¥tSi strukturaci. Zadruhé teoretick&st by mohla
navazovat vice na existujici vyzkumy nezli na pdmsacepci National Brand Value. Také
bych uvitala ¥tSi diskusi ohled&irozdilu mezi obchodni zikou firmy a obchodni zri&ou
zen®, a vice diskusi ohledntoho pra@ je obchodni znka zent dilezita, a jakymi zisoby
vlada mize zvySovat paxdomi o vlastni zemi mezi obyvateli jinych zemi. Kedivni ¢ast
prace by zaslouzilaétSi analyzu a kritické zhodnoceni. Jsou v practité nedokonalosti co
se tye akademického stylu psani. Internetové strankywzuy jsou uvedené ¢etré data
stazeni (viz naps. 42, zdroje dat).

Celkow praci doporauji k obhajolg. Vzhledem k uvedenym vyhradam navrhuji hodnoceni
25 bodh.
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