Cilem této diplomové prace je porovnat soucasny publicisticky styl v ¢estiné a rustingé

na zakladé soucasnych periodik, charakterizovat a porovnat stylotvorné prostfedky a prvky
pouZivané v soucasném Ceském a ruském psaném publicistickém stylu. Vychodiskem pro
tento Ukol bude porovnani Ceské a ruské publicistickeé tradice a teorie a charakteristika
nejvyraznéjSich odliSnosti mezi nimi.

Materialem pro porovnani ruského a ¢eského publicistického stylu bude excerpce

jednoho z nejétenéjich publicistickych tydenik( v Ceské republice, a to tydeniku Reflex a
jednoho z nejctenéjSich publicistickych tydeniku v Rusku — tydeniku (déle

Ogonok).1 Tato volba vychazi z porovnani typu periodika, jeho distribuce, obsahu a
zaméreni, Ctenarskeé obce a recepce. Mym cilem bylo srovnat tyto tydeniky pfedevsim

z hlediska jazykoveého, tj. z hlediska stylu. Soucasti jazykové analyzy vSak musi byt téz
analyza obsahova a tematicka. Excerpované texty bylo nezbytné omezit z hlediska rozsahu,
volila jsem Cisté vnéjSi mechanické principy, abych nezkreslila eventualné vysledky
vyzkumu. Pro svou analyzu jsem si vybrala tydeniky z let 1995, 2000 a 2005, tedy s Casovym
odstupem péti let a po dvou Cislech z kazdého rocniku nahodnym vybérem a dle dostupnosti,
a to z roku 1995 Cervencova Cisla 28 a 30, z roku 2000 dubnové a Cervnové vydani - Cisla 15 a
22, a z roku 2005 lednové a brfeznove vydani - Cisla 3 a 12. Presto byl material, ktery jsem
srovnavala na jednu stranu obsahly, na druhou stranu ale byl reprezentativni z hlediska cile
prace — porovnani predevsim soucasného publicistického stylu ve dvou zkoumanych jazycich.
Snazila jsem se proto vysledovat jak urcité spolecné rysy, tak i odliSné rysy a prvky, které se
v obou tydenicich objevuiji.

Z uvedenych dlivod( se v této asti prace zabyvam i srovnatelnosti uvedenych tydenika.
Samostatnou kapitolu jsem ve své praci vénovala zakladni charakteristice obou

tydenikd, tedy jejich ¢tenosti, obsahu, rozsahu a poctu rubrik.



