
Abstrakt 

 

Název:  Využití Instagramu v marketingové komunikaci české fotbalové 

reprezentace žen 

Cíle:  Cílem této práce je najít doporučení ke zlepšení marketingové 

komunikace české ženské fotbalové reprezentace na sociální síti 

Instagram. 

Metody:  Hlavní metodou v práci použitou je analýza příspěvků ženské fotbalové 

reprezentace publikovaných na Instagramu během předem definovaného 

období – tzv. „reprezentačního srazu“. Dalšími užitými metodami jsou 

analýza sekundárních dat a provedení hloubkového rozhovoru 

s expertem v oboru marketingové komunikace na sociálních sítích. 

Výsledky:  V práci bylo zjištěno, že aktuální marketingová komunikace ženské 

fotbalové reprezentace je na dobré úrovni. I přesto byly ale odhaleny 

určité chyby a nedokonalosti různého charakteru, kterým je třeba se 

v rámci zachování kvality komunikace vyvarovat. Na základě tohoto 

poznatku byla navržena konkrétní doporučení, která mají potenciál 

úroveň komunikace vylepšit. 
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