Abstrakt

Ve své praci se zabyvam fungovanim PCR na socidlnich sitich v tomto piipadé Instagramu.
Vzhledem k soucasné povaze policejni ¢innosti, je spoluprace vefejnosti s policii stale
vyznamngéjsi slozkou. Z odborné literatury vypliva, ze hlavnim zdrojem nazord na policii jsou
vedle rodiny a znamych média. Interaktivni prostfedni fungovani Webu 2.0 a vznik socidlnich
siti umoznil institucim mit vlastni komunika¢ni kanaly. Skrze kvalitativni metodu ohniskovych
skupin se prace zaobira tématy jako: Jak komunikaci policie vnima divak, jak na néj ptsobi a
které urcujici faktory mohou mit na divaka nejvétsi vliv. V kontextu visualni rétoriky je cilem
porozumét povaze a funkci publikovanych piispévki ale také piidat dalsi vhled do velice
skromné probiraného tématu, kterym fungovani policie na socidlnich sitich zajisté je.
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