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Jméno studenta/studentky: Simona Pavelkova
Nazev prace: Marketingovy mix fithess centra FreshKruhaé za pandemické situace

Cil prace: navrzeni doporuceni pro zlepseni fungovani fithess centra FreshKruhac za krizové situace.

Celkové hodnoceni prace:

podprlimérna prdmérna nadpriimérna (uvedte)
Celkova narocnost prace Nadprlimérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani Primérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen spInéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti Vyborné

Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Vyborné

IAdekvatnost pouzitych metod Vyborné

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Velmi dobie

Formalni Uprava prace Velmi dobre

Gramatika a stylistika Velmi dobre

Hodnoceni prace:

a) Stupen spInéni cile prace — stanoveny cil prace spliuje, predstavuje tak zajimavy a uceleny
material, ktery se zabyva sice standardnim tématem, nicméné v nestandardnich podminkach.
V tomto ohledu je tak prace jedinecna a originalni. Celkové praci hodnotim jako velmi peclivé
zpracovanou a i pres nékteré nedostatky (viz dale dil¢i hodnoceni a pfipominky) jako zdafilou.
Préaci doporucuji k obhajobé.

b) Logicka stavba prace — struktura prace je jasna, logicka, obsahuje vSechny podstatné a
povinné kapitoly pro bakalaiskou praci.

c) Rozsah a relevance teoretické Casti — teoreticka ¢ast obsahuje pomérné zajimavou a
podrobnou resersi k marketingovému mixu ve sportovnich sluzbach. Na zacatku se také
vénuje krizovému managementu, cozZ je vzhledem k cili prace velmi vhodné.

d) Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani — pouzité zdroje jsou aktualni, zajimavé a
vhodné. Studentka fadné a vécné cituje, doplnuje viastni komentare. Pro teoreticka
vychodiska prace vyuziva velmi velké mnozstvi zdrojd na poméry bakalarské prace.

e) Adekvatnost pouZitych metod — pouZité metody hodnotim jako vhodné, adekvatni pro spinéni
stanoveného cile, véetné dilCich Ukoll. Studentka s nimi pracuje precizné, spravné, vse peclivé
v metodické Casti vysvétluje, popisuje.

f) Rozsah, hloubka a preciznost vysledkl prace — rozsah, hloubku a preciznost zpracovani
hodnotim nadprlimérné na Urovni bakalarské prace. Nicméné je ponékud Skoda, Ze studentka
nékdy plsobi, Ze nerozumi nékterym odbornym termindm v marketingu — sponzoring vs. dar,
kvantitativni obsahova analyza, nastroje marketingové komunikace, produkt, apod. Vse viz
dale v pfipominkach a v otdzkach k obhajobé. Diskuze je rozsahla, podrobna, spravné se
studentka snazi diskutovat praktické vysledky s teoretickymi vychodisky, nicméné toto je
pouze ojedinélé. V tomto ohledu by mohla byt diskuse bohatsi.



g) Formalni Gprava prace — formalni Uprava prace je v pofadku. Drobné rezervy shledavam ve
zpracovani nékterych tabulek, odkazech na nespravné kapitoly. VEtSi rezervu vsak vidim
v absenci tabulek, schémat, ilustraci, a dalSich format{ vlozenych objektli v analyze
soucCasného marketingového mixu a taktéz v navrzich. Vse je pro Ctenare ,schovano"
v souvislém ,slohovém cviceni™ a tudiZ neptehledné. Viz dale pfipominky.

h) Gramatika a stylistika — prace obsahuje obc¢asné nedostatky ve formé pravopisnych chyb, uziti
nevhodnych hovorovych vyrazi ¢i vyuZziti slov s jinym vyznamem. VSe viz dale pfipominky.

Pripominky:

Abstrakt — v sekci ,vysledky" by mély byt shrnuty jiz konkrétni vysledky, nejen to ,co bylo udélano®.

Nékteré dil¢i Ukoly jsou az pfilis obecné — napf. ,zpracovani vyplnénych tabulek®, ,tvorba
operacionalizace®, apod.

Str. 13 — pravopisné chyby — ,Krizova audit je prezkoumani ..."; ,.... slaba mista podniku, které mohou
byt .*

Str. 14 — pravopisné chyby — ,Po jejim vyreSenim se spolecnost ..."; ,.... vefejnost by méla byt na prvni
misté."

Str. 15 — nespravny vyznam — ,,... zvySeni poptavky po nabizejicim produktu ..." — ma zde byt
~nabizeném produktu®.

Str. 16 — nespravné prelozeny nastroje mixu 4C.

Str. 17 — ,Nasledujici schéma, které uvadi ..." — nejedna se o schéma.

Str. 24 — ,dostava spolecnosti ¢i sportovni tymy do povédomi ostatnich. Jejich financni dary umoznuiji
vykonavat podnikové a sportovni aktivity a v odvétvi profesionalniho sportu zvysuji odmény a pFijmy
hract." — sponzofi neposkytuji dary!!!

Str. 33 — chybéjici fadny odkaz na zdroj — ,,... i tvrzeni Kushwahy a Agrawaly, Ze trenér ..."

Str. 41, tabulka 1 — sloupce, ¢i fadky jsou nespravné posunuté. Takto by se vzdy také srovnavaly
polozky napf. ,A" s ,A", coz nedava smysl.

Str. 41 — pravopisna chyba — ,VSechny doporuceni by méla vést ..."
Str. 45 — pravopisna chyba — ,,... dispozici zaznamy live stream@ k zpétnému shlédnuti."

Str. 46 — pravopisné chyby — ,Vyhodou pfipravenych tréninkd bylo to, ze se cvitilo bez pomicek a dali
se odcvicit kdekoliv."; ,,Cil, forma a obsah nabidky byli shodné ..."

Str. 48 — nevhodny hovorovy vyraz — ,,... koupé ¢asové permice."; ,Po koupi permice ..." Taktéz na str.
49,

Str. 49 - odkaz na nespravnou kapitolu — ,,V kapitole produkt 3.2.1. jsou popsany ..." — zde ma byt
spise ,,5.2.1" TotéZ pak na str. 53, 57.

Str. 52 — pravopisna chyba — ,,Pravidelnost byla dodrzena i diky pfidavanim .."
V praci neni vhodné pouzivat hovorové vyrazy jako napf. ,merch".

Studentka nespravné zarazuje nékteré komunikacni kanaly do nastroj& marketingové komunikace.
Napt. direct mail (soucast direct marketingu) zafazuje do nastroje podpory prodeje FreshKruhace (str.
54), nebo nékteré dalsi — viz otazka k obhajobé ¢. 3.

Str. 55 — pravopisna chyba — ,VétSinou stacily 2-3 kliknuti ..."

Kapitola 5.2 obsahuje podrobny popis jednotlivych Casti marketingového mixu FreshKruhac. Tento
podrobny popis je vsak zpracovan jen do souvislého textu (kromé jedné tabulky u ceny). V tomto
~Slohovém cviceni® se tak Ctenar velmi téZko orientuje. Uvital bych zaclenéni néjakych tabulek,
schémat (napf. procesi), obrazk{ (propagace, prezentace, produkt), map (distribuce), apod.
Podobnou rezervu shledavam u zpracovanych navrh(, které jsou také popsany sice podrobné, ale
znacné neprehledné v jednolitém textu.

Str. 59 — pravopisna chyba — ,,... se védélo, Ze tyhle videa pak budou pfesunuta ..."
Str. 62, tabulka 3 — nesplfiuje predepsané okraje stranky

Str. 65 — pravopisné chyby — ,,... budou promitnuty do doporucenich. JelikoZ doporuceni pro slabé
stranky byly .."

Str. 68 — pravopisna chyba — ,,... mohly by se pro vétsi rozmanitost pfidat neupravena videa ..."



Str. 69 — pravopisna chyba — ,Videa by se ptidala na jejich webovou stranku a na socialni sité, kde by
byly .."
Str. 74 — pravopisné chyby — ,Stacily 2-3 kliknuti ..."; ,V jejich zajmu byly i pfani zakaznikd ..."
Otazky k obhajobé: 5

1. Str. 19: Tato prace se zabyva sportovnim produktem klasifikovanym podle Caslavové (2020)

jako produkty v oblasti podminek a vedlejsi produkty — télovychovna a sportovni (dale jako
TVS) zafizeni." — vysvétlete. Opravdu je produktem sportovni zafizeni?

2. Str. 37:,V této praci byla zvolena obsahova analyza internetovych stranek. Podle Schulze a
kol. (2005) kvantitativni obsahova analyza slouzi jako metoda pro zkoumani internetovych
stranek. Umoznuje analyzovat velké mnozstvi textl. Vysledkem je kvantitativni popis
mediovanych obsah(." Jaky je rozdil mezi kvalitativni a kvantitativni obsahovou analyzou?
Ktera skute¢né byla pouzita v praci?

3. Kapitola 5.2.4 Propagace (komunikace) obsahuje nastroje jako webové stranky, aplikace,
blog, socialni sité. Opravdu se fadi mezi reklamu? Do jakého nastroje komunikac¢niho mixu
spadaji tyto komunikacni kanaly, dle toho jak jsou charakterizovany?

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobre v zavislosti na priibéhu obhajoby.
Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 12.6.2022

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



