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Marketingovy mix fitness centra FreshKruhac¢ za pandemické situace

Hlavnim cilem této bakalafské prace je navrzeni doporuceni pro zlepsSeni
fungovani fitness centra FreshKruha¢ za krizové situace. Doporuceni
budou vychazet ze zhodnoceni jednotlivych nastrojii marketingového

mixu a z identifikace problematickych oblasti fitness centra za pandemie.

Zhodnoceni marketingového mixu bylo provedeno analyzou webovych
stranek a socialnich siti centra. Dale byl proveden rozhovor s vedenim
centra za ucelem zjisténi informaci, které nebyly dohledatelné
a ksestaveni seznamu slabych a silnych stranek. Posledni vyuzitou
metodou bylo parové srovnavani, které¢ stanovuje dilezitost slabych

a silnych stranek centra za pandemie.

Na zékladé zhodnocené¢ho marketingového mixu byl s vedenim centra
vytvofen seznam slabych a silnych stranek. Urceni jejich dilezitosti
metodou péarového srovnavani, které bylo realizovano zaméstnanci
vybraného fitness centra, slouZilo jako podklad pro navrhy na zlepSeni.
Doporuceni slouzi pro efektivnéjSi fungovani centra pii dalsi potencialni
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inspiraci pro dalsi fitness centra.
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