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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva vztahem socidlnich médii a feministickych hnuti. Cilem
prace je zjisténi, jaky vliv maji socidlni média na mobilizaci, reprodukci a fungovani
feministickych hnuti. Dale zjiSt'uje, jaké jsou benefity a meze vyuzivani socialnich médii
pro feministicka hnuti. Zvolena metoda je kompilace odbornych ¢lankt, vydanych po roce
2010, za tcelem zmapovani dosavadniho védéni a jeho aktualizaci. Prace stoji na teoriich
socialnich hnuti, socidlnich médii a feminismu a odrazi pfeménu soucasného aktivismu.
Prace je také obohacena o typologii online feministickych hnuti a typologii dvou kategorii
nastroji, které vyuzZivaji pro své fungovani. Nastroje tato prace ilustruje pomoci
feministické teorie a na konkrétnich ptikladech online feministickych hnuti #MeToo,
#WhyIDidn’tReport, Moderni sebeobrana, Heroine a SdruZeny. Tato feministicka hnuti
jsou také zatrazena do typologie online feministickych hnuti podle charakteristickych
projevi.  Vysledkem prace je zjisteni odpovédi na  vyzkumné otazky
a zjisténi, ze feministickd hnuti a socidlni média maji Uzky vztah. Je prokazéano,

ze feministicka hnuti z tohoto vztahu benefituji.

Abstract

This bachelor's thesis is focusing on the relationship between social media and feminist
movements. The aim of this thesis is to find out what influence social media has on the
mobilisation, reproduction and functioning of feminist movements. It also looks into the
problematic of the benefits and limits of social media use for feminist movements. The
chosen method is a compilation of expert articles, published after 2010, to map and update
existing knowledge. Building on the theories of social movements, social media and
feminism, the thesis reflects the transformation of contemporary activism. This thesis is
also enriched by the typology of online feminist movements and the typology of the two
categories of tools they use for their functioning. The tools are illustrated using feminist
theory and specific examples of the online feminist movements #MeToo,
#WhyIDidn'tReport, Moderni sebeobrana, Heroine and SdruZeny. These feminist
movements are also included in the typology of online feminist movements according to

their characteristics. The thesis results in answering the research questions and finding that



feminist movements and social media have a close relationship. It is proven that feminist

movements benefit from this relationship.
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Uvod

Socialni média jsou velmi oblibend napfi¢ uzivateli internetu, prestoze jsou pomérné novou
zalezitosti. Prvni socidlni média se zacala objevovat jiz na konci 90. let 20. stoleti a od té
doby prosla znaénym vyvojem a vyrazné se rozsifila. V dnesni spolecnosti tvoii dilezitou
soucast komunikacnich ritudltt vzhledem k jejich vlastnostem a oblibenosti. Komunikace
jejich prostiednictvim je rychld, pfima, neomezend, zdarma a spojuje segmenty
spolecnosti, které jsou zdanlivé nespojitelné. SlouZzi priméarné k socidlnim interakcim, na

jejichz zakladech se formuji skupiny a komunity, ze kterych mohou vyustit socialni hnuti.

Socialni hnuti jsou komunity, které se formuji kolem spole¢ného zajmu a jsou utvafeny
v riznych kontextech. Oproti socidlnim médiim maji klasickd socialni hnuti dlouhou
historickou tradici. Novodoba socialni hnuti kombinuji tradici a novou technologii, tim, ze
vyuzivaji socialni média k riznym uceliim, jako jsou organizace, reprodukce a aktivismus.
S postupujici dobou vyuzivd sociadlni média ¢im dal vice socidlnich hnuti. Pfikladem
socidlniho hnuti vyuzivajici socialni média jsou feministickd hnuti. Feminismus se zacal
formovat na konci 18. stoleti, proto je mozné tento smér zatadit do tradi¢nich hnuti. Pfesto
je vymezeni feminismu jako socidlniho hnuti problematické, jelikoz se jeho definice
rozchazeji. Proto v praci nabizim nékolik moznych definic a charakteristik. Feministicka
hnuti se adaptovala na socidlni média, ale primarné se mobilizuji mimo jejich hranice.
Formuji se naptiklad kolem problematiky rovnosti pohlavi a kariérnich piilezitosti, rovné
délby prace v domdacnosti nebo také kolem problematiky sexualniho obtéZovani a nésili na
zenach. Feminismus je s jeho hnutimi dileZitou soucasti spolecnosti a také proSel
nezvratnym vyvojem. Ve spole¢nosti mize mit negativni konotaci, a to je také jeden

z aspektl, ktery se tento mysSlenkovy smér snazi vyvrétit.

Jev adaptace hnuti na novou technologii zapfi¢inil, ze ndm jsou socidlni hnuti bliz nez
kdykoliv pfedtim a celkové pifemeénil podstatu aktivismu. Z téchto diivodi se socidlni
média a socialni hnuti stala predmétem védeckého zkoumani. Oba fenomény jsou soucasné
transnaciondlniho charakteru. Lze pozorovat nékolik dimenzi, které se daji podrobit
védeckému vyzkumu, sociologickou, politickou ¢i psychologickou. Naptiklad prave
vramci sociologické dimenze jsou sledovany struktury, organizace a fungovani ¢i
interakce a komunikace, kdezto politicka dimenze se vice soustfedi na kolektivni jednani,

které miize byt podnétem politickych a socialnich zmén.



Osobni motivace ke zmapovani syntézy zminénych fenoméni, socidlnich médii
a feminismu, prameni z mého pocitu piislusnosti k tomuto myslenkovému sméru a Cetnosti
uzivani socialnich médii, respektive prameni z mé osobni zkuSenosti s online aktivismem.
Celosvétova pandemie covid-19 zapficinila signifikantni omezeni osobnich styki a jelikoz
se od zalatku pandemie stiidavé zavadély tvrdé restrikce, bylo nutné dosavadni
spolecenské fungovani adaptovat. Procesy rtiznych odvétvi se prenesly online, a to byl

moment, kdy jsem se o tuto problematiku zacala aktivné zajimat.

Cilem prace je popsat vztah socialnich médii a socialnich hnuti s tim, ze predmétem
zkoumani jsou feministickd hnuti. Ustfednim tématem je vztah socialnich médii
a feministickych hnuti, od kterého se odviji dvé vyzkumné otdzky v nasledujicim znéni.
Jaky vliv maji socidlni média na mobilizaci, reprodukci a fungovani feministickych
socialnich hnuti? Jaké jsou benefity a meze vyuZzivani socidlnich médii pro feministicka
hnuti? Pouzitd metoda zpracovani je analyza odborné literatury a ptedloZeni ndzornych
ukazek z prostoru socidlnich médii bez literarniho ukotveni. Vysledkem prace ma byt
kompilace dosavadniho védéni vztazeného k vyzkumnym otdzkdm, jeho aktualizace
a doplnéni o typologii online feministickych hnuti a jejich néstroji, které v prostoru
socialnich médii vyuzivaji.

Préace je rozd€lena na dvé pomysiné ¢asti. V prvni teoretické ¢asti, kterou lze povazovat
za teoretické ukotveni, se zabyvam socidlnimi médii, hnutimi a v rdmci hnuti samostatné
feminismem. Nejprve vymezuji jejich definice a struéné nastifiuji souvislosti. Soucasné je
zasazuji do kontextu modernich sociologickych teorii. Druhou c¢asti dopliuji teoretickou
¢ast popisem mechanismt, jak feministickd hnuti vyuZzivaji socidlni média a konkrétnimi
ukazkami chovani ¢eskych a zahrani¢nich feministickych hnuti v prostoru socialnich médii
Facebook, Twitter a Instagram tvrzeni dokladam. Konkrétné se zaméfuji na hnuti #MeToo,
#WhyIDidn‘tReport, Moderni sebeobrana, Heroine a SdruZeny. Jako posledni identifikuji
benefity a meze vyuzivani socidlnich médii feministickymi hnutimi na zakladé popsanych

zjisténi.
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1 Metodologie

1.1 Zvolena metoda
Prace je koncipovana jako kompilace vybranych odbornych clankd, je doplnéna
o typologii feministickych hnuti, které se pohybuji na socidlnich médiich a o jejich
vyuzivané nastroje. Tuto metodu jsem zvolila jako nejvhodnéjsi, jelikoz se jednéd o jeden
z tviir¢ich ptistupi, a tudiz mohu nastudovanou literaturu kombinovat podle potieb prace.
Kompilace spociva v pfebirani cizich poznatkii a v jejich novém sestavovani (Velky
slovnik nau¢ny 1999, s. 723). Vysledkem kompilace mé byt piehled problematiky, ktery

by mohl mit tendence posunout badani vpied (Sanderova 2005). Strukturu, kterou popsala

pravé Sanderova, beru pro svou praci jako vychozi.

V prvni fazi kompilace je nutné zhodnotit vyznam problému a zasadit ho do historického
a tematického kontextu, ve druhé fazi pfichdzi analyza textu s konkrétnim zamérenim
na vyzkumné otdzky a ve tieti fazi pfichazi na fadu syntéza hlavnich myslenek, odpovédi
na fecené vyzkumné otazky a shrnuti problematiky (ibid.). Uvodem naznaluji kontext
socialnich médii, socialnich hnuti a feminismu, spocivajici v jejich sociologické relevanci,
definici, vyvoje a dale tyto tfi terminy ukotvuji v teoriich modernizace (Huntington 1968),
socidlniho dopadu (Latané, Wolf 1981), socidlniho vlivu a socidlni akce (Tuomela 1984).
zasazuji feminismus jako socialni hnuti 1 jako novou socidlni instituci. Ve druhé fazi
provadim analyzu prostfednictvim studia textd a shromazd’ovani jejich hlavnich mySlenek
a v prisluSné kapitole graficky znézornuji typologii feministickych hnuti na socialnich
médiich a vyuzivané néstroje. Zavérem shrnuji poznatky a interpretuji odpovédi na dvé

vyzkumné otazky v tematickych okruzich, které zni nasledovné:

1) Jaky vliv maji socidlni média na mobilizaci, reprodukci a fungovani feministickych

hnuti?
2) Jaké jsou benefity a meze vyuZivani socialnich médii pro feministick4 hnuti?

Identifikaci benefitii a mezi vyuzivani socidlnich médii pro feministicka hnuti provadim az
v poslednim kroku, po shromazdéni dostatku materiald a odviji se primarné¢ od mého

analytického usudku a od explicitnich zminek ve studovanych pramenech.
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1.2 Prace s texty
V uvodu prace oznacuji socidlni média a socialni hnuti jako transnaciondlni fenomény,
respektive takové fenomény, které maji tendence piesahovat geografické hranice
(samoziejmé az na nckteré zemé, které urcitd socidlni média systematicky blokuji a jejich
obCantim tak zamezuji pfistup; oblasti bez ptistupu na internet). Z tohoto divodu jsem se
rozhodla zahrnout prameny z rGznych zemi. Prameny jsem vyhledavala ve vyhledavaci
Google Scholar a v centralnim vyhledavaéi Univerzity Karlovy UKAZ pomoci kli¢ovych
slov v ceském a anglickém znéni a byly to: socidlni média/social media, socidlni
hnuti/social movements, feminismus/feminism a spojeni online feminismus/online feminism.
Vyhledana literatura pfimo odkazuje na podobné odborné clanky zabyvajici se
problematikou a po zvéazeni jejich vhodnosti jsem nékteré zaradila 1 nad rdmec
vyhledavani. Vyuziti kli¢ovych slov samostatné se jevilo jako bezpfedmétné, jelikoz
existuje nesmirné mnozstvi odbornych texti obsahujici alespon jedno z klicovych slov. Pro
zjednoduseni a praci s nejvhodnéjsi literaturou jsem do metodologie zahrnula Booleovské
operatory a s pomoci spojek (AND, OR, NOT) jsem tvorila logické struktury. Nahled
ptikladti podob struktur:

- social media AND feminism,
- online feminism AND social media,
- feminism AND/OR Twitter AND/OR Facebook AND/OR Instagram.

Prvni filtr, ktery jsem vyuzila, byl pro zuZeni ¢asového ramce na literaturu vzniklou po
roce 2010. Tento krok nemél ukotvené opodstatnéni v literatufe. Jednalo se pouze o mou
volbu, kterou nemohu odivodnit jinak nez jako zefektivnéni vyhledavani a zvySeni
relevance prace. Uplynulé roky od roku 2010 do soucasnosti vidim jako nejsilnéjsi
v rozmachu socialnich médii a soucasn¢ feminismu. Jediné vyjimky, které jsou vynaty
z vyhledavani s filtrem, jsou odborné ¢lanky na témata teorii socidlnich médii, teorii
socidlnich hnuti a teorie modernizace. Druhym filtrem bylo zaméfeni se pouze na socialni
média Facebook, Instagram a Twitter. Tento filtr jsem vztdhla na praktickou ¢ast v rdmci
uréovani vyuzivani nastroji socialnich médii a vytvoreni typologie feministickych hnuti na
socidlnich médiich. Vybér odiivodnu;ji tim, Ze jsem na jmenovanych socidlnich médiich

aktivni uzivatel a se zminovanymi hnutimi pfichdzim do styku.

12



1.3 Klicova literatura
Kompilace je slozend z literatury zabyvajici se teoretickymi ramci socidlnich médii,
socialnich hnuti a feminismu. Déle pracuji s odbornymi ¢lanky o feministickych hnutich na
socidlnich médiich (Facebook, Twitter, Instagram). Jako klicové povazuji studie
o vzdélavani vetejnosti o sexualné podminénému nasili na Twitteru (L1 et al. 2021), sdileni
feministickych myslenek a zazitki na Facebooku (Flores et al. 2020), vzniku
feministickych hashtag kampani (Storer, Rodriquez 2020), neoliberalizaci feminismu
(Grosser, McCurthy 2019), dilezitosti online feministickych siti v rdmci feministickych
komunit (Crossley 2015), feministick¢ identit¢ a jeji definici (Loke et al. 2017)

a o socialnich médiich jako novych pftilezitostech pro aktivismus (Lopes 2014).

1.4 Prinosy a uskali kompilace
Jako hlavni pfinos prace vidim aktualizaci dosavadniho védéni a zevrubnou analyzu vztahu
socialnich médii a feministickych hnuti. Takovych a tomu podobnych analyz je v literatufe
prozatim malo a jsou mén¢ prakticky zalozené ¢i se zabyvaji konkrétnim hnutim. S timto
faktem soucasné souvisi i jeden z vyraznych limitd prace. Ceské odborné literatury
mapujici feministickd hnuti na vytyéenych socialnich médiich (Facebook, Twitter,
Instagram) je prozatim opravdu velmi mdlo a jednd se spiSe o bakaldiské prace ¢i
vyjimecné ptipadové studie. V navaznosti na predem urcend vyhledavaci kritéria jsem
z tohoto diivodu pracovala prevazné se zahrani¢ni odbornou literaturou. Musim upozornit
na tu skuteénost, Ze se predchozi tvrzeni vztahuji na vyhledavace Google Scholar, UKAZ
a zminéna klicova slova pro praci. Druhotnym piinosem prace je vytvofeni typologie
feministickych hnuti, které se pohybuji na socialnich médiich a pomérné podrobné analyzy
nastroji  socialnich médii, které feministickd hnuti vyuzivaji pro svou mobilizaci,
reprodukci a fungovani. Tato analyza je zalozena na studované literatuie a monitoringu

vybranych feministickych hnuti na socidlnich médiich.
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2 Teorie socialnich hnuti a socialnich médii

Popsani teorie socidlnich hnuti, socialnich médii a jejich vztahu je prvnim krokem ke
zjisténi vztahu socidlnich médii a feministickych hnuti, ktery je jeden z cili prace.
V kapitolach jsou podrobné zachyceny jejich charakteristiky a ucely, za kterymi se socialni
hnuti mobilizuji v prostoru socidlnich médii. Tvrzeni déale proklddam teoretickymi
ukazkami mechanismii online feministickych hnuti, které s postupem prace vice rozvijim.
Zjisténi, kterd z kapitoly vyplyvaji, jsou kli¢ovd zejména pro pochopeni Casti prace
o vztahu feminismu k socidlnim médiim a socidlnim hnutim, ktera se =zaklada
na predpokladech existence a vyhodnosti tohoto vztahu. K popsani vztahu muizeme
pristupovat deduktivni metodou (od obecného k méné obecnému), kdy nejprve obecné
popiSeme vztah socidlnich médii a socidlnich hnuti, dale se posuneme k popsani vztahu
socidlnich médii a feministickych hnuti. Jako posledni mizeme Iépe popsat vztah
konkrétnich socidlnich médii a konkrétnich feministickych hnuti, docilime tak teoretického

1 empirického uchopeni problematiky.

2.1 Socialni média
Socialni média jsou oblibenym fenoménem soucasné doby. Prostfednictvim socialnich
médii se komunikuje, mobilizuje a poskytuji zpiisob, jak travit volny ¢as. Jejich pfednosti
jsou rychlost, pfimost, neomezenost a tyto pozitivni atributy podnécuji komunikaci a dalsi
socializa¢ni interakce. Komunikace probihd mezi uZivateli socidlnich médii. Pravé jeden
z divodd, pro€ jsou socidlni média vyuZzivéana, je socializace formou vzajemnych interakci
s dal§imi uzivateli (Correa et al. In: Hwang, Kim 2015, s. 479). Socializace je lidskou
pfirozenosti a neni divu, Ze prochdzi procesem adaptace na novou technologii. Tato
skutecnost poskytuje vhodny prostor pro aktivismus, ktery je také dilezitou soucasti
spole€nosti. V druhé tadé¢ diky socidlnim médiim vznikaji nové pracovni pozice
a ptilezitosti. Také podnécuji nové sméry socialnich interakci, a z tohoto diivodu se mohou
fadit do kategorie alternativniho prostoru (Haunss 2015; Hwang, Kim 2015; Murthy 2012).
Definice socialnich médii nejsou jednotné, ale zaobiraji se podobnymi charakteristikami.
Spole¢né prvky definic, které se objevuji v literatuie, shromdzdili Obar a Wildman. Jako tfi
stéZejni charakteristiky ur€ili interaktivni aplikace webu 2.0, uzivatelskou orientovanost

a podnécovani k socidlnim vazbam (Obar a Wildman 2015, s. 6-10).
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Podle Murthy (2012, s. 3) socidlni média podnécuji interakce a vazby uzivatelt, ktefi
udrzuji stavajici ¢i navazuji nové vztahy. V tento moment muzeme socidlni média
charakterizovat jako socializa¢ni nastroj, ktery prostfednictvim socidlnich interakci vytvari
socialni vazby (socidlni sité). Socialni média a socidlni sit¢ jsou Casto zaménovany, proto
V praci pracuji pouze s oznacenim socidlni média. Hwang a Kim (2015) toto shrnuti
doplnuji o jednoduchost ziskdvani a vyménovani informaci (viz jeden ze zékladnich
atributli  socialnich médii). Zminéné vztahy jsou pravé socialni sit¢. Z toho plyne,
ze socidlni média figuruji jako prostfedek pro socidlni sité. Na principu vzajemnych

socialnich sitich funguji socialni hnuti, které charakterizuji v nasledujici kapitole.

Existuji tf1 perspektivy toho, co socidlni média pfinaSi spolecnosti a jaké jsou jejich
moznosti. Jejich misto na spektru je vyhranéno podle divéry k socidlnim médiim,
respektive skepticismu. Jedna se o techno-optimismus, techno-pesimismus a techno-
ambivalence. Prvni perspektiva techno-optimismu pfipisuje socidlnim médiim velky
potencial a podle zastdnci by mohlo vyuzivani technologii socidlnich médii ptispét
k feSeni socidlnich problém, piestoze maji své limity, a tim nastolit spoleCenské zmény
(Kidd, MclIntosh 2016, s. 785-788). Online feministicka hnuti stoji na predpokladu techno-
optimismu a vyznavaji tuto perspektivu, piestoze se k nému oteviené nehlasi. Alternativni
prostor socialnich médii vyuzivaji k edukaci vefejnosti a ovliviiovani spolec¢nosti
prostfednictvim vyuzivani néstroju jak socidlnich médii, tak riznych nastrojii komunikace.
Techno-pesimismus je druhd perspektiva, kterd oponuje techno-optimismu. Oproti nému
nevidi v socidlnich médiich takovy potencidl. Podle techno-pesimismu neexistuji
dostatecné technologie na to, aby nastolily spoleCenské zmény a spiSe nesou rizika (ibid.).
Komunikace se v disledku uzivatelské jednoduchosti socialnich médii omezuje a zplostuje
pouze na moznosti interakci v prostoru socidlnich médii, coz nese rizika pfi aktivismu. Dle
Boulianne (2011) socialni média efektivné podnécuji zajem o aktivismus (Svelch,
Vochocova 2015), ale dle kritikdi online aktivismu spoc¢iva fundamentélni argument proti
v jeho zjednoduSeni a neefektivité. Mezi témito dvéma sméry dale stoji jeSté techno-
ambivalence, kterd se nachazi na pomyslném stifedu mezi techno-optimismema techno-
pesimismem. Oceiiuje technologie socidlnich médii a pfiznava jim zasluhy, vidi v nich
nad¢ji tykajici se spolecenskych zmén, ale nepiehlizi se ani limity souvisejici s technologii

(Kidd, MclIntosh 2016, s. 789-791).
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2.2 Socialni hnuti
Socialni hnuti jsou komunity na bazi stejného zajmu, jejichz formovani probiha na zakladé
konkrétniho jevu a jejich mobilizace se uskute¢niuje kolem sdileného problému. Problémy
a zajmy, kolem kterych se mobilizuji, nejsou predepsané, a socidlni hnuti tak vznikaji
z aktudlnich sociopolitickych divodi. Mohou byt politicky, socidlné, emancipacné,
etnicky a dale naptiklad environmentalisticky orientované. Vznik feminismu a z ngj
Jelikoz jsou ve spolecnosti stile divody k existenci takového socidlniho hnuti, tyto
sociopolitické pficiny stale nejsou vyfeSeny nebo zanikaji a vznikaji nové. Socidlni hnuti
maji vlastni vnitini organizaci a mohou byt hierarchizované ¢i nehierarchizované. Uvnitt
feministickych hnuti nepanuje hierarchie, jelikoZz jsou to hnuti, kterd mimo dalsi cile
sleduje rovnost ve spolecnosti. Doposud neexistuje univerzalni definice socidlnich hnuti
ani jednotné teorie, které objasiiuji vznik socialnich hnuti. Je zajimavé, Ze toto tvrzeni je
i znakem feminismu. Definice se li§i podle perspektivy autora, ale maji spole¢né prvky
a pii definovani je kladen velky diiraz na kolektivni jednani a akci (Hwang, Kim 2015, s.

480). Nejvice vyuzivana definice socidlnich hnuti:

wocialni hnuti je sit’ neformalniho jednani mezi pluralitou jedinci, skupin a/nebo
organizaci. Vztahy siti socialniho hnuti jsou definovany sdilenou kolektivni identitou

o ¢¢

aktéru.* (Diani 1992, s. 8-9, pteloZeno autorem prace)

Podle Diani (1992, s. 7) lze pozorovat Ctyii dimenze socidlnich hnuti, ve kterych se
definice pohybuji, a to sit’ neformalniho jednani, sdilené¢ piesvédceni a kolektivni akce
v ramci spoleCenského problému, kterd ptesahuje institucionalni ramec. Pravé piesah
institucionalniho rdmce je podnét ke spolecenskym zméndm pomoci nastoleni novych
instituci. Hlavnimi cili socidlnich hnuti je podniceni ucasti v rdmci hnuti za ucelem
ovliviilovani spolecenskych udalosti a zmirnéni nebo zcela zamezeni pficin spolecenskych
problémi (Storer, Rodriguez 2020, s. 163). Sociélni hnuti podnécuji socialni jednani (Li et

al. 2021, s. 856).
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2.3 Teorie vysvétlujici vznik socialnich hnuti, socidlnich médii a
feministicky kontext

2.3.1. Modernizacni teorie, teorie relativni deprivace
Moderniza¢ni teorie a teorie relativni deprivace jsou klasické teorie, které dohromady
vysvétluji diivody vzniku socidlnich hnuti. Huntington (1968) rozpracoval modernizaéni
teorii, kterd popisuje stav instituci, které nezvladaji pretrvavajici ekonomické a socialni
zmeny a je tfeba je nahradit novymi (Lopes 2014, s. 5). Z tohoto diivodu spolecnost usiluje
o vytvoreni novych sociélnich instituci pro vyfeSeni dlouhodobé& nepfijatelného stavu. Gurr
(1968) dale rozpracoval teorii relativni deprivace, ktera vede spole¢nost k mobilizaci
(ibid). Za vznikem feminismu stoji dlouhodobé netnosnd spolecenska situace, kdy
dosavadni instituce ptestavaji byt funkéni pro urcitou cast spolecnosti a tito jedinci

prostiednictvim kolektivnich snah vytvareji nové instituce.

Modernizaéni teorie je jeden z teoretickych pfistupti, kterym Ize wvysvétlit vznik
jakéhokoliv socialniho hnuti a také pfimo myslenkového sméru feminismu. Podobné jako
u vSech myslenkovych hnuti stdl za zrodem feminismu dlouhodobé neuspokojivy,
pretrvavajici stav ve spoleCnosti. V tomto piipadé¢ byl zminény neuspokojivy vztah
historicky podminény, a z toho divodu bylo zformovani feminismu jako socialniho hnuti
v ptislusné kapitole. Paralely se socialnimi hnutimi lze spatfit i v invenci socialnich médii.
Podobné jako se zrychlovala doba, bylo nutné zrychlit, a tim padem zefektivnit,
komunikaci. Socidlni média, at’ uz to je fenomén posledni doby (od 90. let 20. stoleti),
adekvatn¢ zareagovala a v soucasné dobé se vyuZzivaji nejenom k jejich primarnimu ucelu
komunikace, ale diky jejich ndstrojim i k trdveni volného casu, vydélecné cCinnosti

1 k aktivismu.
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2.3.2. Teorie socialniho dopadu, teorie socialniho vlivu
Od teorie vysvétlujici vznik socidlnich hnuti a socialnich médii se dostavame k teoriim,
které odrazi jejich vliv. Jsou jimi teorie socidlniho dopadu, teorie socialniho vlivu a teorie
socialniho jedndni. Teorie socidlniho dopadu je siln€ spjata s kolektivnimi socidlnimi
hnutimi. Socidlni hnuti maji snahy upozornit na konkrétni jev a ovlivilovat postoje
jednotlived. Vliv je klicovym zdrojem a nutnou komoditou pro socialni hnuti. Socialni vliv
je vysledkem socialnich snah v poli socidlnich sil (Latané , Wolf 1981). Jinymi slovy je
podle teorie socialniho dopadu na socidlnich médiich jeden ¢lov€k zdrojem dopadu a druhy
¢lovek cilem (ibid.). Vysledkem vystaveni vlivu mohou byt ovlivnény postoje a chovani
jedinct. Presvédceni jedinct lze ovlivnit v ramci socidlnich siti, pokud budou vystaveni
vlivu z riznych stran (Tufekci 2017). Je dulezité zminit, Zze ovliviiovani postojli a chovani

jedinct je jediny zpiisob, jak feministickd hnuti mohou ovliviiovat déni ve spole¢nosti.

Existuji dva modely socialniho vlivu, majoritni a minoritni, kde vliv je podminén jeho
puvodem, a vysledkem tak bude rozdilna sila a pocet ¢lent (Latané, Wolf 1981, s. 439).
Jinymi slovy se s narlistajicim poctem sila dopadu zvySuje, proto socialni hnuti s nizkym
dosahem se mohou potykat s procesem obtizné mobilizace a pisobeni. Takovym vliviim
jsou vystaveni 1 uzivatelé socidlnich médii a zavisi na nich jejich polarizace
do vyhranénych nazorovych skupin (problematika echo chambers). Tato polarizace izce
souvisi se selektivnim vystavovanim informacim. Socialni hnuti mizeme oznacit
za komunitu, ktera se formuje za spole¢nym cilem a ma tendence ovlivilovat spolecenské
déni. Z toho ditvodi je pro socidlni hnuti sila dopadu klicova, respektive zvySujici se pocet
jejich stoupenct. Feministicka hnuti bez dosahu nemaji moznost ovliviiovat vetejnost. Aby
m¢ely Sanci ovlivilovat vefejnost, tak operuji minimalné na dvou trovnich — jsou jimi Sifeni

mysSlenek a kolektivni akce.
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2.3.3. Teorie socialniho jednani
Vedle moderniza¢ni teorie (Huntington 1968), teorie relativni deprivace (Gurr 1968),
teorie socidlniho vlivu a dopadu (Latan¢, Wolf 1981) je dilezité popsat teorii, ktera
vysvétluje formovani socidlnich hnuti. Dalsi teorie, kterd stoji pravé za organizovanym
kolektivnim jednanim, je teorie socialniho jednani. Teorie oznacuje kolektivni jednédni
skupin jednotlivet za spoleénym cilem. Jednotlivei seskupeni do spolecenského
uspotadani jsou motivovani spolecnym piesvédcenim, diky némuz vznikaji socialni hnuti
(Tuomela 2012). Jinymi slovy existuje stav, ktery je podminény socialné-politickymi
pfi¢inami, kdy dosavadni socidlni instituce nedokézi adekvatné reagovat, skupiny
jednotlivel se spoji za spoleCnym zamérem ovlivnéni vefejnosti a vytvoreni novych
socialnich instituci. Narozdil od pfedchozich teorii tuto teorii nelze jednozna¢né aplikovat
na zrod socidlnich médii, ale jejich fungovani muze figurovat jako druhotny vysledek

socialniho jedndni.
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3 Feministicka teorie

Prace sleduje vztah socidlnich médii a feministickych hnuti s konkrétnim zaméteni
na mobilizaci, reprodukci, fungovani online feministickych hnuti a benefity a/nebo meze
pozorovaného vztahu. Pro tuto potfebu je nutné dolozit, na jakych zékonitostech je
feminismus zalozen a do jakych liniich se tento mySlenkovy smér ubird. Dale by
na zakladé teoretického ramce feminismu meélo byt patrné, z jakého diivodu se adaptoval

na socialni média a sméry jeho ubirani.

Feminismus se jako emancipacni socidlni hnuti fadi mezi nova socidlni hnuti. Definovani
feminismu jako pojmu je problematické. Problematika spocivd vtom, Ze pojem
,feminismus“ oznacuje mnoho véci. VEtSina autorti se zaméiuje na jeho socio-politické
cile (Hogan 1993, s. 46). Pro definici je zapotiebi uvést hned nékolik charakteristik
a definici od rtznych autort. NejCastéjsi charakteristika hnuti feminismu spociva
ve sdilenych mySlenkach proti zneuzivani, sexudlné podminénému nasili a mysSlenkéach pro
stejné piilezitosti pro Zzeny. Zastanci feminismu dale sdili ekonomickd, socidlni
a intelektudlni vychodiska (ibid.). Feminismus lze také vidét jako politické socidlni hnuti
s dirazem na genderovou rovnost (Loke et al. 2017). Piestoze feministickd hnuti sdili
podobna vychodiska, je dilezité zdiraznit, Ze 1 mezi jednotlivymi feministickymi sméry
existuji rozpory v paradigmatech a obraz feministickych hnuti neni mozno dogmaticky
vysvétlit. Z tohoto diivodu jsem vytycila typologii online feministickych hnuti na zakladé
medidlniho monitoringu pfedem urcenych feministickych hnuti. Kvili rozmanitosti
vychodisek feminismu a nemoznosti tento mySlenkovy smér oznacit jako ideologii jeho
stoupenci funguji spiSe na bazi osobni piislusnosti ke hnutim a sdileni identity.
Feminismus a pocit pfislusnosti dava Zendm nadéji, Ze se mohou podilet na spolecenskych
zméndch, motivovat a ovliviiovat myslenkové postoje dalSich jedinct (Flores et al. 2020, s.
760-762). V navaznosti na pocit ptislusnosti k feminismu (¢i feministickym hnutim) Loke
et al. (2017) ptfirovnavaji feminismus spise k identit¢ nez socidlnim hnutim a podle jejich
snah ho déli na stary a novy. Pro kontext - pfirovnavani feminismu k identité¢ vybizi
k vytvareni studii o vztahu jedincti k feminismu. Z perspektivy vyzkumnika to mizeme
formulovat jako analyzu vztahu Zen sdilejici zkuSenosti k sou¢asnému feminismu (Flores

et al. 2020, s. 752).
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Formovani komunit na zaklad¢ sdileni identity je jeden z dGvodl vzniku socidlnich hnuti.
Feministickym hnutim bychom méli vénovat bliz§i pozornost, a to nejen z divodu
implementace novych strategii za genderovou rovnost ve spolecnosti (Grosser, McCarthy
2019, s. 1101). Jsou nazornou ukdzkou aktivni mobilizace spolecnosti a kolektivniho
vytvareni novych socidlnich instituci. Feminismus také prostupuje do riiznych segmenti

spolecnosti, jako jsou ekonomické, politické, environmentalni a socialni dimenze.

3.1 Vyvoj feministickych myslenek
Pro pochopeni, o co se soucasna online feministickd hnuti snazi (co je pfedmétem z4jmu)
a jakym zpusobem se mobilizuji, reprodukuji a funguji na socidlnich médiich, musime
nejprve pochopit historické snahy feminismu. Feministicky vyvoj se d€li na tfi viny
a rozliSuje se mezi starym a novym'. Ob¢& déleni poskytuji pohled na formovani feminismu
jako socialniho hnuti a déale pfeménu jeho paradigmat. V prvni viné¢ feminismu Slo
piedev§im o ustanoveni zakladnich lidskych a obcanskych prav pro Zeny v podobé
volebniho pradva a moznost politické participace (Rampton 2015, s. 3). Dal§im pravem,
kterého se prvni feminismus dozadoval, bylo umoznéni stejné kvality vzdélani Zendm jako
muzum. Boje za Zenska prava, za kterd se zasluhuji feministicka hnuti, jsou patrné dodnes.
Po uspéchu ziskani zadkladnich prav v historii* jsou tyto boje zaméfené na dalsi oblasti.

Prominentni oblasti je naptiklad rozhodovani o vlastnim téle v piipad¢ 1ékaiskych zakrokd.

Druhé vlna feminismu se datuje od roku 1960 a problematiky, kolem kterych se hnuti
seskupila, byly reprodukéni prava a shodna prava pro obé& pohlavi v zavésu s kritikou
patriarchatu, kapitalismu a znevyhodnujici spole¢enskou délbou prace (Rampton 2015, s.
3-4). Zminované problémy jsou stale aktudlni a nejvice jsou feSeny radikalnimi
feministickymi hnutimi. Podle Rampton (2015, s. 4-10) se feministky ve tieti vIné
zaméfovaly nejvice na vymanéni se zoznacCeni jako objektu sexuality nastolenou

patriarchatem a dale na otdzky zenstvi.

Jako dalsi pfichazi vina &tvrtd. Ctvrtd vina navazuje na piedchozi snahy feminismu
a teprve se formuje. Podle nékterych autorti je jiz mozné zaznamenat prvky ¢tvrté viny, ale

nelze ji jeSté dogmaticky zatazovat do rozdéleni. Za snahy soucasného feminismu

! Feminismus se také d&li na rtizné typy podle myslenek, ze kterych vychazi a cild, které si poklada za
spInéni, proto je mozné o feminismu mluvit jako o feminismech. Existuje tedy nékolik druhi feminismd.
2 Toto tvrzeni je platné pouze v nékterych spole¢nostech.
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Flores et al. (2020, s. 751) prohlasuji vystaveni vlivu feminismu mladym Zendm. Ziskani
pozornosti mladeze, ptredevsim mladych zen, je jeden z dopadil vyuzivani socidlnich médii

feministickymi hnutimi.

Viny nejsou cCasové ohraniené a spiSe sebou navzijem prostupuji, podnécuji se
a prizptisobuji se aktudlnim spolecenskym problémim. Kromé rozdéleni myslenkového
sméru feminismu na vlny podle historického vyvoje a podle cili podminénych
spolecenskymi problémy ho délime na stary a novy. Dé€leni feminismu na stary a novy
se odviji od cila, které si socidlni hnuti klade. Zatimco v dobé starého feminismu Slo
o ustanoveni zakladnich prav pro zeny (volebni pravo, umoznéni politické participace,
vzdélani), v soucCasné spoleCnosti novy feminismus usiluje o rovnosti piilezitosti obou
pohlavi, spravedlivou spoleCenskou délbu prace a specificky bojuje proti genderové

podminénému nasili a vytvaii vefejny prostor pro Zeny.

3.2 Vztah k socialnim hnutim a socialnim médiim
Pokud popisuje vztah feminismu k socidlnim hnutim, socidlnim médiim a mapujeme jejich
mobilizaci, reprodukci a fungovani, tak v druhém kroku mitizeme identifikovat, jak se
feministicka hnuti charakterizuji. Déle jakym zplsobem se dostala k vyuZzivani socialnich
médii a jaké jsou jejich snahy. Jelikoz feministickd hnuti a jejich pfivrzenci sdileji néktera
ptesvédCeni o potfebé reformy spolecnosti v ohledu na rGzné postaveni muzi a Zen
a z toho plynoucich piilezitosti, mizeme jejich jednani identifikovat jako aktivistické. Tato
hnuti svou aktivitou pfesahuji instituciondlni ramce pomoci vyuZivani rGznorodych
nastrojii. Staggenborg (2005) uvadi, ze moderni socidlni hnuti pfechazi od klasickych
organizaCnich struktur k ,Jliminalnim prostorim®, které oznafuji pravé socialni média
(Storer, Rodriguez 2020, s. 163). Nemoznost zafadit nové vznikajici socidlni hnuti
do zajmovych skupin nebo pod jiz diive vytvoifena hnuti (Cisaf et al. 2011) vedla
k vytvofeni nové kategorie socidlnich hnuti — napiiklad pravé feminismu. V kontextu
socialnich hnuti to znamend, Ze nejsou hierarchizované a pfisluSnici maji v rdmci hnuti
stejné prilezitosti. Nova socidlni hnuti byvaji decentralizované¢ a neformalni vztahy
prevladaji nad t€émi formalnimi. Feministickd hnuti konkrétn¢ na socialnich médiich jsou
ukazkovymi hnutimi s nehierarchickou strukturou, neformalnimi vztahy, které i tak

ovlivilyji vefejnost.
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Storer a Rodriguez (2020, s. 163) uvadi, ze kolektivni akce socidlnich hnuti je
fundamentalni pro ovliviiovani vetejnosti. Z tohoto ditvodu Ize socialni hnuti rozd¢lit podle
skupin, které je zmobilizovaly, na majoritni a minoritni. Latané a Wolf (1981, s. 438)
spatiuji tlak jedincii a mensinovych skupin jako jejich moc, kterou mizou ovliviiovat, ale
zdiiraznuji, Ze majoritni skupiny budou mit vétsi moc. Pro socidlni hnuti, naptiklad

feministicka hnuti, kterd neoplyvaji zdrojem moci, je klicova diskuze a vetejny diskurz.

Po identifikaci charakteristik feministickych hnuti miizeme déle identifikovat, jakym
zpusobem a z jakého diivodu se presouvaji k socidlnim médiim. Jelikoz feministickd hnuti
cili na ovliviiovani postoju jedinct, pfedmét je komunikace. Flores et al. (2020) povazuji
socialni média jako dilezity komunikaéni néstroj, ktery umoziuje sdilet teoreticky ramec
feminismu a soucasné sdilet zazitky. Druhotné je to zplsob, jakym zapojit
do feministického aktivismu i mladé a nejenom jim nabizi pocit ptislusnosti. Crossley
(2015, s. 253) spojuje feminismus s intrapersondlnimi sitémi a uvadi, Ze pro n¢j mize byt
vyuzivani internetu velmi piinosné, jelikoz je to prostor vhodny k vytvafeni komunit
a intrapersonalnich vztahi. Na téchto zékladech stoji formace jakéhokoliv socidlniho hnuti.
Tyto vztahy Crossley soucasné povazuje jako kliC¢ové pro udrZeni socidlniho hnuti.
Vyuzivani socidlnich médii feministickymi hnutimi Crossley (2015, s. 257) také dale
zdivodiuje tim, ze Zeny jsou jejich uzivateli Castéji nez muzi a mladez na nich travi
podstatnou dobu. Tufekeci (2017) jmenovité uvadi Twitter a Facebook jako dilezita

socialni média umoznujici spolecenskou akei.

Zakomponovani socidlnich médii do feministického aktivismu napomaha zménit piistup
zainteresovanych jedincli, od reaktivniho k proaktivnimu pfistupu (Flores et al. 2020, s.
761). Proaktivni pfistup je umoznén vytvafenim origindlniho obsahu v prostoru socidlnich
médii. Tuto skute€nost zmény pfistupu zainteresovanych jedincli miiZeme interpretovat
jako prilezitost, jak pomoci nové oblibené technologie apelovat na vetejnost a postihovat
1 zdanlivé nedosazitelné jedince. Flores et al. (2020, s. 753) dale jmenuji socidlni média

jako nastroj feministického aktivismu zesilujici ,,hlas Zen* na lokélni 1 globalni tirovni.

Z analyzy medialniho obrazu feminismu Loke et al. (2017) vyplyva, Ze média pfedstavuji
feminismus jako soucast identity konkrétnich aktéri ve spolecnosti, nikoliv jako
komplexni socidlni hnuti. Zminénd identita je spojena s proZivinim a prameni
ze spoleCenskych nerovnosti, na které feminismus reaguje (ibid.). Sdileni identity upeviiuje

vztah k socialnimu hnuti a jsou vice ovlivnény postoje a myslenky jedinct. Z analyzy dale
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vyplyva, ze se feminismem zabyvaji prevazné Zzeny, jelikoz jsou castéji 1 uzivateli
socidlnich médii, jsou vice nez vhodnym prostorem pro feministicka hnuti. Feministicka
hnuti také maji tendence tento jev o zainteresovaném pohlavi napadat pomoci nastolovani
agendy a cileni i na muZe. Pfestoze mohou feministickd hnuti zakomponovat vice

technologii, socialni média vychazi jako ta nejvice dulezita (Flores et al. 2020, s. 763).

3.3 Mobilizace, reprodukce a fungovani feministickych hnuti na

socialnich médiich
Pro rekapitulaci dosavadniho zjisténi z ptedchozich kapitol uvadim hlavni zjisténi vztahu
feminismu, socidlnich hnuti a socidlnich médii. Vznikaji odnoze feminismu ve formé
online feministickych hnuti. Tato hnuti se fadi do novych socialnich hnuti, jsou
nehierarchizované, pfevladaji neformalni vztahy, jejich formovani je méné viditelné
a snazi se ovlivilovat postoje jedinci. Prostor socidlnich médii vyuzivaji pfevazné
z divodl komunikace a samotné vyuzivani socidlnich médii mizeme povazovat jako
komunikaéni nastroj. Feministicky aktivismus je pfipisovan Zendm, ale pomoci vyuZziti
technologie socidlnich médii maji mozZnost ovliviiovat 1 mladez, muze a zdanlivé

nedosazitelné jedince.

Od mobilizace off-line hnuti, kterda si Zadaji notnou davku aktivni participace,
se posouvame k mobilizaci feministickych hnuti v online prostoru na socialnich médiich.
Socidlni média jsou vhodnou plidou pro Sifeni feministickych myslenek ¢i sdé€leni.
Feministickd hnuti maji nékolik moZznosti, jakym zpltisobem se na socialnich médiich
mobilizovat. Za oznaceni ,,mobilizovat se*“ v prostiedi socialnich médiich rozumime
globalné propojovat uzivatele a podnécovat diskuzi (Thomson 2019, s. 21). Jednim
z téchto zplsobu je vyuZzivani hashtagii, které lze brat jako samostatna socialni hnuti.
Ze studie Storer a Rodriguez (2020, s. 160-161) o feministickém aktivismu v prostredi
socialnich médiich vyplyva, Ze vyuzivani hashtagli feministickymi hnutimi podnécuje
spole€enskou diskuzi. Jejich vyuZivani nema pravidla a je neomezené, mohou se prakticky
aplikovat 1 do osobni konverzace. Thomson (2019, s. 21) podporuje vyuzivani hashtagi
feministickymi hnutimi z nésledujicich divodt: 1) umoziuji organizaci a 2) umoznuji
spojovat urcita témata. Podle Tufekci (2017) uzivani hashtag kampani narusSilo tradi¢ni
strukturu socidlnich hnuti, a dokonce se prokézalo jako vice efektivni model aktivismu,

co se tyce dosahu.
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Formovani soucasnych feministickych hnuti neni tak viditelné, jako tomu byvalo dfive.
Organizace off-line feministickych hnuti byla historicky viditelné;jsi oproti dneSnim online
hnutim, kterd nejsou tak patrna (Crossley 2015, s. 257). Tento jev lze vysvétlit formou
organizace a prostorem, kde hnuti vznikd. V této kapitole se dale zamétuji na teoretické
pozadi mobilizace, reprodukce a fungovani feministickych hnuti a socidlnich médii, kterou
dale rozpracovavam v ptislusné kapitole a rozsiiuji ji o praktické ukazky demonstrovanych

pomoci vybranych online feministickych hnutich.

Reprodukci online socidlniho hnuti demonstruji na piikladu Facebooku, ale tvrzeni jsou
platna pro Twitter i Instagram. Socidlni médium Facebook je mozné vyuzit k mobilizaci
feministickych hnuti nasledujicimi zplisoby. VyuZzivaji interaktivni prvky socialnich médii
- lze sdilet zpravy, podnétné internetové odkazy, petice a zazitky a reagovat pomoci
interaktivnich nastrojii Facebooku. Podle Crossley (2015, s. 260) Facebook umoziiuje
vytvafeni komunit a s vyuzitim feministickych kampani i rozSifovat jejich struktury.
Feministickd hnuti vyuzivaji socidlni vazby jedinci na Facebooku k vlastnimu roz§ifeni
a mohou tim podporovat i své snahy v off-line svét¢ (Crossley 2015, s. 261). V prvnim
kroku jedinci, ktefi s feministickymi hnuti sympatizuji, identifikuji sdileny problém
a perspektivy (viz vznik socialniho hnuti). V dalSich krocich rozsituji socidlni sité a vazby,

komunikuji mezi sebou a mobilizuji dalsi jedince.

Pokud procesy mobilizace, reprodukce a udrzeni feministickych hnuti na socidlnich
médiich dekomponujeme do jednotlivych krokt, ziskdme nasledujici. Online hnuti vznikaji
na bazi konkrétni iniciativy v off-line svéteé a pfesunuji se do digitalniho prostoru nebo také
vznikaji vylucné v prostfedi socidlnich médii. V nejvice ptipadech se jedna o reakci
na nedostatecné socidlni instituce ve spolecnosti ¢i jako odezva na nerovné dynamiky
mocenského postaveni. V zajmu reprodukce feministickych hnuti je docilit co nejvétsiho
mozného dosahu, aby mohla $ifit fundamentalni myslenky. K tomuto procesu vyuzivaji
technické nastroje socidlnich médii. Nasledné fungovéani online feministickych hnuti je

ovlivnéno nastroji podle pfedmétu a zptisobu komunikace.
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3.4 Nastroje vyuZivané online feministickymi hnutimi
K popisu fungovani online feministickych hnuti a naslednou identifikaci benefiti a mezi
vyuzivani socialnich médii feministickymi hnuti je dtlezité zrekapitulovat, jak zminovana
hnuti vznikaji a jak se reprodukuji. Online feministickd hnuti se mobilizuji kolem
sdileného problému. Mobilizace v kontextu online feministickych hnuti je mén¢ viditelna,
jelikoz vznika uvnitf alternativniho prostoru socidlnich médii, znamena propojovani
uzivatell a podnécovani diskuze, neni ohrani¢ena, a krom¢ tradi¢nich mechanismu
socialnich médii k ni online feministickd hnuti vyuzivaji i hashtag kampané. Reprodukuji
se pomoci vytvafeni komunit, rozSifovani socialnich siti a mobilizuji dalsi jedince. Tento
proces neni ukonceny. Fungovani online feministickych hnuti je ovlivnéno nastroji, které
pro své fungovani vyuzivaji. Jsou jimi interaktivni prvky socidlnich médii a nastroje podle

pfedmétu komunikace. Jejich prostfednictvim jsou sdileny myslenky hnuti.

Prvni kategorii nastrojii online feministickych hnuti mzeme rozliit podle piredmétu
komunikace, respektive co je komunikovano. Storer a Rodriguez (2020, s. 162) vidi
vyuzivani socialnich médii jako stézejni hlavné z divodi zvySovani povédomi o sexualné
podniceném nésili, vytvaieni spolecného prostoru pro sdileni zazitki obéti a nejvétsi diraz
kladou na moznost Sifeni kritiky spolecenskych systému, které podnécuji genderovou
nerovnost. Na socidlnich médiich je navic poskytovan prostor i takovym jedinctim, kteti by
v off-line svéte pravdépodobné nebyli dosazitelni. Je to naptiklad mladez, muzska cast
populace a obéti sexualné ¢i genderové podminéného nasili (ibid.). Podobné jako Storer
a Rodriguez, Linder et al. (2016) povazuji syntézu online aktivismu a feministickych hnuti
za dulezitou. Podle nich takovy typ aktivismu prostfednictvim vytvoreni a sdileni
komunity zvySuje povédomi o aktudlnich problémech a usp€Sné naruSuje dynamiku
mocenského nastaveni ve spolecnosti (Storer, Rodriguez 2020, s. 162). Kritika patriarchatu
a kapitalistické spolecnosti upfednostitujici muzskou realizaci je vhodnym piikladem
naruSovani dynamiky mocenského postaveni. Li et al. (2020, s. 860-862) ve své analyze
feministického aktivismu na Twitteru oznacili tii okruhy, kterymi se digitalni feministicka
hnuti zabyvaji*: 1) sdileni zdroji, 2) osvéta o sexualné podminéném nasili a 3) vyzyvani
ke spolecenské akci. Jmenované okruhy jsou soucasn€ nastroji, které vyuzivaji

pro komunikaci a k fungovani.

3 respektive v jakych dimenzich feministicka hnuti operuji
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Sdileni zdrojii bezprostiedné funguje jako edukace vefejnosti a podnécuje ziskavani
novych informaci. Feministickd hnuti se zabyvaji kromé Sifeni osvéty o sexualné
a genderové podminénému naésili dal$imi aktudlnimi spolecenskymi problémy, jelikoz
se formuji na pozadi socio-politickych divodl. Ze spojeni prvka sdileni zdroji a feSeni
aktudlnich probléml jednozna¢né vyplyva 1 treti okruh podle Li et al. - vyzva
ke spolecCenské akci. SpoleCenska akce muze mit podobu nejenom aktivni ucasti v ramci
feministickych hnuti, miiZze se transformovat do politické akce ¢i jiné formy aktivismu,

jako je naptiklad spolecensky tlak na dosavadni dysfunk¢ni instituce a apel na jejich

zmeénu.

Druhou kategorii nastroji mizeme rozliSit podle zpisobu komunikace, ktery se mirné
odliSuje mezi uZzivateli socidlnich médii (nasledovaci hnuti) a online hnuti. Interaktivni
komunikacni néstroje spocivaji v technologickych atributech socidlnich médii a vybrané
z nich demonstruji v dal$i kapitole na online feministickych hnutich #MeToo,

#WhylIDidn’tReport, Moderni sebeobrana, Heroine, SdruZeny.

Tabulka ¢.1: Grafické zndzornéni typologie nastroji feministickych hnuti na socidlnich médiich

TYPOLOGIE NASTROJU FEMINISTICKYCH HNUTI

Podle zptsobu komunikace: Podle pfedmétu komunikace:

pro uZivatele pro hnuti co je komunikovéano

sdileni teoretického ramce feminismu

sdileni zdrojt
interaktivni komunikaéni nastroje

1 s i s vytvafeni spole¢ného prostoru
socialnich médii (viz dale) y p p

zvySovani povédomi o sexualné a

genderové podminénému nasili

(vypracovano autorem prace)
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4 Priklady online feministickych hnuti a jejich typologie

4.1 Priklady online feministickych hnuti
V predchozich kapitolach teoreticky popisuji vztah feministickych hnuti a socialnich
médii. V této kapitole se zabyvam praktickymi ukazkami vztahu a jejich fungovani
v online prostoru. Vykresleni pozadi vztahu feministickych hnuti a socidlnich médii
povazuji za dilezité pro kontext, jelikoz v nésledujicich castech prace pracuji
s konkrétnimi ukdzkami online feministickych hnuti (#MeToo, #WhylIDidn’tReport,
Moderni sebeobrana, Heroine, SdruZeny), které se mezi sebou odlisuji, sleduji rizné cile
a dale v praci zachycuji, jakym zptsobem operuji na socidlnich médiich a jaké néstroje

k tomu pouzivaji.

4.1.1. #MeToo
#MeToo se oproti ostatnim zminovanym feministickym hnutim lehce vymyka. Jeho
fungovani na socialnich médiich (a internetu) je mozné spatfit jiz od roku 2006, kdy
hashtag iniciovala Tarana Burke, aktivistka v oblasti obcanskych prav, na Twitteru, aby
podpoftila obéti sexudlné podnicen¢ho nésili (Li et al. 2021, s. 857). Od t¢ doby si ziskalo
velkou viditelnost. Hnuti ma za ukol podporovat a pomoci vzajemné solidarity pomahat
obétem (Li et al. 2021; Thomson 2019). V porovnani s ostatnimi hnutimi je tedy starsi.
#MeToo je hashtagovd kampan, kterou lze oznalit jako samostatné feministické hnuti
a za podobu, jakou zndme dnes, vdécime americké hereCce Alysse Milano. Ta hashtag
vroce 2017 zpopularizovala po nechvalné¢ znamé aféte, kdy byl hollywoodsky rezisér
Harvey Weinstein* obvinén ze sexudalniho obtézovani, které vyvrcholily v sexudlni Gtoky

(Lietal. 2021, s. 857).

Jelikoz se #MeToo reprodukuje pouze prostiednictvim uzivani zminéného hashtagu, dalsi
nastroje socialnich médiich nemé moznost vyuzivat. Figuruje soucasn¢ na Facebooku,
Instagramu a Twitteru (a na dalSich socialnich médiich a v online prostorech internetu).
I tak je toto feministické hnuti povazovéano za velmi dulezité a pfinosné. Z vyzkumi hnuti
vyplyva, ze jeho uzivatelé jsou aktivné zapojeni a Casto pouzivaji spojeni 1 dalSich

aktivistickych hashtagt (ibid.). Storer a Rodriguez (2020, s. 162) povazuji feministické

4 Povazuji za dtilezité tuto aféru zminit. Diky dostate¢nému dosahu pfivedla znaénou pozornost sexudlnimu
obtéZovani a nasili nejenom ve filmafském priamyslu. Také odstartovala vetejné ptiznani dalSich obéti, které
by jinak tuto skutecnost nikdy nesdilely s vefejnosti a umoznila vySetiovani.
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hashtagy #MeToo, #WhylStayed a #MaybeHeDoesntHitYou za nejvyraznéjsi, co se tyce

v v

zvySovani povédomi o sexudln¢ a genderoveé podminénému nasili a Sifeni osvéty.

4.1.2. #WhyIDidn’tReport
Feministické hnuti #WhyIDidn’tReport je jedno ze zminovanych hnuti, které vznikly
z puvodniho hnuti #MeToo. Tento hashtag byl vytvofen uzivateli Twitteru v reakci
na bagatelizujici vyrok tehdejSiho prezidenta Spojenych statlh americkych Donalda Trumpa
ohledné sexuélnich utokii soudce Bretta Kavanaugha (Li et al. 2020, s. 857). Podobn¢ jako
#MeToo ma #WhylDidn‘tReport velky dosah a prostfednictvim sdileni zazitkG obé&ti
napomaha k bofeni stigmatu nenahlasovani genderové a sexualné podminéného nasili.
Cilem je tedy nejenom boteni stigma, ale 1 edukace vetejnosti, jak postupovat a predchazet

podobnym situacim.

4.1.3. Moderni sebeobrana
Moderni sebeobrana je vefejny instagramovy Gcet s 10 600° sledujicimi, ktery se da zafadit
do novych feministickych hnuti. Krom¢ Instagramu vyuzivd Moderni sebeobrana
v omezengj$im rezimu i Facebook, ktery mé pro ni znateln¢ nizsi dosah. Piestoze se tento
ucet vénuje pfevazné Zenam, na jeho profilu se objevuji pfispévky pro muZze i Zeny. Hlavni
tvafi je Jasmina Houdek, drzitelka Ceny Frantisky Plaminkové od kolektivu SdruZeny,
ktera spolecné s dal§imi lektory bojuje za bezpecny prostor pro Zeny. Spolecné se zamétuji
explicitné na slovni Sikanu zen, takzvany cat-calling, nasili na Zenach, obtézovani Zen
a v reakci na to na jejich emancipacni sebeobranu. V druhé fadé€ jsou na profil pfidavany
tematickd pfiznani. Moderni sebeobrana vyuziva vSech dispozic socidlnich médii
a to jejich dosah, rychlost a interaktivnost. Na Instagram jsou ptidavany piispévky formou
ptispévka, ptibeht, aktivné se vyuziva zivého vysilani a komunikace s uzivateli probiha
formou anket, pifimych zprav, komentaid, sdileni a formou oznaceni like. Moderni
sebeobrana figuruje i v dalSich médiich, myslenky jsou propagovany prostiednictvim
zastupct v televizi, rozhlasu a tisku. Hnuti se naptiklad objevilo v tist€éném a online
Casopisu Heroine. Profil vyuziva i strategie mimo prostor socidlnich médii - protesty
a Skoleni. Je také vazdn na web www.modernisebeobrana.cz, kde je mozné si zakoupit

jeden z online ¢i prezencnich kurzli na rizné typy sebeobrany (Moderni sebeobrana 2022).

3 ¢iselné udaje k 10. 1. 2022
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4.1.4. Heroine
Heroine je primarné tiStény casopis, ktery se vadze na internetovou stranku
www.heroine.cz. Jelikoz jeho prostfednictvim apeluje na spolecnost, 1ze ho povazovat
za hnuti. Vedle tiSténého casopisu hnuti spravuje instagramovy ((@casopisheroin)
a facebookovy tucet (Heroine.cz) vystupujici pod mottem ,,Zplsobujeme nezavislost.
(Heroine 2022). Obdobné prispévky se objevuji i na jejich twitterovém uctu. Na webu
Heroine jsou zpfistupnény Clanky zabyvajici se spole¢nosti, psychologii a stylem. Na své
profily sdileji pfizndni a odkazy na ¢lanky, informacéni ptispévky a Gryvky z rozhovora.
Heroine vyvraci myty a stird hranice tabu. V tomto piipadé€ jsou obé platformy vyvazené,
co se tyCe oblibenosti uzivateli. Na profilech jmenovanych socidlnich médii maji kolem
21 000 pfivrZzenci. Zajimavé je, ze v ramci Heroine pracuji jenom zeny. Odtud prameni
vlastni popis hnuti ,,od Zen pro Zeny* (Heroine 2022). Mimo vlastni web, Facebook
a Instagram hnuti pfislo s podcastem Hlas Heroine, ktery 1ze poslouchat v aplikaci Spotify

a Apple podcast.

4.1.5. SdruZeny
SdruZeny je feministické hnuti, které se samo oznaluje jako feministicky kolektiv a hlasi
se k intersekcionalnimu feminismu (SdruZeny 2022). Hnuti kombinuje online a off-line
mechanismy — SdruZeny organizuje a zapojuje se do spoleenskych akei irokého spektra,
které maji pfedné informovat a vzdélavat vefejnost, a dale je soucasti demonstraci. Heslo
sdruzeni je ,,Spole¢n¢ proti patriarchatu a kapitalismu.” Prostfednictvim ptispévkl
a prib¢hli na svém instagramového uctu @sdruzeny, ktery s¢itda 1 600 sledujicich, hnuti
informuje napiiklad o organizovanych akcich, feministickych konferencich, vyzvach
a Cené Frantisky Plaminkové. Hnuti SdruZeny oproti Moderni sebeobrané vyuziva méné

interaktivnich funkci socidlnich médii.
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4.2 Typologie online feministickych hnuti

Po dikladném  monitoringu  zminovanych  feministickych  hnuti  (#MeToo,
#WhylIDidn’tReport, Moderni sebeobrana, Heroine, Sdruzeny) za ucelem zjiSténi
mechanismd jejich fungovani a monitoringu dalSich ptibuznych feministickych hnuti, které
figurovaly pouze jako podklad a v praci je vice nezminuji (napiiklad fuck patriarchy,
#womeninbusiness, feminist), jsem vytvofila typologii feministickych hnuti na socialnich
médiich a jejich zékladnich charakteristik podle pfistupl, které miZeme aplikovat.
K typologii feministickych hnuti mizeme pfistupovat podobné jako k politickému spektru.
Mizeme jasné¢ identifikovat tyto projevy: 1) konzervativni a liberdlni,
2) extrémistické/radikalni, 3) zafazeni do levice a pravice® a 4) tradi¢ni a moderni. Kromé&
rozliSeni pomoci identifikovanych projevii miizeme odlisit feministickd hnuti mezi sebou
podle jejich zaméteni: emancipace zen, rovnost piilezitosti v pracovnim prostiedi, rovnost
piilezitosti v osobnim i pracovnim zivot¢, zenska prava, vzdélavani vetfejnosti a vytvareni
bezpecného prostoru pro Zeny. Prvek vzdélavani vetfejnosti a vytvareni vefejného prostoru
pro Zeny maji feministicka hnuti spole¢né, ale vykazuji rozdily podle sily vlivu’. Typologii
dale mizeme rozvinout na konkrétni oblasti zaméfeni. Kategorie koexistuji vedle sebe, je

mozné, ze se online feministické hnuti fadi do vice kategorii.

Tabulka ¢. 1: Grafické znazornéni typologie online feministickych hnuti

TYPOLOGIE ONLINE FEMINISTICKYCH HNUTI

Podle projevii: podle zaméieni:

konzervativni levicové emancipace zen, e
o S . . rovnost piilezitosti
liberalni pravicové boj za prava

o, R “1ro s . vytvareni
tradi¢ni extrémistické/ vzdélavani yvard
. o 1y .- . bezpecného
moderni radikalni vetejnosti .
vetejného prostoru

(vypracovano autorem prace)

¢ Ve spektru levice a pravice miizeme nalézt i takova hnuti, ktera by se fadila do pravicového ¢&i levicového

stiedu.

7 Naptiklad feministicky kolektiv SdruZeny primarné organizuje spoleenské udalosti, kdezto napiiklad hnuti
Moderni Sebeobrana edukuje nejenom muzskou ¢ast populace o tom, jak ma vytvaret bezpecny prostor pro

zeny.




Tabulka ¢. 3: Zarazeni zminovanych online feministickych hnuti do typologie podle
hlavnich projevii®

UKAZKA TYPOLOGIE ONLINE FEMINISTICKYCH HNUTI

Nézev hnuti projevy
#MeToo boj za prava
#WhylIDidn‘tReport vzdélavani vetejnosti

emancipace zen,

Moderni sebeobrana o . v
vytvareni bezpe¢ného vetejného prostoru

rovnost prilezitosti,

Heroine Cda .
vzdelavani vetejnosti

SdruZeny vzdélavani vetejnosti

(vypracovano autorem prace)

4.2.1. Konzervativni a liberalni
Zde vychazime z predpokladu, Ze vyznavané hodnoty konzervativnich a liberalnich
feministickych hnuti vyplyvaji ze stejnych vychodisek jako politické rozliSeni ideologii.
Paralela konzervativnich feministickych hnuti vychézi z vyznavani tradi¢nich hodnot, jako
jsou rodina, manzelstvi a péfe o déti. Liberalni feministickd hnuti vyznavaji mySlenku
rovnopravnosti obou pohlavi. Rovnopravnost dale rozviji o fakt, ze jsou si ob&é pohlavi

rovny se zachovanim jim vlastnich odliSnosti, ze kterych nesmi pramenit nerovnosti.

4.2.2. Zarazeni do spektra levice-pravice-stied
Podobné jako u stejnojmenného politického spektra lze u feministickych hnuti urovat
ideologické mysSlenky spadajici spiSe pod levici, pravici ¢i stfed (také levicovy

¢i pravicovy stied).

8Do ukazky nezahrnuji typologii projevi, jelikoz zminéna hnuti jsou moderni, liberalni a nejsou
extrémisticka.
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4.2.3. Extremisticka/radikalni
Extremisticka hnuti maji negativni konotaci, jelikoz se pojem ,extrém* vztahuje
k radikalnim nazortim, proto pracuji s oznacenim extrémisticka/radikalni. Takova hnuti
ptichdzi s novymi ptesvédCovacimi technikami ¢i s agresivnimi kampanémi, vyviji tlak
a mohou evokovat nasili’. Je dilezité zminit, Ze tato hnuti se sama neoznaduji jako
extremisticka/radikalni, jde vice o individudlni percepci jednotlivych uzivateli socidlnich
médii, ktefi nasledn€¢ oznac¢i hnuti jako extremistické/radikdlni. Vymezuji se predevsim
proti patriarchatu a uptednostinovani muzi soucasné za piitomnosti znevyhodinovani zen
v soucasné kapitalistické spolec¢nosti (naptiklad problém ,.dvojiho biemena® ¢i ,,druhé

smény*).

4.2.4. Tradi¢ni a moderni
Dualita tradi¢ni a moderni feministicka hnuti je zaloZzena na stejnych ptedpokladech jako
dualita konzervativni a liberdlni feministickd hnuti. Tradi¢ni feministickd hnuti Ize Casto
zamenovat s konzervativnimi. Tato hnuti sleduji cile, které byly vytyCeny béhem prvni
viny feminismu, jsou to ziskéni zékladnich prav pro Zeny (moZnost volit a ziskat vzdélani).
Moderni feministickd hnuti pracuji primarn¢ s ndzorem, Zze Zeny a muzi by si méli byt
rovni v ptilezitostech, kdy mezi obéma pohlavimi existuji fyziologické 1 mentalni
diference, ale nemély by byt v ndvaznosti na n¢ diskriminovany (ndvaznost na ideologii

liberalismus).

® V ramci monitoringu feministickych hnuti na socialnich médiich jsem se nesetkala s aktivnim vyuzivanim
nasili ani nedochazelo k jeho podnécovani.
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5 Benefity a meze vyuzivani socialnich médii online feministickymi
hnutimi

Posledni krok za tcelem zmapovani vztahu socidlnich médii a feministickych hnuti
spociva v identifikaci kli¢ovych benefiti a mezi. Socidlni média prostupuji do riznych sfér
fungovani spolecnosti a tato syntéza znamend benefity i limity. Nékteré benefity a meze
spocivaji ve vlastnostech socialnich médii, dalsi usti ze zminéného vztahu. Nasleduje jejich

struény popis.

5.1 Benefity vyuzivani socialnich médii
Pro uvedeni do kontextd benefitii zrekapituluji pozitivni vyuZzivani socidlnich médii pro
feministicka hnuti. Online aktivismus usiluje o co nejlepsi vyuziti socialnich médii pro
zvyseni vlastniho dosahu a vlivu. Gamson a Wolfsfeld (1993) spatiuji vyznamnou roli
socidlnich médii pro socidlni hnuti v prostoru pro mobilizaci, validaci a rozsifeni dosahu
(Lopes 2014, s. 7). Socialni hnuti, ktera vyuzivaji socidlni média, se oznacuji jako
kyberaktivismus, digitalni aktivismus a pfipadné hashtag aktivismus (Li et al. 2021, s.
856). Online feminismus ¢i feministickd hnuti tvofi podstatnou cast feministického
aktivismu, kam se fadi i1 vyuzivani hashtag kampani. VeSkeré snahy jsou cilené
na ovliviiovani postoji. Vystavenim vlivu socidlnich médii se postoje daji ovliviiovat
velmi snadno 1 pfes nepfimou Ucast na socidlnim hnuti. Podle Flores et al. (2020, s. 753)
se socidlni média vyuzivaji k vytvareni komunit a vyjadfovani nesouhlasu, tim figuruji
jako zptisob k politickym projevim. Online feministickd hnuti jsou komunity, které
se formuji na socidlnich médiich, vyjadiuji nesouhlas ke spolecenské situaci nebo

zabranuji zhorSeni aktualni situace ¢i informuji vetejnost.

5.1.1. Alternativni prostor verejného prostoru a moznost fiize
Hlavnim piinosem vyuzivani digitdlni technologie v podobé sociilnich médii je pro
feministicka hnuti jejich rychlost a tvorba alternativniho prostoru. Tento alternativni
prostor mohou feministickd hnuti vyuzivat jako politické sit€ pro rtizné druhy perspektiv
a vychodisek (Grosser, McCarthy 2019, s. 1108). Kent (2013) uvadi, ze digitalni
aktivismus piesahuje nejenom lokélni ale i globélni hranice jiz po né€kolika hodinach
zacatku aktivismu (Li et al. 2021, s. 856). Tyto nejasné hranice umoziuji online

feministickym hnutim fzovat vice nez mimo prostor socialnich médii.
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Alternativa prostiedi socialnich médii umoznuje, ba dokonce ulehcuje, sdileni zkuSenosti
s vétSim mnozstvim lidi a pfipadné s lidmi zazivajici podobnou zkuSenost. Hnuti navic
mohou fuzovat ¢i tvorit kolaborace ustici ve spojeni s dalSimi hnutimi (Li et al. 2021, s.
857). Jako vysledek spojeni mohu uvést komplexnéjsi osvétu a vyssi dosah. Cilem online

feministickych hnuti je ovliviiovat off-line vefejnost.

5.1.2. Vytvareni originalniho obsahu
Yang (2016) spatfuje benefit ve vyuzivani socidlnich médii feministickymi hnutimi
v kolektivnich snahach v online prostedi prostfednictvim vytvafeni originadlniho obsahu
a ve snahach, které presahuji online prostfedi (Li et al. 2021, s. 856). Za zhodnoceni
origindlniho obsahu miizeme rozumét nastroje, které online feministicka hnuti vyuzivaji
ke komunikaci s uzivateli a ovlivilovani postojii. Jeden ze zminovanych nastrojii jsou
tematickd pfiznani, kterd maji poméhat obétem genderové i sexudlné podminénému nasili
a diskriminace. Hlavnim udélem ma byt edukace vefejnosti a vytvoreni bezpeéného
prostoru pro obéti. Tematickd piiznani také vytvareji prostor k diskuzi a ke kritice

spole€enskych systémil.

5.1.3. Postizitelnost zdanlivé nedosazitelnych jedinci
Online aktivismus ma vétsi tendence uspésné dosahovat na cilené uzivatele. Feministicka
hnuti se v poslednich vlnadch zaméfuji i na mladsi jedince spolecnosti, u kterych usiluje
o jejich formovani a ovliviiovani. Socialni média vyuzivaji vice zeny a mladez (Crossley
2015), ale souc¢asn€ mohou byt zasaZeni 1 takovi uZivatelé, které by diky niz§imu dosahu

a nutnosti aktivni participace v off-line svété nepostihly. V alternativnim prostredi

socialnich médii se aktivismus ulehcuje a umoziuje vyuziti i dal§ich nastroji.

5.2 Meze vyuzivani socialnich médii
Kromé uvedenych pozitiv s sebou socidlni média pfinasi i negativni dopady. Vyuzivani
socialnich médii socidlnimi hnutimi pfetvari podstatu aktivismu. Jednim z negativnich
dopada je jev digitalniho aktivismu. Digitalni aktivismus, kyberaktivismus a hashtag
aktivismus oznacuji stejny jev, ktery vzbuzuje zna¢né obavy. Organizovani bezprostfedné

v prostoru socidlnich médii se nazyva mikro-organizace (Storer, Rodriguez 2020, s. 161).
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Termin je vyznamné spojovdn s techno-pesimismem a techno-ambivalenci. Digitalni
socialni hnuti jsou pfirovnavdna ke slacktivismu ¢i clicktivismu, k pojmiim s negativni
konotaci, které oznaCuji zjednoduseni aktivismu a jeho upadajici podobu. Tyto dva
terminy, slacktivisum a clicktivismus, maji negativni konotaci napfi¢ literaturou a souvisi
s nizkou mirou zapojeni a pasivitou. I ptes kritiku online aktivismu a online socidlnich
hnuti nelze popfit, Ze je tato zvlastni forma aktivismu soucasti zpusobu spolecenské
organizace, obzvlast’ v technologicky progresivnich spolecnostech. Storer a Rodriguez
(2020, s. 171) povazuji i pasivni chovéni aktivisti jako aktivismus v ramci socidlnich
hnuti, a tak mohou stejn¢ reagovat na spole¢enské nerovnosti a nespravedlnosti. Jak jsem
JiZz uvadéla v pfedchozi kapitole, feminismus cili pfevazné na ovliviiovani postojli
a mysSlenek jedincii, ztoho plyne, Ze 1 pasivni zapojeni do feministického hnuti ma

vyznam.

5.2.1. Alternativni prostor spocivajici v odliSnosti komunikace
Prvnim limitem vyuZivani socidlnich médii feministickymi hnutimi je prostfedi, v rdmci
kterého se aktivismus uskutecniuje. Ackoliv fadime alternativni prostor socidlnich médii
do benefitd, musime ho soucasn¢ zaradit i do limitd. Komunikace jejich prostfednictvim je
odlisna od komunikace v klasickém vefejném prostoru. Li et al. (2020, s. 855) zdlraziiuji
tuto odlisnost a podle nich spoc¢iva v nedostatku podpory a casté kritiky. Kritika mtze byt
mifend proti jednotlivci, celému hnuti a myslenkdm a v prostiedi socidlnich médii Casto
byva vyhrocend a nevybiravé podand. Takovou kritiku Ize povazovat jako bariéru

v ptipad¢ sdileni zkuSenosti a dale maze poskodit reputaci hnuti.

5.2.2. Negativni konotace feminismu
Na castou kritiku navazuje druhy limit — negativni konotace samotné¢ho feminismu.
Loke et al. (2017) uvadi, ze feminismus byva oznacovan jako socidlni deviace, a z tohoto
diivodu mize byt pro feministickd hnuti naro¢né ziskat stejnou pozornost a medidlni

prostor.
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5.2.3. Pretvoreni podstaty aktivismu
Tretim identifikovanym limitem na zaklad¢ reSerSe literatury je pfetvoreni podstaty
aktivismu. V ptedeslych kapitolach zminuji negativni postoje k pfesouvani aktivismu
online. Jednd se o kyberaktivismus (déle clicktivismus a slacktivismus) a perspektivu
techno-pesimismu. Kyberaktivismus zjednoduSuje aktivismus a z aktivniho zapojeni se
noveé uzivatelé socialnich médii stavaji pouze pasivnimi konzumenty. Pro rekapitulaci
zastanci techno-pesimismu nepfipisuji novym digitdlnim technologiim takovy vliv a je

podle nich nepravdépodobné, ze online hnuti mohou ovlivitovat spole¢nost.

5.2.4. Selektivni vystavovani informacim
Ctvrtym a poslednim identifikovanym limitem vyuzivani socialnich médii feministickymi
hnutimi je problematika echo chambers. Lidé na sociadlnich médiich maji tendence utvaret
socialni sit¢ na zakladé stejnych postoji. UZivatelé se obklopuji informacemi
a vyhledavaji takové zdroje, respektive selektivné vyhledavaji informace a zdroje,
a v dtsledku toho echo chambers posiluji postoje a ovliviiuji je natolik, ze maji tendence
se vice radikalizovat (Cinelli et al. 2020, s. 1,6). Dosah online feministickych hnuti mohou
negativné ovliviiovat. Tvrzeni mizeme demonstrovat na piikladu, Ze se feministické
myslenky nedostanou k tém nejvice potfebnym. Na druhou stranu pro uzivatele mize byt

téz81 se o online feministickych hnutich dozvédét.
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Zavér

Feministickd hnuti jsou podstatnou soucasti aktivismu v ramci modernich spolecnosti
a jejich vliv prostupuje do kazdodenniho Zivota. Kviili neustale se ménicim mechanismim
komunikace je nutné pfesouvat aktivismus i do jinych dimenzi, nez je pouze off-line svét.
Proto feministickd hnuti vyuzivaji prostor socidlnich médii a jejich nastroje, které jsou
pro n¢ vyhodné. Samotné vyuzivani socidlnich médii mizeme vidét jako prilezitost, jak
pomoci nové oblibené technologie ovliviiovat vefejnost a samotné vyuziti se fadi
do komunikaénich nastrojii socialnich hnuti. Pfesun do prostoru socidlnich médii poskytuje
feministickym hnutim moZnost vétsi interakce s uZivateli socidlnich médii, a mohou tak
postihnout i takové jedince, které by v off-line svété nezastihly (naptiklad mladez, muze).
Online aktivismus celi silné kritice v podobé techno-pesimismu a oznacovani jako
»slacktivismus® ¢i ,,clicktivismus®, ale i pasivni participace v ramci feministickych hnuti

ma podil na ovliviiovani postojii a myslenek jedinct.

Ustiednim tématem této bakalafské prace je vztah socialnich médii a feministickych hnuti.
Vice nez zjisténi o prokazatelném vztahu je kli¢ové popsat, v jakych liniich tento vztah
funguje a jak se projevuje. Cilem této prace je podrobné popsat roli socidlnich médii
pro feministicka hnuti a jejich vztah. Prvni vyzkumnd otadzka zni ,,Jaky vliv maji socialni
média na mobilizaci, reprodukci a fungovani feministickych hnuti? Mobilizaci v kontextu
feministickych hnuti na socidlnich médiich rozumime propojovani uZivateli a podnécovani
diskuze (Thomson 2019) na zakladé sdileného problému v prostoru socidlnich médii, neni
ohraniend a muze probihat netradiéné prostfednictvim hashtag kampani (které jsou také
zpusobem reprodukce). Hashtag kampané narusuji tradi¢ni strukturu socidlnich hnuti,
umoziuji organizaci a spojovat ur€itd témata a jsou velmi efektivni model aktivismu.
Feministickd hnuti se reprodukuji pomoci vytvareni komunit, rozSifovani socidlnich siti
a tento proces neni ohranieny. Fungovani online feministickych hnuti je ovlivnéno
vyuzitim jejich nastroji (Storer, Rodriguez 2020; Thomson 2019; Tufekci 2017). Dale
zminovana hnuti udrzuji své fungovani pomoci interaktivnich nastrojl socialnich médii pro
komunikaci s uzivateli (naptiklad sdileni, komentovani, oznaceni jako like) a ty umoziuji

vytvareni komunit a rozSifovani jejich struktur (Crossley 2015).

V navaznosti na vliv socidlnich médii na feministicka hnuti a na zaklad¢ jejich fungujiciho
vztahu miZzeme vytyCit benefity a meze. Pro rekapitulaci se druhd vyzkumnd otdzka

doptava pravé na benefity a meze. ,,JJaké jsou benefity a meze vyuzivani socidlnich médii
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pro feministickd hnuti?* Jako hlavni pfinos je rychlost socidlnich médii a tvorba
alternativniho prostoru k prostoru vefejnému. Socidlni média dale presahuji lokalni
1 globalni hranice, jako alternativni prostor dovoluji feministickym hnutim interagovat
s dal$imi hnutimi, podporuji vytvafeni origindlniho obsahu a propojuji uzivatele (Li et al.
2020; Yang 2016). Déle podnécuji spolupraci s dal$imi socidlnimi hnutimi. Socialni média
pietvareji dosavadni model komunikace, jakkoliv je to benefit, spadé i do kategorie limitd.
Odlisnost od standardniho vefejného prostoru muze spocivat v nedostatku podpory
feministického hnuti jako celku, kdy sou€asné v tomto prostoru dochazi k casté kritice
a v ptipadé feministickych hnuti i k negativni konotaci (Li et al. 2021; Loke et al. 2017).

Déle se kritice podrobuje zjednoduseni aktivismu a selektivni vystavovani informacim.

Pti popisovani feministickych hnuti, kterd vyuzivaji prostor a néstroje socialnich médiich,
mizZeme pro zpiesnéni identifikace vyuzivat typologii, kterou mizeme délit podle jejich
charakteristickych projevii nebo podle primarniho predmétu zaméteni. Na zaklad¢ prvniho
déleni mluvime o konzervativnich — liberalnich, levicovych — pravicovych, tradi¢nich —
modernich a extrémistickych/radikalnich feministickych hnutich. Podle druhého déleni
se feministickd hnuti zaméfuji na emancipaci Zen, rovnost pfileZitosti v pracovnim
1 osobnim zivoté, Zenskd prava, vzdélavani vefejnosti a vytvareni bezpecného prostoru

pro Zeny.

Naéstroje, které feministicka hnuti vyuZzivaji, jsou rozmanité a podobné jako u typologie je
miZeme rozdelit na dva typy — podle zpisobu komunikace a predmétu komunikace.
Zaméfenim na prvni typ podle zptisobu komunikace miizeme nastroji rozumét interaktivni
prvky socidlnich médii, které spocivaji v komunikaci s ostatnimi uZivateli, a tedy jsou
soucasn¢ spojeny se zvySujicim se dosahem online feministickych hnuti. Na to navazuje
druha kategorie néstroji vyuzivanych feministickymi hnutimi, a to pfedmét komunikace.
Predmétem komunikace je sdileni teoretického ramce feminismu, zvySovani povédomi
o sexudlné podniceném nasili a aktudlnich spolecenskych problémech, vytvofeni
spole¢ného prostoru a sdileni zdroji (Flores et al. 2020; Li et al. 2021; Linder et al. 2016;
Storer, Rodriguez 2020).

Vyuzivani socialnich médii pro aktivismus je pomérné novy fenomén, ktery skyta mnoho
oblastni pro sociologicky vyzkum a jist€ ma ambice rozvijet se dal a prostupovat

do dalsich sfér. Doposud provedenych vyzkumt o dilezitosti sociadlnich médii

pro feministickd hnuti a o jejich vztahu existuje pouze v omezeném mnoZzstvi.
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Z préace je patrny uzky vztah a jelikoz jsou socialni média velmi oblibend a participace na

aktivismu se stava nutnosti, véfim, Ze se tento vztah podrobi dalSimu vyzkumu.

40



Summary

Feminist movements are an essential part of activism within contemporary societies and
their influence permeates everyday life. Because of the constantly changing mechanisms of
communication, it is necessary to move activism to other dimensions than just the off-line
world. That is why feminist movements use the social media space and its tools that are
advantageous to them. The use of social media itself can be seen as an opportunity to
influence the public using a new popular technology, and the use itself is included in the
communication tools of social movements. Moving into the social media space gives
feminist movements the opportunity to interact more with social media users, and can thus
affect individuals that they would not be able to reach in the off-line world (e.g. youth,
men). Online activism has faced strong criticism in the form of techno-pessimism and
labels such as "slacktivism" or "clicktivism," but even passive participation within feminist

movements has a role in influencing individuals' attitudes and ideas.

The central theme of this bachelor thesis is the relationship between social media and
feminist movements. More than finding out about a demonstrable relationship, it is crucial
to describe in what lines the relationship operates and how it manifests itself. The aim of
this thesis is to describe in detail the role of social media for feminist movements and their
relationship. The first research question is "What influence does social media have on the
mobilization, reproduction and functioning of feminist movements? By mobilizing in the
context of feminist movements on social media we mean connecting users and stimulating
discussion (Thomson 2019) on the basis of a shared problem in the social media space, it is
not limited and can take place unconventionally through hashtag campaigns (which are
also a way of reproduction). Hashtag campaigns disrupt the traditional structure of social
movements, allow organization and connecting certain themes and are a very effective
model of activism. Feminist movements reproduce through the creation of communities,
the expansion of social networks and this process is not bounded. The functioning of
online feminist movements is influenced by the use of their tools (Storer, Rodriguez 2020;
Thomson 2019; Tufekci 2017). Furthermore, the mentioned movements maintain their
functioning through interactive social media tools for communicating with users (for
example, sharing, commenting, labeling as "like") and these enable the creation of

communities and the expansion of their structures (Crossley 2015).
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Following the influence of social media on feminist movements and based on their
functioning relationship, we can set out the benefits and limits. To recapitulate, the second
research question asks precisely about benefits and limits. "What are the benefits and limits
of using social media for feminist movements?" The main benefits are the speed of social
media and the creation of an alternative space to the public space. Social media further
transcends local and global boundaries, as an alternative space they allow feminist
movements to interact with other movements, support the creation of original content and
connect users (Li et al. 2020; Yang 2016). They further encourage cooperation with other
social movements. Social media reshape the existing model of communication, although it
is a benefit, it also falls into the category of limits. A difference from the standard public
space may lie in the lack of support for the feminist movement as a whole, where at the
same time there is frequent criticism and, in the case of feminist movements, a negative
connotation (Li et al. 2021; Loke et al. 2017). Furthermore, simplifying activism and

selectively exposing information are subjected to criticism.

In describing feminist movements that use the space and tools of social media, we can use
typology to refine identification, which can be divided according to their characteristic
manifestations or their primary subject of focus. Based on the first division, we are talking
about conservative — liberal, left — right wing, traditional — modern and extremist/radical
feminist movements. According to the second division feminist movements focus on the
emancipation of women, equal opportunities in work and personal life, women's rights,

public education and the creation of a safe space for women.

The tools that feminist movements use are diverse and, like mentioned typology, we can
divide them into two categories — according to the mode of communication and the subject
of communication. By focusing on the first type according to the mode of communication,
we can understand the tools as interactive elements of social media, which consist in
communication with other users and thus are simultaneously associated with the increasing
reach of online feminist movements. This is followed by the second category of tools used
by feminist movements, namely the subject of communication. The subject of
communication is the sharing of the theoretical framework of feminism, raising awareness
of sexually-induced violence and current social problems, creating a common space and
sharing resources (Flores et al. 2020; Li et al. 2021; Linder et al. 2016; Storer, Rodriguez
2020).
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The use of social media for activism is a relatively new phenomenon that offers many
areas for sociological research and certainly has ambitions to develop further and to
penetrate into other spheres. Research done so far on the importance of social media for
feminist movements and their relationship exists only in limited quantities. The work
shows a close relationship and since social media is very popular and participation in

activism becomes necessary, | believe that this relationship will undergo further research.
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Namét prace
Formulace probléemu a jeho vstupni diskuse ve vztahu k soucasnému stavu jeho poznani,
predpokladany odborny prinos prace:
* co se o daném jevu Vi, co uz je vyzkoumano - navaznost na jiné prdce - a co se
naopak nevi, jaké vedeni chybi a chcete jej doplnit;
" proc je zajimavé a dilezité se zvolenému problému veénovat, jak by meél byt cil
prace (pomoci vyresit problém, zaplnit bilé misto, overit predchozi poznatky v
novém kontextu...).

Z teto casti projektu by také meéla byt ziejma relevance tématu k oborim sociologie,
socialni antropologie nebo socialni politika.

Minimalni rozsah: 600 slov pro bakalarskou praci a 800 slov pro diplomovou praci.

Socialni média jsou sice zalezitosti posledni doby a neustale se vyviji, presto se t&si velké
oblibé uzivateli a védeckému badani. Tvoii dilezitou soucast komunikacnich rituala
aktivniho uzivatele internetu. Klasickd socialni hnuti a aktivismus maji historické koteny,
ze kterych vychazi, takze oproti socialnim médiim nejsou novinkou. Novodoba socialni
hnuti kombinuji tradici a novou technologii, tim, ze vyuzivaji socidlni média k riznym
ucelim. Tento jev zapfiCinil, Ze jsou nam socidlni hnuti bliz, nez kdykoliv piedtim
a celkové to preménilo podstatu aktivismu (viz napf. kyberaktivismus, slacktivismus).
[lustrujicim ptikladem mutize byt hnuti Black Lives Matters a udalosti odehravajici se
v lofiském roce (2020) v (nejenom) USA online a offline. Pfinosem této prace by méla byt
analyza, ktera vyty¢i vztah socidlnich médii a socidlnich hnuti. Budu se zaméfovat na
socialni média ve smyslu socidlnich siti, viz Facebook, Twitter. Vyzkumné otazky, které
na zminénou analyzu navazuji, jsou uvedeny v ptislusné sekci cili prace. Nasleduje

sociologicka relevance problematiky.
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Problematika socialnich médii a socidlnich hnuti je velmi vyznamna a lze pozorovat hned
ne€kolik dimenzi: sociologickou, politickou a psychologickou (ta pro tuto praci neni
relevantni). V rdmci sociologické dimenze socialnich hnuti je kladen velky diraz na jejich
mobilizaci a fungovani, cozZ se stava podstatou badani. Socialni hnuti nabizi nahled na to,
pro¢ a jak spolu lidé spolupracuji [Cameron In: Lopes 2014: 3]. Jsou to komunity na bazi
stejné¢ho zdjmu, jejichz formovani probihd na zadklad¢ konkrétniho jevu, ktery zmifuji
pozd¢ji. V ramci politické dimenze, ktera je izce spjata s tou sociologickou, 1ze povazovat
socialni hnuti jako ur€ity podnét k socidlnim a politickym zménam. Lze je pokladat za
celosvétovy fenomén a jsou utvafeny v socidlnim, institucionalnim a ekonomickém
kontextu [Lopes 2014: 3; Oleinik In: Lopes 2014: 6]. Sociologickd dimenze socialnich
médii, resp. socidlnich siti, se zamétuje pfevazné na interakce a komunikaci. Komunikace
jejich prostfednictvim je rychld, pfima, neomezend, zdarma a spojuje vSechny segmenty
spole¢nosti, které jsou zdanlivé nespojitelné. Slouzi primarné k socidlnim interakcim, na
zéklad¢ kterych se formuji skupiny a komunity, ze kterych mzou vyustit socialni hnuti.
D4 se fict, Ze socidlni média podnécuji nové sméry interakci, jelikoZ je to jiny prostor
[Hansen et al. In: Hyesun, Kee-Ok 2015]. Prave tyto nové sméry interakei jsou vhodné pro
aktivismus. Co se tyce politické¢ dimenze, socidlni média umoziuji a podporuji politické
chovani online. Daji se zatfadit do kategorie alternativniho vefejného prostoru [Haunss
2015]. Tento prostor je dostupny kazdému, kdo ma piipojeni k internetu. Z tohoto jevu
benefituji prevazné politické strany a extrémisti [Hruska, Kluknavska 2019: 60]. Socialni
hnuti nemusi byt pouze politickd, mohou se formovat z riznorodych divodu. Na socialnich
médiich budou mit stejny prostor. V dalSim odstavci popisuji vyzkumné otazky a jejich
Zamer.

Cilem této prace je zodpovédet nasledujici vyzkumné otdzky na zaklad€ vybrané literatury.
Jakou roli hraji socialni média pro socialni hnuti? Zde bych se chtéla zaméfit pfevazné na
dilezitost socialnich médii, resp. siti, pro socidlni hnuti. Na zdklad€¢ vypsané literatury
oc¢ekavam, ze v soucasné spolecnosti jsou socidlni média pro socidlni hnuti stézejni
z dlivodu propagace a spolecného prostoru. Ze zpracovani této otazky by mély byt jasné
ptiklady jiz existujicich socialnich hnuti v medidlnim prostoru a jejich charakteristické
rysy. Druhd a tieti otdzka jsou koncipovany jako podotazky té prvni. Jaky viiv maji média
na utvdreni, reprodukci a fungovani socialnich hnuti? Otadzka je zamySlena tak, zda se
socialni hnuti, kterd vyuzivaji socialni média, formuji a mobilizuji pouze v tomto prostoru,

pfipadné zda existuji paralelné bez socidlnich médii a z jakého diivodu vyuzivaji socialni
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média. Treti vyzkumna otdzka navazuje na divody vyuzivani socialnich médii socidlnimi
hnutimi. Jaké jsou limity a benefity vyuzivani socialnich médii pro socialni hnuti? Pravé na
limity ,kyberaktivismu* navazuje pojem ,slacktivismus®, kterému se v analyze budu
vénovat. Z prace by méla byt jasna podstata socidlnich médii pro socialni sit¢ a konkrétni

vymezeni jejich vztahu.

Piedpokladané metody zpracovani

Vysvétlete, na jakych datech bude analyza zaloZena (druh, vzorek, terén) a jaké postupy a
techniky k jejich analyze pouzijete. U teoretické prdace popiste analyticky popr. synteticky
postup.

Praci planuji sepsat jako cCisté teoretickou bez vlastniho empirického vyzkumu. Svou
bakalafskou praci zpracuji jako syntézu existujici literatury, kterd je k problematice
dostupnd. V literatufe se zaméfim pravé na vztah socidlnich médii — socidlnich siti.

Predpokladany postup shrnu do 3 logickych krokti — shromdzdéni literatury, analyza

a nasledné syntéza.

V prvnim kroku shroméazdim relevantni literaturu vztahujici se k socialnim médiim
a socialnim sitim. Pro tento €el vyuZiji zjisténi ze studii socialnich médii pro aktivismus
(Hyesun, Kee-Ok 2015; Rohr Lopes 2014; Sandoval-Almazan, Gil-Garcia 2014) a studii
podstaty socialnich médii (McCurdy 2012; Murthy 2012). Klicové pro praci budou studie
mapujici socidlni hnuti na socidlnich sitich, konkrétné Facebook a Twitter. Socialni sité
a hnuti jsou fenomény mezinarodniho charakteru, proto nebudu praci omezovat pouze na
jednu konkrétni zemi. VysSe zminéné studie mezi sebou porovndm, hlavné jejich ptistup
a zjiSténi. Fundamentéalni ¢asti budou pro mou praci ty, co popisuji vztah, utvéteni,
reprodukci, fungovani a nasledn¢ i limity a benefity socidlnich hnuti. Vedle zminéné
zahrani¢ni odborné literatury vyuziji i poznatky ze soudobych ceskych studii (Cisaf,
Navratil, Vrablikova 2011; Svelch, Vochovcova 2015) a zasadim je do globalniho
kontextu této oblasti. Jelikoz jsou studie rtizného stafi, jejich vzajemné porovnani bude
pfinosné primarné pro zachyceni vyvoje socialnich hnuti na socialnich médiich. Studie se

v ur¢itych momentech piekryvaji, v dalSich naopak dopliuji.

Prvni vyzkumnd otdzka se vztahuje kroli socidlnich médii pro socidlni hnuti. Tato
souvislost se objevuje ve vétSin¢ nastudované literatury (Haunss 2015; Hyesun, Kee-Ok
2015; McCurdy 2012). V ptipad¢ druhé vyzkumné otazky na vliv utvareni budu pracovat

s literaturou sledujici mobilizaci socialnich hnuti a jejich fungovani (Rohr Lopes 2014;
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Saka 2018). V neposledni tfadé se zaméfim na limity a benefity a pojmy, jako jsou

naptiklad ,,techno-optimism‘ a ,,techno-pesimism* a ,,slacktivism* (Kidd, McIntosh 2016).

Pfinosem prace ma byt, krom¢ zjisténi odpovédi na tfi vyzkumné otdzky, také shrnuti
dosavadniho zjiSténi a jeho obohaceni o nové poznatky plynoucich z rliznych perspektiv

zkoumani a nabidnuti dalSich perspektiv zkoumani.

Etické souvislosti zvaZovaného projektu

Je realizace projektu spojena s etickymi riziky? Pokud ano, jak na né budete v projektu
reagovat. Jak bude zajistéena ochrana osobnich udajii ucastnikit vyzkumu?

Se zvazovanym projektem nejsou spojena Zadna eticka rizika.
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