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Abstrakt

Diplomova prace s nazvem Ramovani prirody v lifestylovych casopisech je obsahovou
analyzou lifestylovych ¢asopist Elle a Esquire. Prostfednictvim zvolené metody obsahové
analyzy kombinujici dva zékladni pfistupy (kvalitativni a kvantitativni) by méla byt
nalezena odpovéd na otdzku, jakym zptisobem je v Elle a Esquire zobrazovana ptiroda.
Prace vychazi ztzv. teorie ramovani. Pomoci kvalitativni ramcové analyzy jsou
identifikovany, popsany, definovany a interpretovany ramce piirody, které se ve
zkoumaném obsahu ¢asopisti nachazeji. Kvantitativni obsahova analyza posléze umoziuje
tyto ramce kvantifikovat a zjistit tak, které ramce se v konkrétnich ¢asopisech nejcastéji
objevuji a které jsou zastoupeny jen minimalnge.

Analyze samotné piedchdzi obsahla teoreticka Cast, kterd se vénuje teoretickému
vymezeni problematiky rGznorodého chapani a vnimani pifirody, médiim a obecnym
konceptim piirody. Nasleduje ramcova analyza. Jednotlivd zobrazeni ptirody jsou
uspotradana do kategorii, které predstavuji devét ramcu piirody. Tyto ramce jsou nejprve
v obsahu identifikovany a poté interpretovany. Analyza se pfitom nezaméfuje pouze na
jednotliva zobrazeni piirody v textové a obrazové ¢asti obsahu, ale bere v ivahu také §irsi
kontext. Zvlastni pozornost je vénovana inzertni ¢asti a tomu, jakym zptisobem vyuzivaji
reklamy odkazy na ptirodu a jakym zplisobem ji zobrazuji.

Vysledky kvantitativni obsahové analyzy potvrdily to, co naznadila jiz rdmcova
analyza. V obsahu obou ¢asopist pfevladaji takova zobrazeni, kterd ptirodu zpodobuji jako
¢istou a blahodarnou, a to jak v inzertni, tak v neinzertni ¢asti. V Casopisu Elle tento ramec
vyrazné prevazuje. Casopis Esquire je v zobrazovani p¥irody o néco diverzifikovangjsi,
znazornuje piirodu také jako hfist¢ a jako vyzvu. Dilezitym poznatkem a shodnym
znakem obou Casopist je, ze prirodu témét vilbec nezachycuji jako ohrozenou. Zobrazeni
piirody kopiruji samotny charakter lifestylovych Casopisu, pfiroda je prezentovana jako

vicemén¢ neproblematicka a nekomplikovana.



Abstract

Diploma thesis on Framing Nature in Lifestyle Magazines is a content analysis of lifestyle
magazines Elle and Esquire. Through combining two basic approaches to content analysis
(qualitative and quantitative) the thesis shall answer the question how the nature is
depicted in Elle and Esquire magazines. The study is based on the theory of framing.
Qualitative frame analysis leads to identification, description, definition and interpretation
of the frames of nature that occur in surveyed content of magazines. Quantitative content
analysis is instrumental towards quantification of the frames. It helps to explore what are
the most frequent frames and which of them are not present at all.

The analysis is preceded by a broad theoretical part. This part specifies the issues of
different perception of nature, media and common concepts of nature. The frame analysis
comes after. Particular depictions of nature have been organised into categories that
represent nine frames of nature. At first, these frames are identificated right in the content
and then interpreted. The analysis concerns not only on particular depictions of nature in
the textual and visual part of the content, it takes into account wider context as well. And
more than that, it gives special attention to advertising part of the content analysing the
way how the advertisements depict the nature and make use of it.

The results of content analysis confirmed the presumptions foreshadowed in the
frame analysis. In the content of both magazines the dominant depictions of nature portray
the nature as neat, virgin, healthy and nurturing both in adverstising and non-advertising
part of the content. This frame distinctively predominates especially in Elle. The depiction
of nature is more diverse in Esquire. Esquire depicts the nature either as a play-ground and
as a challenge. It is important to note that both magazines match the same characteristic —
they do not reflect nature as endangered nor threatened. The depictions of nature copy the
character of lifestyle magazines itself — nature is more or less presented as unproblematic

and uncomplicated.



Anotace

Diplomova prace s nazvem Ramovani prirody v lifestylovych casopisech je obsahovou
analyzou lifestylovych Casopisit Elle a Esquire. Zabyva se zobrazovanim piirody v téchto
Casopisech, interpretaci ramcii pfirody, které¢ se ve zkoumaném obsahu vyskytuji, a jejich
kvantifikaci. Kromé toho zjiStuje, v jakém kontextu se piiroda v Casopise Elle a Esquire

objevuje — a to jak v inzertni, tak v neinzertni ¢asti obsahu.

Kli¢ové slova: priroda, obsahova analyza, (content analysis), ramcova analyza, (frame

analysis), ramovani, koncepty piirody, média, lifestylové ¢asopisy, Elle, Esquire.
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10VOD

Masova média jako produkt masové komunikace hraji v souCasném svété dilezitou roli.
Nejsou jen zdrojem informaci a zdbavy, napomahaji také utvateni a posilovani hodnot a
norem ve spolecnosti. Podileji se na definovani reality a konstruovani vyznamii véci a
udalosti. Sd€leni produkované médii neni jen sdélenim samo o sobé&, nybrz se za nim
mohou skryvat jest¢ dalSi vice ¢i méné skryté vyznamové ramce. Tato prace vychazi
z teorie ramovani, ktera je zaloZena na ptedpokladu, Ze zplsob, jakym je tématickd udélost
tzv. zaramovana, mize mit vyznamny vliv na to, jak danou uddlost vnimaji pfijemci
sdéleni. Domnivam se, Ze zptisob, jakym lifestylové Casopisy ptirodu zobrazuji a referuji o
ni, ma vliv na vniméni ptirody ze strany ¢tenditi a Ctenarek, zejména kdyz si uvédomime,
7e mnoho z nas pomalu ztraci pfimy kontakt s ptirodou (pokud jsme ho kdy méli).

Jako u vSech témat, kterymi se média zabyvaji, podléhd i zobrazovani pfirody
v jejich obsahu uritym interpretacim. Zasnézené vrcholky velehor na fotografii titulni
strany meési¢niku pro muze nejsou z tohoto hlediska ,,jen* horami pokrytymi sné¢hem,
nybrz symbolizuji nespoutanost ptirody v kombinaci svyzvou muzské touze po
adrenalinovém zazitku a pokofeni zdanlivé nedobytné piirody. V Casopisech Zivotniho
stylu jako v jednom ztypu tist€éného masového média lze nalézt rizné zplsoby a
mechanismy, jakymi je pfiroda prezentovana, at jiz vtextu ¢i v obraze. Jednotlivé
koncepty resp. rdmce ptirody se objevuji v zavislosti na obsahu a konkrétnich tématech.
Cilem prace je tyto rdmce pomoci kvalitativni obsahové analyzy identifikovat, popsat a
interpretovat. Nasledn¢ provedena kvantitativni obsahova analyza by méla vést k objasnéni
skutecnosti, které rdmce ptirody se ve zkoumanych Casopisech objevuji nejvice a které se
naopak téméf nevyskytuji. Kromé toho si analyza vS§ima také kontextu a konkrétnich
souvislosti, ve kterych se pfiroda v obsahu objevuje. Je to zejména jeji spojeni s reklamou
a rozli¢nymi tématy v neinzertni ¢asti obsahu.

Samotné analyze predchazi cast, kterd se veénuje teoretickému vymezeni
problematiky riznorodého chipani a vnimani pfirody, médiim a obecnym konceptim
ptirody. Druha kapitola objasiiuje, v ¢em spociva sociokulturni zkonstruovanost piirody,
dale uvadi velice stru¢ny (pro ucel prace vSak postacujici) vyvoj chapani ptirody a
vymezuje piirodu tak, jak bude pojiména v praktické ¢asti vyzkumu. Tieti kapitola podava
vykladovy ramec problematiky z hlediska médii a medidlnich teorii. Osvétluje teorii

ramovani a zpracovava nckteré dulezité¢ aspekty medialniho sdéleni. Neméné dilezitou
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casti je také kapitolka o reklam¢ a o tom, jakym zplsobem byva ptiroda v reklamé
pouzivana a prezentovana. Ctvrta kapitola obsahuje teoretické vymezeni rtiznych koncepti
piirody. Vychazi ze zakladnich koncepta ptirody tak, jak je formuloval Anders Hansen,
dale je rozviji a zabyva se vybranymi specifickymi charakteristikami téchto konceptd,
které se zdaji byt pfiznacné i pro zobrazovani ptirody v lifestylovych ¢asopisech — ptiroda
jako divocina, uték do ptirody, vyznam zvitfat, antropomorfizace ptirody. Pata kapitola je
uvodem do samotné analyzy, pfedstavuje pouzité metody, cile vyzkumu, vyzkumné otazky
a hypotézy a kratce pojednava o lifestylovych asopisech. Sestou kapitolu tvoii prakticka
cast vyzkumu. Nejprve je zde popsédna ramcova analyza, kterd se snazi o jakysi
interpretativni ponor do specifickych ptikladli obsahu za ucelem odkryti nendpadnych a
skrytych potencidlnich vyznamu. Identifikuje, definuje a interpretuje konkrétni rdmce
ptirody v casopisech Elle a Esquire. Poté je uvedena kvantitativni obsahova analyza a jeji
vysledky. V zavére¢né kapitole jsou tyto vysledky sumarizovany a diskutovany

v souvislosti s vyzkumnymi otdzkami a hypotézami.
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2DEFINICE A POJIMANI PRIRODY

Ceské slovo priroda (a potazmo od n&j odvozené slovo piirodni) je tvofeno stejné jako
uroda od praslovanského priroditi se = uroditi se. Uroditi se znamenalo ,,co se pfirodilo® —
pravidelny ptirastek mlad’at atd., pak to, co se rodi a vznikd bez zasahu cloveka, tedy
nikoliv uméle, vlastnost takovych véci i jejich souhrn. Plivodné se timto slovem rozuméla

jen ziva ptiroda [Machek 1997: 494].

2.1Priroda jako sociokulturni konstrukt

Ackoliv etymologicky zaklad slova pfiroda je pomérné jednoznacny,' té€Zzko si lze
svém, rozdilné definice nabizi i nejrizné&jsi teoretické pristupy. ,,Pfiroda neni néma,
potifebuje lidskou interpretaci a artikulaci [Lidskog 2001: 129]. Pojimani ptirody
ovlivituje fada faktorti: historicky a kulturni kontext, ve kterém Zijeme, jedinecny soubor
naSich individudlnich zkuSenosti a definice a nazory, které pfijimame skrze socialni
interakci [Corbett 2006: 6]. Pfiroda neni pouhym slovem, je to komplikovany sociokulturni
konstrukt. To ale neznamenda, Ze by pfiroda byla jen socidlni konstrukci a Ze by ve
skute¢nosti nezavisle na &lovéku a jeho definicich neexistovala. Clovék je soudasti
fyzického svéta a vytvaii si své vlastni minéni o tom, co je pfiroda, ale toto minéni, tato
konstrukce sama o sob¢ nenahrazuje fyzicky svét.

Sociokulturni konstruovanost ptirody by neméla slouzit jako argument pro pfivirani
o¢i nad kritickym stavem pfirody. Pokud nevezmeme v ivahu, Ze jsme fyzickou soucasti
pfirody a za¢neme si myslet, ze pfiroda neni redlna, Ze ji vytvaiime rozumem, hrozi
nebezpeéi, ze pustime ze zietele vykacené redlné pralesy, ohrozené druhy redlnych
zivocichi a realné feky znecisténé redlnymi tovarnami [Hay 2002: 25].

Tézkosti s pojmem piiroda vyvstavaji zejména kviili tomu, Ze je tento pojem Siroce
aplikovatelny a ideologicky pojimany. Uziti ¢i konstrukce pojmu pfiroda jsou podle

Hansena vzdy nevyhnutelné ,ideologické“ vtom smyslu, Ze slouzi urcitému cili,

' Oproti tomu anglické slovo nature ma dva mirné odlisné vyznamy. Pochazi z latinského natura = zrozent,
zaloZeni, povaha, béh véci atd. V prvnim vyznamu znaci ,,vnéjsek* — fyzicky svét zahrnujici vse zivé. Druhy,
$irSi vyznam znamend ,,materialni svét ¢i jeho obecné vyznamy a jevy™ vcetné vysledkt lidskych ¢inti a
pojmu [Snyder 1999: 16-17].
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predstavuji specifické pohledy, porozuméni a zajmy. Pfitom se zdaji byt ,,univerzalni* a
»spravné® [Hansen 2006: 813].

Casty argument, e piiroda objektivné neexistuje, Ze je jen socialnim konstruktem,
vychdzi znckolika rozdilnych pohled. Témi nejvyraznéjSimi jsou marxismus a
postmodernismus. Marxisté vidi pfirodu jako pouhy socialni konstrukt. Pfiroda je podle
nich socidlné vytvofena lidskou praci prostiednictvim technologie. Marx rozdéloval
piirodu na plivodni a pfeménénou. Prvni, nezprostiedkovand ptiroda, predchéazela
druhotné, ktera byla vysledkem socialni interakce s prvotni ptfirodou. Marx tvrdil, Ze
puvodni pfiroda uz nikde neexistuje, industridlni spolecnost ptivodila jeji smrt. Zakladnim
konceptem postmodernismu je podle George Sessionse kulturni relativismus, tj. ndzor, ze
neexistuje zadné hledisko kromé lidskych kultur. Skute¢nost neni nic vic, nez oddé¢lené
pfedstavy o ni, které jsme si vytvofili pohledem pies rozdilné kulturni bryle. Kultur je
mnoho a jest¢ se dale déli na subkultury, nelze tak uptfednostiiovat zadny jednotlivy
pohled. Nikde neni ,,objektivni pravda‘®: vSechny teorie a systémy poznani odrdzeji zajmy
elit, které¢ tyto teorie rozsitily. Za téchto predpokladl je podle Sessionse pifiroda sama
redukovéana na socidlni konstrukt a jako konstrukt nemd zddny vétsi vyznam ani prvorady
narok na naSi péci, uctu, radost, strach ¢i respekt. Sessions toto shledava zcela
odstrasujicim. Planetarni z4jem na udrZeni integrity biologickych systémi totiZ podle néj
jednoznac¢né presahuje rozmary kulturnich doyjmti a ptredstav [Hay 2002: 20-21].

Tteti pohled, ktery proklamuje vitézstvi kultury nad ptirodou, vychazi z jednoho
proudu samotného environmentdlniho mysleni. Bill McKibben ve své knize The end of
nature (1989) tikd, ze nasledky a dopady lidské Cinnosti jsou tak velké a vSezahrnujici, ze
preménily vnitini fungovani ptirody. Vedlejsi produkty industridlnich procesti zménily
natolik sloZeni zemské atmosféry, ze se z ni stal artefakt, umély vytvor. Na Zemi vlastné
nezbylo jediné misto, kde by nebyla ptiroda kolonizovéana kulturou. Na piirodu uz proto

muzeme jen vzpominat. Je natolik pfetvofend, ze vlastné prestala existovat [Hay 2002: 22].

13



Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

2.2Vyvoj pojimani prirody

Zakladni délici osou problematického vymezeni pojmu ptiroda je otazka, zda jsou ¢lovek a
projevy jeho existence soucasti pfirody ¢i ne. Pfiroda byvéa definovana jako to, co
nevytvofil ¢lovék, co tedy vzniklo pfirozené, ne uméle pii¢inénim ¢lovéka. Clovék spolu
se svym pusobenim je z tohoto pohledu vyjmuty z pfirody, stoji mimo ni, resp. nad ni.
Pfiroda je pak chapana jako to ,,vnéjsi, co je ,tam venku“, mimo nds, a je ztotoznéna
s prostfedim jinym nez lidskym. Toto pojeti ma své kofeny v zapadnim mysleni, pro které
je charakteristickd dichotomie civilizace (kultura) - pfiroda. Podle Anderse Hansena je
dualita ,kultura versus pfiroda® zdkladnim kamenem, na kterém jsou vyznamy a uZziti
pojmu piiroda konstruovany [Hansen 2006: 813].

Raymond Williams popisuje ve své knize Culture and materialism vyvoj lidského
pojiméni ptirody a konceptualizuje vyznamy ptirody v historickém kontextu. V pribchu
d&jin dochazelo k né€kolika stéZejnim zménam v chépani piirody. Od 13. stoleti byla
pfiroda chapana jako singularni, byla oddélena od Siroké mnohosti véci a Zivoucich
procest. Williams vymezil pojimani piirody analogicky k riznym forméam politickych
vztahll v minulosti. Pfiroda byla nejprve bohyni, pak boZskou matkou, nasledovné
absolutnim monarchou, ministrem, konstitu¢nim zastupcem a nakonec selektivni plodici
silou. Prvni pfeména obsahovala umrtveni ptirody: od zivotodarné sily k mrtvé hmot¢, od
ducha ke stroji. Védci zkoumali, jak je materialn¢ konstituovana. Pfiroda zacala byt
pojimédna jako souhrn zikont, pfipadii a konvenci, které lze odkryt a poznat novymi
metodami védeckého poznéani [Williams 2005: 70-75]. Néstupem védecké a primyslové
revoluce bylo organické (zivé) chapani ptirody nahrazeno mechanistickym (umrtvenym)
pojetim — pfiroda jako stroj. Pfiroda jako by byla vytvofena z atomizovanych ¢asti, které
se daji zvenku nahradit nebo opravit.

Druhd ptfeména obsahovala konstrukci pfirody jako stavu, ktery piedchézel
humanité nebo civilizované spolecnosti. Pfiroda se stala abstraktnim pojmem, byla
odd€lena od spolecnosti a v dusledku postavena do protikladu ke spolecnosti.
V osvicenstvi doslo k oddéleni ¢lovéka od podminek jeho existence. Clovék Zije ve svétd
vlastnich vytvort, ptirodu chépe jako ,to vngjsi“, jako objekt. Oddé€leni ptirody a
spolecnosti bylo nezbytnym ptedpokladem pro jednani zavislém na instrumentalnim
pojimani piirody: pfiroda jako soubor pasivnich objektt, které¢ maji lidé vyuzivat a na které

maji ptisobit. V 18. stoleti se objevuje dalsi forma konstrukce ptirody. Mnoho lidi zacalo
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pfimo pocitovat zhorSeni zivotniho prostfedi i socialni vykofistovani, které vyplyvalo
z masivniho zasahovani do pfirody. Mnoho z vedlejSich efektli industrialismu bylo
kritizovano jako nehumanni, nespravedlivé a nepfirozené. Alternativni koncepce ptirody
vychazela z romantismu, ovS§em byla to koncepce vice Unikova nez vizionarska. Morélka a
etika, v jejichz ramci se o pfirodé uvazovalo, zlstaly nezménéné. Pfiroda zlstavala
odd¢lena, byla vykazana z lidské sféry na okraj moderni spole¢nosti. Pfiroda byla tam, kde
nebyl prumysl, ptfiroda, to byly vzdalené, nepiistupné a relativné neurodné oblasti
[Macnaghten, Urry 1995: 205-207]. Tento novy vyznam piirody - pfiroda jako vSechno
kromé ¢lovéka, vSechno, co nebylo dotceno a zni¢eno clovékem, tizce souvisi s pojimanim

ptirody jako opusténého mista a s romantickymi predstavami o divo¢iné.

2.3Vymezeni prirody

Ptedstavy o pfirodé¢ byly a jsou od zakladu spojené s pievladajicimi piedstavami
spolec¢nosti. Spolecnost pfitom nékteré ztéchto piedstav reprodukuje, jiné vyloudi,
legitimuje, oceni atd. Neexistuje proto jedna konstantni ptedstava prirody, ktera by tvotila
jednolitou entitu. SpiSe by se dalo mluvit o n¢kolika raznych ,,ptirodach® v lidskych
predstavach. A tyto ,,ptirody* jsou historicky, geograficky a kulturné konstituovany.

Co vSechno tedy zahrnout pod pojem ptiroda? Z fotografie stromu v Casopise
vétSinou nepozname, zda-li je strom ,,pfirodni, nebo zda-li byl zasazen ¢lovékem. (Pokud
to pozname, tak jedin€ z pfipojen¢ho textu nebo z obecného kontextu — strom muze stat
v parku mezi ostatnimi stromy.) Musime se tudiz spoléhat na to, co vidime. M4 tedy viibec
vyznam rozliSovat kategorie ,,pfirodni“ a ,,umélé” a vytvaiet mezi nimi hranice? Pfiroda
muze byt v zavislosti na individudlnim pojeti vlastn¢ v§im.

V naSem sociokulturnim kontextu se daji vysledovat dvé zdkladni obecna pojeti
ptirody. Pojem pfiroda v Sirokém pojeti zahrnuje vzduch, vodu, geologické fttvary,
biologické organismy atd. Zahrnuje vlastné cely vesmir se vSemi jeho vlastnostmi, v§echno
véetné Cloveka. Ale ,,lidé nemaji citovy vztah k loziskim nerostii, k mikroorganismtiim, ke
vzdu$nym masam ani k enzymtm, regulujicim pochody v zivych télech. Vytvofili si jej —
pfesné vzato — jen k docela malému poctu ptirodnich fenomént: k nékterym zvifatim,
k nékterym rostlindm a — ke krajiné* [Librova 1988: 17]. Pti zkoumani zplsobt, jakymi
lidé zobrazuji prirodu, je proto tieba vzit v uvahu, ze clovek se vétSinou vztahuje k ptirode,
ktera je urCitym zpiisobem redukovand. V Uzkém pojeti je pfiroda chapana jako oblast

¢lovékem nedotéend. Je ztotozniovana s oblastmi divo€iny, do nichZ lidsky vliv nepronikl
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vibec, nebo jen minimalné. V tomto az idealizovaném vyznamu je pojimana jako
nedotéena. Byva chapana jako misto, ve kterém se nevyskytuji lidé. Casto se citime ,,byt
v ptirodé* jen tehdy, kdyZz se nachazime v mén¢ zalidnénych oblastech jako jsou narodni
parky nebo oblasti divocCiny.

Pro tcely této prace jsem si zvolila pojeti, které pfedstavuje jakysi mezistupen mezi
vySe zminénymi pfistupy. Zobrazovanou piirodu nebudu zkoumat ve striktné uzkém
vyznamu, nebot’ se domnivam, ze takova redukce by nutn¢ znamenala nezadouci omezeni
frekvence vyskytu zkoumaného predmétu. Prirodou chapu proto i kulturni krajinu, ve které
jsou lidské vlivy jasné patrné. Urcité zobecnéni je dle mého nézoru pii definovani ptirody
nezbytné. Stejné tak bude do analyzy zahrnuta ptiroda zahrnujici spole¢nost lidi. Na jednu
stranu tedy chapu clovéka jako soucast ptirody, ale na druhou stranu ho z ni vyjimam,
protoze ho nezkoumdm jako biologického jedince. Mé pojeti piirody se tedy blizi spiSe
SirSimu pfistupu, ze své analyzy ale zdmérn¢ vynechavam prvky, které evokuji predstavu
piirody jako celého vesmiru (jsou to zejména piirodni elementy jako voda, vzduch atd., jez

by bylo mozno defini¢né zaradit spise pod pojem ,,zivotni prostiedi®).
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3MEDIA

Pfiroda vzdy byla a je tématem lidskych hovorii a napliuje obsahem nejrizngjsi lidské
predstavy a mysSlenky. Lidé zpodobiiuji a zobrazuji ptfirodu po mnoho staleti — dokladem
muze byt tieba rozlehla sféra uméni. Dnes ovSem Zijeme ve svéte, ktery lze charakterizovat
jako svét komunikace. Ve svéte, kterému ,,vladnou* masova média, ale pfimé komunikace
ztraci svoji roli a ¢im dal vice ji nahrazuje komunikace zprostiedkovand. Média
prostiednictvim procesu komunikace a obecné prenosem nezmérného mnozstvi informaci
vyznamné ovliviiuji lidské predstavy o svété a ovliviiuji tedy i chapani ptirody. (Piestoze
se rozlicné medialni teorie neshodnou na mife vlivu médii na jedince i spolecnost a na tom,
zda je tento vliv oboustranny, panuje relativni shoda v tom, ze média disponuji schopnosti
uplatnovat urcity vliv.)

Pro¢ se vlibec v souvislosti s pfirodou zabyvat médii a jejich sdélenimi? Protoze
v soucasnosti jsou média pro mnoho lidi ¢asto jedinym zdrojem poznani o urcitém vyseku
reality. Rada lidi (pfedevsim ti, ktefi Ziji a travi cely svijj Zivot ve méstech) dnes nema
piimou zkuSenost s pifirodou (s piirodou v tradicné¢ chapaném slova smyslu). Jejich
pfedstavy o tom, co je a neni ptiroda, jsou Casto zprostiedkovany pravé médii. Proto se i
vztah Clovéka k prirode¢ stava zprostfedkovanym. S chybéjici pfimou zkusenosti s ptirodou

nartistd vyznam médii.

3.1Ramovani

O Ucincich médii existuje jen malo spolehlivych dokladii. V1iv médii sice 1ze do jisté miry
odhadnout, ale nelze jej pfesné¢ zméfit, nebot’ procesy, o néz bézi, jsou interaktivni a Casto
nejasn¢ definovatelné [McQuail 2007: 405]. Byva proto zvykem hovofit o
piedpokladanych ucincich médii. Jednim z ptedpokladanych dlouhodobych t¢inki médii
je nastolovani témat (tzv. agenda-setting). Podle této teorie ovliviiuji média to, jaké témata
jsou probirana a v dasledku pak i to, jak a o ¢em lidé pfemysleji. Vyznamna role médii ale
nespociva jen v tom, ze prispivaji k cirkulaci urcitych témat ve verejné sfére. Podle dalsi
teorie stejn¢ tak, jako provadeji média agenda-building, provadéji také frame-building
[Nisbet 2002]. Frame-building neboli rdmovani znamenda zpisob, jakym média koduji a

zpracovavaji sdéleni. Jedna udéalost mlize byt zpracovana s riznym zardmovanim.
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Medialni rdmec predstavuje centralni organizacni ideu obsahu daného média. Tato
idea dodava kontext a naznacuje, co je tématem. V konkrétnim tématu mize dochazet
k vylou¢eni nékterych prvkli, nebo jsou naopak jiné prvky zdaraznény ¢&i vice
propracovany [Reis 2008: 321]. Medidlni rdmec je tedy ustfedni mysSlenkou, kterd
organizuje sdéleni. Sdéleni je ramovano jednak samotnymi médii (to se projevi v obsahu) a
jednak piijemci sdéleni (to se projevi pfi interpretaci sdéleni). Novinaii 1 publikum ramuyji
sva chapani udalosti, coz jim poméaha informace zpracovat. Pomoci medialniho ramce se
publikum orientuje v kontextu a v tom, co je relevantni a dilezité. Ramce poskytuji ctenafi
urcité voditko ke vnimani riznych témat a utvareni hodnot. Rdmce ovSem nejsou jen
ustfedni organizacni ideou, kterd opatfuje udalosti vyznamy. Slouzi 1 jako rutinni
prostiedek Zurnalistim, kterym v jejich bézné praxi umoznuje rychle a jednoduse
identifikovat a klasifikovat informace, jez nasledné dodaji publiku. (Takové organizacni
prostiedky jsou uzitecné zejména tehdy, pokud novinaf zpracovava téma, v némz se prilis
nevyzna — jako voditko pfijme urcité ramce, podle kterych pak formuluje sdéleni) [Nisbet
2002: 361].

Vyznamové ramce maji podobu jakéhosi ,,metasdéleni. Jsou skryté a piesto je lze
ze sdéleni vy¢ist, protoze jsou kolektivné konstruované a ¢asto Siroce sdilené. Interpretacni
ramce a schémata, kterd pouZzivaji piijemci sdéleni, usmériuji vybér, zajem a poznavani.
Toto interpretatni schéma je podle McQuaila ,kognitivni struktura skladajici se
z organizovanych védomosti o situacich a osobach, jez byla abstrahovéna z pfedchozi
zkuSenosti. Je pouzivana pfi zpracovani novych informaci a pfi ozivovani informaci
uloZenych v paméti. Schémata pomahaji pii hodnoceni informaci a zapliovani mezer,
chybi-li informace nebo jsou-li nejednoznacné* [McQuail 2007: 387].

Aplikujeme-li teorii frame-building na téma pfirody, miZeme se domnivat, Ze
v médiich dochédzi k tomu, ze nckteré koncepty ptirody jsou potlaceny (byt tfeba
neumyslng) ¢i uplné vylouCeny a na druhé strané jiné zdiraznény. V obsahu potom
dominuje jeden nebo nckolik malo rdmct piirody a publikum je tak konfrontovano
s redukovanym pohledem na piirodu. Vyberou-li se pifi zardmovani (naptiklad
v komunikovaném textu) jen nékteré aspekty vnimané reality (pfirody) a jsou-li tyto
aspekty patficné zdiraznény (zdiraznény jsou jiz tim, Ze se v textu objevily), dochézi
k posileni urcit¢ definice pfirody, jeji urcité interpretace a urCit¢tho hodnoceni.
Zdiraznénim specifickych atributi pfirody se stdvd dominantni ta piedstava piirody,

kterou vybrané atributy symbolizuji ¢i ptfimo popisuji.
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3.2Vyznamy v medialnim sdéleni

Dalsim z predpokladanych ucinkli pisobeni obsahu masovych médii, ktery s procesem
rdmovani uzce souvisi, je piedavani a piijimani vyznami. Masova média slouzi jako
zdkladni zdroj definici a obrazl socidlni reality. Zajistuji sdilené kulturni prostiedi pro
velké mnozstvi lidi. Medidlni obsah slouzi jako mocny zdroj sdileni vyznami ve
spole¢nosti. Masova média stoji pfimo v centru procesu socialniho konstruovani reality pro
publikum. Clentim publika poskytuji (omezené) porozuméni jejich socialnimu kontextu —
bezprosttednimu i tomu vzdalen&j$imu. Cim je dané téma pifjemci sdéleni vzdaleng;si, tim
vice dle mého nazoru tihne k pfijimani vyznamu, které¢ sdéleni obsahuje. Pokud soucasny
Cloveék (,,zapadniho typu®) pomalu ztraci kontakt s ptfirodou, zdrojem jeho poznani a
vnimani ptirody se stavaji pfedev§im masova média.

O tom, ze lidé ziji ve svété¢ plném vyznami, neni pochyb. Vyznamy mohou
odkazovat ke smyslové uchopitelnym skute¢nostem (skéla, auto) i k zobecnénym
predstavdm o nich. Mohou dale odkazovat k postojim, pocitim a hodnocenim s nimi
spojovanym, k obecné platnym spolecenskym soudim ¢i predsudkim [Jirdk, Kopplova
2003: 134]. Problém ale nastavd v okamziku, kdy bychom chtéli tyto vyznamy
jednoznacné dekodovat a urcit tak presny smér intence ¢i pusobeni médii. Neni vlastné
moc jasné, kde presné se vyznam skryva. Shoduje se se zamérem autora? Je vlozen do
jazyka sdé€leni? Nebo je zalezitosti interpretace publika? Domnivam se, Ze pii studiu
medidlnich sdéleni nezbyva, nez se soustfedit na samo sdéleni jako zdroj vyznamu.
Vyznamy vSak nelze z mediadlniho sdéleni jednoduSe ,,vytdhnout™ a ,,ptfecist. McQuail
fika, Ze se sice o podobné¢ dekdédovani mizeme pokusit, ale nedojdeme k zZadnému
objektivnimu vysledku a nemtizeme ztakového vyzkumu vyvodit zddné jednoznacné
zavéry o tvircich, publiku, ani moznych Ucincich. A to zejména proto, ze komunikace je
proces povahy zna¢né kreativni, interaktivni a neuzaviené [McQuail 2007: 410].

I pres tato skeptickd tvrzeni se domnivam, Ze je mozné do jist¢é miry odkryt
vyznamy ukryt¢ v medidlnim sdé€leni. Je ale nutné mit na zieteli, ze takovy proces
odkryvani a dekonstruovani vyznamu je nutné subjektivni a siln¢ interpretativni. Pfesto je
dle mého nazoru mozny a i Zadouci, nebot’ bere-li v vahu kontext zkoumaného jevu,
muze napomoci prohloubit porozuméni tomu, co bychom jinak chapali jako samoziejmé.
A tim vlastné problematizuje mnohdy jednostranné vidéni urcitého jevu. I Denis McQuail
ptipousti, Ze ,,navzdory nepopiratelné «osobni moci» ¢tenafe existuje také mnoho dokladii

o tom, ze «Cteni» Cleny publika Casto sleduje konvencni a predvidatelné linie interpretace®
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a ze beézné medialni zanry jsou pravdépodobné cCasto Cteny viceméné tak, jak bylo
zamySleno [McQuail 2007: 410]. Mnoho vyznami je neproblematickych a jsou chapany
piedvidatelnym zpiisobem. Lze se tedy domnivat, Ze je mozné dekodovat vyznamy ukryté
v medidlnim sdéleni, pfitom je ale nutné upustit od jakychkoli generalizujicich tezi ohledné
specifickych u¢inkd médii na jedince ¢i spole¢nost nebo ohledné zaméra tvirci sdéleni.
(Pokud bychom chtéli zkoumat tyto aspekty, bylo by nutné navic provést analyzu publika,
resp. zurnalistli) Sousttedit se pii analyze ,,textu” v medidlnim obsahu na zkoumany jev v
jeho samotném kontextu i v §irSim kontextu socialniho a kulturniho diskursu, ve kterém je
medialni obsah komunikovdn — to je dle mého ndzoru cesta, jak lze skryté vyznamy
nahlédnout. Jak trefn€ prohlasuje McQuail, ,text md svou moc a bylo by posetilé ji

piehlizet [McQuail 2007: 410].

3.3Realita v medialnim sdéleni

Medialni sd€leni se Casto tvafi, ze jsou ,redlna“ ¢i ,jako ze zivota“. To mulze
problematizovat jejich pfijeti na strané ptijemct, ktefi ,,Ctou” sdéleni jako objektivni
z4dznam reality a mohou tak véfit, ze popisovany jev nebo udélost se skutecné odehréla,
nebo by se alespoil mohla odehrat. Na této vife zavisi celd medidlni realistickd fikce
[McQuail 2007: 274].

M¢édia ,,nabizeji sdéleni, jez pisobi, jako by byla vérnym obrazem mimomedialniho
svéta. Tim bezd€ky zastiraji nejen skutecnost, ze se jedna o uméld, vytvorena sdéleni
s vysokym autorskym podilem, le¢ 1 skute¢nost, Ze jde o vyznamuplna sdéleni [Jirdk,
Kopplova 2003: 136]. Mohlo by se zdat, ze zminény fakt, Ze sdé€leni neptfedstavuji vérny
obraz reality, je kazdému zcela ziejmy a netfeba se nad nim pozastavovat. Ale sdéleni maji
1 symbolickou rovinu a ne vzdy jsou ctena s absolutnim védomim jejich ,,umélého*
charakteru. Dobfe si to 1ze uvédomit na piikladu fotografie. Divame-li se na fotografii
krajiny, uvédomujeme si, ze se jednd pouze o fotografii, pfesto se nam zda tato krajina
skutecna a pravdiva. Aura skutecnosti ¢ini z této fotografie maximalné pravdivé a zdanlive
,heideologické™ médium. Jediné, co by nam branilo vnimat fotografii krajiny jako
skute¢nost, je ,,naSe védomi plosSnosti a ohraniCenosti fotografie, neboli nase védomi
fotografie jako fotografie. Tato ploSnost se vSak ztraci ve chvili, kdy je snimek
technologicky i kompozi¢né dokonaly, tedy kdy je «pfirozeny»“ [Siminek 2003: 137].
Pokud tedy budi fotografie krajiny zdani skutecnosti, mame tendenci tuto krajinu

povazovat za skute¢nou. Fotografie vSak zistane fotografii, nikdy nebude krajinou. Navic
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nas pohled na realitu fotografie je omezeny, nevime a nevidime, zda nebyla fotografie
naptiklad né&jak upravena. ,,Grafické zpracovani filmovych zabéra piirody dokaze casto
vyrazn¢ upravit jeji charakter vnimany lidskym okem. Do pofizenych zabéri umoziuje
pfidat jak text, tak objekt, pozménit barevnost nebo jinak material upravovat. (...)
Zobrazovand pfiroda je vysledn¢ redukovana a rekonstruovana z jejich vybranych, ¢asto
dominantnich znaki vytvarejicich obraz krajiny, zivli. Pouzité pfirodni prvky a motivy tak
nejsou zobrazenim readlné ptirody, ale pfirody vytvofené a vykonstruované* [Mergental
2003: 46]. Zvlastni druh fotografii ptedstavuji pohlednice, které jsou mocnym turistickym
tviircem mytd. Kdyz se na pohlednici divame, jakoby ,,samoziejmé vime*, ze fotoaparat
nelze, proto predpokladame, Ze pohlednice musi byt autentickym zpodobenim dostupnych
mist, jakkoliv jsou obrazky — fotografie na pohlednicich vytrzeny z prostoru i ¢asu. Nebyli
jsme ale pfitomni béhem jejich pofizeni a mame tak k zobrazované scéné logicky jen
nepiimy vztah. Konec konct kazdy z nas si n¢kdy koupil pohlednici néjakého vyjevu,
ktery nikdy nevidél, ale citil, Zze je néjakym zplsobem reprezentativni [Corbett 2006:

137-138].

3.4Priroda v reklamé

Reklama je presvédCovaci zpiisob komunikace, béhem néhoz jeden subjekt ,,nabizi sviyj
produkt, sluzbu nebo ideu vefejnosti s cilem pfimét ji ke zmén€ postoju ¢i nakupniho
chovani“ [Reifova a kol. 2004: 210]. Takovy zpisob komunikace se dnes odehrava
predevsim prostiednictvim masovych médii. Reklama je jejich velice dillezitou soucasti,
nebot’ Casto tvoii zdkladni zdroj jejich pfijmi. Kromé nabidky produktl, sluzeb a ideji
muze reklama fungovat také jako zdroj informaci a pobaveni, jako ndstroj socializace i
jako prostiedek k udrzeni hodnot a norem ve spolecnosti [Reifovéa a kol. 2004: 209].
Reklamé (potazmo jejim tvlrclim) je Casto vytykdno jeji ideologické pulisobeni.
Reklamni sdéleni nam jakoby fik4, jaky je svét kolem nds, kdo jsme my a co chceme. At
uz se nam to libi nebo ne, reklama nés ovliviiuje. A nemusime zrovna bézet do obchodu
zakoupit vyrobek, ktery jsme praveé zahlédli v televiznim spotu. Reklama nas ovliviiuje 1
nepiimo. Na zdklad€¢ jejiho plsobeni si vytvafime své predstavy a znalosti o vSem
mozném. Tedy i o pfirod¢. Ideologické plisobeni reklamy muze spocivat i v tom, Ze s
aktivni spolupraci ,,étenare” reklamy prenasi dilezité vyznamy, predstavy ¢i myty ze svéta
zkuSenosti (jako je krasa, uspéch, ptirodni sily a védecké poznatky) na komercni produkty

a posléze 1 nds samé [McQuail 2007: 291].
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Podle J. B. Corbetta, ktery se ve své knize Communicating nature vénuje tématu
piirody a zivotniho prostifedi v reklamé, je svét piirody ve vétSiné reklam pouzivan jako
horizont (nature-as-backdrop) [Corbett 2006: 148]. V takovych piipadech neni pfiroda
centralnim tématem reklamy, pouze dopliiuje nabizeny produkt nebo sluzbu, které vétSinou
nemaji zaddnou piimou ¢i ziejmou souvislost s prirodou, piesto jsou obrazy ptirody
dilezitou soucasti celkového piesvédcovaciho sdéleni. Pfiroda zde hraje roli horizontu,
pozadi. Mize to byt krajina v pozadi, mluvici zvifata apod. Pfiroda neni na prodej, je
prostiedkem, ktery pomaha produkt & sluzbu prodat. Cim je ale zpiisobeno, Ze zdmérné
uziti ptirody v reklamé (jakkoliv se mize zdat nahodilé) tzv. ,,prodava* sdéleni?

Ptiroda je uzitecnym symbolem pro sdileni kulturnich hodnot a v reklam& muze
napomoci k tomu, ze se ndm urcité stanovisko zda jako obecné platné a pravdivé (a o to
v reklamé cCasto jde — pfijmout jeji argumenty za vlastni). Kromé toho, Ze reklamy
ovliviiji jednotlivce, ovliviiuji 1 socidlni klima a stavaji se tak nasimi socialnimi voditky.
Jejich prosttednictvim chépeme, co je dulezité, cenéné a ,pravdivé”. Reklama mize
znazornovat piirodu a specifické vlastnosti s ni asociované. Pokud je naptiklad v reklamé
zobrazen prystici horsky pramen uprostied nedotéené piirodni scenérie, funguje ptiroda
jako mocny symbol evokujici Cistotu, silu a zdravi. Pfirodni svét je plny podobnych
kulturnich vyznam, s nimiz si asociujeme vyrobky. Tvlrci reklamy si vypljci a
prizptusobi dobfe zndmé, stereotypni zobrazeni piirody, a tak miize voda v reklamé
asociovat Cistotu a svéZest. Jedna véc pfitom muize symbolizovat naprosto opacné
vlastnosti. Corbett uvadi ptiklad skaly: je-li cilem reklamy vyvolat pocit bezpecnosti
v souvislosti s propagovanym autem, ukaze schopnost auta vyhnout se ,,nebezpe¢nym*
piirodnim prvkim, jako je padajici skala. Chce-li ale reklama vyzdvihnout Zivotnost auta,
bude tvrdit, ze auto je ,,jako skala® [Corbett 2006: 164]. TentyZ piirodni prvek asociuje
v prvnim pfipad¢ ptirodu jako hrozbu a ve druhém ptipadé ptirodu dokonalou a vysoce
cenénou. Dochézi tak vlastné k asociaci nematerialnich statkil s materidlnimi.

Corbett tvrdi, ze mnoho reklam se pokousi asociovat hmotné statky s nehmotnymi
kvalitami, které z mnoha lidskych Zivoth vymizely — kvality jako samota, divoc¢ina, bohata
krajina, Cisty vzduch apod. Jedna se o proces, pii kterém jsou neprodejné objekty, aktivity
a predstavy cilené¢ umistény do materidlniho kontextu. SméSovanim ptirodniho a umélého
se priroda stavd zbozim, jehoz hodnota je primarné ekonomicka. Celkové znazornovani
pfirody v reklamé idealizuje a materializuje zpisob, jakym zakouSime svét piirody.

V reklamach je pfiroda zndzorfiovana jako nedotend, nehrozi ji Zzaddné nebezpeci a
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obsahuje jednoducha feseni v podstaté komplikovanych problémd, zivotnich stylii a voleb
[Corbett 2006: 148-166].

Ptiroda a krajina je v reklamé Casto zobrazovana v idealizované podobé¢. Vzhledem
k technickym moznostem tvirct reklam (pocitacové animace, digitalni zpracovani apod.)
se idealizované pojeti pfirody dobfe a bez problémi znazoriuje. Jak jiz bylo zminéno,
fotografii 1 film lze jednoduchymi zasahy upravit a v disledku se tak v reklamé neobjevuje
zédznam Ci obraz redlné piirody, ale je vytvarena jakdsi nova ptiroda, pfiroda reklamni. Ta
zhusta piisobi az kycovité. Jevi se jako nedotcend, Cistd, divokd, velkolepa, pastordlni atd.
Pro¢ tomu tak je? Duvodd miZze byt nékolik. Napiiklad zhorSujici se stav zivotniho
prostiedi. Lidé ztraceji kontakt s pfirodou, piesto se ji chtéji obklopovat a chtéji s ni byt
n¢jakym zptasobem spojeni. Divocina miize v lidech vyvolavat pfijemné pocity, které
v kazdodennim zivoté¢ ztratili. Liduprazdnd scenérie pastoralni krajiny zase mlize evokovat
klid, kterého se obyvatelim velkomésta tak zoufale nedostava. Ptiroda je zobrazovana jako
misto prosté vSech problémii. Reklama vyuziva vSech ptedpokladanych asociaci k tomu,
aby zaujala Ctenafe ¢i divaka hmotnymi statky a piesvédcila ho tak, ze tyto statky jsou
cestou ke Stésti a k vyfeSeni problémii.

Piiroda je tedy z pohledu reklamy redukovana na nékolik malo aspektt. Skutecnost
Citelnd. Les miize predstavovat klidné misto pro idylku rodinného obéda, stejné tak ale
miZze byt nebezpecnym mistem plnym néstrah. Stereotypné uZivané modely pfirody
v reklam€ mnoho prostoru pro neSablonovitou interpretaci nedavaji. Reklama zdmérné
zkresluje realitu a predklada realitu takovou, jakd by méla byt — realitu hodnou obdivu a
napodoby, realitu, kterou bychom chtéli ,,vlastnit®. V reklam¢ na outdoorové dobrodruzstvi
se nehovoii o vSudypfitomnych moskytech, Spinavém obleceni, pachu potu atd. Namisto
toho reklama podfizuje realitu romantizované minulosti, pfitomnosti ¢i dokonce
budoucnosti. ,,Redlné je v reklamé& kulturni konstrukt. Cilem tvlrcii reklam neni zachytit
zivot takovy, jaky opravdu je, nybrz zobrazit idealni Zivot a prezentovat jako normalni a
kazdodenni to, co je ve skutecnosti vzacné — jako tfeba neobycejny zépad slunce ¢i jezero
bez moskytli [Corbett 2006: 167-168].

Samostatnou kapitolou je v reklamé zobrazovani zvitat. Zvitata nejsou v reklamach
nijak vzacnym jevem, objevuji se ve své ,redlné* podobé, nebo v podobé animované.
Byvaji casto antropomorfizovana a leckdy v reklamé ,hraji roli* c¢lov€ka. Mimo to

predstavuji oblibené symboly svéta pfirody. Mohou znacit pestrou Skalu atributi ¢i vztaht
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— silu, krasu, svidnost, roli vroding, harmonii atd. Kromé fyzickych vlastnosti a
schopnosti pfifazujeme zvifatim také urcité pocity a motivy.

Vsechno to, co na zvifatech obdivujeme (i nenavidime), lze v reklamé UCinné
vyuzit pro propagaci zbozi & sluzeb. ,,Ctendi reklamy si totiz pomérné snadno spoji
zazity kulturni vyznam zivocicha s produktem. Podle toho, co ,,vime* (tedy domnivame se,
ze vime) o zvycich a chovéni urcitého druhu zivocicha, mizeme interpretovat reklamni
sdéleni. O panterovi ,,vime®“, ze je rychly, mrStny, silny atd. Pokud je v reklamé
pfirovnavano auto k panterovi (nebo je s nim dokonce ztotoznovano), spojime si panterovy
atributy s propagovanou znackou auta, i kdyz auto s panterem nema de facto absolutné nic
spole¢ného. Jesté tieba dokdzeme zpétné rekonstruovat myslenkovy pochod, v jehoz rameci
dochazi k asociaci kockovité Selmy s rychlosti. Ale proc¢ jsou zjiného pohledu nékteré
kockovité Selmy brany jako Zensky sexudlni symbol? Nahlédnuti takového zplisobu
pfipisovani atributl jiz vyzaduje hlubsi interpretaci a analyzu obecné sdilenych predstav —
napiiklad o Zenskeé sexualité.

Kulturni nalepky a stereotypy muzeme vzhledem k Siroce rozsifenym piedstavam o
daném druhu uplatiovat, aniz bychom s timto druhem méli osobni zkuSenost. Mezek je
prosté tvrdohlavy a liSka Istiva. Zvifata tak poskytuji reklamé potiebnou ,,kulturni zkratku*
[Corbett 2006: 165]. Pro inzerenty jsou zpusobem, jak spojit vnimanou ,,0sobnost* a
stereotypni kulturni hodnotu zvifete s propagovanym produktem. Z toho plyne, ze zvirata
v reklamé vétSinou nepusobi jako individudlni jedinci, ale jako reprezentanti druhl. Zvifata
(a vlastng i 1idé) byvaji v reklamach vykresleni stereotypnimi obrazy a piijemce reklamy
neni nijak podnécovan k tomu, aby o nich uvaZoval jako o individuich. [Corbett 2006:

207].
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4KONCEPTY PRIiRODY

Jak bylo uvedeno ve druhé kapitole, pojem pfiroda je sémanticky velice bohaty. Miize
zahrnovat mnozstvi konotaci a vyznami, které mohou byt navic i protichiidné. Raymond
Williams tikd, ze ptiroda mize byt ve svych jednotlivych vyznamech ,,souc¢asné nevinna,
nevyzpytatelnd, bezpecnd, nebezpecnd, plodna, niciva, Cista sila, poskvrnénd, prokleta*
[Williams 2005: 73]. Pravé pestra skala rtznorodych pojeti prirody nabizi moznost tato
pojeti interpretovat a na zaklad¢ interpretace pak vytvaret souhrnné koncepty. Piestoze
tedy kazdy clov€k vnima ptirodu riznym zplsobem, lze vysledovat né€kolik hlavnich
konceptt, které jsou lidskému vnimani a pojimani ptirody spolecné.

Anders Hansen vymezil ve svém c¢lanku Tampering with nature pét zakladnich
konceptl prirody [Hansen 2006: 813-814]:

1.Pfiroda dobra a Cista

Ptirodu v tomto pojeti vnima ¢loveék jako raj na Zemi. Vnima ji jako dobrou, Cistou,
nezkazenou a harmonickou ¢ast svéta, kterd je v rovnovaze a kterd neni zasazena
negativnimi lidskymi vlivy. Je vysoce cenénd a dobra sama o sob¢. Tato predstava
byva také spojovana s predstavou ptirody jako pomysiné matky, kterd dava zivot
vSemu zivému a poskytuje obzivu.

2.Pfiroda zranitelna a ohrozena

I ¢lovek si (n€kdy) uvédomuje zranitelnost a kiehkost ptirodnich systémi a to, ze
miZe svou ¢innosti pfirodu ohroZovat. S tim souvisi 1 tendence ji chranit a pecovat
o ni.

3.Piiroda nedokonald

Pfiroda je vidéna jako nedokonald a tzv. ,navrat k prirodé” jako zpatecnicky.
Ptirodu v tomto pojeti vnimaji lidé jako protiklad kultury. Kultura je cenéna vysoce
pozitivn¢ a c¢lovék se domniva, ze on sam disponuje schopnosti i narokem
napravovat ,,nedostatky* ptirody.

4 Pfiroda jako hrozba

Clovék mé v jistém smyslu z piirody strach a to zejména proto, Ze ji vlastné
doposud neni schopen plné poznat. Jako neznamé a nepiedvidatelnd v ném pak
vyvolava obavy — pifedevsim z neocekavatelnych udalosti, které mohou mit na
lidstvo negativni dopad. Miuze ji vidét i jako mocnou a Istivou a obavat se

neznamého trestu.
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5.Pfiroda jako vyzva

Lidé¢ svym zplsobem testuji vlastnosti ptirody, chapou ptirodni elementy jako

vyzvu a snazi se ji svym dimyslem a svymi silami zdolat.

Uvedené koncepty predstavuji jakési obecné ramce, které vystihuji zdkladni lidské
piedstavy o pfirod€. Jimi se ale tyto pfedstavy nevyCerpavaji. Existuji jest€¢ mnohé dalsi
piedstavy, jez jsou specifické pro dany druh vniméni ¢i komunikace. Své vlastni koncepty
ptirody (respektive rdmce) piedstavim a podrobim rozboru v ¢asti vénované praktickému

vyzkumu.

4.1Priroda jako konstruovana divocina

Takzvané oddéleni piirody od c¢lovéka, k némuz v priabéhu déjin doslo, mélo znacné
disledky pro lidské chapani piirody. Clovék zacal pfirodu vnimat jako néco, co je ,tam
venku®, co zahrnuje vSe kromé clovéka a lidskych vytvort [Williams 2005: 80]. Pokud
znamenala pfiroda vSechno to, co nebylo dotéeno a zniceno clovékem, logicky se objevuje
obraz divoké a nezkazené ptirody. Od dob romantismu takovy obraz modernim pocitim
dominuje. Pfiroda byla stale vice chapédna jako divocina, opusténé misto, utocisté. Lidé se
k ni uchylovali v mysli i ve skute¢nosti, nebot” pro n¢ byla mistem utéchy, soukromi a
klidu, mistem, které 1€¢i dusi i t€lo. Divoka a nezkazend ptiroda byva spojovana s mirem,
tichem a nevinnosti — to zejména v kontrastu se spolecnosti a civilizaci. Pfedstava ptirody
jako mista uniku od civilizace a od kazdodenni problemati¢nosti Zivota v moderni dobé¢ je
dnes velice siln¢ zakotenéna. V lidskych myslich je pfiroda castokrat obdafena mocnou
svatozaii a jsou ji pfisuzovany nejruznéjs$i idedlni schopnosti. Pfiroda ndm ,,pomaha*
zbavit se stresu, vycistit hlavu, apod. Toto pojeti je spojeno hlavné s obyvateli velkomést a

nedd se samoziejmé zobecnit na veSkerou populaci, ale protoZze mira urbanizace neustale

stoupd, 1ze predpokladat, ze ztotozilovani ptirody s divocinou bude i nadéle pokracovat.

4.1.1Turismus: uték do prirody

Pro mnoho lidi (zejména pro ty, kdo ziji daleko od jakékoliv nedotéené ptirody) je ptiroda
symbolem dovolené. Dovolend v pifirodé¢ evokuje Unik ¢i  atociste v krasné,
,vyfotografovanihodné* krajiné. V souvislosti s turismem je to pravé dovolena, kdy se lidé

docasné stéhuji za v jejich predstavach Cistym a neporuSenym prostiedim. Hledani utociste
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v ptirod¢ je ale typické také pro skutecné sté¢hovani se z mést na venkov ¢i do fidce
obydlenych oblasti.

Podle Corbetta ptfipomina dovolena v ur¢itém smyslu pout’, na které turisté hledaji
ty véci, které se jim odcizily kazdodennim Zivotem v moderni spole¢nosti. Zda se, Ze ¢im
vice jsou turisté odcizeni, tim vice hledaji urCitou autenticitu. To, co turisté hledaji, nazyva
Corbett kombinaci ,,autentick¢ho Ostatniho* (authentic Other) a ,autentick¢ho J&*
(authentic Self). Autentické Ostatni je mistni kultura a jeji obyvatelé, o kterych si myslime,
Ze jsou autentictéjSi nez nas kazdodenni svét, jenz obyvame po zbytek roku. Autentické
Ostatni miize byt ostrov v tropech, primitivni vesnice v Nepalu nebo jen obycejné prostiedi
bez cloveéka. Autentické Ja je ,,opravdova“ osoba, ktera ma urcitou hloubku, neni
stresovana, zZije v miru, stoji stranou béznych vymozenosti moderniho zivota a pieziva jen
s tim, co si nese v batohu [Corbett 2006: 167]. Pfi vybéru mist sleduji lidé turistické
brozury, které hraji roli ve vytvafeni mytd. Jejich funkci je totiz prezentovat obraz
destinaci, ktery mé pro turisty ideologicky presvédCivy vyznam. Fotografie v téchto
brozurach zprostfedkovavaji ,,omezeny raj*, kladou diiraz na obrazy, jez evokuji takové
pocity jako ,,dostat se pry¢ od toho vseho* ¢i ,,vypadnout nékam®. Zdiraziuji to, jak
mohou lidé utéct od jednotvarnosti svéta, a ukazuji rdj v podobé poklidnych a vylidnénych
mist, na nichZ nejsou téméf zadni lidé, hotely jsou prazdné, plaze vylidnéné a ptiroda
zachovana ve své ryzi a Cisté podobé. Ale zaroven jakoby to piirodni zmizelo, na
fotografiich v turistickém privodci nenajdeme zadny obtizny hmyz, Zadné znadmky
nesnesitelného vedra [Corbett 2006: 137]. Takovy ,r4j“ sice nabizi tu nejuzasnéjsi
dovolenou, ale ve své podstaté je velmi omezeny, nebot’ vytlacuje autenti¢nost — piirodni 1
kulturni — a vytvaii veskrze umélou realitu. To souvisi 1 se snahou ¢lovéka kontrolovat
ptirodu a okolni prostfedi vibec a s jeho touhou po pfirodé a prostiedi, které by byly
uhledné upravené a predvidatelné.

Mnoho lidi pocituje ve svém bézném zivoté odtrzeni od ptirody. Dovolenou proto
planuji tak, Ze spojuji svlij volny ¢as s pobytem v ptirod€. V urCitém smyslu tedy doufaji v
to, Ze znovu naleznou ,,spojeni“ s pfirodou. V tom je podporuji i obchodnici, cestovni
kancelare a dalsi, kteti je presvédcuji, Ze si mohou koupit véci jako vnitini mir, spiritualitu
a relaxaci, které ve skutecnosti koupit ani prodat nelze [Corbett 2006: 146]. Navic mnoho
(ne-li vétSina) turistickych zazitki neni vibec unikem, nybrz jsou to zdzitky vysoce
organizované a fizené. Vztah mezi lidmi a pfirodou je do zna¢né miry uspotfadavan

prostiednictvim cestovnich kancelafi a dalSich aktérti v turismu.
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4.1.2Vyzva divoké prirody

Divoka ptiroda neni jen mistem klidného utoCist€¢ a rozjimani, v pojimani ptirody jako
divoc¢iny lze nalézt i dalsi aspekty, které souvisi s konceptem piirody — vyzvy. Divoka
pfiroda mize byt 1 vzruSyjicim mistem pro demonstraci lidské odvahy, sily a
houzevnatosti. Takova pfiroda je nejen divoka a nespoutand, ale i drsnd a tvrda — stejné
jako lidé, ktefi ji ,,zdolavaji“. Muze a Zeny bojujici s pfirodnimi zivly lze nalézt ve
skutecnosti 1 naptiklad v reklamé. V reklamé se tento koncept vyskytuje Casto ve formé
outdoorového dobrodruzstvi. Clovék (vétiinou muz) se vénuje n&jakému druhu extrémniho
sportu (nebo ani nemusi jit o sport v tradi¢nim slova smyslu) a pfitom zdolava ptirodni
elementy. Za to ziskava od spolecnosti ocenéni. Corbett tvrdi, Ze tyto reklamy promlouvaji
zietelnd antropocentrickym hlasem. Clovék je zobrazovan tak, ze dominuje celé krajiné a
tato zvelicena dominance ho zamérné stavi na vrchol pyramidy misto toho, aby patfil do
biotického spolecenstvi rovnou méerou [Corbett 2006: 167]. Piiroda pfedstavuje v tomto
piipadé 1 urcité nebezpeci, at’ uz jde o nevypocitatelnost pfirodnich zivli ¢i o podminky
prostfedi. OvSsem pocit nebezpeci a ohroZeni je pfimou a zadouci soucasti reklamy (i
skute¢nosti), nebot” prozit a prekonat nebezpeCi — to je cilem extrémnich sporti a
outdoorového dobrodruzstvi. UrCitym paradoxem je, Ze traveni casu v divoCiné a
pfekonavani nebezpeci spojenym s ptirodnimi Zivly jiz nemusi byt nutné¢ omezeno jen na
silného, odvazného muze. Diky vyspé€lé technice a promyslené organizaci turistickych
z4zitkl si dnes muze uz 1 cela rodina uzivat pfirodnich kras, které byly diive dostupné jen
silnym a odvaznym jedinctim, a to zpisobem, ktery je bezpecny, zabavny a povzbuzujici (i
kdyz pocit ,,takového malého nebezpeci“ mize byt pfitomen). Vystoupit na nejvyssi horu
svéta nebylo nikdy jednodussi nez v dnesni dobé. Ptiroda tak ziskava novy ucel a tim je
lidska zabava, stava se prostiedim pro lidi z mésta, ktefi chtéji mit kontakt s divo¢inou. Ale
tento kontakt je povétSinou uskuteciovan bezpeénym a kontrolovanym zplisobem.
Konstrukce bezpe¢né divociny nabizi misto traveni volného Casu, ve kterém se odehravaji

kontrolované zazitky.

4.2Komunikovany vyznam zvirat

Na zéklad¢ obecné sdilenych vyznamu, které piijimadme od raného véku, funguje nejen

krajina, ale také zvifata jako symboly v komunikaci. Jak jiz bylo feceno, poskytuji
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uzitecnou zkratku v procesu prendSeni symboll. Zvifata pozivame jako znaky, metafory a
symboly ve velké ¢asti naSich vyrazli a myslenek.

Zvitata jsou nejoc¢ividnéjSim znakem svéta pfirody a casto tak funguji jako
symbolicky barometr zékladnich lidskych minéni a hodnoceni pfirody. Zvifata ve volné
pfirodé¢ navic pfedstavuji antitezi k technologické umélosti nasi soucasné spolecnosti.
Proto nas tolik zajimaji a obdivujeme je, leckdy jim i1 zdvidime, zejména tém divokym,
nebot’ svym zplisobem dokonale ovladaji své zivotni prostfedi [Corbett 2006: 181-182].
Divoka zvitata jsou (nebo alespoii donedavna byla) ve svém prostiedi idedlné integrovana.
Jedinec patii do malého, piehledného spolecenstvi, kde ma kazdy své ptirozené misto a
roli. Divokost zvifat je ale také urCitym konstruktem v hlavach lidi. O divokém zvifeti
premyslime jako o opaku domestikovaného. Spojujeme si s nim urcity charakter —
nebezpecnost, nepiedvidatelnost, touhu po svobodé¢ atd. Divokd zvifata pfitom Ccasto
nepfedstavuji zadnou véaznou hrozbu pro c¢lovéka, miize nas ale désit zplsob, jakym
zabijeji svoji kofist a z toho diivodu je povazujeme za nebezpecné. Corbett vystizné pise,
ze ,,divokost®“ zvifete je kulturni nalepka, ne zoologicka klasifikace. Divokost podle n¢j
navic implikuje i prostor, ve kterém by divoka zvifata podle lidskych ptedstav méla zit —
predevsim tam, kde nezije Clovek, nejlépe tedy v krajiné divoké stejn¢ jako samo zvife
[Corbett 2006: 179].

Na ptikladu divokych zvitat 1ze pomérn¢ jasné dokumentovat, jakym zplisobem Ize
chépat ptfirodu ve smyslu Hansenovych konceptii a Ze tyto koncepty nejsou nutné
exkluzivni. V pojiméni pfirody se Casto prolindA mnoho koncepti a dohromady tvofi
pestrou smeésici predstav a porozuméni. Takzvané divokéd zvifata mohou pfedstavovat
vyzvu i hrozbu zaroven. Pfiroda jako vyzva jiz byla zminéna v souvislosti s pfirodnimi
zivly a specifickou ,,drsnou* krajinou. Ale pro fadu lidi pfedstavuji vyzvu i divoka zvifata,
zejména predatoii, na nichz mohou piedvést svoji silu a dimysl at’ jiz pfi lovu nebo pfii
snaze je ochocit. Pocity ohrozeni a strachu jsou pak spojeny s domnélou hriizostraSnosti
divoce Zijicich zvifat. Tyto predstavy se velice Casto nezakladaji na Zadnych ovéfenych

faktech o Zivotech a zvycich téchto zvirat.

4.3Antropomorfizace a personifikace prirody

V obsahu rGznorodych masmédii se Ize pomérné Casto setkat s nejriznéjSimi zivocCichy,

ktefi mluvi, zpivaji a hraji si, nebo s pojetim takové piirody, ktera aktivné vyléci vSechny
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lidské neduhy. Lze se domnivat, ze zplsob, jakym pfirodu znazornujeme a jak o ni
mluvime, vypovida i néco o nas samotnych.

Cloveék ptifazuje uz od pradavna piirodé uréité antropomorfni rysy a atributy.
Pfiroda byva také casto personifikovdna. Tyto procesy jsou ale svym zplisobem
problematické, nebot’ vedou k predstavam o ptirode€, které mohou negativnim zptisobem
ovlivnit lidské chovani a zachdzeni s pfirodou. Nejcastéji se o pfirodé mluvi v Zenském
rodé. Je nazyvana ,Matkou* ¢i ,,Matkou Piirodou®. Tato metafora evokuje plodnost,
zivouci silu, hojnost, schopnost vyzivovat, péci, odolnost, lé¢ivou moc atd.
V konceptualizaci ptfirody jako zeny, potazmo matky vidi problém zejména
ekofeminismus. Jeho hlavni namitka spoc¢iva v tom, ze feminizace ptirody reprodukujici
vzorec ztotoznovani zeny a ptirody slouzi k legitimizaci ,,ochocovéani” a podfizovani Zen a
jejich odsouzeni k vyhradné matefskym a pecovatelskym funkcim [Soper 1995: 314].
Spojovani femininity a ptirody tak slouzi mimo jiné k ospravedinéni rozdilného zachazeni
se Zenami. Spojeni Zenské identity s pfirodou obestird Casto i jakdsi mytologizovand aura,
ktera se nad femininitou v souvislosti s jeji domnélym blizkym vztahem k piirodé vznasi.
Nékteré¢ ekofeministky se domnivaji, Ze ikona Matky Pfirody je jednim z prvki
jazykovych struktur patriarchalni dominance a Ze omilanim zapadni pfedstavy matky jako
veécneé hojné, plodné a Stédré dochazi k posilovani vzitych genderovych stereotypti. Tvrdi,
ze priroda neni zadna naSe matka a Ze se o nas nebude starat, ani kdyz se k ni budeme
hezky chovat [Hay 2002: 79].

Predstava neustalé a vééné plodnosti a hojnosti, kterd je spojena s ptirodou jako
matkou, ma urcité rysy nevycerpatelnosti. Mize byt proto problematicka v tom smyslu, ze
si predstavujeme ptirodu jako nevycerpatelny zasobnik, ktery nam bude bez ustani dodavat
nejruznéjsi zdroje.

DalSim z ekofeministickych argumentt proti pouzivani obrazu Matka Ptiroda je, ze
se tak de facto zbavujeme své odpovédnosti za soucCasny stav, protoze jestlize je piiroda
opravdu naSe matka, pak my jsme déti a nejsme tudiz pln¢ odpovédni za naSe skutky [Hay
2002: 79]. Ekofeministky se proto domnivaji, Ze by bylo uzite¢né opustit predstavu ptirody
jako matky a pfestat tuto metaforu uzivat. Je to v z4jmu nejen zen, které jsou posilovanim
takovych stereotypii udrzovany v ,,podiizené* pozici, ale v zdjmu vSech lidi, jelikoz zajem
na udrZeni a zlepSeni stavu planety je zdjmem nas vSech.

Ptiroda je casto popisovana v obecném pojeti jako aktivni sila, kterd udéla to a to,
reaguje tak a tak, ukazuje, fika, zamysli, uci, oplaci, nadé€luje, ubira... Ptfiroda zkratka

jakoby védé€la, co de€la, a své plany ma dobie promyslené. Nebezpeci antropomorfizace
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pfirody tkvi vtom, Ze nam brani pfirodu plné¢ poznat, protoze ji uchopujeme svymi
terminy, projektujeme si do ni sebe sama.

Lidské kvality — emoce, motivy, chovani ¢i jazyk — jsou pfifazovany predevsim
zvifatim. Randall Lockwood rozlisil ¢tyfi druhy antropomorfismu zvifat: 1) alegoricky
antropomorfismus, 2) personifikace, 3) povrchni antropomorfismus a 4) vysvétlujici
antropomorfismus. Alegoricky antropomorfismus se sestavd z popisid, které pouZzivaji
zvifata k tomu, aby néco ziskalo na pfitazlivosti, nebo aby se zakryly pravé identity (napf-.
v bajkach a alegoriich). Chovani zvifat v tomto pfipadé nema byt interpretovano jako
biologicky fakt, proto je tento druh antropomorfismu v podstaté neskodny. V ramci
personifikace prenaseji lidé touhy na zvitata (jako napf. pfi oblékdni domacich mazlicki).
Personifikace nerozpoznava opravdové biologické potieby a adaptace zvirat. Zvifata se
pouzivaji ke spodobnéni symbolickych lidskych sdé€leni a pfi tomto procesu trpi. Povrchni
antropomorfismus interpretuje chovani zvifat na zdkladé¢ povrchnich kvalit, které
nesouviseji se skutenym chovanim zvifat. Pfikladem miiZze byt sovi pohled s Siroce
rozevienyma ocCima, ktery je pokladan za znamku vysoké inteligence. Vysvétlujici
antropomorfismus vysvétluje kruhem chovéani zvifat v domnéni, Ze tim, Ze néco
pojmenujeme, to zaroven vysvétlime. Pokud pes v nepfitomnosti majitele rozhrabe kos
s odpadky, fekneme, Ze to udélal ze zI¢ vile. Ale jak to mizeme védét? Jen proto, ze se
nam jeho chovani zda zlomysIné [Corbett 2006: 198].

V antropomorfismu se projevuje i lidska sebestfednost, protoze zvifeci Zivoty i
chovani jsou interpretovany z antropocentrického hlediska. O zviratech lze ale mluvit i
jinak nez z tohoto pohledu — pokud se nau¢ime jim porozumét a pochopit, jak se chovaji
v jejich pfirozeném prostiedi, jaka je jejich biologickd podstata, jaké jsou jejich reakce atd.
Teprve pak je lze vidét jako autonomni stvofeni Zijici své zivoty oddélené od naSich

[Corbett 2006: 197-199].
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5VYZKUM — TEORETICKA CAST

5.1Metoda

Vzhledem k tématu analyzy medialnich sdéleni jsem se ve své diplomové praci rozhodla
pro pouziti metody obsahové analyzy. Jedna se o kombinaci dvou zdkladnich metod
obsahové analyzy — jedna je kvalitativni (rdmcova analyza) a druhd kvantitativni
(kvantitativni obsahova analyza). Obé metody maji spole¢né to, ze probihaji paralelné se
sbérem dat a v procesu systematického pfezkoumavani obsahu jsou data segmentovéana do
relevantnich jednotek. LiSi se vSak charakterem sbéru dat, procesem piezkoumdvani i
vyslednymi relevantnimi jednotkami. Kombinace kvalitativni a kvantitativni metody je
pomérne¢ beézny zpiisob uplatiované metodiky v socidlnich védach. Ptfi zkoumani
medidlniho obsahu umoziuje takovd kombinace integraci vyzkumu zjevného (pomoci
kvantitativni obsahové analyzy) a skrytého obsahu (pomoci ramcové analyzy). Vysledkem
by pak mél byt integrovany obraz, ktery poskytne odpovédi na vyzkumné otazky a potvrdi

¢i vyvrati formulované hypotézy.

5.1.1Ramcova analyza v teorii

Rémcova analyza (frame analysis) je jednou zmetod kvalitativni obsahové analyzy.
Oznaceni ramcové analyzy jako metody vSak neni uplné pfesné, nebot’ daleko vice nez
systematizovanou metodou je pfistupem ¢i technikou. Pfedstavuje analyticky nastroj pro

zkoumani medidlniho obsahu a zejména pak vyznamii v obsahu ukrytych.

Kvalitativni pristup

Kvalitativni pfistup je na rozdil od kvantitativntho zaloZen na ptedpokladu, ze
nejdilezitéjsi jsou pii zkoumani medialniho obsahu latentni vyznamy a ty nelze vycist
z numerickych dat. Pocitani nemusi byt vzdy nutné dikazem vyznamnosti jevu, latentni
(hlubsi) vyznam je povazovan za podstatnéjsi nez zjevny obsah. Je dilezité si uvédomovat
nejen relativni frekvenci, ale zejména propojeni a vztahy mezi prvky textu. Proto je tieba
rozpoznat a pochopit konkrétni diskurs, ve kterém je text zakdédovan. Kvalitativni forma
obsahové¢ analyzy ma znacné interpretativni charakter. Vybrané medidlni texty se analyzuji
na zaklad¢ jejich zjevné podoby i skrytych vyznami. Kvalitativni obsahova analyza ovSem

neni jednotnou metodou. Ve skute¢nosti predstavuje pestrou smesici pristupii s rozdilnymi
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pohledy, které kladou diraz na zkoumani riiznych dimenzi medialniho textu. Kvalitativni
forma obsahové analyzy ze zacala rozvijet v ndvaznosti na rostouci kritiku kvantitativni
obsahové analyzy v posledni Ctvrtiné dvacatého stoleti. Duraz byl kladen zejména na
diilezitost diskursu a na hlubsi porozuméni a interpretaci vyznami ve zkoumaném obsahu.
Pristup kvalitativni obsahové analyzy byl v rdmci medidlnich studii postupné ovlivnén
rozvojem sémiotické analyzy, analyzy diskursu a rdmcové a narativni analyzy, které jsou
do kvalitativni obsahové analyzy ftazeny [Devereux 2003: 122]. Krom¢é zminénych
piistupt patii ke kvalitativnimu zkouméni medidlniho obsahu zejména textova analyza,

jejiz prvky se objevuji i v dalSich metodéch, rétoricka analyza a analyza konverzace.

Co jsou ramce a jak vypadaji?

Analyza ramct vychazi z teorie ramovani (frame-building), ktera byla zminéna v kapitole
vénované médiim. ,,Ramovani se stalo dilezitym konceptem masmedialnich studii, protoze
analyzuje zurnalistické sdéleni €1 text tak, Ze popisuje, jakym zplisobem ptispiva vybér €i
vyznacnost jednotlivych slov, vét ¢i myslenek k formovani vetejného vnimani. Koncept (¢i
teorie) ramcl je ve vyzkumu masmédii populdrni, protoze Casto poskytuje konzistentni
systém ramct, ve kterém mohou byt sdéleni analyzovana“ [Reis 2008: 321]. Tato metoda
umoziiuje hlubsi vhled do medidlniho obsahu, umoznuje odkryt zpiisob, jakym jsou
jednotliva témata v mediovanych sdélenich zaramovana. Pomoci hloubkové interpretace
textu lze nalézt urcité atributy, které jsou pii zobrazovani tématu zdiiraznény nebo naopak
zcela chybi. Koncept rdmct jakozto centralnich organizacnich ideji medialnich obsaht
umoziiuje zkoumat nejen zjevny obsah, ale 1 hlubsi strukturu ,,textu®, tedy nejen to, co je
explicitné feceno, ale 1 to, co je implicitni a také to, co je brano jako dané. Jakkoliv se to
tedy zda podivné, zamé&fuje se tento interpretativni pfistup i na to, co neni v textu pfitomno,
nebot’ i poznani absence nééeho muiize byt pro vyzkum piinosné.

Ramcova analyza zahrnuje v soucasnosti fadu nesourodych ptistupti. VSechny tyto
piistupy ale maji spolecny zaklad, ktery polozil Erving Goffman v roce 1974 ve své knize
Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience. Kromé teoretického
vymezeni ramcové analyzy se vénoval predevsim aplikaci tohoto pfistupu na zkoumani
divadelnich her. Z jeho konceptu ramct vychdzeli pozdé¢ji dalsi badatelé, ktefi teorii
ramovani uplatnovali 1 v jinych oblastech. Goffman hovoii o rdmcich jako o principech
organizace, selekce a zdiiraznéni, sloZzenych z menSich nevyslovenych teorii (pfesvédéent,
nazord, dohadl) o tom, co existuje, co se déje a na ¢em zalezi. Rdmovani je tak denné se

opakujicim procesem, kdy jedinci vytvareji ramce a spoléhaji se na né, aby porozuméli
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kazdodennim interakcim, konven¢nim ritualiim, diskursu, reklamam a dal$im elementiim
socialni praxe [Goffman 1986: 10-11].

Problém vSech uvedenych definic ramcu tkvi v tom, Ze jsou pomérné vagni a
nefikaji nic o tom, jak rdmce konkrétn€ vypadaji a jak je identifikovat. Mohlo by se navic
zdat, ze ramcem muze byt prakticky cokoliv. Pfi riznych studiich rdmovani dochazi
k tomu, ze se produkuji nové a nové soubory ramcl, v medidlnim vyzkumu se proto
navrhuje, aby byly vylouCeny ramce, které se vyskytuji jen zifidka, jsou nedostatecné
popsany nebo nejsou plné konzistentni. Rdmce by také mély spliiovat urcité parametry, aby
je bylo mozné za ramce uznat: mély by mit identifikovatelné konceptudlni a lingvistické

charakteristiky (pfi identifikaci ramct 1ze hledat napf. klicova slova) [Koenig 2006: 64].

Jak postupovat pri ramcové analyze?

Ve vSech textech, nehledé na to, zda jsou jasné ¢i tézko pochopitelné, jsou pfitomny
integracni ideje, které¢ usporadavaji systémy vyznamu a které drzi text pohromad¢ tim, ze
jej sjednocuji v ramci centralnich koncepti zvanych ramce. Cilem ramcové analyzy je tyto
ramce identifikovat, odkryt a popsat.

I u tohoto kvalitativniho pfistupu je vyuzivano kodovani — z interpretaci dat jsou
vytvareny kategorie. Analyza rdmct zahrnuje interpretaci zkoumanych jevi a jejich
»cteni®. Pfitom nezkouma jevy izolované, ale v§ima si celého kontextu. Kontextualizace
(zasazeni do kontextu) vychazi z dat samotnych, ale vychazi rovnéz z obecnéjsi analyzy
socidlnich a kulturnich procesti [Ezzy 2002: 103]. Sleduji se pfedevsim ty ramce, které
v daném obsahu pievladaji, jelikoz pravé tyto ramce vytvareji celkovou podobu
zkoumanych ¢asti obsahu. O povaze sdéleni nam toho ale mize hodné fict i absence
urcitych ramct.

V piipad¢ ramcové analyzy lze odliSit dva zakladni pfistupy: induktivni a
deduktivni pfistup. Pouzijeme-li induktivni pfistup, rozvrhneme si ramce jesté pied
vlastnim vyzkumem a v konkrétnim obsahu pak hleddme ramce, jez jsou pfedem dané.
Deduktivni pfistup spociva v tom, Ze rdmce se hledaji az v pribéhu vyzkumu, k obsahu se
tedy pfistupuje jako k relativné Cistému papiru. Jednim ze v soucasnosti hojné pouzivanych
postupil pii ramcové analyze je systém matice, ktery zavedli Gamson a Modigliani. Ve své
studii Media discourse and public opinion on nuclear power z roku 1989 postupovali pii
hledani a zkoumani ramct tak, ze se soustfedili na vyskyt urcitych prvki, které roztadili do
dvou zékladnich kategorii: rimovaci prostfedky a prostiedky argumentacni. Tyto kategorie

tvofi dohromady jakousi matici. Do kategorie ramovacich prostiedkli patii metafory,
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ptiklady, fraze, zobrazeni/popisy a vizualni obrazy. Kategorii argumentacnich prostfedkt
tvofi kofeny (zdroje), disledky a odkazy na principy — morélni, etické¢ apod. Podle toho,
jak byly tyto kategorie v textu pouzivany, formulovali ramce. Metafory, piiklady, fraze,
zobrazeni/popisy a vizualni obrazy akcentuji dany ramec, zptisobuji, Ze tento rdmec stoji za
povSimnuti, ze je ndzorny, zapamatovatelny a jednoduse komunikovatelny. Kazdy z téchto
zduraziujicich prvkd muze fungovat tak, ze uvadi do pohybu mentalni asociace a €ini
danou situaci rychle interpretovatelnou. Kotfeny, dasledky a odkazy na principy slouzi jako
argumentacni prostfedky k ospravedlnéni ¢i podpofe preferované perspektivy autora,
mluvéiho. Umoziuji posoudit situaci, udalost ¢i pozici na zéklad¢ jejich kauzalnich pficin
a atributii [Creed et al. 2002: 39-40]. Navrzeny postup analyzy ramcti ma své vyhody
v tom, ze je dostatecné obecny a lze jej proto aplikovat na Sirokou paletu témat. Na druhé
stran¢ ne vzdy lze ve vSech textech spolehlivé nalézt vSechny rdmovaci prostiedky a

vystopovat veskeré argumentacni linie.

Diskuse ramcové analyzy jako metody

»Analyza zardmovani agendy nepiimo poukazuje na to, Ze pouha kvantitativni obsahova
analyza uzivana pro zkoumdni medialni agendy mize mit fadu zkresleni a nckteré jevy
zcela opomiji. Tim, Ze vétSinou vychdzi z omezené¢ho mnozstvi témat, jejichz zastoupeni
v medidlnich obsazich sleduje, ztraci informaci, jak je téma zaramovano. Tématické
zaramovani udalosti pfitom miZe mit podstatny vliv na to, jakym zplsobem budou
udalosti vnimat pfijemci [Trampota 2006: 122]. Zkouméani zplsobu zardmovani je
dalezit¢ predevSim proto, ze ramovanim se vybiraji nékteré aspekty vnimané reality a
zvyraziiuji se v komunikovaném textu takovym zpiisobem, ktery ovlivni obecnou
interpretaci tématu a 1 jinych témat s nim spojenych [Reis 2008: 321].

Pouziti rimcové analyzy ale miize mit i sva uskali. Jak jiz bylo zminéno, analyza
radmcu je interpretativni metodou ¢i spiSe pristupem. S tim souvisi 1 pomérné znacna
subjektivnost této techniky. Kazdd interpretace je do urCité miry nutné osobni a
subjektivni, nebot’ zavisi na osob¢ vyzkumnika a na jeho sociokulturnim zazemi. Analytik
si tak musi byt védom toho, ze do vyzkumu promita své vlastni socidlné¢ a kulturné
podminéné porozuméni (coz se déje i pii pouziti jakékoliv jiné metody) a ze toto
porozumeéni vlastné tvoii soucast analyzy. Jeji zavéry je proto nutné zobeciiovat jen
s nejvyssi opatrnosti. Kvalitativni vyzkumnici obecné tihnou k uplatiiovani jinych kritérii
pfi pfijimani vyzkumnych zavérti nez je reliabilita a validita. SpiSe je zajimd, zda jsou

vysledky a zavéry vérohodné, prenosné, reflexivni a odpovidajici [Krippendorf 2004: 89].
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DalSim problémem muze byt to, Ze tato metoda neni pfili§ systematizovana a nckteré
interpretace mohou mit aZz impresionisticky charakter. Nicméné na druhou stranu
umoziuje hlubsi zkoumani obsahu s pfihlédnutim praveé k jeho jedinecnym vlastnostem a
kontextu. Kazdy text je unikatni, skytd moznost mnohocetnych interpretaci a dle toho by se
s nim mélo nakladat. Pouziti ramcové analyzy se fidi jinymi pravidly, nez jakéa sleduji
nckteré presné definované kvantitativni metody, a zavisi tak pfedevS§im na typu
analyzovaného textu a konkrétnich souvislostech daného vyzkumu. Nebezpeci pouziti
toliko kvalitativni formy obsahové analyzy pfi zkoumani medidlniho textu milize spocivat
také v tom, Ze vyznamy se nedaji jednoduse z vybraného textu ,,vycCist™. Proto je vhodné
doplnit tuto metodu jeste¢ o dalsi ptistupy zkoumajici autory medidlnich sdéleni a vedle
toho 1 publikum, které sd€leni pfijima. Uvedenym problemati¢nostem uziti kvalitativni
obsahové¢ analyzy 1ze podle mého nazoru do jisté miry pfedejit Ci je alespoii oslabit tim, ze
se analyza neomezi pouze na kvalitativni formu vyzkumu, ale bude provedena i

kvantitativni obsahova analyza.

5.1.2Kvantitativni obsahova analyza v teorii

Kvantitativni obsahova analyza® piedstavuje ve srovnani s rimcovou analyzou do zna¢né
miry systematizovanou metodu — metodu v pravém slova smyslu. V oblasti studia
medidlnich obsahll se pouziva jiz vice nez padesat let a za tu dobu se rozvinula a stala
Siroce aplikovatelnou nejen v medidlnich studiich ale 1 v sociologii, psychologii a dalSich
oborech.

Kvantitativni obsahova analyza je dle zdkladni definice Berelsona zroku 1952
,vyzkumnou technikou pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu
komunikace* [Berelson 1971: 18]. Je zaloZena na ptedpokladu, Ze numericky vyjadieny
pomér prvkl v textu je spolehlivym ukazatelem souhrnného vyznamu. Oproti kvalitativni
formé umoznuje zkoumat specifické aspekty znacné Sirokého objemu medidlnich obsahti
v Case Ci napiiklad mezi jednotlivymi medialnimi organizacemi. Vysledky Setieni lze navic
podrobit statistickym analyzam. Ma také vySS$i stupenn oveéfitelnosti, jelikoz je
,»objektivnéjsi®, mén¢ interpretativni povahy. Mediované obsahy se zkoumayji s ohledem na
nékolik vybranych znakt, kazdy krok pfi rozboru pak podléhd explicitné formulovanym

pravidlim. Vysledkem a cilem této analyzy je kvantitativni popis mediovanych obsah.

2 O kvantitativni obsahové analyze se ¢asto hovoii jen jako o obsahové analyze, coZ je oviem nepiesné
oznaceni vzhledem k tomu, Ze existuje také kvalitativni obsahova analyza, ktera je v této praci rovnéz
pouzita. Z toho diivodu pracuji s plnym oznacenim kvantitativni obsahova analyza.
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Nov¢jsi Neuendorfova definice zahrnuje nutné predpoklady analyzy. Kvantitativni
obsahova analyza je podle n¢j ,,sumarizujici kvantitativni analyza sdé€leni, ktera se opird o
veédeckou metodu (obsahujici pozornost vici objektivité-intersubjektivité, a priori designu,
reliabilité, validité, zobecnitelnosti, opakovatelnosti a testovani hypotéz) a neni omezena
typem proménnych, které méfime, ani kontextem, ve kterém jsou sdéleni utvéfena cCi
uvadéna® [Neuendorf 2002: 10]. Zakladni pozadavky na kvantitativni obsahovou analyzu
jako metodu vymezil Neuendorf nasledovné:

* Objektivita-intersubjektivita:

V kazdém vyzkumu je objektivita Zadouci, ovSem Zadna opravdova objektivita neexistuje.
Znalosti i fakta jsou socidln¢ podminéna a sjednana. Vesker¢ lidské zkoumani je tak sice
neodmyslitelné subjektivni, ale pfesto bychom meéli stale usilovat o konzistenci mezi
vyzkumy.

e A priori design:

Veskera rozhodnuti ohledné proménnych, jejich méteni a kdédovani musi byt u¢inéna pied
zapocetim vlastniho vyzkumu. Kodovaci kniha i kédovaci formulat musi byt vytvotreny
v predstihu. (To mize byt trochu nevyhoda, ale na druhou stranu Ize v priabéhu kodovani
uskute€nit pfedbézny vyzkum pifedtim, nez je findlni kddovaci schéma uzavieno ve své
konec¢né podobg¢.)

*Reliabilita:
Pti dodrzeni stejnych podminek a postupti by méla byt vyzkumna procedura zopakovatelna
se stejnymi vysledky.

* Validita:
Validita se vztahuje ke zjisténi, zda empirické méfeni adekvatné reflektuje skuteény
vyznam konceptu, na kterém se lidé shodli. To znamen4, zda opravdu méfime to, co méfit
chceme.

e Zobecnitelnost:

Zavery vyzkumu by mély byt zobecnitelné a aplikovatelné i na jiné ptipady nez na tzce
vymezeny vzorek.

* Opakovatelnost

Moznost opakovani vyzkumu na rozdilnych pifipadech ¢i v odlisném kontextu by méla
zlstat zachovana. Kontrolou by mélo byt zjisténi, ze je pfi kazdém opakovani vyzkumu
dosazeno stejnych ¢i podobnych vysledkl. Replikace studie je zarukou proti piehnanému

zobecnéni zaveért jednotlivého specifického vyzkumu.
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e Testovani hypotéz

Z teorie odvozujeme jednu ¢i vice hypotéz, kazda z nich je pfitom testovana deduktivné.
Pométovana je kazda proménnd a statisticky prozkoumavan vztah mezi nimi navzajem tak,
aby bylo zfejmé, zda ptedpokladany vztah plati. Pokud ano, je hypotéza podloZzena, pokud
ne, je tfeba hypotézu odmitnout [Neuendorf 2002: 11-13].

Jak postupovat pri kvantitativni obsahové analyze?
Kvantitativni obsahové analyza vyzaduje kvantifikaci relevantnich prvkl obsahu. V ramci
analyzy je nutno vymezit jednotky, které mohou mit riznou formu i rozsah. Jednotky
obsahov¢ analyzy (kdédovaci jednotky, kontextové jednotky) by mély byt co nejjednodussi,
nebot’ se snaze definuji a ¢im jednodussi jsou, tim je proces kodovani i cely vyzkum
spolehlivéjsi [Berelson 1971: 174]. Kdédovaci jednotka tvoii zdkladni jednotku analyzy, je
,jednotkou mediovaného obsahu, kniz se vaze nase méfeni obsahu. Tvoii zéklad
pozd¢jsiho vyhodnocovani. Koédovaci jednotky se ¢leni podle riznych kategorii. Kategorie
popisuji vlastnosti mediovaného obsahu, které jsou relevantni pro nasSe téma* [Schulz a
kol. 2004: 38]. Kontextova jednotka je cast obsahu, kterou bereme v uvahu pii popisu
kédovaci jednotky. Miize se jednat o vétu, odstavec, clanek apod. Kdédovaci jednotky se
zafazuji ve vztahu k relevantnim proménnym (kategoriim). RozliSujeme ptitom dva typy
proménnych — identifikacni a analytické. Identifikacni proménné slouzi k identifikaci
prispévkil, umoznuji zpétné nalézt analyzované piispevky a jsou dulezité pro kontrolu ¢i
opravu chyb v kédovani. Analytické proménné ,,slouzi k zodpovézeni zadané¢ho tématu a
jsou v tématu zcasti formulovany abstraktné. Je proto nutné je prevést na viditelngjsi
znaky. Tento proces nazyvame operacionalizaci [Schulz a kol. 2004: 43-44]. Pti
operacionalizaci jsou piidéleny urCitym charakteristikdm Cciselné hodnoty (nominalni,
ordinalni, intervalové).

Kodovani probihd tak, Ze se rozhodujeme, zda dany ptipad zapadd do jedné
z mnozstvi navzajem se vyluCujicich kategorii. Samotny proces koédovani jednotek je
veden v koddovaci knize, kde jsou vSechny proménné logicky uspotfadany. Kédovaci kniha
je nejen pracovnim navodem, ale také dokumentuje postup a je mozné podle ni cely
vyzkum provétit ¢i zopakovat. Vysledky se zanéaseji do zaznamového archu, resp. do
masky v pocitaci, kde jsou uvedeny vSechny proménné, obvykle v pofadi podle zpracovani
[Schulz a kol. 2004: 46]. Po provéfeni a ptipadné korektufe ziskanych dat nasleduje jejich

vyhodnoceni.
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Diskuse kvantitativni obsahové analyzy jako metody

Kvantitativni obsahova analyza byva kritizovana za to, Ze omezuje obsahovou analyzy jen
na kvantifikaci jevll a ze jako takovd neumoznuje hlubsi vhled do medialniho obsahu.
Nekteti (zejména stoupenci kvalitativnich metod) se domnivaji, Ze ptesto, Ze je postavena
na utvafeni a pouzivani objektivnich a spolehlivych procedur, neni validita jejich zavért o
nic vic jednozna¢na nez validita zavéra kvalitativnich metod [Jupp 2006: 41]. Je pravda, ze
kvantitativni forma obsahové analyzy je zaméfena na prozkoumani velkého mnozstvi texta
a nabizi jejich systematickou dokumentaci, ale na druhou stranu neni ur¢ena pro detailni
analyzu vyznamd, ukrytych hluboko pod strukturou mediovaného textu. Proto by mélo byt
spojeni kvantitativniho a kvalitativniho pfistupu pfinosné v tom smyslu, Ze umozni spojit
hlubsi analyzu mensich celkl s analyzou SirSiho pokryti medialnich obsahii.

I kdyZ je nutné vyjmout jednotlivé prvky komunikace z jejich kontextu, abychom
mohli spocitat jejich vyskyt, vytrhneme tyto prvky z okolniho textu, ktery je pouzivan pfi
samotném utvafeni vyznamu. Kvantitativni obsahova analyza tak rozdrobuje text na
vzorky v tom smyslu, Ze vybira to, co je relevantni. (To se ostatné d¢je 1 pii kvalitativni
analyze, jen v mensi mife). Je proto nutné vSimat si kontextu a za kazdych okolnosti jej
nepoustét ze zietele. OvSem 1 pokud bereme v tivahu kontext (zde zalezi na vymezené
kontextové jednotce), promitame do vyzkumu jest¢ dalS$i hlediska a kritéria, byt
nevédoma. Text pti kvalitativni 1 kvantitativni obsahové analyze ¢teme podle Krippendorfa
ve svétle toho, co vime o okolnostech obklopujicich text [Krippendorf 2004: 87]. Na
zakladé¢ tohoto védomi bychom méli k textu pristupovat.

Zjisténi analyzy obsahu nikdy nemohou hovofit sama za sebe, z obsahu nelze jen
tak ,,vytdhnout“ vyznam. Piedpokladdme, Ze naptiklad frekvence pozornosti nécemu
vénované nam fekne néco o vyznamu, zaméru, u¢inku sdéleni [McQuail 2007: 307]. Je
dilezité si uvédomit, ze jiz tim, ze pfijmeme tento predpoklad, vlastné fakta sama za sebe

nehovofi, ale hovofime za n¢ my.
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5.2Lifestylové Casopisy

Tzv. lifestylové Casopisy’ se jako druh masové komunikaéni aktivity zaGaly na Geském
medialnim trhu objevovat v prvni poloviné devadesatych let. Svym obsahem se nezamétuji
na jedno, uzce vymezené téma, nybrz se vénuji Sirokému spektru témat, které 1ze zahrnout
pod pojem zivotni styl. Jejich obliba (soudé dle zvySujiciho se poctu vydavanych casopisii)
roste. Zivotni styl se navic stava diilezitym tématem, nebot’ to, jakym stylem Zijeme, jak se
chovame jako spotiebitel¢ a jakym zpiisobem travime volny Cas, o nds v dneSni dobé
vypovidd mnohem vic neZ napiiklad p¥islusnost k socialni vrstvé ¢ narodnost. Zivotni styl
neni jiz jen stylem jedince, stal se stylem socidlnim.

Casopis je obecnd periodické tisténé médium, které vychazi maximalné jednou
tydné a minimalné dvakrat rocné a které vykazuje vnitini jednotu, danou zaméfenim a
obsahem [Reifova a kol. 2004: 32]. Lifestylovy Casopis se zamétuje na souhrn témat
souvisejicich se zivotnim stylem. Konkrétni podoba obsahu pak zavisi na typu a skladbé
publika, na které je &asopis zaméfen. V Ceské republice vychazi fada lifestylovych
Casopisti, na zenské publikum se zaméiuji Cosmopolitan, Elle, Fashion Club, Glanc,
Harper,s Bazaar, Joy, Juicy, Marianne, Moje psychologie, Style a Yellow a na muzské
publikum Esquire, ForMen, Maxim a Playboy.* Tyto Casopisy jsou z velké vétiny tzv.
exkluzivni. Exkluzivni casopisy jsou mési¢niky, dvoumési¢niky ¢i Ctvrtletniky
s nadprimérnou cenou, vice nez sto stranami a formatem minimalné A4. (I kdyz se od
roku 2001 nov€ objevilo u nékterych exkluzivnich €asopisit vydavatelstvi Stratosféra i
vydani v malém A5 formatu.) Kromé toho jsou obvykle charakteristické i vysokou
kvalitou papiru a velkym mnozstvim inzerce. ,,V téchto Casopisech tvoii alespon ¢tvrtinu
obsahu inzerce a piiblizné¢ polovinu celkové plochy zaujimaji fotografie. Exkluzivni
Casopisy vzbuzuji dojem nadstandardu rovnéz zbozim, které je v nich inzerovéano, a
2006: 11]. Hlavnim finanénim zdrojem téchto médii jsou pifijmy z inzerce, proto je
reklama spolecné€ s obrazovou a grafickou strankou dtilezitou sloZzkou obsahu.

Obsahova analyza bude provedena na dvou ze zminénych lifestylovych

exkluzivnich casopisti — Elle a Esquire. V obou pfipadech se jedna o mési¢niky. Zkoumany

? Termin ,,lifestylové asopisy* je pomérné zavedeny a dle mého nézoru vystihuje sviij obsah 1épe nez ¢esky
ekvivalent casopisy zZivotniho stylu, se kterym se 1ze rovnéz setkat.

* Aktudlni (idaje o vydavanych Easopisech na ¢eském medialnim trhu, jejich nakladech, &tenosti a dalsi
informace pravidelné publikuje Unie vydavatelii CR na www.uvdt.cz.
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vzorek predstavuje cely rocnik 2007, tedy 24 cCisel casopist. Elle a Esquire jsou typem
licencnich magazinli, nejsou originalnim ceskym formatem, jejich vzhled 1 obsah jsou
povinné piizpusobovany normdm platnym v licencovanych mutacich. Drzitelé licenci
k jednotlivym mutacim (vydavatelstvi) jsou zavazani zachovat urcitou tvar ¢asopisu. Ta,
vedle vyznaml napojenych na obchodni znacku, definuje, o jaky typ casopisu jde a na
jakého ctenare je zaméten [Koufil 2000: 152]. Elle a Esquire byly pro obsahovou analyzu
vybrany z n¢kolika divoda. Jsou srovnatelné z hlediska exkluzivity a také neinzertni
plochy v obsahu vyuzivaji podobnym zptisobem. Z obrazové slozky je u obou nejcastéjsi a
rozdilnymi vydavatelstvimi. Tim by se mélo vyloucit, Ze se v nich budou vyskytovat stejné
¢lanky od stejnych autorii (je pomérné béznou praxi, ze velkd vydavatelstvi v ramci svych
cetnych tituli publikuji ve vice Casopisech stejné, nebo jen mirn€ pozménéné c¢lanky ¢i
sloupky). Oba casopisy maji stejnou periodicitu. Lisi se sice ndkladem a ¢tenosti, muzské
casopisy jsou vSak obecné levnéj$i a vychazeji v niz§im nakladu nez zenské, neni tudiz
mozné zvolit za vzorek muzsky Casopis, jenz by mél srovnatelny néklad jako Elle, ktery je
tietim nejctengj$im lifestylovym ¢asopisem pro Zeny.

Elle je jednim ze Gtvefice exkluzivnich Gasopisti pro Zeny vydavanych v Ceské
republice (dale Cosmopolitan, Harper,s Bazaar a Marianne). Odhad ¢tenosti na vydani se
pohybuje okolo 155.000 &tenafti a primérny prodany naklad je 47.464 vytiskd.” Vydava jej
vydavatelstvi Hachette Filipacchi 2000, ¢eska filidlka francouzského medidlniho koncernu
Hachette Filipacchi Medias, od roku 1994. Elle je ¢asopis s velmi dlouhou tradici, byl
kategorie zen z velkych mést, v pfevazné vétSin¢ patiicich do stfedni tfidy [Osvaldova:
2002: 75]. Zabyva se piedevsim nésledujicimi tématy: moda, vzhled obecnég, kosmetika,
partnerské souziti, sex, pée o déti, zdravi, vareni, vedeni domacnosti, horoskopy, diety,
rozhovory s populdrnimi osobnostmi a portréty celebrit, novinky ze svéta kultury,
cestovani. Pii pohledu na vycet témat by se mohlo zdat, ze ptiroda jako téma nema v Elle
7adné misto a nema proto smysl ji zkoumat. Jenze opak je pravdou. I kdyz jsou mdda a
kradsa dominantnimi tématy casopisu Elle, v celém obsahu se vyskytuje fada zminek o
piirodé¢ ¢i pifimo zobrazeni pfirody na fotografiich. A 1 pies ptevladajici a vSe prostupujici
daraz na krasleni se v obsahu vyskytuji 1 témata socialniho charakteru.

Esquire vznikl v roce 1933 v USA a postupné se jeho mutace rozsifily do dalSich

zemi. V Ceské republice ho v roce 1996 zagalo vydavat vydavatelstvi Stratosféra. Ctenost

> MEDIA PROJEKT 2008, udaje z obdobi 1.10.2007 — 31.3.2008, www.uvdt.cz
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se pohybuje okolo 72.000 ¢&tenafti na vydani.® Esquire nese podtitul ,,éasopis moderniho
muze“. Sam sebe reflektuje jako ,,Casopis pro inteligentniho muze ve véku od 25 do 40 let*
[Koutil 2000: 154]. Mezi hlavni témata patii: Zeny, sex, partnerské vztahy, auta,
motocykly, elektrotechnické novinky, rozhovory s modelkami, moda, sport, novinky ze
svéta kultury a védy a vzrusujici ptibehy lidi, kteti zazili ¢i zazivaji néjakd nebezpeci.
Esquire je svym zaméfenim agresivnéjSi nez FElle, snazi se pfinaSet Sokujici informace a
fotografie a utoCit na muzské pudy zobrazovanim vSudypfitomné zenské nahoty. Na
druhou stranu je ale vice ,,nad véci®, z mnoha ¢lanki, ptispévka 1 popiskl fotografii je

patrna ironie, sami autofi jsou schopni ,,shodit* téma i sebe samotné.

¢ MEDIA PROJEKT 2008, praimérny prodany néklad nebyl ovéfovan, tidaje z obdobi 1.10.2007 - 31.3.2008,
www.uvdt.cz
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5.3Cile a teoretické vymezeni vyzkumu

Piedmétem zkoumani prace je analyza zobrazovani’ piirody ve dvou vybranych
lifestylovych Casopisech, v jednom ,,Zenském® a v jednom ,,muzském®, s cilem rozkryt, co
se za danymi pojmy (pfiroda a pfirodni) a obrazy (obrazy ptirody) skryva, tj. jak jsou tyto
pojmy a obrazy zaramovany, jaké mysSlenkové ¢i mytické koncepty lze v konkrétnim
obsahu nalézt a jaké vyznamy jsou zminénym pojmim a obraziim védomé ¢i nevédome
piisuzovany. K tomu by méla dopomoci ramcova analyza, kterd umozni dané ramce
hloubé&ji interpretovat. Druhd metoda — kvantitativni obsahové analyza — umozni ramce
kvantifikovat, zjistit, jaké rdmce se ve zkoumanych obsazich vyskytuji, jaké prevladaji,
jaké jsou zastoupeny jen v mensi mife a jaké nejsou zastoupeny vubec. Kromé sledovani
zastoupeni ramcti bude vénovana pozornost i1 dalSim aspektim a charakteristikdm, jez se
zobrazovanim ptirody souvisi a jez se zdaji byt relevantni pro dany vyzkum. Pomoci
kvantitativnich dat budou ilustrovany rozdily v obsazenych konceptech pfirody
v muzskych a Zenskych casopisech. Vysledkem by mél byt pestry ale usporadany obraz,
ktery poskytne vhled do zplisobu zobrazovani a ramovani piirody. Vybér vzorku
s rozliSenim Zensky/muzsky magazin dava navic prostor pro prozkoumani odliSnosti
v zobrazovani pfirody a moznost vypatrat, zda souvisi pojimani a zobrazovani tohoto
tématu s chapanim tradi¢niho pojeti femininity a maskulinity.

V oblasti medialnich studii existuje fada publikovanych vyzkumii na téma Zivotni
prostfedi potazmo pfirodu, valna vétSina takovych studii se ale orientuje na ryze
environmentalni tématiku, at’ uz se jedna o analyzu environmentélnich témat v médiich,
environmentalnich rizik apod. Dosavadni vyzkum (nejen v Ceské republice) v oblasti
medialni analyzy zobrazovani ptirody se soustiedil ve své valné vétSiné pouze na sféru
reklamy. Masové produkované a rozsifené Casopisy o zivotnim stylu byly dosud z tohoto
hlediska (aZ na vyjimky menSich studii) opomijeny. Tato prace by méla pfinést rozsireni
zorné¢ho uhlu dosavadnich studii medialnich obsahti o téma ptirody nejen v reklamé ale
v celém medidlnim obsahu a formulovat dal$i, nové koncepty zobrazovani piirody a
porovnat jejich zastoupeni v ¢asopisech, jez jsou zamétfeny na odliSné ¢tenatské publikum

— muZe a Zeny.

" Pojem ,,zobrazovani“ pfirody nema odkazovat pouze na obrazovou slozku medialniho obsahu (neverbélni
kod), jak by se mohlo zdat, nybrz i na slozku textovou (verbalni kod). V obsahové analyze budou totiz
podrobeny zkoumani obé¢ slozky.
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Jak bylo zminéno vyse, cilem analyzy je (stru¢né fe¢eno) prozkoumat, jak se dané
médium zminuje o ptirode, zda-1i a jakym zptisobem se na ni odvolava. Je dalezité v této
souvislosti zminit, ze vychazim z ptedpokladu, ze obrazy piirody a odkazy na ni jsou
dilezitou soucasti medidlniho diskursu a budou se tudiz ve zkoumaném obsahu
vyskytovat. Pfiroda ma v medidlnim obsahu povahu socialniho konstruktu. Interpretace
textove 1 obrazové slozky vybranych lifestylovych ¢asopisti by méla vést k objasnéni toho,
jak je tento konstrukt utvoien a jaké vyznamy v ném lze na zakladé textové analyzy nalézt.

Zakladnimi zkoumanymi jevy jsou: v textové sloZzce obsahu pojmy ,pfiroda“ a
,prirodni“ a v obrazové slozce obrazy piirody (obrazky, fotografie ptirody v Sirokém slova
smyslu). Lze namitnout, Ze zkoumani pouze explicitné pouzitych pojmi znamena ¢astecné
omezeni analyzovaného tématu, nebot’ v textu by bylo mozno nalézt téma piirody i bez
pouziti explicitnich pojmi. Ovsem takové implicitné obsazené téma by bylo velice obtizné
definovatelné, navic by analyza vyZzadovala daleko vice ¢asu a bylo by mozné prozkoumat
jen znaéné omezeny vzorek. Z téchto divodi nebude pfedmétem vyzkumu cely diskurs,
nybrz jen zvolené jednotky, pfitom vSak bude k celému diskursu a kontextu casopisu

piihliZeno.
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5.4Vyzkumné otazky a hypotézy

Prace si klade za cil odpovédét na hlavni vyzkumnou otdzku:
1.Jaké ramce zobrazovani ptirody se vyskytuji ve vybranych lifestylovych ¢asopisech

Elle a Esquire?

Kromé této otazky pak bude cilem vyzkumu odpovédét i na dalsi souvisejici
otazky: Jsou v Zenském a muzském casopise pouzivany odliSné ramce ptirody? Jaké
reklamy nejvice vyuzivaji pii propagaci produkti ¢i sluzeb odkazy na ptirodu? V jakém

kontextu se objevuji pojmy pfiroda a pfirodni?

Na zéklad¢ hlavni vyzkumné otdzky pak bylo formulovdno nékolik pracovnich
hypotéz:
1.Ptiroda je ve zkoumanych lifestylovych Casopisech zobrazovana spise jako Cistd a
blahodarna, nezli jako ohrozena.
2.Piiroda je v Casopise Esquire zobrazovéana ptedevsim jako vyzva, v ¢asopise Elle pak
jako ¢ist4 a blahodarna.

3.Pfiroda je ve vétsing ptipadil vedlejsim tématem nebo slouzi jen jako pozadi.
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6VYZKUM — PRAKTICKA CAST

6.1Ramcova analyza

Rémcova analyza neni zatim v ¢eském akademickém prostiedi pfili§ rozSifend, ve svété se
vsak t&§i zejména v poslednich letech znacné oblibé. Ve svém vyzkumu jsem se rozhodla
pro vyuziti induktivniho ptistupu. Pfed vlastnim vyzkumem jsem formulovala dané rdmce
a ty nasledné ve zkoumaném obsahu hledala a analyzovala. Ramce byly pfitom
identifikovany na zakladé diive publikovanych teorii (zejména Hansen a jeho koncepty
pfirody) a na zikladé predvyzkumu, ve kterém tak byla pfitomna i urcitd forma
deduktivniho pfistupu — identifikace ramct a jejich konkrétnich znakl a charakteristik na
vzorku dvou Casopisii. Pii analyze a interpretaci ramca piirody vychazim ze strukturni
matice ramovacich aspekti tak, jak ji navrhli Gamson a Modigliani. Nebudu ji vSak
aplikovat doslova (vzhledem k odliSnosti tématu, kterym se Gamson a Modigliani
zabyvali), ale bude slouzit spiSe jako voditko. Ne vzdy lIze totiz nalézt vSechny z téchto
prostiedkli. Rdmovaci prostiedky (pouzit¢ metafory, piiklady, fraze, zobrazeni/popisy a
vizudlni obrazy) mohou dobfe poslouzit jako prostiedky interpretace pro zjisténi rdmci,
resp. pii induktivnim postupu jako ,,diikazy* pro existenci rdmci a jako prostiedky pro
identifikaci ramcti. Argumenta¢ni prostiedky — koteny (zdroje), diisledky a odkazy na
principy zase dodaji rdmci urcity kontext.

Rémce pfirody byly vymezeny nasledovné:
1.pfiroda Cista a blahodarna
2.ptiroda nedokonala
3.pfiroda jako hfisté
4.ptiroda jako vyzva
5.ptiroda ohrozena
6.ptiroda jako hrozba
7.ptiroda jako zdroj
8.pfiroda jako hracka a kuriozita

9.ptiroda jako pfitel
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6.1.1Priroda cista a blahodarna

Rémec cisté a blahodarné piirody zahrnuje fadu vyznami, které se poji s pfedstavami o
pfirod¢ jako dobrém a nezkazeném prostfedi ¢i sile. Mlize byt 1éCiva, pecujici, tvorici,
obdarovavajici, divoka, dokonald atd. Je vysoce cenéna a dobra sama o sob&. Ve
zkoumaném obsahu Casopisti se objevuje ve tfech hlavnich tématickych okruzich, které
ovSem nejsou jasné ohrani¢ené a mohou se prolinat. Jsou jimi pfirodni kosmetika, pfiroda
ve spojitosti s cestovanim a turistikou — piiroda jako destinace a pfiroda jako zdroj
inspirace, nejdokonalejSi designér a stvotitel. Rdmec Cisté¢ a blahodarné ptirody se také
objevuje jako kulisa, pfiCemz jde o krajinu ¢i scenérii, ktera je ,,p¢knd na pohled” a

vyvolava piijemné pocity.

Piirodni kosmetika

Ptirodni kosmetika je slovni spojeni, které se objevuje témét v kazdém c¢lanku o kosmetice
v Casopise Elle. Této kosmetice, jejiz zaklad tvoii pfirodni latky, jsou pfisuzovany
nejrizngj$i vlastnosti, v nékterych piipadech az zazratné. Pfiroda nebo-li pfirodni
ingredience v kosmetice (kromé oblasti kosmetiky se pojem piirodni v podobném
vyznamu vyskytuje i u 1é¢iv obsahujici pfirodni slozky ¢i vytazky, u mineralnich vod
apod.) tak mohou: mit 1éCivé a vibec ptfiznivé uinky, pecovat, hladit, starat se a jinak
aktivné pisobit. Pfirodni kosmetika je obecné brana jako velice Setrna. Nezpusobuje
alergické reakce a ma lé¢ivou moc.

Duraz je kladen na to, ze kosmetika je ,,zaruené piirodni®, ,Cisté pfirodni“, ze
,»obsahuje pouze pfirodni ingredience”. Pfirodni v tomto smyslu znamena dobré, Cisté,
blahodarné. Pfiroda je chapana jako dokonald — dokonald entita, kterd ma zdzracné
schopnosti. Clovék tyto schopnosti miiZe vyuZit, extrahovat a ziskat jeji Gasti a ty pak vtélit
do formy produktii. Kosmetické firmy Casto propaguji své produkty tvrzenim, Ze jsou ,tim
nejlepsim z ptirody*. Jako symboly ze svéta ptirody jsou uzivany napt. zeleny list, ktery
ma evokovat sveézi plet. Oproti tomu uschly strom symbolizuje popraskanou kizi. Z toho
je patrné, Ze ptiroda nemusi mit vzdy pozitivni konotace. Ty pozitivni jsou ale vyuzivany
nepomérné Castéji. Nazorny piiklad predstavuji reklamy znacky Oriflame. Tato kosmeticka
znacka tradi¢né prezentuje své vyrobky pod hlavickou sloganu prirodni svédska kosmetika.
Pojmy pfiroda a pfirodni v nich maji funkci téméf zaklinadla. Tvari série reklam se stala
topmodelka Tereza Maxova, kterd si na fotografii ptiklada k tvaii vétvicku zelenych listi

nebo je ponoifena do kapradi (viz ptiloha €. 2, obrazek 2). Propagujice kosmetiku Oriflame
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tvrdi: Verim péci od prirody. Jako kazdé z nds, i mne dala krdasu priroda. Mam ditveru
v cisté produkty, které z prirody vychazeji a zaroven ji respektuji. Vérim péci od prirody.
Vérim kosmetice Oriflame. Tereza Maxova [Elle 02/07/21].2 A v jinych modifikacich této
reklamy fika: Vérim prirodni péci proti vrdaskam nebo Maxi Fasy muzZete mit od prirody
[Elle 04/07/9 a 10/07/117]. Slovo ptiroda nebo ptirodni se zde vyskytuje husté, ne vzdy ale
v jednom a tomtéz vyznamu. Pfiroda se o ¢loveéka dobie stard a dokdze o néj pecovat,
navic obsahuje blahodarné ptisobici slozky, které¢ jsou Cist¢é a nemohou nijak uSkodit.
Ptirod€ lze tedy divétrovat a spoléhat se na ni. Blahodarnost a Cistotu evokuji také listy a
Stavnata zelen kapradi. Kromé toho, ze pfiroda je v téchto reklaméach prezentovana jako
idealizovana pecujici sila, obsahuje hru s vyznamy, které se poji s pojmem ptiroda. Tereze
Maxové dala krasu piiroda — to znamend, Ze se krasna jiz narodila. Ostatni zeny, kterym
nedala krasu piiroda, vSak pfesto mohou mit ,,maxi fasy od piirody* — ne sice v tom
smyslu, ze by se snimi narodily, ale mohou je ziskat tim, Zze budou pouzivat tuto
kosmetiku, kterd ,,je od pfirody*. Reklama se snazi ptsobit tak, ze ¢tendiky ziskaji dojem,
ze mohou byt krasné jako topmodelka, pokud budou pouzivat propagovanou kosmetiku.
Krésa od pfirody ve vyznamu ptirody jako tvlrciho principu, ktery obdafi ¢lovéka krasou
(viz dale), zde splyva s krasou od ptirody ve vyznamu ptirody jako blahodarné piisobiciho
zdroje pro vyrobu kosmetiky. Reklama se pokousi asociovat hmotny statek (kosmeticky
produkt) s nehmotnou kvalitou (krasa). Reklama pracuje také s urCitym odkazem na
environmentalni uvédomeélost ¢tenarek — divera v Cisté produkty, které respektuji ptirodu.
Tato ¢ast reklamy vyjadiuje jakési presvédceni, ze prirodni kosmetika (ktera neni identicka
s biokosmetikou) piirodu Setfi nebo je k ni ohleduplna. Je otazkou, nakolik tomu tak je,
nicméné respekt k pfirodé méd v tomto piipad¢ fungovat jako fraze, kterd doklada, ze
inzerovana znacka dba na pfirodu a snazi se k ni chovat Setrné. Oriflame si timto zpiisobem
buduje ,,zelenou* image.

Zvlastni kapitolou jsou v obsahu Elle zminky o biokosmetice. Biokosmetika
(podobné jako tieba biopotraviny) plati v Elle za zadané a luxusni zbozi. Je spojovana
pravé s luxusem, spiSe neZ s aspektem ochrany Zivotniho prostredi. V ¢lanku Biokrasa je
biokosmetika prezentovana jako modni produkt, ktery si Ctenarky musi potidit, pokud
chtéji jit s dobou: Cely svet postihla biomanie — ani vy neziistavejte stranou! Seznamte se
s kosmetikou, ktera je vyrobena pouze z prirodnich ingredienci [Elle 05/07/98]. V jiném

¢lanku s ndzvem Bio posedlost o tom, jak celebrity podlehly nové manii — biokosmetice, se

¥ Odkazy na konkrétni zminky v asopisech jsou ve formé: &islo ¢asopisu/ro¢nik/&islo stranky.

48



Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

piSe: Hvezdy miluji vse, co je prirodni — i kosmetiku (...) Nechte se jimi inspirovat a
doprejte i vy svému télu luxusni prirodni péci [Elle 09/07/28]. Ptirodni a biokosmetika je
spojovana s luxusem a svétem celebrit, které maji ¢tenarkam obecné slouzit jako vzory.

V rubrice kosmetické tipy se nachdzi sloupek s nazvem Oda na Provence, ktery
informuje o uvedeni nového mydla na cesky trh: Mate-li rada prirodu jizni Francie,
pripomente si ji doma tekutym mydlem (...) Originadlni prirodni receptura v sobé snoubi
vyzivujici ucinky olivového oleje a zjemnujici viastnosti rajského jablicka [Elle 09/07/146].
Ptirodu jako by Slo pfipomenout prostfednictvim ingredienci v mydle. Text vyuziva
myslenkového procesu, ve kterém si Ctenaf nejprve vybavi ptfirodu jizni Francie a od této
piedstavy se pfenese k mydlu a domnélému pocitu, ktery pfi myti timto mydlem zakusi.
Ptiroda jizni Francie evokuje raj, text predpoklada, ze Ctenar si ji jednoduSe vybavi — jako

krasnou a nekomplikovanou.

Priroda jako destinace

V souvislosti s cestovanim a turistikou je pfiroda zobrazovéana jako Cisté prostfedi plné
krés. V ptipad¢ dovolené trdvené v tuzemsku to byva domaéci ,,typicky ceska krajina™ —
harmonické vyjevy z venkovské krajiny, stfidava mozaika luk, policek a lesti apod. Jinak
piiroda jako destinace ptedstavuje v lifestylovych casopisech piedevsim exotickd mista,
turisticky vice 1 méné frekventovana. Ptirodu si lze uzit, kromé toho, Ze je pfiroda
prezentovana jako turistickd destinace, nabizi i moznost utocisté¢, do kterého moderni
¢loveék utikd od kazdodenniho problematického zivota v civilizaci. Takové pojeti napliuje
piedstavy, ve kterych je pfiroda divo¢inou, nedotCenym rajem na Zemi.

V casopise Elle se téma cestovani a traveni dovolené vyskytuje pravidelng. Pfiroda
je zminovana jako jeden z diivodi (ovSem ne ten hlavni), pro¢ se na urcité misto vydat.
Vytvati zaroven jakousi iluzi luxusni dovolené, kterou vétSina Ctenafek nikdy neprozije.
Takova idealni dovolena ma podle Elle tuto podobu: V prostfedi nejjemnéjsich plazi, na
dosah divoké piirody se Zena ve dne vénuje poklidnému lenoSeni nebo kratkym vyletim
do okoli, vecer se pak tcastni ,,cool” vec¢irka, které se odehravaji na ptilehlé plazi malého,
utulného hotylku. Zajimavé spojeni pfirodni scenérie a luxusu ukazuje fotografie ,,turistky*
— modelky ovéSené luxusnimi Sperky na plazi u moie s racky nad hlavou, popisek dodava:
Rozpaleny pisek, slunce a vsudypritomny krik racki. Siestu na plazi stridaji divokeé vecirky.
Den a noc se stiraji v nevazaném stylu plném zlatych Sperku, lesklych topu a luxusnich
kabelek [Elle 07/07/92]. Mdda a pfiroda jsou ostatné témata, kterd se v obsahu Elle

prolinaji. I pfi pobytu v ptirodé je podle Elle dilezité, jak Zena vypadd a co ma na sobg.
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Charakteru vybrané destinace by tak méla ptizpasobit i svilj Satnik. Zde je n¢kolik priklada
z textl, které doprovazi fotografie modelky v exotickém prostiedi ptirody: Pripravujete se
na cesty? S Elle si stihnete zabalit behem chvile. Podle toho, kam mirite, vam totiz
poradime obleceni a dopliiky (...) V Africe splynete s divocinou diky prirodnim barvam a
zvirecim potiskium [Elle 08/07/31]. Az budete objevovat panenskou prirodu nebo surfovat,
v tropickém rdji vzdy ocenite lehkou bavinu a sportovni styl [Elle 08/07/32]. Pohled na
rozlehlé plane (v Argentin€ — pozn. autorky) si nejlépe vychutnate z konského hrbetu.
Vecer vymenite jezdecké boty za hedvabné saty [Elle 08/07/36].

Elle i Esquire doporucuji travit dovolenou uprostied divoké ptirody. To ale
neznamend, ze bychom se méli vydat do obtizné pfistupnych mist amazonskych pralest,
divoka pfiroda je v tomto smyslu pouze scenérii exotickych mist, pobyt v ni musi byt
bezpecny, kontrolovany a neproblematicky. Jde o romantickou pfedstavu panenské
ptirody, ktera ve skutecnosti viibec neni nedotéena a pokud ano, ¢lovék je jen v roli divaka
— z bezpecné vzdalenosti takové pfirodé piihlizi. Romantika panenské ptirody je lakadlem,
které zaujme mnoho turistl, ale vlastné jde o pouhou iluzi. Strmé hory, rozervané kaiony,
obrovské kaktusy (...) Priroda jako z westernu na vas cekd v srdci argentinského dalekého
zapadu (...), kde je pro vas pripravena projizdka na koni, ubytovani u mistnich kovbojii...
[Elle 07/07/163]. Zazitky a dobrodruzstvi v takové piirod¢ jsou kontrolované, predem
peclivé naplanované a v cen¢ propocitané. Je zde patrnd jakasi prekotnd snaha poznat
autentické prostiedi, pfitom vSak byva vSe atrakci, umeéle pfipravenou pro turisty.
Uprostied prirody na vas ceka hotel v asijskem stylu, s japonskou zahradou a jezirkem
plnym lotosii. Ubytovat se pak miizete v zenovém apartmanu se tremi pokoji, malou
kuchyrnkou a soukromou terasou. Snidané na vas bude cekat kazdé rano prede dvermi
v pravém cinskéem kosicku [Elle 07/07/164]. Turisté jsou ve snaze poznat autentické
ptfirodni 1 kulturni prostiedi ochotni zaplatit vysokou cenu za to, aby takové poznani
ziskali, 1 kdyz se jedna o iluzi. Pokud se do ,,divoké* ptirody skutecné¢ dostanou, maji
obvykle veskeré specialni vybaveni, které jim pobyt v pfirod¢ usnadni a zptijemni.

Clanky o cestovani a dovolené doprovézi fotografie ,,panenské” piirody s vyjevy
fascinujicich ptirodnich kras. Na téchto fotografiich tvofi ptfiroda hlavni motiv a je
v poptedi. O pfirod¢ samotné v textu ale Casto neni ani slovo, vétSina obsahu je zaméfena
na podavani informaci ¢i tipti, do jakych barti a restauraci na konkrétnim misté zajit, jaké
plaZe jsou nejlepsi a kam vyrazit na ndkupy. V ¢lanku, ktery ctenatkdm doporucuje vydat
se do Kanady, se piSe: ... ve volné prirodé miizete pozorovat medveédy grizzly (radeji

z uctivé vzddlenosti), lvouny nebo majestatni velryby. A kdyz uz mate prirody dost, nejvétsi
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meésto provincie, Vancouver, svymi vyhlasenymi restauracemi a modnimi butiky uspokoji i
v divoké ptirod¢ (pozorovani zvifat z uctivé vzdalenosti) je sice zabavny zpisob rekreace,
ale po n¢jakém Case miZe omrzet a proto je nutno se navratit do ndm dobfe znamého
prostfedi mésta, které zname nikoliv proto, ze jsme v ném byli, nybrz proto, Ze vime, co od
n¢j oc¢ekdvat (napf. restaurace a bary).

Ptiroda nabizi utociste, kam se ¢loveék vyda za ucelem odpocinku, relaxace, dusevni
ocisty apod. Chce zazit pocity svobody, klidu a odpocinout si od shonu, ruchu, stresu a
vsech problémt, které jsou spojeny s jeho zivotem v civilizaci, ve mésté. Touzi zazit pocit,
7e se zastavil ¢as a mohl si tak dobu vyhrazenou pro odpo¢inek co nejlépe uzit. Clanek
Vypadnéte ven! podévajici tipy na dovolenou v Cisté a nedotéené ptirodé doprovazi
fotografie muze, jenz lezi na lavce u jezera, obklopen liduprazdnou ptirodou. Fotografie
vyvolava pocity samoty, klidu, uvolnéni a doprovazi ji text: Priumeérny cesky muz stravi za
svuj Zivot pouhy jeden rok na dovolené. Kdyz uz neékam jedete, tak at to stoji za to. Tohle
Jjsou mista, na ktera nezapomenete [Esquire 06/07/78]. V prvé fad¢ tedy jde o to si uzit a
pfiroda je pro to vhodnym prostfedim i prostfedkem. Pfirod¢ je také Casto pifisuzovéna
schopnost dodavat energii. V ¢lanku s ndzvem Absolut detox se hovoii o detoxifikaci,
oCisténi téla 1 duSe prostiednictvim pobytu v pifirod¢ (jak jinak nez ,panenské®) [Elle
08/07/84]. Priroda v tomto piipadé ocistuje, poskytuje ¢lovéku prostor pro nalezeni miru a
klidu, ¢lov€k zni mulze nacerpat Zivotoddrnou energii a silu. Je zajimavé, Ze autorka
pfipousti i moznost, Ze ocistit se lze i kdyZ nemame moznost odjet na thajsky ostrov —
budeme-li jist ptirodni tablety apod. Schopnost o¢ist'ovat maji tak i pfirodni produkty.

Ptiroda jako destinace se v Elle a Esquire objevuje jesté v ramci jednoho tématu,
které s cestovanim na prvni pohled pfili§ nesouvisi. Je to téma bydleni. Naléza se hlavné
v reklaméch inzerujicich vystavbu novych bytovych komplext a domi. Ptirodu lze chapat
jako destinaci, nebot’ je prezentovana jako cil, za kterym se lidé st€huji. V kontextu bydleni
je totiz kladen diiraz na blizkost ptirod¢. Nekteré reklamy udavaji, Ze bydleni se nachazi
pfimo uprostied piirody nebo Ze je nejblize opravdové ptirode. ,,Moderni bydleni
v prirodé®, ,,centrum meésta i pfiroda na dosah“, ,, mésto v ptirodé, ptiroda ve méste* — to
jsou piiklady frazi, které¢ lze v reklamach objevit. Tyto reklamy pfitom casto obsahuji
pocitacové animovany model, ktery znazoriiuje pohled na budouci vystavbu. I piiroda je na
téchto zobrazenich animované. Pfiroda se pak na obrazcich vyskytuje tfeba jen ve formé

travy a n€kolika stromt (viz napt. Elle 07/07/190).

51



Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

Blizkost nebo pfitomnost pfirody je u bydleni v soucasnosti jednim
muze byt vreklamé¢ vyhodnd vtom smyslu, ze tak jako v jinych reklamach doda
inzerovanému produktu ¢i sluzbé lesk a predpoklddané kvality spojované s ptirodou — klid,
zdravé ovzdusi, pfijemné prostiedi atd. Neprodejné statky (Cisty vzduch apod.) jsou tak

cilen¢ umistény do materidlniho kontextu (apartmany na prodej).

Pfiroda jako zdroj inspirace, jako nejdokonalejSi designér a stvoritel

Ptiroda je popisovéna také jako zdroj inspirace. Inspiruji se ji mddni navrhafi i vyrobci
dalSich rozmanitych produktt. Pfiroda je diky své rozmanitosti, pestrosti a originalité
chapéna jako ten nejdokonalejsi designér (obdivujeme naptiklad dokonalou jednoduchost
zbarveni zebry nebo uZasnou paletu odstinli podzimniho lesa). Je zaroven 1 stvofitelem —
ptiroda jako jakysi obecny princip, ktery tvoii nejen zékladni struktury ¢i mechanismy, ale
1 konkrétni zvifata, rostliny a scenérie.

O prirod¢ jako o inspiraci se opakovan¢ zmiiuje Casopis Elle, ve kterém tvoii téma
mody znacnou Cast obsahu. Mddni navrhafi v rozhovorech zminuji, jak se inspiruji
ptirodou. Oznacuji ji za jeden z nejvétSich impulstt pro svoji tvorbu. Z ptirody cerpaji
vzory pro své latky 1 tvary pro své modely, inspiruji se kvétinami, divokou ptirodou,
zvitaty, organickymi tvary apod. V mddni rubrice se naptiklad piSe: Navrhari poslechli
volani divociny. V jejich kolekcich najdete Saty z viajicich latek se zvirecimi potisky i etno
vzory [Elle 03/07/42]. Nebo: Jeji nespoutané a fascinujici krdse letos podlehli snad
vsichni. Re¢ neni o Zadné modelce, herecce ¢i jiné krdsce, ale o prirodé, kterd si
podmanila vétsinu modnich navrhari [www.elle.cz]. Priroda se v téchto ptipadech chépe
predeviim jako velkolepa podivana. Reé je pfitom o piirodé v jeji vznesené a velkolepé
podobé. Ptiroda je mocnym symbolem krasy. Krésy, kterou ,,stvofila® pfiroda jako tvirci
sila.

Exkluzivni charakter obou casopisti implikuje 1 reklamu na luxusnéj$i zbozi a
sluzby. Komodity prezentované nejen v reklamé, ale i v neinzertni ¢asti obsahu (napf.
v rubrikach o novych produktech, které nejsou inzerci) jsou hodnoceny piedevsim
z hlediska své estetiCnosti a vyjimecnosti a v této souvislosti se objevuje 1 spojeni
s ptirodou. V clanku, kde se hodnoti holici strojek Axis, ktery svym tvarem piipomina
banan, se piSe: Jak dokonale stvorila priroda banan! Padne skvéle do dlané! Podobné jako
Axis, ktery si lze objednat pres internet [Esquire 10/07/121]. V rubrice Image vychytavky je

piedstavovan novy model bézeckych bot znacky Puma slovy: Nejjednodussi, ale zaroven
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ty nejdokonalejsi mechanismy lze najit v prirode, kde se vyvojari znacky PUMA inspirovali
pruznosti pavouci sité [Esquire 12/07/110]. Tvary, mechanismy, barvy — to vSe je v pfirod¢
dokonalé. I znamy slogan kosmetické znaCky Oriflame inspirovano prirodou, vyvinuto
Oriflame (v Elle napt. viz 04/07/8-9) potvrzuje, jak je ptiroda mocnym symbolem. Pfiroda
je v tomto smyslu studnici plnou vyznami — je Cista, 1é¢iva, jemna, dobrotiva, nezkazena,
plné pfiznivé energie. Obdobny vyznam ma také reklama na vodu Rajec: Dousek prirody
kdykoliv po ruce. Patentovano prirodou [Elle 03/07/197]. Reklamy vytvateji iluzi, ze
vyrobci téchto produktl vybiraji ,,to nejlepsi z piirody* a toto nejlepsi pak ztélesniuje jejich
vyrobek.

Reklama ¢i propagacni text uvadi, Ze dany vyrobek je inspirovan ptirodou, s cilem
piesvedcit Ctenare, aby si vyrobek spojil s kvalitami, které piiroda predstavuje. Snad kazdy
¢lovek uznava, Ze pavouci sit’ je opravdu vyjimecny mechanismus — predstavy o takovych
kvalitach piirody jsou ve spolecnosti obecné sdilené a hluboce zakofenéné, pro Ctenare
proto neni vétSinou problém si vyrobek a danou kvalitu spojit.

Ptiroda se jako dokonald tvofiva sila objevuje jest€ v jednom vyznamu a to
vyhradné¢ v Esquire. Za vysledek tvofivé sily pfirody totiz nékdy oznacuje Zeny
v souvislosti s jejich télesnou strankou. Ve clancich lze nalézt fraze typu: Zeny, na kterych
priroda rozhodné nesetiila. Zeny jsou oznatovany jako ,,piirodni ukaz*, nutno podotknout,
ze jen ty, které jsou v dikci Esquire ,,dobfe vyvinuté“, tedy které spliuji parametry
ptitazlivého fyzického vzhledu. V nékterych piipadech je takové oznafeni doprovéazeno
vulgarnimi vyrazy popisujicimi zenské pohlavni znaky (viz napt. Esquire 03/07/106). Ve
zkoumaném vzorku casopisu Elle nebyla nalezena ani jedna zminka, ve které by byli muzi
oznaceni za piirodni tkaz. Domnivam se, ze tuto skute¢nost lze pfisuzovat specifickému
diskursu Casopisu Esquire, ktery je charakteristicky svym lehce sexistickym nadechem.

Pojem piiroda se vyskytuje i ve vyznamu zobecnéného tvurciho principu, ktery
utvari ¢loveéka, jeho fyziognomickou a biologickou stranku. Objevuje se ve vyznamu
aktivniho Cinitele, jenz miize za to, jak vypadame. Vrozené vlastnosti (nadani, resp. jeho
nedostatek) ¢i geneticky zplsobené znaky (velky nos) jsou prezentovany jako
,hespravedlnost pfirody“. Je tomu tak zvlasté v Elle, nebot” obsahuje mnozstvi ¢lanka
vénovanych vzhledu a fyzické krase. Ptikladt o tom, jak a ¢im ptiroda obdatuje, 1ze nalézt
nespocet. V Esquire se piSe o ,,od piirody vnadné krasce* [Esquire 11/07/34], v Elle zase
napf. o ,,maxi fasach od ptirody* [Elle 10/07/116].

Pojem ptiroda mize byt pouzivan i ve vyznamu lidské pfirozenosti (ptikladem je

tvrzeni, ze muzi jsou od prirody dobyvatelé [Elle 02/07/83]). Ztotoziiovani biologické
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stranky Clovéka s ptirodou je patrné ve Clancich, které diskutuji o nevéte. Etické aspekty
jdou pfitom stranou, nevérnici se pry mohou ,,odvolavat na volani ptirody* s tim, ze kdo
nepodvadi, ,,chova se proti piirodé” (viz napt. Elle 08/07/64 nebo 05/07/124). Piiroda
jakoby mohla ovlivnit témét vSe, je chdpéana jako plivodce d&t a véci, které si pofadné
neumime vysvétlit. Pfirodou se proto vysvétluje i tfada véci, které nesouvisi jen

s biologickou strankou ¢lovéka, ale které jsou 1 socialn€ nebo kulturné podminéné.

Pfiroda jako Kkulisa

Ptiroda tvoii v Elle a Esquire pfedevSim pozadi. Je ,fotogenicka®, diky své
mnohovyznamovosti mize vyvolavat nespocet riznorodych konotaci. Slouzi jako ilustrace
¢lanki, které s ptirodou nijak pfimo nesouviseji. Takova kulisa musi byt predev§im hezka
na pohled, proto je v ni zobrazovana hlavné ptiroda ve své ,Cisté* a ,,krasné* formé. Stejné
tak v reklamé, ktera se snazi vyuzit vizudlni stranku tak, aby zaptisobila na ¢tenafe co
nejlépe, se pracuje s piirodnim pozadim. Lze vysledovat rizné trendy a stereotypni
zobrazeni, kterd se opakuji. V reklamach ¢i ¢lancich, kde jsou hlavnim pfedmétem auta,
jsou auta vétSinou zachycena v krajin¢ s dalekym obzorem, horizontem modelovanym
horami, se skalami apod. Do pfirodni scenérie na obraze ¢i fotografii je diky vyspélym
moznostem animac¢ni techniky mozné dosadit jakykoliv ,.cizi“ predmét. Nejraznéjsi
luxusni pfedméty se tak v reklaméch ocitaji v popfedi romantické piirodni scenérie —
vysokohorska zasnézena krajina, ,,dokonalé pfimoiské exteriéry apod. Uprostied divoké
piirody se tak miize ocitnout bazén (reklama Kenvelo - Esquire 04/07/99) a na plazi
rozboufeného mote klavir (reklama Hilfiger - Elle 12/07/32-33).

V Elle se piirodni scenérie objevuji také jako pozadi pro zvyraznéni modnich
trendt. Ptiroda leckdy neni jen kulisou, nybrz jesté navic dokresluje modni styl. Rozkvetla
louka tvoii podklad pro prezentaci letnich Sati, modelka na panoramatu zasnézené horské
krajiny zase propaguje nejnovejsi zimni trendy (viz ptiloha €. 2, obrazek 1). Piiroda slouzi
1 jako dopln¢k zvyraziujici Zenskou sexualitu. Zatimco v Elle se toto d&e ve spojeni
s modou, v Esquire ve spojeni se sexem. Divoka pfiroda ¢i ptfimo dzungle je na fotografii
¢asto pozadim pro polonahou modelku (kterd mize ve skutecnosti pdzovat pred tropickymi
rostlinami v botanické zahradé€), exotické prirodni prostiedi mé za tikol podpofit sexappeal
modelky, zdaraznit jeji exotickou a nevSedni krasu a evokovat predstavu, ze zminéna
modelka je patficné divoka (jako ta ptiroda). Muzi se v podobnych zobrazenich vyskytuji o

poznani méng. Je to proto, Ze Esquire se vénuje tématu mdody podstatné méné a Elle se zase
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nezaméfuje na explicitni zobrazovani sexu, neobsahuje tudiz témét zadné erotické

fotografie takového charakteru jako Esquire.
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6.1.2Priroda nedokonala

Tento ramec zachycuje pojimani pfirody jako nedokonalé entity, kterd je protikladem ke
kultufe a civilizaci. Clovék jakoby byl obdafen schopnostmi a pravem napravovat

..hedostatky* prirody.

Ptiroda vystupuje jako sila, ktera vétsi ¢i mensi mérou ovliviiuje lidské zivoty. Jak
jsme vidéli v ptfedchozim ramci, pfiroda ma schopnost lidi obdafovat. Lidé ji také ale
pfisuzuji schopnost ubirat. Clovék se domniva, Ze omezeni dana p¥irodou miiZze vlastnim
boje s ptirodou, s jejimi zakonitostmi. V Elle se objevuje takovy boj s pfirodou zejména
v kontextu obecné krasy a individualniho vzhledu. Pfiroda zde vystupuje v roli aktivni
personifikované sily, ktera mize byt nékomu naklonéna vice ¢i méne. Dulezitym, na
mnoha mistech explicitné formulovanym predpokladem je to, Ze diisledky neptizné ptirody
lze eliminovat. Opakovan¢ se uziva metafora osaleni, oklamani piirody nebo nasmérovani
ptirody do jejich koleji. V protikladu k ptirod€ jsou civilizaéni vydobytky prostfedkem, jak
nedokonalost ptirody napravit. Jedna-li se o napravovani télesnych nedostatkli, pak jsou
doporucovany prostiedky typu specidlné vyvinuté kosmetiky ¢i plastické chirurgie.

Plasticka chirurgie je vlibec pojmem, ktery se v Elle sklofiuje velice Casto. Je
prezentovana jako ucinny nastroj, jak napravit to, co pfiroda ,zplsobila“. Je ovSem
pravdou, Ze tento nastroj neni chapan jako univerzalni feSeni. V ¢lanku s nazvem Botox ve
dvaceti? [Elle 07/07/82-83] se jeho autorka zabyva tim, zda je zddouci aplikovat injekce
botulotoxinu pro vypnuti pleti a vyhlazeni vrasek uz v nizkém véku. Popisuje 25letou
divku s ,,bezchybnou pleti“: za jejim svézim piivabem se ovSem neskryva bozsky dar
prirody ani prisna Zivotosprava, ale nedavna navstéva kliniky, kde si nechala aplikovat
botox, aby zabranila tvorbé mimickych vrasek. (...) Da se opravdu pravidelnou injekci
botulotoxinu osdlit priroda? (...) Dokaze botox opravdu oklamat prirodu a zajisti vam
plet, na které vrasky ani nevzniknou? Fyzicka krasa je darem pfirody. Pfiroda je v tomto
smyslu darcem, piivodcem krasy. Tohoto ptivodce ale 1ze v nékterych piipadech osalit (v
tomto piipad¢ spiSe ne, nebot’ autorka se domniva, Ze aplikace botulotoxinu u mladych
divek neni pfili§ vhodna vzhledem k tomu, Ze se muze negativné projevit v pozd¢jSim
véku). Pfiroda neni vlastné sama nedokonald, nybrz v diisledku svého ptsobeni jakoby €ini
nedokonalym ¢loveka. Ten se tomu snazi zabrénit a zve si na pomoc védu.

I v Esquire se objevuje diiraz na nedokonalosti pfirody. Pfiroda je nazyvana slepou

¢i nerozumnou [Esquire 03/07/16-17]. Jde ale ptredevsim, tak jako v Elle, o dasledky jeji
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domnélé tvotivé Cinnosti. Protoze ji nelze rozumem plné uchopit, jeji plisobeni se zda

nahodilé a jeji zdkonitosti nevyzpytatelné.
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6.1.3Priroda jako hristé

Jednim z dilezitych témat lifestylovych casopist jsou nejrizngjs$i rekreacni aktivity a
sport. Pfiroda je v tomto kontextu mistem traveni volného ¢asu a provozovani sportu (viz
ptiloha €. 2, obrazek 3). Proto je tento ramec oznacen jako hfiste, 1 kdyz to neznamend, by
jej tvotila pouze piiroda, ve které se provozuji néjaké sporty. Piiroda jako hiisté se mize
objevit napftiklad i v reklam¢ na auta — zejména ta sportovni.

Réamec hiisté se objevuje ve ¢lancich vénovanych outdoorovym sportim ¢i
rekreaénimu sportovnimu vyziti — napt. beh v ptirod¢, jizda na kole apod. Tato témata jsou
v Casopisech prezentovana tak, ze do pfirody lidé vyrdzeji primarné z ucelem sportovniho
¢1 jiného vyZiti a to, ze se béhem takovych aktivit nachazeji ve zdravém, Cistém a krasném
prostiedi, mnohdy berou jen jako bonus. V inzertni ¢asti se rdmec objevuje v reklamach na
outdoorové obleceni, sportovni vybaveni a auta. Pfiroda ptfedstavuje vlastné prostor, ve
kterém lze vykondvat urcité cCinnosti (vétSinou za uclelem zébavy). Na nékterych
fotografiich je pfiroda zaroven hfistém i vyzvou — jsou to fotografie, které zobrazuji
extrémni sportovce v akci. Pfirodni scenérie je ¢astym pozadim u inzerovanych aut a
motorek — jizda autem ¢i na motorce mize byt de facto také jistym druhem sportovni
aktivity. Krajina, ktera v téchto reklamach tvoii pozadi, je vétSinou idealizovana,
prostornd, s dobfe patrnym horizontem. Nezfidka v ni byvaji skaly ¢i jiné pfirodni utvary,
které symbolizuji uréitou pevnost a odolnost — tak jako auto. Piehledné uspotadani
liduprazdné krajiny, ktera je ale zaroven drsna (skaly, vzdouvajici se mote), mize takeé
evokovat pocity svobody a vzruSeni, se kterymi se Ctenafi reklamy — fidi¢i mohou snadno
ztotoznit.

Esquire, ktery obsahuje fadu ¢lankt s tématikou outdoorovych sportl, pfisuzuje
sportovnimu vyziti v pfirodé zvlastni hodnotu. Zimni dovolena na horach je spojovana
s drsnosti, adrenalinovym vyzitim, bldznovstvim, ale 1 s pohodlim. Ve sloupku o lyzaiském
stfedisku v italskych Alpach se piSe o tom, Ze 90% sjezdovek je uméle zasnéZovanych,
ledove bilou prikryvku tu tedy najdete, i kdyby matka priroda zacala trucovat [Esquire
12/07/94]. V tomto smyslu je ptiroda faktorem, na kterém az tolik nezalezi, nebot’ ¢lovek
si s nim bez problémut poradi, svymi dimyslnymi vynalezy ptfirodu, ktera ho omezuje,
piekond. V tomto ptipad¢ je tedy pfiroda nedokonald, ovSem v kontextu prostiedi, které si
Clovék pro zabavu, potéSeni a sportovni vyziti sam vytvaii — bez ohledu na vnéjsi

podminky a omezeni.
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Dalsim typem aktivit, které spadaji do ramce ptiroda jako hfisté, je, a¢ se to na
prvni pohled nezda, sex. Sex, ktery se odehrava v ptirodé je vlastné také urcitym typem
volnocasové aktivity ¢i zadbavy a pfiroda pro tuto aktivitu vytvaii ,,vhodné* prostredi
(podobné jako pro jizdu na kole). Tématika sexu v ptirodé byla nalezena ve zkoumaném
vzorku vyhradné¢ v Esquire. Sex je vtomto ¢asopise téméef vSeprostupujicim tématem,
nelze se proto divit, ze v ném miize hrat urcitou roli 1 pfiroda. Ptiroda je v obsahu piimo
mistem pro pohlavni akt nebo jen kulisou sexualné podbarvenych fotografii modelek, které
jsou zachyceny v pfirodni scenérii. Pfiroda jako kulisa nema pfili§ vypovidajici hodnotu, je
I1épe se tedy zaméftit na ¢lanky, které se sexu v pfirod¢ vénuji. Pfiroda jako misto pro sex je
rozebirdna naptiklad v rozhovoru se dvéma modelkami [Esquire 11/07/62-65]. Ty
vyjadiuji nazor, zZe les, louka a podobna mista mohou byt velice vzruSujicim mistem pro
provozovani sexudlnich praktik. Sex v pfirod¢ je zde prezentovan jako navrat ke zvifeci
podstaté clovéka. Pfiroda je ztotozniovana s lidskou pfirozenosti, ddva vyniknout pudim,
které jsou jindy skryté. Tak jako v jinych textech, i v tomto je patrna nadsazka. Objevuje se
zde ale také pojeti ptirody, ktera je se svym lesem plnym klistat a jehli¢i protikladem

k civilizaci, resp. pohodlnému Zivotu ve mésté.
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6.1.4Priroda jako vyzva

Réamec piiroda jako vyzva se vyskytuje pfedev§im v Esquire, v Elle je zastoupen velice
malo, pouze v n¢kolika reklamach na sportovni obleceni. Tento rdmec je spojen hlavné
s adrenalinovymi sporty a aktivitami, které nabizeji vzruSujici zazitky v souvislosti
s ptirodou.

Piiroda pfedstavuje vyzvu, které nektefi lidé nedokazi odolat. Je pro né dilezité si
néco dokazat, presvédcCit ostatni i sebe sama, ze dokazou pokofit pfirodu ¢i pirekonat
piekazky, které ptiroda predstavuje — vysoké skaly, neproniknutelné dzungle, hlubokeé
vody oceant apod. Dillezitym momentem je motiv pokofeni — védomi toho, ze Clovek
skalu ¢i divokou feku pokofil. Esquire zobrazuje adrenalinové a extrémni sporty a
informuje o nich s neskryvanym obdivem. Ceni si odvahy, s jakou se lidé poustéji do
podobnych nebezpeci, a pravidelné¢ uveirejiiuje piibéhy lidi, ktefi piekonali sami sebe
ztraceni uprostied divociny, pousté, buse nebo velehor daleko od civilizace. Jejich skutky
glorifikuje a stavi vysoko na Zebficek parametrii, které by mél kazdy spravny muz
spliovat. Takova predstava muze beze zbytku napliiuje obraz tradi¢né¢ chéapané
maskulinity. Muz, ktery zdolava vysokou skalu, je stejn¢ drsny a tvrdy jako skéla samotna
(viz ptiloha €. 2, obrazek 4).

Piiroda vystupuje v roli prostfedi. Je také prostiedkem pro to, aby si ¢lovek
dokazal, ze je schopen ptekonat nebezpeci. Je nezbytné poznamenat, ze obdivné ptibéhy o
lidech, ktefi takovymi nebezpecimi prosli, bézni ¢tenaii Esquire nikdy neproziji, ale mohou
se takovému dobrodruzstvi alesponi pfiblizit — pii nejriiznéjSich méné nebezpecnych
outdoorovych aktivitach.

Reklama sleduje trend adrenalinovych sportd a ptiroda jako vyzva se v ni vykytuje
také. Reklama znacky Camel active nabizi novou kolekci obleceni na jaro a 1éto se slovy:
Zazijte fenomen, jakym je pisecna boure! V prostredi pouste, kde se krasa a sila prirody
objevuji ve své plné sile. Odolejte prirodnim silam i v téch nejexotictéjsich zakoutich
v praktickéem obleceni jarni a letni kolekce Camel Active, inspirované silou prirody.
Obleceni z této kolekce je nezdolné a neznicitelné, proslo na urcitych mistech specialnim
oSetrenim, které mu dodava na atraktivite i lezérnim vzhledu [Esquire 05/07/126]. Pise¢na
bouie zde predstavuje ptirodni silu jako vyzvu, které lze v inzerovaném oblecCeni UspéSné
&elit. Pfiroda vystupuje v roli mocné sily i mista plného exotickych kras. Clovék, resp.
vyrobce odévi jakoby mohl sily piirody vyuzit a vtélit ji do podoby praktického a

funk¢éniho obleceni. Reklama se snazi pomoci téchto metafor naldkat Ctenare, ktefi se
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s podobnymi predstavami mohou identifikovat. VétSina muzl, ktefi si oble¢eni zakoupi, se
s pise¢nou bouii nikdy nesetkd a ani to nemd v planu, jde jen o jakousi iluzi pro navozeni
urcitych pocitl a vlastnosti, které jsou spojeny s tradi¢nim zobrazovanim a chapanim muze
— Ctenafi se mohou identifikovat s imagi drsného muze, ktery ptestoji 1 extrémné
nepfiznivé podminky vnéjSitho prostiedi. Tato charakteristika ma své kofeny
ve stereotypnich vlastnostech pfipisovanych muzim — drsnost, tvrdost, odolnost, sila,
racionalita — vlastnosti, které jsou implicitné zahrnuty v portrétu muze. Ten jimi musi byt
vybaven, aby v pisecné bouii piezil.

Réamec pftiroda jako vyzva brnka v Esquire na strunu stereotypniho zobrazovani
muze a to nejen v neinzertni Casti obsahu, ale i1 vreklamach. Ptiroda je v takovych
piipadech mocnym zivlem a reprezentuje nepiebernou studnici moznosti, jak piekonavat

jeji silu a moc.
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6.1.5Priroda ohrozZena

S pfihlédnutim k soucasné situaci, kdy je pfiroda (ZivocisSné i rostlinné druhy, pfirodni
zdroje, funkce, mechanismy atd.) na mnoha mistech planety ohrozena, se jevi otazka, zda
analyzované Casopisy tuto situaci reflektuji, jako velice dilezita. Je pfiroda zobrazovéna
jako ohrozena ¢i znecisténa nebo jen jako Cista a absolutné neproblematicka?

Elle jako c¢asopis o zivotnim stylu obsahuje fadu témat o zdravém Zzivotnim stylu
véetné ¢lankl o bio ¢i eko pifiznivém zivotnim stylu. V nich je hojné pouzivana metafora o
navratu k pfirodé nebo o navratu k souladu s pfirodou. Pfiroda v tomto smyslu symbolizuje
»zlaty vek®, tj. stav a dobu, kdy zil Clovék jesté v souladu s pfirodou a oboje (pfiroda i
clovek) jako by bylo ¢isté, hiichem (tj. v pfekladu dnesni doby zhoubnymi civilizaénimi
vlivy) neposkvrnéné. V ¢lanku Zelené Vanoce se autorka pozastavuje nad tim, ze Véanoce
dnes predstavuji hlavné oslavu konzumu, a dovoldva se navratu k piivodni myslence prozit
Véanoce v miru s prirodou. Ptiroda zde symbolizuje navrat k predkonzumnimu traveni
Vianoc, je opakem konzumu, protikladem k souasnému zptisobu Zivota, tedy protikladem
k civiliza¢nim projeviim a k civilizaci obecné. Je zajimavé, Ze navrat k ptirodé dle autorky
znamena de facto postupovat dle ji navrzenych tipi — pouzivat ekologicky Setrné
prostiedky pfi pfedvanocnim uklidu, kupovat stromecek v kvétinaci, biocukrovi, darky v
podobé piirodni kosmetiky ¢i fair trade produktii atd. [Elle 12/07/106]. Souladu s pfirodou
(potazmo ochrany ptirody) lze podle Elle docilit pfedevsim uvédomélym spotiebitelskym
chovanim.

Redukci ochrany ptirody na rovinu spotiebitelského chovani dobie dokumentuje
¢lanek s ndzvem 25 véci pro zdachranu planety. 1 kdyz je titulek zamérné nadneseny, na
uvédomélou spotiebu je kladen zna¢ny diraz. Dilezitost malych véci, které maji velky
dopad, spoc¢iva v pouzivani pfirodniho mydla a ekozirovek, ndkupu dzin z biobaviny,
vypinani vody pii Gisténi zubt atd. Clanek popisuje pouze ,,modni“ bioprodukty,
nereferuje o podstatnéjSich zalezitostech, které s ohroZenim ptirody souviseji, a ani o
opravdu uvédomélejsim spotrebitelském chovani. Ve své podstaté totiz nabada ke
konzumu (byt’ ,,biokonzum®, stale jde o konzum). Setiete svou kapsu i nasi planetu a volte
obleceni z biobaviny z H&M: Saty s rozsirenou sukni, tuniky, topy zjemného Zerzeje,
kosile, pradlo,... Urcité si vyberete i sviij zamilovany kousek. Pfi podpotfe konzumniho
chovani jde tak daleko, Ze propaguje nakupovani produktli, které ptirodu a Zivotni
prostiedi naopak znaéné zatézuji (minimaln€ svoji distribuci): Vyslapnéte si ekologicky.

Nejnovejsi model tenisek Veju Taud je vyroben z biobaviny ze severovychodni Brazilie a
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z piirodniho kaucuku z Amazonie [Elle 05/07/90]. Ctenatky jsou nabadany, aby si toto
zbozi z Brazilie objednali. Mddni produkty pfitom samy o sobé pfispivaji k nikoliv
nevyhnutelnému plytvani a nadmérné spotiebé. Od toho je ale odvadéna pozornost smérem
k faleSné predstavé, Ze spravny vybér mddnich doplikli znamena Setrné chovéani. Dawn H.
Curiie to nazyva mytologii zelené spotieby [Currie 1994: 112].

Clanek s ndzvem Ahoj piirodo, sbohem chemie radi, co vie lze udélat pro zdravi
svého ditéte. Pfiroda v nazvu ma vyjadiovat predevsim zdravi a IéCivou moc, které si se
v§im, co je pfirodni, spojujeme. Ohled na ptirodu, resp. ochrana ptirody je druhotada,
v prvni fadé¢ jde zde o ochranu ditéte, proto je Zadouci krmit ho biopotravinami, nekupovat
hracky z PVC apod. Nemusite byt zrovna ekologicka aktivistka nebo sympatizantka hnuti
hippies, aby vam bylo jasné, zZe biovyrobky jsou pro nds mnohem lepsi nez ty bézné.
Nejenze jsou Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi, ale také jsou lepsi pro nase zdravi. A na tom
nam v pripade nasich deéti zalezi dvojnasob... [Elle 05/07/210]. Pouzivani bioprodukti a
ekologickych ptipravki je (nebo alespont donedavna bylo) dle autorky spojeno predevsim s
hnutim hippies a ekologickymi aktivistkami. To zfejm¢ souvisi s velmi pozvolnym
pfijimanim  bioprodukti a ekologickych  pfipravkit v eském  prostfedi, s
pretrvavajici neinformovanosti ¢asti vefejnosti o téchto produktech a s obecné rozsifenymi
stereotypy o ekologickych aktivistech a komunitach hippies. Navic je zde zlehcovéan
vyznam ekologickych aktivisti a aktivistek a viibec aktivni ¢innosti za ucelem ochrany
piirody.

Ochrana prirody se v Elle vyskytuje také v kontextu s celebritami. Celebrity a jejich
ekologické chovani jsou davany ¢tenarkam za vzor. Hvézdy nam prozradily, jak zménily
sve zvyky, aby zachranily prirodu. Kdyz to dokazou oni... vy taky! [Elle 05/07/70]. Chranit
pfirodu je ztohoto pohledu médni zélezitost. Lze se domnivat, Ze pokud by se dané
celebrity (vétSinou americké modelky, herecky a herci) ke svému environmentalné
uvédomélému chovani nevyjadfovali, mnoho z ¢lankl o tomto tématu by vibec nebylo
napsano. Pohled na ochranu pfirody a Zivotniho prostiedi je v tomto piipadé pojaty jako
rubrika o celebritach a jejich ,.ekologickém® chovani, které se vSak vétSinou omezuje na
ttidéni odpadu a pouzivani latkové nakupni tasky. V jiném clanku se popisuje, kterak je
znama modni ndvrharka Stella McCartney velmi aktivni v ochrané prirody. Nikoho proto
asi neprekvapi, Ze jeji prvni kosmetickd rada Care je 100% bio [Elle 05/07/84]. Vyroba
vlastni fady kosmetickych produktl je zde prezentovana jako jeden z projevl ochrany
ptirody. Biokosmetika je ¢tenarkam predkladana s presvédcenim, Ze ma zarucené pozitivni

vliv na pfirodu a je prosta vSech negativnich G¢inkii a vlivi. (Jiz se nehovofi o tom, Ze
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pokud by chtéla Stella McCartney skuteéné chranit ptirodu, nezahlcovala by trh dal§imi
produkty, které, ptfestoze jsou bio, predstavuji pro piirodu zatéz — napiiklad ve formé
obali, odpadii atd.)

Zvlastni kategorii tvofi zminky ¢i zobrazeni ochrany piirody v reklamé. Ve
zkoumaném obsahu casopisu Elle byly nalezeny dvé reklamy, které zakladaji propagaci
produktu na budovani ,,zelené¢* image konkrétni znaCky. Prvni znich je reklama na
mineralni vodu Mattoni [Elle 12/07/93], ktera spojila sviij znak v podobé orla na lahvi
s ochranou orla skalniho. Vysledkem je reklama, kterd uvadi, Ze Mattoni podporuje navrat
orla skalniho do piirody Ceské republiky, a tvrdi, e Mattoni je tady pro lidi, kteri miluji
prirodu i svobodu a dokazou svym snum vdechnout Zivot. Zakaznik, spotiebitel si ma spojit
lahev dané minerdlni vody se zachranou orla skalniho, potazmo s orlem samotnym.
Mattoni jako znacka ma navic ,,zelenou* image — pfispiva k ochran¢ ptirody. Pokud pijeme
mineralni vodu a jsme soucasné environmentalné uvédoméli, tato mineralni voda na nés
jako na spotiebitele zaptlisobi pozitivné, evokuje v nds pocit, ze konzumaci této mineralni
vody pfispivame k ochrané orla skalniho, a tedy k ochrané ptirody. Proto si ji budeme
kupovat — a o to vyrobctim jde. ,,Zelena® image se z tohoto divodu zda byt G€innym
marketingovym tahem a reklamnim néstrojem.

Druhym ptipadem budovani ,,zelené* image je reklama modni znacky Attrattivo
(viz priloha €. 2, obrazek 5). Obleceni této znacky je urCeno pro Zenu, kterd je zajimava,
neotfeld, pfirozena a zaroven se né¢im odliSuje [Elle 11/07/254]. Samotna znacka se
vymezuje jako alternativni volba. K jejimu alternativnimu image ptispiva i reklama, ktera
v angli¢tin€ vyzyva: Take action... save the planet! (plant a tree). [Elle 04/07/91]
Alternativnost je zde vyjadfena pomoci reklamy se ,,zelenou‘ image. Zachranovat planetu,
sdzet stromy — to vSe znamend byt alternativni. Reklama ,iikd“, Ze sazet stromy a
zachranovat planetu znamend byt alternativni, zajimava, neotfeld, a to je ztotoznéno
s danou znackou obleceni. Divka na fotografii, ktera je zjevné okamzité pfipravena vysadit
strom, ma na sob¢ obleCeni znaCky Attrattivo, ztotoznéni outfitu a alternativnosti je tak
téméf dokonalé. Tato ,,zelend“, resp. alternativni image netika nic pfimo o samotném
produktu, reklama dokonce ani piimo nevybizi ¢tenarky ke koupi inzerovaného obleceni.
Ptesto mlize byt G€inna a presveédcit fadu divek, které jsou ,,alternativniho* zameétent.

Ramec ohrozené ptirody se ve zkoumanych Casopisech sice vyskytuje, ale ve velice

modifikované podobé€. Pfimé zobrazeni ohroZené ptirody nebo konstatovani, Ze by ptiroda

64



Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

mohla byt ohrozena, nebylo nalezeno ani v jednom ze zkoumanych cCasopisi.’ Ve
zkoumaném vzorku ¢asopisu Elle 1ze ovS§em nalézt zminky o ochrané ptirody ¢i zadchrané
planety (v Esquire nikoliv). Nicmén¢ jde o zminky v takovych souvislostech, které ochranu
ptirody redukuji na oblast spotfebitelského chovani. Ze je potieba p¥irodu chranit, o tom
z obsahu neni pochyb, ale o diivodech, pro¢ tomu tak je a v ¢em spociva ohrozeni piirody,
se Elle nezminuje. Jako by stacilo jen pouZzivat a spotfebovavat ekologické piipravky a
bioprodukty. Takovy postoj sice miize vést ke zméndm vzorcii spotieby, ale tyto zmény
jsou pouze povrchni, nemaji vliv na skutecnou zménu hodnot jednotlivce smérem

k vétsimu pocitu odpovédnosti za soucasny stav zivotniho prostiedi.

? Jedinou nalezenou zminkou tohoto typu bylo konstatovani, Ze piirodni zdroje jsou omezené a navic se
kazdym rokem zmensSuji, v souvislosti se vzacnosti diamanti v ¢lanku a fotoserialu o diamantovych Spercich
[Elle 12/07/174].
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6.1.6Priroda jako hrozba

Ptiroda je pro clovéka v jistém smyslu stile oblasti nezndmou a neptfedvidatelnou.
Vyvolava obavy z ocekévatelnych i neocekavatelnych udélosti. Zvlasteé ptirodni zivly
piedstavuji pro clovéka velkou hrozbu, nebot’ je nemize v jejich plisobeni téméi nijak
ovlivnit. Pfiroda byva chapéna i jako mocna a Istiva sila, ktera je schopna provést odplatu.

Predevsim v Esquire se vyskytuje fada ¢lanka popisujicich pribéhy lidi, kteti byli
vystaveni (at’ uz cilen¢ ¢i nechténé) krutostem ptirody. Tyto lidi zasahla vanice uprostied
velehor, ,,piipravila o zivot divo¢ina®, jako zézrakem piezili v dzungli na pustém ostrove
apod. Podobné piibéhy ilustruji boj ¢lovéka s pfirodou, nékdy marny, nekdy ,,vitézny*.
Casto dokumentuji silu a houZevnatost, s jakou se lidé nevzdavaji, ani kdyz se ocitaji na
pokraji smrti. Diraz je kladen hlavné na lidskou schopnost hrozbdm ptirody odolat.
Ptiroda je v tomto smyslu nevypocitatelny zivel, ktery je v takovych piibézich pozadim 1
aktérem zaroven. Je protivnikem clovéka, vystupuje aktivné, ale ne v roli mstitele —
pusobeni ptirodnich sil zde neni chépéano jako trest ¢i odplata, nybrz Cisté pragmaticky jako
pusobeni zivli.

Hrozba ptirody vSak nemusi vzdy nabyt takovych rozmért, ze ptrivodi smrt ¢i tézka
zranéni. VySe popsany vyskyt rdmce pifirody jako hrozby se vztahuje k extrémnim
podminkam. Ale piiroda se mize stat hrozbou i v kazdodennim zivoté jednotlivce. Ptiroda
pfedstavuje protiklad k bezpecnému a pohodlnému zivotu v civilizaci, ve mésté. Oproti
meéstskému prostiedi je velice nepohodlnd, zahrnuje spoustu drobnych problematickych
situaci a vlivii. Mlze byt drsnd, nehostinnd, pustd, ale mize byt také Uplné ,,obycejna®,
presto je v mnoha ohledech hrozbou. Na fad¢ fotografii ¢loveéka v pfirodé je patrnd jista
snaha o jeho vydéleni z pfirody. Sice se v ni nachézi, ale velice kontrolované. Takovy
kontrolovany pobyt neobsahuje zndmky, jez jsou pro pobyt v piirodé typické (jako tieba
zablacené boty, zpocené obleceni apod.). Jakoby pfiroda byla vlastné prezitkem, ktery se
lidé snazi ptekonat.

V pravidelné rubrice Esquire Image trend jsou na dvou strankach doporucovany
modni trendy v podobé odévii z prirodnich materialt. Popisek k tomu uvadi: Hlavné
prirodzené. K tomu, abyste se pribliZili prirode, nemusite jezdit do lesa plného klistat.
Zkuste ohoz z prirodnich materialii [Esquire 07/07/95]. Tyto (z hlediska analyzy izasné)
vety obsahuji hned tfi rozdilné pohledy na ptirodu. Zakladnim sdélenim je to, Ze noSeni

odévl z prirodnich materidli mutze nahradit pobyt v pfirod¢, ktery je nepiijemny a
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obtézujici, a ze piirodé se lze pfiblizit i ptes to, Ze se do ni nevydame. Pfiroda je misto,
které je plné klistat, a je tudiZ nanejvys vhodné se mu uplné¢ vyhnout a dat prednost
rozpor, nebot’ na jedné strané se ¢tenaiim radi, aby se ptimému styku s ptirodou vyhnuli,
na druhé stran¢ se predpoklada, ze se ptirodé chtéji ptiblizit. OvSem pfiblizit se ne pfirodé
plné klist’at ale té, kterd je dobrd a Cistd — tu symbolizuji 1 pfirodni materidly. Pfirodni
materidly kromé toho, ze v tomto smyslu je pfiroda zdrojem, symbolizuji i dobrou a ¢istou
pfirodu, kterd produkuje materidly, jeZ jsou tradicné¢ chapany jako vysoce kvalitni
s pozitivnimi U¢inky. Slovo prirodzené je pak slovni hii¢kou utvotenou ze slov piiroda a
piirozené. Spojeni téchto dvou slov jen doklada, jak jsou pfiroda a pfirozenost Casto
chapany jako identické — co je ptirodni, je zarovei i pfirozené a naopak.

Nebezpec¢i se muze skryvat i ve zcela konkrétni a viditelné podobé — hrozba ve
form¢ zvifat. Za nebezpeCna zvifata jsou tradicné povazovani predatofi. Asociuji
nebezpecnost, agresivitu, ale mohou byt také symbolem elegance.'® Kromé predator,
symboll nebezpeci, ohrozuji ¢lovéka 1 dalsi zvitata, ktera se nejevi na prvni pohled nijak
nebezpecné. Jsou to zvifata, kterd néjakym zpisobem ,Skodi“. Mohou to byt zvifata
spojena s fyzickym ublizenim ¢i chorobou (jako chiestys nebo krysy) nebo ta, ktera mohou
poskodit plody lidské prace — obecné nazyvana ,Skodlivd™ (Skodlivy hmyz apod.).
V reklamé na Vina z Moravy, vina z Cech je zobrazen vinohrad se §packem usazenym na
ketiku vina v popiedi (viz ptiloha &. 2, obrazek 6). Spacek ma zatkou od ldhve zacpany
zobak. Text inzerce je nasledujici: Ditkazem mimoradnych kvalit nasich vin je kazdorocni
pritomnost Spacka na nasich vinicich. My vinari ale vime, Ze nekonecny stret s timto
,gurmanem ** musime vyhrat, abyste si mohli doprat vyjimecnou chut a nezaménitelné
aroma moravskych a ceskych vin [Esquire 11/07/113]. Spaéek zde vystupuje v roli
jakéhosi indikatoru kvality vin a soucasné v roli sktidce. Reklama nézorn¢ doklada Siroce
zastavané stanovisko, ze s hrozbou ptirody bychom se neméli smifit, nybrz aktivné proti ni
bojovat. Tento boj symbolizuje korkova zatka v zobaku Spacka, ktera pochazi piimo
z lahve inzerovanych vin. Tim, Ze je $pafek animovany, potlacuje reklama piipadny dojem
nemoralniho zachézeni se zvitaty. Spacek je prosté skiidce a jako takovy si zaslouZi byt
odstranén (coz uz ale reklama nedodava). Reklama tak zapada do Sirokého ramce ptib&hu,
ktery se v nasi historii objevuje znovu a znovu — dilema: bud’ civilizace nebo ptiroda — a to

v ¢etnych modifikacich (bud’ vlci nebo ovce, bud’ Spacek nebo vino,...).

1 Viz reklama Panasonic: Nebezpecné blizko realité, Esquire 11/07/5
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Piiroda ptfedstavuje hrozbu pro ¢lovéka uz od praddvna. V soucasnosti na ni lidé
reaguji tak, Ze se snazi pfirodu uréitym zptisobem vytésnit. Snazi se eliminovat dopady a
vlivy, které predstavuji jakoukoliv formu nebezpeci. Bezpec¢i nalézaji v umélém prostiedi.
Presto je ale vztah ¢lovéka k pfirod¢ stdle zivy, pretrvava snaha piirodé se pfiblizit a

udrzovat s ni spojeni.
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6.1.7Pfiroda jako zdroj

Ptiroda se ve vyznamu zdroje v Elle a Esquire objevuje, jednotlivé vyznamy nejsou pfilis
diverzifikované. Zakladnim vyznamem je pfiroda ve smyslu materidlniho zdroje, tvoii jej
slovni spojeni jako ptirodni zdroje, pfirodni suroviny, pfirodni vytazky apod. Kromé toho,
ze ptiroda je zdrojem materidlnim, mize poskytovat také dalsi zdroje, které jsou vSak pro
ucely analyzy zatazeny do jinych ramci, protoZe jim svym vyznamem lépe odpovidaji
(zdroj inspirace, zdroj zabavy).

Materidlni ptirodni zdroje 1ze v obsahu nalézt nejcastéji v kontextu dvou oblasti —
kosmetiky a designu. V oblasti kosmetiky jsou to nejriznéjsi vytazky, oleje z piirodnich
surovin. V oblasti designu se pak casto hovoii o dfevu ¢i specificky o navratu pfirodnich
materiali. Zajimavy je i pojem ,,pfirodni dfevo®. Dfevo, které je dfevem prave proto, ze je
piirodni, je zfeym¢& v dneSnim svété dualit typu pfirodni — umélé (kdy lidstvo vyvinulo
umélou nahrazku témét vSeho, co bylo diive pouze prirodni) nutno rozliSovat praveé na tyto
dvé kategorie, tj. pfirodni a umélé.

I u ramce ptiroda jako zdroj se zhusta vyskytuje nevyi¢eny predpoklad, ze to, co
pochézi ¢i je vyrobeno z ptirody, piirodnich latek, je automaticky lepsi nez umélé. Pirodni
jako protiklad k syntetickému se bere jako tradicni a zadouci, pfirodnim materidlim a
zdrojiim jsou pfisuzovany vyhradné pozitivni vlastnosti.

Pouziti pfirodnich materialti je Casto ztotozilovano s navratem Cloveka k piirode.
V reklamé na dfevény nadbytek se hovoii o diiverné blizkosti prirody [Elle 07/07/62]. Za
piirodu je oznacen samotny dievény ndbytek. V jiné reklamé, ktera propaguje dievéné
plovouci podlahy od firmy zabyvajici se zatfizovanim interiérli, fik4 na adresu plovoucich
podlah reklamni slogan toto: Priroda, kterd prinese luxus do Vaseho domova... [Elle
01/07/120]. Ptiroda je pfitom v tomto pojeti dievénd podlaha, ktera je umisténa v luxusné
zafizeném byté. Pojem piiroda se v podobnych reklamach stavéa jakymsi zaklinadlem ¢i
marketingovym heslem, které pomaha prodat vyrobek.

Ze piiroda jako zdroj mize byt mnohovyznamovy koncept, dokldda reklama
znacky Nike (viz ptiloha ¢. 2, obrazek 7), kterd propaguje novy model bot, které¢ jsou
stvorené z vody [Esquire 06/07/36-37]. Fotografie zndzoriiuje nohy obuté v botach Nike,
které kraceji po kamenitém dnu néjaké vodni plochy. Text informuje o specidlni
technologii, kterd umoziuje, ze boty nepropoustéji vodu. Pfiroda neni v tomto piipadé
pfimo materidlnim zdrojem, je jim vSak v pfeneseném slova smyslu. Tato reklama vyuZiva

1 ramce dobré a Cisté piirody — boty nejsou produktem nudného a vSedniho procesu vyroby
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v tovarné€, nybrz jsou ,,stvofeny z vody*, coz jim dodava jakysi vyssi rozmér a hodnotu. Jiz
samo stvofeni evokuje rovinu nevSedniho, nadpozemského, aZ ontologického. Voda pak
symbolizuje Cistotu a ztélesiuje ty nejdokonalejsi mechanismy, které¢ ptiroda obsahuje.
Piiroda poskytuje ¢lovéku nejriznéjsi zdroje. V Elle a Esquire se vyskytuji také
zminky o materidlnich zdrojich. Takovym pfirodnim zdrojim je implicitné pfisuzovana

vysokd hodnota, jsou zna¢né cenény a tvoii vyznamny prvek v obsahu inzertni ¢asti.
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6.1.8Priroda jako hracka a kuriozita

Rémec ptiroda jako hracka a kuriozita se vyskytuje zejména v Casopise Esquire. Ten
zahrnuje do svého obsahu informace o nejriiznéjSich zajimavostech a kuriozitach, z nichz
nékteré jsou z oblasti pfirody. VétSinou se jedna o zvifata, kterd jsou néjakym zpiisobem
vyjime¢nd ¢i neobvykld. Pfiroda je zde cCasto hlavnim tématem, malokdy piedstavuje
pouhou kulisu.

U nékterych zobrazeni zvifat je pfitom patrna snaha po vyvolani senzace. Jsou to
zvifata zmutovana (napft. prerostly jezevcCik), uméle pifetvorend (slon obarveny nartzovo,
roboholub) ¢i jinak ,,zajimava‘“ (opice s velkym nosem). Takova zvitata piredstavuji zabavu
(zébava pfi pohledu na pferostlého jezevcika) nebo jakousi hracku — s pocitem, Ze
s pfirodou je mozno si hrat, libovolné ji pietvaret, barvit slony narizovo a umistovat do
holubtli dalkova ovladani. Tyto piedstavy vychézeji z presvédeni, ze ¢lovek jako vrcholny
¢lanek evolu¢niho procesu nad ostatnimi organismy a viibec celou pfirodou dominuje a ma
tudiz pravo ji ovladat, ptetvafet a Cinit z ni pfedmét své kratochvilné zabavy. Jako ptiklad
zobrazeni takové manipulace s pfirodou za ucelem vyvolani senzace lze uvést kratkou
zpravu s nazvem Roboholub (viz piiloha €. 2, obrazek 8), ktera pod ptilozenou fotografii
znetvofeného holuba popisuje, ze v Ciné vymysleli holuba na dalkové ovladani. Kdyz
zarazite holubovi do mozku implantat, miizete mu pak posilat signdly, kam ma letet. Ptaka
tak mizete nasmerovat, aby letel nahoru, dolii, doleva a doprava, brzy se ale jisté védcim
podari i zabavnéejsi letové kreace. Ptaci let uz nikdy nebude tak nudny jako predtim!
[Esquire 05/07/12].

DalSim pfikladem je sloupek sndzvem Megafrndk, ve kterém se piSe o blize
nespecifikovaném druhu opice s velkym nosem [Esquire 06/07/22-23]. Zprava o opici a
jejim nose informuje spolu s fotografii o zvifeti jako o kuriozit¢ — velkym nosem vabi
samci samice za ucelem pohlavniho styku. Zvifata jsou popisovdna antropomorfnimi
charakteristikami, o procesu vabeni a pafeni se hovofi jako o opi¢im sexu (Partnerky
tohoto opicaka maji jasno: ¢im vetsi rypak, tim kvalitnéjsi sex.), coz lze (kromé snahy o
piiblizeni tématu ¢tendiim humornou formou) vysvétlit 1 tim, Ze Esquire jakozto ¢asopis
zaméfeny na sex, operuje s pojmem sex velice Casto a ,,vidi sex i tam, kde neni®.

Piiroda jako hracka je v nékterych pifipadech spojovana s lidskou agresi. Takova
agrese je prezentovana jako ¢in hodny obdivu a nasledovani. Jsou to témata typu byci
zépasy. V cClanku o vécech, které musite stihnout driv, nez je zakaZou se autor zabyva

aktivitami, jez by kazdy spravny muz mél vyzkouset, dokud je Cas (nebot’ co je zabavné, je
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uz vetsinou zakdazané) [Esquire 06/07/39]. Jednou z téchto aktivit je i ob&tovani velblouda.
Pfes zjevnou nadsazku, se kterou autor nabada cCtendfe, aby obé&tovali velblouda, se
v Clanku li¢i, ze v Pakistanu si behem tiidennich slavnosti vsichni nabrousi noze a legalné
s nimi zurivée pizlaji hlavy vSech zvirat, kterd se jim pripletou do cesty. Text doprovazi
fotografie roziezaného velblouda. Tato a podobné fotografie zobrazujici trpici ¢i mrtva
zvifata maji za cil predev§im Sokovat. Nebezpeci oslavovani takovych vyjevli mize ale
spoc¢ivat v tom, Ze podobné vyjevy ucini ¢tenafe lhostejnymi a imunnimi vici utrpeni
zvitat obecné.

V jiném clanku podobného zaméteni s nazvem Koriska smazenice je na fotografii
zachycen toreador na koni, ktery projizdi arénou zaplnénou plameny mohutného ohné.
Ptipojena kratka zprava hovoii o tom, ze doslo k Sokujicimu objevu ... Konum ohen
v podstaté nevadi. Je dost mozné, ze pri behu pekelnymi plameny jim v srsti uhori vétsina
parazitit a navic ziskaji pekny stimulujici zazitek na cely Zivot [Esquire 02/07/10-11]. Opét
je v textu patrnd nadsazka a ironie, ale 1 pfesto dochazi k banalizaci ohrozeni a utrpeni
zvitete (patrné jiz z nazvu). Kin zde nevystupuje v roli pritele Clovéka ani jako svébytny
zivoci$ny druh, ktery je v dany moment ohrozen plameny ohn¢. Je vyuzivan pro pobaveni.

Jaké mohou byt disledky takového pohledu na zvitata? Je-li utrpeni zvitat (a jejich
trapeni a tyrdni cClovékem) prezentovano jako samoziejmé, normdlni ¢i dokonce
nasledovanihodné, mohou ctenari nabyt dojmu, Ze tomu tak skutecné je — Ze je to
samoziejmé a normdlni. Navic pfiroda chapand jako svét plny kuriozit a hracek
uzpiisobenych pro potéSeni a zdbavu cCloveéka ztraci v tomto pojeti jakoukoliv vnitini

hodnotu. Hodnota ptirody je pak pojiména ¢isté instrumentalné.
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6.1.9Priroda jako pritel

Tento rdmec zahrnuje pfedevSim zvifata. Kromé domdcich mazlickll jsou to i1 dalsi
zivo€isné druhy, ke kterym maji lidé blizky vztah — nejcastéji je zmitiovan ¢i zobrazovan
pes a kun. Vztah ¢lov€ka a zvifete je v tomto ramci urcujici, byva nazyvan ptatelskym, 1
kdyz ve skutecnosti je pratelstvi pouze jakymsi symbolem. Pes v domécnosti nemusi byt
nutné a pouze ,,ptitelem®, mize slouzit i jako hlida¢ ¢i spole¢nik pti prochazkéach.

K1 i pes zapadaji do romantickych piedstav o zvitatech jako tvorech, ktefi jsou
Clovéku zvlaStnim zplsobem blizci. Takova zobrazeni se vyskytuji v Elle, fotografie
populdrni herecky s koném jakoby dokumentuje jeji vztah k pfirodé¢ a jeji pratelskou
povahu (viz ptiloha ¢. 2, obrazek 9). Koné¢ pak lze chapat jako symbol pratelstvi, Cistoty a
nevinnosti. To, jak mocny symbol mtize kin byt, doklada i skute¢nost, ze prestoze herecka
v rozhovoru pfiznava, Ze rdda jezdi na koni, fotografie s koném je ve skutecnosti soucast
modniho fotoseridlu, ve kterém na sobé piredvadi exkluzivni modni trendy [Elle 10/07/76].
Kin pak vlastné ,neni koném®, ale spiSe elegantnim dopliikem v pfibéhu mddnich
fotografii.

Zajimavym piipadem je Clanek snazvem Se psem o zdvod [Elle 11/07/265].
Popisuje sportovni aktivitu canicross neboli béh se psem. Tento sport spociva v tom, ze
dva bézci (Clovek a pes) bézi spolecné a pes je pfitom specidlnim postrojem propojen
s ¢lovékem tak, ze ho miize tdhnout. Pes je v tomto ¢lanku prezentovan dvojim zplisobem
— je pfitelem 1 sportovnim prostfedkem, ktery pomahd zlepsit kondici ¢lovéka. Pes je
oznacovan za nejlepsi motivaci k behani, ocenuji se predevsim jeho schopnosti a vlastnosti,
které jej predurcuji pro dlouhy a ndro¢ny béh — velikost, vycvicenost, tahounstvi. Na druhé
strané se 0 ném ale hovoii jako o mildckovi, kterého neni dobré ptetézovat a se kterym se
lze v ramci této sportovni aktivity velice sblizit. Vyznam pfikladany zvifatim proto nemusi
byt vzdy jednoznacny.

Réamec pfiroda jako pfitel se ve zkoumanych ¢asopisech objevuje velice okrajové.
Dlvodem muize byt to, ze zvifata obecné nepatii k pfili§ frekventovanym tématim
v lifestylovych casopisech. Navic zkoumanou jednotkou analyzy nebyl pojem zvite, vice
by proto mozné ukazal priizkum zaméteny specificky na zvitata. Presto se vSak domnivam,
ze na zékladé podrobné analyzy obsahu byla identifikace ramce pfiroda jako pfitel

dostatecnd, v obsahu se vyskytuje jen minimum zminek o zvitatech.
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6.2Kvantitativni obsahova analyza

Poté, co byly definovany ramce, lze ptistoupit ke kvantifikaci prosttednictvim kvantitativni
obsahové analyzy — vybér proménnych, sestaveni kodovaci knihy, kodovani za pouziti
kédovaciho formulare, interpretace vysledkl a formulace zavéra.

Zakladni jednotkou obsahové analyzy byly zvoleny obraz (ohranic¢end fotografie ¢i
ilustrace v neverbalnim kodu obsahu) a slova, kterd jsou obecné nejmensi jednotkou
aplikovatelnou v obsahové analyze: ,,pfiroda® a ,,ptirodni. Jako kontextova jednotka pak
slouzi celd stranka neinzertni plochy textové ¢i obrazové slozky, resp. reklamni sdéleni.

Proménné jsou v kddovaci knize roziazeny do dvou skupin — identifikacni a
analytické. V ramci prvni skupiny identifika¢nich proménnych jsou to: Casopis (1), Cislo
casopisu (2), Typ slozky (3), Vyskyt inzerce (4). Jako analytické proménné byly vybrany:
Typ inzerce (5), Znacka (6), Pouzity pojem, zobrazeni (7), Kontextové oblasti pojmil (8),
Umisténi (9) a vyskyt néasledujicich ramct ptirody: Cista (10), Nedokonala (11), HFiste
(12), Vyzva (13), Ohrozena (14), Hrozba (15), Zdroj (16), Hracka, kuriozita (17), Ptitel
(18).

Proménna Casopis (1) ozna¢uje dva zkoumané ¢asopisy, Esquire ma kéd 1 a Elle 2.
Cislo ¢asopisu (2) udava poradové &islo vydani Gasopisu od 1 do 12 — tedy od ledna do
prosince (roku 2007). Pod oznacenim Typ slozky (3) se skryva rozdéleni na textovou a
obrazovou slozku obsahu. Textova slozka ma kod 1 a obrazova kod 2. Tato proménna neni
pro analyzu nezbytné nutna, nebot’ zkoumané pojmy a zobrazeni samy o sobé udavaji,
v jaké slozce se nachdzeji, ale identifikace slozek usnadnuje proces kédovani a pripadné
zpétné dohledavani. Vyskyt inzerce (4) znaci, zda je zkoumany pojem ¢i zobrazeni
obsaZeno v inzertni ¢i neinzertni ¢asti obsahu. Inzertni ¢ast ma kod 1, neinzertni kod 2.
Inzertni ¢ast je pomérné snadno identifikovatelnd. Neinzertni ¢ast zahrnuje veSkerou
ostatni textovou a obrazovou slozku, tato slozka jiz neni déle kategorizovana, nebot’ text ve
zkoumanych typech c¢asopisti nemé jednoduse podobu ohrani¢enych utvart. JistéZe se
v ném vyskytuji ,klasické* ¢lanky, ale vedle nich se zejména v textové slozce objevuje
fada popiskd, sloupkli a dalSich podobnych utvarti, které nejsou ¢lanky v pravém slova
smyslu a v textu jsou rozmistény tak, Ze netvoii jednotnou strukturu. Proto je text pro tucel
analyzy bran jako celek. Proménna Typ inzerce (5) zahrnuje 11 tématickych typt reklamy.
To umozni sledovat, jaké produkty ¢i sluzby jsou v souvislosti se zobrazovanim ptirody
nabizeny a propagovany. Kazdému typu reklamy je ptidélen kéd od 1 do 11. V ramci

reklamy jsou sledovany i konkrétni znacky produkti ¢i sluzeb, které byly v reklamnim
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sdéleni propagovany. Jejich sledovani by mohlo vést naptiklad k poznatkiim, ze nékteré
z nich vyrazn€ pievazuji nebo jsou zastoupeny ve vétsSing piipadl. V neposledni fadé mutze
identifikace znacky pfispét 1 k lepSimu rozliSeni inzerovanych typti produktti a sluzeb pii
interpretaci vysledkd. Kategorii Znacka (6) nejsou pfifazeny zadné Ciselné kody, nebot
pocet znacek je znacné rozsahly, do kodovaciho formulafe jsou tedy zanaseny jako text —
konkrétni ndzvy znacCek. Kategorie Pouzity pojem, zobrazeni (7) sleduje vyskyt
relevantnich pojmu a zobrazeni v obsahu: Zobrazeni ptirody v obrazové slozce textu (kod
1), pojem ptiroda (kéd 2) a pojem piirodni (koéd 3). Kontextovych oblasti pojml (8) je
celkem 7 a odkazuji na témata, se kterymi jsou zkoumané pojmy v textu spojovany, tedy
na jejich kontext. Tyto kontextové oblasti jsou kddovany v rozpéti od 1 do 7. Proménna
s pracovnim nazvem Umisténi (9) udava, zda je hledané zobrazeni hlavnim motivem
obrazu (v ptfipadé obrazu) ¢i hlavnim tématem c¢lanku resp. inzerce (v piipad¢ pojmi) —
koéd 1 nebo pouhym pozadim (v piipade obrazu) ¢i vedlejsim tématem (v ptipadé pojmi) —
kod 2. U obrazové slozky obsahu je sledovano, zda je fotografie ¢i ilustrace piirody
v poptedi, tzn. zda tvofi hlavni téma, nebo je jen kulisou, pozadim, které je méné
vyznamny nez samotny hlavni pfedmét. Podobné je to i u sledovanych pojmi, pokud je
zkoumany pojem tim, o¢ v ¢lanku ¢i reklamé jde, je zatfazen do hlavniho tématu.

V plivodnim névrhu koédovaci knihy se pocitalo s tim, Ze rdmce budou tvofit jednu
jedinou proménnou a kazdému z ramcti bude ptidélen jeden kod. OvSem pii predvyzkumu
se pfiSlo na to, Ze vjednom pojmu ¢i zobrazeni mize byt zastoupeno i vice rdmct
najednou. Proto byla z kazdého jednotlivého ramce vytvofena jedna proménna. Kazdy
ramec tedy nakonec predstavuje jednu proménnou, jichz je celkem 9. Pokud ramec ve
zkoumaném pojmu ¢i zobrazeni neni viibec pfitomen, ma kod 0, pokud je komplementarni
(tzn., Ze je ptitomen, ale jen sekundarné, je podruzny, tj. méné dilezity), ma kod 1, pokud
je dominantni, ma kod 2.

Jelikoz elektronické podoby Casopisii nejsou volné dostupné a daji se sehnat jen
s obtizemi, probihalo samotné vyhleddvani v obsahu tiSténych Elle a Esquire, tedy
prostiednictvim ru¢niho vyhledavéani. To bylo sice pomérné ¢asové ndrocné, ale tim, Ze
jsem byla nucena ptecist a prohlédnout veskery obsah, jsem ziskala pomérn¢ zna¢ny vhled
do obou casopisi a zejména pii interpretaci rdmci mohu vzit v uvahu kontext

analyzovanych jevi 1 cely diskurs asopisu.
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6.2.1Ramce

Cilem prace je odpovédét na hlavni vyzkumnou otazku, jaké ramce zobrazovani ptirody se
vyskytuji ve vybranych lifestylovych ¢asopisech Elle a Esquire a zda jsou v muzském a
Zenském Gasopise pouzivany odlisné ramce. Cetnost ramcii v obou &asopisech ukazuji
tabulky ¢. 1 a €. 2.

Zakladni 0daj, ktery je pro posouzeni vyskytu nutné sledovat, je Cetnost
prevazujiciho ramce.!" V Casopise Esquire jsou nejéastéjSimi pouZzivanymi ramci ramec
Cisté a blahodarné piirody (35%) a ramec Piiroda jako hiisté (34%). Frekventovanymi
ramci jsou také Ptiroda jako vyzva (14%) a Ptiroda jako hracka ¢i kuriozita (7%). Ostatni
ramce — Pfiroda nedokonald, Pfiroda ohroZend, Pfiroda jako hrozba, Pfiroda jako zdroj a
Ptiroda jako pfitel jsou zastoupeny jen minimalné nebo vibec. V ptipadé, kdy je ramec
pouze komplementarni, vyrazné pievazuje ramec Cisté a blahodarné piirody (69%). Z toho
vyplyva, ze ptiroda je v Esquire zobrazovana predevsim jako Cista a blahodarnd. Druhym

nejcastéjSim ramecem je Priroda jako hfiste.

tabulka 1 - Relativni ¢etnost ramci v ¢asopise Esquire

Hracka,
Cista |[Nedokonala y OhroZzena j |[Kuriozita

Komplementarni| 69% 5% 3% | 12% 0% 0% 9% 0% 2%

Prevazujici 35% 2% 34% | 14% 1% 3% 4% 7% 0%

V ¢asopise Elle vyrazné pievazuje ramec Cistd a blahodarna piiroda a to jak
v ramci prevazujicim (64%), tak v komplementarnim (84%). Z dalSich ramct, které se
vyskytuji, to jsou Pfiroda jako zdroj (22%) a Ptiroda jako hfisté (8%). Ostatni ramce se

v obsahu vyskytuji velice ztidka.

tabulka 2 - Relativni ¢etnost ramci v ¢asopise Elle

Hracka,
amce Cista [Nedokonala| H¥i§té | Vyzva |OhroZena| Hrozba | Zdroj |Kuriozita| Pitel
Komplementarni| 84% 0% 5% 0% 3% 3% 5% 0% 0%
Pf'evaiujici 64% 1% 8% 1% 3% 0% 22% 1% 2%

"V tabulkach a grafech je pro v&tsi piehlednost uvadéna pouze relativni Cetnost. Kompletni vysledky
kvantitativni analyzy vCetné absolutnich ¢etnosti jsou pro Gplnost uvedeny v pfiloze €. 4.

76



Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

Prvni hypotéza zné¢la, ze pfiroda je ve zkoumanych lifestylovych casopisech
zobrazovana spiSe jako Cista a nedotcend, nez jako ohrozend. Z uvedenych udajii vyplyva,
7e tomu tak skuteéné je. Ramec Cista a blahodarna pfiroda je dominantnim ramcem
v Esquire i v Elle. Pfiroda je zobrazovéana jako ohrozena pouze v 1% (Esquire) resp. ve 3%
(Elle) ze vSech zkoumanych zobrazeni. Prvni hypotéza se tedy potvrdila.

Druhé hypotéza znéla, zZe ptiroda je v Casopise Esquire zobrazovana predevsim jako
vyzva, v ¢asopise Elle pak jako Cista a blahodarna. Tato hypotéza se potvrdila jen Castecné,
nebot’ v Elle opravdu vyrazné dominuje ramec Cisté a blahodarné piirody, ovsem
navzdory ocekavani tvofi rdmec Pfiroda jako vyzva v Esquire pouze 14% vSech
analyzovanych zobrazeni pfirody. Neda se tedy fici, ze by tento ramec pievladal.

Druhym nejcastéjSim ramcem je v Esquire Ptiroda jako hiisté, odliSuje se tak od
Elle. Je to déno tim, Ze témata sportu obecné, outdoorovych zazitki apod. jsou v Esquire
dilezitou a pravidelnou souéasti obsahu. Vyrazné zastoupeni ramce Cisté a blahodarné
piirody v obou Casopisech znali, ze pfevazuji zobrazeni té ptirody, ktera je chépana jako
Cista a dobrd sama o sob¢. Je neproblematickd a idealizovand. O tom svédci také pomérné
nizka relativni ¢etnost ramce Ptiroda ohrozena (v Elle 3%, v Esquire 1%). Jaké jsou dalsi
rozdily v zobrazovani ptirody v Zenském a muzském casopise? V Elle na rozdil od Esquire
jednoznadné pievazuje ramec Cistd a blahodarna piiroda. Elle je pfedevsim modnim
magazinem, esteticka stranka je tedy v obsahu velice diilezitd. Pfiroda je stejné jako moda
chépéna z hlediska své esteticnosti, je proto zobrazovéana jako krasna. Nekomplikovanost a
neproblemati¢nost zobrazené piirody pfispiva k celkové nekomplikovanému charakteru
obsahu samotného Casopisu.

Dalsi rozdil je patrny u Cetnosti ramce Ptiroda jako vyzva. V Esquire je zastoupen
ve 14% piipadi, kdy je tento ramec pievazujici, v Elle pouze v 1%. Pfiroda ptedstavuje
v Esquire vyzvu piedev§im pro silné a drsné muze, kteti vyhledavaji nejrtiznéjsi
adrenalinova dobrodruzstvi. Dochazi tak k reprodukci stereotypniho chépani vzorca
maskulinity, kdy muz, vybaveny silou a rozumem, dokéze pokofit vSechny piekazky
vcetné téch, které predstavuje pfiroda.

Odlisn¢ zastoupeny je také ramec Pfiroda jako hracka ¢i kuriozita — v Esquire 7% a
v Elle jen 1%. To souvisi se snahou Esquire pfindSet Ctenaifim nejriznéjsi zabavné a
Sokujici informace (nejen) ze svéta prirody. V Elle se tato témata témeét vitbec neobjevuji.
Elle se totiz vyhyba veskerym zobrazenim, jezZ by mohla u ¢tenatek vyvolavat jakékoliv

negativni emoce, chce si zachovat tvar Casopisu, ktery ptsobi ve vSech ohledech ptijemné
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a zadnym zplisobem neurazi ,,dobry vkus®“. Z toho diivodu je nemyslitelné, aby se v Elle
objevila fotografie holuba s namontovanym dalkovym ovladanim v hlavé.

Rémec Ptiroda jako zdroj mirn& pfevazuje v obsahu Elle (v Elle 22%, v Esquire
4%). Dalsi dil¢i vysledky kvantitativni analyzy napovi, zda je to zplsobeno Casto se
opakujicim tématem piirodni kosmetiky v Elle, kde se pfiroda ve vyznamu zdroje také

vyskytuje.

6.2.2Ptiroda v pozadi/popredi

Treti hypotéza pravi, Ze piiroda je ve vétSiné pripadu vedlejSim tématem nebo slouzi
jen jako pozadi. Pfipad se zde rovna analyzované jednotce — tedy pojmu ¢i obrazu. Pozadi
resp. vedlejsi téma bylo zkoumdano jen v neinzertni Casti obsahu, nebot’ v reklamé je
piiroda vétSinou vzdy vedlej$im tématem ¢i pozadim, hlavnim je propagovany vyrobek ¢i
sluzba. Podil pozadi/poptedi v obrazové slozce obsahu je nasledujici: Elle: 85% : 15%;
Esquire: 83% : 17%. U obou casopisi je podil zhruba stejny, jednoznacné ptevazuje
pozadi. Podil vedlejsi téma/hlavni téma v textové slozce je jest¢ vyraznéjsi: Elle: 89% :
11%; Esquire: 100% : 0%. To znamend, ze jak v obrazové, tak v textové slozce vyrazné
pievazuji piipady, kdy je pfiroda pouhym pozadim resp. vedlejsim tématem (v textové
sloZce ¢asopisu Esquire dokonce ¢ini 100% vSech ptipadit), hypotéza €. 3 se tedy potvrdila.

Z 11% ptipadl, kdy je v textové slozce Casopisu Elle pfiroda hlavnim tématem,
jsou 2/3 zkontextové oblasti cestovani a turistika. V neinzertni Céasti obsahu Elle se
vyskytuje priroda jako hlavni téma tedy piedev§im v souvislosti s cestovanim a turistikou.
Jsou to zejména ty Clanky, které pfindSeji tipy na vylet do ptfirody. Jaké ramce pfirody se
objevuji v pfipadech, kdy je ptiroda hlavnim tématem resp. v popiedi ukazuji tabulky ¢. 3 a

4.

tabulka 3 - Rimce pouze v hlavnim tématu resp. v popiredi v ¢asopise Esquire

. Hracka,
amce Cista [Nedokonald| HFiSté | Vyzva [OhroZena| Hrozba | Zdroj [Kuriozita| Pritel
Komplementarni| 60% 0% 0% 20% 0% 0% 0% 0% 20%
Prevazujici 19% 3% 6% 10% 0% 3% 0% 55% 3%
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tabulka 4 - Ramce pouze v hlavnim tématu resp. v popi‘edi v ¢asopise Elle

Hracka,
amce Cista [Nedokonala| HFi§té | Vyzva |OhroZena| Hrozba | Zdroj |Kuriozita| P¥itel
Komplementérni 0% 0% 50% 0% 0% 0% 50% 0% 0%
Pf'evaiujici 73% 0% 3% 0% 3% 0% 15% 0% 6%

Jak jiz bylo feceno, piiroda je ve vétSin¢ analyzovanych zobrazeni pouhou kulisou
¢i vedlejSim tématem. Pokud vSak tvoii hlavni téma, v Esquire je zobrazovana jako hracka
¢i kuriozita (55% pripadl), jako Cistd a blahodarna (19%), jako vyzva (10%) nebo jako
htisté (6%). Ostatni ramce jsou zanedbatelné. Pievazujici rdmec Pfiroda jako hracka ¢i
kuriozita v hlavnim tématu neni nijak ptekvapivy, protoze pfirodni ukazy, znetvorena
zvifata apod. jsou zpravidla hlavnimi tématy c¢lankt. V Elle dominuje hlavnimu tématu
ramec Cistd a blahodarna piiroda. Vysoké procento predstavuje v Esquire ramec Cisté a
blahodéarné ptirody v ptipadech, kdy je tento ramec komplementarni (60%). Model krasné
a harmonické krajiny totiz Casto tvofi doplitkkovy ramec k rdmctim ostatnim — pfiroda
zobrazovana jako hiiSté ¢i vyzva je zaroven i krdsnad a harmonickd. Naopak v Elle neni
tento ramec jako komplementarni zastoupen viibec, domnivam se ze je to proto, ze ostatni
ramce nejsou tak rovnomérné zastoupeny jako v Esquire, je tudiz 1 menSi mnoZstvi

piipadi, kdy je piiroda jako hiisté navic ramovana jako Cista a blahodarna.

6.2.3Kontext

V souvislosti se zobrazovanim piirody je dalezité si vSimat, v jakém kontextu se pfiroda
objevuje. Pro ucely analyzy kontextu v textové slozce obsahu bylo vymezeno 7
kontextovych oblasti. Jejich sledovani by mélo v kvantitativni analyze napovédét, v jakém
kontextu se sledované pojmy (pfiroda a piirodni) objevuji. Analyzovanou oblasti byla
vtomto pfipadé pouze neinzertni Cast obsahu, kontext v inzertni Céasti oziejmi niZze
analyzované zobrazeni pfirody v typech reklamy. Zobrazeni piirody z hlediska

kontextovych oblasti zndzornuji graf €. 1 a graf €. 2.
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graf 1 - Zobrazeni prirody dle kontextovych oblasti v textové ¢asti obsahu ¢asopisu Esquire

(Pozn.:

ostatni
. 17%
zdroje a
materialy ochrana pfirody,
22% Setrnost vuci

prirodé
0%

a zivly
11%

léciva

6%
kosmetika
6%
cestovani a
turistika
38%

absolutni pocet zobrazeni prirody je v tomto piipadé roven 18.)

80

prirodni procesy

O ostatni

m ochrana pfirody,
Setrnost viéi prirodé

O pfirodni procesy a
zivly

Oléciva

W kosmetika

O cestovani a turistika

W zdroje a materialy




Jitka Hausenblasova Ramovani piirody v lifestylovych casopisech

graf 2 - Zobrazeni prirody dle kontextovych oblasti v textové ¢asti obsahu ¢asopisu Elle

ochrana pfirody,
Setrnost viéi
. pfirodé
ostatni 8%
3% pfirodni procesy
a zivly
5%

léciva
0,

zdroje a 1%

materialy

42%

O ostatni

kosmetika m ochrana pfirody,
24% Setrnost vici
prirodé
O pfirodni procesy
a zivly

Olécdiva

cestovani a
turistika
17% B kosmetika

O cestovani a
turistika

W zdroje a
materialy

(Pozn.: absolutni pocet zobrazeni piirody je v tomto pripadé roven 78.)

Ze vSech analyzovanych zobrazeni pfirody se v textové, neinzertni ¢asti obsahu
casopisu Esquire pfiroda nejvice objevuje v kontextu cestovani a turistiky (38%), dale
zdroje a materidly (22%) a ptirodni procesy a zivly(11%). Ostatni oblasti jsou zastoupeny
minimalné. Pfiroda je tak pfedevSim destinaci, mistem, kam se ¢lovek z rliznych divoda
uchyluje. Je to priroda, kterd je ,,tam venku®, cil lidskych cest. V Elle jsou pak nejcastéjsim
kontextem zdroje a materialy (42%), cestovani a turistika se objevuje v 17% ptipadi a
kosmetika v 8%. Znaéné zastoupeni kontextu zdrojii souvisi pfedevS§im s oblasti piirodni
kosmetiky, tolik sklofiovanym pojem v Elle. Kromé kontextu kosmetiky, kterd obecné€ neni
v muzském casopise nijak frekventovanym tématem, se zde objevuje jeden dilezity rozdil.
Zatimco v Elle je pfiroda spojovana s ochranou a Setrnym chovanim (byt jen v 8%),

v Esquire takové spojeni nebylo nalezeno ani jedno. Je to ziejmé dano tim, ze Esquire
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nejenze témei vliibec nezobrazuje piirodu jako ohrozenou (a proto paklize neni ohrozena,
netfeba ji ochranovat), ale ze svych témat vylucuje témét jakékoliv ,,seridzni‘ téma, které
nelze vyuzit k pobaveni ¢tendii. Ochrana pfirody je z tohoto pohledu nudné téma, které by
nijak nepfispélo k zdbavnému charakteru ¢asopisu.

Pro hlub$i analyzu toho, o jaké piirodé v jakém kontextu clanky referuji, 1ze
sledovat 1 vyskyt jednotlivych kontextovych oblasti ve vSech ramcich — viz nasledujici

tabulky ¢. 5 a ¢. 6.

tabulka 5 - Zastoupeni kontextovych oblasti v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire

Hracka
[Ramce Cista [Nedokonala| H¥i$té | Vyzva |OhroZen4| Hrozba| Zdroj Kuriozit,a Pritel
Zdroje a materialy 35% 0% 0% 0% 0% 0% 59% 6% 0%
Cestovani a turistika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
IKosmetika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 56% 0% 0% 0% 0% 0% 44% 0% 0%
Piirodni procesy a Zivly | 67% 0% 0% | 22% 11% 0% 0% 0% 0%
(Ochrana prirody 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ostatni nezai‘azené 50% 0% 0% 0% 0% 0% 50% 0% 0%
tabulka 6 - Zastoupeni kontextovych oblasti v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista |[Nedokonala| H¥i§té | Vyzva |OhroZens| Hrozba| Zdroj [Kuriozita| P¥itel
Zdroje a materialy 32% 0% 0% 0% 1% 0% 64% 3% 0%
Cestovani a turistika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
IKosmetika 70% 0% 0% 0% 0% 0% 30% 0% 0%
ILéciva 22% 0% 0% 0% 0% 0% 78% 0% 0%
Piirodni procesy a zivly | 50% 0% 0% 0% 25% 0% 25% 0% 0%
(Ochrana p¥irody 33% 0% 0% 0% 67% 0% 0% 0% 0%
Ostatni nezai‘azené 78% 0% 0% 0% 0% 0% 22% 0% 0%

V nekterych ramcich nebylo mozné kontext zjistit, protoze se v analyzovanych
zobrazenich ptirody vyskytovaly jen omezené nebo vibec. Zakladni tendence je nicméné
mozné vypatrat. U obou Casopisit je pfiroda ve spojeni s cestovanim a turistikou
zobrazovana vyhradné jako ¢ista a blahodarna. Pfiroda je v tomto pojeti rdjem na Zemi, je
mistem, které je prosté vSech problémt a které je pfipravené ukojit touhu turisti po klidu,
miru, samoté a divo¢ing. Cist4 a blahodarna piiroda také ramuje oblast tématu kosmetiky a
1é¢iv. Je to zejména diky piirodni kosmetice a diky 1é¢iviim obsahujicim pfirodni slozky, u

kterych byva kladen diraz na 1é¢ivou schopnost, blahodarné plisobeni na lidské télo apod.
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Kosmetika a 1é¢iva jsou chapany i ve vyznamu zdroje — obsahuji ptfirodni vytazky, ptirodni
materidly atd. Esquire a Elle se odliSuji v kontextové oblasti pfirodnich procest a zivla. Ty
ani u jednoho z nich nejsou chapany jako hrozba, jak by se mozna dalo ocekavat. Esquire i
Elle zobrazuji pfirodni procesy a Zivly predeviim v jejich ,krase* (50% v ramci Cista a
blahodarna ptiroda v Elle, 67% v Esquire). Kromé toho je ovSem Esquire chape také jako
vyzvu (22%) — narozdil od Elle (0%). PfedevSim piirodni zivly totiz v Esquire pfedstavuji
pro Cloveéka vyzvu, kterou mize a mél by piekonavat. Oproti tomu Elle je zaméfen na
s ptirodnimi zivly. OvSem také vice reflektuje ptirodu v jeji odvracené strance (i kdyz jen
nepatrné — 25%, piesto vice nez Esquire — 11%), tedy to, Ze mtize byt pfiroda nejen plna

kras, ale také ohroZena.

6.2.4Reklama

Jedna z doprovodnych vyzkumnych otdzek byla, jaké reklamy nejvice vyuzivaji pfi
propagaci produktt ¢i sluzeb odkazy na pfirodu. Stejné jako neinzertni ¢ast Casopisu byla
podrobena analyze i inzertni ¢ast obsahu. Kromé zjisténi, v jakych typech reklamy se
zobrazeni piirody a odkazy na pfirodu obecné¢ vyskytuji, se analyza sousttedila také na to,
jakym zplisobem je pfiroda v reklamé ramovana, tj. jaké ramce se v reklamach objevuji a
to jak v reklamé obecné, tak s rozliSenim jednotlivych tématickych typt reklam.

Graf ¢. 3 a 4 znazornuji procentualni zastoupeni jednotlivych typt reklam, ve
kterych se objevuje pfiroda, at’ jiz v textu ¢i v obraze. Z grafl vyplyva, ze v Casopise
Esquire je pfiroda zobrazovana nejcastéji v reklamé na obleceni, obuv a dopliiky (37%
vSech zobrazeni ptirody), v Casopise Elle nejcastéji v reklamé na kosmetiku a parfémy
(42% vSech zobrazeni piirody). To se zda celkem logické, nebot’ oba typy reklam jsou
v téchto cCasopisech hojné zastoupeny. Kosmetika navic neni tak velkym tématem
muzskych casopistt (i kdyz se také objevuje), proto je tak znac¢ny rozdil mezi témito
reklamami v Esquire a v Elle. Dal§im rozdilem je ptfevaha reklam s ,typicky muzskym®
zam¢etenim — okolo 30% vSech zobrazeni pfirody se vyskytuje v reklamach na outdoorové
aktivity a sportovni vybaveni, auta a motorky a elektroniku. Naopak v Elle, kde je 63%
vSech zobrazeni piirody zastoupeno v ,.typicky zenskych* reklamnich okruzich (kosmetika
a obleceni), se ptiroda v reklaméch na auta, elektroniku a sport objevuje sporadicky, coz je
dano tim, ze tyto reklamy se obecné v Elle vyskytuji daleko méné nez v Esquire. Z tohoto

pohledu je zajimavé, ze v Esquire dominuje z hlediska zobrazovani ptirody reklamni okruh
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obleceni, obuv a dopliiky. Reklamy na tyto vyrobky byvaji totiz doprovazeny fotografiemi,
které znazornuji muZe v propagovaném obleceni piimo v pfirodé — v krajin€ ¢i jakékoliv
piirodni scenérii. Jaka tato ptfiroda je, to by méla napovédét analyza vyskytu zobrazeni

ptirody v reklamé z hlediska jednotlivych ramcu.

graf 3 - Vyskyt prirody v typech reklamy v ¢asopise Esquire
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(Pozn.: absolutni pocet zobrazeni prirody je v tomto pripadé roven 93.)
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graf 4 - Vyskyt prirody v typech reklamy v ¢asopise Elle
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(Pozn.: absolutni pocet zobrazeni prirody je v tomto pripadé roven 135.)

Nez se ovSem podivame na to, jaké ramce se objevuji v jednotlivych typech reklam,
je dobré si vSimnout, jakym zplsobem je pfiroda rdmovédna v reklamé& obecné, bez

rozliSeni typt. To ukazuji tabulky ¢. 7 a 8.

tabulka 7 - Zastoupeni reklamy bez rozliSeni typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire

Hracka,
Ramce Cista |Nedokonali| HF¥isté | Vyzva |OhroZena| Hrozba | Zdroj |Kuriozita| Pritel
54% 2% 14% 14% 0% 4% 10% 1% 1%

tabulka 8 - Zastoupeni reklamy bez rozliSeni typt v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonald| H¥i§té | Vyzva |OhroZena| Hrozba | Zdroj |Kuriozita| Pritel
62% 0% 6% 3% 2% 1% 26% 0% 1%
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Jak jiz bylo uvedeno v kapitole o ramcich, pfiroda je v obou Ccasopisech
zobrazovana predevSim jako Cistd a blahodarni. Proto neni nikterak piekvapive, ze
sledujeme-li zobrazovani ptirody specificky v inzertni ¢asti obsahu, jsou tato zobrazeni ve
své vétSin€ ramovana podobné&. V reklaméch jednoznaéné pievazuje piiroda, kterd je Cista,
dobra a nekomplikovana (ramec Cista a blahodarna zahrnuje 54% vsech reklam v Esquire
a 62% vSech reklam v Elle). Cilem reklamy byva vyvolat v ¢tenafi pozitivni emoce.
Ptiroda napomaha dosazeni tohoto cile. Reklama raznymi zpisoby (které jsou detailné
popsany v kvalitativni obsahové analyze) vyuziva ptirodu k propagaci vyrobkil a sluzeb.
Piijemné pocity diky svym konotacim vyvoldva krasnd a harmonickd ptiroda. Proto ji
tvirci reklam do reklamnich sdéleni neustdle zakomponovévaji. Vyraznéji jsou
v reklaméch zastoupeny jesté¢ v Esquire ramce Hii8té (14%), Vyzva (10%) a Zdroj (10%) a
v Elle ramec Zdroj (26%). Ostatni ramce se v reklamach objevuji velmi ztidka. Je zfejmé,
ze ramce v inzertni ¢asti obsahu jsou zastoupeny v podobném poméru jako v neinzertni
casti. Konkrétni témata jsou tak spojovéna se shodnymi ramci ptirody, lhostejno-li, zda se
jedna o reklamu ¢i nikoliv. Tedy naptiklad sport je v Esquire spojovan s piirodou ve
vyznamu hfiSté¢ at’ jiz ve c¢lancich o adrenalinovych sportech, nebo v reklaméach na
sportovni obleceni.

Jakym zptsobem je pfiroda rdmovéna v jednotlivych typech reklamy, tzn. jaké
ramce prirody se objevuji v souvislosti s tématickymi reklamnimi okruhy ukazuji tabulky

¢.9a10.

tabulka 9 - Zastoupeni reklamy dle typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire

Hracka,
\Ri’lmce Cista | Nedokonala | H¥i§té | Vyzva | OhroZena | Hrozba | Zdroj |Kuriozita| Pritel
Kosmetika a parfémy | 86% 0% 0% 0% 0% 0% 14% 0% 0%
Obleceni, obuv a
dopliiky 59% 0% 15% | 22% 0% 0% 5% 0% 0%
Potraviny a napoje 20% 0% 0% 0% 0% 60% | 20% 0% 0%
Rekreacni pobyty a
zajezdy 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
[Elektronika 56% 0% 22% | 0% 0% 11% | 0% 0% 11%
Bytové dopliiky a
vybaveni 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100% 0% 0%
Auta a motorky 33% 0% 42% | 25% 0% 0% 0% 0% 0%
Outdoor. aktivity a
sport. vybaveni 42% 0% 25% | 33% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 50% 8% 0% 0% 0% 0% | 42% 0% 0%
Bydleni 90% 0% 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0%
Ostatni 40% 20% 0% 0% 0% 20% [ 0% 20% 0%
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tabulka 10 - Zastoupeni reklamy dle typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle

Hracka,
Lkz’lmce Cista | Nedokonal4 | H¥i§t& | Vyzva | OhroZens | Hrozba | Zdroj [Kuriozita| Pritel
Kosmetika a parfémy | 61% 0% 0% 0% 0% 1% 38% 0% 0%
iObleceni, obuv a
dopliiky 63% 0% 17% | 3% 7% 0% 10% 0% 0%
Potraviny a napoje 73% 0% 0% 0% 7% 0% | 20% 0% 0%
Rekreacni pobyty a
zajezdy 67% 0% 11% | 11% 0% 0% 11% 0% 0%
Elektronika 75% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 25%
Bytové dopliiky a
vybaveni 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Auta a motorky 0% 0% 75% | 25% 0% 0% 0% 0% 0%
Outdoor. aktivity a
sport. vybaveni 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 33% 0% 0% 0% 0% 0% | 67% 0% 0%
Bydleni 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ostatni 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Pfiroda je v reklamach na kosmetiku a parfémy v Esquire i v Elle zobrazovéana
predevsim jako Cista a blahodarnd (86% resp. 61%) a také jako zdroj (14% resp. 38%).
Pfiroda ve spojeni s kosmetikou (nejCastéji je nazyvana ptirodni kosmetikou) je tak
chapéana jako dista, 1éCiva, hojiva, pecujici a vlibec pozitivné pusobici. Zdrojem je ve
smyslu pfirody jako extraktu, ktery Ize z nejriznéjSich ptirodnich materidli vydobyt.
Podobny vyznam, ktery ma dvé totozné roviny (pfiroda €ista a blahodarna a ptiroda jako
zdroj) se objevuje i u reklamnich témat 1éCiva a potraviny a napoje. Pfiroda je
prezentovana ve své Cisté podobé, je dobra sama o sobé a zdroven slouzi jako zdroj. Jak
ukazuji obé tabulky, ramec Cista a blahodarna piiroda prevazuje téméf ve viech typech
reklamy. Zajimavé srovnani nabizi rozdilné zastoupeni reklamy na obleCeni v riznych
ramcich piirody v Esquire a v Elle. Zatimco rdmec Hfisté (jde piedev§im o sportovni
obleceni) je v tomto typu reklam v obou Casopisech zastoupen témét shodné, v Esquire se
navic v reklamé na obleceni objevuje pfiroda jako vyzva. To jen doklada skutecnost, ze
pfiroda jako vyzva je pfedev§im ,muzZskou charakteristikou®, tedy Ze se vyskytuje
v reklaméch, které jsou ur¢eny muzam.

Z analyzy inzertni ¢asti obsahu lze vyvodit jeden zékladni poznatek a totiz ten, ze
reklama ,,kopiruje zastoupeni ramct ptirody v neinzertni ¢asti. Je zobrazovana piedevsim
jako cistd a blahoddarnd a to v muzském 1 zenském casopise. Toto pojeti pfirody je
univerzalni v tom smyslu, Ze pozitivné zaptsobi na Ctenaie a ¢tenarky reklamy bez ohledu

v

na to, zda jsou muzi nebo zZeny, protoze nékteré vyznamy jsou sdileny napfi¢ riiznorodym
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spektrem ¢tenaid a Ctenarek. Zobrazovani ptirody se v reklamé v Esquire a Elle sice mirné

odliSuje (naptiklad chapanim pfirody jako vyzvy), ale hlavni linie zstavd obdobna.
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7ZAVER

Prace si kladla za cil odpovédét na hlavni vyzkumnou otazku, jaké ramce zobrazovani
piirody se vyskytuji ve vybranych lifestylovych casopisech Esquire a Elle. Vysledky
kvantitativni obsahové analyzy prokazaly to, co kvalitativni rdmcova analyza pouze
naznacila, Ze totiZ v obou Casopisech pfevazuji takova zobrazeni pfirody, kterd ptirodu
popisuji jako Cistou a blahodarnou (v Esquire 35% vsech zobrazeni v pfevazujicim ramci a
69% v komplementarnim; v Elle 84% v pfevazujicim a 64% v komplementarnim). Takova
ptiroda je chépana jako dobra sama o sobé&, nekomplikovana a neproblematické. Pfevazuje
nejen v neinzertni ¢asti obou Casopisti, nybrz také souhrnné v reklamach. Tuto tendenci
potvrzuje také minimalni zastoupeni ramce, ktery reflektuje ptirodu jako ohrozenou (v
Esquire 1% vSech zobrazeni a to pouze v komplementarnim ramci; v Elle 3% shodné
v obou typech zastoupeni ramcl). Prvni hypotéza, Ze piiroda je ve zkoumanych
lifestylovych ¢asopisech zobrazovana spiSe jako Cistd a nedotcena, nez jako ohrozena, se
tedy jednoznacné potvrdila. Ptiroda je v tomto pojeti dokonalou entitou. V zavislosti na
tom, v jakém kontextu se objevuje, je cestovatelskym rajem na Zemi, nejlepsi tvarci silou
nebo blahodarné plisobicim elementem.

Druhd hypotéza, ze pfiroda je v Casopise Esquire zobrazovéna ptedevSim jako
vyzva, v Casopise Elle pak jako ¢ista a blahodarna, se potvrdila jen ¢asteCné. V obou
Casopisech je totiz zobrazovana jako Cistd a blahodarna, ramec Pfiroda jako vyzva sice je
v Esquire zastoupen, ale nepfevazuje. Skute¢nost, Ze v obou ¢asopisech dominuje shodny
ramec, ovSem jeSt¢ automaticky neznamend, Zze jsou v muzském a Zenském cCasopise
pouzivany stejné ramce. Jejich procentudlni zastoupeni se lisi, v Elle ¢istd a blahodarna
piiroda opravdu vyrazné prevlada. Elle je lifestylovym Casopisem, jehoz obsah je zaméien
hlavné na modu, esteticka stranka je proto velice dilezita. I pfiroda je zobrazovéana a
chépana z hlediska své estetiCnosti a proto se na strankach ¢asopisu vyjima ve své krasné a
Cisté podobe. U ,,zenskych® témat jako je kosmetika jsou pak zdliraznovany ,,schopnosti‘
piirody pecovat, starat se a blahodarné pasobit na fyzicky vzhled Zeny. Nekomplikovany a
neproblematicky charakter ptfirody pfispivad k celkové nekomplikovanému charakteru
samotného ¢asopisu.

Dalsi odliSnosti v zobrazovani a chapani pfirody jsou patrné u piipadt, kdy je
pfiroda ramovéna jako hiisté ¢i vyzva. Pfiroda je jako hii$t€ rdmovéana v Esquire ve 34%

piipadd, v Elle jen v 8%. Pfiroda jako vyzva pak tvoii v Esquire 14% piipadi, v Elle 1%.
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Zastoupeni obou téchto ramcti dokumentuje zaméteni Casopisu Esquire. Témata sportu,
outdoorového a adrenalinového dobrodruzstvi predstavuji velmi vyznamnou cast obsahu.
Diiraz je kladen na tradicni ,,muzské* vlastnosti jako fyzicka sila, houzevnatost, odolnost a
drsnost, které se uplatiiuji v boji s ptirodnimi zivly nebo pii provozovani extrémnich sporti
v ptirod¢. Je zajimavé, ze tyto vlastnosti se odrazeji i v charakteru pfirody (nebo naopak),
ktera je podobné jako muz zobrazovédna jako drsnd a tvrd4. Esquire je v zobrazovani
piirody obecné o néco diverzifikovangjsi nez Elle.

Tteti hypotéza, Ze pfiroda je ve vetSiné piipadi vedlej$im tématem nebo slouZi jen
jako pozadi, se potvrdila. V obrazové slozce obsahu tvoii pfiroda pozadi v 85% ptipadi,
v Esquire v 83% ptipadi. Vedlejsi téma je v textové slozce Elle zastoupeno v 89%
ptipadd, v Esquire dokonce ve 100% piipadl. Ptiroda tak slouzi ptedevsim jako pozadi,
nebyva hlavnim pfedmétem ¢lankd. SlouZi jen jako doplnék ¢i prostiedek pro zdiraznéni
v kontextu jinych témat. Na fotografiich predstavuje kulisu, ktera doprovazi hlavni téma ¢i
dokresluje charakter hlavniho predmétu.

V reklamé je pfiroda vyuzivana jako prostfedek, ktery prostfednictvim obecné
sdilenych vyznam, jeZz jsou s pfirodou spojeny, Ctendfe upoutd a navodi mu piijemné
pocity. Reklamy se podileji na budovani obrazu ptirody, ktery predstavuje interpretaci téch
kulturnich hodnot, jejichZ propagovani pfinasi zisk. Ptiroda je proto také v reklamé krasna,
Cista a blahodarna. Plni pouze roli dekorativniho objektu, protoze tento objekt zpravidla
nema zadny zfejmy vztah k nabizenému vyrobku ¢i sluzb&. Reklamy navic zobrazuji
ptirodu tak, aby se v ni samotni ¢tenafi reklamy chtéli nachazet (podobné jako znazoriuji
krasné¢ mladé lidi, se kterymi by se Ctenafi chtéli ztotoznit nejradéji). V procesu asociace
nehmotnych statkii s hmotnymi je pfiroda mocnym nastrojem.

Pfiroda je mnohovyznamovy koncept a jako takovy jej lze nalézt i ve zkoumanych
lifestylovych cCasopisech. OvSem obsahova analyza ukézala, Ze v téchto casopisech
dominuje urcita predstava ptirody. Je to pfiroda Cistd a blahodarna, neohrozend a
nekomplikovana. Takovou pfirodu symbolizuji ¢i piimo popisuji nejriznéjsi atributy
v zavislosti na tom, jakému tématu se asopisy vénuji. Toto zobrazovani pfirody mize byt
problematické v tom smyslu, ze je jednostranné a zadnym zpisobem nereflektuje to, ze
piiroda neni pouze rajem na Zemi nebo mistem plnym kras, ale Ze mize byt napiiklad také
n¢jakym zptusobem ohroZena a je proto nutné zvazit, zda ji budeme zatézovat ¢i chranit.
Lze namitnout, Ze lifestylové Casopisy nejsou casopisy ,,ochranaiské” a nelze proto
ocekavat, ze se budou poskozovanim ¢i ochranou piirody vibec zabyvat. Ale jak jsme

zjistili, lifestylovy casopis je také tak trochu ,,0 pfirod€“. Pfirodu pouZziva, zmifuje a
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zobrazuje. Z tohoto pohledu se jevi jako dulezité, jakym zpisobem je pfiroda zobrazovana,
nebot’ lifestylové Casopisy jakoZto masova média piispivaji k posilovani urcitych piedstav
o prirodé ve spolecnosti. Proto se analyza zabyvala tim, jak je pfiroda v obsahu ¢asopist
ramovana.

Tato prace mela pfinést rozsifeni zorného thlu dosavadnich studii medialnich
obsahli o téma pfirody a to nejen v reklamég, ale v celém medialnim obsahu. Pomoci
ramcové analyzy byly formulovany nové koncepty zobrazovani piirody, jez jsou typické
pro Casopisy, které se vénuji tak Sirokému tématu, jakym je zivotni styl. Kvalitativni
analyza umoznila sledovat zastoupeni téchto konceptli resp. ramcti v obsahu sledovanych
Casopisti. Jako namét pro dalSi rozSifeni vyzkumu by mohla slouzit analyza celého
diskursu casopisu, kterd by se soustfedila nejen na zkoumani pfirody, ale Sifeji na
environmentalni hlediska, a nalezla tak odpovéd napt. na otazku, jakym zplsobem

prispivaji Ceské lifestylové casopisy k Sifeni neudrzitelnych vzorct spotieby.
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obrazek 2

PRIRODY

Jako kaZdé z nas, i mné dala krisu piroda.

Mam divéru v &isté produkey, které z pfirody vychazeji
a zérove ji respektuijl.

VEFim pédi od pfirody. V&fim kosmetice Oriflame.
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obrazek 4

SKOK DO
PRAZD

LEZENT NA SKALY JE SPORT STEINE STARY JAKO LIDSKA TOUHA.

T0, O JESTE VCERA VYPADALO JAKO EXTREMNI VYKON, JE DNES PRO
MNOHE JEN MALOU ROZCVICKOU. DAN OSMAN BYL JEDNIM Z TECH,
KTERT DIKY SKALAM ZILI A KVOLI NIM I ZEMRELL.




obrazek 5

i

)

sir@tivo Stores:  lovy Smichor Sheppng Center, Praha. tet +420 257326 513« Patac Flora Shopng Center Prab, ik +420 255742 191 - Aupark Shopping Center, Bratish, el 471 258286 462
Centrum Chodov, ¥ parku 2308/8. 148 00 Praa.
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obrazek 8

A nevypadam

V(Cine leli holuba na dalkové ovladani.

Védci Z univerzity v éinském San-tungu vymysleti bijecnou véc. Kdyz

zarazite holubovi do mozku implantit, mizete muy pak posilat signaly, kam
ma letét. Ptika tak mizete nasmérovat. aby letél nahoru, dolu, deléva

a doprava, brzy se ale jisté védciim podaii i zibavnéjsi letové kreace. Ptaci let
uz nebude nikdy tak nudny jako predtim!




obrazek 9

Vinéné kalhoty,
Gunex, pléténa
kosile, Brunello
Cucinelli [oboji
prodavé Porizska
The Address).
Vesia, Zara

Jsem véfici covek a v puberté jsem

se hodné pohybovala mezi

lidmiz fadu salesidni. Kdyzmi by lodvandct tfindctlet, vobdoby

kdy se dovek zacne zamyslet nad smyslem svého Zivora, isem
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Priloha €. 3 - Kodovaci kniha

Identifika¢ni proménné:

| 1 | Casopis kod nazev
1,00 Esquire
2,0 Elle

[2] Cislo &asopisu kéd ¢islo v ro¢niku 2007

1 leden

2 unor

3 biezen

4 duben

5 kvéten

6 cerven

7 dervenec

8 srpen

9 zati

10 fijen

11 listopad

12 prosinec
| 3 | Typ slozky kod

1 textova slozka

2 obrazova slozka
| 4 | Vyskyt inzerce kod

1 inzertni Cast

2 neinzertni ¢ast




Analytické proménné:

| 5 | Typ inzerce kod tématické okruhy inzerce
1 kosmetika a parfémy
2 obleceni, obuv a dopliikky
3 potraviny a napoje
4 rekreacni zajezdy a pobyty
5 elektronika
6 bytové doplnky a vybaveni
7 auta a motorky
8 outdoorové aktivity a sportovni vybaveni
9 1éCiva
10 bydleni
11 ostatni
| 6 | Znacka text nazev inzerované znacky ¢i sluzby
| 7 | PouZity pojem, zobrazeni kod
1 pfiroda v obraze
2 pfiroda
3 ptirodni
| 8 | Kontextové oblasti pojmi kod
1 zdroje a materialy
2 cestovani a turistika
3 kosmetika
4 l1éciva
5 ptirodni procesy a zivly
6 ochrana pfirody, Setrnost vici piirodé
7 ostatni nezafazené
[ 9] Umisténi kod
1 hlavni téma, poptedi
2 vedlejsi téma, pozadi
Ramce prirody:
| 10 | Cista kod Vyskyt ramce
1 neni piitomen
2 komplementarni
3 dominantni
| 11 | Nedokonala kod Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementarni
3 dominantni




| 12 | Hiisté kod Vyskyt ramce
1 neni piitomen
2 komplementarni
3 dominantni

| 13 | Vyzva kod Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementarni
3 dominantni

[14] OhroZens kod Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementarni
3 dominantni

[15] Hrozba kéd Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementarni
3 dominantni

| 16 | Zdroj kéd Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementarni
3 dominantni

| 17 | Hracka, kuriozita kod Vyskyt ramce
1 neni pfitomen
2 komplementérni
3 dominantni

| 18 | Pritel kod Vyskyt ramce
1 neni piitomen
2 komplementarni
3 dominantni




Priloha €. 4 - Pouzité tabulky s vyjadienim absolutnich ¢etnosti

tabulka 1 - Relativni ¢etnost ramci v ¢asopise Esquire

Hracka,
amce Cista |Nedokonala| H¥i¥t¢ | Vyzva [Ohrozena] Hrozba | Zdroj [Kuriozita| Pritel

Komplementarni| 40 3 2 7 0 0 5 0 1
Komplementarni| 69% 5% 3% 12% 0% 0% 9% 0% 2%
Prevazujici 95 5 91 37 2 8 11 19 1
PrevaZzujici 35% 2% 34% | 14% 1% 3% 4% 7% 0%
tabulka 2 - Relativni ¢etnost ramcii v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonald H¥i§té | Vyzva |OhroZena Hrozba| Zdroj [Kuriozita| P¥itel
Komplementarni| 52 0 3 0 2 2 3 0 0
Komplementarni| 84% 0% 5% 0% 3% 3% 5% 0% 0%
Pirevazujici 218 2 27 5 9 0 74 2 6
Prevazujici 64% 1% 8% 1% 3% 0% 22% 1% 2%
tabulka 3 - Ramce pouze v hlavnim tématu resp. v popredi v ¢asopise Esquire

Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonald H¥i§té | Vyzva |OhroZena Hrozba| Zdroj [Kuriozita| P¥itel
Komplementarni| 3 0 0 1 0 0 0 0 1
Komplementarni| 60% 0% 0% 20% 0% 0% 0% 0% 20%
Prevazujici 6 1 2 3 0 1 0 17 1
Prevazujici 19% 3% 6% 10% 0% 3% 0% 55% 3%
tabulka 4 - Rimce pouze v hlavnim tématu resp. v popredi v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonald H¥i§té | Vyzva [OhroZena Hrozba| Zdroj [Kuriozita| Pritel
Komplementarni| 0 0 1 0 0 0 1 0 0
Komplementarni| 0% 0% 50% | 0% 0% 0% | 50% 0% 0%
Pirevazujici 24 0 1 0 1 0 5 0 2
Prevazujici 73% 0% 3% 0% 3% 0% 15% 0% 6%




tabulka 5 - Zastoupeni kontextovych oblasti v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire

Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonald| H¥i§té | Vyzva |OhroZena Hrozba | Zdroj [Kuriozita| P¥itel
Zdroje a materialy 6 0 0 0 0 0 10 1 0
Zdroje a materialy 35% 0% 0% 0% 0% 0% 59% 6% 0%
ICestovani a turistika 7 0 0 0 0 0 0 0 0
Cestovani a turistika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
IKosmetika 2 0 0 0 0 0 0 0 0
IKosmetika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 5 0 0 0 0 0 4 0 0
ILéciva 56% 0% 0% 0% 0% 0% 44% 0% 0%
Pi'irodni procesy a Zivly| 6 0 0 2 1 0 0 0 0
IPi'irodni procesy a Zivly] 67% 0% 0% | 22% 11% 0% 0% 0% 0%
(Ochrana prirody 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(Ochrana prirody 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ostatni nezai‘azené 2 0 0 0 0 0 2 0 0
Ostatni nezai‘azené 50% 0% 0% 0% 0% 0% 50% 0% 0%
tabulka 6 - Zastoupeni kontextovych oblasti v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle
Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonala H¥i§t& | Vyzva [OhroZena Hrozba| Zdroj [Kuriozita| P¥itel
Zdroje a materialy 24 0 0 0 1 0 47 2 0
Zdroje a materialy 32% 0% 0% 0% 1% 0% 64% 3% 0%
Cestovani a turistika 10 0 0 0 0 0 0 0 0
Cestovani a turistika 100% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
IKosmetika 16 0 0 0 0 0 7 0 0
IKosmetika 70% 0% 0% 0% 0% 0% 30% 0% 0%
ILéciva 4 0 0 0 0 0 14 0 0
ILéCiva 22% 0% 0% 0% 0% 0% 78% 0% 0%
IPFirodni procesy a Zivly| 2 0 0 0 1 0 1 0 0
IPiirodni procesy a Zivly| 50% 0% 0% 0% 25% 0% 25% 0% 0%
Ochrana piirody 3 0 0 0 6 0 0 0 0
Ochrana piirody 33% 0% 0% 0% 67% 0% 0% 0% 0%
Ostatni nezarazené 7 0 0 0 0 0 2 0 0
Ostatni nezai‘azené 78% 0% 0% 0% 0% 0% 22% 0% 0%
tabulka 7 - Zastoupeni reklamy bez rozliSeni typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire
Hracka,
[Ramce Cista [Nedokonala| H¥isté | Vyzva |OhroZena| Hrozba | Zdroj |Kuriozita| P¥itel
62 2 16 16 0 5 11 1 1
54% 2% 14% 14% 0% 4% 10% 1% 1%




tabulka 8 - Zastoupeni reklamy bez rozliSeni typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista |Nedokonali| H¥i§té | Vyzva |OhroZeni] Hrozba | Zdroj |Kuriozita| P¥itel
98 0 10 4 3 1 42 0 1
62% 0% 6% 3% 2% 1% 26% 0% 1%
tabulka 9 - Zastoupeni reklamy dle typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Esquire
Hracka,

Ramce Cista |Nedokonala | H¥i§t&| Vyzva| OhroZeni |Hrozba | Zdroj| Kuriozita | Pritel
IKosmetika a parfémy| 6 0 0 0 0 1 0 0
IKosmetika a parfémy| 86% 0% 0% | 0% 0% 0% 14% 0% 0%
Obleceni, obuv a
dopliiky 24 0 6 9 0 0 2 0 0
Obleceni, obuv a
dopliiky 59% 0% 15% | 22% 0% 0% 5% 0% 0%
IPotraviny a napoje 1 0 0 0 0 3 1 0 0
Potraviny a napoje | 20% 0% 0% | 0% 0% 60% [ 20% 0% 0%
Rekreacni pobyty a
zajezdy 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Rekreacni pobyty a
zajezdy 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% 0% 0%
[Elektronika 5 0 2 0 0 1 0 0 1
Elektronika 56% 0% 22% | 0% 0% 11% | 0% 0% 11%
Bytové dopliiky a
vybaveni 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Bytové dopliiky a
vybaveni 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 1100% 0% 0%
Auta a motorky 4 0 5 3 0 0 0 0 0
Auta a motorky 33% 0% 42% | 25% 0% 0% 0% 0% 0%
Outdoor. aktivity a
jsport. vybaveni 5 0 3 4 0 0 0 0 0
t)utdoor. aktivity a

port. vybaveni 42% 0% 25% | 33% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 6 1 0 0 0 0 5 0 0
Léciva 50% 8% 0% | 0% 0% 0% | 42% 0% 0%
Bydleni 9 0 0 0 0 0 1 0 0
Bydleni 90% 0% 0% | 0% 0% 0% 10% 0% 0%
Ostatni 2 1 0 0 0 1 0 1 0
Ostatni 40% 20% 0% | 0% 0% 20% | 0% 20% 0%




tabulka 10 - Zastoupeni reklamy dle typu v jednotlivych ramcich v ¢asopise Elle

Hracka,
[Ramce Cista | Nedokonald| H¥i§té| Vyzva| OhroZena|Hrozba| Zdroj| Kuriozita | Pitel
IKosmetika a parfémy| 45 0 0 0 0 1 28 0 0
Kosmetika a parfémy| 61% 0% 0% | 0% 0% 1% | 38% 0% 0%
Obleceni, obuv a
dopliiky 19 0 5 1 2 0 3 0 0
(Obleceni, obuv a
dopliiky 63% 0% 17% | 3% 7% 0% | 10% 0% 0%
IPotraviny a napoje 11 0 0 0 1 0 3 0 0
Potraviny a napoje | 73% 0% 0% | 0% 7% 0% | 20% 0% 0%
IRekreacni pobyty a
zajezdy 12 0 2 2 0 0 2 0 0
IRekreacni pobyty a
zajezdy 67% 0% 11% | 11% 0% 0% | 11% 0% 0%
IElektronika 3 0 0 0 0 0 0 0 1
[Elektronika 75% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% 0% 25%
Bytové dopliiky a
vybaveni 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Bytové dopliiky a
vybaveni 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Auta a motorky 0 0 3 1 0 0 0 0 0
lAuta a motorky 0% 0% 75% | 25% 0% 0% 0% 0% 0%
Outdoor. aktivity a
sport. vybaveni 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Outdoor. aktivity a
sport. vybaveni 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ILéciva 3 0 0 0 0 0 6 0 0
ILéciva 33% 0% 0% | 0% 0% 0% | 67% 0% 0%
Bydleni 5 0 0 0 0 0 0 0 0
Bydleni 100% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ostatni 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ostatni 0% 0% 0% | 0% 0% 0% 0% 0% 0%
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