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Uvod

Téma sportovniho zpravodajstvi, které chci zpracovat ve své diplomové
préci, je velmi Siroké, proto se jim bude tato prace zabyvat hned z n€kolika hledisek.
Zpravodajstvi o obrovském mnozstvi sportovnich udélosti jiz del§si dobu nestoji
pouze na okraji medidlniho zdjmu. Pravé naopak. Pomineme-li samostatné vydavané
deniky ¢i magaziny se sportovni tematikou, objevuji se sportovni informace zcela
pravidelné¢ ve vétsin¢ zpravodajskych denikii ve formé uceleného, samostatné
stojictho zpravodajstvi. Nejvetsi objemy sportovniho zpravodajstvi najdeme dnes
zejména v televizi, pripadné na internetu. Tato diplomova priace se ovSem bude
zajimat o sportovni zpravodajstvi pouze ve vybranych ¢eskych tiSt€énych médiich.

Aby bylo moZné ptedstavit sportovni zpravodajstvi jako pro denni tisk dnes
jiz v podstaté nezbytné, je tfeba postihnout také sport jako vSeobecny fenomén. Neni
pochyb o tom, Ze stdle vzrustajici obliba jak aktivniho, tak pasivniho vyZiti se odrazi
pravé v zajmu denniho tisku o prezentovani sportovnich informaci. Proto se
v tvodnich kapitoldch budu na zdklad¢ dostupné literatury snazit predstavit jednak
sport jako takovy, sport jako soucdst medidlnich obsaht a jeho vyznam a také
historické hledisko, tedy to, jak se sport postupné prosazoval do médii.

Jako kazdd medidlni oblast, také sportovni zpravodajstvi v Ceské republice
prochdzelo béhem ¢asu urcitym vyvojem. Hlavnim cilem této prace bude zjistit, jak
vypadaly strany vénované sportovnim informacim v minulych letech a jak vypadaji
v soucasné dobé¢, a ddle jak se zobrazovdni jednotlivych sportii v eskych denicich
proménovalo v Case. Diplomova price se bude zajimat o to, jak se ménil prostor
vymezeny pro sport v porovndni s ostatnim zpravodajstvim a ¢emu byl tento prostor
vénovén nejvice. Zdkladem pro tato zjiSténi bude provedeni kvantitativni analyzy.
Celkem budou provedeny tii Casové sondy, vzdy s nékolikaletym odstupem, aby bylo
mozné vypozorovat jakékoliv ptipadné zmény.

V dalsi ¢asti diplomové prace bych se rdda zabyvala urcitou pfedpoklddanou
souvislosti mezi tim, jak jsou nékteré sporty oblibené, jak se prezentuji jejich
zpusobem svou prezentaci ptispivaji ke zviditelnéni svych sporti. Soucasné trendy
ve sportu odrdzeji soudobé sméry v medidlni oblasti jako celku. Slepi¢kova (2001)

pfisuzuje instituci sportu zdkladni znaky jako globalizace, profesionalizace Cci



komercionalizace. K tomu lze pfipojit také problematiku personalizace
(individualizacel) a celebritizace, jez bude tvofit dal$i tematickou ¢ast v této
diplomové praci. Vychdzim ztoho, Ze pro média je v soucasné dobé piiznacné
prezentovat informace na zdkladé konkrétnich osob a pfipisovat vyznamnym a
uspésSnym lidem status celebrity. Vedle typickych ,,hvézd showbyznysu* jako jsou
herci, herecky, zpévaci ¢i moderdtofi se tento trend dotykd i sportovcii. Kapitola
s touto tematikou se nejdiive bude zabyvat jevy personalizace a celebritizace a jejich
propojeni se sportem jako celku. Na zdkladé provedeného vyzkumu se pak bude
snazit zjistit, zda se tyto tendence objevuji i v Ceském tiSténém sportovnim
zpravodajstvi a jak se proménovaly v ¢ase. Krom¢ jiného se piedpokladd urcita
souvislost mezi tim, zda je pfedstavitel sportovni discipliny uspéSny a poté diky
medidlni pozornosti i vefejné¢ zndmy, a tim, jestli je pravé jeho konkrétni sport
vefejnosti povazovan za populdrni.

Dalsim tématem, které m¢ v podstaté ptivedlo ke zpracovani této diplomové
prace, je otdzka, pro¢ jsou v Ceské republice nékteré sporty mnohem populdrn&jsi
nez jiné, a jaky vliv na to maji samotna média. Jedna se o vzdjemné propojeni a vlivy
medidlni a vefejné agendy a problematiku nastolovani témat. Po nezbytné dvodni
charakteristice uvedenych pojmt na zdkladé¢ reSerSe literatury se v kontextu konceptu
agenda-setting pokusim v obecné roviné porovnat vysledky kvantitativni analyzy s
vysledky dostupného vyzkumu vetejného minéni, ktery se zabyvd obecnou
oblibenosti jednotlivych sportti. Tim, jak doufdm, bude mozné zjistit, jestli jsou
média né¢jakym zpusobem schopna ovlivnit vnimani dilezitosti jednotlivych sportii u
vefejnosti. Jinymi slovy, jestli teorie o nastolovini témat funguje 1 ve sportovnim
zpravodajstvi. Za piedpokladu, Ze tedy média maji urcitou tendenci nckterd témata
pokryvat vice a n¢kterd méné, se pak mizeme domnivat, Ze Castéj$im zobrazovanim
urcitych sportd mohou média pfispivat ke konstruovani vSeobecného povédomi a
oblibenosti téchto sportil u Vefejnostiz.

Téma diplomové price jsem si zvolila jednak proto, Ze se o sport a sportovni

zpravodajstvi jiz dlouhodobé¢ zajimam. Vyvoj sportovniho zpravodajstvi na strankach

! Individualizaci neni v tomto kontextu myslen nartist individualnich sporti. Individualizace ve
smyslu medidlni prezentace sportovct jako jednotlivcl i v rdmci tymovych sportt.

2 Pokud se napiiklad podivime na pokryti sportovnich udalosti, na prvni pohled se zdd, Ze
sportovnimu zpravodajstvi dominuje fotbal. Stejn¢ tak je na prvni pohled patrné, Ze akce spojené
s fotbalem pfitahuji nejvice pozornosti u vefejnosti, coz déla fotbal velmi oblibenym. Kombinace
vysledkt kvantitativni analyzy a vefejného minéni se bude snaZit toto tvrzeni podloZit, piipadné
zpochybnit.
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¢eskych denikl zatim, pokud je mi zndmo, jeSt¢ zmapovan nebyl, coZ je vzhledem
k popularité sportu pozoruhodné. Dal$im divodem byl také zdjem o problematiku
nastolovani témat. Tento koncept byl zpracovan jiz v mnoha vyzkumech, tykajicich
se zejména politiky, zdravotnictvi, Zivotniho prostiedi a podobné, ¢ili seriéznich
problémli. OvSem otdzka, zda mohou byt médii témata nastolovdna také ve
sportovnim zpravodajstvi, které je povazovéno za ,,soft news*, jesté zodpovézena
nebyla.

Sport a sportovni zpravodajstvi zejména vzbuzuji ¢as od Casu urcité kritiky
medidlnich odborniki, ktefi se domnivaji, Ze sportovnich (tedy zabavnych) zprav
pribyva na ukor kvalitniho zpravodajstvi napiiklad z ekonomiky ¢i politiky (napf.
Esser 1999). K odpovédi na otazku, zdali jsou tato tvrzeni opravnénd a opodstatnéna,
pfedevsim co se tykd rozsahu, by méla pomoci provedend analyza.

Tato diplomova price si neklade za cil rozlustit konkrétni mechanismy, které
vedou zkoumané deniky k prezentaci sportu tim ¢i onim zpisobem. K tomu by bylo
zapotiebi provést jiny vyzkum (prostiedi a gatekeeping danych novin, souvisejici
udélosti a okolnosti a podobng). Prace se pouze bude snaZit popsat sportovni
zpravodajstvi vybranych novin v kazdé z Casovych sond a jeho postupny vyvoj.
Nedostatky kvantitativni analyzy koneckoncti ani neumoziuji dopétrat se piicin, pro¢
vysledky vySly tak ¢i onak.

Vtezi kdiplomové praci jsem uvedla, Ze prace bude kombinovat
kvantitativni a kvalitativni vyzkumnou metodu. Po dohodé¢ s vedoucim price jsem od
kvalitativni metody, kterd méla byt zaméfena na vyzkum konkrétnich prostiedki, jez
piispivaji k trendu celebritizace, upustila, protoZe by rozsah priace vyrazné
piesahoval poZadovany pocet stran. Kromé toho se domnivam, Ze vybrané veliiny
z kvantitativni analyzy lze v obecném méfitku velmi dobfe pouZit jako relevantni
zéklad k vyzkumu personalizace a celebritizace sportovniho zpravodajstvi ve
vybranych Ceskych denicich. Piipadnd kvalitativni analyza by pak zaméfenim na
konkrétni obsah, jazykové prostiedky a podobné, mohla cely vyzkum uZ jen vhodné

doplnit.

3 S terminem ,,soft news* prisla ve své publikaci G. Tuchmanova (1973).
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1. Medialni agenda a jeji vyzkum

Tato kapitola si klade za cil pfedstavit zkoumani medidlni agendy v kontextu
dnes velmi cCasto zminovaného konceptu agenda-setting. Aby bylo mozné déle
pracovat s pojmem medidlni agenda, ktery bude tvofit jeden ze zdkladnich bodu této
diplomové préace, je potieba koncept agenda-setting nejdiive definovat a alespon

nastinit jeho historicky vyvoj.
1.1 Definice agenda-setting

Podle Slovniku medidlni komunikace znamend agenda-setting tzv.
nastolovani agendy, urCovani témat. Obecné (v politologii a sociologii) se jedna o
»model procesu prosazovdni urcitych témat do verejného diskurzu a soucasné
vylucovdni urcitych témat z tohoto diskurzu‘. (Reifovd 2004:16) V oboru medidlnich
studii je koncept agenda-setting definovan jako ,,hiypotéza o vlivu, resp. ticinku médii
na obsahy mysleni a verejného a politického diskurzu, podle ni7 jsou média a
schopna (nezameérne, ale i zamerné) exponovat urcité uddlosti a soucasné urcovat
poradi duleZitosti exponovanych uddlosti, jeZ tvori soucdst verejného prostoru.
(Reifova 2004:16)

Termin agenda-setting je dnes b&Zné¢ pouZivanym spojenim. Jednoduse
feceno se jednd o souboj urcitych témat o pozornost médii a jejich nédsledné rozsiteni
do povédomi vefejnosti. Agenda-setting spadd do oblasti vyzkumii o i¢incich médii
a jejich obsahti na pifjemce. Uéinky agenda-setting se fadi mezi kognitivni, ptisobici
v dlouhodobém casovém horizontu. Tzv. nastolovdni témat se stalo jednim
z nejcastéji zkoumanych Gc¢inkil v rdmei masovych médii (McCombs a Shaw 1972;

McCombs a Protess 1991; Dearing a Rogers 1996 a dalsi).
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1.2 Vyvoj agenda-setting

1.2.1 Zakladni studie

Jednim z prvnich, kdo se zabyvali mySlenkami o tom, Ze by média mohla
néjakym zplsobem nastolovat urcitd témata, ovSem zdaleka jeSt€¢ ne s pouZitim
terminu agenda-setting, byl vyznamny americky novindt Walter Lippman. UZ v roce
1922 ve své ziejmé nejznaméjsi knize Public Opinion (2004) zvetejnil myslenku, Ze
udalosti, o nichZ slySime nebo je vidime v médiich, zdaleka nemuseji korespondovat
s obrazem dané udalosti v naSich hlavdch. Ve stejném roce vySla i1 kniha Roberta E.
Parka The Immigrant Press and Its Control o asimilacni funkci tisku pro imigranty,
v niz Park popisoval vyznam vybérového procesu uddlosti, pro n¢jz se pozdéji vzil
termin gatekeeping, a jeho dulezitost pro nastolovani urc¢itych témat médii. DalSim,
kdo se zabyval vlivem médii na publikum, byl slavny americky teoretik komunikace
Harold D. Lasswell. Ten se domnival, Ze média hraji dtleZitou roli v tom, na co lidé
upinaji svou pozornost (1948 in Dearing a Rogers 1996). Znamou a €asto citovanou
vétu, kterd spustila vyzkumy médii a jimi ztvarnovanych témat, zformuloval Bernard
Cohen v roce 1963. Rﬂ(é, ze: ,, ... média nemohou urcovat, co si maji lidé myslet, ale
mohou urcovat, o cem maji premyslet. (Cohen 1993:13)

Za ,otce", zakladatele teorie nastolovdni témat jsou povazovani americti
védci Maxwell McCombs a Donald Shaw. Ti v roce 1972 dokon¢ili svou studii o roli
médii ve spoleCnosti a jejich vlivu na obyvatelstvo v obdobi prezidentskych voleb
v roce 1968. Tzv. Chapel Hill Study, pojmenovand podle mésta Chapel Hill, v némz
probéhla, byla zvetejnéna v Public Opinion Quarterly vroce 1972. (McCombs a
Shaw 1972)

Studie byla postavena na jednom stu rozhovorti, které autofi realizovali mezi
18. zafim a 6. fijnem s do té doby nerozhodnutymi voli¢i. Ti byli pro vyzkum
zasadni, jelikoZ jejich rozhodovani mohla i naddle ovliviiovat celd fada faktord,
véetné sdélovacich prostfedkti. McCombs a Shaw se snazili postihnout, co a na kolik
pokladaji voli¢i za dilezité. Zvolili proto za jednu ze zdkladnich proménnych tzv.
miru diileZitosti (salience). SouCasné¢ pak byla provedena obsahovd analyza
vybranych, v té dobé dostupnych médii v Chapel Hill, kterd piipadnym volicim
nabizela volebni informace. Autofi tedy porovndvali medidlni a vefejnou agendu.

Zavery studie ukdzaly, Ze mezi dirazem médii na jednotlivé Casti prezidentské
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kampangé, jejich posuzovanim voli¢i a ptikladanim dilezitosti, existovala velmi silna
korelace. Jinymi slovy tedy voli¢i méli tendenci povazovat za dileZité to, cemu
dilezitost prikladala i média. Obecné tak studie potvrdila pfedchozi domnénky, Ze
nazory a smySleni jedinci podléhaji urcitym tématim, kterd jsou nastolovdna a
zduraziiovana médii. Tyto zavery podpofily hypotézu nastolovani témat. Studie byla
v pozdéjSich letech mnohokrat kritizovana, nicméné jeji zavéry pro koncept agenda-
setting se daji povaZovat za zdsadni.

O ctyfti roky pozd¢ji uverejnila stejnd dvojice autorti dalsi studii, kterd méla
teorii o nastolovani témat potvrdit. Charlotte Study (McCombs a Shaw 1972), opét
podle mista provedeni vyzkumu, byla taktézZ zaméfend na obdobi piedchézejici
prezidentskym volbdm (tentokrate roku 1972). Jejich zkoumdni skutecné predchozi
vysledky potvrdila, nicméné se v teorii nastolovdni témat objevila i jistd omezeni.
Vliv medidlni agendy muze byt vyznamny, v nejlepSim piipadé by se ovSem
v kontextu volebniho prostiedi mélo jednat o nerozhodnuté volice. Volici, kteii se jiz
rozhodli, totiZ inklinuji ke zméné ndzori mnohem méné, i kdyZ jsou pod vlivem

mediélni agendy.
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1.3 Agenda-setting a dalsi vyzkumy

Vyzkumem agenda setting se od doby vzniku ptivodnich studii McCombse a
Shawa zabyvalo a stile zabyva mnoho studii, které je mozné rozd¢lit do nékolika
fazi. Prvni z nich spada zhruba do pocitku 70.let, tedy do obdobi jiZ zminénych
studii McCombse a Shawa. Obecné se vyzkumy ztéto doby veénuji zejména
tradiénimu zkoumadni vztahu mezi medidlnim pokrytim riiznych uddlosti a jejich

vlivem na minéni vetfejnosti. (McCombs a Shaw 1972; Funkhouser 1973)
1.3.1 Studie G. Ray Funkhousera

Do této faze patii také studie G. Ray Funkhousera (1973), kterd se snaZila
vyvarovat nedostatkii predchozich studii; je také mnohem propracovangjsi.
Funkhouser se na celoamerické drovni zabyval jednak vztahem mezi medidlnim
pokrytim zprdv a vefejnym minénim a zdroveil vztahem mezi medidlnim pokrytim
zprav a skuteCnosti. Potfebnd data ziskal z kvantitativni analyzy a Gallupovych
statistik vyzkuml vetejného minéni'. Zaroven pouzil tzv. indikdtory skutecnosti
(real-world indicator), coZ jsou v zdsadé ukazatele skutecnych problémt, ziskané
napiiklad ze statistickych rocenek ¢i jinych oficidlnich ddaji tykajicich se
nejriizn&jsich zaleZitosti’.

Zavery Funkhouserovy studie potvrdily korelaci mezi tim, jak o udélostech
informuji sdélovaci prostiedky a tim, jak je vnimd vetejnost. Soulad mezi uddlostmi
v podani médii a skuteCnym stavem véci se ovSem nepotvrdil. Obdobi, kdy média
nejvice informovala o urcité uddlosti a v souvislosti s tim se o problém nejvice
zajimala také vefejnost, se nepifekryvalo sobdobim déni skutecnych uddlosti.
Konkrétnimi ptipady byly zejména vilka ve Vietnamu, studentské nepokoje a rasové
boufe; operacionalizovdny byly ukazateli jako pocet vojakli ve Vietnamu, pocet
studentskych demonstraci a pocet obcanskych nepokoji. Vyzkum tedy potvrdil
presveédcivé propojeni mezi nabizenymi medidlnimi obsahy a smyslenim vefejnosti,

zatimco vztah krealité¢ se ukdzal jako vcelku nepodstatny. Jinak feceno, verejné

* Sam Funkhouser konstatuje, Ze ani Gallupovy vyzkumy vefejného minéni nejsou dokonalé, nicméné
jiné, vhodnéjsi vyzkumy potiebné pro tento typ studie nebyly dostupné.

? Za statisticky ukazatel reality miizeme povaZzovat napiiklad statistiku zlo¢innosti, pocet dopravnich
nehod nebo kupnf silu dolaru.
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minéni reagovalo v mnohem vétsi mife na témata nastolovand médii, ptipadné s nimi

korespondovalo, nez na redlné déni.

1.3.2 Framing a priming

V dalsi fazi vyzkumu agendy pitesunuli analytici do sféry svych zajmi
piedevSim charakteristiky a atributy jednotlivych udélosti. Jinymi slovy, zacali se
zabyvat tim, jak, jakym zpilisobem jsou ta kterd témata zobrazovdna. V této
souvislosti se hovoii o konceptech zardmovdni (framing) a primingu. Zasadni
zménou oproti zpusobtim zkoumdni v prvni fazi je skuteCnost, Ze vyzkumy se
provadéji na zakladé kvalitativni, nikoliv kvantitativni analyzy.

Koncept zardmovdni se pravé diky pouziti kvalitativni analyzy miZe zaméfit
na samotnou podstatu problému. Definovat framing je mozné diky mnoha zdrojam,
jednou z nejpouzivanéjSich autorskych definic je: ,,...zardmovat znamend vybrat
nekteré aspekty prijimané reality a ucinit je v komunikovaném textu vyznacnejsimi, a
to takovym zpusobem, aby byly podporeny urcité vyklady problému, kauzdlni
interpretace, mravni zhodnoceni a/nebo doporucené zachdzeni...”(Entman 2004: 5).
Zékladem teorie zardmovdni je fakt, Ze média (v souladu s konceptem agenda-
setting) zamétuji svou pozornost na urcité udédlosti a nasledné je umist'uji do urcitého
vyznamového prostoru. Témata na zdklad€ urcitych zazitych postupi, rutin, vybiraji
novinafi. Vybér téchto témat zavisi krom¢ jiného na tom, jaké md dané médium
stylové zaméteni, jaké vyznava hodnoty, jaka je jeho politickd orientace a na mnoha
dalSich faktorech. Novinafi pak latku prezentuji ur€itym Zpﬁsobem6, a tim ji zasazuji
do urcitého rdmce. Toto zardmovani ma pak logicky vliv na to, jak vnimd
predklddané informace jednotlivec, a pomdhd mu, aby si vytvofil a zorganizoval
vlastni vyznamy. Jinak feCeno, zpusob podéani informace, jak jej nabizeji média,
navadi publikum, jakym zptsobem ma o daném problému uvazovat.

David H. Weaver (Weaver 2007) tvrdi, Ze koncept zaramovéni je velmi

pruzny a pouzitelny v mnoha typech sdéleni, a proto je za poslednich deset let

% K zardmovéni témat se pouZivaji napiiklad uréité ,ramcovaci techniky“, za néZ miizeme povazovat
metafory, obrazky, fraze, grafiky apod. Zardmovani ddle muze byt hodnoceno podle miry vyskytu
(exposure) nebo vyobrazeni (portrayal). V prvnim ptipadé¢ hraje roli frekvence, tedy jak Casto se urcita
uddlost objevila v médiich, umisteni, tedy duraz na to, kde se o uddlosti informuje (titulni strana
svedci o vetsi dulezitosti nez strany uvnitt listu), a cas a prostor z celkové produkce masovych médii.
Ve druhém piipadé (vyobrazeni) pak jde o to, kterd fakta byla vybrdna a jak by se dala interpretovat
(jaky typ fotografie se poji s danou zprdvou) a naopak kterd fakta zlstala upozadéna (Fortunato
2005:50).
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zkoumdn vice neZ samotné nastolovani témat nebo priming, ktery koncepci
zardmovani doplnuje.

Priming je pro sdélovaci prostiedky v podstaté podplrny proces, ktery slouzi
k ovliviiovani vefejnosti. Tim, Ze médium prezentuje urcitou uddlost v n&jakém
predchozim kontextu a zdiiraznuje pfitom urcité atributy, zatimco jiné potlacuje,
napomahd publiku s interpretaci daného problému. Jinymi slovy napovidd publiku,
jaké informace si vybrat a jak je nasledné pouzit. Tim se zaroven zvySuje vliv daného
média. Strucné feceno, priming je vliv urcitého predchoziho kontextu na ziskdvani a
interpretaci informaci. Média vénuji svou pozornost mnoha uddlostem, nékterym
vice, nékterym mén¢. V dusledku to znamend, Ze témata, kterym vénuji vice Casu a
prostoru, jsou lépe zpfistupnéna vetejnosti. TakZe zatimco agenda-setting odkazuje
predevsim na dileZitost problému jako takovou, na zdklad¢ primingu lze rozpoznat,
jestli je néco dobré nebo Spatné, co nebo koho povazovat za dulezitého a koho ne a
podobné, protoze z ptedchozich kontextl je jiz zfejmé, jak se k danému problému
postavit. Také problematika primingu se pro vyzkumniky stala vdéénym tématem

(napf. Iyengar a Kinder 1987; Weaver 2007 atd.)

1.3.3 Intermedialni agenda; agenda building

Zejména v poslednich letech se vyzkumy agenda-setting pfesunuly do faze
tzv. intermedidlniho nastolovdni témat (intermedia agenda-setting). Medidlni
subjekty se pii zpracovdavani informaci do velké miry opiraji o materidly
zpravodajskych agentur piipadné dalSich mimomedidlnich ¢initeld, ale nemusi tomu
tak byt vZzdy. Neni vyjimkou, kdyZ se samotné medidlni organizace stanou zdrojem
pro jiné medidlni organizace. Jde tedy v zdsadé€ o trend, kdy média nastoluji témata,
kterd mohou byt pfebirdna a nastolovdna ostatnimi médii. Tim muze dochéazet
k urcité obsahové podobnosti, kterd je v souCasném medidlnim svété velmi dobie
patrnd také v Geském prostiedi’.

Dégje se tak z né€kolika rtiznych divodi. Kalvas a Kreidl (2007) hovoii
napiiklad o tom, Ze pracovnici v ramci kazdé medidlni organizace maji krom¢ svych
primdrnich povinnosti za ukol také monitorovat ostatni média a jimi prezentované

uddlosti. Situace, kdy se urcita udalost objevi soucasné v n€kolika médiich, znamena

7 Fungovani intermedialni agendy na piikladu ¢eskych médii dokladaji Trampota a Necas v ¢lanku
Intermedidlni agenda ceskych médii (2007).
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potvrzeni jisté duleZitosti jednak pro média, jednak pro publikum. Lze dokonce
tvrdit, Ze ptijemce medidlnich sdéleni takovou medidlni shodu ocekdva, protoze mu
umoZziuje snadnéjSi orientaci. Nezanedbatelnou skutecnosti je i fakt, Ze novinafi
velmi Casto projdou stejnym vzdéldvacim zafizenim, coz také muZe mit vliv na
podobu zpravodajstvi. V poslednich letech se zkouméani nastolovani témat rozsifuje a
propojuje s dalSimi disciplinami. Nejnovéjsi vyzkumy se zabyvaji nejen konceptem
agenda-setting jako takovym, ale i1 koncepty tzv. agenda-building, tzv. budovanim
agendy. Tento koncept se zajimd o to, kdo agendu buduje. Tato otdzka vyvstava
zejména se vznikem organizaci ¢i agentur, které se zabyvaji Cinnosti public relations,
tedy spolecnosti, jezZ se ve velké mitfe podileji na pfisunu informaci jednotlivym
médiim. Zdasadni role cCinnosti public relations na budovdni medidlni agendy,

pfipadné framingu, byla jiZ vyzkumem potvrzena (napt. Kiousis a Wu 2008).

1.3.4 Nastolovani témat podle Dearinga a Rogerse

Dal$imi vyznamnymi postavami v oblasti vyzkumi konceptu nastolovani
agendy je dvojice autorti James W. Dearing a Everett M. Rogers. Za klicové a pro
dalsi vyzkumy potfebné a praktické lze povaZovat jejich rozdéleni agendy na
medidlni, verejnou a politickou, s nimZ operuje celd fada studii. Kromé jednotlivych
agend se zkoumaji také vztahy mezi nimi. Brosius a Weimann (1996) naptiklad
tvrdi, Ze z mnoha dosud provedenych vyzkumi se jich vétSina zabyvala vlivem
medidlni agendy na agendu vefejnou. Vyzkum agenda-setting autori Dearinga a
Rogerse (Dearing a Rogers 1996) se orientuje na pozornost, kterou vénuje vefejnost
obecnym problémlim, napiiklad otdzce zdravotni (AIDS) nebo Zivotniho prostiedi, a
jak se tato pozornost méni.

Jako piiklad vefejné agendy podle Dearinga a Rogerse uved'me jejich
vyzkum AIDS ve Spojenych statech®. Ze zavéra tohoto vyzkumu kromé dalSiho
vyplyva i pro tuto diplomovou praci dulezitd skute¢nost, Ze proces agenda-setting je

velmi Casto spojen s personifikaci daného problému. Studie dokdzala, Ze zdjem médii

¥ Dearing a Rogers se pii svém vyzkumu veiejné agendy zajimali o problematiku AIDS ve Spojenych
statech. Ustfednim tématem tohoto vyzkumu bylo zjistit, pro¢ se média piili§ nezajimala o problém
AIDS v USA (od zjisténi prvnich piipadi v roce 1981) a pro¢ trvalo tak dlouho, nez se tento problém
dostal do spektra medidlniho zdjmu (tedy neZ se stal agendou). Vyzkum, ktery zkoumal obsahy ti{
denik a tif televiznich stanic, potvrdil, Ze v USA do velké miry zaleZ{ na tom, zda o tématu informuje
Bily dtim nebo New York Times. Tyto dvé instituce tedy podle Dearinga a Rogerse v USA nastoluji
témata. (Dearing a Rogers 1996)
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se zvysil, kdyz své onemocnéni oficidlné ozndmili filmovy herec Rock Hudson a
mlady chlapec Ryan White; problematika AIDS jiz tedy prestala byt zalezitosti
cizich, anonymnich lidi a tento urcity druh medidlni celebritizace nemocnych ptispél

k tomu, Ze nemoc zacala byt vefejnosti povazovana za vaZznou hrozbu.

1.3.5 Nastroje agenda-setting

Jak jiz bylo n€kolikrat zminéno vyse, agenda setting se zabyva tématy, které
v urcitém obdobi pokryvaji urcitd média. Vice nez na samotném obsahu (kterym se
mohou zabyvat kvalitativni metody) tedy zdleZi zejména na cCetnosti jednotlivych
témat v riznych médiich. Proces nastolovani témat je zdroven procesem, kdy dochdz{
ke konstrukcim urcité socidlni reality. Média zprostiedkovdvaji publiku nejen
uddlosti, s nimiZ mohou mit lidé bezprostfedni zkuSenost, ale v fad¢ piipadl i
udalosti, kde bezprostiedni zkuSenost jedince s problémem chybi. I takové uddlosti
ovSem mohou mit na Clovéka urCity vliv. ReportdZ o hladu v Africe nebo o
zemétreseni v Bangladési (pfipadné jakéakoliv jind uddlost podobného charakteru, na
kterou mohou média upozornit) miZe zapusobit na naSe emoce a vyvolat urcitou
reakci ¢i odezvu i piesto, Ze se nds bezprosttedné netyké’.

Medidlni produkce jako celek se odviji od jiz zminénych zazitych postupi,
rutin ve zpracovani. Ve stejném duchu pracuji média i pii nastolovéni urcitych témat.
K tomu, aby byla média schopna néjaké téma nastolit, je nutné vyuzivat ustdlenych
zpusobli prezentovani informaci, jinymi slovy nastolovani témat vyzaduje pouziti
urcitych ndstroju. Autorskd dvojice McCombs a Gilbert (1986 in Kunczik 1995) tyto
potiebné nastroje shrnula. Jednd se zejména o kvantitu zprdv (frekvence, jak Casto se
dand informace v médiich objevi; diky kvantitativni analyze se dd vcelku snadno
zm¢éfit), redakcni  clenéni a prezentace (zpravodajstvi v kazdém médiu je
prezentovdno ustdlenymi zplsoby, k ¢emuZ je vyuzivdno napiiklad pouziti urcitych
barev, titulkli, grafiky, stylu apod.), dile pak prezentovand mira konfliktu (dilezita

pro publikum a jeho ptfedstavu o zdvaznosti problému) nebo piisobeni v case (média

? Jako piiklad alespoii pro &eské prostiedi miZe poslouZit existence riznych humanitirnich
organizaci, pfipadné zfizovani specidlnich uctd na pomoc konkrétni udalosti, na jejichz konta lidé
posilaji financni obnosy. Sdélovaci prosttedky v tomto piipad¢ funguji jako dvoji ,,reklama®; jednak
na uddlost, sniz lidé nemuseji mit bezprostiedni zkuSenost, upozorni, a poté poukdzi pravé na
moznost pomoci prostiednictvim napi. darcovskych sms (tzv. DMS). Na webovych strankdch
www.darcovskasms.cz je mozné nalézt seznamy vSech projektd, na néz lze prispivat, a zdroven také
aktudlni stavy, kolik lidi na kterou udalost pfispé€lo.
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mohou zpusobit, Ze se o problému piestane mluvit, pfipadné mohou sama néjaky

problém odstartovat; puisobeni v ¢ase se také 1isi u televize a novin).

1.4 Medialni agenda

Tato kapitola se bude snazit objasnit, co konkrétné¢ pojem medidlni agenda
znamend, a jak se s ni v kontextu medidlnich studii pracuje. S existenci medidlni
agendy vedle agendy vefejné a politické, jak jiz bylo vySe zminéno, pfisli autofi
Dearing a Rogers (1996). Medidlni agendu lze zkoumat dvéma zplsoby. Prvni
z nich, ktery bude pouZit také pro tuto diplomovou prici, se snaZzi zjistit, co je ndplni
medidlnich obsahti, jak jsou tyto obsahy ¢etné a jak se méni v ¢ase. Druhy se pak,
jednoduse feceno, zajima o to, jak se viibec téma stane soucdsti medidlni agendy, o
kontext, s nimzZ je spojeno.

Sd¢lovaci prostiedky mohou nastolit ur¢itou agendu, ov§em za ptredpokladu,
Ze ptijemci budou medidlni obsahy povaZovat za relevantni ¢i uvéfitelné. Pokud lidé
nejsou vnitiné srozuméni s uréitym tématem, nemusi ho pfijmout, a tim nedojde ani
k predpoklddanému vlivu. Do jaké miry mulze pisobit medidlni agenda, ukazuje
piiklad havarie ropného tankeru Exxon Valdez vroce 1989. Tomuto incidentu
vénovala média obrovskou pozornost, coz zpusobilo, Ze se Zivotni prostfedi stalo
jednim z velmi dulezitych a diskutovanych problémii ve Spojenych stitech a zaroven
soucasti jak medialni, tak 1 vefejné a politické agendy (Dearing a Rogers 1996).

Mediélni agenda je nejcastéji spojovdna s agendou vetejnou, tyto dvé se
vzdjemné ovliviiuji. Vyzkumy prokdzaly, Ze téma nastolené medidlni agendou je do
velké miry ur€ujici pro agendu vefejnou. Jinak feceno, pokud média povazuji urcité
téma ¢i problém za dilezité a vénuji jim jisty podil pozornosti, je velmi
pravdépodobné, Ze pravé toto téma se stane stejné tak dulezitym pro vefejnost a
dostane se do sféry jejtho zdjmu. Zdsadnim jevem pro nastolovdni témat je
opakovani. Cim &ast&ji se dané téma objevuje v médiich, tim vice ho vefejnost vnima
a tim Castéji o ném také mluvi a uvazuje. Tato diplomova prace se bude konkrétné
zabyvat sportovni medidlni agendou Ceskych denikd. Provedend analyza by méla
potvrdit, Ze zminény vztah mezi medidlni a vefejnou agendou lze aplikovat také na
sportovni zpravodajstvi. Kvantitativni metodou zkoumdni se bude podrobné&ji

zabyvat kapitola 4.
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2. Sport v médiich a jeho funkce

Tato kapitola se bude vénovat sportu jednak jako aktivni Cinnosti, kterd se
stala vyznamnou soucdsti Zivota milionti lidi po celém svété, a jednak, a to
predevsim, jako medidlnimu fenoménu, ktery dokaZze zasdhnout jeSt¢ mnohem vetsi
¢ast populace. Vliv sportu ptesahuje sport jako hru samotnou. Duncan (1983 cit. in
Weiss 1996: 109) dokonce tvrdi, Ze sport .,...vytvdrii literaturu, pisne, myty...*.
Kritici samozfejm¢ mohou namitnout, Ze sport je nudny, nedllezity a v horSich
ptipadech kvili nému miiZe dochdzet napiiklad k ndsili. Pravé ndsili a agresivita
souvisejici se sportem, které jsou bezesporu také velmi zajimavym fenoménem, se
staly predmétem tady jinych studii (naptiklad Weis 1986, Miller 1997, Guilbert 2004
a dalsi). Nésledujici stranky vSak budou predev§im o pozitivnich, konstruktivnich
funkcich, kterymi sport disponuje, a diky nimZ se také stal témé&f nezbytnou soucasti

televizniho, rozhlasového ¢i novinového zpravodajstvi.
2.1 Sport a jeho vyznam obecné

wport md strhujici kouzlo, md ohromnou pritaZlivost.* (Choutka 1978: 7).
Termin sport pochazi z latinského ,desportare”, pozdéji ve francouzstiné
»désporter®, a v CeStin€ znamend bavit se, rozptylit se Ci utéct od prdce k zdbavé, coz
piimo odpovidd jedné zjeho hlavnich funkci. Tak, jak stdle stoupd oblibenost
sportovnich aktivit u lidi na celém svété, zvySuje se neustdle 1 zdjem o sport
v pasivnim slova smyslu. Tzv. sportovni divactvi je ,soucdsti sportu jako
spolecenského jevu* (Choutka 1978: 106). Sportovni obecenstvo, bud’ bezprostfedné
uddlosti pfitomné, nebo to, ke kterému se sportovni uddlost dostava zprostiedkované
pomoci sdélovacich prostfedkt, v soucasné dobé ke sportu nevyhnutelné patii. A jak
poznamenava Choutka (1978: 106), ,,bez patricného obecenstva by v dnesni dobé jiz
vrcholovy sport v podstaté nebyl moZny*.

Sport, at uz aktivné provddény, ¢i pasivné pfijimany, je zajimavym
fenoménem. Jednd se o masovou, komer¢ni zdbavu, kterd dokaze spojit lidi rtizného
véku, tfidy, rizného vyzndni ¢i etnické pfislusnosti, z riznych zemi svéta. Sport se
stal tématem spolecenskych diskuzi, lidé se diky nému mohou vyjadfit pfipadné

snékym (né€cim) identifikovat, a predevSim sport slouzi k ventilovdni emoci,
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pozitivnich ¢i negativnich. Tim vSim pfispivd sport k udrzovani socidlniho
uspofddani (Lever a Wheeler 1993). V obecné roviné tedy miZeme tvrdit, Ze sport
md nesporny dopad na socidlni, ekonomické a kulturni prostiedi.

Sport je jednim z nejrychleji se rozvijejicich primyslovych odvétvi viibec
(Jorgensen 2005). Zavratné Castky, které se ve sportu pohybuji, jsou toho jasnym
dikazem. Obrovsky (1983 cit. in Weis 1986: 242) tvrdi, Ze divodem, pro¢ se stal
sport zajimavym pro primysl, je zejména ,yvelkd popularita sportovnich hvézd,
kontinudlni prisun sportovnich informaci a kombinace iispéchu a podoby produktu,
v jaké je sport prezentovdn®.

Zajimavy, ovSem pon¢kud odlisSny pohled nabizi studie M. K. Brodyho
(1979), ktery definuje sport jako kvazinaboZenstvi. Stejné€ jako jakékoliv nabozZenstvi
také sport znamend pro nékteré lidi vice neZ pro jiné. Pro nékteré jde dokonce o
zpusob Zivota, zatimco pro jiné se jednd o zcela pasivni zdleZitost.

Sport se postupem &asu institucionalizoval'’. Brody ve své studii (1979) tvrdji,
Ze sport ma mnoho spole¢ného s jinou socidlni instituci — nabozenstvim. To, co sport
institucionalizuje pfedevs§im, jsou podle Brodyho (1979) divici, tedy publikum.
Tento fakt souvisi s mirou organizace sportovni udélosti; je tedy velky rozdil (co do
poctu pfihlizejicich) mezi profesiondlnim a rekreacnim sportem. Dadle pak
samoziejmé existuje rozdil mezi sporty, které (a do jaké miry) pozornost pfitahuji a
které ne. To se nasledné odrazi i v zajmu médii.

Sport je primarn¢ doménou muzi (Lowes 1997), a to nejen aktivni, ale
zejména pasivni. Sport md vyznam nejen pro jednotlivce, ale i pro celé narody. Rowe
(2003) tvrdi, ze sport pfispiva k udrZzeni narodni identity, nékdy je dokonce jeji
zasadni soucdsti ¢i jakymsi pozndvacim znamenim (napiiklad hokej v Kanadg).
Sportu se tykd i vyznacny jev soucasnosti — globalizace. Rowe (tamtéz)
charakterizuje globalizaci sportu ve smyslu rozSifovani vSech druhii sportl a jejich
difize do celého svéta, bez ohledu na plivod ¢i pfijeti. Zde hraji média
pravdépodobné nejdulezitéj$i roli. Diky nim mohou lidé ziskdvat informace i o
sportech, které se v jejich zemi nemusi vyskytovat. ,,Sport, zejména v podobé mega-
medidlnich uddlosti, je poslem globalizace, predevsim na kulturni iirovni. (Rowe

2003: 291).

' Pod pojem institucionalizovany sport zahrnuje Brody jeho soutéZni charakter, profesionalizaci,
organizovanost a propojeni s marketingem a byznysem, coZ souvisi se ztratou urcité spontaneity, ktera
napiiklad pati{ k amatérskému ¢i rekreacnimu sportu a podobné.
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V neposledni fad¢ hraje sport urcitou roli v politice, zejména na zahrani¢ni
drovni. Pomineme-li napiiklad piekondvani nejriiznéjSich mezistatnich konflikta ',
pfispivd sport a uspéchy zemi s nim spojenych velkou mérou ke zviditelnovani
jednotlivych statii (Strenk 1980; v souvislosti s medidlni podporou narodni identity
na zdklad¢ sportovnich uddlosti také Poulton 2004). Na druhé strané¢ neziidka
dochdzi pti sportovnich uddlostech k pfehnanym projeviim nédrodni (piipadné
klubové) hrdosti v negativnim slova smyslu, které mohou vyvrcholit naciondlnim
Sovinismem (fotbalovi hooligans a podobng), ve zcela extrémni (nikoliv vSak
vyjimecné) formé doprovazené nasilim.

Sport tedy obecné zasahuje do rtznych sfér nasi spolecnosti (politickd,
komer¢ni, kulturni a dal$i) a pfitom zlstdvd zajimavym pro Siroké vrstvy (Boyle

2006).

2.2 Funkce sportu v mediich

To, jak vnimdme sport, je dnes, vic neZ kdy diiv, ovliviiovdno zpiisobem,
jakym jej prezentuji média (Weiss 1996). Proto se sportovni zpravodajstvi stalo
nedilnou soucésti velké Ccasti zpravodajskych médii. Hartley (1982) povaZuje
sportovni zpravodajstvi za jeden ze zdkladnich tematickych typd vedle udélosti
politickych, ekonomickych, zahrani¢nich, domacich a piilezitostnych. I pfesto, Ze se
béhem doby pristup ke sportovnim udalostem radikdlné zménil, stdle sportovni
Zurnalismus nepatii mezi ty nejprestiznéjSi discipliny (Boyle 2006; Rowe 2007).
Jeho funkci muizeme chépat spiSe jako zdbavnou (Rowe 2004 in Rowe 2007).
Jorgensen (2005) dokonce uvaZuje o sportu coby primdrn¢ zabavnim produktu, ktery
se snazi sportovni primysl komeréné vyuZzit a pomoci Zurnalistické ¢innosti prodat.

V soucasné dobé neni pochyb o tom, Ze se sport stal globalni zdleZitosti
(Boyle 2006; Jorgensen 2005). Je fenoménem, o jehoZ existenci jsme pravidelné
globdln¢ informovani hned vedle nejdulezitéjSich politickych ¢i ekonomickych

udalosti ve viech sd&lovacich prostfedcich'?. Na tom maji kromé jiného velky podil

' Strenk ve své studii na ptikladu vztaht dvou republik pred rokem 1989 rozd&leného Némecka
ukazuje, jak se dva rozdilné smySlejici a na odliSnych principech fungujici stity byly schopny
shodnout a domluvit na zéleZitostech tykajicich se sportu. Zejména ve smyslu oprosténi od agitace a
propagandy, z jedné ¢i druhé strany. S odstupem casu se ale ukazuje, Ze realita méla ponckud jiné
kontury.

> Pokud se jednd o velmi vyznamnou sportovni udalost, miize se dokonce ocitnout na misté pred
politickymi ¢i ekonomickymi udalostmi.
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zejména technologické inovace, bez nichz by sportovni uddlosti nejen nebyly
dostupné tolika lidem vSude na svété, zdroven technologicka zlepSeni také zménila
celkové vnimani a zazitky ze sportu co do kvality (Lever a Wheeler 1993).

V dobé¢, kdy v radmci sportovniho odvétvi pievazuji pfedev§im ekonomické
aspekty souvisejici s medidlnim zdjmem, je nepochybné, ze pravé médiim se
ptizptisobuji jednotlivé sportovni uddlosti. To je nejvice patrné u televize a
televiznich pfenost (Lever a Wheeler 1993). UZ na prvni pohled je také ziejmé, Ze
v televizi, rozhlase ¢i na strankdch novin pfevazuji pouze urcité typy sportl, coz
souvisi pravé s ekonomickymi aspekty. Lowes (1997) se domnivd, Ze pravé tyto
aspekty nuti redaktory z jednotlivych médii k tomu, aby kladli diraz na pokryti
komeréné dspéSnych sporti. Diky této skutecnosti se pak tyto sporty stavaji jeste
vice popularnimi. I proto je pro ostatni, minoritni sporty, mnohem obtizn¢jsi, aby pro
sebe ziskaly né&jaky vétsi prostor v agendé médii na tkor hlavnich sportt.

V dne$Snim modernim svét€ se rutina stala soucasti kazdodenniho Zivota,
vSeobecné zndmym tvrzenim je, Ze se Casto potykdme s nudou ¢i nedostatkem
vzruSeni. Pravé sport v médiich tyto soucCasné nedostatky zahdni (Weiss 1996).
Weiss povazuje sport v médiich za zdroj uvolnéni a emoci. Lidé se béhem doby
naucili kontrolovat své emoce (Elias 1977 in Weiss 1996), coZz lze nazyvat
»civilizovanym chovanim®. Jinymi slovy, ddvat n¢jak vyrazné najevo své pocity ¢i
pohnutky dnes neni pfili§ béZné. Proto je sport prezentovany v médiich vynikajici
moznosti, jak pteklenout tuto psychologickou bariéru.

Obecné¢ zndmym vyrokem je, Ze média hraji do urcité miry vyznamnou roli
v Sitfeni hodnot a norem. Sport je obvykle nositelem kladnych hodnot a zasad, a proto
jeho pritomnost v médiich plisobi veskrze pozitivné (Weiss 1996). Na druhou stranu
nejsou pii sportovnich uddlostech vyjimkou projevy rasismu jak ze strany publika
vuci sportoveim (v podobé buceni ¢i pokiikovéni rasistickych hesel na sportovce
jiné barvy pleti napiiklad pii fotbalovych zdpasech), tak ve sportovnim prostredi
samotném (kupiikladu v podobé slozitého pronikdni sportovci tmavé pleti do
typicky ,,bilych sportti‘; napt. Tatz 1995, Gardiner 2003).

K dalsim negativim 1lze rovnéZz zafadit jednoznaCnou genderovou
nevyvazenost v pokryti se vSemi s ni spojenymi atributy (suverénni pozice muzi a

muzskych sportli v médiich, Zeny spiSe jako sexudlni objekty, predsudky tykajici se
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kvality vykont atd.), kterou potvrzuje celd fada studii i vyzkumii (Jorgensen 2005;

Crossman et al. 2007; Pirinen 1997 a dal§1’)13.

Na sport v médiich lze obecnd aplikovat tzv. pifstup uZiti a uspokojeni'*.
Predpoklada se, ze lidé ptistupuji k médiim na zdklad¢ svych osobnich ocekavani a
uzivaji je podle svych potfebls. Tyto potieby se lisi od jedince k jedinci, ale kazdy od
médii ocekavd, Ze jeho konkrétni potfeby budou uspokojeny. Jednou z potieb, které
publikum touZi v souvislosti se sportovnimi udalostmi uspokojit, je urCitd ventilace
emoci a vzruSeni. Lidé se nemusi sportu aktivné Ucastnit, presto vSak zaZzitek, ktery
jim zprostiedkuji sd€lovaci prostiedky, mize vzbudit pocit vzruSeni a akce.

Shrneme-li vySe uvedené nazory, dojdeme k zavéru, Ze konzumace sportu
v audiovizudlnich médiich jednak poméha uvolnit stres a napéti, bezesporu potlacuje
nudu a zazité stereotypy, prispivd k potlacovani bariér moderniho svéta, a jednak
napliiuje potiebu emoci a vzruSeni. Navic vypliiuje mezery v socidlnim svété tim, ze
umoznuje navazani pseudosocidlnich vztaht se sportovnimi aktéry. Na druhou stranu
sportovni zpravodajstvi v tiSténych médiich (noviny, specializovani Casopisy) se
muze vénovat konkrétnim udalostem mnohem podrobnéji, miize analyzovat (viz kap.
Sport v tisku), coZz miiZze uspokojit potfebu jedince v pifistupu k dopliujicim
informacim.

Pro sdé€lovaci prostfedky obecné je dilezity a piitazlivy fakt, Ze sport dokdze
vypravét pribéh. Média mohou aplikovat narativni strukturu se vSemi potiebnymi
aspekty v podstaté¢ na kazdou sportovni uddlost. Na jedné stran¢ je sice sportovni
zpravodajstvi povazovano za ,.trividlni, bandlni a pomijivou zdabavu‘* (Boyle 2006:
36). Na druhé strané¢ mu vSak nelze mu upfit skute¢nost, Ze svymi piibéhy muizZe

velmi pozitivnim zpisobem ovliviiovat identitu jedinct i celou spolecnost.

" King 2007 viak na piikladu pokryti muzského a Zenského genderu ve dvou vybranych tisténych
médiich béhem olympijskych her v Aténdch 2004 dokazuje, Ze se tento trend zacind Cdste¢né menit;
nékterym sportovkynim se podle této studie dostava vice prostoru nez jejich muzskym prot&jskim. To
vSak podle mého ndzoru souvisi spiSe s celebritizaci konkrétnich osobnosti nez s celkovou zménou ve
zpravodajském diskurzu.

4 Této koncepce se tyka n&kolik teorii & modeld, které viak nenabizeji adekvitni, soudrZny
teoreticky ramec. Obecné se jednd o to, Ze konzumace medidlnich obsaht je vybérovy proces, ktery je
zalozen na aktivnim pfistupu recipienta (riznd média, rizné obsahy, rizné uZziti, napi. Kunczik 1998).
' Napiiklad Rosengren a Windahl ve své praci (1973) rozliSuji potfeby kognitivni, afektivni,
integrativni a interaktivni.
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2.3 Sport v tisku

Tisk je nejstarSim médiem, které lidem pravidelné pifindsi informace o
sportovnich uddlostech. Prvni informace tykajici se sportu se v tisku zacaly
objevovat na konci 18. stoleti zejména ve Velké Britinii a Spojenych statech
americkych (Nicholson 2007), tehdy ,,sport nebyl povaZovin za seriozni zprdvy
(Oriard 2001 cit. in Boyle 2006:34). Frekvence sportovnich informaci se postupné
zvySovala ve 20. a zejména 30. letech 19. stoleti, o krok vptedu byl v té dobé britsky
tisk. Slavny Bell s Life in London (1821) informoval o zdpaseni, rybateni a podobné,
nasledovaly London Sporting Magazine a English Sporting Magazine, jez se staly
vzorem pro americkou tvorbu. V 60. a 70. letech 19. stoleti patfily mezi nejzndmé;jsi
sportovni tiskoviny Sporting Gazette, The Sportsmen ¢i Sporting Times a dalsi (Betts
1953).

Ve Spojenych statech americkych je sport tématem pro noviny jako takovym
zhruba od poloviny 19. stoleti. Do té doby se objevilo nékolik ranych pokusi o
sportovni zpravodajstvi v podobé napiiklad American Turf Register and Sporting
magazin na trhu té doby (Betts 1953: 41). Pravé polovina 19. stoleti byla pro dalsi
vyvoj sportu v tisku velice duilezitd, nebot’ se tehdy zacalo vytvafet potifebné
publikum (Nicholson 2007). K podstatnému nértistu sportovnich listii ve Spojenych
statech americkych doslo v letech 1850 az 1890 (Lever a Wheeler 1993). Vydavatelé
velmi brzy pochopili, Ze ve sportu se skryva veliky prodejni potencidl, Ze ma zasadni
komer¢ni hodnotu, a proto se sportovni zpravodajstvi v rozsahu minimdlné¢ jedné
strany zacalo pravidelné¢ objevovat také v nejznaméjsich listech té doby, New York
Sun i New York World. Vibec prvni moderni sportovni sekci zavedl v té dobé
ve svém New York Journal slavny medidlni magnat William Randolph Hearst (Betts
1953). Od prelomu 19. a 20. stoleti, kdy doslo ke skute¢nému rozmachu pokryvani
sportovnich uddlosti tiskem, jiZ byl v§eobecné sport povazovan za etablovany aspekt
deniktli, také diky némuZ se noviny velmi dobie prodavaly. Urcity vzestup na
spole¢enském Zebticku se v této souvislosti tykal i samotnych sportovnich novinait
(Boyle 2006).

V Ceském prostfedi se sportovni informace zafaly na strdnkdch novin

objevovat o néco pozd¢ji nez ve svété. Prvni sportovni rubriky byly zavedeny aZ na
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konci 80. let 19. stoleti a k jejich rozSifovani dochdzelo v souvislosti se vzrlstajici
popularitou sportu (pedevsim fotbalu) az v prvnich letech 20. stoleti (Lukst 2007).

Postupem c¢asu dostdvaly vSude ve svété sportovni rubriky v ramci
jednotlivych listd vic a vic prostoru, pozdéji doslo i k jejich osamostatnéni a také ke
vzniku novin a ¢asopisu s Cisté sportovni tematikou. Dnes tedy krom¢ denniho tisku,
znéjz sportovni zpravodajstvi rozhodné nezmizelo, existuji 1 specializované
sportovni Casopisy €1 magaziny, které se zabyvaji masové populdrnimi sporty,
zatimco jiné jsou zaméfené na sporty, jeZ jsou spiSe na okraji zdjmu. Vyznam
takovych specializovanych Casopisii spocivd predevsim v tom, Ze publiku mohou
poskytnout detaily o sportovnich uddlostech, které se do béznych novin nevesly
(Lever a Wheeler 1993).

V pocétcich masového tisku, tedy v 19. stoleti, stdly sportovni zpravy pouze
na okraji medidlniho zdjmu ve srovndni se zpravodajstvim o politice ¢i ekonomice
(Curran a Seaton 2003 in Boyle 2006). Sportovni Zurnalistika si ziskala v riznych
zemich rizny kulturni a pracovni status, ktery souvisi i s celkovym postavenim
sportovniho zpravodajstvi v ramci ostatniho. Napiiklad ve Spojenych stitech je tento
status tradi¢n¢ velmi vysoky (Rowe 2007).

Dnes stoji sportovni zpravodajstvi na ZebiiCku popularity velmi vysoko.
Dulvodi je mnoho. Sportovni zpravodajstvi je jednak jednoduché a srozumitelné
narozdil naptiklad od sloZzitych politickych kauz ¢i ekonomickych problémi. Navic
vitézstvi a porazky, tedy hlavni slozky vsSech sportl, pfindSeji jinak znudéné
spolecnosti napéti a emoce (Beck a Bosshart 2003). Na druhé stran¢ ovSem vyvstava
medidlnimi teoretiky jiz dfive zmin€na otazka, zda pravé zvySeny piisun sportovniho
zpravodajstvi néjakym vyraznéjSim zpisobem nezasahuje do prostoru, ktery je jinak
tradi¢né vénovan slozitéj$Sim tématim, jakymi politika a ekonomika bezesporu jsou.

Podle Dante Chinniho je sportovni tisk jednim z nejvétSich tvlirci myta
(Jorgensen 2005). Diky tomu, Ze umi vytvéret myty, dokdze také ze sportovci udélat
hvézdy, celebrity (viz kapitola o celebritizaci).

Tisténd média maji oproti televizi ¢i rozhlasu jednu nespornou vyhodu. Tou
je fakt, ze se mohou dodate¢né vracet k jednotlivym sportovnim udélostem. Nabizeji
dostatek prostoru pro komentére, analyzy pred a po udélosti, nebo mohou vénovat
pozornost zdkulisnim informacim ¢i skanddlim apod. Kromé toho diky svym
rozsahlym zdrojim mohou kompletovat celé zpravodajstvi pomoci statistik a dalSich

pomiicek (Beck a Bosshart 2003; Boyle 2006).
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Préce sportovniho Zurnalisty je co do ndro¢nosti podobné obtiZna jako ¢innost
kteréhokoliv jiného bézného Zurnalisty. L.ze namitnout, Ze v urCitém smyslu je
dokonce o né€co ndro¢néjsi, kdyz vezmeme v uvahu fakt, Ze velkd Cast sportovnich
akci probiha predevsim ve vecernich hodindch. Stihnout noc¢ni uzdvérku a zaroven
pokryt ty nejaktudlnéjsi uddlosti vyzaduje jednak znalost prostfedi a také vyuziti
uréitych zaZzitych rutin. Tyto rutiny, tykajici se napiiklad jazykovych prostfedki,
vSak hodnotu sportovni publicistiky mohou snizovat (vice viz kapitola Jazyk
sportovni Zurnalistiky). Spolecny pro vSechny, tedy i sportovni, novinife je ovSem
fakt, Ze jsou pod stilym tlakem, aby produkovali piibéhy, které pomdhaji prodavat
noviny. Sport je podle Brookese (2002) pro denni tisk z ekonomického hlediska
kli¢ovy, protoZe pfitahuje vdéénou kupni silu — zeyména mladsi, bohaté muze. Diky
nim maji noviny staly piijem, coz se pak zpétné odrazi v ¢astkdch vynaloZenych na
pracovni sily. Jednou z vyhod tisténych médii je totiz skutecnost, Ze na rozdil od
televize Ci rozhlasu neprofiluji pouze ,.hlavni sporty®, ale jejich redaktofi se vénuji i
nékterym méné popularnim sportﬁmm.

Soucasné sportovni zpravodajstvi v tiSténych médiich se, stejn¢ jako obsahy
novin celkové, pfizpasobuji medidlnimu trhu a potiebdm &tendit'’. Jednim
z dasledkti soucasného digitdlniho veéku je fakt, Ze se sportovni zpravodajstvi stile
vice posouva na internetové stranky. Jinymi slovy, sportovni zpravodajstvi tiSténych
médii je tizce propojeno s online sportovnim zpravodajstvim (Boyle 2006). Je obecné
zndmo, 7e internet nabizi v dneSni dobé nekonecné mnozZstvi informaci a sport
v tomto ohledu neni vyjimkou. Existuji oficidlni a nespocet neoficidlnich webovych
stranek sportovcll jednotliveil €i sportovnich klubil, které poskytuji nejaktudlnéjsi
informace, jez slouzi sportovnim Zurnalistim jako dilezity zdroj. Tisténd média
ovSem takové mnozstvi informaci nemaji ani z&asti Sanci pokryt. N&kteti autofi
(napt. Boyle 2006) tvrdi, ze v dalSich letech dojde v disledku digitalizace
k celkovému upadku béZného zpravodajstvi v tiSténych médiich pravé v souvislosti
s tim, jak se lidé zaCnou stdle vice obracet ke zpravodajstvi na internetu. Je proto
velmi pravdépodobné, 7ze, pokud ktomu skute¢né¢ dojde, se tento trend

vV s

v dlouhodobéjsim ¢asovém horizontu dotkne i zpravodajstvi sportovniho.

' Toto tvrzeni oviem na &esky tisk nelze do disledku aplikovat. Jiz na prvni pohled je zfejmé, Ze
sportovni rubriky v ¢eském dennim tisku se primarné vénuji zejména prave ,.hlavnim sportim®. Na
zaklad¢ vysledki empirického vyzkumu bude toto tvrzeni doloZeno.

'7 Jednd se o stile pokracujici trend od samého po&tku, kdy se sportovni zpravodajstvi dostalo na
stranky novin.
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2.3.1 Jazyk sportovni zurnalistiky

Jazyk sportovni Zurnalistiky je specificky a do ur€ité miry odliSny od jazyka
klasického zpravodajstvi. Touto problematikou, pfedev§im v souvislosti s rozvojem a
rozSitovanim sportovnich zprdv, se zabyvalo nékolik ¢lankd ¢i studii, ovSem
wsamostatnd publikace, kterd by pojedndvala vyhradné o jazyku sportovni
Zurnalistiky, u nds dosud nebyla vyddna* (MlCoch 2002:10). Je zfejmé, Ze soucasny
stav sportovniho jazyka konkrétni zem& vychdzi z historie a mistnich novindiskych
tradic, proto nemd smysl odkazovat na cizojazy¢nou literaturu. Pfesto najdeme
mnoho spole¢nych ryst.

Sportovni zpravodajstvi je velmi bohaté na slangové vyrazy a sportovni
terminy z jednotlivych sportovnich odvétvi. Nevyhyba se jazykovym stereotypiim a
klisé, pouziva oslavné metafory a superlativy. Vzhledem k faktu, Ze sport je
opakujici se udélosti, podléhajici stejnym pravidlim, prezentujici velmi podobné,
,,modelové*“ situace a akce, hovori diale Mlcoch (2002:12) o ,modelovosti ve
vyjadrovdni sportovni Zurnalistiky*, tedy o opakujicich se slovnich spojenich a
vyrazech. Schemati¢nost ¢i modelovost, projevujici se napiiklad umisténim,
rozsahem ¢i typem pisma, je patrnd také v ustdleném uspoiadani sportovnich rubrik
na strankdch denniho tisku, coZ by ostatné méla potvrdit provedend kvantitativni
analyza. Ctenaf toto automatizované a modelové uspoiadani a uZiti jazykovych
prostredkti predpoklada a ocekava (tamtéz).

Zejména v dojemnych (vitéznych) okamzicich ma sportovni Zurnalistika
sklony k patosu. Tento obor dale Casto Celi naféenim, Ze neni dostatecné kriticky a
predkladd povrchni informace bez vysvétleni hlubsich souvislosti. Re& sportovniho
zpravodajstvi jako takového je tedy logicky odliSnd od klasického zpravodajstvi.

Hackforth et al. (1987: 39) tvrdi, Ze ,,sportovni mluva je emociondlné naladénd*.

-29



2.4. Funkce sportu — shrnuti

V soucasné dobé muzeme rozlisit dva zdkladni pohledy na vyznam sportu
jako takového. Urcité funkce ma jednak sport, ktery jedinci aktivné provozuji.
Druhym pfipadem jsou pak funkce sportu jako pasivni, divické Cinnosti. Podobné
dé€leni nabizeji Markovits a Hellerman (2001 in Satterlee 2001: 306), kteti rozliSuji
»Sport jako aktivitu®, tedy to, co 1idé délaji, provozuji, a ,,sport jako kulturu‘, tedy to,
co lidé ,,sleduji, dychaji, ctou, o cem diskutuji, co analyzuji, srovndvaji a historizuji
... tedy sport v médiich a jeho dusledky.

Sport se stal postupem ¢asu masovou zdleZitosti a tim i tématem pro mnozstvi
sociologickych vyzkumi a studii (Brody 1979). Na zdklad¢ vySe uvedenych zdroja
jsem sestavila strucny vycet téchto funkci. Jak bude ddle ziejmé, nc¢které vyznamy

jsou obéma pohlediim spole¢né.

2.4.1 Vyznam sportu jako aktivni €innosti

,wport je nenahraditelnym socidlnim jevem‘ (Choutka 1978:134). Za aktivni
souédst Zivota jej povazuje velké mnoZstvi lidi'®, a to z riiznych diivodd, na jejich?
zakladé mizeme vyznam sportu pro spolecnost shrnout. Nésledujici vycet funkci je
pouze stru¢nym piehledem, nebot’ sport jako takovy nema byt ndplni této diplomové
prace.

e zdravotni prospéSnost a udrZzovani télesné kondice - je nepochybné a
zéroven védecky podloZené, Ze aktivni sportovni ¢innost méd blahodarny ucinek na
lidsky organismus a piisobi jako prevence proti civilizacnim chorobam

* funkce psychicky-relaxacni - sport je vysoce hodnocen a cenén z hlediska
posilovani pocitu osobniho sebevédomi

¢ funkce zabavna, uvolnéni

 funkce kulturni - sport je izce provazan s kulturou dané zemé a spolecnosti

» funkce vychovna a vzd€lavaci

» funkce socializacni — sport poméha pii zaclenovani jedince do spolecnosti

' 'V Ceské republice napiiklad podle prizkumu vefejného minéni aktivné sportuji téméf dvé tietiny
lidi. (vyzkum Cesi a sport, provedeny 24.9. — 1.10.2004, zdroj: http://www.factum.cz/tz114.html)
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2.4.2 Vyznam sportu v médiich (pro publikum)

Stru¢né shrnuti patii 1 funkcim, jimiz disponuje sport diky medidlnimu
pokryti.

* funkce zdbavnd

* psychicky-relaxacni — sport v médiich funguje jako zdroj odpocCinku na
jedné stran€, zatimco na druhé jako zdroj emoci a nadSeni

» funkce identifika¢ni — jedinec se identifikuje s oblibenym sportovcem,
klubem ¢i konkrétni zemi

* funkce socidlni (socializacni) — projevuje se zejména hromadnym
sledovanim sportovni udalosti ve spole¢nosti piipadné v rdmci rodiny

* sport v médiich jako odraz kulturnich hodnot

» funkce eskapistickd — socidlni substituce

PrestoZe je sport obecné bran predevSim jako nositel pozitivnich hodnot, je
tieba alespon v kratkosti shrnout také jiz zminéné negativni atributy, jeZ mohou sport
doprovézet. Jednd se zejména o mozné projevy rasismu, vyhroceni ndrodni c¢i
klubové hrdosti az na troven naciondlniho (klubového) Sovinismu, pfi¢emz
v extrémnich pfipadech muiZe dochdzet k nésili (hooligans a podobn¢). V neposledni
fad¢ se pak ve sportu Casto objevuji genderové nerovnosti, které se predevSim
v medidlni sféfe projevuji mnohem mensim pokrytim ve srovndni s muZi ¢i

stereotypizaci Zen-sportovky.

2.5 Sport a medialni agenda

Jak bylo né¢kolikrat uvedeno jiz diive, sportovni zpravodajstvi tvoii v dneSni
dobé vyznamnou soucdst celkového zpravodajstvi v tisku. Je tieba si uvédomit, Ze
neni nikde ddno, ktery sport by mél obecné byt povazovan za nejdulezitéjsi Ci
nejvyznamng&jsi. Jiz na prvni pohled je vSak ziejmé, Ze strankdm denikdl, které jsou
urcené pro sportovni zpravodajstvi, zfetelné dominuji ur€ité typy sportl, sportovnich
hvézd a sportovnich udalosti. KdyZ pomineme fakt, Ze z coubertinovského zaméru
vytvofit Cisty sport, se stal byznys spojeny se sponzoringem, propagaci a reklamou,

kdy puasobeni téchto Ciniteld ma vliv na zobrazovani urcitych sportl, jsou to
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predev§im sami sportovni redaktoii denikii vSude na svété, ktefi dovoluji
sportovnimu primyslu, aby nastoloval agendu a priority v pokryti sportovnich
udélosti (Rowe 2007). Na zdklad€ zpravy International Sports Press Survey, o niZ se
konkrétné¢ zminim pozdéji, Rowe (2007) ddle potvrzuje, Ze se po celém svété lisi
popularita riznych sportl. Jinymi slovy, vriaznych zemich svéta jsou populdrni
riizné druhy sporti'® a podle toho se k nim stavi i média.

Shrneme-li tedy dosavadni poznatky, je nesporné, Ze média piedklddaji lidem
pouze urcitd témata, Cili ,.etabluji seznam priorit témat urcenych pro verejnost
(Hackforth et al. 1987:21), sama si urcuji, jakd bude jejich agenda. Plati to nejen pro
zpravodajstvi obecného charakteru, ale také pro sportovni zpravodajstvi. Priizkumy
ukdzaly, Ze média Casto zamé€fuji svou pozornost pouze na nékteré socidlni otazky a
problémy, které se stidvaji zajimavymi pouze pro n¢které lidi, ¢imZ spliuji funkci
konceptu agenda-setting. Toto tvrzeni lze povaZovat za relevantni i pro sportovni
publicistiku. Podle Hackfortha et al. jsou ,,sportovni uddlosti, sportovni vysledky a
jména sportovci a sportovkyin médii na ruzné zpusoby tematizovdny*. (1987:22)

Sdélovaci prosttedky, jak jiz bylo uvedeno, zprosttedkovavaji realitu, s niz
Casto lidé nemaji vlastni, bezprostfedni zkuSenost. Dvojndsob to plati o
zprostiedkovani sportovni reality. Sportovni medidlni realita také vznikd diky
uréitym interpretacim, vybérim a konstrukcim sportovni skutecnosti. Informace,
které se publiku dostanou, podléhaji jiz od samého zafitku urcitym vyb&rovym
procestim®’ a zaZitym zptisobam, coZ md vliv na to, jaké uddlosti médium vénuje
svou pozornost a tim i prostor. Lze se proto domnivat, Ze nékteré druhy sporth
(steyjné tak jako zprdvy v bézném zpravodajstvi) jsou zvyhodnény CastéjSim
medidlnim pokrytim, zatimco jiné znevyhodnény tim, Ze se jim tolik pozornosti
nedostdvd (Hackforth et al. 1987). To jen potvrzuje moZnost aplikace konceptu
agenda-setting také na sportovni zpravodajstvi. Divody, pro¢ se urCitym sportim
dostane vétSiho medidlniho pokryti nez jinym, se ve svych pracich zabyval naptiklad
Lowes (1997). Becker (1983 in Hackforth et al. 1987) sestavil seznam hodnot
sportovniho zpravodajstvi, resp. divodl, pro¢ jsou nékteré sporty zobrazovany
Castéji nez jiné. Z téchto vybirdm pro tuto praci nejrelevantnéjsi - zejména uspéch,

vykon, nacionalismus, prominence, personalizace a tzv. ,,human interest*.

' Jasnym piikladem budiZ popularita baseballu a basketbalu ve Spojenych stitech americkych,
zatimco kuptikladu v Norsku jsou to zimni sporty.

0 Gatekeeping je vybérovy proces; do zpravodajstvi (i sportovniho) se jako zpriva dostane jen
zlomek vSech udalosti. Dale viz napt. Trampota (2006), Jirdk a Képplova (2001) a dalsi.
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Kazdy den se po celém svété kond obrovské mnozstvi sportovnich akci,
znichz sdélovaci prostiedky filtruji ,,ty pravé“ udalosti podle svych potieb.
Preferovdny jsou ,,velké udélosti v nejlepSim ptipadé za piitomnosti ,,velkych
hvézd“. Proto sportovni média v obrovském rozsahu pokryvaji udélosti typu
olympijskych her ¢i mistrovstvi svéta apod. Vybrané, nejcastéji pro cely narod
vyznamné, zpravy se cCasto dostdvaji 1 mimo prostor ureny sportovnimu
zpravodajstvi.

Fakt, Ze existuje ohromné mnoZstvi druhii sportli, ale jen zlomek z nich se
tesi stdlé medidlni pozornosti, zatimco zbytek zlstdvd na okraji medidlniho zajmu,
nazyva vom Stein (Hackforth et al. 1987: 38) ,,prvni redukci reality. Druha redukce
reality se pak pod vlivem urcitych zazitych vybérovych mechanismt odehrdva na

urovni samotného zpracovani sportovni udalosti.

2.6 The International Sport Press Survey

The International Sport Press Survey je prozatim nejrozsdhlejSim
mezindrodnim prizkumem, ktery se tykd denniho tisku se sportovni tematikou
v globdlnim méfitku. Podilely se na ném instituce zdeseti zemi na tfech
kontinentech. Celkem bylo analyzovdno na 10 000 ¢lankd publikovanych ve 37
novindch za prvnich Sest mésicti roku 2005.

Jednim z mnoha zavérl, které byly uvetejnény ve zpravé The World’s Best
Advertising Agency: The Sports Press (Jorgensen 2005) je jiz zminény fakt, Ze
agendu sportovniho Zurnalismu urcuji redaktofi pfedev§im na zdklad€ financ¢nich
zajmi a sportovniho pramyslu jako celku. Ddle bylo zjisténo, Ze sportovni
zurnalistika podléha velmi podobnym rutinnim postuptim (podobné Lowes 1997) pfi
zpracovani uddlosti jako béZzné zpravodajstvi. Prizkum zdroven ukdzal, Ze priority
sportovniho zpravodajstvi se viceméné pfiliS neliSi napfi€ novinovym spektrem.
Sportovni zpravodajstvi, s ohledem na lokalni preference urcitého sportu, predklada

21

na celém svété v podstaté stejny typ informaci™. Kvantitativni analyza provedena

v ¢eském prostiedi miiZe poslouZit k porovnani.

*! Sportovnim strankdm dominuji reportdZe a vysledky z utkani. Naopak zcela okrajové se vyskytuji
informace o dopingu, rekreacnim a amatérském sportovani, ptip. o sportovnich aktivitich u déti ¢i
starSich obcanl. Sportovni zpravodajstvi je genderové zcela nevyrovnané; zietelnym zplsobem
prevazuji muzské sporty a muzsti hrdinové. Co se tyce zdroji pro sportovni zpravodajstvi, zde
dominuji zejména samotni sportovci ¢i sportovni kluby.
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3. Personalizace a celebritizace sportu

3.1 Kdo je celebrita

Pojem ,,celebrita® vychéazi z latinského ,,celebritas* (,,slava*) a ,.celeber*
(,,frekventovany®, ,,popularni*‘ ¢i ,,zndmy*). V dneSnim svét€¢ chdpeme celebritu,
jednoduse feceno, jako osobu, kterd je v podstaté z jakéhokoliv diivodu zndma c¢i
vyznamnd, &fmZ budi pozornost vefejnosti a zejména médii**. Podle Boorstina (1992:
57) je ,.celebrita osoba, kterd je zndmd pro svou zndmost* (, vyznamnd pro svou
vyznamnost“). Boorstin (tamtéz) hovoii o vytvoteni ,lidské pseudouddlosti v tom
smyslu, Ze lidé potfebuji né¢koho, do koho by promitali svd ocekdvani, pocity,

113
1

potieby nékoho k obdivovani. V demokracii ,,pseudoudélosti* se tak celebritou miize
stat v podstat¢ kdokoliv, stac¢i jen dostat se do médii a udrzet se tam. Nejvice
vhodnou skupinou pro moZznost stit se celebritou jsou zejména v posledni dobé
osoby spojené ze zdbavnim a sportovnim priimyslem.

V poslednich n¢kolika desetiletich doslo v pojeti celebrity ke zméné. Ustoupil
klasicky model hrdiny (ve smyslu napft. valecny hrdina a podobné, ¢ili osoba, ktera
proslula svou state¢nosti, skute€nymi €iny a jinym, ovSem pﬁrozené23) a byl uméle
vytvofen (v podstaté na zdklad¢ poptavky doby) novy model hrdiny, ktery je trzni,
zpenézitelny a diky obrovskému dosahu komunikacnich prostfedkl také masové
Siteny (Boorstin 1992). Tim se vSak naSe spolecnost ocitla ve stavu, kdy se jména
znamych osobnosti, ,,celebrit” na nas vali ze vSech stran v nekone¢ném mnoZstvi.
Proto je dnes obzvlast zapotiebi dokdzat odliSit skute¢nou celebritu s tzv. dlouhou
Zivotnosti od kratkodobych ,,hrdinli momentu®, jez nemaji trvaly charakter.

Celebrity se za zdsadniho piispéni médii profiluji z mnoha rtznych sfér.

Kromé tradi¢nich lihni celebrit, jako je filmové a televizni prostiedi, zde je také

> Tim, Ze osobnost upoutdvd pozornost médii, stivd se v zdsadé urditym tématem, tedy nékym, o
kom média pravidelné informuji, a tim je zndmost ¢i vyznamnost podporovdna a Casto i zvySovdna
(pohyb v jakémsi kruhu).

2 Mezi tyto ,.tradicni* hrdiny Boorstin (1992:49) fadi naptiklad Johanku z Arku, JeZise, Shakespeara,
Lincolna a dalsi (tedy velmi Siroké spektrum historicky vyznamnych osobnosti, které skute¢né néco
dokdzaly a dd se ftict, Ze maji dlouhodobé trvaly charakter). Na druhé stran¢ vSak Boorstin
nezapomind ani na ,,negativni celebrity* (Hitler, Stalin a jeho kult osobnosti). Obecné vzato vSak neni
mozné vysvétlit, pro¢ z obrovského mnozstvi vyznacnych osobnosti jsou nékteré povazovany za vice
vyznamné, za ty, jejichZ jména se vice pouzivaji a pfipominaji, k nimz se vice vzhliZzi a podobné,
zatimco jména ostatnich jsou také obecné zndmad, ale v zdsadé nepouZivand. Jinak feceno, nedd se
urcit, pro¢ jsou nekteré typy osobnosti celebritami pro mnohem S$irsi publikum, zatimco jiné pouze pro
uzsi obecenstvo.
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prostiedi profesiondlniho sportu. To ,,...vytvdri instituciondlni klima, které prispivd
ke konstrukci statusu celebrity (Nalapat a Parker 2005: 434).

Andrews a Jackson (2001) vidi rozdil mezi celebritami v tom, Ze klasicti
filmovi ¢i televizni hrdinové jsou pouze ,.fiktivni identity*, zatimco sportovni hvézdy
jsou lidé skutecni. Jde o ,redlné individuality, ticastnici se nepredvidatelnych

souteZi** (Andrews a Jackson 2001:7).

3.2 Sportovni celebrity v sou¢asném svété

Sport vytvaii idoly a objekty vetfejného voyerismu (Beck a Bosshart 2003).
Hrdina, v naSem ptipad¢ sportovec, je podle Weisse lidska bytost, ktera ,,slouZi jako
objekt obdivovdni a uctivdani*. (1996: 112) Sportovci jsou zosobnénim dspéchu, za
ktery mize zejména tvrdy trénink, Usili a odhodlanost, tedy pozitivni hodnoty.
Takovy ,,vydfeny“, vlastnimi silami vybojovany uspéch neni mozné zakladat na
jakékoliv protekci, proto lidé k celebritim ve sportu tak vzhlizeji. K tomu pfispiva
také skutecnost, ze uspéch ve sportu je diky vyznamné medidlni pozornosti ,,vidét*
mnohem vice nez v jinych sférach (Weis 1996).

S popularizaci sportovnich hrdint za¢aly ptivodn€ noviny a ¢asopisy (Lever a
Wheeler 1993; Boyle 2006). Prvni americkou sportovni hvézdou v pfiblizné stejném
smyslu, jak je zndme dnes, byl vytvofen vroce 1860 John Carmel Herman,
profesiondlni boxer (Boyle 2006). Postupem doby se pak celebrity staly b&znou
soucasti naseho socialniho Zivota.

Dtivodem, pro¢ jsou sportovni celebrity na svété tolik popularni, je mnoho.
Weiss (1996) hovoii napiiklad o socidlné-psychologickém hledisku, kdy lidé ¢as od
Casu a zaroven pouze docasné opoustéji vlastni identitu a své zazité socidlni role a
piebiraji alternativni osobni a socidlni identity, které jsou jim prezentovany
prostiednictvim médii. Takova ,,medidlni identifikace zahrnuje i Zivé celebrity véetné
sportovnich celebrit* (Weiss 1996: 110).

Sportovni hvézdy ¢i idedly pouze svou existenci nabizeji svym
obdivovateliim, aby s nimi navézali pseudosocidlni ¢i para-socidlni vztahy (Turner
2004). Jak uvadi Weiss, ,,timto zpitsobem sportovni média slouZi jako forma socidlni
substituce...”. (1996: 113) Lidé se Casto upinaji ke svym vzortim ¢i idolim, protoZe

»Iyto vztahy casto vypliuji mezery v aktudlnim socidlnim svéte jednotlivce*. (tamtéz)
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Diivody, pro¢ se sportovec ¢i sportovkyné vibec stanou slavnymi, jsou
zejména ,, jejich fyzické schopnosti, jejich charismatické vystupovdni nebo casto
oboji** (Nalapat a Parker 2005: 434). Sportovni celebrita je, jako kazdad jin4,
vetejnosti v podstaté stdle na ocich. Na rozdil od ostatnich vSak sportovni celebrity
maji vzdy talent, nejednd se o pouhé figurky, ale naopak néco skutecné¢ uméji, néco
dokdzali a svlij dspech si skutecné zaslouZi. Proto lze tvrdit, Ze sportovnich celebrit si
spolec¢nost pravdépodobné vazi vice nez napiiklad lidi, které média vynesou do sféry
zdjmu uméle®. Sportovni celebrity v soudasné dob& velmi &asto vystupuji
v souvislosti s politikou ¢i charitou, coZ se od nich do jisté miry o¢ekdva. Predevsim
vSak svym vystupovanim reprezentuji svou zemi, a to i mimo kondni sportovnich
uddlosti.

Sportovni celebrity jsou, jak jiz bylo nékolikrdt zminéno, velkou Cc¢asti
vefejnosti obdivovany”. Melnick a Jackson (2002) hovoii o tzv. ,pozitivni
identifikaci®, kdy sportovci slouzi jako zdroj pozitivnich hodnot. Ze zavéri jejich
studie také vyplyvd, Ze tspéch sportovci-celebrit je masovymi médii mnohem vice
vyzdvihovan v mensich stitech. S ohledem na situaci v Ceské republice 1ze uvaZovat
také o tom, Ze sportovni celebrita ziistdvd velmi Casto celebritou i po skonceni
aktivni sportovni kariéry®.

Vratime-li se jeSté jednou k tomu, jak sportovec ziskd status celebrity, diky
némuz muZze kladné plisobit na masy, nelze nezminit ideologicky smélou hypotézu
Chunga (2003). Ten tvrdi, Ze tento status pfid€luje osobnostem vladnouci elita a tim,
Ze sportovni celebrita stoji masdm modelem ctnosti a pozitivnich hodnot, umoziiuje

vladnouci tfidé masy kontrolovat.

* To je priklad pseudo-celebrit, které produkuji pofady typu Big Brother apod. Vesmés se jednd o
lidi, ktefi nic neuméji a ,,méEli pouze Stesti*; jejich popularita stoji a padd s existenci soutéze, nema
trvaly charakter.

> Na zékladé vyzkumu provedeného na Novém Zélandu patif sportovci mezi idoly v mnohem v&tsi
mife neZ napiiklad herci ¢i zpévici.

% Jako piiklad miZe poslouzit Dana Zatopkové, Antonin Panenka a dalf; v tom smyslu, Ze i dlouho
po skonceni aktivni kariéry obvykle Sirokd vetejnost vi, o koho se jedna. Tento stav je kromé jiného
zasluhou piistupu médii — takové osobnosti se Casto objevuji v rolich spolukomentdtorti sportovnich
udélosti a podobné.
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3.3 Prostredky celebritizace sportovnich hvézd

Celebritizace je podle Turnera (2004) proces, kdy se osoba stavé celebritou
diky svym ¢inim ¢i ¢emukoliv jinému. Popularita sportovnich hvézd dzce souvisi
s jejich medialni prezentaci. Spi¢kovi sportovci a sportovkyné proto védi, jak se ke
sdélovacim prostiedkiim chovat a jaké k nim navazovat vztahy. Hvézdy kalkuluji
s medidlni pozornosti, védi kdy a jakym zplisobem ji na sebe upoutat, protoze zajem
masovych médii ,,zvysuje popularitu, zvysuje cenu na trhu a pripadné ztoho
plynouct prijmy* (Hackforth et al. 1987: 41). Zde miiZeme hovofit také o zpétném
vlivu médii na sportovce, ,,zejména co se tykd chovdni, vystupovdni na verejnosti
apod.” (tamtéz, s. 47). Uzky vztah novinifd a sportovcii, navic propojeny
s ekonomickymi aspekty, potvrzuji i Boyle, Dinan a Morrow (2002). Tento vztah
proSel od doby, co se sport stal velmi vynosnym byznysem a vSemi sméry proudi
obrovské penize, ur€itymi zménami.

Vznik celebrit a jejich dal§i vyvoj podle Turnera (2004) dzce souvisi
s rozvojem samotnych médii a zejména s instituci public relations, ptipadné dalSich
propagacnich postupit podobného rdzu. Mnoho sportovcii zacalo s vlastni propagaci
prostiednictvim profesiondlnich komunikétorti, napiiklad PR cinitelti, ktefi maji
velky podil na tom, co média pokryvaji. Pfistup k informacim a obecné ke
sportovhim celebritim mohou timto zpiisobem novinafi velmi snadno vyuzit. Jak
potvrzuje také Boyle (2006), v dneSni dobé, hlavné v souvislosti s ekonomickymi
aspekty, se vztah mezi sportem, Zurnalistikou a public relations vyznamnym
zpusobem zintenzivnil. Tim, Ze do sportu obecné zacalo proudit vic a vic penéz,
zacali se o né€j a o jeho protagonisty zajimat lidé z PR branze, vzrostly moc a vlivy
ruznych agent. Vznikli tzv. image konzultanti, ktefi zacali budovat sportovcim
patficny obraz pro vetejnost. Takové skupiny lidi slouzi podle Boyla (2006) jako
jakysi ndraznik mezi samotnymi sportovnimi hvézdami a vefejnosti. Pfesto média
stale hraji tu nejdtlezitéjsi roli a stavaji se hlavnim stvofitelem sportovnich hvézd a
celebrit. Jinymi slovy, pokud se i pfes veSkerou snahu image konzultanta nezacnou o

sportovce zajimat média, nedojde zakonité ani k jeho pfeméné na sportovni celebritu.
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TotéZ Ize tvrdit o sportu jako takovém. Satterlee (2001) napiiklad doklada,
jak velkou moc maji média v popularizaci dosud ,nehlavnich®, marginédlnich
sportt®’.

Zejména ve Spojenych statech americkych je trend posledni doby takovy, Ze
celebrity na vysluni, na vrcholu popularity, se pomérné rychle méni, ,média je

113

vytvori a ndsledné ihned podkopou* Rowe (1994: 8). Lze se, zifejmé velmi
opravnéné, domnivat, Ze v ceskych pomérech zachovava sportovni celebrita mnohem
stabilngj$i status. To je ddno jednak malym Uzemim a relativné nizkym poctem
sportovnich ,hvézd*. Ceska spolecnost a mentalita se navic, podle mého nizoru, od
té americké prozatim podstatné 1iSi co do schopnosti a touhy konzumovat ve velkém.
Nase idoly si hy¢kdme, nestiidame podle nalady, maji trvalou hodnotu®.

Zajimavou poznamku najdeme v jiz zminéné International Sports Press
Survey 2005. Uvadi, Ze Organizace spojenych ndrodi vyhldsila rok 2005

413
1

,mezinarodnim rokem sportu a fyzického vzdélavani®. Piesto se na tuto skutecnost
upozornily pouze tifi z 10 tisic zkoumanych clankd. Zda se tedy, Ze politickd
prohlaSeni zkratka neprodavaji tolik novin, jako ucesy Davida Beckhama. Pravé
informace typu novy ,Jlook* fotbalové hvézdy tedy vystupuji do poptedi, zatimco
kritickd, nezdvisla sportovni Zurnalistika byva zejména v poslednich letech podle
vyzkumnikll upozadéna. Soucasny trend nuti sportovni novindfe k tomu, aby se
pfizptisobili potiebdm publika. Ctendti (posluchadi, divaci) chtji kromé
vysledkového servisu védét také to, jak jejich hvézdy bydli, ¢im jezdi a s kym
ve sportu (Jorgensen 2005).

Nektefi jedinci prerostli svou sportovni identitu a stali se celebritami v takové
mife, kterd byla dosud rezervovdna pro hvézdy z filmu a televize. UZ nejsou jen
objektem obdivu a slavy. Celebrity se ,,staly produkty samy o sobé (...) staly se
komoditami, obchodnimi artikly, které mohou byt proddvdny nebo kupovdny na
trhu* (Cashmore 2008: 629). Propojeni sportovni celebrity s filmovym primyslem

neni vyjimkou — na piiklad Michael Jordan v americkém snimku Space Jam ¢i

77 Média v USA pouzila pro popularizaci fotbalu fotbalovou ikonu Pelého, vytvofila z ngj
superhvézdu s téméf nadlidskymi schopnostmi. Diky tomu se fotbal posunul smérem k mainstreamu,
narus$il dosavadni ,,hegemonickou sportovni kulturu®, ale v celkovém méfitku se pfece jen na troven
popularity americkych ndrodnich sportti (basketbal, baseball, americky fotbal) nedostal (Satterlee
2001).

*¥ Opét napiiklad Dana Zatopkov4, nékolik generaci fotbalist(i; z aktudlnich napiiklad Roman Sebrle,
Tomas Rosicky, Petr Cech, Katefina Neumannové a mnoho dalgich.
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Dennis Rodman ve filmu Double Team jako skute¢ni herci, na nichz film stoji, ¢i
David Beckham a britsky snimek Blafuj jako Beckham®, jehoZz jméno je spiSe
marketingovym tahem jak pfildkat divdka. Vedle filmového a televizniho primyslu
se sportovni celebrity naprosto bézné objevuji v reklamnich spotech obrovského
mnoZzstvi riznych firem a spolecnosti, ¢imz ,,pomdhaji proddvat celou radu riiznych
artikliu* (Cashmore 2008: 629). V ceském prostiedi Ize jako piiklad propojeni
reklamy a sportovni celebrity uvést televizni spoty s Petrem Cechem k propagaci

Ceské spotitelny.

3.4 Bulvarizace

Jevy personalizace a celebritizace jsou podle vSeho soucdsti tzv.

. . 30
,,1nfotainmentu*

a do velké miry se odvijeji od postupné bulvarizace sdélovacich
prostredkil (nejen v ¢eském prostiedi).

Bulvarizaci rozumime urcity trend zejména poslednich let, kdy, velmi
jednoduse ftecCeno, piedev§Sim z obsahového a vzhledového hlediska dochdzi
k postupnému pftibliZovani tzv. seriéznich denikl ke klasickym bulvarnim platkGim.
Bulvarizace klade podle Sparkse (2000 cit. in Uribe a Gunter 2004) diraz jak na tzv.

1
,,Soft news*

, tak na osobni Zivot konkrétnich osobnosti. Do jaké miry se tento trend
tyka i1 sportovniho zpravodajstvi vybranych ceskych denikli, ukdzou vysledky
provedené kvantitativni analyzy.

32 zakala objevovat zhruba pted sto lety,

Esser (1999) tvrdi, Ze se bulvarizace
kdy do tehdejSich novin zacaly pronikat zpravy ze sportu, zdbavné obsahy, rizné
senzace, ilustrace a podobné, tedy informace urcené také SirSimu publiku. Dnes je
bulvarizace denniho tisku pfedevs§im odrazem marketingovych tahii daného média,
jez se tidi nutnosti ziskat co nejveétsi publikum.

Obecné je mozno tento trend charakterizovat z n¢kolika riznych hledisek,

zejména co se tykd formy a stylu. Za hlavni znaky bulvarizace médii muiZeme

¥ David Beckham se ve filmu skute¢né mihne, nicméné jeho jméno je zde zmifovéno predeviim
v souvislosti idolu, vzoru pro hlavni hrdinku-fotbalistku.

* Infotainment se dd zcela jednoduse charakterizovat jako propojeni informaéni a zdbavné funkce
médii, pfi¢emz nadfizenou, ¢i hlavni roli hrajici slozkou je zdbava. O podfizovani médii zabavé vice
napf. Altheide v ¢lanku Media Logic and Political Communication (2004).

3! Terminologie podle typizace G. Tuchmanova (1973). Za ,.soft news* jsou obecné, kromé dal3ich,
povazovany také sportovni zpravy

2y anglicting se pouziva terminu ,tabloidization®.
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povazovat ndsledujici body (zpracovdno podle Uribe a Gunter 2004; Esser 1999;
Deuze 2005):

e piibyvani tzv. soft news na ukor tzv. hard news,

* sniZzeni zurnalistickych standardt,

* zjednodusSeni (simplifikace) a zezdbavnéni (entertainizace) obsahu®*:
,infotainment®,

* dliraz na vizudlni, ¢i optickou formu — zvySovani podilu fotografii,

barevnost titulka.

Sportovni informace jizZ samy o sob& patii mezi tzv. ,,soft-news®, tedy mezi

z 34 e . . v ~ . o . .
,bulvarni**. Proto pii aplikaci vySe uvedenych obecnych poznatkl o bulvarizaci lze,
podle mého ndzoru, u sportovniho zpravodajstvi hovofit o ,,sekundarni* bulvarizaci

¢i bulvarizaci druhého radu.

3 K simplifikaci a entertainizaci je mozné zafadit palcové titulky, kritké vystizné texty namisto
dlouhych, informacné naplnénych ¢lankd, emotivni slovni spojent, klisé a podobné.
¥ Ve smyslu zdbavné, nezdvazné apod.
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4. EMPIRICKE SETRENI

Kvantitativni obsahova analyza (content analysis) je tradiéni vyzkumnou
metodou, kterd pomoci tzv. kvantifikace umoznuje zkoumat medidlni obsahy.
V kontextu medidlnich studii se fadi k dominantnimu paradigmatu, ktery vychazi
z ptenosového modelu komunikace.

Cilem kvantitativniho vyzkumu v této diplomové prici je zjistit, o jakych
sportovnich odvétvich a v jakém rozsahu Cesky denni tisk informuje. Nejedna se tedy
primarné¢ o vyzkum konkrétnich problémii a témat; tyto proménné jsou sice

sledovany, ovSem pouze okrajové.
4.1 Dil¢i cile vyzkumné casti

Na zdkladé¢ literatury (Schulz 2004) a jiz ziskanych znalosti je nutné si pro
dal§si vyzkum stanovit zdkladni vyzkumné hypotézy, které se odraZeji od
sportovni agendy Ceskych denikd. Pti zpracovani vysledkii pak bude na zdkladé

ziskanych dat mozné zodpovédét i fadu dalSich, dil¢ich otazek.

e Hypotéza ¢. 1: Objem sportovniho zpravodajstvi v ramci kazdého listu

vzroste béhem doby vyznamnym zptisobem.

e Hypotéza €. 2: Prostor, vénovany sportovnimu zpravodajstvi, bude na
zacatku sledovaného obdobi rozdéleny mezi vice sportil, zatimco na konci o¢ekdvam
vyrazny piiklon k hlavnim, tradi¢énim sportim v prvni fad¢, pfi¢emz ostatni sporty se

dostanou pouze na okraj.

e Hypotéza ¢. 3: Prostor, vénovany urcitym sportim, se bude béhem doby
vyrazné liSit. Jinymi slovy, pfedpokldddm, Ze tisk bude svou pozornost vénovat
jinym sportim v prvnim zkoumaném obdobi a v poslednim sledovaném obdobi

(pFitomnost nékterych tradiénich sportii bude oviem kontinuélni)>.

¥ Predpoklddand zména v pokryti nékterych sportii souvisi na jedné strané s rostouci ¢i klesajici
popularitou urcitych sportl, na strané¢ druhé pak s rozvojem a postupnou profesionalizaci novych
sportli a vznikem sportovnich federaci (napiiklad Ceskd florbalova unie, zaloZend v roce 1993, nebo
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Vzhledem k faktu, Ze jednim =z hlavnich cili této diplomové prace je
predstavit sportovni zpravodajstvi v agend¢ ceskych denikd jako celek, bude
empirickd ¢ast vychdzet jednak z vysledkd realizované kvantitativni obsahové
analyzy a zaroven z pomocnych zdznamt provedenych pii zpracovavani jednotlivych
vytiski novin. Domnivam se totiZ, Ze je nezbytné postihnout jak zdkladni informace,
tak 1 nékterd specifika ¢i zajimavosti, jimiZ se jednotlivé deniky vyznacuji, aby byl
obraz uplny.

Po uvodni metodologické Casti nejprve predstavim jednotlivé deniky a k nim
se vztahujici vyzkum. Ty pak nédsledné porovndm a pokusim se zjistit zmény, k nimz
doslo vramci kazdého listu béhem uvedenych tii Casovych sond. Poté bude
nasledovat porovndni vSech denikll v odpovidajicich Casovych sonddch. Na zdvér
pfidam k vysledkiim provedené analyzy vysledky agentury pro vyzkumy vetejného

minéni tykajicich se sportu a budu se snazit najit néjaké souvislosti.

4.2 Metodologie

4.2.1 Vzorek vyzkumu

Kvantitativni analyza diplomové prace bude zkoumat sportovni zpravodajstvi
ve tfech Ceskych, nebulvarnich dennich listech — Mladé front¢ DNES, Lidovych
novinich a Pravu (v bfeznu 1993 jest¢ Rudé prévo)36. Vzdy putjde o tu ¢ast sportovni
rubriky, kterd je spole€nd pro vSechna vyddni, to znamend bez sportovniho
zpravodajstvi tykajiciho se sportu v krajich.

Casovy vzorek byl stanoven vrozsahu jednoho kalenddfniho mésice
v sonddch za roky 1993, 2000 a 2007 (oproti piivodné zamySlenym a v tezich
uvedenym letim 1990, 1998 a 2006). Vybrané roky byly nakonec zvoleny z n€kolika

divodi. Jednak se jednd o Ceské deniky za existence samostatného Ceského statu a

Asociace ¢eského snowboardingu, zaloZzend 1990). Pronikdni téchto ,,novych sporti“ do sportovniho
zpravodajstvi ¢eskych denikt je spiSe dlouhodobou zéleZitosti.

3® Mlad4 fronta DNES patii medidlni skupiné MAFRA, kterd je od roku 1995 majetkem némeckého
vydavatelstvi Rheinisch-Bergische Druckerei- und Verlagsgesellschaft mbH. Pod medidlni skupinu
MAFRA, a.s. (a tedy i pod majoritniho vlastnika RBVG) spadaji od roku 1998 také Lidové noviny,
jez diive vlastnil Svycarsky vydavatelsky koncern Ringier. Denik Pravo patii vydavatelstvi BORGIS,
a.s., vlastnéném vyhradné ¢eskymi subjekty. (Benda 2007)
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nikoliv o deniky &eskoslovenské®’. Roky 1998 a 2006 jsou navic roky, v nichZ se
konaly zimni olympijské hry, tedy velkd sportovni akce, kterd by obraz béZného
sportovniho zpravodajstvi mohla do velké miry zkreslit. I nové zvolena 1éta jsou vSak
od sebe dostate¢né¢ vzdalend, proto lze ptredpoklddat, Ze zmény ve sportovnim
zpravodajstvi budou dostate¢né markantni. Vyzkum je dle mého ndzoru vhodny i pro
dals$i doplnéni. Pokud by se rozsitil pfidinim dalSi Casové sondy z obdobi pred
rokem 1989, bylo by mozné porovnavat sportovni zpravodajstvi a jeho vyvoj jesté
komplexnéji.

Po dlouhém zvazovani, ktery mésic bude pro kvantitativni analyzu
nejvhodné;jsi, jsem zvolila bfezen. Predpokladdm, Ze tento mésic pokryva velkou ¢ést
probihajicich sportovnich soutéZi, jeZ se v Ceské republice fadi k tém populdrnim. Je
samoziejmé, Ze se nelze vyhnout sezénnim vykyvim; konkrétné ve tfetim mésici jde
o zimni sporty, nicmén¢ i ty patii k tradi€né sledovanym sportovnim odvétvim a
podle mého ndzoru dotvéfeji obraz klasického obsahu tiSténého sportovniho
zpravodajstv1’38. Zimni sporty jsou navic tradicné ty, vnichz ceSti sportovci
pravideln€ zaznamendvaji vyrazné uspéchy.

Pfi analyze novinovych ¢lankl vyluéné sportovniho zpravodajstvi byla, jak
jiz bylo uvedeno, pouzita kvantitativni obsahova analyza. Za jednotku byl povazovan
kazdy samostatné stojici utvar (Clanek, fotografie a podobné; blize specifikovano
v Kédovaci knize). Celkem bylo analyzovdno 8291 jednotek. Jsem si védoma toho,
Ze uvedeny pocet jednotek mnohondsobné piesahuje mnozstvi jednotek, které je
tradicné potiebné ke kvalitnimu vyzkumu. Bylo samoziejmé mozné zménit (zmensSit)
vzorek vyzkumu, nicméné¢ jsem se rozhodla dodrZet nakédovani ptivodné urc¢eného
vzorku, a to z n¢kolika divodi. Domnivdm se, Ze vybrat ke kédovani napiiklad
pouze jediny tyden z kazdych novin kazdého roku by bylo velmi obtiZzné a rozhodné&
by neodpovidalo obrazu klasického sportovniho zpravodajstvi> . Cely mésic ddva
prostor k tomu, aby sportovni zpravodajstvi na strankdch vybranych novin pokrylo
jak vétsi pocet pldnovanych sportovnich udalosti, tak i naptiklad urcité narazové,

nepldanované akce ¢i jednotlivé sportovni piibéhy. Kromé toho neSlo o zkoumdni

37 Timto jsem se cht&la vyhnout komplikacim p¥i uréovéni domdci x zahranicni zpravodajstvi, pokud
by §lo o ¢esko-slovenské uddlosti pred rozdélenim obou republik v roce 1993.

* V tomto ohledu neexistuje z4dny mésic ,,b&zny* do té miry, aby bylo moZné ziskat data takovym
zpusobem, aby byly jednotlivé sporty zastoupeny rovnomérne.

* Sportovni akce trvaji ve velké vétsing vice dni; proto kdyby byl vybran pro analyzu tyden, kdy by

probihala jedna konkrétni sportovni akce, byl by obraz pokryti sportovnich udalosti do velké miry
zkresleny.
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jednotlivych ¢lankt do hloubky, nybrz skute¢né pouze o zarazeni, zméteni obsahu a
zékladni typologii, proto si myslim, Ze v tomto piipadé bude ve vysledku vétsi pocet

Voev s

jednotek prezentovat vérnéjsi obraz sportovniho zpravodajstvi.

4.2.2 Kodovaci kniha

2

v rdmci agendy sportovnich denikli. Seznam sportl pro kédovaci knihu (viz Ptiloha
¢. 1, s. 137) byl vypracovan na zdklad¢ abecedniho seznamu sportovnich disciplin
podle CSTV s piihlédnutim k piedpokladanému vyskytu v Ceské republice a ve
sledovanych ceskych denicich. Neni moZné uvést zdaleka vSechny sportovni
discipliny, je vysoce pravdépodobné, Ze zminky o velké vétSin€ znich se na
strankdch ceského denniho tisku nikdy neobjevi. Divodem, pro¢ je vcelku obtizné
takovy seznam sestavit, je také fakt, Ze sportovnich disciplin neustdle piibyva,
zejména mutaci ¢i kiiZzenim rtiznych sportl, existuji urcitd specifika pro urcité zemé
a podobné. Tvorba seznamu vyZaduje alesponi Caste€nou znalost ¢eského sportovniho
prostiedi. Seznam byl pii zkuSebnim kédovani doplnén; kone¢nd podoba by proto
m¢éla obsahovat vSechny zdsadni polozky.

Koédovaci kniha stanovila pro kaZzdou analyzovanou jednotku urceni 16
proménnych, které se ddle déli na dalsi kategorie nesouci urcity ptidéleny vyznam.
Jednotlivym vyznamovym kategoriim byly pfifazeny numerické kédy; tyto hodnoty
pak byly vpisovany do kédovaciho formulére.

Velky duraz, jak jiz bylo zminéno, byl kladen na co nejpodrobnéjsi (ovSem
pro cCeské prosttedi pouzitelnou) kategorizaci jednotlivych druhti sportd. Potadi
jednotlivych sportii v kédovaci knize nepodléhd zddnému konkrétnimu kli¢i, seznam
byl sestaven tak, aby se co nejsnadnéji pouzival.

Co se tyka samotného kddovani, pak, neni-li vyslovné uvedeno jinak, byly
jednotky kédovany vzdy odpiedu, tedy ve sméru od prvni k posledni stran¢.

Pokud jde o dal$i proménné, dileZité pro tuto diplomovou préci jsou zejména
typy jednotek, které deniky pouzivaji, a dile pak tematické rozd€leni kédovanych
jednotek. Vzhledem k faktu, Ze vyzkumnou metodou byla kvantitativni, nikoliv
kvalitativni, obsahova analyza, neni moZzné téma jednotlivych zprav a ¢lankt urcit do

detailu. Pro zafazeni byly definovdny pouze Ctyii zakladni kategorie.
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4.3 MLADA FRONTA DNES

Mlada fronta DNES, bi‘ezen 1993.

Celkovy rozmér jedné strany je 41,5 cm x 28,7 cm, tedy asi 1191 cm?
Tiskem je pokryto zhruba 900 cm?, zbyly prostor pfipada na mezery, prazdna mista
mezi jednotlivymi ¢lanky, zdhlavi, okraje, ptipadné tirdZ a podobné. TirdZ se nachdzi
posledni stran¢ novin, tedy na strané¢ urené sportovnimu zpravodajstvi. Zabira
zhruba 60 cm?.

Sportovnimu zpravodajstvi patii zpravidla dvé az tfi posledni stranky novin.
Tii strany se pravidelné tykaji pond€lniho vydani (pokryvd sport za uplynuly
vikend), kdy byva velka cast jedné ze sportovnich stran vénovdna vysledkim
sportovnich soutézi v§eho druhu. Posledni stranu miZeme povazovat za titulni stranu
sportu (¢ist noviny odzadu kvili sportovnimu zpravodajstvi je pro Ceské, diive
eskoslovenské, ¢tenafe-muze veelku typické®).  Stranky vénované sportovnimu
zpravodajstvi maji v zdhlavi, uprostied mezi datem a ¢islem strany, drobnym pismem
nadepsano SPORT, jiné oddéleni od ostatniho zpravodajstvi se nevyskytuje.

Mlada fronta DNES se v roce 1993 vyznacuje predevSim textudlni strankou;
vizudlni stranka v podobé fotografii tvofi pouze minoritni ¢ast (viz kapitola 4.3.3).
Text 1 fotografie jsou cernobilé; jinou barvou nejsou odliSeny (zvyraznény) ani
vyznamné zpravy €i zpravy na prvni sportovni stran¢.

Na prvni pohled je vyuziti prostoru pro sportovni zpravy vcelku piehledné
(ve srovnani napf. s Rudym prdvem ve stejném Casovém obdobi). Text je uspofddan
do tuzkych sloupkt oddélenych svislymi ¢arami, jednotlivé ¢lanky pak v rtiznych
délkach zabiraji sitku jednoho az péti sloupkl. Velikost pisma u hlavnich titulkl
Clankl vétstho rozsahu neni nijak velkych rozmérii; nékteré mensi ¢lanky maji
dokonce velmi malé titulky, proto je nékdy obtiZzné je odliSit naptiklad od mezititulkli

velkych ¢lankq, v piipad€, Ze na sebe jejich ¢asti Gzce navazuji.

Milada fronta DNES, mésic bi‘ezen 2000.
Celkovy rozmér jedné strany je 28,6 cm x 40,9 cm, tedy zhruba 1170 cm?.
Tiskem je pokryto zhruba 910 cm?, zbyly prostor pfipadd na mezery, vynechana

mista mezi jednotlivymi ¢lanky, okraje, ptipadné tirdZ a podobn¢.

%0 tyk4 se nejen MF DNES (vychazim z prednasek Zaklady socilni komunikace a Dé&jiny svétovych
médif a z vyzkumu medidlniho chovani ve vlastni roding)
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Sportovnimu zpravodajstvi patii zpravidla tfi az pét, v piipadé pondé€lniho
vydani dvanict stran. Celkové je MF DNES v bieznu 2000 koncipovana tak, Ze prvni
cca 24 strany jsou urCeny celostatnimu zpravodajstvi, poté nasleduje zpravodajstvi ze
sportu a dale pak zpravodajstvi z krajt, ptipadné ptilohy aj.

Sportovni zpravodajstvi jako celek neni od ostatniho zpravodajstvi nijak
vyrazn¢ oddé€leno (zdhlavim, titulkem). Neni zcela ziejmé, kterou stranu povazovat
za uvodni sportovni stranu. Pokud vyjdeme =z tradicnitho pojeti a zaroven
z vyznamnosti pfipisované ur¢itym zpravam (urcujici je velikost ¢lanku, velikost ¢i
zvyraznéni titulku), nachdzi se prvni strana sportu na posledni strané novin. Tento
trend, tedy Cteni novin odzadu, podporuje i samotny list, kdyZ na zadnich stranach
upozornuje na dalsi sportovni zpravy na piredchézejicich strandch®'.

Sportovni zpravodajstvi dostava tradiéné vEtsi prostor v pond€lnim vydani; je
vyrazn¢ odd¢€leno od ostatnich informaci. M4 samostatné zahlavi s nizvem SPORT o
velikosti cca 71 cm?. Prvni strany pondé€lniho zpravodajstvi ze sportu jsou co do
rozmisténi a propor¢niho uspotrddani vzdy identické.

Nérazové se vyskytuje mimofadna sportovni piloha*’; takové piipady jsem
nekddovala, jelikoz se jednalo o informace nad rdmec bé&Zného sportovniho
zpravodajstvi.

Mladé fronta DNES v bieznu 2000 uz zacind nabyvat seSitové podoby tak,
jak ji zndme dnes. Nejde ovSem jeSté o tak striktni tematické rozdé€leni vSech sesitt.
Sportovni zpravodajstvi jako takové dba stdlého rozdéleni do casti vénovanych
napiiklad fotbalu, hokeji, fotbalovym uddlostem v zahrani¢i, micovym hrdm a

podobné.

Milada fronta DNES, mésic bi‘ezen 2007.

Celkovy rozmér jedné strany je 31 cm x 45,5 cm, tedy 1410 cm?. Tiskem je
pokryto zhruba 1050 cm?, zbyly prostor pfipadéd na okraje, mezery, vynechand mista
mezi jednotlivymi ¢lanky™®, ptipadné tirdZ a podobné.

Milada fronta DNES je v tomto &asovém obdobi délena na sesity A az X*. Jiz

na prvni pohled je patrné, Ze celkovy pocet stran se vyznamné zvysil. Sportovni

! napiiklad na strané 22 je drobna poznamka — sport dnes také na strané 21. Pokud by tedy lovék Getl
celé noviny od prvni k posledni stran€, neméla by tato pozndmka smysl.

* Napt. stieda 15.bfezna 2000, mimot4dn4 piiloha o play-off extraligy ledniho hokeje o rozsahu Gty¥
stran

# Cim rozdrobengjii je struktura strany, jingmi slovy, &m vice je na strance mensich &lankd &i
ostatnich jednotek, tim je odchylka vétsi — nepotiSténd mista zabiraji vice prostoru.
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zpravodajstvi ma stdlé misto v seSitech C (pond¢€li), D (utery, stieda, ¢tvrtek a patek)
a B (sobota, nedé€le). Posledni strana sportovniho seSitu se zpravidla vénuje zcela
jinému tématu, do poctu stran sportovniho zpravodajstvi se nezapocitiva. Zihlavi
sportovniho zpravodajstvi v oddéleném seSitu s ndzvem SPORT m4d zhruba 13 cm?.

Pokud sport vychdzi v seSitech C a D, prvni strana sportu odpovida prvni
stran¢ celého seSitu. V pifipadé sobotniho a nedélntho vydéani, kdy se sportovni
zpravodajstvi nachdzi v seSitu B, zacind sport odzadu tohoto sesitu®.

Mlada fronta DNES casto prezentuje rizné specidly ve form¢ stran sportu
navic, které se necast&ji vénuji hokejovému play-off, fotbalu ptipadné formuli 1.
V takovém piipad¢ je na jedné stran¢ pouzito nékolik rtiznych formati textu pod
jednim zastfeSujicim titulkem. Jinymi slovy jde o jedno hlavni téma rozdélené na
vice &asti*®.

Mladd fronta DNES za roky své existence konsolidovala do soucasné
podoby. Sportovni zpravodajstvi ma pravideln¢ své stdle misto v jednom ze sesiti,
z nichz se denik skldda, a je nedilnou soucasti deniku. Zaroven je u Mf DNES jasné
zfetelny posun k urcité bulvarizaci, coz odvozuji zejména z dramatického naristu
vizudlni slozky (o podilu fotografie dile viz podkapitola 4.3.2.), barevnosti i

celkové struktury jednotlivych stran sportovniho zpravodajstvi.

V ramci vzorku Mladé fronty DNES za vSechny sledované ¢asové sondy bylo
zkoumdno a zakdédovano celkem 3331 jednotek. V bieznu 1993 bylo zkoumdno 690
jednotek, za biezen 2000 celkem 1093 jednotek a v poslednim ¢asovém obdobi 1548

jednotek.

4.3.1 Objemy sportovniho zpravodajstvi

Mladé fronta DNES v bfeznu roku 1993 vychazela v rozsahu bud’ 16, nebo
v roz$iteném vydani 32 stran. Sportovni zpravodajstvi zabiralo v prvnim piipadé dvé
nebo tfi strany, zatimco v rozSifeném vydini vzdy pouze dvé. Pro vytvoreni

odpovidajictho srovnani byly secteny a porovndny hodnoty vSech stran a stran

* Pod pismenem X se rozumi konkrétni pismeno abecedy v zdvislosti na poétu sesitt.

# Kédovano oviem tradiéné jako od strany jedna.

% Naptiklad pii vyznamném fotbalovém zdpase, kterému je takto vénovana jedna strana, najdeme
jako ¢asti postiehy z historie, tip na postup, ndzory odbornika a podobné.
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sportovniho zpravodajstvi'’. Graf 1 porovndvd objem sportovniho zpravodajstvi

v kontextu celkového objemu novin za biezen 1993.

Graf 1: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu MF DNES biezen 1993
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Sportovni zpravodajstvi v Mladé front€¢ DNES v bieznu 1993 tvofilo vice nez
jednu desetinu z celkového objemu deniku (11 %). Vzhledem k faktu, Ze nejcastéji se
denik v tomto obdobi vyskytoval v rozsahu Sestndcti stran a sportovni zpravodajstvi
tvofily vZdy minimélné strany dvé, je mozné sportovni zpravodajstvi povazovat za
stabilni soucdst listu. Do rozsahu sportovniho zpravodajstvi relativn€é malym
zpusobem zasahovala reklama, coz v dalSich sledovanych obdobich skutec¢ny rozsah

sportovnich zprav do urcité miry zkresluje.

Mladé fronta DNES v bieznu 2000 méla celkovy rozsah od 40 do 56 stran.
Sportovni zpravodajstvi z toho zabiralo nejcastéji tii aZ pét stran, pouze v rozsiteném
pond€lnim vydani stran 12. Pravé v pondélnim vydani tvofilo sportovni
zpravodajstvi téméf tfetinu celkového rozsahu (pomér v procentech 30:70).

V této casové sond¢ vzrostl celkovy objem deniku dramatickym zptisobem (Graf 4,
viz ddle). Sportovni zpravodajstvi tuto stoupajici tendenci zachytilo také a rozsitilo
se na vice stran. Jak je patrné z Grafu 2, objem sportovniho zpravodajstvi stoupl
v podobném poméru a tvofi stejné jako v bfeznu 1993 11 % z celkového objemu

deniku.

Graf 2: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu MF DNES 2000
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B Objem
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k 4._4 zpravodajstvi

7 Stejnym zptisobem jsem postupovala pii tvoreni viech daliich grafii v této &dsti.

-48 -



Mladé fronta DNES ve zkoumaném obdobi bfezen 2007 méla co do poctu
stranek nejveétSi rozpéti z celého vzorku. Celkovy rozsah deniku byl béhem 27
sledovanych bfeznovych dnt od 32 do 60 stranek, pficemZ sportovni zpravodajstvi
tvofilo 3 (v jednom piipad¢) az 11 stran (také jednou). V témét poloviné piipadi
patiilo sportovnimu zpravodajstvi 5 stran, druhym nejcastéjSim rozsahem byly 4
stranky. Celkem tiikrat v tomto sledovaném obdobi vySla MF DNES v rozsahu 32
stran, pti¢emz sportovni zpravodajstvi zde tvofilo plnou ¢tvrtinu celého deniku.

Mlada fronta DNES v bfeznu 2007 oproti ptredpokladim nepokracuje
v ndrastu celkového objemu. Celkovy rozsah deniku je v souctu dokonce o 34 stran
mensi nez v pfedchozim sledovaném obdobi. Sportovni zpravodajstvi se naopak

mirné rozsitilo. Z celkového objemu deniku tvofi 12 % (Graf 3).

Graf 3: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu MF DNES birezen 2007

@ Celkovy objem
deniku

B Objem
sportovniho
zpravodajstvi

Mladé fronta DNES v bfeznu 2007 potvrzuje, Ze urcitd uddlost tykajici se
sportu mtiZze presahnout rdmec sportovniho zpravodajstvi. Ditkazem je aféra ceskych
fotbalisti s prostitutkami z konce bfezna 2007, kdy se toto téma objevilo na titulni
stran¢ deniku jako tzv. otvirdk. Skanddlu byl navic (kromé& prostoru ve sportu)

v 2 2 e, s Vv 2 . A
vénovin také uréity prostor v b&zném zpravodajstvi*.

Z porovnani Mladé fronty DNES ve vSech sledovanych obdobich (Graf 4)
vyplyva, Ze celkovy rozsah zaznamenal rapidni vzestup, pfedev§im mezi prvnim
(560 s.) a druhym (1240 s.), resp. prvnim a tietim (1206 s.) zkoumanym obdobim. I
pies tento nartst je procentudlni podil celkového rozsahu deniku a objemu

sportovniho zpravodajstvi v zdsad¢ stejny; rozsitilo se tedy i sportovni zpravodajstvi.

* Kédovény byly pouze jednotky na stranich sportovniho zpravodajstvi.
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Graf 4: Vyvoj podilu sportovniho zpravodajstvi na celkovém
objemu Mf DNES
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Podle stanovené Hypotézy €. 1 by m¢l objem sportovniho zpravodajstvi
v ramci kazdého listu vzrist béhem doby vyznamnym zptisobem. Z graft a vysledkl
vyplyvd, Ze objem sportovniho zpravodajstvi skutecné narostl. Nejvétsi nartst je
zietelny mezi prvnim a druhym sledovanym obdobim. Hypotéza ¢. 1 miiZe byt
piipadé Mladé fronty DNES povaZzovédna za prokdzanou, nikoliv vSak v plném
rozsahu, nebot’ sportovni strany nenarostly nijak vyrazné. Ve srovnani s celkovym
objemem listu se sportovni zpravodajstvi stdle drzi ve stejném poméru (11 az 12 %),

ndrust sportovniho zpravodajstvi na tkor ostatnich zprav se tedy neprokdzal.

4.3.2 Zastoupeni sportt

Provedend kvantitativni analyza v Mladé front¢ DNES pfinesla zajimavé
vysledky. Zcela o¢ekdvanym zdvérem je, Ze hlavni sporty, mezi néZ v Ceské
republice patfi tradicné¢ zejména fotbal a hokej, si ve vSech sledovanych obdobich
drzi drtivou prevahu nad ostatnimi druhy sportii. Vyjddieno procentudlné, tyto dva
sporty maji spolecné nadpolovicni podil (v celkovém souctu 51 %) v prvnim
zkoumaném obdobi, ve druhém tvori 72 % a ve tifetim dokonce 74 % z celkového
obsahu.

Jak vyplyvé z Grafu 5%, je v prvnim obdobi zpravodajsky nejvice pokrytym
sportem fotbal (30 %), nasleduje hokej (21 %) a tfetim nejvice zastoupenym sportem

je tenis, ktery jiZ ovSem nedosahuje ani desetiprocentni hranice (9 %).

* Procentudlni hodnoty jsou v interpretacich ve vétsing piipadti uvadény zaokrouhlené na celé &isla.
Hodnoty s jednim desetinnym mistem byly v grafech této kapitoly pouZzity z toho divodu, aby se u
sportll s pouze minimalnim zastoupenim neobjevovala nulovd hodnota.
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Graf 5: Zastoupeni sportti v MF DNES biezen 1993
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Lehce nad pétiprocentnim podilem se objevuje krasobrusleni (témét 6 %) a
dalsi Ctyfi druhy sportii dosahuji hodnot okolo 3 % (hazen4, rallye, béh na lyzich a
atletika). DalSim péti polozkdm patii vzdy zhruba 2 % (basketbal, skoky na lyZzich,
cyklistika a kategorie sport obecn¢ a jinéso). Jednoprocentni hodnotu v Grafu 5 tvoii
sporty, které byly za 27 sledovanych dnii zastoupeny alespoii ve ¢tyfech ¢lancich ¢i
zpravach, zatimco jen tésné¢ nad nulovymi hodnotami se pohybuji sporty, které se
béhem zkoumaného obdobi objevily v MF DNES skute¢né sporadicky — v jednom az
dvou piipadech. Celkové bylo v bfeznové Mladé front¢ DNES alesponi v jednom
ptipadé zminéno celkem 32 druht sportti, mezi nimiZ jasné¢ dominuje fotbal a hoke;j.

Diéle denik vénuje relativné dost prostoru i jinym sportim, kdy nejde jen o narazové

%0 Pod kategorii sport obecné byly zafazeny ¢lanky, které se tematicky vénovaly nejéastéji olympismu,
at’ uz Cisté ze sportovniho hlediska, ¢i napiiklad oficialnim setkanim Mezinarodniho olympijského
vyboru a podobng¢; v nékolika pripadech se jednalo také o problematiku dopingu a jeho postihti, coz se
tyka také vSech sportl obecné. Pod kategorii Jiné pak spadaji vSechny ostatni druhy sportd, které
nebylo mozné zaradit konkrétné (objevily se naptiklad sporty jako Sachy, zdvody psich sprezeni
apod.), nebo naopak clanky, které se viibec sportu netykaly, resp. sport zde tvofil pouze zcela
bezvyznamné pozadi.
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zminky. Napiiklad udélosti z basketbalu® & tenisu i dalSich sporti se v urditém

rozsahu objevuji zpravidla ve stejné dny na stejnych mistech.

Sportovni zpravodajstvi v bieznové Mladé front¢ DNES v roce 2000 se
vyznacuje jednak ndrGstem poctu jednotek, coZ souvisi s narlistem poctu stran jak
celého deniku, tak 1 stran sportovniho zpravodajstvi. Dal§im znakem pak je upevnéni
vedoucich pozic dvou hlavnich sporti. Pfi porovnani podili jednotlivych sportl
v Grafu 6 je patrné, Ze oba sporty zvySily svlij procentudlni podil na dkor ostatnich

sportl zastoupenych v grafu.

Graf 6: Zastoupeni sportii v MF DNES brezen 2000
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Fotbal je i nadédle ve sportovnim zpravodajstvi nejvice pokryvanym sportem
(39 %), vyznamnym zpiisobem narostl i podil hokeje (t€mé&f 33 % oproti 21 %
v pfedchozim obdobfi), zatimco hodnoty pfitomnosti ostatnich sporti maji klesavou
tendenci. Tietim nejvice zastoupenym sportem je s pouhymi necelymi 4 % basketbal.
Hranice takika 3 % dosahuje jesté tenis, kterému bylo vénovano celkem 18

¢lanka ¢i zprdv; velmi podobné je na tom béh na lyZich (taktéZ 3 % a 19 zprav). Ve

>1'V tomto obdobi pouzivala Mf DNES jesté termin kosikova.
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2% zastoupeni, prevedeno na konkrétni hodnoty v minimdlné¢ 12 clancich ¢i
zpravach, se objevuji Ctyfi sporty — atletika, cyklistika, volejbal a zdvody formule 1.
Zbylé sporty, uvedené v Legendé ke Grafu 6, se pohybuji v rozmezi jedné aZ osmi
zminek na 27 zkoumanych dnd, coZ znamend podil lehce nad nulovou hodnotou az
po 1 % celkového obsahu. Celkové bylo v Mladé front¢ DNES ve druhém
sledovaném obdobi alesponi v jednom piipadé¢ zaznamendno 30 riiznych sportl.
Propast v pokryti mezi fotbalem a hokejem a ostatnimi sporty se zacind vyznamné

prohlubovat.

Sportovni zpravodajstvi Mladé fronty DNES ve tfetim ¢asovém obdobi
nedoznalo, co do rozloZzeni pokryti, Zzaddnych dramatickych zmén. Jedinym
vyrazngj§im zvratem je ndrust poctu zprdv vénovanych hokeji na tkor doposud
nejvice pokryvaného fotbalu. Procentudln¢ se hodnoty téchto dvou sportl vyrovnaly
(oba sporty zaokrouhlené 37 %), konkrétni pocty ukazuji na nepatrné vedeni hokeje
(316 ku 313 jednotkdm). Procentudlni podily ostatnich sporti v Grafu 7 zlstdvaji na
velmi nizkych hodnotdch. Treti pozici zaujima béh na lyZich (5 %; ve 45 ptipadech);
okolo 2 % obsahu sportovniho zpravodajstvi pak tvoii tenis, skoky na lyZich, zcela
nov¢ rychlobrusleni, atletika a sport obecné (s primérné 18 zprdvami na 27
zkoumanych dnl1). Celkem osm sportil bylo zminéno alespon v péti piipadech, coz
v Grafu 7 znamend piibliZzné jednoprocentni zastoupeni z celku; zbylé sporty,
nejcastéji s jednou azZ dvéma zminkami, se jiZ velmi bliZi nulové hodnoté. Ve tietim
sledovaném obdobi sportovni zpravodajstvi Mladé fronty DNES vénovalo prostor
alesponl v jednom piipadé celkem 30 sportim. Jednoznacné se potvrzuje vysadni

postaveni tradi¢nich sportli na tkor vSech ostatnich.
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Graf 7: Zastoupeni sportii v MF DNES biezen 2007
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Pokryti sportil ve sportovnim zpravodajstvi Mladé fronty DNES v pribéhu
¢asu je nejvice orientovdno na dva hlavni sporty — fotbal a hokej. Tak, jak se béhem
let zvySoval objem sportovniho zpravodajstvi, stoupal i pocCet informaci pravé o
téchto sportech. Zatimco v prvnim sledovaném obdobi byl nejvice zastoupenym
sportem fotbal, v poslednim obdobi hokej jeho hodnoty vyrovnal. Srovnavaci Graf 8
kromé& jiného ukazuje, Ze v prvnim sledovaném obdobi jest¢ nebyl odstup dvou
nejvice prezentovanych sportii od ostatnich pomérové tak markantni, na rozdil od
rokt 2000 a 2007. Prostor uréeny sportovnimu zpravodajstvi byl rozloZen o néco
rovnomérnéji mezi vice sportl, pievaha fotbalu a hokeje je pifesto jiZ v prvnim

obdobi zcela zfejma.
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Graf 8 : Nejvice zastoupené sporty v Mf Dnes
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Sportovni zpravodajstvi béhem sledovaného obdobi piili§ nezménilo ptistup
k tomu, kterym sportiim dat prostor. Celkové béhem vsech tii zkoumanych obdobi
dala Mlada fronta DNES prostor 41 rGznym sportim, pfiCcemz nejvice se jich
objevilo v prvnim casovém tuseku (32). Ve druhych dvou obdobich prezentovalo
sportovni zpravodajstvi v alespot minimdlnich zminkdch shodné 30 sporti;
k oekdvanému vyraznému sniZeni poctu zastoupenych sporti tedy nedoslo.
Z dil¢ich grafti je moZné vyvodit pouze to, Zze v prvnim obdobi bylo vénovano
pomérové vic prostoru vice sportim (vymezeno vuci fotbalu a hokeji), zatimco
v bieznu 2000 a 2007 jsou procenta u ostatnich sportll velmi nizka.

Krom¢ zminénych hlavnich sporti se vkazdé casové sondé pravidelné
objevoval basketbal, tenis, atletika a béh na lyzich. Dalsi sporty uvedené v Legend¢
ke Grafu 8 jsou také stalou soucasti deniku, jejich pfitomnost se stale opakuje, ovSem
v mnohem mensi mite. Pokud bychom sestavili Zebti¢ek deseti nejvice zastoupenych
sportl, pohybovaly by se hodnoty téchto mén¢ zastoupenych sporti okolo jednoho
az dvou procent, coz nemusi vzdy k zatfazeni do této desitky v daném obdobi stacit.

Graf 9 jasn¢ dokladd, jak se sporty v desitce nejvice zastoupenych sportl
stiidaji. Vyjimku tvofi rychlobrusleni. Tento sport se v prvnich dvou casovych
sonddch nevyskytuje ani v jednom piipad€. V roce 2007 se vSak z nulovych hodnot

vyhoupl ptes 2 % z celku, coz predstavuje Sesty nejvice zpravodajsky pokryty sport.
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Graf 9 : Nejvice zastoupené sporty v Mf DNES :;otll(:a_l
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Dtivodem, pro¢ se rychlobrusleni tak ndhle dostalo mezi jinak tradi¢né
zastoupené sporty ve sportovnim zpravodajstvi, jsou podle vSeho vyrazné uspéchy
rychlobruslatky Martiny Sablikové. Jedna se o typicky piiklad personalizace sportu.
Existuji i jiné mensi sporty, v nichZ ¢eSti zastupci dosahuji velkych dspéchi, ale na
zaujmuti stdlého mista ve sportovnim zpravodajstvi zkoumanych denikl to nestaci.
Pravé na tomto piipadu - rychlobrusleni, resp. Martina Sablikova — je jasn¢ patrna
moc médii vytvofit medidlné zndmou sportovni osobnost. Dulezitym faktorem
(krom¢ jiZ zminénych sportovnich dspéchil) je zejména urcity ptibéh (story), ktery za
Séblikovou stoji. Ten ji d€la Ctendisky velmi zajimavou. Tim se pak otevird prostor

pro to, aby se rychlobruslent stalo tradi¢ni souésti sportovniho zpravodajstvi>-.

4.3.3 Napln sportovniho zpravodajstvi podie typu jednotky

Proménnd s ndzvem Typ jednotky rozdéluje veskery obsah na straniach
sledovanych tiskovin do Sesti kategorii. Nejvice se budu zabyvat kategoriemi ,,text*,
,fotografie” a ,,reklama®, protoZe je pro tento vyzkum povazuji za nejdulezitéjsi a
nejvice schopné podat obraz o vyvoji podoby sportovniho zpravodajstvi v ramci této
proménné. Zbylé tii kategorie slouzi v podstaté¢ pouze jako doplnék této proménné,

aby bylo mozné zaradit a nakédovat ostatni jednotky mimo tii vySe uvedené.

V Mladé front¢ DNES bylo za bfezen 1993 zkouméno celkem 690 jednotek.
Z tohoto celku tvoftil text celé dvé tretiny (66 %; Graf 10).

>2 Je ovsem velmi pravdépodobné, Ze pokud tspéchy Sablikové nebudou pokracovat, ptipadné pokud
se nenajde osobnost, kterd by ziskanou medidlni pozici udrzela, rychlobrusleni ze stran sportovniho
zpravodajstvi sledovanych denikd zmizi pravé proto, Ze nema 1éty vybudovanou zdkladnu.
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Graf 10: Rozdéleni jednotek v MF DNES
bfezen 1993

Dtext
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Oreklama
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Vizudlni stranka v podobé¢ fotografii byla zastoupena podstatné¢ mén¢ (8 %);
zhruba stejny prostor pak zabiraly reklama ¢i inzerce (7 %). V tomto sledovaném
obdobi stoji za zminku i kategorie Graf a tabulka (6 %) a zejména Mix textu a
statistik (11 %). Do posledné jmenované kategorie byly zafazeny jednak clanky
uvozené béznym titulkem, ddle ovSem pokracovaly jednou aZ dvéma vétami a poté
nasledovaly vysledky ¢i statistiky v rdmci jednoho sportu. Tento typ zpravy je
typicky zejména pro toto prvni sledované obdobi. Divodem mitiZze byt jednak snaha,
aby sportovni zpravodajstvi neprezentovalo pouze a jenom vysledky, ale aby bylo
alespon zc¢asti podpoieno textem. Nebo muze jit o fakt, ze urCité sportovni udalosti
nebyly zpravodajsky pokryty, a tudiz nebyl zndm pribéh akce ¢i vyznamné
momenty, z nichZ by se dal vytvofit samostatny ¢lanek, nybrZz pouze vysledek.
V dalSich sledovanych obdobich tento typ jednotky téméf vymizel. Druhym typem
zprav spadajicich do této kategorie jsou drobnym pismem psané kratké, telegrafické
zpravy kombinované s vysledky z vicero sportovnich odvétvi, kdy se nejednd o
hlavni udalosti, ale spiSe o dopliujici informace, pfipadné zajimavosti, jimZ neni

potieba vénovat vice prostoru.

V Mladé fronté¢ DNES bylo ve druhé casové sond¢, v bieznu 2000, zkoumano
celkem 1093 jednotek; celkovy objem sportovniho zpravodajstvi narostl tedy i
v poctu zkoumanych jednotek, coZz souvisi svySe zminénym roz§ifenim stran
vénovanych sportovnimu zpravodajstvi (viz vysSe). Z Grafu 11 vyplyvd, Ze ve
sportovnim zpravodajstvi stdle jasné dominuje text (60 %), 1 kdyZ oproti pfedchozi

casové sond¢ se jeho podil na celku o néco snizil.
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Graf 11: Typy jednotek v Mf DNES
kisazen 2000
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Pti bliz§Sim zkoumadni je ziejmé, Ze prave textudlni strdnka zacind ustupovat
nc¢kterym dal$im typim, a to zejména fotografii (24 %); co do poctu jednotek se
zvysuje 1 podil reklamy, pfestoze procentudlné nijak vyznamné nevynikd (8 %).
Vizudlni stranka (podil fotografii) narostla skute¢né¢ zdsadnim zpisobem; téméf
péetindsobné co do poctu jednotek a trojnasobné, pokud jde o procentudlni vyjadreni.
Fotografie se stdvaji nezbytnou soucasti sportovniho zpravodajstvi. Najdeme je
v mnoha rtznych velikostech; od malych (cca 5 cm?), k ¢lankim piipojenych
vyobrazeni jednotlivych sportovcili, aZ po samostatné stojici fotografie pies pul
strany, zobrazujici nej€astéji momenty ze zdpasu Ci jinych sportovnich akci. Nartst
podilu fotografii pfisuzuji na jedné stran¢ tomu, Ze se noviny pravdépodobné snazi
vyrovnat s ur¢itym hendikepem vuci televiznimu sportovnimu zpravodajstvi, které je
zaloZeno zejména na vizudlni strance. Z tohoto diivodu jsou napiiklad k reportaZim
ze zdpasi na podporu textu piifazoviny fotografie-momentky z utkdni. Na druhé
stran¢ pak jde o nutné oZiveni strohych zpravodajskych obsahl, v piipadé

sportovniho zpravodajstvi o zpestfeni velkych mnozstvi vysledki ¢i reportaZzi.

Sportovni zpravodajstvi v bfeznové Mladé front¢ DNES v poslednim
sledovaném obdobi ¢itd 1548 jednotek; pocet jednotek se tedy opét zvysil, cozZ se
odviji od celkového ndrdstu stran vénovanych sportovnim zpravam. Graf 12
ukazuje, Ze trend snizovani podilu textu pokracuje; pocet jednotek se ve vysledku
sice zvysil, pfesto text tvoii jiz jen néco mélo pfes polovinu z celkového obsahu

sportovniho zpravodajstvi (55 %).
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Graf 12: Rozdéleni jednotek v Mf DNES
10, bFezen 2007
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Je to predevsim ve prospéch stile se zvySujicitho podilu reklamy a zejména
fotografie. Podil vizudlni stranky se podle poctu jednotek oproti minulému
sledovanému obdobi téméf zdvojndsobil, v celkovém obsahu sportovniho
zpravodajstvi pak stoupl na 32 %. Reklama je potom tfetim nejvice zastoupenym
typem jednotky (9 %).

Stejné jako v predchozim sledovaném obdobi i v bfeznu 2007 MF DNES
nabizi Siroké spektrum fotografii, od malych portréti po velké, ,,akéni* fotografie.
Vyjimkou nejsou ani fotografie zobrazujici sportovce v civilu, tedy mimo pole jejich
sportovni pusobnosti, coZ souvisi sjasné prokazatelnym trendem personalizace
(individualizace) az celebritizace sportovct (viz kapitola Celebritizace).

ZvySovani podilu fotografie je nejlépe patrné z Grafu 13, ktery zobrazuje,
jakym zpisobem se v dlouhodobém horizontu ménil podil sledovanych jednotek. Od
prvniho zkoumaného obdobi 1ze pozorovat postupné, ale trvalé ubyvani textudlniho
podilu; zdsadnim zplisobem se také vytratila kategorie Mix textu a statistik. Naopak
podil reklamy se béhem doby zvysil, predev§im mezi prvnim a druhym obdobim;
nartist pokracoval i v posledni sondé¢ (az na hodnotu 145, procentudlné vsak,

Vv

s ohledem na celkové rozsiteni deniku, zvySeni pouze o 1 % na 9 %).

Graf 13: Typy jednotek v Mf Dnes v
pribéhu ¢asu Diext
2007 B fotografie
Ograf,
tabulka
2000 Oreklama
Hjiné
1993
O mix textu a
0% 50% 100% statistik
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4.3.4 Zanrové rozdéleni

Stabilné nejvice zastoupenym Zanrem v Mladé front¢ DNES je v souhrnu
veSkeré zpravodajstvi vénované domdcim sportovnim uddlostem, tedy uddlostem
konanym na cCeském tzemi, at’ uz z Cisté¢ sportovniho hlediska, ¢i z hlediska
obecného™. Z Grafu 14 dale vyplyvd jednoznacné stoupajici podil zprav o
sportovcich/sportovkynich jako o konkrétnich osobach. V poslednim sledovaném
obdobi tvofi tento druh zprdvy dokonce nejvyssi podil vSech Zanrt (19 %; stejné
jako domdci zpravodajstvi o konkrétnich sportovnich akcich). Ve spojitosti s dal§imi
vybranymi proménnymi, o nichz bude déle pojedndvat kapitola 4.7, je narast zprav o
konkrétnich sportovnich osobnostech jasnym dikazem postupné personalizace
sportu, resp. sportovniho zpravodajstvi v Mladé fronté¢ DNES.

Za zminku stoji také kategorie Telegraficky, kam byly pfi kédovéni
zafazovany vSechny kratké, telegrafické zpravy, zpravidla umisténé pod jeden
spole¢ny titulek™. Nejvétsi podil téchto zprav je podle Grafu 14 vroce 1993,
v dalSich letech jejich pocet postupné klesd. Vétsi rozsah této kategorie v prvnim
sledovaném obdobi do jisté miry potvrzuje vySe uvedenou domnénku (viz kapitola
4.3.3), ze sportovni uddlosti nebyly dostatecné¢ pokryty tak, aby se z dostupnych
informaci dala utvofit samostatnd zprdva. Pfipadn¢ miiZe jit o informaci, kterd vice
prostoru nepotiebuje. Telegrafické zpravodajstvi postupem casu ztraci na intenzité ve

prospéch jinych zpravodajskych zanri.

Graf 14: Zanrové rozdéleni v Mf DNES Bijine

DOzprava o sportovci

W obecé zpravodajstvi zahraniéni
Wobecné zpravodajstvi domaci
Oupoutavka na obsah uvnité

B komentaF

Dtelegraficky

Bohlasy, ankety

Orozhovor
DOzahraniéni bez CR
B zahraniéni s Eeskou ugasti

1993 2000 2007 B domaci zpravodajstvi

>3 Konkrétni, 1épe fedeno tematické rozdélent, vysvétluje dalif kapitola.

> Pokud byly jednotlivé telegrafické zpravy zafazeny pod jeden spoleény titulek, byl zakédovan
pouze celek jako jedna jednotka; konkrétni pocty jednotek, z nichZ se takto urcena kategorie sklddala,
jsou uvedeny v kédovaci knize.
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Vysledky vyzkumu Mladé fronty DNES ukazuji jedno specifikum, které u
ostatnich sledovanych novin v Zddném obdobi nenajdeme. Jednd se o strmy ndrist
kategorie Upoutdvka na obsah uvnitf, kdy jednotlivé hodnoty vystoupily z nuly
vroce 1993 na hodnotu 103 v roce 2007. Tim, Ze Mlada fronta DNES, resp. jeji
sportovni zpravodajstvi, je d€lena na seSity, funguje prvni strana kazdého seSitu
v podstaté jako titulni strana, kde je pfitomnost odkaz( na dalSi strany naprosto
bézna. ,, Titulni* stranu m4 tedy 1 sportovni ¢4st listu a pro upoutavky malého rozsahu

je zde potiebny prostor; odkazy na obsah jsou pro ¢tendre funkéni i z orientacniho

hlediska.

4.3.5 Tematické rozdéleni

Tematické rozd€leni tvoii pouze jednu z doplilujicich ¢asti provedeného
vyzkumu. Vysledky poslouZi zejména k interpretaci problematiky individualizace a
celebritizace sportovniho zpravodajstvi (viz déle kapitola 4.7). Graf 15 ukazuje, Ze
ve vSech provedenych €asovych sonddch tematicky pfevazuji reportize ¢i momenty
z konkrétnich sportovnich udalosti ptipadné informace o pifipravé na konkrétni akci
v blizké budoucnosti. V celkovém souctu za vSechna obdobi tvoii takto tematicky
ladéné zpravy témér polovinu (49 %); pouze u této kategorie dochdzi v posledni
casové sond¢ k drobnému poklesu, coZ je zpusobeno zvySovanim podilu vsech

ostatnich témat ve sportovnim zpravodajstvi.

Graf 15: Tematické rozdéleni v Mf Dnes
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Druhou, jak v celkovém souctu, tak jednotlivé ve vSech zkoumanych
obdobich nejvice zastoupenou kategorii (celkové 30 %) jsou zpravy tykajici se sportu

obecné ¢i konkrétni sportovni uddlosti z organiza¢niho hlediska, ptipadné problémut
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v podobé dopingu, finan¢nich otdzek a podobn¢. Hodnoty této kategorie se béhem
Casu piili§ neméni, pouze v poslednim zkoumaném obdobi nepatrné stoupaji. Naopak
vyraznym zpusobem pfibylo béhem doby zprav, které se nezabyvaji Cist¢ pouze
sportem, nybrz jsou roz$ifeny o osobni rozmér. V celkovém souctu tvoii 14 %,
zatimco v bfeznu 2007, kdy je podil tohoto typu zprav ze vSech sledovanych obdobi
nejvetsi, je to dokonce témer jedna pétina (19 %). Nejmensi podily (celkové pouhych
7 %) po celou dobu ndlezi riznym zajimavostem a podobné; i tato kategorie vSak

v poslednim zkoumaném obdobi zaznamenala urcity vzestup.

4.3.6 Gender ve sportovnim zpravodajstvi

Genderova otdzka (z rGznych hledisek) patii v soucasné dob¢ i v oblasti
sportu k ¢asto diskutovanym a k vyzkumu vybiranym tématiim (napiiklad Crossman
et al. 2007; Pirinen 1997; Young a White 1995 a dalsi). V této diplomové prici je
gender spiSe okrajovym problémem; vysledky provedeného vyzkumu nepfinesly
7adné prekvapeni. Na zdklad¢ ziskanych udaji 1ze sméle konstatovat, Ze sportovni
zpravodajstvi na strankdch vybranych ceskych denikll je témét Cisté maskulinni
zélezitost. V Mladé fronté DNES tvofi zprdvy o muZzich v celkovém souctu za
vSechna sledovand obdobi 86 % vsech zprav. Tak, jak béhem doby roste celkovy

pocet sportovnich zprdv, zvySuje se i pocet zprav o muzich (Graf 16).

Graf 16: Genderové rozdéleni v Mf DNES
700+
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Clanky &isté o Zenich tvoii pouhych 6 %. Velmi nepatrné se podet tdchto
¢lanka zvysil v poslednim obdobi, nicméné rozdil mezi zastoupenim muzského a
Zenského genderu ve sportovnim zpravodajstvi zistava i nadédle propastny. V Mladé

front¢ DNES se ve vSech obdobich objevuji ¢lanky, které prezentuji obé pohlavi
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soucasn¢ (v souctu 7 %); tento druh ¢lanku je v proménné Gender zatazen do
kategorie SmiSené. Ta v zdsadé pridiva procenta muzské i1 Zenské kategorii.
S postupem casu ale tato kategorie prukazné ztraci a zpravodajstvi se genderoveé

diferencuje.

4.3.7 Shrnuti

Mlad fronta DNES je v Ceské republice z tzv. seriéznich denikd dlouhodobé
nejétendj¥im dennim listem®. Néplni této price nemd byt polemika o tom, zda
predeslana seri6znost je, nebo neni naplnéna. Nicméné na zdklad¢ pro tuto praci
provedeného vyzkumu je trend bulvarizace Mladé fronty DNES pfinejmenSim ve
sportovnim zpravodajstvi zjevnym faktem. Hlavnim divodem pro toto tvrzeni je
zejména prokdzané markantni rozSifeni podilu obrazové c&asti pii souCasném
snizovani podilu textu, coZ je jeden z typickych prvka bulvarizace (viz Graf 13).
Pestrobarevné fotografie sportovnich udalosti, Casto navic pronikajici 1 na titulni
stranu, se staly zejména ve druhém a tfetim zkoumaném obdobi zcela nezbytnou
soucasti deniku. Fotografie se sportovni tematikou se velmi €asto objevuji také na
tzv. fotostrané, kterou bfeznovd Mf DNES 2007 prezentuje pravidelné v tternim
vydani. Jde napiiklad o momentky z néjaké sportovni akce, ¢i o fotografie
konkrétniho sportovce/sportovkyné. Tim se potvrzuje jednak zvySovani vizudlniho
podilu na stranidch deniku a déle predevSim stdle cast&jSi pronikdni sportovni
tematiky mimo prostor vymezeny sportovnimu zpravodajstvi. K bulvarizaci sméfuje
také obsahovd cast sportovniho zpravodajstvi. Do textu se zacinaji postupné
prosazovat osobni témata jednotlivych sportovct ¢i jiné zajimavosti. Dochazi k
simplifikaci témat a celkovému zezdbavnéni (entertainizaci) obsahu. Sportovni
vysledky jsou velmi Casto propojeny s osobou konkrétniho sportovce €i sportovkyné,
a to i v pripad¢ kolektivnich sportt.

Co se tyce pokryti konkrétnich sportli, maji hlavni sporty, tedy fotbal a hokej,
stabilné nejvétsi zastoupeni. Pocty ¢lankt o téchto sportech rostou imérné s tim, jak
se béhem doby zvétsuje objem sportovniho zpravodajstvi. Prvni sledované obdobi se
od druhych dvou lisi zeyjména v tom, Ze propast mezi hlavnimi sporty a ostatnimi

zastoupenymi v grafu neni tak obrovska. Fotbal a hokej sice napliuji velkou ¢ast

35 Zdroj: Media Projekt 2008, www.uvdt.cz, stav ke dni 27.9.2008
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listu, ale relativné dostatek prostoru dostavaji i dalsi sporty. V dalSich dvou ¢asovych
sonddch hlavni sporty zvysuji sviij podil na celku sportovniho zpravodajstvi prave na

tikor prostoru vénovaného ostatnim sporttim.

4.4 Lidové noviny

Lidové noviny, mésic birezen 1993.

Lidové noviny v bfeznu 1993 maji rozmér jedné strany 40,9 x 28,5
centimetru, tedy zhruba 1166 cm?. Tiskem je pokryto cca 900 cm?. Zbyly prostor
pfipadd na mezery mezi ¢lanky, okraje a podobn¢.

Sportovnimu zpravodajstvi v Lidovych novindch v bieznu 1993 patii
pravidelng dvé strany, nejcastéji 14 a 15. V pond¢€li pak vychazi tzv. Findle o rozsahu
dokonce 8 stran, coZ v poméru k pondélnimu celkovému objemu deniku znamend
rovnou polovinu (50 %). Tato sportovni piiloha je jakymsi rozsifenym sportovnim
zpravodajstvim, které obsahuje zejména vikendové uddlosti. I presto, Ze se podle
nazvu jednd o ptilohu, byl obsah nakédovan jako béZné sportovni zpravodajstvi.

Rozeznat sportovni zpravodajstvi v Lidovych novinich v této casové sondé je
ostatniho obsahu deniku; sport je pfirozenou soucdsti listu a az pii ¢teni konkrétnich
¢lankl lze poznat, Ze jde o sportovni informace. Klasické zdhlavi ¢ast vénovand
sportu nema’’, pouze jedna ze dvou stran sportovniho zpravodajstvi byva v hornim
rohu malymi pismeny oznacCena jako ,sport“, nékdy napiiklad jako ,Liga*“ a
podobné. Cist obsahu sportovniho zpravodajstvi zpravidla zabiraji informace o
pocasi €i televiznim programu; kédovano jako kategorie ,,Jiné*.

Sportovni zpravodajstvi se vtomto obdobi vyznaCuje v zdsad¢ nic
nefikajicimi, ¢asoveé neukotvenymi titulky, Casto bez pouziti sloves, na prvni pohled
nelze rozlisit, o jaky sport v ¢lanku jdeS7.

Mimo pondé€lni pfilohu Finale se sportovni zpravodajstvi nachédzi ke konci
listu, neoddélené.

Sportovni ¢4st Lidovych novin méd vroce 1993 predev§sim informativni

charakter; sportovni zpravy jsou podaviny ve formé strohych sdéleni, zajimavosti ze

%% Pouze pondélni piiloha Findle m4 zdhlavi o velikosti cca 89 cm?.
37 Pro piiklad: Pochvala pro brankdrie, Ndzory trenérii a podobné.

- 64 -



sportovniho svéta se vyskytuji zcela vyjimecné. Ziidka se vyskytne tiskova chyba,
kdy naptiklad popisek neodpovida fotografii, ¢i fotografie neodpovida clanku.
Zajimavosti je, Ze v bfeznovém sportovnim zpravodajstvi se objevila stejnd zprava
dva dny po sob¢, neni ovSem zndmo, jestli §lo o omyl, nebo bylo kvili nedostatku

jinych zprav potieba zaplnit prazdné misto.

Lidové noviny, mésic birezen 2000.

Lidové noviny v bfeznu 2000 maji rozmér jedné strany 30,9 x 45,5 cm,
celkem tedy zhruba 1400 cm?2. Tiskem je pokryto vZdy cca 1120 cm2. Zbyly prostor
pripadd na mezery mezi jednotlivymi jednotkami na stran¢, okraje a podobné.

Sportovni zpravodajstvi se nachdzi na koncovych strandch listu, nejcastéji
v rozsahu dvou stran, pouze v rdmci pond€lniho vydani patfi sportu 6, resp. 7 stran.
Kazdé pond¢li vychazi sport v podobé ,,Tydenni sportovni pfilohy Lidovych novin®;
i pfes charakteristiku pfilohy brano jako béZné sportovni zpravodajstvi.

Zahlavi identifikujici sportovni zpravodajstvi ma velikost zhruba 38 cm?,
z toho népis ,,SPORT®, umistény doprostted mezi titulky ,reportize®, ,,vysledky*,
»~rozhovory* a ,,profily®, je asi 2,5 cm? velky. V pondélnim vydani mé zdhlavi sportu
cca 27 cm?, po jeho strandch se nachazeji upoutavky na obsah uvnitf.

Jednotlivé strany deniku jsou sestaveny ptehlednéji nez v prvnim zkoumaném
obdobi. Sportovni zpravodajstvi v Lidovych novindch se jiZ na prvni pohled snazi
poskytnout co nejSirSi informacéni servis. Rozsdhlejs$i ¢lanky vétSinou shrnuji pod
jeden titulek kompletni kolo konkrétniho sportu (nejcasteji hlavni sporty, tedy fotbal
a hokej), ¢cimz je velky celek rozdéleny na vice €asti, obsahuje kromé textu i tabulky,
odkazy na dalsi zdpasy a podobn¢.

Je zajimavé, Ze Lidové noviny v bfeznu 2000 Casto opakuji tytéZ zpravy stdle
dokola, pouze s drobnymi obménami; objevila se opét i zprava stejného znéni dva

dny po sobg.

Lidové noviny, mésic biezen 2007.

Lidové noviny v poslednim sledovaném obdobi maji rozmér jedné strany
31,1 x 45,6 cm, tedy zhruba 1418 cm?. Tiskem je pokryto cca 1100 cm? (s moznymi
odchylkami), zbyvajici prostor pfipadd na mezery mezi jednotkami, okraje a

podobné.
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Sportovni zpravodajstvi se nachdzi v zadni Casti listu; za¢ind od posledni
strany, proto bylo kédovano odzadu. Soucasti prvni strany sportu je klasické zahlavi
o velikosti zhruba 24 cm?. Pouze v pondélnim vyddani neni sportovni zpravodajstvi
oddé¢leno klasickym zplisobem a neni pfili§ zfejmé, kterou stranu povazovat za prvni.
V tomto piipadé bylo kédovano ve sméru od zacatku listu, nikoliv odzadu.

Ve sportovnim zpravodajstvi Lidovych novin neni témét viibec pouZivano
barevnych fotografii, které jsou v ostatnich denicich v roce 2007 uz naprosto bézné.
Barevna fotografie se pouze obcas vyskytne na prvni strané¢ sportovniho
zpravodajstvi (at’ uz je tato na konci novin ¢i uvnitf listu).

Struktura strany se v zdasad¢ piiliS neméni. Fotografie i jednotlivé clanky
byvaji umistény na stejnych mistech. Na prvni strané sportovniho zpravodajstvi se
taktéZ na stejném misté nachédzeji pravidelné dva kratké sloupky s ndzvem ,,Potlesk*
a ,,Piskot”, jakdsi pozitivni a negativni zhodnoceni vybranych uddlosti ze svéta
sportu. V dolni ¢asti konkrétnich stran pak ma své stalé misto kurz anglického jazyka
nebo informace o pocasi.

Sportovni zpravodajstvi v Lidovych novindch se béhem casu zformovalo do
dnesni podoby. Je stabilni soucdsti deniku a prezentuje informace predevSim o
hlavnich sportech, pficemz zakladni slozkou ziistava text.

V Lidovych novinich bylo ve tfech c¢asovych sondich zkoumdano a
zakédovano celkem 2326 jednotek. V bieznu 1993 bylo zkouméno 722 jednotek, za

biezen 2000 714 jednotek a v poslednim ¢asovém tseku 890 jednotek.

4.4.1 Objemy sportovniho zpravodajstvi

Lidové noviny vychdzely v bfeznu 1993 nejcastéji v rozsahu 16 stran;
rozSitené vydani mélo 32 (4x), vjednom piipad¢ 28 stran. Sportovnimu
zpravodajstvi ve vétSing piipadl patfily dvé stranky. Pétkrat za 27 sledovanych dnli
(vzdy v pondéli) vySly sportovni informace dokonce na osmi strandch, coz v téchto
pfipadech znamenalo celou polovinu (50 %) celkového objemu deniku. Pravé toto
pravidelné rozsitené sportovni zpravodajstvi ptispélo k tomu, Ze v celkovém souctu
tvoii sportovni informace v Lidovych novinach v bfeznu 1993 17 % (Graf 17)

z celkového objemu listu. Sportovni zpravodajstvi tedy jiZ v prvnim sledovaném

obdobi piedstavovalo diileZitou a relativné rozsahlou soucast deniku.
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Graf 17: Podil sportovniho zpravodajstvi na

celkovém objemu Lidovych novin brezen
1993

B Zbyly objem
deniku

B Objem
sportovniho
zpravodajstvi

V bieznu 2000 pocet stran Lidovych novin vzrostl na 24 v bézném vydani;
pouze ve Ctyfech piipadech jich bylo 32. Sportovni zpravodajstvi nejcastéji zabiralo
dvé; ve dvou pripadech 6 stran, coZ v celkovém objemu Lidovych novin v daném
dnu c¢inilo celou Ctvrtinu, a ve dvou piipadech dokonce 7 stranek (téméf 30 %
z celkového objemu v daném dnu).

Druhé zkoumané obdobi je tedy sice ve znameni rozSiteni celého deniku,
dochdzi vSak k poklesu poctu strdnek sportovniho zpravodajstvi. Procentudlné se

objem sportovniho zpravodajstvi oproti roku 1993 sniZil na 11 % (Graf 18).

Graf 18: Podil sportovniho zpravodajstvi na

B Zbyly objem
deniku

B Objem
sportovniho
zpravodajstvi

Svou pozici vSak sportovni zpravodajstvi neztratilo; prostor je mu vénovan
kazdodenné v rozsahu nejméné dvou stran. Ve srovndni s prvnim zkoumanym
obdobim doSlo v zdsadé ke zméné€ v rozsahu sportu pouze v pondélnim vydani a

tento rozdil se rovnd sniZzeni pravé o 6 %.

Lidové noviny ve tretim zkoumaném obdobi opét zaznamenaly celkové
rozsiteni; poCty stran jednotlivych vydani se pohybuji mezi 26 a 42. Svij objem
navysilo i sportovni zpravodajstvi. Ve srovnani se stejnym obdobim v roce 2000 ma
nyni sport nejcastéji rozsah Ctyfi strany, druhym nejcastéjSim rozsahem je pét,
zatimco nejmensSim poctem jsou tfi stranky (pouze v jednom piipad€). Rozsah

sportovniho zpravodajstvi neni pro kazdy den v tydnu ptesné urcen.
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Obecné u Lidovych novin i v roce 2007 pokracuje zvétSovani rozsahu celého
deniku. V tomto obdobi je pocet stran podstatné vyssi 1 u sportovniho zpravodajstvi;
procentudlné tvoii sport 14 % celkového objemu (Graf 19), coZ na jedné strané
znamend, Ze jeho objem oproti piedchozimu obdobi narostl, na druhé strané vSak
rozsah sportovniho zpravodajstvi nedosahuje takového procentudlniho podilu jako

v breznu 1993.

Graf 19: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu Lidovych novin biezen

B Zbyly objem
deniku

B Objem
sportovniho
zpravodajstvi

Sportovni zpravodajstvi je v tomto obdobi opét jednou ze stabilnich soucdsti
Lidovych novin; povétSinou si udrZzuje svou strukturu, kterd usnadiiuje orientaci, i
nckolik stdlych podrubrik (napf. Potlesk a Piskot). Sportovni problematika se
vyjimecné objevuje také mimo prostor ji vymezeny. V souvislosti s aférou ceskych
fotbalistii na konci bfezna se touto tematikou zabyva celd tieti strana béZného

zpravodajstvi.

Srovndvaci Graf 20 ukazuje, Ze celkovy objem deniku béhem tii sledovanych
obdobi plynule rostl; rozdily v hodnotich jsou s ohledem na Casovy odstup mezi
sondami ocekdvané. Objem sportovniho zpravodajstvi vSak oproti predpokladim
nestoupal nijak dramaticky, m¢l spiSe kolisavou tendenci. Ve druhém obdobi
zaznamenal mirny pokles (na hodnotu celkem 72 stran oproti 84 strandm v roce
1993), zatimco v poslednim zkoumaném obdobi uZ mé stoupavou tendenci podobné

jako celkovy objem deniku.
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Graf 20: Vyvoj podilu sportovniho zpravodajstvi na celkovém
objemu Lidovych novin
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Pokud porovndme vSechny casové sondy procentudlné, bylo sportovni
zpravodajstvi na celkovém objemu nejvice zastoupeno v prvnim zkoumaném obdobi
(17 %); nejméné z objemu celého deniku tvofilo v breznu 2000 (11 %), zatimco ve
tietim obdobi objem sportu vzrostl na 14 %. V zZadné z Casovych sond podil objemu
sportovniho zpravodajstvi vii¢i objemu celého deniku neklesl pod 11 %, coz
potvrzuje, Ze sport tvoii jednu ze stalych a dulezitych slozek Lidovych novin.

Hypotézu o ocekdvaném nardstu objemu sportovniho zpravodajstvi vSak
v ptipad¢ Lidovych novin nelze povaZovat za potvrzenou; objem sportu se zvysil
pouze v poslednim sledovaném obdobi, a to nijak dramaticky, zatimco procentudlné

nejvice prostoru z celého deniku zabiral sport v roce 1993.

4.4.2 Zastoupeni sportt

Lidové noviny vénuji béhem vSech sledovanych obdobi suverénné nejvétsi
prostor dvéma hlavnim sportiim — fotbalu a hokeji; soucet jejich podili na celkovém
objemu sportovniho zpravodajstvi ani jednou neklesl pod 62 %°®.

Z Grafu 21 vyplyvd, Ze vibec nejvétsi podil sportovniho zpravodajstvi
v prvnim sledovaném obdobi zabira fotbal, ktery je spole¢nym tématem 40 % vSech
prezentovanych ¢lankt ¢i zprav. Hokeji jako druhému nejvice zpravodajsky
pokrytému sportu patii t€émef o polovinu méné prostoru nez fotbalu, nicméné stile
vice nez jedna pétina (22 %) sportovniho obsahu. Zbylych 38 % z celku si mezi
sebou d¢li 26 dalSich sportd, z nichZ Zadny ani zdaleka nedosahuje takovych hodnot

jako uvedené dva hlavni sporty. Nejvyraznéji z téchto okrajovych sporti vystupuje

¥ Vechny procentudlni hodnoty jsou v interpretacich uvadény zaokrouhlen& na celd &isla. Hodnoty
s jednim desetinnym mistem byly v grafech této kapitoly pouZzity ztoho divodu, aby se u sportl
s pouze minimalnim zastoupenim neobjevovala nulova hodnota.
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do poptedi krasobrusleni (6 %), nasledovano atletikou (téméf 5 %) a tenisem (4,5
%). Ttiprocentni hranice s konkrétni hodnotou 14 ¢lanklt ¢i zprdv béhem
zkoumanych 27 dni dosdhl jest¢ basketbal a zpravodajstvi vénujici se sportu
v obecné roving, piipadné olympismu.

Ostatni sporty se jiz objevuji pouze ve velmi nizkych (naptiklad béh na lyzich
slabé pies 2 %), ¢i téméf nulovych hodnotich (jedna az dvé zminky na 27
sledovanych dni). Lidové noviny v prvni Casové sond¢ jasné¢ demonstruji, Ze
sportem Cislo jedna, a tedy sportem, jemuZ patii v deniku nejvice prostoru, je pro né
fotbal. Ostatni sporty se ocitaji spiSe na okraji zdjmu, pfesto na n¢ denik uplné
nezapomind. Celkové bylo béhem biezna alesponn v jednom c¢lanku ¢i zpravé

zminéno 28 riznych sportd.

Graf 21: Zastoupeni sportu v Lidovych novinach bfezen 1993
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Lidové noviny v bfeznu 2000 jsou jednak ve znameni zvySeného celkového
objemu deniku, na druhé stran¢ se vSak rozsah sportovniho zpravodajstvi oproti roku
1993 o né¢kolik stran sniZil. Podle vSeho bylo toto sniZeni vyuZzito ptfedev§im pro
informace z fotbalového a hokejového prostiedi. Graf 22 dokumentujici zastoupeni

sportii ve druhém zkoumaném obdobi ukazuje, Ze zpravodajské pokryti hlavnich
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sportil oproti prvni ¢asové sond¢ celkové vzrostlo. Fotbal a hokej tvoii dohromady
jiz dokonce tii Ctvrtiny (75 %) obsahu, coZ se vyznamnym zplsobem projevilo na
zastoupeni ostatnich sporti.

Z konkrétnich udaju jasn¢€ vyplyva, Ze procentudlné se pokryti fotbalu jesté o
néco zvysilo (42 %), prestoZze ve srovnani s pfedchozim obdobim je pocet zprav ¢i
¢lankt o jednu jednotku niZsi (189 ku 190 v bfeznu 1993). Nejvetsi vzestup v tomto
obdobi zaznamendvaji informace o hokeji (zvySeni o 11 % na 33 %); pravé
intenzivn&jSimu pokryti hokeje lze pficist podstatny procentudlni ubytek ostatnich

zastoupenych sportd.

Graf 22: Zastoupeni sportu v Lidovych novinach brezen 2000
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Ttetim nejvice pokrytym sportem je s velkym odstupem a pouze necelymi 4
% atletika, zatimco zpravodajské pokryti zbylych sportil, o nichz Lidové noviny na
strankdch sportovniho zpravodajstvi informovaly alespoini jednou, se pohybuje pouze
mezi hodnotou 0,2 % a 2 %. Celkem bylo v tomto obdobi zakédovano 27 riiznych
sportil. Pocet sportli se oproti pifedchozi ¢asové sond¢ tedy nijak zdsadné nesnizil,
nicméné u velké vétSiny z nich se z informacniho hlediska jednalo pouze o narazové

zminky bez viditelného pevného zakotveni na konkrétnim misté nékteré ze stran
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sportovniho zpravodajstvi. Presto lze konstatovat, Ze vétSina z uvedenych sportl
k tradi¢ni ndplni sportovnich stran patii; v tomto obdobi se vSak objevuji v nezvykle

nizkych hodnotach.

Objem sportovniho zpravodajstvi v Lidovych novindch v bieznu 2007 se,
stejné jako objem celého listu, rozSifil. Fotbal je stdle suverénné nejvice
zpravodajsky pokryvanym sportem, piesto se oproti piredchozimu obdobi jeho
procentudlni podil na celku nepatrné snizil (40 %). O néco vyrazné€jsi snizeni podilu
na celku postihlo hokej (necelych 26 %). Dusledkem je vice prostoru pro ostatni
sporty. Jejich obraz v Grafu 23 jiz neni rozdrobeny na tak malé vyseCe jako
v predchozim c¢asovém obdobi, na hodnotu alesponn 2 % se dostavd dokonce Sest
sportl oproti tfem v bfeznu 2000. Tietim nejvice zastoupenym sportem je béh na
lyZich (t¢émét 7 %), nésleduje atletika (4 %) a rychlobrusleni (témét 3 %). DalSich
Sest sportil se pohybuje na trovni zhruba jednoprocentniho zastoupeni, zatimco zbylé

sporty tvori v grafu pouze skute¢né nepatrné podily (1 - 2 ¢lanky ¢i zpravy ).

Graf 23: Zastoupeni sportli v Lidovych novinach biezen 2007
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Ve tietim sledovaném obdobi se pocet sportli, o nichz Lidové noviny otiskly
alespoil jeden ¢lanek ¢i zpravu, zvysil na 30, coZ je vibec nejvice ze vSech ¢asovych
sond. Fotbal drzi, co do zpravodajského pokryti, naprosto neotfesitelnou prvni
pozici. Stabilni naplni stran sportovniho zpravodajstvi Lidovych novin v bieznu 2007
je i hokej, prestoze za fotbalem ve srovndni s pfedchozim obdobim opét ponckud
vyrazné€ji zaostava. DalSimi sporty se Lidové noviny zabyvaji spiSe jen okrajove.

Porovndame-li vSechna sledovand obdobi (Graf 24), je ziejmé, Ze
v dlouhodobém horizontu je jednoznacné nejvice zpravodajsky pokryvanym sportem
fotbal. Postupem casu, s rostoucim objemem sportovniho zpravodajstvi, se, co do
poctu Clanki ¢i zprdv, jeho zastoupeni zvySuje; procentudlni podil zistdvd vzicné
vyrovnany — vZdy ptes 40 % z celku. Druhym nejvice sledovanym sportem ve vSech
casovych sondich je hokej. V prvnim obdobi tvofil ve srovnani s fotbalem zhruba
polovinu jeho objemu. Ve druhém obdobi se podil hokeje ndpadné zvysil a svymi
hodnotami se fotbalu relativné priblizil, zatimco ve tfeti Casové sondé jeho podil na
celku opét klesd. Vzestup pokryvani hokeje ve druhé periodé muiZe souviset
s vitézstvim Ceského narodniho tymu na mistrovstvi svéta v predchozi sezéné a s tim
spojenym zvySenym zdjmem o tento sport obecn¢, piipadné s ur€itymi o¢ekdvanimi

od nadchézejiciho mistrovstvi.

Graf 24 : Nejvice zastoupené sporty v Lidovych novinach
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DalSimi sporty, jez se v relativné vétSim mnoZstvi zprav a &lanka™ objevily
v kazdém ze vSech sledovanych obdobi a lze je tedy povazovat za dlouhodobé
stabilni soucdst sportovniho zpravodajstvi Lidovych novin, jsou basketbal, béh na
lyZich a atletika. Mira zastoupeni ostatnich sportli se béhem doby proménuje, jejich
vysS8i €1 niz§i hodnoty jsou s nejvétsi pravdépodobnosti odrazem momentélnich
uspéchli ¢i nedspéchi ceskych sportovcl v pfislusnych odvétvich. Prvni a tieti
zkoumané obdobi jsou si v zobrazovani sporti do urcité miry podobné; fotbal
vyCnivd vyraznym zpusobem, zatimco hokej se objevuje ve zhruba o polovinu
nizSim mnozstvi piipadi. V grafu je dobie patrnych jest¢ nékolik sportd, které se
pohybuji zhruba okolo 5% zastoupeni. Naproti tomu bfezen 2000 je ve znameni
naprosté nadvlddy fotbalu a hokeje, zatimco ostatni sporty jsou zmifovany pouze

okrajové a Zadny z nich nedosahuje ani k hranici péti procent; propast mezi dvéma

hlavnimi sporty a ostatnimi je zde zdaleka nejvyraznéjsi.

Pokud bychom sestavili graf s deseti nejvice pokryvanymi sporty (Graf 25)
z dlouhodobého hlediska, je mozné sledovat, jak se sporty v této desitce behem let
stiidaji. Ne&které sporty, jez se objevuji v prvnim zkoumaném obdobi, nejsou
v posledni ¢asové sondé viibec zastoupeny, a naopak. Napiiklad krasobrusleni, sport,
ktery byl v prvnim sledovaném obdobi tfetim nejvice zastoupenym sportem, se
v ndsledujici ¢asové sond¢ vibec neobjevil a v poslednim obdobi byl zminén pouze

dvakrat.

Graf 25 : Nejvice zastoupené sporty v Lidovych novinécl||={1%‘l'(’:i'
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Ve srovnani s jesté niz§imi hodnotami ostatnich sportti, nikoliv ve srovnani s hlavnimi sporty
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Z vysledki provedeného vyzkumu Ize vycist i nékteré dalsi zajimavé udaje.
Podivame-li se napfiklad na vycCnivajici hodnoty béhu na lyZich v poslednim
sledovaném obdobi a propojime je s tehdejSimi redlnymi uddlostmi, pak je zifejmé, Ze
také sportovni zpravodajstvi Lidovych novin je jiz do velké miry zaloZzeno na
personalizaci a individualizaci sportovniho svéta. V bifeznu 2007 se svou kariérou
loucila bézkyné na lyzich Katefina Neumannova a je prokazatelné, Ze podstatna ¢ést
zpravodajstvi patfici béhu na lyZich byla vénovdna pravé jeji osobé. Stejnym
pfipadem je 1 rychlobrusleni a osobnost Martiny Sablikové. Tento sport se
z nulovych hodnot v obou ptfedchozich zkoumanych obdobich dostal na pozici
patého nejvice zastoupeného sportu v Lidovych novindch v bfeznu 2007. Pravé u
rychlobrusleni se nabizi srovnani s Mladou frontou DNES. V obou denicich prosel
tento sport v zdsad¢ stejnym vyvojem, proto Ize konstatovat, Ze diivody, pro¢ Lidové
noviny zacaly rychlobrusleni ddvat prostor, jsou u obou denikli velmi podobné (viz

kapitola 4.3.2).
4.4.3 Napln sportovniho zpravodajstvi podle typu jednotky
V bfeznu 1993 bylo v Lidovych novinidch zkoumdno celkem 722 jednotek.

V tomto obdobi je typem jednotky s jasné nejvétSim zastoupenim text, ktery tvoii dvé

tretiny (66 %, Graf 26) obsahu sportovniho zpravodajstvi.

Graf 26: Rozdéleni jednotek v Lidovych

novinach brezen 1993
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Nisleduje fotografie, kterd jiz v tomto obdobi tvofi téméf pétinu sportovniho
obsahu (19 %), coz je na biezen 1993 pomérné piekvapivé vysoké &islo®. Tietim
nejvice zastoupenym typem jednotky jsou se 7 % Grafy a tabulky. Reklama v tomto

obdobi do sportovniho zpravodajstvi pfiliS§ nezasahuje (pouze 5 %), zatimco

% Nejen v porovnani s ostatnimi deniky, ale i v kontextu mého osobniho ptedpokladu, Z¢ v prvnim
obdobi bude vizudlni slozka zastoupena spiSe méné.
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kategorie Mix textu a statistik, v podobé¢, v jaké je definovana v Kédovaci knize, se
neobjevuje viibec. Sportovni zpravodajstvi v Lidovych novindch v tomto obdobi tedy
vénuje prostor spiSe konkrétnim informacim, které jsou prezentovany ve formé byt

treba kratké, ale samostatné zpravy.

V Lidovych noviniach ve druhém zkoumaném obdobi bylo zakdédovano
celkem 714 jednotek, tedy méné nez v roce 1993, coz lze povaZovat za nepiimy
dasledek sniZeni objemu sportovniho zpravodajstvi v tomto obdobi®. Podstatnou
cast stale tvoii text (57 %), 1 kdyZ jeho podil jiz neni tak vyrazny jako v predchozim

obdobi (Graf 27).

Graf 27: Rozdéleni jednotek v Lidovych

)'mvinéch biezen 2000 [ @text
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Pravé na tkor textudlniho podilu se zvySily podily fotografie a grafi a
tabulek. Fotografie nyni tvofi ¢tvrtinu (25 %) bfeznovych Lidovych novin, objem
grafli a tabulek se pak zvySil na 11 %. Hodnoty dalsi sledované kategorie, reklamy,
se oproti pfedchozimu obdobi téméf nezménily. Procentudlné patii reklamé a inzerci
stdle 5 %, jeji pocet se dokonce nepatrné sniZil (ze 39 v roce 1993 na 36). Ostatnim
sledovanym kategoriim patii pouze zanedbatelné procento podilu na celku. Pfi
postupném pronikdni reklamy a inzerce do denniho tisku je vcelku prekvapivé, ze
Lidové noviny, na rozdil napiiklad od MF DNES, jeji objem udrZuji na stejnych
hodnotach. Naopak zvySeni objemu fotografii potvrzuje, Ze vizudlni slozka nabyva
ve sportovnim zpravodajstvi v dennim tisku na dulezitosti. KdyZz porovname pouze
podil textu ku podilu fotografie, dopliluje vizudlni slozka v priiméru zhruba kazdou
treti jednotku textu. Fotografie se vykytuji jak ve formé malych zobrazeni
jednotlivych sportovct, tak ve vétSich rozmérech, kdy se jednd naptiklad o dilezité

momenty z dané sportovni akce. Fotografie slouzi jednak jako podpora samotného

6! Zmény poétu stran sportovniho zpravodajstvi nemaji souvislost se zvySovanim & sniZovanim poétu
jednotek na strané€, nicméné pripustime-li, Ze se struktura Lidovych novin, co do poctu jednotek na
stran¢, béhem doby pfili§ neméni, mensi pocet jednotek miiZe odkazovat na mensi pocet stran.
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textu (podobizny konkrétnich sportovcil u rozhovorti; momentky z riznych utkéni a

podobné) a zaroven jako zpestieni ¢i oZiveni sportovniho zpravodajstvi.

V bieznu 2007 bylo v Lidovych novindch zkoumdno celkem 890 jednotek,
coz znamend vcelku podstatny nértst oproti roku 2000. Ve tfetim zkoumaném
obdobi dochdzi k navySeni jak celkového objemu deniku, tak také sportovniho
zpravodajstvi (viz kapitola 4.4.1). Trend snizovani podilu textu ve prospéch ostatnich
typt jednotek pokracuje i v tomto obdobi, i kdyZ ne jiz tak vyraznym zptsobem jako
v roce 2000. Pokud jde o konkrétni pocet jednotek textu, stouplo mnozstvi informaci
témet o jedno sto. Vyjadieno procentudlné (Graf 28), podil textu tvoii ve sportovnim
zpravodajstvi stdle nadpolovicni vétSinu, oproti predchozi Casové sondé nepatrné

klesl na 56 %.

Graf 28: Rozdéleni jednotek v Lidovych
nov1ig/éch bfezen 2007 [@iext
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Podobnym zplsobem se méni c¢isla u podilu fotografii. Celkové pocet
fotografii v tomto obdobi stoupl, procentudlni podil se vSak o néco snizil (23 %).
Ttetim nejvice zastoupenym typem jednotky je v tomto obdobi kategorie Jiné (8 %).
Diivodem je pravidelné umisténi novinového jazykového kurzu a informaci o pocasi,
o velikosti zhruba pil strany, vZdy na jednu ze stran sportovniho zpravodajstvi. Podil
reklamy a inzerce se co do poctu o n€kolik jednotek zvysil, procentudlné ale stale drzi
stejnou hodnotu jako ve vSech pfedchozich zkoumanych obdobich (5 %). Kategorie
Grafy a tabulky zaznamenala snizeni (7 %); v minimdlnim zastoupeni se tentokrat
objevuje 1 kategorie Mix textu a statistik (1 %). I ptes nepatrny pokles podilu vizualni
stranky lze povazovat fotografie za zdsadni soucdst sportovniho zpravodajstvi, bez
jejichz ptitomnosti se jiz prezentace sportu v Lidovych novinich neobejde. Jsou
vhodnym a dnes jiZ v podstaté nezbytnym doplnénim textu.

Pokud srovname vSechna tfi sledovana obdobi (Graf 29), lze konstatovat, ze

text a fotografie tvoii dvé zdkladni slozky sportovniho zpravodajstvi v Lidovych
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novindch. Stiidavé vice ¢i mén¢ se do obsahu prosazuji grafy ¢i tabulky, které vSak ke
sportu také neodmysliteln¢ patii. Oproti mym piedpokladiim zlstavd podil reklamy a
inzerce v podstat¢ neménny. Vizudlni slozka tvofi duleZitou soucdst sportovniho
zpravodajstvi, nicméné jeji procentudlni podil vuci textu se béhem doby nijak
vyraznym zpusobem nezvySuje. Proto vtomto sméru nelze hovofit o bulvarizaci
v takové mite jako u Mladé fronty DNES. Lidové noviny si podle vSeho spiSe snazi

zachovat svijj styl a nepodléhat bulvarnim trendiim poslednich let.

Graf 29: Typy jednotek v Lidovych novinach
v pribéhu ¢éasu Dtext
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4.4.4 Zanrové rozdéleni

Zastoupeni zkoumanych Zinrii se béhem casu ve sportovnim zpravodajstvi
Lidovych novin proménuje. V prvnim obdobi je Zanr domdci zpravodajstvi (v
souhrnu konkrétni sportovni akce i obecné) zastoupeny ve vice nez poloviné ¢lankt
(56 %). Podle Grafu 30 béhem doby ale podil domaciho zpravodajstvi (bez
obecného) klesd; v roce 2007 tvoii jiZ jen necelych 12 %. Tento obraz muze ale
realitu pon€kud zkreslovat. V poslednim obdobi je naptiklad vice zastoupeny pocet
ohlasi ¢i anket, coz je urcité specifikum Lidovych novin, kdy jsou v ohlasech
v podstaté promitany konkrétni sportovni uddlosti (ve vétSin¢ ptipadti domaci) a jsou
hodnoceny slovy konkrétniho sportovce ¢i odbornika. ZmenSeny podil kategorie
Doméci zpravodajstvi 1ze tedy spiSe pricist prili§ detailnimu déleni kédovaci knihy.
Béhem doby se naopak zvySuje podil kategorie Zahrani¢ni zpravodajstvi s Ceskou
ucasti. Pokud porovname podil zahrani¢nich ¢isté sportovnich akci s ¢eskou ucasti a
bez ni, je mozné konstatovat, Ze postupem Casu Lidové noviny vice vybiraji uddlosti,

kterych se ucCastni 1 CeSti sportovci. Za tim je s velkou pravdépodobnosti snaha
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priblizit publiku sportovni uddlosti, jez jsou propojeny s ceskym sportovnim

prostiedim, a tim pddem mohou mit pro ¢eského Ctenare vétsi vyznam.

Graf 30: Zanrové rozdéleni v Lidovych novinach[mjins
DOzprava o sportovci
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Z Grafu 30 dale vyplyva, Ze se béhem doby vyraznym zpiisobem zvysil podil
zpréav o sportovcich ¢i sportovkynich. Z necelych 6 % v prvnim zkoumaném obdobi
vzrostly informace zaloZené na osobnosti konkrétniho sportovce na témét 19 %
v bifeznu 2007. V poslednim sledovaném obdobi je podil zprdv o sportovcich viibec
nejvice zastoupenou polozkou, coZ podle vSeho dokazuje, Ze také sportovni
zpravodajstvi v Lidovych novindch zaklddd prezentovédni informaci ze sportu do
velké miry na personalizaci a celebritizaci. Toto tvrzeni, platné zejména pro posledni
zkoumané obdobi, podporuje i nartst kategorie Rozhovor.

Relativné stabilni soucdsti sportovniho zpravodajstvi Lidovych novin je
zanrova kategorie Telegraficky, tedy velmi kritké zpravy a dopliujici informace,
spadajici pod jeden titulek. Nejcastéji se jedna o shrnuti vysledkli, ozndmeni klubt ¢i
sportovcll a podobné, tedy o informace, kterym neni potieba vénovat prostor

v podobé¢ celého ¢lanku.

4.4.5 Tematické rozdéleni

Tematické rozlozeni sportovniho zpravodajstvi v Lidovych novindch opét
rozliSuje Ctyfi zdkladni kategorie — informace o konkrétni sportovni uddlosti, at’ uz
uplynulé ¢i budouci z Cisté sportovniho hlediska; téma ostatni problematiky obecné
spojené se sportem, tykajici se pfevazné organizacni stranky, negativ, ekonomiky a
podobng; ddle informace, které kromé sportovniho zahrnuji i osobni hledisko; a

nakonec zajimavosti, spojené se sportem, ¢i jiné uddlosti. Jak vyplyvd ze
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srovnavaciho Grafu 31, ve vSech sledovanych obdobich se sportovni zpravodajstvi
v Lidovych novinach v nejvétsi mite vénovalo konkrétnim sportovnim udalostem,
tedy vysledkiim, reportizim z danych utkdni a podobn&. Ciselné hodnoty této
kategorie jsou ve vSech zkoumanych obdobich na velmi podobné drovni,
procentudlné vSak nejvétsi podil tvoii v roce 2000 (58 %), kdy se vyrazné propada
kategorie Problémy spojené se sportem. V bieznu 2007 se procentudlni podil Cisté
sportovnich akci vraci zhruba na troven v prvnim zkoumaném obdobi (42 %

v breznu 2007, resp. 46 % v breznu 1993); v celkovém souctu za vSechna obdobi pak

sportovni akce tvoii 48 %.

Graf 31: Tematické rozdéleni v Lidovych
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Druhou pozici v tematickém rozdéleni v dlouhodobém casovém horizontu
reprezentuji obecné problémy spojené se sportem. V prvnim a tfetim obdobi je pocet
¢lankl s touto tematikou zhruba vyrovnany, zatimco v prostfedni sledované Casové
sond¢ jejich pocet znezndmych divodl vyrazné poklesl. Kategorie s osobni
tematikou a ostatni zajimavosti, z nichz, krom¢ jiného, bude vychazet kapitola o
individualizaci a celebritizaci, 1 v souctu tvoii nejmensi tematicky podil. Informace
obsahujici kromé sportovniho i osobni hledisko jsou ve vSech sledovanych obdobich
v zdsad¢ vyrovnané, pouze vroce 2007 je patrny mirny ndrist. Zajimavosti a
informace podobného charakteru pak v prvnich dvou zkoumanych obdobi tvoii zcela
minimdlni obsahovou ¢4st, zatimco v bifeznu 2007 se jejich pocet vyrazné zvysil;

pfesto v tomto obdobi tvoii jen 9 % z celku.
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4.4.6 Gender ve sportovnim zpravodaijstvi

Lidové noviny nemaji piistup k genderu nijak vyjimecny (Graf 32). Také zde
drzi maskulinni pojeti drtivou pfevahu (v celkovém souctu za vSechna obdobi 83 %).
Béhem sledovanych let se vyrazna nadvldda muzi v prezentovanych sportovnich
udélostech piili§ nezménila. Je zajimavé, Ze i1 pres ndrlst poctu stran vénovanych
sportu ziistalo mnozstvi zprav patiici muzskému pohlavi velmi podobné; mirny
nartist je patrny pouze vroce 2007. Procentudlné¢ vynika zejména prostiedni

zkoumané obdobi, zpravy o muzich — sportovcich tvoii 91 % vSech zprav.

Graf 32: Genderové rozdéleni v Lidovych
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Zenam patii v prvnim, resp. druhém zkoumaném obdobi skute¢nd mizivy
pocet zprav. V celkovém souctu se pocet zprdv vénovanych Zenskému pohlavi
vys$plhal na pouhych 7 % z celkového podilu, a to jen diky relativné velkému nértstu
téchto zprav v poslednim sledovaném obdobi (57 oproti 10 v roce 2000). Vibec
nejméné, pouze v necelych 3 % piipadi, se zpravy o Zendch objevuji ve sportovnim
zpravodajstvi v bfeznu 2000. V celkovém souctu o néco vétsi zastoupeni (8 %) nez
samostatny Zensky element méd v Lidovych novindch kategorie SmiSené, tedy zpravy
obsahujici zaroven muzsky i Zzensky prvek. V prvnich dvou sledovanych obdobich je
jejich podil druhy nejvyssi (odstup od nejvice zastoupeného muzského genderu je
piesto stdle propastny); zprdvam tykajicich se Zen — sportovkyn patii druhé nejvyssi

zastoupeni az v roce 2007 (12 %).
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4.4.7 Shrnuti

Lidové noviny se fadi mezi tzv. seriozni deniky; nepatii sice mezi nejvice
tené listy®, jsou viak diky okruhu svych Gtenditi dlouhodob& stabilni souddsti
¢eského medialniho trhu.

Sportovni zpravodajstvi tvoii béhem celého zkoumaného obdobi jednu
z tradi¢nich a nezbytnych soucasti Lidovych novin. Primérné za vSechny tfi ¢asové
sondy mu patii 14 % z celkového objemu novin. Pfedpoklddany markantni ndrtst
v dlouhodobém horizontu zde ovSem neni patrny (viz vySe Graf 20). Naopak, pii
plynule se zvétSujicim celkovém objemu deniku se ve druhém obdobi pocet
sportovnich stran dokonce sniZuje; stidle ovSem tvoii vice neZ jednu desetinu
celkového objemu v daném obdobi.

Z hlediska prezentovanych sportll se sportovni zpravodajstvi v tomto deniku
jednoznaéné zaméiuje zejména na informace z fotbalu; dileZitou soucdsti je také
hokej, ale hodnot fotbalu zdaleka nedosahuje. Ostatni sporty stoji ve srovndni
s témito dvéma hlavnimi spiSe na okraji. Nejvétsi propast mezi fotbalem a hokejem a
vSemi ostatnimi sporty je patrnd v bfeznu 2000, kdy zadny z téchto okrajovych
sportll nedosahuje ani pétiprocentni hranice.

Text tvoifi ve sportovnim zpravodajstvi Lidovych novin nejduleZitéjsi a
nejvice zastoupeny typ jednotky (v pruméru cca 60 % za vSechna obdobi), ovSem i
zde je patrny postupny pokles textudlni stranky. Pokud jde o vizudlni slozku
sportovniho zpravodajstvi Lidovych novin, nelze mluvit o strmém ndrastu podilu
fotografie jako napiiklad u Mladé fronty DNES. Fotografie byly duleZitou soucasti
deniku hned v prvnim sledovaném obdobi (druhy nejvice zastoupeny typ jednotky) a
tuto pozici udrzely i pfi postupném rozSifovani objemu sportovniho zpravodajstvi;
zvySovani vizudlniho podilu, méfeno konkrétnim poctem fotografii, probihd ve
sledovaném casovém horizontu spiSe pomalu a nendsilné. Procentudlni podil se
pohybuje v rozmezi 19 — 25 %. Hodnoty reklamniho podilu se ve vSech sledovanych
obdobich drzi na 5 %. Z tohoto hlediska (fotografie a reklamni podil) 1ze konstatovat,
Ze sportovni zpravodajstvi Lidovych novin se vcelku uspéSné vyhyba razantni

bulvarizaci.

62 Lidové noviny se ve ¢tenosti mezi celostatnimi deniky béhem poslednich let umist'uji kolem $estého
mista s cca 225 000 Ctenafi.

Zdroj: Media Projekt, http://www.uvdt.cz/Default.aspx?section=30&server=1&article=103, stav ke
dni 24.10.2008
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Tematicky dominuji sportovnimu zpravodajstvi informace o konkrétnich
sportovnich uddlostech; z zZanrového hlediska je vyznaénym jevem postupné
navySovani zprdv o sportovcich/sportovkynich. Tento fakt, v souvislosti s hodnotami
dalSich proménnych, ukazuje na postupnou personalizaci a celebritizaci sportovniho

zpravodajstvi.

4.5 (Rudé) Pravo

Rudé pravo, mésic biezen 1993.

Rozmér strany Rudého prava v bieznu 1993 je 28 x 41,5 cm, tedy 1162 cm?.
Tiskem je pokryto zhruba 900 cm?. Zbyly prostor pak pfipadd na okraje, mezery
mezi jednotlivymi jednotkami na stran€ a dalSi. Na posledni strané se v dolni ¢asti
nachazi tirdZ o velikosti cca 53 cm?.

Sportovni zpravodajstvi v Rudém pravu neni od ostatnitho obsahu deniku
nijak zvIast odliSeno. Pouze v horni Casti strany je uzky pruh (asi 8 mm Siroky)
s oznacenim SPORT, posledni strana sportu a potazmo 1 celého deniku Zzadné
oznaceni nemd. Sportovnimu zpravodajstvi patii zpravidla dvé az tfi strany v zadni
¢asti deniku. Podle typu uddlosti a oranzovo-Cervené zbarvenych titulkii na posledni
strance je ziejmé, Ze pravé posledni tato je mySlena jako titulni strana sportu,
je v Cernobilé barvée.

Rozestaveni jednotlivych jednotek na strané je vcelku chaotické. Rudé pravo
pravdépodobné v tomto obdobi pocita s tim, Ze sportovni zpravodajstvi se tyka pouze
¢tenait dobte se orientujicich ve sportovnim prostiedi. Obcas totiZ neni pfili$ ziejmé,
o ktery sport se v ¢lanku jednd, druh sportu neni vitbec uveden a je moZzné jej poznat
pouze podle jmen ¢i podoby vysledku. V titulcich je velmi €asto pouZivan trpny rod.
Jednotlivé ¢lanky casto pod jeden titulek soustfedi i n€kolik riznych zprév, které poji
pouze spole¢ny druh sportu. Pod jeden spolecny, opakujici se titulek koncentruje

Rudé préavo i1 n€které vysledky (naptiklad tenis — Na strundch raket a podobn¢).
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Pravo, mésic birezen 2000.

Denik Pravo v bfeznu 2000 méd rozmér jedné strany 31 x 45,7 cm, tedy
zhruba 1416 cm?. Tiskem je s ur€itymi odchylkami pokryto cca 1150 cm?, zbyly
prostor patii mezerdm mezi jednotlivymi jednotkami, okrajim a podobné. Na
posledni stran¢ sportu, potazmo i celych novin, se v dolni Casti nachdzi tirdz, ktera
zabira cca 76 cm?.

Sportovnimu zpravodajstvi patii poslednich nékolik stran, vZdy minimélné
dvé (vice kapitola 4.5.1); od ostatniho zpravodajstvi neni oddéleno Zadnym
vyznaénym titulkem, pouze v horni ¢asti kazdé strany vénované sportu stoji malym
pismem SPORT. Kazdé pond¢€li se sport vyskytuje v rozsdahlejsi formé tzv. Sportu
extra, vraci se zejména k vikendovym sportovnim uddlostem; v tento den ma sport
zéhlavi (cca 41 cm?) a na své prvni stran¢ upoutavky na obsah uvnitf. Kazdé utery je
v rdmci sportovniho zpravodajstvi vyc€lenéna jedna strana pro Fotbal extra (zdhlavi
cca 62 cm?). Byla kédovédna jako béZny sport, protoZe se nejednd o mimotadnou
piilohu. Toto specifické oddé€leni spiSe naznacuje, Ze pravé fotbalu priklada denik
Pravo velky vyznam.

Uz vtomto obdobi se zafind ukazovat, jakym smérem se sportovni
zpravodajstvi bude ubirat. V titulcich naptiklad u fotografii se ¢asto objevuji jména
konkrétnich sportovnich osobnosti, aniZ by byl zminén sport, v némz je doty¢na
osoba ¢innd. To lze povazovat za jasny znak personalizace sportu. Jinymi slovy, list
pasuje sportovce/sportovkyné do roli vefejné znamych osob. Denik Pravo (potazmo i
Mlada fronta DNES a Lidové noviny) pfedpoklada, Ze jeho Ctendfi se ve sportovni
problematice dobie orientuji, pfipadné¢ Ze jména nékterych sportovnich osobnosti

jsou dostatecné zndma i laikiim.

Pravo, mésic birezen 2007.

Rozmér jedné strany deniku Pravo je 31,1 x 45,6 cm, coz ¢itd 1418 cm?.
Tiskem je pokryto cca 1170 cm?. Zbyly prostor patii mezerdm mezi jednotlivymi
jednotkami, okrajiim a podobn¢.

Sportovni zpravodajstvi se nachdzi na konci novin ptfed piilohami; neni
samostatné oddélené, nybrz je zde plynuly piechod od ostatniho zpravodajstvi.
Nazev SPORT (cca 1 cm?) se naléza uprostied horni ¢asti kazdé strany, na posledni

strané chybi dplné.
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Sportovni zpravodajstvi v pondélnim vydani je jiz tradicné rozsitfené, zahlavi
tvofi ndpis Sport extra (cca 17 cm?). Sport extra md v nékolika pfipadech pon€kud
zv1astni rozloZeni. Prvni dvé Casti jsou na strandch 10 a 11, poté ndsleduji tii listy
béZného zpravodajstvi, a pak opét pokracovani sportu. V tomto rozsiteném vydani
jsou vétsinou hlavnim sportim, jako je hokej a fotbal, vénovany celé stranky.

Uterni vydani je rozsifené o Fotbal extra, ¢imZ denik navazuje na tradici,
kterd existovala jiz v Pravu v roce 2000. Zahlavi je velké cca 62 cm?, z cehoZ napis
Fotbal extra zabird 20 cm? K fotbalu se vztahuje i mimofddnd ptiloha Predligovy
servis z 9. biezna 2007; nachdzi se ovS§em mimo b&Zné sportovni zpravodajstvi, proto
nebyla zakddovdna. Jak Fotbal extra, tak existence dalsi pfilohy vénujici se fotbalu
dokazuji, Ze tento sport je pro denik Pravo velmi dilezity.

Co se tyka ktiklavych titulkdi a podobného strhdvani pozornosti na sportovni
udalosti, zdd se Pravo jako nejzdrzenlivéjsi ze vSech sledovanych listi. Pravo je
zéaroven denikem se suverénné nejmensim poctem reklam (dale viz 4.5.3 a 4.6).

Konec biezna 2007 je poznamendn skanddlem ceskych fotbalistii (podobné
4.3 a 4.4); také denik Pravo se celé kauze vénuje na titulni strané. V celkovém

rozsahu se ale aférou zabyva nejméng.

V ramci vzorku Prava, resp. Rudého prava bylo béhem tii Casovych sond
zaznamendno a nakédovdno celkem 2665 jednotek. V bfeznu 1993 Slo o 644
jednotek, ve druhém obdobi bylo zkouméno 964 jednotek a v bfeznu 2007 se jednalo

0 1057 jednotek.

4.5.1 Objemy sportovniho zpravodajstvi

Rudé pravo vychazelo v breznu 1993 v rozsahu 16, resp. 32 stran (v poméru
Cetnosti 19:8). Sportovni zpravodajstvi zabiralo nejCastéji dvé (v 11 piipadech),
vosmi piipadech dokonce tfi pfi rozsahu deniku 16 stran. V rozsifeném,
dvaatficetistrankovém vydani, patfily sportu vZdy stranky dvé. Z celkového souctu a

vzajemného porovndni téchto veli€in vyplyva, Ze sportovni zpravodajstvi tvorilo
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Graf 33: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu Rudého prava biezen 1993
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v prvnim sledovaném obdobi 11 % celkového objemu deniku (Graf 33). Ve dnech,
kdy sportu pattily 3 strany, pfedstavovalo sportovni zpravodajstvi témét pétinu (19
%) celkového objemu deniku v daném dnu. Naopak pfi celkovych 32 strankach
znamenaly dvé strany sportovniho zpravodajstvi pouze 6 % objemu deniku. Celkové
ale rozsah sportu v Zddném ze sledovanych 27 dnii neklesl pod dvé¢ strany.

Ve druhém zkoumaném obdobi dochézi jednak ke zvétSeni celkového objemu
deniku a zédroven se zvySuje i1 pocet stranek sportovniho zpravodajstvi. Denik Pravo
vychdzi v breznu 2000 v rozsahu 20 ¢i 24 stran, z nichZ sportovnim informacim patfi
nejcastéji 2 (v 15 ptipadech). Je zfejmé, Ze sportovni zpravodajstvi oproti
predchozimu obdobi narostlo. S tim koresponduje také procentudlni nartist rozsahu

sportovniho zpravodajstvi na 13 % celkového objemu deniku (Graf 34).

Graf 34: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu Prava biezen 2000
82; 13%
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zpravodajstvi

Nejvétsi podil pattil sportovnimu zpravodajstvi pii rozsahu Sesti stran na

celkovych 24, coz v téchto dnech Cinilo celou jednu Ctvrtinu (25%) objemu.

Trend nartstdni sledovanych objemt u deniku Pravo pokracuje také ve tfetim
sledovaném obdobi. Celkovy pocet stran se pohybuje v rozpéti od 20 po 42 (v
jednom piipad¢). Sportovnimu zpravodajstvi pak patii vZdy nejméné tii stranky; ve

v v

trech ptipadech, kdy se jednd o rozsitené sportovni informace po vikendu, dokonce
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8. Pravé v téchto dnech tvoii sportovni zpravodajstvi jednou tfetinu (33 %)

celkového objemu, dvakrat t¢émet 30 %.

Graf 35: Podil sportovniho zpravodajstvi na
celkovém objemu Prava biezen 2007
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zpravodajstvi

Sportovni zpravodajstvi tvoii v bfeznu 2007 v souhrnu 14 % z celkového
objemu deniku (Graf 35). Znamend to rozSifeni sportovnich informaci oproti
predchozi Casové sondé¢ a zdrovenl vibec nejvyssi podil na celku za vSechna tii
sledovana obdobi. ZvétSeni objemu sportovniho zpravodajstvi je velmi mirné, pouze
o 1 %, lze je tak povaZovat spiSe za upevnéni pozice sportu na strankdch deniku

Pravo nez za dramaticky nartst.

Porovname-li vSechna tfi zkoumana obdobi (Graf 36), pak je ziejmé, Ze
postupem casu dochdzi k relativn€ pozvolnému nértistu obou sledovanych objemt a
predevs§im vzdy v téméf shodném poméru. Hypotéza €. 1, kterd hovoii o vyznamném
nartstu objemu sportovniho zpravodajstvi, miZe byt povazovana za prokdzanou
pouze zc¢asti. Objem sportovniho zpravodajstvi se totiz v dlouhodobém casovém
horizontu nezvétSuje nijak dramaticky a v kontextu celkového objemu média zlstdva
v zasadé€ na stejné procentudlni urovni. Rozdil mezi prvnim a poslednim sledovanym

obdobim jsou pouhd 3 %.

Graf 36: Vyvoj podilu sportovniho zpravodajstvi na

/_cﬂknxem_o.bjemu_(ﬂudehn)_&axa_
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4.5.2 Zastoupeni sportt

Rudé pravo v bieznu 1993 se co do pokryti sportii od ostatnich sledovanych
deniki v tomto obdobi pfili§ nelisi. Dva hlavni sporty, fotbal a hokej, tvoii
dohromady tésnou nadpolovi¢ni vétSinu (50,5 %) ve srovnani s ostatnimi sporty.

Z Grafu 37 vyplyva, ze nejvetsi procentudlni podil patiil v tomto obdobi
fotbalu (27 %), o néco méné se ve sportovnim zpravodajstvi objevily zpravy ¢i
Clanky o hokeji (23 %). Tietim nejvice zastoupenym sportem je tenis (8,5 %). Kolem
petiprocentni hranice se pohybuji jest¢ krasobrusleni a hdzend; procentudlni podily
v rozmezi 2 — 3,5 % a s po¢tem zminek alespont 10 na 27 sledovanych dnii patii hned
n¢kolika sportim - basketbalu, béhu na lyzich, automobilovym zdvodim, atletice,
cyklistice, rallye a formuli 1. Naopak pouze v jednom cCldnku ¢i zprdvé se ve
sportovnim zpravodajstvi objevilo celkem 11 sportli. Za biezen 1993 dostalo alespon
minimdlni prostor v podob¢ Clanku ¢i zpravy celkem 31 rGznych sportl; téméf
polovina znich se vSak v celkovém podilu nedostala ani pfes jednoprocentni

zastoupeni.

Graf 37: Zastoupeni sportti v Rudém pravu biezen 1993
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Denik Pravo ve druhém sledovaném obdobi zvétsil jak svij celkovy objem,
tak pocet stran sportovniho zpravodajstvi. Spole¢ny podil dvou hlavnich sportl se
zvysil na 61 %. Tento nariist je podle udaju vyplyvajicich z Grafu 38 vénovan
pfedevSim informacim o fotbalu, jejichZ podil se zvysil o 12 % a tvoii v tomto
obdobi 39 %. Hokeji jako tradicné druhému nejvice zastoupenému sportu vSak
tentokrat patii oproti fotbalu mnohem mensi podil. PrestoZe fakticky se pocet ¢lanki
a zprav o hokeji zvysil, jeho procentudlni podil oproti bieznu 1993 nepatrn€ klesa na
necelych 22 %. To je (zejména ve srovndni s ostatnimi deniky) pon€kud zvl4stni,
vezmeme-li v ivahu, Ze hokej v tomto obdobi prozival tzv. zlaté roky, a s blizicim se

Mistrovstvim svéta by se dal predpokladat spiSe zvySeny zdjem o tento sport.

Graf 38: Zastoupeni sportd v deniku Pravo brezen 2000
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V porovnéni s grafem z ptredchoziho obdobi je patrnych nékolik dalSich
zmén. Jednak doslo k relativné vyraznému zvySeni poctu zastoupenych sportii aZ na
udaj 38, coZ zpusobilo znatelné rozdrobeni grafu. Je vcelku logické, Ze pfi takovém

mnozZstvi prezentovanych sporti a zdroven stabilnimu vysokému zastoupeni dvou
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hlavnich sportli neni mozné, aby né¢jaky dalsi sport tvofil vyznamnou sloZku grafu.
Proto lze ostatni sporty skute€né povazovat pouze za okrajové. Tietim nejvice
zastoupenym sportem je s vyraznym odstupem basketbal (5 %), zhruba tiiprocentni
podily patii volejbalu, sjezdovému lyZovani a formuli 1 (cca 20 ¢lankt ¢i zprav na 27
sledovanych dnil) a dvouprocentni hranici jest¢ piesahuji hdzend a tenis. Podily

ostatnich sportli se nejcastéji pohybuji v priméru pouze okolo 1 %.

Tteti sledované obdobi, bifezen 2007, pokracuje v nartstu jak celkového
objemu, tak také objemu sportovnich informaci. Za jedinou zdsadni zménu oproti
predchozimu zkoumanému obdobi lze povaZovat strmy ndrist podilu informaci o
hokeji a s tim souvisejici ustup fotbalu z pozice suverénné nejvice zastoupeného
sportu. Procentudlni podil hokeje stoupl o 15 % na témét 37 % (Graf 39), coz
zpusobilo na jedné strané pokles fotbalu na 34 % (pii soucasném snizeni mnozstvi

¢lanka a zprav) a na druhé stran¢ zmenSeni procentudlnich podili ostatnich sportt.

Graf 39: Zastoupeni sportti v deniku Pravo biezen 2007
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Je velmi zajimavé, Ze i pies fakt, ze fotbalu je krom¢ pfitomnosti v béZném
sportovnim obsahu vénovdna navic jedna strana tydné (Fotbal extra), patii v tomto
obdobi v celkovém souctu jednotek vice prostoru informacim z hokeje. O diivodech
je mozné spiSe pouze spekulovat (muize jit o blizici se MS v lednim hokeji, o
fotbalovou krizi v souvislosti s dplatkarskou aférou a podobné).

Hlavni sporty, tedy fotbal a hokej, tvoii dohromady pies 70 % celkového
podilu, zbytek ptfipadd na ostatni sporty. Tretim nejvice zastoupenym sportem je
s velkym odstupem bé&h na lyZich (pfes 5 %), ktery oproti pfedchozimu obdobi
zaznamenal relativné velky nartst poc¢tu ¢lankt ¢i zprav (posun z 11 na 38); téméf 5
% dosahuje jesté atletika, pficemz i u tohoto sportu se pocet zkoumanych jednotek
zvySil témét trojndsobné (z 12 na 33). Alespon 2 % zcelkového podilu tvoii
motocyklové zdvody (2,1 %) a rychlobrusleni (2 %). Procentudlni hodnoty vétSiny
zbylych sportl pfitomnych v grafu se pohybuji na velmi nizké drovni, kterd se
v mnoha piipadech blizi nule (1 zprava ¢i ¢lanek na 27 sledovanych dnli). U téchto
okrajovych sportli je ve srovndni s pfedchozim obdobim patrnd bud’ stagnace,
ptipadné pokles hodnot. Sporty, které piipadné v predeslé Casové sond¢ v Grafu 38
nebyly zastoupeny a objevuji se nyni, nijak vyznamné do podoby Grafu 39
nezasahuji. Vyjimkou je jiZ zminéné rychlobrusleni, které je zpravodajsky pokryto az
v tomto obdobi a dostavd se na pozici Sestého nejvice zastoupeného sportu.

Béhem biezna 2007 bylo na zédklad¢ alespon jedné zpravy ¢i ¢lanku v deniku
Pravo zakédovano celkem 31 sportti. Nejvice se sportovni zpravodajstvi zamérovalo
jednoznacné na fotbal a hokej, v mensi mife jeSté na béh na lyzich a atletiku, zatimco

ostatni sporty stoji pouze na okraji zijmu.

Denik Pravo, resp. Rudé pravo prezentoval v celkovém souctu b&hem tii
sledovanych obdobi nejvice sporti ze vSech zkoumanych deniki (44). Zatimco
podily informaci o fotbalu a hokeji se béhem doby zvySuji, pocty ¢lanki a zprdv o
ostatnich sportech spiSe stagnuji, ¢i dokonce klesaji. Nejvyrovnanéji ptisobi podily
sportll v prvnim zkoumaném obdobi, kdy odstup dvou hlavnich sportd jesté neni tak
vyrazny. VSechna obdobi, co se tyCe zejména ostatnich sportli, vypadaji v Grafu 40
velmi podobné. Pouze ve druhé a tieti Casové sondé se odstup fotbalu a hokeje
vyraznym zpusobem zvétsil, zatimco hodnoty ostatnich, okrajovych sporti, zlstdvaji
ve zhruba stejné hladin€ jako v bfeznu 1993. Markantni zména je patrnd u dvou

hlavnich sportti. Zatimco v prvnich dvou sondidch je nejvice zpravodajsky
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pokryvanym sportem fotbal (v bfeznu 2000 je jeho pozice naprosto suverénni), ve
tretim zkoumaném obdobi si dva hlavni sporty svou pozici vyménily a na vrchol se

dostava hoke;.

Graf 40 : Nejvice zastoupené sporty v (Rudém) Pravu
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Pti pohledu na Graf 41, ktery zobrazuje deset nejvice zastoupenych sportd ve
vSech tfech casovych sondéach, je patrnych nékolik zajimavych skutecnosti.
PredevSim se vtomto detailnim pohledu potvrzuji velké odstupy mezi poctem
informaci o fotbalu a hokeji a po¢tem informaci o ostatnich sportech; ve druhém
obdobi nade vSemi sporty jasné¢ vyCniva fotbal, zatimco v poslednim obdobi se
hodnoty hlavnich sporti relativné vyrovndvaji a na prvni pozici se s malym
odstupem dostdva hokej. Béhem vSech sledovanych sond se v desitce nejvice
zastoupenych sportl vystiidalo celkem 20 sportl, coz z (Rudého) Prava dela denik
s nejSirSim  spektrem prezentovanych sporti v dlouhodobém casovém horizontu.
Desitka nejvice zastoupenych sportli se v jednotlivych obdobich relativné hodné
proménuje. Nejvetsi rozdil je dobfe patrny mezi druhym a tfetim zkoumanym
obdobim. Kromé¢ dvou hlavnich sportti, fotbalu a hokeje, se v desitce nejvice
zastoupenych sportti v obou sondidch shodné objevuje jeSté atletika a sjezdové
lyZovéni; jinak denik Prdvo v bfeznu 2000 a v bieznu 2007 vénoval prostor vzdy

zcela jinym sportim. U nckterych sportil, napiiklad u rychlobrusleni nebo béhu na
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lyZich, jsou nartst poctu ¢lankl ¢i zprav oproti bfeznu 2000 a ndslednd piitomnost
v grafu velmi dobife vysvétlitelné. Divody, pro¢ se rychlobrusleni objevuje pouze
v posledni ¢asové sondé a pro¢ se zde zvySuje podil béhu na lyZich, se opét do velké
miry shoduji s divody, pro¢ se tyto sporty objevuji v desitce nejvice zastoupenych
sporti i u vSech ostatnich deniki. Osobnost Martiny Séblikové u rychlobruslent,
stejné jako Katefiny Neumannové u béhu na lyzich, je podle vSeho pro vSechny

deniky zasadnim kritériem pro zpravodajské pokryti v urCitém rozsahu.

Graf 41 : Nejvice zastoupené sporty v (Rudém) Pravu :L"JE:;
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Naopak u nékterych sportii je mozné se pouze domnivat, pro¢ jim denik
Pravo vénuje tolik prostoru, aby se dostaly do grafu deseti nejvice zastoupenych
sportl, zatimco ostatni zkoumané deniky jim vénuji prostor podstatné mensi,
pfipadné zadny. Dle mého nazoru jde pfedevsim o snahu odlisit se alespon trochu od
ndplné ostatnich sledovanych denikli a nepatrné vybocit z pfistupu k pokryvéani

,mainstreamovych* sportt.

4.5.3 Napln sportovniho zpravodajstvi podle typu jednotky

V bieznu 1993 bylo v Rudém priavu zakédovdno a zkoumdno 644 riznych
typt jednotek. Z Grafu 42 vyplyvd, Ze typem jednotky s jednoznaéné nejvétSim
zastoupenim je text, ktery ve sportovnim zpravodajstvi v tomto obdobi tvoii témér
dvé tietiny (65 %) z celku. Druhym nejvice zastoupenym typem jednotky je s 15 %
fotografie. Nasleduje kategorie Grafy a tabulky (9 %) a témé&f stejny podil na celku
ma kategorie Mix textu a statistik (8 %). Je ziejmé, Ze Rudé pravo v tomto obdobi

stavi sportovni zpravodajstvi pfedev§im na textu. Relativn€ dost prostoru vSak patii
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také stru¢nym informacim v podob¢ grafti a tabulek, jejichZ prostiednictvim Rudé
pravo piehledné prezentuje zejména hlavni sporty, a smési textu a statistik. Tim jsou

klasické ¢lanky a zpravy vhodné dopliiovény.

Graf 42: Rozdéleni jednotek v Rudém pravu
bfezen 1993
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Zbyvajici sledované jednotky tvoii pouze nepatrné podily. Zejména reklama
je v prvnim obdobi zastoupena v minimalnim rozsahu, za 27 zkoumanych dnti bylo
zakodovéano pouze 14 reklam, coz z celkového podilu predstavuje 2 %. Reklama se
vyskytovala nejcastéji ve velikosti okolo 70 centimetra ¢tverecnich, pouze vyjimecné

pokryvala vétsi prostor.

Ve druhém zkoumaném obdobi dochézi k rozsiteni celkového objemu deniku
1 ke zvétSeni objemu sportovniho zpravodajstvi, coZ se promitd v relativné velkém
nartstu poctu zkoumanych jednotek. Oproti prvnimu zkoumanému obdobi doslo
v nékterych ze sledovanych kategoriich k zajimavym zméndm. Z Grafu 43 vyplyva,
Ze jedinou kategorii beze zmény zlstdva textudlni podil, ktery stdle tvoii téméei dve
tretiny obsahu (65 %). Zcela zmizela kategorie Jiné a hodnoty zbylych zkoumanych
typt jednotek se snizily ve prospéch obrazového podilu, konkrétn¢ Mix textu a
statistik 1 Grafy a tabulky klesly shodné na 4 %. Pocet fotografii oproti pfedchozimu
obdobi vyrazné stoupl (z 99 na 253), coz d¢€la z této slozky opét druhou nejvice
zastoupenou kategorii (26 %). Fotografie zacala v tomto obdobi vyrazné promlouvat
do vzhledu sportovniho zpravodajstvi deniku Pravo. Vztihneme-li k sobé pouze
textudlni a vizudlni stranku, dopliuje fotografie v priméru kazdy tieti Clanek c¢i

Zpravu.
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Graf 43: Rozdéleni jednotek v deniku Pravo
bfezen 2000

Dtext

B fotografie

Ograf, tabulka
Oreklama

B mix textu a statistik

Podil reklamy klesl co do konkrétniho poctu, tak i procentudlné (1 %).
V tomto obdobi je podil reklamy viibec nejmensi, a to jak v ramci tohoto listu, tak i

v porovndni s ostatnimi sledovanymi deniky.

Tteti sledované obdobi je ve znameni pokracujiciho rozSitovani sportovniho
zpravodajstvi a zaroven také zvySovani poctu sledovanych jednotek, i kdyZ tento
ndrlst je oproti pfedchozimu obdobi velmi pozvolny. Jak je patrné z Grafu 44,
nejvice zastoupenym typem jednotky je opét text. Tato slozka sice zaznamenala ve
srovnani s bfeznem 2000 mirny pokles, piesto je jeji pozice vici ostatnim typuim
jednotek stale nejvyraznéjsi (61 %). Druhou nejvice zastoupenou sloZkou je i naddle

fotografie, jejiZ podil na celku se nezménil (26 %).

Graf 44: Rozdéleni jednotek v deniku Pravo
3% 39 bfezen 2007

ﬂ\ @text
W fotografie

O graf, tabulka
Oreklama
B mix textu a statistik

Podle udaji vyplyvajicich z grafti tohoto a pfedchoziho obdobi se pocet
fotografii v podstat¢ ustalil a roste imérn¢ s poctem jednotek textu. Denik Pravo tedy
v tomto ohledu nepatii mezi denni listy, které postupem Casu zvySuji podil fotografii
na ukor textu. Vizudlni slozka zde tvoii dulezitou soucdst, kterd vhodné doplituje
text, aniZ by na sebe strhdvala pozornost. Fotografie 1ze rozdélit do tii kategorii — na
velké (okolo 200 cm?), stfedni (cca 80 cm?) a malé (zhruba 8 cm?), coZ jsou zejména
obréazky jednotlivych sportovnich osobnosti. Fotografie jinych velikosti se vyskytuji

zcela vyjimecné; denik Prdvo timto zpusobem dodrZuje urcitou pravidelnost a
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usnadiiuje Ctendfi orientaci. Kromé nakdédovanych fotografii v rdmci sportovniho
zpravodajstvi se né€kolikrat sportovni fotografie objevila i na titulni strané celych
novin®.

V poslednim sledovaném obdobi se poprvé zvysuje i podil reklamy a inzerce.
Narust je vSak ztetelnéjsi spiSe co do poctu jednotek (z 12 na 32); procentudlné jde o
zvySeni o pouhd 2 % na 3 %. Pouze tiicet dvé reklamy na sedmadvacet zkoumanych
dnli svéd¢i o tom, Ze ani v poslednim obdobi reklama a inzerce do sportovniho
zpravodajstvi nijak vyraznym zplsobem nezasahuji. Na vyznamu v této Casové
sond¢ nabyva kategorie Grafy a tabulky (7 %), naopak pokracuje postupné ubyvani
kategorie Mix textu a statistik (3 %). To je pravdépodobné dusledkem skuteCnosti, Ze

se denik Pravo koncentruje vice na plnohodnotné a samostatné Clanky ¢i zpravy

veétsiho rozsahu nez na kratka, stroha sdéleni.

Postupné zmény, které u této promeénné probehly béhem celého sledovaného
obdobi, dokumentuje Graf 45. Jednotlivé sloupce plsobi relativné vyrovnané,
jedinou vyraznéjsi zménou je ndrtst podilu vizudlni slozZky ve druhém zkoumaném
obdobi na ukor podili vSech ostatnich kategorii krom¢ textu. Ten si drzi v kazdém
obdobi vice nez 60% podil zcelku a je tedy v dlouhodobém c¢asovém horizontu

slozkou, na niZ sportovni zpravodajstvi (Rudého) Prava stoji.

Graf 45: Typy jednotek v (Rudém) Pravu v
priubéhu ¢asu
2007 Dtext
B fotografie
Ograf,tabulka
2000 Oreklama
Hjine
1993 Bmix
v )
0% 50% 100%

%3 Slo napiiklad o dvé fotografie fotbalisty Tomase Rosického, jednak v souvislosti s jeho zdravotnim
stavem pied dilezitym reprezentacnim utkdnim, a také ve spojitosti s jiz zminénou aférou fotbalistl
s prostitutkami.
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4.5.4 Zanrové rozdéleni

Dlouhodobé nejvice zastoupenym Zinrem je ve sportovnim zpravodajstvi
(Rudého) Prava domdéci zpravodajstvi o konkrétnich sportovnich akcich, jehoz podil
ani vjedné ze sledovanych casovych sond neklesd pod jednu ctvrtinu (nejvice
v bifeznu 2000 témér 31 %). Podobné stabilni je 1 pfitomnost obecného doméciho
zpravodajstvi. Spojime-li tyto dvé kategorie do jedné, tvoii celkové domdci
zpravodajstvi suverénné nejvétsi podil ve vSech zkoumanych obdobich. Ze
srovndvaciho Grafu 46 ddle vyplyvd, Ze se velmi plynule zvySuje podil zprav a
¢lankl postavenych na osobnosti konkrétniho sportovce ¢i sportovkyné. Podobny
vyvoj ma 1 kategorie Zahrani¢ni zpravodajstvi s Ceskou ucasti, coZ nasvédcuje tomu,
ze se denik snazi informovat o vétSim mnoZzstvi zahrani¢nich sportovnich udélosti,
kterych se ucastni CeSti sportovci. To muizZe souviset jednak stim, Ze k témto
informacim ma denik stdle lepSi ptistup. Na druhé strané se muze jednat o to, Ze
zahrani¢ni zpravodajstvi propojené s Ceskym sportovnim prostiedim je pro Ceské

v v [ wev « v v 64
Ctenafe zajimavéjsi a blizsi®.

Graf 46: Zanrové rozdéleni v (Rudém) Pravu

Bjiné

DOzprava o sportovci

W obecné zahraniéni

W obecné domaci
Oupoutavka na obsah uvniti
B komentar

DOtelegraficky

W ohlasy, ankety

Orozhovor

Ozahraniéni bez ¢eské ucasti
W zahraniéni s ¢eskou Ucasti
B domaci zpravodajstvi

1993 2000 2007

Stabilni sloZkou je v (Rudém) Pravu v dlouhodobém ¢asovém horizontu také
kategorie Telegraficky, coz krom¢ jiného koresponduje se stdlou piitomnosti

kategorii Graf a tabulka a Mix textu a statistik v proménné Typ jednotky v predchozi

6 Naptiklad Schulz (1990) povazuje ,blizkost“ (Nihe) za jednu ze zdkladnich zpravodajskych
hodnot; v pfipadé sportovniho zpravodajstvi hraje roli jednak geografickd blizkost (jde-li o uddlosti
z domova, kterych je podle vSech grafti nejvice), a dédle kulturni ¢i psychologickd a emociondlni
blizkost, piipadné identifikace (¢tenar sportovniho zpravodajstvi se muze lépe identifikovat spiSe
s ¢ceskym neZ se zahrani¢nim sportovcem; v rdmci narodniho citéni znamenaji ¢eské tspéchy vice nez
zahrani¢ni).
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kapitole. Nejvice je tato kategorie zastoupena v prvni zkoumaném obdobi, kdy
dokonce tvofi polozku s druhym nejvyssim podilem (téméf 18 %). Divod je s velkou
pravdépodobnosti podobny jako u Mladé fronty DNES (viz kapitola 4.3.4). Je mozné
se tedy domnivat, Ze u velké vétSiny sportovnich udélosti nebyl k dispozici dostatek
informaci pro sestaveni samostatné reportdze®, a proto se sportovni zpravodajstvi
Rudého prdava snazilo pfinést informace alespon ve form¢é mnoZstvi stru¢nych
telegrafickych sdéleni.

Ve tietim zkoumaném obdobi je patrny pomérné vyrazny ndrast kategorie
Rozhovor (ptes 8 %), ktery se v prvnich dvou Casovych sonddch pfiili§ nevyskytoval.
Tento fakt podle vSeho souvisi se souCasnym trendem personalizace a

individualizace, jemuz bude vénovana kapitola 4.7.

4.5.5 Tematické rozdéleni

Tematicky se (Rudé) Pravo nijak nelisi od pfedpoklddaného vyvoje. Ve vSech
zkoumanych obdobich se denik nejvice zabyvad konkrétnimi sportovnimi uddlostmi
z hlediska reportdzi z prubéht téchto akci, vysledkut, dilezitych momentt a podobng.
V celkovém souhrnu za vSechna obdobi tvoii tento tematicky typ dokonce 60 %.
Markantni ndrtst této kategorie byl zaznamendn mezi prvnim a druhym obdobim,
coz souvisi se zvySenim poctu zkoumanych jednotek. Toto zvySeni se projevuje
tém¢ef vyhradné u konkrétnich sportovnich uddlosti; hodnoty ostatnich kategorii se
zvysuji v podstaté¢ minimdlné. Naopak zvySeni celkového poctu jednotek ve tietim
obdobi se promitd predevSim do zvétSeni podilu kategorii Nejen sport a Zajimavosti,

zatimco prvni dvé kategorie zlstavaji téméf beze zmény.

Graf 47: Tematické rozdéleni v (Rudém)

@ sportovni
udalost

E problémy
spojené se
sportem

Onejen sport

O zajimavosti;
jiné

1993 2000 2007

% Pramenici nejspiSe z nedostatku sportovnich zpravodaji, kteii by byli piitomni pifmo pii konkrétni
sportovni udalosti
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Zamgéiime-li se na obecnou problematiku spojenou se sportem (organizace,
finance, doping a jiné problémy), je na zdkladé Grafu 47 mozné konstatovat, Ze tato
kategorie ziistdva dlouhodobé v zdsad¢ na velmi podobnych hodnotéch. V souvislosti
S jiZ zminénym postupnym zvySovanim poctu jednotek se tedy jeji procentudlni podil
na celku postupem casu snizuje. Naproti tomu téma sportu propojeného s osobnim
rozmérem zaznamendva v prubéhu cCasu plynuly vzestup, coZ je moZné pricist
personalizaci sportovniho zpravodajstvi. Denik se do stdle vEét$i miry snazi osobnost
sportovce €i sportovkyné pribliZit ¢tendfi i z osobniho hlediska tim, Ze stavi ¢lanky a
zpravy na konkrétnim jménu a ke sportovnim informacim pfipojuje informace z
jejich soukromého Zivota. V poslednim zkoumaném obdobi je mozné do podobné

souvislosti dat 1 zbyvajici tematickou kategorii, Zajimavosti ¢i Jiné.

4.5.6 Gender ve sportovnim zpravodajstvi

Pokud jde o genderové zastoupeni, ani denik Pravo (Rudé privo) se
nevymyka tradi¢né¢ maskulinnimu pojeti sportovniho zpravodajstvi. Zpravy o muZzich
— sportovcich tvofi v celkovém souctu sportovnich zprdv, kde bylo mozné gender
urcit, 81 % za vSechna zkoumana obdobi. Pocet ¢lanku o muZich zaznamenal mezi
prvni a druhou ¢asovou sondou vyrazny vzestup (Graf 48), zatimco ostatni sledované
kategorie této proménné zlstaly v zdsad¢ na svych hodnotidch. Mezi roky 2000 a

2007 se uz pocet zprav o muzich ptili§ nezménil.

Graf 48: Genderové rozdéleni v (Rudém)
600- Pravu
500 Bmuzi
4004
BEzeny
3007
2004 Osmisené
1004 I:Iobecné,"
nelze urcit
0.
1993 2000 2007

Pocty zprav Cist€¢ o Zenach maji béhem doby stoupajici tendenci, ovSem ve
srovndni s muzskou slozkou je jejich mnozstvi v podstaté zanedbatelné. V celkovém

souctu Citaji pouhych 8 %. O dvé procenta vice (10 %) tvoii kategorie SmiSené;
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vroce 1993 ji patfilo 62 ptipadl, ve druhé casové sond¢ jsou pocty této a Zenské
kategorie naprosto vyrovnané; v poslednim sledovaném obdobi jiZ tato skupina
mirn¢ ztraci. Nejvetsi pocet ¢lankl a zprdv vénovanych Cisté Zenskému genderu je
v breznu 2007, kdy i co do procentudlniho podilu dosahuje nejvyssi hodnoty - pies 9
%. Vetsinu tohoto podilu 1ze jednoznacné piisoudit zpravam a Clankiim o dvojici
uspéSnych Ceskych sportovkyn, Neumannové a Sablikové. V predchozich
zkoumanych obdobich se ve sportovnim zpravodajstvi podobné vyrazné osobnosti

nevyskytly.

4.5.7 Shrnuti

Sportovni zpravodajstvi je z dlouhodobého casového hlediska stabilni
soucdsti Rudého prava, resp. Prava. Obecn¢ se, s ohledem na sledované proménné,
da charakterizovat jako v zdsad¢ vyrovnané, bez dramatickych zmén, jednoznacné
maskulinng pojaté a s Sirokym spektrem prezentovanych sportl. Z jednotlivych grafi
vyplyva, Ze se co do poctu stran postupem casu zvétSuji oba sledované objemy, jak
celkovy, tak objem sportovniho zpravodajstvi. Tento trend potvrzuji i procentudlni
udaje. Poméry v jakych se tyto dva objemy zvétSuji, jsou na prvni pohled velmi
vyrovnané, ve skute¢nosti mirné hovoii ve prospéch sportovniho zpravodajstvi
(postupné zvySeni objemu sportovniho zpravodajstvi z 11 % v bieznu 1993 na 14 %
v breznu 2007).

Co se tyka prezentovanych sporti, které se objevily na strandch sportovniho
zpravodajstvi alesponn v jednom Cclanku ¢i zpravé, je v dlouhodobém casovém
horizontu (Rudé) Pravo denikem s jejich nejvétSim poctem (celkem 44). Ve vSech
trech sledovanych €asovych sondédch jsou nejvice pokryty hlavni sporty fotbal a
hokej, pfi¢emz v bfeznu 1993 je jejich odstup od ostatnich sporti zfetelny, ale nijak
markantni, na rozdil od druhych dvou obdobi. V nich predstavuji fotbal a hokej
jasnou dominantu (v bfeznu 2000 je fotbal suverénné nejvice pokryvanym sportem,
zatimco v posledni Casové sond¢ se na prvni pozici dostdva hokej; fotbal je s mensim
odstupem druhy) a ostatni sporty lze nazvat pouze okrajovymi.

Sportovnimu zpravodajstvi (Rudého) Prava ve vSech sledovanych obdobich
jasné dominuje text a jeho pozice se béhem doby témét neméni. Zmény, celkové
ovSem nijak dramatické, se tykaji pouze ostatnich kategorii této promeénné.

Procentudlné se vizudlni slozka zvétSila mezi prvnim a druhym obdobim. Pozdé&ji si
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jiZ svoji pozici udrzZuje, proto nelze v tomto piipad¢ hovofit vyrazné bulvarizaci jako
v ptipadé Mladé fronty DNES. Sportovni zpravodajstvi (Rudého) Prava je
dlouhodobé jen velmi mélo poznamendno reklamou ¢i inzerci.

Z zanrového hlediska pfevazuji ve vSech obdobich informace z domaciho
sportovniho prostiedi, dillezitou soucasti jsou také kratké, telegrafické informace a
postupem cCasu nabyvd na vyznamu zpravodajstvi postavené na osobnosti
konkrétniho sportovce ¢i sportovkyné. Tematicky se sledované zpravodajstvi zabyva
nejvice konkrétnimi udalostmi z Cisté sportovniho (vysledkového) hlediska, druhym
nevice zastoupenym tématem je obecnd problematika spojend se sportem, tedy

organiza¢ni Ci finan¢ni zdleZitosti piipadn€ negativa a podobn¢.

4.6 Promény sportovniho zpravodajstvi v ¢ase

Obecn¢ lze sportovni zpravodajstvi sledovanych ceskych denikt
charakterizovat jako souhrn sportovnich informaci z nejvétsi Casti o konkrétnich
sportovnich uddlostech z hlediska vysledkll, reportdzi z utkdni a podobné¢; prostor je
vénovan vice domdcimu zpravodajstvi, ptipadné zahrani¢nim udélostem s ¢eskou
ucasti. Sportovni informace jsou podpoiené vizudlni sloZkou v podobé fotografii,
jejichz mnozstvi se postupem casu zvysSuje. Do sportovniho zpravodajstvi vice
(Mlad4 Fronta DNES) ¢i méné (Pravo) pronikd reklama, zajimavosti ze svéta sportu
a tzv. ,,personal-focused* zpravy (termin uziva napt. Uribe a Gunter 2004; vice viz

kapitola o celebritizaci). Nésledujici strany shrnuji nejpodstatn&j$i vysledky

provedené kvantitativni analyzy.

Objemy sportovniho zpravodajstvi

Pokud jde o rozsah sportovniho zpravodajstvi v kontextu objemu celého
deniku, je potieba si uvédomit, Ze vysledky vychdzeji z poctu celych stran. Proto je
nutné brat v dvahu vSechna specifika jednotlivych novin, napiiklad Ze nckteré
deniky, zejména v prvnim sledovaném obdobi, umistovaly na sportovni stranky
pravidelné v urcitém (spiSe menSim) rozsahu kupiikladu informace o pocasi,
televizni program a podobné. To fakticky objem sportovniho zpravodajstvi muize

ponckud zkreslovat. Na obhajobu zvoleného postupu zpracovani vSak nutno
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konstatovat, Ze Slo o jediny mozny zptisob, jak objemy sportovniho zpravodajstvi
porovnat. Tyto mimosportovni informace jsou v kddovacim formulafi u proménné
Typ jednotky zakddovany jako kategorie Jiné. Z grafu €. 49 (viz déle) vyplyva, Ze
celkovy podil téchto zprav nakonec neni skutecné nijak zdsadni. Patrné procento
tvoii pouze u Lidovych novin (viz vyse).

Pokud jde o porovnani zkoumanych objemt napti¢ sledovanymi deniky, je co
do poctu stran nejrozsahlejSim dennim listem Mladd fronta DNES (3006 stran v
souCtu za vSechna obdobi). S relativné velkym odstupem pak nasleduji Lidové
noviny (2088); denik (Rud€) Pravo méa v souctu stran nejmensi rozsah (1894). Stejné

potadi pak zaujima i celkovy objem sportovniho zpravodajstvi.

Hypotéza c. 1

Zkoumané deniky se procentudlné¢ v pomérech podild sportovniho
zpravodajstvi k celkovym objemiim mezi sebou nijak vyrazné nelisi. Brano podle
poCtu stran, je za vSechna sledovand obdobi nejvice sportovniho zpravodajstvi
v Mladé front€¢ DNES, v procentudlnim podilu v souhrnu za vSechna obdobi ji vSak
s 10 % patii posledni pozice, zatimco nejvice sportovniho zpravodajstvi v souhrnu za
vSechny casové sondy nabizeji v poméru ke svému celkovému objemu Lidové
noviny (12 %). Denik (Rudé) Pravo pak 11 %. VSechny sledované denni listy béhem
Casu prostor, ktery vénuji sportovnimu zpravodajstvi, pfiliS§ neméni. Hypotéza €. 1,
kterd tvrdi, Ze objem sportovniho zpravodajstvi v rdmci kazdého listu vzroste béhem
doby vyznamnym zplsobem, se nedd povazovat za jednoznacné prokdzanou ve
vSech ptipadech. Obecné lze sice konstatovat, Ze se sportovni zpravodajstvi
v dlouhodobém ¢asovém horizontu roz$ifuje, ale nijak vyrazné. Malé zvétSeni
rozsahu sportovniho zpravodajstvi na tkor celkového objemu deniku najdeme pouze
u (Rudého) Prava se; u ostatnich listli zGstavaji i pfes nartist sportovnich informaci

pomeéry vici béZnému zpravodajstvi spiSe vyrovnané.

Zastoupeni sportii

Srovnavaci grafy zobrazujici zastoupeni vSech sportli jsou si na prvni pohled
velice podobné, liSi se pouze v nckolika detailech. Obecné sportovnimu
zpravodajstvi ve vSech sledovanych denicich v dlouhodobém ¢asovém horizontu
jednoznaéné dominuji dva hlavni sporty — fotbal a hokej. Soucet jejich podilu na

celku v Zddném ze zkoumanych denikl ani v jedné Casové sond¢ neklesl pod 50 %.
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Nejvice zastoupenym sportem je dlouhodob& fotbal®, druhou pozici mezi
zpravodajsky pokryvanymi sporty si drzi hokej. Vzhledem k jasné pifevaze téchto

dvou hlavnich sportl 1ze ostatni zobrazované sporty nazvat okrajovymi.

Hypotéza ¢. 2

Ze srovndvacich grafii pro jednotlivé deniky vyplyva, Ze kazdy denik vénoval
alesponn minimélni prostor v rozsahu jednoho Clanku ¢i zprdvy vZdy nejméné 27
sportim, nejvice pak denik Pravo v bfeznu 2000 (38 prezentovanych sporth).
S ohledem na konkrétni ¢isla v tomto kontextu jsou si Lidové noviny a Mlad4 fronta
DNES velmi podobné, o néco vice se lisi pouze denik Pravo, resp. Rudé pravo;
v souctu za vSechna sledovand obdobi je denikem s vlibec nejvétSim mnoZstvim
prezentovanych sportti (44). Hypotéza ¢islo dvé predpokladala, Ze pocet sportil se
bude u kazdého z denikt v jednotlivych obdobich vyrazné lisit. Jinymi slovy, pocet
prezentovanych sportl (v jakémkoli mnozstvi ¢lanki ¢i zprav) bude s postupem casu
klesat a v poslednim obdobi dojde k jednozna¢nému piiklonu k hlavnim sportim,
zatimco vSechny ostatni sporty se dostanou pouze na okraj. S ohledem na tuto
hypotézu lze konstatovat, Ze ani jeden z denikd ocekdvany vyvoj nepotvrdil. Existuje
zde pouze pfibliznd shoda s ¢asti hypotézy, kterd hovoii o tom, Ze v prvnim
zkoumaném obdobi bude vice sportim vénovéno vice prostoru. Jinak fe¢eno, propast
mezi mnozstvim ¢lankd a zprdv o hlavnich sportech, kterymi jsou jiz tradi¢né fotbal
a hokej, je v bieznu 1993 v kazdém ze sledovanych denikti nejmensi. Pfesto je rozdil
mezi zpravodajskym pokrytim fotbalu a hokeje a pokrytim ostatnich sportti pomérné
markantni, a proto lze jiZ v prvni Casové sond€ nazvat ostatni sporty pouze
okrajovymi. Dal§i zkoumand obdobi tento trend jen potvrzuji.

Podivame-li se na desitku nejvice pokryvanych sporti ve vSech denicich
beéhem vsech sledovanych obdobi, jsou si jednotlivé grafy opét velmi podobné. V
bfeznu 1993 se desitka nejvice zastoupenych sportll shoduje nejvice, postupem €asu
se deniky v rozsahu pokryvani urcitych sportl trochu li§i. Dominance fotbalu a
hokeje je vSak v§em denikiim v ramci celého sledovaného vzorku spole¢nd. V bieznu
2007 jsou pro vSechny zkoumané deniky shodné zejména dva znaky. Tietim nejvice

zastoupenym sportem je béh na lyZich a u vSech deniku mé zvySeny pocet ¢lanki a

5 Vyjimkou je pouze bfezen 2007 u Mladé fronty DNES, kdy je po&et &lankil ¢i zprav vénovanych
hokeji nepatrné (o 3 jednotky) vyssi nez pocet ¢lanki vénujicich se fotbalu; a denik Pravo v bfeznu

2007. Zde je pocet clanku ¢i zprav o hokeji dokonce o 22 jednotek vyssi; procentudlné tento rozdil
tvori pouze 3 %.
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informaci o tomto sportu pfedev§im jednoho spolecného jmenovatele. Tim je konec
sportovni kariéry Katefiny Neumannové. Druhym spoleCnym znakem je proniknuti
rychlobrusleni, tedy sportu, ktery se na stranidch sportovniho zpravodajstvi
sledovanych denikii béhem vsech predchozich obdobi ani jednou neobjevil, na pozici
patého, resp. Sestého nejvice prezentovaného sportu. Za touto skutecnosti stoji opét
konkrétni osobnost — Martina Sablikovd, diky jejimz dspéchiim se z rychlobrusleni

stal sport, o jehoZ prezentaci maji deniky z4jem.

Hypotéza ¢. 3

Podle znéni tfeti hypotézy bylo ptedpokldadano, ze jednotlivé deniky zméni
postupem casu skladbu prezentovanych sportl, tedy Ze mezi prvnim a tfetim
obdobim budou listy vénovat pozornost jinym sportiim, pfiCemz piitomnost
n¢kterych tradi¢nich sport vSak bude kontinudlni. Dame-li tedy zobrazované sporty
s touto hypotézou do souvislosti, 1ze ji povaZovat za prokdzanou také pouze ¢astecne,
a to konstatovdnim, Ze pfitomnost tradi¢nich sportli (zejména fotbal a hokej a
v mnohem menSich rozsazich také atletika a beh na lyzich) je skute¢né béhem doby
kontinudlni. Vyskyt jednotlivych druhti sportti na stranich sportovniho zpravodajstvi
zkoumanych denikl se sice béhem sledovaného ¢asového horizontu proméiuje, ale
nijak zdsadné. MiZeme hovofit spiSe o zméndch v poctech zprav ¢i ¢lankl o téchto
sportech, coz vzdélené souvisi s Hypotézou €. 2, nikoliv o dramatickém ptibyvani
zcela novych sportd. Oc¢ekavani, Ze postupem doby tedy zacnou do sportovniho

zpravodajstvi vice promlouvat nové vznikajici sporty, se nepotvrdila.

Text a fotografie

Ze srovnani vSech zkoumanych denikd v dlouhodobém ¢asovém horizontu
vyplyva, ze listem s dlouhodob¢ nejvetsSim a zaroven nejstabilnéjSim podilem textu je
(Rudé) Pravo. Procentudlni rozdil mezi prvnim a poslednim sledovanym obdobim
jsou pouhd 4 %, zatimco Mlada fronta DNES 1 Lidové noviny zaznamenaly béhem
této doby pokles o 11, resp. 10 %. Podil textudlni slozky je v prvnim obdobi u vSech
sledovanych denikli v zdsad¢ stejny, v posledni casové sondé si podil textudlni
slozky nad 60 % drzi pouze denik Pravo. Porovname-li celkové procentudlni podily

jednotlivych kategoriich ve vSech denicich v souhrnu za vSechna obdobi (Graf 49), je

ziejmé, Ze podil textu viuci ostatnim jednotkdm je ve vSech listech relativné stejny,
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nejvetsi rozdil v faddu nékolika procent je mezi (Rudym) Pravem (64 %) a Mladou

frontou DNES (59 %).

Graf 49: Celkovy podil typa jednotek za vSechna
obdobi O mix textu a
100% = f— } statistik
80% i e jiné
60% - Oreklama
40% A O graf, tabulka
20% - Bfotografie
0% - = = Dtext
MfDNES LN (R)P

Urcité specifikum najdeme v Lidovych novindch, kde se oproti ostatnim
denikiim téméf nevyskytuje kategorie Mix textu a statistik. Z toho se da usoudit, Ze
Lidové noviny prostor vénovany sportovnhimu zpravodajstvi rozdéluji do konkrétnich
kategorii, tedy do textu a tabulek ¢i graft, jejichZ podil je ve srovndni s ostatnimi
sledovanymi listy nejvétsi.

Druhym nejvice zastoupenym typem jednotky je dlouhodobé& fotografie.
Z jednotlivych graf podkapitol 4.3.3, 4.4.3 a 4.5.3 je evidentni, Ze vizudlni sloZka se
Graf 50 pro vSechny deniky tento vyvoj dokldda. Nejmarkantngj$i narist vizudlni
slozky najdeme v Mladé front¢ DNES. V prvni casové sondé byl pocet fotografii
v tomto deniku v porovndni s ostatnimi viibec nejnizsi, zatimco v poslednim obdobi
naopak suverénné nejvyss$i. U ostatnich zkoumanych denikd neni ndriist poctu
fotografii tak vyrazny. Relativné prudké zvySeni je patrné jeSt€ mezi prvnim a
druhym sledovanym obdobim u deniku Rudé pravo, resp. Pravo. V dal$im obdobi je
pak uz narast velmi pozvolny. Nejpfirozenéji a nejvyrovnangji ptisobi vyvoj podilu
fotografii u Lidovych novin; celkové je co do konkrétniho poctu fotografii u tohoto
deniku vizualni slozka zastoupena nejmén¢ ze vSech zkoumanych novin. Suverénné
nejvyssi pocet fotografii pak ma Mladd fronta DNES (806), druhé je z dlouhodobého
hlediska (Rudé) Pravo (625).
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Graf 50: Vyvoj podilu fotografii na obsahu sportovniho
zpravodajstvi
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Sportovni zpravodajstvi Mladé fronty DNES se svym celkovym pojetim, at’
uz jde o mnozstvi fotografii, ¢i o celkovou strukturu strany, pfibliZuje pojeti
bulvarniho deniku Blesk. Podle vSeho lze uvaZovat nad tim, ze se Mlada fronta
DNES timto zptisobem pouze snazi odliSit od ostatnich novin na trhu, a to v souladu
strendy posledni doby, kdy se obecné denni tisk pomoci enterntainizace ¢i
simplifikace svého obsahu snazi ziskat co nejvétsi publikum (srov. Uribe a Gunter
2004, Esser 2005 a dalsi). Naproti tomu jak Lidové noviny, tak (Rudé) Pravo si
v zdsad¢€ udrzuji sviyj styl a pokud ke zméndm dochdzi, probihaji tyto spiSe plynule a
nendsiln€. Vyraznéjsi narist podilu vizudlni stranky, ktery je moZné pozorovat u
(Rudého) Prava mezi prvnim a druhym zkoumanym obdobim, se nedd povazovat za
bulvarizacni prvek ve stejném smyslu jako u MF DNES. Podil fotografii zde totiz

naruistd na ukor ostatnich sledovanych kategorii a nikoliv na tkor textudlniho podilu.

Reklama a inzerce

Nedilnou soucasti denniho tisku, a tedy i sportovniho zpravodajstvi, se stala
také reklama ¢i inzerce. Podle grafii v prisluSnych kapitolach lze dobfe sledovat, jak
se pocet jednotek reklamy ve sportovnim zpravodajstvi vSech denikl vyvijel v Case.
Nejlépe Ize vzrustajici podil reklamy pozorovat u Mladé fronty DNES; hodnoty ve
vSech sledovanych obdobich zde stoupaji ve velmi podobném poméru. Relativné
vyznamny narist reklamy stejné jako podilu fotografii ve sportovnim
zpravodajstvi Mladé fronty DNES podle vSeho souvisi s jiZ zminénou postupnou
bulvarizaci deniku.

Lidové noviny a (Rudé) Pravo se drZzi v zdsad¢ velmi pozvolného nartstani

reklamniho podilu. V bieznu 2000 je v obou téchto listech pocet reklamnich jednotek
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dokonce nepatrné nizsi nez v bieznu 1993. Posledni zkoumané obdobi je jiZ ve
znameni opétného ndristu reklamy. Obecné nejméné reklamniho podilu najdeme v
(Rudém) Pravu; v prvnich dvou sledovanych obdobich jsou jeho hodnoty skutecné
velmi nizké, ve tfetim obdobi podil reklamy sice o néco stoupl, ptesto si Pravo drzi
pozici deniku s nejmensim prostorem vénovanym reklam¢ v rdmci sportovniho
zpravodajstvi. Lidové noviny zaznamenaly béhem sledovaného obdobi v poctu
reklamnich jednotek pouze minimdlni rozdily, ze zkoumanych deniki jim, pokud jde

o reklamu ve sportovnim zpravodajstvi, patii druhé misto.

Zdnr a téma

Z hlediska Zanrového rozdé€leni dostdvaji ve sportovnim zpravodajstvi
dlouhodobé a podobné ve vSech sledovanych denicich nejvice prostoru informace
tykajici se Ceského sportovniho prostiedi (Graf 51). At uz se jednd o konkrétni
sportovni akce na ¢eském tzemi, obecné doméci zpravodajstvi spojené se sportem ¢i
o zahrani¢ni sportovni udélost za pfitomnosti alespon jednoho ¢eského sportovce ¢i

sportovkyng¢.

Graf 51: Rozdéleni zanru celkové
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Stabilni a ve vSech sledovanych denicich srovnatelny procentudlni podil tvoii
celkové také kategorie Telegraficky a zahranicni zpravodajstvi vénujici se obecnym
zalezitostem. Clanky &i zpravy o konkrétni sportovni osobnosti jsou dal§f podstatnou
zanrovou slozkou; nejvetsi prostor t€mto zpravam celkové veénuje Mladd fronta
DNES, kde jejich podil piedstavuje dokonce dlouhodobé druhou nejvice

zastoupenou slozku.
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Z celkovych vysledktl za vSechna sledovana obdobi vyplyvd, Ze tematicky se
sportovni zpravodajstvi nejvice zabyvd konkrétnimi sportovnimi uddlostmi, at’ uz
probéhnuvsimi (tedy vysledky, reportdze ze zapasu a podobné), ¢i budoucimi (zde se
nejcastéji jednd o pripravu, taktiku aj.). Ve srovndni s obecnymi zdvéry zpravy
International Sport Press Survey, kterd tvrdi, Ze sportovnim strankdm v globalnim
méfitku dominuji reportdze a vysledky z utkani (Jorgensen 2005), jsou ve vybranych
Ceskych denicich také hlavnim tématem reportize a vysledky z konkrétnich
sportovnich uddlosti. Naproti tomu je v ¢eském prostiedi vice prostoru vénovano
obecné tematice spojené se sportem, kterd se dle zminéného mezindrodniho
pruzkumu vyskytuje zcela okrajové. Konkrétné sportovni zpravodajstvi v Ceskych
denicich pomérné Casto informuje o organizacnich zélezitostech, finan¢nich ¢i jinych
problémech, negativech v podob¢ dopingu a podobné.

Vsechny sledované deniky se v pokryti konkrétnich sportovnich uddlosti
prilis nelisi; v celkovém souctu tvoii toto téma téméf polovinu obsahu u Mladé
fronty DNES (49 %) 1 u Lidovych novin (48 %)67. Nejvice se tomuto tématu
dlouhodobé vénuje (Rudé) Pravo, a to jak z procentudlniho hlediska (celkové 60 %),
tak 1 co do poctu jednotek (Graf 52). O to méné prostoru ale poskytuje obecné
problematice rtiizného charakteru spojené se sportem (26 %), zatimco podily tohoto
tématu u Mladé fronty DNES a Lidovych novin tvoii v sou¢tu v dlouhodobém

casovém horizontu 30 %, resp. 34 %.

Graf 52: Celkové tematické rozdéleni
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57 Je tteba si uvédomit, Ze do tohoto tematického rozd&leni jsou zapo&itivany pouze informace
zakodované jako psany text ve formé samostatnych zprav ¢i ¢lankd, tedy nikoliv napiiklad souhrny
vysledku, statistiky, telegrafické informace apod. V piipad¢, Ze by tyto statistické informace byly
zkonkretizovany (rozdéleny na jednotlivé ¢dsti) a zapocitany, byl by podil Cisté sportovnich udalost{

samoziejmeé podstatné veétsi. Toto detailni kédovani vSak s ohledem na rozsah vzorku nebylo mozné
provést.
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Gender

Jak jiz bylo vySe zminéno, otdzka genderu netvoii pro tento vyzkum zdsadni
polozku, nicméné je moZzné povaZovat ji za jeden z nejzajimavéjSich dopliujicich
problémti. Vyzkum vybranych ¢eskych deniki zcela jednoznac¢né prokazal absolutni
genderovou nevyvazZenost a téméei vyhradné maskulinni charakter sportovniho
zpravodajstvi. Tento zdvér se plné shoduje svySe zminénym mezindrodnim
prizkumem Internation Sport Press Survey (Jorgensen 2005), ktery tvrdi, Ze
sportovni zpravodajstvi je genderové zcela nevyrovnané, piiCemz zietelnym
zptisobem ptevazuji muzské sporty a muzsti hrdinové. Z Grafu 53 k genderové
otdzce v Ceském prostiedi ddle vyplyva, Ze pii prezentaci muzského genderu
v kontextu sportovnich udélosti se jednotlivé deniky téméf neliSi; zpravy vénované
muzim tvoii ve vSech sledovanych denicich ptes 80 %. Srovnatelné hodnoty pouze s
minimalnimi odchylkami najdeme také u ostatnich zkoumanych kategorii této
proménné. Ani v jednom z piipadli nedoslo k tomu, Ze by se pocet zprdv o muZzich

snizil na ukor zvySeného poctu zprav o Zenach.

Graf 53: Celkové zastoupeni genderu
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Tyto zavéry potvrzuji, Ze zpravy o Zendch ve sportu piedstavuji, co do
pokryti, minoritni podil v porovndni se zprdvami o muzich. Jak déle konstatuji
Crossman et al. (2007), nejen Ze je piitomnost Zenského pohlavi v pokryti
sportovnich uddlosti vyznamnym zplisobem marginalizovdna, zpravodajstvi o
Zenach-sportovkynich byva ,.trivializovdno, stereotypizovdno a znehodnocovdno*.
(Crossman et al. 2007: 28) K odhaleni konkrétnich mechanismu stereotypizace a
trivializace v Ceském prostiedi by bylo zapotiebi provést kvalitativni analyzu

konkrétnich ¢lanka.
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Pokud je ve sportovnim zpravodajstvi sledovanych ceskych denika
prezentovadn Zensky gender, ve vétSiné piipadil se jednd, zejména v posledni Casové
sondé, kdy je obecné podil zprav o Zenidch na nejvySSich hodnotich, o zprivy
zaloZené na personalizaci az celebritizaci. (vice viz kapitola 4.7) Je prokazatelné, Ze
velkda vétSina téchto zprav se v bfeznu 2007 vztahuje ke jméntiim Neumannova a
Sablikovd. Pokud by se porovnaly hodnoty bez hlavnich sportl, které jsou
koneckoncii nejvétsim predstavitelem muzského genderu, byly by pravdépodobné
oba gendery alesponl za posledni obdobi vyrovnané. Pravé rychlobrusleni a béh na
lyZich, v nichZz se Zensky gender diky Neumannové a Séblikové objevuje ve
sportovhim zpravodajstvi nejvice, patii totiZ mezi nejcastéji pokryvané okrajové

sporty.

4.7 Personalizace a celebritizace ve sportovnim

zpravodajstvi ¢eskych denikud

Oba pojmy — personalizace a celebritizace — je mozné v riznych kontextech
vykladat razn&®® a pfirozené se netykaji pouze sportu. V kontextu sportovniho
zpravodajstvi a pro tuto praci provedeného vyzkumu se nachdzeji v izkém vztahu.

Personalizaci ve sportovnim zpravodajstvi rozumime takovy piistup, kdy je
dana sportovni disciplina v jednotlivé zpravé ¢i ¢lanku do velké miry postavena na
konkrétnim jménu konkrétni sportovni osobnosti; jde o tzv. personal-focused zpravy
(Uribe a Gunter 2004), tedy zpravy zaméiené na konkrétni osobu. Jinymi slovy,
jednotlivi sportovci a sportovkyné do velké miry zosobnuji (personalizuji) dany

sport. S timto velmi dzce souvisi 1 individualizace. Nejedna se pouze o individudlni

% Naptiklad Uribe a Gunter ve své studii zmitiji ,,personalizovany iihel zpravodajstvi, coZ v jejich
kontextu znamend, Ze dochdzi k prezentovani vefejnych osobnosti jako soukromych osob (2004:390),
¢ili k jakémusi ,,sejmuti aury®, pfiblizeni ,,béZnému* cloveéku. Pro potfeby této prace se vSak budu
drzet vykladu, ktery se vztahuje ke kontextu provedené studie.

Personalizace jako takovd patif mezi 12 zdkladnich zpravodajskych hodnot, tak jak je pojmenovali
autofi Galtung a Rugeovd vroce 1965 (Schulz 1990), jelikoZ uddlosti, které jsou podpofeny
pritomnosti konkrétni osoby, jsou pro zpravodajstvi mnohem zajimavéjsi. Pokud se navic jednd o tzv.
elitni osobu, je velice pravdépodobné, Ze bude pokryvana jesté vice. Velmi podobné se tato mySlenka
objevuje u zpravodajskych hodnot Winfrieda Schulze (1990), ktery hovoii o tzv. faktoru prominence.
Obecné pak jde o ,,status osobnosti®, ktery se ¢asto poji s regionalitou a vztahem k urcitému narodu.
Preneseno na ceské sportovni zpravodajstvi, Cesky UspéSny sportovec se statusem osobnosti se ve
zpravodajstvi pravdépodobné objevi daleko castéji nez jakdkoli zahrani¢ni uddlost bez propojeni
s ceskym prostredim.
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sporty, kde se individualizace, ve smyslu procesu zaméteni na jedince, v zdsadé
piedpoklada, nybrz jde 1 o tymové sporty, u nichz pravé na zdkladé personalizace
dochdzi k ur€itym individualizatnim tendencim. Jinak feceno, tymové sporty jsou
Casto prezentovany na zdklad¢ individudlniho sportovce, jedince z tymu, nikoliv
tymu jako celku. Individualizacni a personalizacni piistup zkoumanych denikl se
projevuje tak, Ze konkrétni sportovni osobnosti jsou pro prezentaci urCité zpravy
podstatng&jii a pfitazlivéjii neZ jakykoliv vysledek v obyéejné, strohé formé. Casto se
navic objevuji informace, které se tykaji soukromi dané osoby, nejen Ccisté
sportovnich zéleZitosti.

Tim, Ze se sledované deniky snazi urCité mnozstvi informaci podlozit
pfitomnosti né¢jakého obecné zndmého jména, prispivaji k jeSt¢ vétSi propagaci
tohoto jména. Pokud se konkrétni jméno objevuje v novindch Castéji a castéji
(princip opakovani je zde velice dilezity) a ke konkrétnim sportovnim vysledktim se
pridavaji informace z osobniho Zivota, lze tvrdit, Ze se ze sportovce postupné stava
sportovni celebrita. Hovoiime o tzv. celebritizaci®®. Pokud je pak sportovec
povazovan za sportovni celebritu, neni vyjimkou, kdyZ se s timto statusem za¢nou
pojit dalsi, nesportovni zdvazky. At uz se jedna o reklamni aktivitu (protoze jméno
sportovce €i sportovkyné v podstaté automaticky zarucuje kvalitni propagaci; viz
vySe Cashmore 2008), ptipadn€ rovnou o propojeni se svétem showbyznysu7o.

Provedend kvantitativni analyza pfirozené nemuze obsdhnout konkrétni
mechanismy, na jejichZ principu k celebrititizaci ve sportovnim zpravodajstvi
vybranych ¢eskych denikt dochdzi. Pfipadna kvalitativni analyza obsahu vybranych
zprav ¢i Clankl (za ptredpokladu splnéni danych kritérii, tedy vybéru na zdkladé
kvantitativni analyzy podle kategorii Ceské jméno v titulku, Zprava o sportovci a
Sport a osobni hledisko) by provedeny vyzkum mohla vhodné doplnit. Domnivdm se
vSak, Ze vysledky kvantitativniho vyzkumu pro zdkladni ndhled na problematiku

personalizace a celebritizace v ¢eském prostredi postaci.

% Podobné vidi prib&h procesu celebritizace i Turner (2004). Hovoii kromé jiného o tom, Ze miZe
Casto dojit k tomu, Ze dand osobnost je jiz tak ,.zazitou™ celebritou, anizZ by se véd¢lo, na zdkladé
jakych zasluh tohoto statusu dosdhla. Podle mého ndzoru se vSak tento problém tyka predevSim
typickych hvézd showbyznysu (Pamela Anderson a podobné¢), zatimco u sportovct dojde k
celebritizaci vzdy na zakladé konkrétniho dspéchu a naopak k separaci sportovnich tdspéchtu a dané
osobnosti v pribéhu ¢asu nedochdzi.

0 Sportovci a sportovkyné se neziidka tcastni zdbavnych pofadii v televizi piip. rozhlase, tanéi,
zpivaji, moderuji a podobné (v Ceské republice napiiklad Ale§ Valenta, Tomd$ Dvoidk, Roman
Sebrle a mnoho dalsich).
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Na zaklad¢ grafti 54, 55 a 56 se pokusim vysvétlit, jak se béhem doby ve
zkoumanych Ceskych denicich méni pfistup k personalizaci a celebritizaci sportu a
sportovcl. Tyto grafy byly sestaveny z né€kolika sledovanych veli¢in, které jsou pro
tento ucel nejvice vypovidajici. Jednd se o kategorie Rozhovor, Zajimavosti a jiné
(napovidd spiSe o bulvarnich tendencich), Sport a osobni hledisko (kromé
sportovce &i  sportovkyné), Ceské jméno v titulku (zdkladni kritérium pro
personalizaci), Zpravy o sportovci (dany sport je prezentovdn na zdkladé konkrétni
sportovni osobnosti; jedno z nejdilezitéjSich kritérii pro personalizaci a zejména pro
celebritizaci) a Zahrani¢ni jméno v titulku (spiSe dopliikova kategorie vhodna pro
porovndni).

NejdilezitéjsSimi kategoriemi, znichZ je moZné utvofit si obraz o
personalizaénich a celebritizaénich trendech, jsou Ceské jméno v titulku, Zpravy o
sportovci/sportovkyni a Sport a osobni hledisko.

Pokud jde o titulky k jednotlivym zpravam ¢i ¢lankiim celkové, jednoznacné
nejvyssi pocet tvori neutrdlné zaméfené titulky, v nichZ se nevyskytuje z4adné
konkrétni jméno. Tento pocet se vSak b&hem doby a s pfibyvajicim mnoZstvim
zkoumanych jednotek pfili§ neméni, coz fakticky svéd¢i o postupném tbytku podilu
této kategorie. ZvySeny pocet jednotek se naopak projevuje zejména na kategorii
Ceské jméno v titulku’'. Jinymi slovy, béhem doby vyznamné stoupd mnoZstvi zprav
a ¢lankd, jeZ maji v titulku jméno Ceského sportovce nebo sportovkyné. Grafy (54,
55, 56) k jednotlivym denikim shodné naznacuji vyrazny vzestup této kategorie v

dlouhodobém c¢asovém horizontu.

Graf 54: Vybrané veli¢iny k personalizaci a celebritizaci v Mladé
fronté DNES
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"I Vgechny zkoumané deniky navic prezentuji typy zprav a &lanki, které jsou jednoznaéné vénovany
konkrétnimu sportovci ¢i sportovkyni, ale jejich jméno se v hlavnim titulku nevyskytuje (napf.
Piruetovy zdzrak, MFD 10. 3. 1993, coZ je typicky obecny titulek pfedevsim pro prvni obdobi, nebo
zejména v poslednim obdobi v titulku misto jména pouZzivany uryvek z rozhovoru, napt. Myslim na
trenérskou kariéru, Prdvo 13. 3. 2007 apod.). Takové formy titulkd této kategorii fakticky ubiraji na
hodnotéch, z celkového pohledu je vSak personalizacni trend ziejmy.
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Je patrné, Ze v bfeznu 1993 byly konkrétni hodnoty u vSech zkoumanych
denikl na podobné, relativné nizké drovni. Nejvetsi rozdily mezi jednotlivymi listy
pak ukazuje posledni Casovd sonda, kdy se Ceskd jména v titulcich objevovala
jednoznaéné nejvice v Mladé front¢ DNES (nejrazantnéjsi vzestup je mezi roky 2000
a 2007). V Lidovych novinach i (Rudém) Pravu je narist pozvolnéjsi, pfesto tato

kategorie vzdy tvoii v danych grafech nejvyraznéjsi polozku.

Graf 55: Vybrané veli¢iny k personalizaci a celebritizaci v
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Déme-li do souvislosti kategorie Ceské jméno v titulku a Zpriva o sportovci,
je z jednotlivych grafii mozné vycist nékolik zajimavych informaci. Pfedné to, Ze i
pies stoupavou tendenci obou kategorii (spojnic) je mezi nimi patrny zdsadni rozdil,
coz vypovidd o tom, Ze pocet zprav postavenych na konkrétnim jméné v titulku
vyrazn¢ pievysuje pocet zprav o sportovcich. Jinak feceno, jméno v titulku se
pouzivd u mnozstvi dalSich typl zprdv a ¢lankd. Tim se potvrzuji personalizaéni
mechanismy ve sportovnim zpravodajstvi sledovanych ¢eskych denikli. Rozdil mezi
témito dvéma kiivkami se navic postupem Casu zvétSuje ve prospéch ¢eského jména
v titulku (u MF DNES a [Rudého] Prava markantnim zptisobem, u Lidovych novin

velmi nepatrn¢).

Graf 56: Vybrané veliciny k personalizaci a celebritizaci v (Rudém)
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1993 2000 2007 v titulkeu
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To znamend, Ze personalizacni (a v zdsad¢ také individualiza¢ni) trend
postupem doby vesmés nabyva na intenzité, tedy Ze titulky s konkrétnim Ceskym
jménem zastieSuji stile vétsi mnoZstvi zprdv a ¢lankt, jez se vSak tematicky netykaji
pouze informaci o konkrétnich sportovnich osobnostech.

Spise v opacném sméru se vyviji kategorie Zahrani¢ni jméno v titulku. Pokud
uz se jméno zahrani¢niho sportovce Ci sportovkyné v titulku vyskytne, jednad se
vétSinou o dobfe znama jména72, s nimiZ je Cesky Ctenaf pravidelné konfrontovén.
V horizontu zkoumaného obdobi titulkil se zahrani¢nim jménem spiSe ubyva. To lze
pricist jiz vySe zminénému obecnému piiklonu ke zpravam a ¢lanktim (potazmo tedy
k titulkim), které jsou Ceskému cCtenafi blizsi (blizkost, nacionalita a podobné,
Schulz 1990).

Grafy k jednotlivym denikiim ddle naznacuji, jak se ve sportovnim
zpravodajstvi béhem doby vyvijely celebritizatni tendence. K objasnéni nejlépe
poslouzi kombinace kategorii Zpravy o sportovci a Sport a osobni hledisko. Jejich
vysledné kiivky v grafech k Mladé front€¢ DNES a k (Rudému) Pravu (Grafy 54 a 56)
se od sebe pfriliS nelisi (rozdil je pouze v konkrétnich hodnotéch), jiny prub¢h je u
Lidovych novin. V prvn¢ jmenovanych ptipadech maji dané spojnice téméft identicky
vyvoj, lisSi se pouze v poctech piipadl, odstup zlstdvd vyrovnany. Obecné se
vyskytlo vice zprav a ¢lankl o sportovci ¢i sportovkyni (Zdnrovd proménnd), odstup
kategorie Sport a osobni hledisko (tematickd proménnd) je zptisoben tim, Ze urcitd
¢ast zprav a ¢lankl o sportovcich se tykala jiného tématu (nejcastéji Cisté sportu).
Béhem sledovaného obdobi obé kiivky stoupaji, coz dokladd, Ze sportovni
zpravodajstvi téchto denikll je stile vice prezentovdno na zdklad¢ konkrétnich
sportovcll a jejich sportovnich vysledki, pricemz stejné tak piibyva informaci
z jejich privatniho zivota. Tento fakt proto miZeme povaZovat za prokazatelnou
pritomnost postupnych celebritiza¢nich tendenci. V tomto ohledu jednoznacné vitézi
Mlada fronta DNES, kde sledované veliiny nabyvaji nejvyssich hodnot. V (Rudém)
Pravu je vzestup vyrazné mirnéjSi. Graf 55 k Lidovym novindm nabizi ponékud
odliSny vyvoj sledovanych kategorii. Zatimco kategorie Sport a osobni hledisko ma
vyrazn€¢ mirn€j$i narast ve srovnani s ostatnimi deniky, mezi druhym a tifetim

sledovanym obdobim se u tohoto listu vcelku vyrazné zvedad kategorie Zajimavosti a

72 Tkony fotbalového ¢i hokejového prostiedi (piirozené i z jinych sporti, pficemz Casté je spojeni
s profesi — sjezdarka Paersonova a podobné), s jejichz zarfazenim by Cesky ¢tenaf nemél mit problémy,
pro piiklad Rooney, Beckham a dalsi.
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jiné. To muze nasvédCovat tomu, Ze zpravy vénované sportovciim jsou tematicky
zamefené vice pravé Cisté na zajimavosti ve spojeni s danou sportovni osobnosti. To
ostatn¢ muze platit i pro ostatni deniky, nicmén¢ u téch neni nértst této kategorie tak
vyrazny.

Satterlee (2001), na piikladu fotbalisty Pelého a fotbalu v Americe, ve své
studii popisuje, Zze média maji velkou moc nejen v tom, zda utvoii nebo neutvoii
celebritu, ale na zdklad¢ sportovni celebrity pak mohou do velké miry pomoci
v popularizaci dosud margindlnich sporti. Podobny trend lze pozorovat i v ¢eském
prostredi na piikladu rychlobrusleni a Martiny Sdblikové. Grafy kapitol 4.3.2,4.4.2 a
4.5.2 tykajici se zastoupeni jednotlivych sportl jasné¢ dokazuji nahly vzestup podilu
tohoto sportu na strandch sportovniho zpravodajstvi sledovanych denikli. Na poc¢atku
tohoto pfipadu bylo proniknuti Séblikové do svétové Spicky ve sportu, ktery se ve
sportovnim zpravodajstvi zkoumanych denikd vitbec neobjevoval. Kromé samotného
uspéchu, bez n¢hoz se sport na sportovni strany dostane zcela vyjimec¢né, se jako
nezbytny ukdzal silny a zajimavy ptib¢eh, ktery za Sédblikovou stoj1’73. Média tedy
v tomto piipad¢ nejprve umoznila vytvofit sportovni celebritu a na tomto zdklad¢é pak
pomohla popularizaci daného sportu’®. Usp&sny vznik nové celebrity do velké miry
zavisi na tom, jakym zpiisobem ji média prezentuji (plati samoziejmé i pro obecnou
interpretaci reality). V pfipadé¢ Sablikové je tato prezentace zcela jednoznacnd a
pozitivni, a proto cely proces celebritizace jeji osoby probéhl v relativné kratkém
case.

Personalizacni a celebritizatni tendence podporuji i ostatni kategorie
v grafech, pfestoZe se jiz nejednd o tak vyrazné polozky jako v ptipad€ pritomnosti
¢eského jména v titulku. Napiiklad Zanrovou kategorii Rozhovor 1ze témét ve vétsiné
pripadi pripocitat ke kfivce predstavujici zpravy a ¢lanky o sportovcich, jelikoz
rozhovory se az na vyjimky tykaly jednotlivych sportovnich osobnosti, coz

personalizacni a celebritizacni tendence jediné potvrzuje.

¥ Sablikové se podatilo proniknout do svétové elity ve sportu, pro n&jz prakticky v Ceské republice
nejsou podminky. V tisku se objevily pro vefejnost velmi zajimavé a obdiv vzbuzujici informace, Ze
tohoto dspéchu dosdhla i navzdory tomu, Ze jeji trénink probihd na rybnice (napt.: Mistryné svéta
brusli na rybniku z27. 12. 2007; www.sport.idnes.cz), techniku zdokonaluje ve vlastnim pokoji a
podobng. Jeji ptibéh dobte vystihuje clanek Popelka, které nevestili slavu, se dotkla zlata z 15.1.2007,
www.sport.idnes.cz)

™ Nutno viak konstatovat, 7e v Zadném piipadé popularizace rychlobrusleni nedosghla tirovné
napiiklad fotbalu ¢i hokeje. V ramci okrajovych sportli vSak v bfeznu 2007 patii mezi Sest nejvice
zpravodajsky pokryvanych sportti.
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Zaverem této kapitoly 1ze konstatovat, Ze personalizacni a do velké miry také
celebritizacni tendence se projevily u vSech zkoumanych denikli. Nejvice v tomto
ohledu vynikd Mladd fronta DNES, jeZz v odpovidajicich veli€indch dosahuje
jednoznaéné nejvysSich hodnot. To Ize pficist celkové nejveétsim sklonim
k bulvarizaci (viz vyse), k niZ prvky personalizace a celebritizace patii. S ohledem na
konkrétni hodnoty pak nejmensi tendence k prezentovani zprav a ¢lankd na zdklade
konkrétnich jmen vykazuji Lidové noviny. Projevy celebritizace, odkryté
kvantitativni analyzou, se b&hem sledovaného Casového horizontu také objevuji

¢ast¢ji a jsou u Lidovych novin a (Rudého) Prava zhruba na stejné trovni.

4.8 Sportovni zpravodajstvi: medialni vs. verejna agenda

Cilem této kapitoly bude snaha nalézt odpovéd’ na n€kolik zdkladnich otizek.
Ptedné na to, zda se shoduji dlouhodobé& nejvice zpravodajsky pokryvané sporty se
sporty, jeZ vetfejnost povazuje za populdarni. Dalsi otdzkou je, zda existuje néjaka
souvislost mezi pokryvanymi sporty, jejich popularitou a skuteCnosti,
reprezentovanou aktivnimi, registrovanymi sportovci.

Toto porovnani bude provedeno na zdkladé¢ vysledkii realizované
kvantitativni analyzy, dostupnych vyzkumu vefejného minéni a oficidlnich statistik

CSTV o ¢&lenskych zikladnich jednotlivych sporti.

Statistiky CSTV

Oficidlni statistiky CSTV o &lenskych zdkladndch” sporti v Ceské republice
Ize pro t&el této diplomové price povaZovat za jakési ,,indikétory skuteEnosti’,
jelikoz se jednd o redlné pocty aktivnich, registrovanych sportovct. Urcitym
zpasobem’” si Ize na zdkladg téchto Gdaji vytvofit predstavu o ,,skuteéné popularité“

sportti v Ceské republice.

7 Statistiky v elektronické podobé zahrnujici roky 2000 - 2007 laskavé poskytl Mgr. Civin z CSTV.

76 Termin , indikétory skutednosti* (real-world indicator) pouzil ve své studii G.Ray Funkhouser (viz
3.3.1); jednoduse feceno jde o statistické ukazatele skutecnosti, k nimz fadi naptiklad statistiku
zlocinnosti ¢i pocet dopravnich nehod.

77 Za predpokladu, Ze lidé provozuji sport, ke kterému maji jednoznaéné kladny vztah, je tedy jejich
oblibenym sportem.
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Obecné Ize ze statistik CSTV vy&ist, Ze nartistd pocet klubii i registrovanych
sportovct (v roce 2000 téméf 1,4 milionu, v roce 2007 jiZ vice neZ 1,7 milionu). Tato
¢isla jsou jasnym ukazatelem toho, Ze sport je pro velkou ¢ést spolecnosti dilezitym
prvkem. Pozitivni pfistup jedinct k aktivnimu odpoc¢inku potvrzuje i jeden
z vyzkumii vefejného minéni (viz déle) hovotici o témétf dvou tfetindch aktivné
sportujicich lidi’®. Z dostupnych statistik CSTV déle vyplyva, Ze postupem doby
pfibyvaji i kluby ¢&i svazy nové vznikajicich sporti (napf. racketlon). Cést jedné
z hypotéz provedené kvantitativni analyzy ptredpoklddala, Ze podobny trend se
projevi i na zpravodajském pokryti téchto novych sporti. Vysledky kvantitativni

analyzy vsak tento vyvoj nepotvrdily.

Graf 57 vytvoteny na zdklad® statistik CSTV piedstavuje nejvice
provozované sporty podle poctu registrovanych sportovci. V porovnani s grafy
deseti nejvice pokrytych sportl ve sledovanych denicich (viz Grafy €. 9, 25 a 41) je
patrnych nékolik shodnych i nékolik rozdilnych ddaji. Pfedné Ize u registrovanych
sportovcll hovofit o zcela neottesitelné prvni pozici fotbalu se stile se rozsitujici
¢lenskou zdkladnou, coZ v zdsadé koresponduje se vzrlstajicim poctem zprav a
¢lanka tykajicich se fotbalu ve vSech sledovanych denicich. Propast mezi fotbalem a
ostatnimi provozovanymi sporty je vSak né¢kolikandsobn¢ vétsi nez mezi fotbalem a
ostatnimi pokryvanymi sporty ve zkoumanych denicich. Faktem zistava shoda, Ze
podle ,,indikatort skutec¢nosti“ je fotbal vefejnosti jednoznacné nejvice oblibeny

sport a nejveétsi zpravodajské pokryti mu patii i ve sledovaném sportovnim

zpravodajstvi.
Graf 57: Nejvice provozované sporty podle CSTV
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8 Z vyzkumu nevyplyv, zda se jedna o registrované & neregistrované sportovce, nicméné na obecné
velmi kladném piistupu vetejnosti ke sportu to nic nemeéni.
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Dalsimi sporty, které se shodné vyskytuji ve zminénych grafech, jsou pro
druhé obdobi ledni hokej (u grafii desitky nejvice pokrytych sportii je hokej pro
deniky v priméru suverénnim sportem &islo dvé, zatimco v grafu CSTV je na trovni
vsech dalSich, okrajovych sportt, s velkym odstupem za fotbalem), atletika, lyZovani
a basketbal. Tteti zkoumané obdobi se pak shoduje (s ohledem na vSechny ptislusné
grafy) v hokeji, atletice a lyZovani. Caste¢nou shodu nalezneme u volejbalu, tenisu &i
plavani. Graf CSTV dile zobrazuje nékolik polozek jako golf, &i stolnf tenis, které se
do desitky nejvice zastoupenych sportli ve sportovnim zpravodajstvi ani v jednom
obdobi v ziddném ze sledovanych denikii nedostanou, ale v celkovych
grafech zastoupeni sportli se vyskytuji, nikoliv vSak v néjak vysokych hodnotéch.
Existuje navic také celd tfada sportli, které se ve sportovnim zpravodajstvi
zkoumanych deniki neobjevuji téméf ¢i vibec, zatimco v redlu maji relativné
stabilni, Sirokou zdkladnu. Jsou jimi napiiklad Sachy, florbal, golf, turistika, jezdectvi
a mnoho dalSich. AZ na n¢kolik vyjimek clenské zdkladny jednotlivych sporti
nartistaji, nékteré dokonce velmi vyrazné (aniZ by se zdjem publika o tyto sporty
projevil v odpovidajicim zvySeném zpravodajském pokryti) — napiiklad zminény
florbal (16 tisic v roce 2000, ptes 45 tisic v roce 2007), golf (cca 7 tisic v roce 2000 a
cca 36 tisic v roce 2007), cyklistika (pies 8 tisic v roce 2000 a vice nez 21 tisic v roce
2007) a dalsi. Na zdkladé téchto tidaju Ize tedy konstatovat, Ze v n€¢kolika hlavnich
sportech (fotbal, hokej, lyZovani) se zpravodajské pokryti nelisi od skute¢nosti, resp.
redlné oblibenosti téchto sporti vefejnosti. Jinymi slovy, lidé ¢asto provozuji sporty,
jez tvori pravidelnou soucdst obsahu sportovniho zpravodajstvi vybranych ceskych
deniki. Na druhé strané¢ se ale vénuji i sportim stojicim mimo novindfskou
pozornost a miZeme pouze spekulovat o tom, pro¢ se tyto sporty s tak Sirokou
zdkladnou (potazmo oblibenosti) na stranidch novin téméf nebo vibec neobjevuji.
Jednim z moZnych vysvétleni mtize byt urcitd ,,zakotvenost* hlavnich sportli jako
jsou pravé fotbal a hokej, vychdzejici z jejich tradi¢ni pfitomnosti ve sportovnim
zpravodajstvi béhem uplynulych let. Dale ,,zazitost* (¢i mala pfistupnost ke zmén¢)
jak z hlediska ctenafe, ktery je navykly na opakujici se obsahy, tak z hlediska
jednotlivych denikd, jez strukturu a ndpln svého zpravodajstvi piiliS neméni. Jednat
se muze také o to, Ze n€které sporty jsou pro veiejnost dostupnéjsi (financné, Casove
¢1 narocnosti), ale na profesiondlni, pfipadné mezindrodni urovni je neprovazi Zadny
uspcch, ktery je z medidlniho hlediska pro piitomnost v dennim tisku jednou ze

zéasadnich podminek. V neposledni fad¢ v této problematice mohou hrat roli otazky
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financi a sponzoringu, jejichZ rozsah se u jednotlivych sporti muze velmi lisit. Je
proto velice pravdépodobné, Ze budou zpravodajsky pokryty spiSe sporty, okolo
nichz se pohybuji velké penize (fotbal, hokej) a z marketingového hlediska je treba je
do médii prosadit a udrZet je tam, nez sporty jako Sachy ¢i turistika, kterych se lobby
sponzorti zdaleka v takové mife netykaji’ .

Zajimavym piipadem je rychlobrusleni. Sport, ktery se diky osobnosti
Martiny Séablikové v bfeznu 2007 dokédzal prosadit do agendy sportovniho
zpravodajstvi viech sledovanych deniki, ma podle statistik CSTV zroku 2007
paradoxné nizsi pocet registrovanych ¢lenti nez v predchozi ¢asové sondé. S ohledem
na moznou identifikaci se sportovni osobnosti, o niz se zminuje napiiklad Weiss
(1996), by se dalo pfedpokladat, ze po takto raketovém vzestupu jednoho sportu a
potazmo jedné sportovni celebrity bude nasledovat i zvySeny zdjem (ve smyslu
aktivniho provozovani) o tento sport mezi vefejnosti. Tuto domnénku ovSem

statistiky CSTV nepotvrzuji.

Vyzkum verejného minéni

Nékolik vyzkumi vefejného minéni (pfedstavujici vefejnou agendu)
zam&fenych na sport provedla spole¢nost Factum Invenio®™. Pro tuto praci
nejdileZit&jsi Setfeni tykajici se popularity sportii v Ceské republice bylo realizovano
vroce 2004, tedy zhruba uprostited mezi dvéma sledovanymi obdobimi
v kvantitativni analyze. Dotazovani probéhlo ve dnech 24. 9. - 1. 10. na
reprezentativnim vzorku 910 ob¢anii Ceské republiky ve véku od patnécti let (soubor
ziskan kvétnim vybérem) a mélo zjistit, jaky je vztah Cechii ke sportu.

Z vyzkumu vyplynulo nékolik dulezitych zavért. Velkd vétSina Ceskych
obcant sleduje sporty v médiich (nejcastéji v televizi a rozhlase). Témét dve tretiny
populace se aktivné vénuji néjakému sportu, pficemz existuji urcité rozdily mezi
muZzi a Zenami. OdliSnosti mezi pohlavimi jsou pak 1 v pfistupu k obecné oblibenosti
jednotlivych sporti. U muzi jednoznaén¢ dominuje fotbal, s uréitym odstupem pak
nasleduji hokej a cyklistika. Zeny zhruba rovnomémé preferuji aerobik, plavani,

turistiku a cyklistiku. Dal$i prizkumy podobného charakteru, které by eventudlné

" 0O inklinaci k prezentovani komer&né tsp&nych sporti podobn& také Lowes 1997 & Lever a
Wheeler 1993, viz vySe.

% Pro potieby této diplomové price byly pouZity volné dostupné tiskové zprivy o provedenych
vyzkumech. Jedn4 se Cesi a sport (24.9.-1.10.2004), Sport v médiich (28.1.-4.2.2005) a Cesi, sport a
sportovni produkty (2. ctvrtleti 2004); zdroj: http://www.factum.cz/tz114.html, 17.9.2008; piehled
tiskovych zprav laskave poskytla Iva Pecdkovd, Factum Invenio Key Account Manager
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mohly pfispét k objasnéni piipadného vzajemného ovlivnéni agend, jiz provedeny
nebyly. I vyzkum z roku 2004 vSak prezentuje udaje, které pfi vhodném propojeni
s ostatnimi daty mohou piinést zajimavé vysledky®'.

Vzhledem k tomu, Ze materidly k vefejnému minéni a vysledky kvantitativni
analyzy nepochdzeji ze stejnych ani po sobé bezprostfedné nasledujicich let, nelze
zcela presné postihnout vyvoj, ptipadné prokézat pfimou zdvislost mezi medidlni a
vefejnou agendou. Z tohoto divodu je moZzné uvedené udaje uvést pouze do
obecnych souvislosti.

Sportovni zpravodajstvi podle provedené kvantitativni analyzy vykazuje
dlouhodobé¢ zcela stabilni a jednoznacny piiklon k fotbalu a hokeji. V tomto ohledu
se vysledky vyzkumu vetfejného minéni se zavery kvantitativni analyzy shoduji. Pro
vefejné minéni 1 pro medidlni agendu také plati, Ze momentélni oblibenost danych
sportt mize byt proménlivd, a to v zdvislosti na roénim obdobi a probihajicich
1%,

sportovnich akcich. Pro ndzornost poslouzi Tabulka kterd porovnava

procentudlni popularitu dvou nejoblibenéjSich sportii podle vyzkumu vetejného
minéni (fotbal, hokej) s vysledky kvantitativni analyzy a statistikami CSTV o

registrovanych sportovcich.

Tabulka 1
hodnoty v %

VVM | Kvant. analyza (pramér r. 2000 a 2007) | CSTV

(2004) MfD / LN / Pravo (2004)
Fotbal 30,4 38 /40,8 / 36,5 39
Hokej 10,7 348 / 295 / 293 5

Tak jako je podle vSeho fotbal nejpopuldrnéjsSim sportem z dlouhodobého

3

hlediska mezi lidmi®, tak je nejvice pokryvanym odvétvim ve sportovnim

81 Pro propojeni s daty ziskanymi z kvantitativni analyzy vybranych &eskych denikil a ze statistik
CSTV byly z VVM pouzity pouze polozky fotbal a hokej, pro néZ bylo moZné sestavit alespon
orientacni tabulku.

%2 Tabulka slouZi spiSe pro vytvoreni piiblizné predstavy a md nékolik omezeni. Hodnoty VM a
kvantitativni analyzy (informace o fotbalu a hokeji jsou v ¢eskych denicich, aZ na moZné vyjimky,
muzskou zdleZitosti) se vztahuji pouze k muzskému genderu, zatimco uvedend procenta utvofend ze
statistiky CSTV se tykaji celkového poétu sportujicich. I zde viak muzské zastoupeni tvoii podstatnou
veétsinu.

% Popularita fotbalu je skute¢n& dlouhodobou zéleZitosti. Lukst (2007) uvédi, Ze fotbal se na predni
mista v popularité dostal jiz na prelomu 19. a 20. stoleti, kdy vytlacil do t¢ doby velmi oblibenou
cyklistku.
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zpravodajstvi zkoumanych ceskych denikli, i kdyZ jeho postaveni neni ve vSech
obdobich tak jednoznacné jako u obecné oblibenosti.

Nelze relevantné hovofit o tom, jestli sportovni zpravodajstvi zkoumanych
médii svou tendenci k zobrazovini zejména fotbalovych a hokejovych informaci
skutecné¢ nastoluje agendu tak, aby podle ni vefejnost povazovala tyto sporty za
dalezité, resp. oblibené. Je ale naprosto ziejmé, Ze obé sledované agendy — jak
medidlni, tak vefejnd — se v zdsadnich otdzkdch v obecném méfitku ptiliS nelisi.
Ptipojime-li k tomuto tvrzeni i ,,indikdtory skute¢nosti* v podobé odpovidajicich
statistik CSTV, 1ze minimaln& u fotbalu konstatovat, 7e¢ mezi témito agendami muze
existovat vzdjemny vliv. Udaje v tabulce jsou si pravé u fotbalu skute¢né velmi
blizko, nicmén¢ z dostupnych materidld nelze vypdtrat konkrétni mechanismy, jak
toto vzdjemné ovlivilovani danych agend mulZe fungovat, neboli kterd agenda
ovliviiuje kterou. Jak bylo zminéno jiz diive, dva hlavni sporty patii do sportovniho
zpravodajstvi zkoumanych denikti dlouhodobé (potvrzuje to prvni Casovd sonda
z biezna 1993). Proto je mozné se domnivat, Ze v populaci je vztah k témto sportim
médii podporovany dlouhodobé. K této domnénce pfispivaji i dil¢i Casti tiskovych
zprav Factum Invenio, podle nichZ se vefejnost spiSe zamétuje na kolektivni sporty,
coz koneckoncli potvrzuje i provedend kvantitativni analyza. Zkoumané deniky
nabizeji vice informaci o tymovych sportech, z ¢ehoZ se da usoudit, Ze pozitivni
vztah publika k témto sportim se nachdzi v uzké souvislosti s tim, co prezentuji
média.

Zatimco je postaveni fotbalu v kontextu vSech agend relativné vyrovnané,
hokej jiz v tabulce tak vyvdZené nepiisobi. PrestoZe vysledky kvantitativni analyzy
jasné vypovidaji o tom, Ze hokej je v priméru za posledni dvé sledovand obdobi
druhym nejvice zpravodajsky pokryvanym sportem a za fotbalem nijak vyrazné
nezaostdvd, vefejné minéni stejné jako statistiky CSTV jsou co do hodnot na
mnohem niz$i drovni. V postaveni hokeje na druhém mist€¢ za fotbalem se vSak
vSechny agendy shoduji.

Z ostatnich sportii se dd o urcité shod¢ uvazovat jesté u cyklistiky, kterou
v roce 2004 povazuje za obecn¢ oblibeny sport zhruba 8 % muzi i Zen. Redlna
oblibenost (podle statistik CSTV) zaznamenala mezi roky 2000 a 2004 prudky nértst
(z 8325 registrovanych sportovcti na vice nez 21 tisic; v roce 2007 uz k témé&f zZadné
zméné nedoslo); procentudlné ve srovnéni s ostatnimi ¢lenskymi zdkladnami se vSak

cyklistika pohybuje pouze okolo 2 %, coZz nestaci ani na desitku nejvice
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provozovanych sportl. Zpravodajské pokryti cyklistiky I1ze na zdklad¢ kvantitativni
analyzy povazovat za velmi malé. Cyklistika nepatii v Zddném ze zkoumanych
obdobi ani v jednom ze sledovanych denikd mezi néjak vyrazné pokryvané sporty,
pohybuje se spiSe na drovni maximdlné jedno- az dvouprocentniho zastoupeni, coz
vice koresponduje se statistikami CSTV. Obecn4 oblibenost cyklistiky mezi lidmi je
vetsi (treti obecné nejpopuldrnéjsi sport podle VVM), coz nasvédCuje tomu, Ze
v tomto ptipad¢ mediélni agenda nemd na smysleni lidi prili§ velky vliv.

Ve vSech porovndvanych agendach se shodné vyskytuji urcité rozdily na
zéklad¢ genderu. Tiskovd zprdva spole¢nosti Factum Invenio uvadi, Ze Zeny se
aktivné vénuji jinym sportim nez muzi a obecné oblibené sporty se také od téch
muzskych lisi™. Zeny navic témé&f nevyhledavaji informace o sportu v dennim tisku.
Vztdhneme-li tento poznatek ke kvantitativni analyze i statistikim CSTV, je moZné
uvazovat o tom, zZe Zeny nectou sportovni zpravodajstvi v dennim tisku pravé proto,
Ze se zde vyskytuje velice malo informaci o sportech, které jsou mezi Zenami

oblibeny ¢i provozovéany.

% K obecné oblibenym sportim eskych Zen patii aerobik, plavani & turistika, coZ viceménd
koresponduje i se sporty, které Zeny aktivn¢ provozuji.
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Zaver

Diplomova prace si kladla za cil prozkoumat sportovni zpravodajstvi
v agend¢ vybranych ceskych deniki jako celek a jeho zmény v dlouhodobém
Casovém horizontu, jejichz soucdsti jsou kromé jiného také predpoklddané
personalizacni a celebritiza¢ni tendence. Pfi propojeni medidlni agendy s agendou
vefejnou byla pak dalsi otdzkou problematika tzv. nastolovani témat (agenda-setting)
a moznost jeho aplikace na sportovni zpravodajstvi tiSt€énych médii v Ceském
prostiedi.

Na zdkladé provedené kvantitativni analyzy se podafilo zmapovat sportovni
zpravodajstvi vybranych ceskych denikti v pribéhu let 1993, 2000 a 2007.
K nejpodstatnéjsSim  zavérim patii nékolik ndsledujicich zjisténi. Sportovni
zpravodajstvi jiz vroce 1993, tedy v prvni Casové sondég, tvoii stabilni soucast
obsahu vsech sledovanych denikl a toto postaveni se postupem doby jen potvrzuje.
Objemy sportovniho zpravodajstvi se ve vSech piipadech zvétSuji zhruba ve stejném
pom¢éru, jak ve srovnani mezi jednotlivymi novinami, tak v rdmci kazdého z denikd,
ovSem oproti pfedpokladiim nedochdzi k nijak dramatickym narGstim.

Zobrazovani sportil ve sportovnim zpravodajstvi se od sebe ve zkoumanych
Ceskych denicich pfiliS neli$i. Jednoznacné nejvice pokryvanymi sporty jsou
dlouhodobé fotbal a hokej. Jejich podily na celku ve vSech sledovanych ptipadech
vyrazné prevySuji podily ostatnich sportll, jeZ je moZné nazvat pouze okrajovymi.
Obsah sportovniho zpravodajstvi se béhem sledovaného obdobi piili§ neméni; u
sportd, jez nemaji v denicich urcitou zazitou tradici, existuje jen mala Sance, Ze se na
strandch denikl objevi. Vyjimku tvoifi shodné u vSech zkoumanych novin pouze
rychlobrusleni, coz vSak souvisi spiSe s osobnosti Martiny Sablikové a otdzkou
celebritizace neZ s touto disciplinou obecné. Nov€ vznikajici sporty do sportovni
agendy nepronikaji tém¢r viibec.

Denikem s nejvys$§im poctem pokrytych sportt je (Rudé) Pravo; Mlad4 fronta
DNES a Lidové noviny jsou v tomto ohledu na velmi podobné urovni a za (Rudym)
Pravem v celkovém mnoZstvi zobrazenych sportd pfili§ nezaostavaji.

Velmi zajimavé bylo u zkoumanych denika sledovat vyvoj podila textu,
fotografie a reklamy a jejich vzdjemnych pomért. Na zdkladé vysledki Ize

konstatovat, Ze u (Rudého) Prdava i Lidovych novin shodné dochdzi k relativné
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pozvolnému ubyvani textudlniho podilu a soucasnému pomalému nartstu mnozstvi
fotografii a reklamy, zatimco u Mladé fronty DNES se béhem doby takika naplno
projevuji sklony k bulvarnim tendencim v podobé dramatického ptibyvani reklamy a
vizudlniho podilu na udkor textu. Pii obecném porovnani vSech denikl je listem
s nejveétsim podilem textu vici ostatnim jednotkdm (Rudé€) Pravo, s nejmensSim pak
Mladé fronta DNES, nicméné rozdil mezi nimi je celkové pouze v fadu nékolika
procent.

Tematicky jsou hlavni ndplni sportovniho zpravodajstvi konkrétni sportovni
uddlosti (vysledky, prubéhy akci, reportdze z utkani a podobn¢), ndsleduje obecna
problematika spojend se sportem v podob¢ organizacni ¢i finan¢ni stranky, dopingu a
jinych negativ a dalSi. V tomto ohledu se jednotlivé deniky témér nelisi.

Velice zajimavou, a¢ pouze dopliujici a nikoliv pfekvapivou, problematikou
se ukazala byt otdzka genderu. Sportovni zpravodajstvi vybranych ¢eskych denikti
ma jednoznacné¢ maskulinni charakter a v dlouhodobém ¢asovém se horizontu se
piistup k frekvenci zobrazovani Zen-sportovkyn nijak zdsadn€é neméni. Z tohoto
hlediska se jednotlivé deniky mezi sebou téméf nelisi. Obecné nejvice ¢lankl c¢i
zprav, vnichZ je prezentovan Zensky gender, je u vSech sledovanych novin
v posledni Casové sond¢, kdy se vSak z velké Casti prokazateln¢ jednd o informace
zaloZené na personalizaci azZ celebritizaci.

Na zdkladé provedené kvantitativni analyzy lze dile v této souvislosti
konstatovat, Ze prave personalizacni a celebritizacni tendence se projevily v riznych
mirdch ve vSech denicich. Kvantitativni analyza odhalila ve sportovnim
zpravodajstvi zkoumanych denikl postupné zaméfovani na tzv. ,,personal-focused‘
zpravy, jejichZ pocet se v prubéhu dlouhodobého c¢asového horizontu zvySuje
(nejvice v Mladé front¢ DNES). Z toho vyplyvé, Ze personaliza¢ni tendence jsou
v Ceském tisténém sportovnim zpravodajstvi jednoznacné ptitomny. Dal$Sim stupném
je pak celebritizace, kterou se na zakladé danych veliCin také podatilo prokdzat.

Nejvétsi nartst podilu zprav postavenych na jménu konkrétniho sportovce ¢i
sportovkyn¢ je postupem casu ziejmy zejména v Mladé front¢ DNES, coz lze pficist
urcitym sklontim k bulvarizaci. U Lidovych novin a (Rudého) Prava je tento trend
sice prokazatelné pritomny, nicméné o poznani pozvolnéjsi, a pfiblizn€ na stejné
urovni. Konkrétni prostredky, jakymi se celebritizace ve sportovnim zpravodajstvi
projevuje (v podobé napf. rozboru jazykové stranky ¢i fotografii), by odhalila

piipadna kvalitativni analyza.
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Diplomova price déle chtéla objevit souvislost, resp. dokazat, Ze také na
sportovni zpravodajstvi Ceskych denikl lze aplikovat koncept agenda-setting, Cili
nastolovani témat. Potvrdilo se, Ze mezi agendou vefejnou (vyzkum vefejného
minéni) a agendou medidlni (kvantitativni analyza) existuje zfejma souvislost, pokud
jde o hlavni sporty, tedy fotbal a hokej. Na zdkladé dostupnych dat neni vSak mozné
konkrétni mechanismy vzdjemného ovliviiovéni zcela védecky podlozit.

K ptivodnimu zdméru porovnat pouze uvedené agendy byl navic pfipojen
aspekt tzv. ,real-world indicator® v podobé& statistik CSTV o registrovanych
sportovcich. Na jejich zdklad¢ si lze utvofit predstavu o ,redlné oblibenosti‘
jednotlivych sporti za predpokladu, Ze lidé aktivné provozuji sport, k némuz maji
pozitivni vztah.

Propojeni vSech agend (v obecném meéfitku) ukdzalo jednoznacnou shodu u
fotbalu a velkou podobnost u hokeje (druhd pozice ve vSech agendéach) a ¢asteCnou
shodu u cyklistiky (pouze v obecné a ,redlné* oblibenosti; vliv nizkého medidlniho
pokryti na skuteCnost nema vliv). Ostatni sporty jsou pak ve srovnéni s témito

hlavnimi sporty na okraji medidlniho, a v zdsad¢ také vefejného zajmu.
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Resumeé

Diplomova prace se primarn¢ zabyvala sportovnim zpravodajstvim ceskych
denikl a jeho proménami v ¢ase. Hlavnim cilem bylo zjistit, jak se v dlouhodobém
casovém horizontu proménovala jednak prezentace jednotlivych sportl, a zaroven
zda a do jaké miry se ménil rozsah sportovnich informaci v rdmci celkovych objemu
jednotlivych deniki. Dalsi cilem bylo vyzkoumat, zda a jakym zplsobem se
v ¢eském sportovnim zpravodajstvi projevuji personalizacni a celebritizacni trendy, a
dale se na zdkladé propojeni medidlni a vefejné agendy pokusit na sportovni
zpravodajstvi ¢eskych deniki aplikovat koncept tzv. nastolovani témat.

Tato priace se sklddd ze dvou ¢asti. Tu prvni predstavuji teoreticka
vychodiska, druhy dil je vénovan vlastnimu empirickému vyzkumu, jehoz zédklad
tvori kvantitativni obsahova analyza. Zkoumani probéhlo ve tfech ¢eskych denicich
v rozsahu jednoho kalenddfniho mésice v Casovych sonddch zahrnujici roky 1993,
2000 a 2007.

Z vysledkl vyplyva, ze sportovni zpravodajstvi tvoii stabilni soucast vSech
zkoumanych ¢eskych denikil a jeho objemy se zvétSuji v podobnych pomérech jako
celkové rozsahy jednotlivych novin. K dramatickym ndrGstim na tdkor ostatniho
zpravodajstvi nedochézi. Sportovni zpravodajstvi jako takové primarné pokryva
predevsim hlavni sporty, fotbal a hokej. Ostatni sporty se co do poctu zprav a ¢lankt
daji povazovat pouze za okrajové. Genderové je zkoumané zpravodajstvi zcela
nevyvazené, vyrazné inklinujici k pokryvani muZskych sportli a hrdini. Tematicky
prevladaji informace o konkrétnich sportovnich udélostech z hlediska vysledkd,
prabéhti a dulezitych momentl. V uvedenych bodech se od sebe deniky pfiliS nelisi.
Vyraznéjsi rozdily mezi zkoumanymi listy se objevuji ve sklonu k bulvarizaci,
projevujici se zvySovanim poctu fotografii a reklamy na ukor textudlniho podilu.
V tomto ohledu jasn€ vynikd Mladd fronta DNES, ostatni deniky t€émto tendencim
podléhaji méné. S timto souviseji také personalizacni a celebritizacni trendy, jeZ jsou
postupem doby stéle vyrazngjsi, nejvice opét u Mladé fronty DNES.

Z porovnani medidlni a vefejné agendy vyplyvé, Ze u hlavnich sportd existuje
vzdjemnd souvislost mezi medidlnim pokrytim, obecnou oblibenosti a skutecnosti
v podobé registrovanych sportovci. Konkrétni mechanismy nastolovani témat ve
sportovnim zpravodajstvi (kterd agenda ovliviiuje kterou) vSak nelze do dusledku

védecky podlozit.
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Summary

This diploma thesis is concerned with the sport news sections of the Czech
print media and its changes in the long-time period.

The aim of this work was to discover any changes in the presentation of the
particular sports during the long-time period, as well as whether and to what extent
the amount of sports pages has changed. Next aim was to find personalization and
celebritization trends and how these signify. In addition to that, this thesis wanted to
put sport media agenda and public agenda together and attempt to apply the agenda-
setting concept to print media sport news.

The text consists of two parts. First part brings out the theoretical approaches;
second part presents the empirical research based on a quantitative content analysis.
The sample involved sports pages of three Czech non-tabloid daily newspapers in the
range of one calendar month within three periods of time — 1993, 2000 and 2007.

It was found out, that the sport sections form a stable part of all explored
newspapers and the amount of sport pages increases in relatively same way as the
rest of the newspapers. No dramatic extensions at the expense of the ordinary news
were explored. Sport news coverage is especially concerned with main sports, such
as football and ice-hockey. Other sports may be considered as marginal.

There have been continual inequalities between men and women coverage;
sports pages extremely tend to cover men sports and men-heroes. Thematically,
match reports, results and previews dominate; in this respect, there are practically no
differences among the newspapers. Nevertheless, there are some distinctions in
tendency to tabloidization (based on the rising amount of pictures and ads at the
expense of text), whereas Mlada fronta DNES is the most related with those trends.
The personalization and celebritization trends have become characteristic for sport
news sections and they are stronger and stronger during the period of time; the most
in Mlada fronta DNES again.

The interconnection of sport media agenda and public agenda shows that,
concerning the main sports, there has been undoubtedly a logical relationship
between media coverage, popularity of these sports and the reality represented by
registered athletes. However, the concrete agenda-setting mechanisms within the
sport news coverage (which agenda influences which one) could not be empirically

backed up.
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PRILOHY

Priloha ¢. 1 — Kodovaci kniha

1 Titul kéd
1 Mladé fronta Dnes
2 Lidové noviny
3 Priavo
la Cena kéd
Xy v K¢
2 Pocet stran deniku kéd
XX celkovy pocet stran v deniku
2a Pocet stran sport.
rubriky kéd
yy pocet stran POUZE sportovni rubriky
3 Datum kod
dd.mm.yy
4 Strana kéd
1 strana
X
5 Rozsah kod
v centimetrech
XX ¢tverecnich
6 Typ jednotky kéd
bezny text (véetné
1 titulku)
2 fotografie
tj. napf. statistiky, vysledky
3 grafy, tabulky jednotlivych utkani
reklamy jak obrazkové, tak psané; i
fadkovd inzerce, napr.i upoutavky na
tv program kde je odkaz na tv stanici
4 reklama, inzerce (tedy forma reklamy)
texty ¢i upoutdvky mimo rubriku
(odkaz na posledni stranu seSitu,
nejde o sportovni zpravu, nybrz o
5 jiné jinou rubriku)
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zejmena v souhrnech vysledku -

6 smisene (text I cisla) nekdy kratke zpravy I vysledky
titulek napovidd, zda ¢ldnek klade
veétsi diraz na sport jako takovy, nebo
zda je postaven na osobnosti
sportovce...tato proménnd zaroven
tvoii vychozi bod pro kvalitativni
7 Titulek kéd analyzu
titulek (cely ¢lanek) je postaven na
jméné individuality, dostate¢né
znamé, aby napf. nebylo potieba
1 individualita domaci zminovat sport, o ktery se jednd
individualita
11 zahranicni
v titulku zminén kolektivni tym
(napft. fotbalisté, hokejisté...) + nazvy
2 kolektivita domaci klubu (Sparta) apod.
22 kolektivita zahranicni
¢lanek nezosobiiuje v titulku zadné
konkrétni jméno individuality ani
3 neutralita tymu
v titulku zminéna jak individualita,
4 smiSené tak tym
muze take znamenat,ze jde o
pokracovani z nejake predchozi
5 bez titulku strany a neni opet uvedeno titulkem
casova linie titulku ukazuje, na jaké
7a Casovi linie titulku kod obdobi ¢i udalosti je titulek vdzan
titulek se vaze na to, co se stalo
1 minulost (BeneSova na titul nedosahla)
titulek se vaze na to, co se stane nebo
by se stat mohlo (Nedvéd na Euru
2 budoucnost, predikce bude...)
3 pfitomnost
titulek nemad ¢asové zakotveni, je
bud’ neutrdlni nebo je smési n¢kolika
4 neutrdlni, smiSené Cast
5 bez titulku
8 Zanr kéd
tj. sportovni udélosti konané na
1 doméci zpravodajstvi tizemi CR
tj. sportovni uddlost konand v
zahrani¢ni s ¢eskou zahranici za ui¢asti ¢eskych
2 ucasti sportovcll (minimum 1 sportovec)
tj.sportovni uddlost konand v
zahrani¢n{ zahrani¢i bez ucasti ¢eskych
21 zpravodajstvi sportovci
3 rozhovor tj. i miniinterview, min. 3 otdzky
napft. jedna otdzka pro nékolik
odborniku. .., hodnoceni odbornika,
4 ohlasy ankety
tj. statistiky, vysledky, pokud nejde o
servisni informace; jeden konkretni sport, ktery je
5 telegraficky definovan dale, jedna se o smes
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vysledku

do komentaru pocitame I rubriku s
nazvem Tema,pokud je tak primo

6 komentar uvedeno
upoutdvka na obsah | titulek ¢i upoutdvka na ¢lanek uvniti
7 uvnitt rubriky, Casto s fotografii
¢lanek o sportovni uddlosti z jiného
obecné zpravodajstvi | nez sportovniho hlediska (zdzemd,
8 doméci problémy, organizace...)
¢lanek o sportovni udalosti z jiného
obecné zpravodajstvi | neZ sportovniho hlediska (zdzemd,
9 zahrani¢ni problémy, organizace...) ze zahranici
¢lanek ¢i zprava o sportovci jako
osobé obecné, nemusi to byt ve
spojitosti s konkrétn{ sportovni
zprava o udélosti (plany do budoucna,
10 sportovci/sportovcich kariéra...)
11 jine
9 Druh sportu kéd
kolektivni sporty 10 fotbal
11 ledni hokej
111 in-line hokej
12 hazena
13 volejbal
14 basketbal
141 streetbal
15 americky fotbal
16 florbal
17 hokejbal
18 kolova
19 korfbal
20 nohejbal
21 lakros
22 pozemni hokej
23 ragby
24 baseball
25 kriket
26 softbal
27 vodni pélo
micové sporty 30 tenis
31 golf
32 stolnf tenis
33 badminton
34 squash
gymnastika,fitness,silové
sporty 40 sportovni gymnastika
41 moderni gymnastika
42 aerobic sportovni aerobic
43 skoky na trampoliné
44 kulturistika formovani postavy, fitness...
45 vzpirdni
46 wrestling

- 139 -




zimni sporty 50 skoky na lyZzich
51 sjezdové lyZovani sjezd, slalom...
52 klasické lyZovani bezky
53 akrobatické lyZovani skoky, jizda na boulich
54 krasobrusleni
55 rychlobrusleni
56 sané, boby, skeleton

snowboarding,

57 skikros
58 biatlon
59 skiboby
60 severska kombinace

vodni sporty 61 plavani i synchronizované plavani

rychlostn{ kanoistika, slalom ¢i sjezd
62 kanoistika na divoké vodé...
skif, dvojskif, dvojka s
63 veslovani kormidelnikem atd.
64 skoky do vody
65 potapéni i freediving
66 jachting
vodni lyZze,
67 windsurfing
68 rafting
bojova uméni, upolové
sporty 70 box

71 judo
72 karate
73 sumo
74 Serm
75 zéapas fecko-fimsky...
76 kick-box
77 thajbox

moto sporty 80 formule
81 motocykly I motokros
811 plocha draha
82 automobilové zdvody
83 rallye
84 trucky
85 atletika

ostatni 90 cyklistika

91 stfelba skeet, trap, na pohyblivy ter¢...
92 jezdectvi dostihy...
93 letectvi presnost pristani...
94 moderni pétiboj
95 triatlon
96 extrémni sporty
97 horolezectvi
98 sport obecné casto olympismus...
99 jiné prip. Vice sportu
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10 Téma kéd
vysledky, reportdze, momenty z
utkéni, I udalosti budouci, tzn.
1 Cisté sportovni akce priprava,taktika apod....
informace ne zcela
sportovniho organizacni zdlezitosti, prestupy,
2 charakteru problémy, finance, doping...
Casto rozhovory (i ve formé, kdy
odpovédi tvoii velkou cast ¢lanku a
nejednd se o klasicky
informace nejen o rozhovor),probira se sport i osobni
3 sportu zaleZitosti
4 jiné, ostatni ruzne zajimavosti apod.
kédujeme pouze pokud se jednd o
11 Druh akce kéd Cisté sportovni akci
jakykoliv sport v rdmci oficidlni
reprezentace CR (mistrovstvi svéta,
1 reprezentacni Evropy...)
vSe mimo reprezentacni akci (tzn. i
svétové pohdry s Ceskou ucasti, kde
jde sice o ¢eské zavodniky, ale ne v
2 individudln{ ramci oficidlni reprezentacni akce)
3 amatérska mladez, sport na amatérské drovni
tymové soutéze x ne pod hlavickou
4 tymova reprezentace, tzn. LM, extraliga...
rlizné propagacni ¢i exhibi¢ni akce,
5 exhibi¢ni nemusi uZ jit o aktivni sportovce
6 hendikepovani
98 nelze urcit I zadna
99 jind, ostatni
12 Gender kéd
1 muZzi
2 Zeny
3 smiSené
4 obecne, nelze urcit
13 Pritomnost na tituln{
strané deniku kéd
zprava zminéna na titulni strané
daného deniku (v podobé titulku,
1 ano fotografie apod.)
2 ne
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