Cilem této diplomové prace je popsat zplsoby zprostfedkovani zkuSenosti s prodavanym prostorem na
internetovych strankach developerské spolecnosti Finep nabizejici ke koupi byty v novostavbach v
Praze. Autor vychazi z teoretickych pojeti autordl zabyvajicich se filosofii médii a snaZi se pfitom
poukazat na nerovnost interakce mezi designéry a uZzivateli stranek, kdy prvni strukturuji zkuSenost
druhych. Internetova grafika totiz vytvari virtudlni prostor, ktery si navstévnici stranek kupuji, a
zprostfedkovava zkuSenosti s nim. O prostor jde v dvojim smyslu: stranky prodavaji byty (tedy
ohraniCeny prostor) v urcitych lokalitdich (tedy umisténé v SirSim prostoru), ale predlohou toho, co
vidime v internetové reklamni prezentaci zadna ,realita venku“ neni a byt nemé. To, co se zde
virtualizuje, jsou predstavy, které tvirci internetové grafiky predpokladaji u potencialnich zakaznik( a
které s ohledem na zamysleny G€inek (prodej) v designu stranek zohlediiuji. Tento postup je pfitom pro
uZivatele netransparentni.



