Bakalarska prace se zabyva vlivem vngjsich faktord na marketingovou
strategii soukromé materské Skoly pfi jejim zaloZeni.

Literarni reSerSe charakterizuje teoretické zpracovani trzniho prostredi a
faktord plsobicich na prostredi skoly. Bakalarska prace dale vychazi ze
soucasného stavu materskych skol, vlivii makroprostfedi a mezoprostredi
Skoly, které Gzce s problematikou souviseji a které jsou pro dalsi kroky studie
dllezitym ukazatelem.

V empiricke Casti je proveden vyzkum, ktery slouzi jako hlavni zdroj informaci
pro tvorbu marketingové strategie. Cilem je zjistit, zda existuje urcita skupina
lidi, ktera je ochotna investovat vyssi finan¢ni prostfedky do predSkolniho
vzdélavani svych déti. Ve vyzkumné fazi jsou provéreny potieby a zajmy
rodi¢l o sluzbu soukromé materské skoly.

Na zakladé ziskanych Gdajl o stavu makroprostfedi a mezoprostiedi $koly a
na zékladé vyhodnoceni empirického vyzkumu je proveden névrh
marketingové strategie.

Vypracovana studie bude pfinosem pro vedouci pracovniky v oblasti Skolstvi
vCetné pedagogd, ktefi uvazuji o zaloZeni soukromého predskolniho zafizeni.



