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15.6  Piiloha ¢. 6: Slogan, titulek a hlavni reklamni text ilustrované na pfipadu konkrétni
reklamy g4




1 Uvod

Reklama je v soudasnosti jednim =z lidmi nejvice vnimanych druh@ textu.'
Obklopuje nas v kazdodennim Zivoté témé&f viude, od venkovnich bigboardi® na
sousednim domé az po malé plakatky na dvefich vefejného zachodku. Casto si ani
neuvédomime, ze zrovna v dany moment vnimame néjakou z mnoha reklam kolem sebe.
Tyto texty jsou kratké, takze ptijemce jejich Cetba ¢i poslech vyznamné nezdrzuje a vétSina
z nas sjejich dekdodovanim nema vazné problémy. Ze sdéleni, které ptivodné mélo spise
jen informativni charakter, se stal utvar, ktery aspiruje na umélecké kvality.

Reklamy se hodnoti jiz nejen podle efektivity, ale také podle estetickych zazitka,
které pfijemctim piindsi. Na svété existuje nékolik uznavanych cen udélovanych tvircim
reklam, mezi nimi napf. cena EFFIE, v Cechich je znamé ocenéni Louskaéek. O televizni
reklamé se hovofijako o ,,uméni 30 vtefin".

Zrychlovani soucasného zivotniho rytmu se odrazi v reklamnich textech
s obrovskou silou. Po roce 1989, kdy se reklama zacala masivné rozsifovat i na tzemi
byvalého Vychodniho bloku’®, si obyvatelé zvykli najeji neustalou ptitomnost. Cesky trh a
tvirci dohanéji vyvoj v pivodnim kapitalistickém svété, ktery byl u nas na 4 desetileti
zameskan.

Reklama je promeénliva, prekvapiva, svym zplisobem zabavna. Alespon by takova
mela byt kazdd reklama, jez aspiruje na uspésSnost, a to jak z pohledu prodeje, tak

z pohledu vybaveni” recipienty.

Jako téma své diplomové prace jsem si vybrala pravé jazyk Ceskych reklam. Toto
téma mé zajiméd svou aktudlnosti, proménlivosti a motivovanosti, navic v sobé spojuje
mnohé aspekty zkoumani - kromé prvoradého lingvistického aspektu je nutné pfi
zkoumani slovni zasoby a feCovych akti i jazykovych funkci vzit v potaz také podminky a
cile ekonomické, psychologické a sociologické. Vsechny ovliviiuji konkrétni vysledny text

ajeho zkoumdni se nemtize odehravat bez pfihlédnuti ke vSem faktorim ovliviiujicim jeho

! Pro potieby této prace textem rozumim text psany.

? Bigboard je odliSeny od znam&jiho billboardu. Zatimco billboard je uréen svym standardizovanym
rozmérem, bigboard miiZe byt libovolné velikosti (obvykle je vétsi neZ billboard). Obé formy prezentace poji
to, Ze je na nich prezentovana reklama venkovni a velkoformatova.

? Reklama se ale na tizemi byvalého Ceskoslovenska vyskytovala samoziejmé jiZ p¥ed rokem 1989, byla viak
mnohem méné diferencovana a propagovala pouze omezené mnoZzstvi produkti.

* Vybaveni oznatuje miru, s jakou si pFijemce dokaZe vzpomenout na prvky reklamy, které byl vystaven.
(Clemente, 2004)



vznik. Jednd se o problematiku neustdle se obnovujici a tedy neustdle vyzyvajici ke

sledovani a zkoumani.

Pro vyzkum jsem pouzila texty ¢eskych reklam pfendsenych k recipientiim rtiznymi
kanaly. Zajimalo me¢, jak se proménuje slovni zasoba v zavislosti na propagovaném
produktu, zda jsou rozriiznéné vsechny slovni druhy, ¢i naopak zda se nékterda slova
vyskytuji napfi¢ spektrem vyrobkil a sluzeb ve stejné vysoké frekvenci. Chtélajsem zjistit,
jaka slovajsou typicka pro propagaci ur¢itého produktu ajakou maji funkci.

Obecné jsou néktera slova (novy, zdarma atd.) povazovana za specifickd pro
reklamni diskurz ¢i pro konkrétni typ reklamy. V tomto vyzkumu bych rdda obecna
piesvédceni dolozila ¢i vyvratila statistickymi pocty vyskytt jednotlivych slov v sebranych
textech.

Statisticky postup umoznuje pon€kud odliSny uhel pohledu na cetnost uziti
jednotlivych slov, nez jaky je uzivan u obvyklého vyzkumu jazykovych funkci v reklamé,
zalozené¢ho spiSe na rozboru celych texti. Jsem pfesvédCend, Ze mize prokazat i néco

nového.



2 Reklama zarazena do souvislosti

2.1 Pohled do historie reklamy

Reklama, a¢ spojovana s dneSni moderni dobou a prohlasovana zajeden zjejich
klasickych projevli, ma dlouhou historii. Za prvni projevy reklamniho chovani je
povazovano zapalovani ohnd, jimiz bylo vKartdgu ohlasovano zahajeni obchodovani,
oznamovani gladiatorskych zapast v Pompejich, Stitky povéSené na krcich nabizenych
otrokyn v Egypté€, ochutnavky vin apod. (Hornak, 1997)

Vyvésni S§tity a vyvolavani na trhu provazely lidstvo od prvnich vyspélych
civilizaci pres stiedov€k az do dneSni doby. Ani letdk neni vydobytkem poslednich
desetileti. Velky reklamni zlom ptinesl Guttenbergtiv vynéalez knihtisku z 15. stoleti, ktery
je jednim z meznikii mezi sttedovékem a novovékem.

V poslednich desetiletich vSak reklama zaznamenala velky rozmach. To souvisi
s rozvojem novych druht médii, ktera svou rychlosti a dosahem umoznila nejen reklamé
ziskat mnohem S$§ir§i zabér, moznost ovlivnit okamzit¢ a s mnohem drtivéjSim dopadem
nazory mnohem vice jednotlivcl, nez tomu bylo pied jejich ndstupem. Elektronickd média
umoznila tvircim reklam a inzerentim propagacni texty 1épe zaméfit na cilovou skupinu a
dorucit je kyzenym adresatim. Napfiklad na internetu se da s pomoci rtznych druht
statistik zkoumat slozeni navs§tévnikti webovych stranek a podle néj pak cilené¢ zamétovat
reklamu. JeSté presnéji funguje osobni prodej - vyplnénim dotazniku napft. pfi pfihlaSeni
do vérnostni soutéze na sebe klient prozradi tidaje, jez jsou nasledné vyuzity k osloveni
praveé takové skupiny, jiz je propagovany vyrobek urcen.

Reklama odrazi spolecensky a védecky vyvoj, a proto se bude i v budoucnosti
proménovat, vyuzivat nejnovéjSich technologii i vSeho aktudlné popularniho, aby oslovila
u recipientt. Nékteré jeji vlastnosti vSak budou zlstavat i nadéale stejné, naptiklad ty

prezentované Adolfem Rostlapilem v roce 1940:

Zadnou reklamou na svéte se neda trvale proddavat Spatné zbozi, lhostejno,
je-li tim zbozim politicky ndzor nebo za korunu mydlo. (Kniha o reklamé,

1940, str. 17)



2.2 Co je reklama?

Definovat reklamu lze z né€kolika moznych hledisek. Toto rozriznéni odrazi
pluralitu véd reklamou se zabyvajicich. Definice reklamy bude odliSna z pohledu pravniho,
sociologického, ekonomického i1 lingvistického. Kazda z disciplin klade vétsi diraz na

aspekty dilezité praveé pro ni, ma odlisné cile zkoumani.

2.2.1 Definice reklamy

Reklama z pohledu sociologického je ,praktika upozornéni vefejnosti na urcity
vyrobek nebo sluzbu s cilem piimét ji k ndkupu nebo investici". (Velky sociologicky
slovnik, 1996, str/jl¥) Ceské pravni soustava definuje reklamujako ,,0zndmeni, predvedeni
¢i jinou prezentaci Sifenou zejména komunika¢nimi médii, majici za cil podporu
podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu
nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazkid, podporu poskytovani
sluzeb, propagaci ochranné znamky". (§ 1 odst. 1 zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, v upraveném znéni z roku 2002) Pivodni znéni daného paragrafu v zdkoné z roku
1995 reklamu charakterizovalo jako ,,pfesvédCovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé
zbozi, sluzeb nebo myslenek prostiednictvim komunikacnich strategii".

Ekonomické vymezeni reklamy je nejvariabiln€jsi, pfedevsim v této oblasti, pod
kterou primarné reklama spada, se totiz neustdle objevuji nové pokusy o jesté piesnéjsi
definici reklamy. Americkd marketingova asociace definuje reklamu jako kazdé oznameni
Ci presvedcovaci zpravu umisténou identifikovatelnou osobou, spolecnosti ¢i organizact
v masovych médiich vplaceném c¢i darovaném case nebo prostoru. (Internetové stranky
Americké marketingové asociace www.marketingpower.com,
http://www.marketingpower.com/mg-dictionary-view67.php, pielozila Tereza Vlkova)

Pavel Horndk o reklamé pise:

Reklama je obchodni propagace, komunikace s cilem ovlivnit prodej ci
nakup vyrobku nebo sluzeb, které uspokojuji potieby vyrobcu, dodavatele i
odberatele. Ekvivalentem pojmu reklama je vyraz obchodni propagace. Je
to placena informace s cilem vyvolat informacni, resp. primarné
ekonomicky efekt. Néekteri autori povazuji reklamu za synonymum pro

ekonomickou propagaci, jini za synonymum celé propagace, dalsi ji


http://www.marketingpower.com
http://www.marketingpower.com/mg-dictionary-view67.php

oznacuji za jeji vyvojove stadium. [...] Je nevyhnutelnou soucdsti trzniho
mechanismu, obchodni cinnost nemuze bez reklamy existovat. Pomadha pri
vyméné uzitkovych hodnot, informuje, buduje image, goodwill’ podniku,
uplatinuje se na vnitinim i zahranicnim trhu ve vyrobnich odvétvich, ale
puisobi i spolecensko-vychovné a stato-propagacne. (Hornak, 1997, str.

152n)

V Ceském prostiedi definici reklamy zjazykovédného hlediska formuloval Karel

Sebesta. Reklama je podle ng;j:

(a) verejné neosobni sdélovani (b) slouzici firmé jako nastroj marketingu a
(c) zamerené na Sireni informaci o predmétu marketingového piisobeni (d)
s cilem dosahnout dlouhodobé nebo trvalée zmeny povédomi adresatii o
tomto predmétu nebo ovlivnit dlouhodobé jejich postoje a chovani viici
nému, (e) a to s vyuzitim kanalu (predevsim médii), které si prislusna firma

zjevné plati. (Sebesta, 1998, str. 194) n

/Ultfﬁ ;
Jeho definice je v soucasnosti citovana mnoha ceskymi jazykovédci, Ktett' se zabyvaji

lingvistickym zkoumanim reklamy.

2.2.2 Kilasifikace reklamy

V marketingovém prostiedi jsou rozliSovany tii zakladni druhy propagace, a to

komer¢ni, politicka a socialni. déleni se uziva i v lingvistickych pracich zamétenych

, N
na(téntg obor.

Komeréni reklama, nazyvana také spotfebitelska ¢i produktova, propaguje
vyrobky ¢i jejich vyrobce. VétSina marketingové komunikace se dotyka pravé této sféry.
Inzerentovi ma piinést finanéni zisk, spotiebiteli uzitek®. V této praci ji jsou vénovany
kapitoly  Slovni zasoba reklam propagujicich automobily, Slovni zasoba reklam

propagujicich  telekomunikacni operatory a jejich sluzby, Slovni zdsoba reklam

5 Goodwill - renomé, dobré jméno, povést podniku, vyrobku, sluzby u vefejnosti vytvaiena dlouhodobym
procesem dobrého managementu, aktivitami public relations, kvalitni propagaci apod. Goodwill vyrobku,
resp. firmy, ktera ho vyrabi, ovliviiuje v maximalni miie i jeho jakost, tj. design, technické parametry, servis,
obalova technika, obsah a forma ostatnich prostiredkii reklamy apod. (Hornak, 1997)

® Uzitek pFedstavuje vlastnost, kterou jako vyhodnou vnima zikaznik. Nespo&iva nutné v realné vlastnosti
vyrobku, ale ve vlastnosti, kterou mu ve své mysli pfifkne potencialni klient. (Svétlik, 2003)



propagujicich bankovni ustavy a jejich sluzby a Slovni zasoba reklam propagujicich
nealkoholické napoje.

Politicka reklama propaguje politické nazory, politiky a politické strany. Ma
prinést pozice inzerentovi a zlepSeni zivotnich podminek piijemci. Forma politické
komunikace se vyrazné li§i v pribehu volebnich obdobi a v relativné kratkych ¢asovych
usecich bezprostiedné ptredchazejicich volbdm, v nichz se jeji projevy blizi tém typickym
(Pacl, 2007) O politické reklamé v predvolebnim obdobi pojednava kapitola Slovni zasoba
reklam propagujicich politické strany, nazory a politiky.

Socialni reklama na rozdil od pfedchozich typl pfindsi uzitek jejimu piijemci ¢i
dokonce tfeti strané mimo propagacni komunikaci, proto je nazyvéna také reklamou
neziskovou (zisku nedosahuje inzerent). Vyuzivaji ji naptiklad neziskové organizace, ale
slouzi také ke komunikovani spolecenskych otazek, napf. rasismu, koufeni, planovaného
rodiCovstvi ¢i uzivani drog. Tato prace se na tuto oblast propagace nezaméfila, divody

jsou vysvétleny v kapitole Material a metody vyzkumu.

2.2.3 Cile reklamy

Reklama zahrnuje pouziti placenych médii ke sdéleni informaci o produktu, sluzbég,
organizaci nebo myslence s cilem pfesveédcit. Klicovymi body pusobeni reklamy na
pfijemce je poskytnuti informaci o vyrobku a ovlivnéni zmén spotiebitelskych postojt.
(Clemente, 2004)

Ma tii hlavni cile - pfedevsim by meéla informovat spotiebitele o novych vyrobcich,
jejich pouziti, o dostupnych sluzbach nebo dalSich skutecnostech. Muze také -chtit
presvédcit publikum ke koupi vyrobku, ke zméné preferenci ohledné znacek ¢i
k odlisnému vnimani produktu. Dale muze reklama spotfebitelim pfipomenout potiebu
produktu nebo upozornit na mista, kde jej Ize zakoupit. (Clemente, 2004) Podle Svétlika
(2003) patii mezi hlavni cile reklamy napft. tvorba silné znacky, zvySeni poptavky, posileni
finan¢ni pozice, vytvaieni pozitivni image, motivace vlastnich pracovnikli nebo zlepseni
distribu¢nich moznosti.

To je pohled marketingovy. Z pohledu lingvistického a teorie feCovych akti ma

reklama za cil predevs$im presveédcit, ma tedy funkci persvazivni, manipulativni.

10



2.3  Zakladni pojmy

Pro jednoznacnost nasledujiciho textu této prace i pro nutny pocatecni vhled do
problematiky oblasti marketingu a reklamy je nejprve nezbytné piedstavit pojmy, které zde
budou uzivany a které hraji svou nezpochybnitelnou roli v celém reklamnim procesu.

Jedna se o pojmy z oblasti marketingu, ale i pojmy lingvistické.

2.3.1 Reklama jako soucast marketingového komunika¢niho mixu

Reklama neni jedinym nastrojem inzerentli v procesu presvédCovani potencialnich
klientd o vyhodnosti vyrobku nebo sluzby. Je naopak soucasti mnohem komplexné¢jSich
procesii, které se odborné nazyvaji marketingovy komunikacni mix. Zahrnuje veskeré
aktivity vyuzivané k prenosu informace o vyrobku a pro spojeni s potencialnimi zédkazniky
a s ostatni vetejnosti. Sklada se ze Ctyf hlavnich nastroja: reklamy, podpory prodeje, public
relations a osobniho prodeje. Marketingovy komunika¢ni mix, o kterém se né¢kdy mluvi
také jako o propagacnim mixu, se déli do dvou kategorii: pfimé propagace (direct
promotion) a nepfimé propagace (indirect promotion). Mezi aktivity piimé propagace patii
osobni prodej spotiebitelim, do nepfimé propagace spada napf. pravé reklama, publicita a
propagace prodeje - tyto taktiky komunikuji s potencialnim zakaznikem pfes neosobni
kanaly. (Clemente, 2004)

Propagacni mix je soucasti marketingového mixu. Jeho dal$imi slozkami jsou také
sam produkt, jeho distribuce a cena; dohromady tvoii podminky odbytu daného vyrobku ¢i

sluzby 1 jejich Gspésnosti a postaveni na trhu.

2.3.2 Subjekty pisobici v reklamnim procesu

Pro porozuméni reklamnimu sdéleni, reklamnim textim a principim jejich
plsobeni je tfeba nejprve v kratkosti nastinit, jak reklama funguje, zjakych subjektd a
procesil se sestava, sjakymi terminy se v odbornych pracich na toto téma setkavame. Tato
pojmenovani jsou ve vétSiné pripadi uzivana shodné jak v oblasti marketingové, tak

v oblasti jazykovédné.

Cely reklamni proces zacind u zadavatele neboli inzerenta. Je tim, kdo financuje

reklamni kampan, a tedy ma v naprosté vétSine piipadl posledni slovo v rozhodovani o
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definitivni podobé konkrétni reklamy.” Zadavatel je primarné zainteresovan na splnéni cild
reklamni kampané, nebot ta propaguje jeho produkt, ktery ma byt uveden na trh,
pfipomenut nebo ma byt pozménéno jeho vnimani vetejnosti.

Zjazykovédného hlediska je v procesu tvorby reklamy dulezita skupina lidi, ktefi
jsou oznacovani jako copywritefi, neboli Cesky nejspiSe textari. Jsou zodpovédni za
psani textd reklam, za doslovnou skladbu slov i jejich pfipadné kreativni obmény

neslucujici se s pravidly jazyka.

Museji mit schopnost prevést prodejni nabidky do prodejnich myslenek,
vytvorit slogany ¢i hesla pro kampané a zhustit prodejni argumenty do co
nejméné slov. Jejich styl psanije osobity, jako nikoho jiného. Ne vidy jsou
napsany kompletni gramaticky spravné vety, ale slova a interpunkce ajejich
typograficka prezentace jsou podany stejné, jako maliF pouziva barev a
tvari. Copywriter umi napsat odstavec, sestavajici zjediné jednoslovné
vety, ktera zachyti ctenariv zajem a touhu a uzje nepusti. [...] Copywriter

umi prodavat. (Jefkins, 1996, str. 70, ptelozila Tereza Vlkova)

Copywriting, tedy psani reklamnich textii, ,textafinu" definuje Frank Jefkins

nasledovné:

Copywriting je uménim psani ne prodejnich, ale prodavajicich zprav.
Copywriter je obchodnik prodavajici tiskem® Pokud text nezvlidne ziskat
cilenou pozornost, zdajem, touhu, presvédceni ajednan?, propadl. (Jefkins,

1996, str. 202, pielozila Tereza Vlkova)

" Tento fakt ¢asto vyznamné ovliviiuje koneénou podobu vlastniho reklamniho textu, jak je znimo i z vefejné
vedenych diskuzi na toto téma. BliZe viz tydenik Marketing & Media, magazin Strategie nebo internetové
zdroje soustavné se vénujici reklamni tematice, napf. Pooh.cz, PerfectCrowd.cz.

V soucasné dobé, tedy na jaie roku 2008, se nejvice FeSi otazka komunikace spolecnosti Vodafone s jejimi L
reklamnimi agenturami. >
8 Nejen tiskem, samoziejmé. Z daliiho textuje patrné, Ze ani Jefkins nemé&l nutné na mysli pouze texty
tiSténé a urcené pro tisténou reklamu. Pravdépodobné by se dalo Fici ,,obchodnik prodavajici neosobné
slovem", ¢imZ bychom se vyhnuli nezahrnuti jinych druhi reklamnich texti (napi. pro televizni a rozhlasové
spoty) do této definice. DiileZity je zde pFedev§sim moment neosobnosti takového (rozuméj copywriterského)
prodeje.

® Pozornost, zijem, touha, piesvédéeni a jednéni jsou jednotlivé body reklamniho modelu, odvozeného od
klasického modelu typu AIDA, doplnéného o presvédéeni (conviction) na AIDCA. Tento model Jefkins
predstavuje ve své knize Advertising. (Jefkins, 1996)

Vice o reklamnich modelech viz kapitolu Pribéh komunikace v reklamé z marketingového hlediska.
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Kreativita, ktera ma napliovat jeden ze zakladnich pozadavkl na reklamu, a to jeji
neottelost, je tou nejzadangj$i schopnosti textait. Pravé oni maji na svédomi materialy,
jejichZ rozboru se tato prace dale vénuje. Schopnost vyjadfit se noveé, nezvykle a
piekvapivé vsak musi byt doplnéna také ekonomickymi a sociologickymi znalostmi, bez

nichz se reklamni sdéleni mine u¢inkem.

Reklamni sdéleni ma svého adresata, patficiho do cilové skupiny. Ta je trznim
segmentem (segmentem populace), ktery se firma snazi obslouzit svymi nabidkami
produktd, tudiz na n&j zamétuje jak reklamu, tak ijiné formy marketingové komunikace.
(Clemente, 2004) Cilova skupina byva vymezovana predevsim na zakladé¢ demografickych
znakt (ve€k, pohlavi, ...). Spolu s pfedmétem reklamy, resp. propagace a jejim cilem je
(tisk, rozhlas, televize, ...). (Hornak, 1997)

Adresat je zamyslenym prFijemcem reklamy, piijemcem se ale také stava i kazdy
nezamysleny recipient sdéleni. Takto se tfeba piijemcem reklamy na damské hygienické
potfeby stava i1 kazdy muz, ktery “shlédne televizni spot pfed nebo po televizni
zpravodajské relaci ¢i zahlédne v drogerii zav€Seny poutal, aniz by evidentné byl w/
zamySlenym adresdtem. Skupina pifijemct je tedy SirSim pojmem nez skupina adresatt

(pokud se reklama extrémn€ nemine svym zasahnutim cilové skupiny).

Hana Srpova o tom, jak adresat reklamy ovliviiuje reklamni diskurz, pise

nasledujici:

,, Adresatem je kdokoli, lidéjakéhokoli veku, obojiho pohlavi a vsech zdjmu i
profesi. Vtom se shoduje reklamni diskurz s Zurnalistickym. Nejucinnéjsije
vSak reklama zamérend na specificky segment populace a podrizena ve
vybéru  prostredkii  verbalnich i  neverbalnich jeho  predstavam,

presvedcenim, navykim a systému hodnot. " (Srpova, 2007c, str. 23)

Ptizptisobeni textu reklamy cilové skupin€ je patrné vzdy, pro predstavu lze uvést
priklad tykajici se materialu pouzitého v této praci. Propagace nealkoholickych napoju je
cilena pfedevSim na skupinu teenagert. Ovliviiovani se zde déje obousmérné. Jazyk

reklamniho textu je nejprve pfizplisobovan cilové skupiné, v pfipadé reklamy urcené
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dospivajicim se v ném tedy vyskytuje napf. slang, anglictina i obecna Cestina. Nasledné je
ale i jazyk cilové skupiny ovlivnén reklamou, nékterd slovni spojeni se stavaji soucasti
slangu mladych a bézn¢ uzivanym prvkem zivého jazyka. Na\ptiklad nasledujici slogan se

stal soucasti slovniku mladych.

Nasleduj instinkt. (Sprite)

Autofi reklamnich textli se snazi mladym recipientim pfiblizit formulacemi, které
se blizi komunikacnim postupiim mladezi bézné pouzivanym. Titulek reklamy na

studentsky ucet Gaudeamus Komeréni banky je ,,drsny"

Nadupany studentsky ucet,

zatimco v reklam¢ na limonadu Fanta se objevi neexistujici slovo.
Dej si Fantu! Bud’ Bamboocha!

To imponuje mladické hravosti, snaze vytvaret neustale novy slang, ktery bude pro dosp¢lé

nesrozumitelny, nepochopitelny a bude je vyvadét z miry.

2.3.3 Procesy v reklamé

Rozhodovani zadavatele Casto souvisi se zamysSlenou image firmy nebo znacky. Ta
je podporovana reklamni kampani - bud’ image buduje od uplnych zakladi v piipadé
novych vyrobki, nebo image jiz zavedenych znacek pozménuje ¢i dale podporuje a
upeviiuje. Image vyrobku nebo znacky, tedy celkovy dojem spotiebitelti z nich, shrnuje
abstraktni i konkrétni dojmy a védomosti, myslenky, pocity a ocekavani spojené se
znackou, (demente, 2004)

Reklama hraje v utvareni image podstatnou roli. Jeden druh kampani je dokonce
podle tohoto cile pojmenovan image kampai - jedna se o soustavnou podporu vnimani
znacky spotiebiteli, ktera si neklade za primarni cil zvySeni prodeje vyrobku. Jako ptiklad
firem pravidelné se uchylujicich k image kampanim Ize uvést predevsim velké nadnarodni
spoleCnosti pusobici v oblasti sportu (Adidas, Nike) ¢i nealkoholickych néapoju (Pepsi,
Coca-Cola).
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Kampan je série propagacnich sdéleni se spolecnym tématem, kterd jsou
zvefejnéna béhem urcitého ¢asového obdobi, kampané¢ mohou zahrnovat reklamu, PR
aktivity, podporu prodeje nebo direct marketingové programy, ptfipadné mohou
kombinovat vice téchto prvka. (Clemente, 2004) Konstituujicim prvkem kampané je
vlastné soustavnost a soudrznost spotiebitelim nabizenych sdéleni béhem urcité doby - at
uz majijakoukoli formu a recipienty zasahuji jakymikoli kanaly.

Kampan tak sestava vétSinou ztematicky a titulkem propojenych reklamnich

inzerati v tisku, spotd v televizi a radiu, dalSich forem tisténé reklamy (poutaCe na stolech

restauraci, na barech télocvi¢nych klubt, plakaty v ,,city light" vitrinach, billboardy atd.),
dalsich forem venkovni reklamy (sponzorské reklamy na opravovanych sochach,
trojrozmérné modely inzerovaného zboZzi umisténé v ulicich mésta) a promo akci (zkusebni
jizdy, ochutnavky, rozdavani vzorkd).

Jako ukazka maze poslouzit pfedvanoéni kampaii Vodafonu'® z lofiského roku,
ktera skvéle ilustruje jazykovou jednolitost hlavniho sd€leni v prifezu vSemi reklamnimi

titulky urenymi pro rizné kanaly:

Titulek promo akce pro zakazniky se slosovanim o ceny:

Letos vyhravaji zakaznici Vodafonu.

Titulky tiskovych reklam umisténych v ,,city light" vitrinach, novinach a

casopisech:

Letos zase odménujeme vSechny své zakazniky. Ostatni si muiZou aspon najit

5 rozdilu.

Letos zase odménujeme vSechny sve zdkazniky. Ostatni si miiZzou aspon
pocitat ovecky.

Letos zase odménujeme vSechny své zakazniky. Ostatni si muzZou aspon

wlustit sudo ku.

Titulek internetové reklamy:

" Nazvy operitorii v souladu s béZnou praxi sklofiuji.
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Letos zase odménujeme vsechny své zakazniky. Pro ostatni podnikatele

mame aspon sporic s veselou oveckou.

Titulky pouzité v televiznich spotech:

Letos zase odménujeme vSechny své zakazniky. Pro ostatni mdame aspon
veselé ovecky.
Letos zase odménujeme vSechny své zdakazniky. Ostatnim asporn umyjeme

obrazovku zevnitr.

Vramci kampané vyuzivd inzerent nejen vice slozek marketingového
komunikaéniho mixu, tedy napfiklad kombinuje reklamni kampain v rGznych médiich
s aktivitami z oblasti PR a vérnostni akci, ale také v ramci reklamni kampané vyuziva vice
vzajemné se dopliujicich strategii. PredevSim byvaji kombinovéna rizna média, tedy
kanaly wuzivané k Sifeni reklamniho sdéleni, jemnych obmén doznavaji 1 titulky
jednotlivych reklam, jejich vyznéni, hlavni sdé€leni a tstfedni téma ¢i motiv ale zUstavaji
stejné. Doklada to tfeba vySe zminéna piredvanocni kampan Vodafonu z roku 2007, ktera
pracovala s hlavnim textem ,Letos zase odménujeme vsSechny své zakazmiky. Ostatni
aspon..."" a podle uzitétho média a pravdépodobného profilu skupiny pijemct knému
doplnovala varianty ,,ceny utéchy".

Pravé na prikladu této kampané se da velmi dobie dokladovat Sife prostredkd,
s kterymi  souCasny marketing v oblasti reklamy pracuje. Zakladnim a stéle
nejrozsifenéjSim typem reklamy je inzerat. Je to , placené tiskové ozndmeni komercniho i
nekomercniho charakteru zverejnéné prostrednictvim tisku, kteréje odlisené od ostatniho
textu periodika.™ (Horflak, 1997) Pro dal§i informace o formach titéné reklamy viz
kapitolu Slovni zdasoba reklam propagujicich telekomunikacni operatory ajejich sluzby.

V dokumentovani druhti médii uzivanych pro reklamu v rdmci jedné kampané
Vodafonu lze pokracovat televiznimi a rozhlasovymi spoty. Oproti tiSténé propagaci
mohou lépe evokovat naladu uzitim hudby a v pfipad¢ televizniho vysilani i pohyblivého

obrazu podkreslujicimi cely spot. Casto se v nich uziva postupu, pii kterém se spot sklada

"' Ceska pravni norma nafizuje viditelné a zietelné odliSit reklamni texty od zbytku periodika (vétSinou je
toto provedenou pomoci linky a napisu reklama nebo komeréni sdéleni), zvlastni vyznam ma pak tento
poZadavek predev§im v pripadé rozsahlych komercnich prezentaci, které se svou typografii, sloZenim textu i
obrazovymi pfilohami snazi tvarit jako béZny ¢lanek.

16



z ilustra¢niho pfibéhu, ktery ma adresata uvést ,,do obrazu", a nasledného shrnuti, pfti
kw}t‘!m hlas vypravéce shrne nabidku - obvykle formou sloganu a obdoby titulku, které
blY ji shodné (¢i pouze lehce obménované) pro jednotlivé reklamy v ramci celé kampane.

Tretim stéZejnim prostfedkem soucasnych reklamnich kampani byva internet, na
kterém se reklama objevuje primarné v podobé tzv. banneru, ale poskytuje také prostor
k Sifeni produktt tzv. virdlniho marketingu - videi, vtipt, fotografii ¢i her, které si mezi
sebou po jejich ,,vypusténi do svéta" reklamni agenturou dale jiz rozesilaji sami pfijemci a
to vcetn¢ upravovanych nebo parodujicich reklamnich kampani, jejichz marketingovy
dopad je vsak nékdy jesté pozitivnéjsi nez dopad kampané pivodni.

V poslednich né&kolika letech se i v Ceské republice zacaly ¢astéji objevovat jiné
formy reklam, neobvyklé, prekvapivé. Vodafone tak naptiklad béhem kampané s oveckami
rozdaval nalepky s timto ustfednim motivem, které se posléze zacCaly objevovat na
détskych Skolnich seSitech, posStovnich schrankach, sloupech vetejného osvétleni atd., Ci
pohlednice piejici Veselé VanOvce. Reklama je tak s mnohem nizS§imi néaklady Sifena

samovolné samotnymi ¢leny cilové skupiny.
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3 Lingvistické zkoumani reklamy

Reklama je spojenim marketingu a jazyka, tedy spojenim jednoho faktoru
typického pro souc¢asnou moderni dobu a druhého faktoru trvajiciho, definujiciho narody a
vlastniho kazdému jejich ptislusnikovi. Jazyk reklamy je zrcadlem doby, ve které zijeme.
Ukazuje na jazykovou kulturu dané spolecnosti, slangy a jiné sociodialekty, vyvoj jazyka
v dané dobé, obohacovani slovni zasoby. I proto si zaslouzi byt zkouman nejen z hlediska
marketingového, tedy jak uspéSnd konkrétni reklama je (nakolik spliiuje svidj pavodni
zam¢ér a prodava produkt), ale i z hlediska jazykového, tedy jakych jazykovych prostiedkt

za timto ucelem pouziva.

Jazyk reklamy je specificky. Podobné, jako uZzivaji jedinecny jazyk (s primarni
funkci poetickou) napi. autofi beletrie nebo basnici, tak i texty propagacéni jsou vyznamng
ovlivnény svou primarni funkci persvazivni. PfesvédCovaci funkce se vSak autofi
reklamnich textd snazi dosadhnout riznymi postupy. Jazyk reklamy by meél byt
srozumitelny, jednozna¢ny a vécné spravny, ale také pusobivy, jedine¢ny, napadity a
inovativni.

V roce 1997 napsal Pavel Hornak:

Jazykovy projev by nemél obsahovat odborné terminy, které je mozno
nahradit opisem, ale ani cizi slova ¢i neznamé zkratky. V Zadném pripade
nesmi obsahovat fraze, zbytecna slova ¢i abstraktni neidentifikovatelne
wrazy. Prednost tu maji jednoznacné domaci, vseobecné znama a VvZitd
pojmenovani.  Zivosti  textu dosdhneme jen pouZitim prirozenych, ale
originalnich myslenek a spojeni. Ve vétsiné pripadii nemaji opodstatnéni
slangové Ci  nespisovné vyrazy, resp. vulgarizmy, Ccasté superlativy,

imperativy a negace. " (Hornak, 1997, str. 80)

Domnivam se, Ze u mnoha z téchto bodl se da namitnout, Ze rozhodn¢ neplati absolutné. A
to nejen vzhledem k jejich prokazatelnému hojnému uzivani v textech zkoumanych dale,
ale i s ohledem na jejich funkénost v reklamach uzce zamétenych na uzsi cilové skupiny.
Konkrétnéji se této problematice vénuji dale vjednotlivych kapitolach zaméfenych na

propagaci urCitych produktovych skupin.
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Za problematické je povazovano i uzivani humoru'’, ale Z4dna absolutni a
stoprocentni pravidla pro reklamu neplati. Tyka se to i jejiho jazyka, respektive uzivané
slovni zasoby. Zalezi na tolika faktorech, od cilové skupiny, celkové prezentace a
nacasovani az po okamzitou naladu jednotlivého recipienta, Ze jakakoli vyvozena

generalizace miize byt zahy popfena.

3.1 Jazykovy systém ve zkoumani reklamnich textu

Reklamni texty jsou jazykovédné zkoumany pfedevs§im z pohledu sémiotiky, tedy
z uhlu znaku, kodu, kodovani a dekddovani. Vjejim ramci je nejvyznamnéjsi védou
zkoumajici reklamu pragmatika, do jejiz ,,plisobnosti" spadaji teorie fecovych aktu,

Griceova teorie konverzacnich maxim, problematika fecovych aktii a dalsi.

3.1.1 Kod v reklamé

Roman Jakobson vymezil v komunika¢ni situaci jeji zakladni slozky, a to

mluvciho, adresata a sdéleni. Jejich vzajemny vztah se da nazorné¢ zaznamenat takto:

mluv¢éi—> sdéleni —> adresat

Takto znazornény komunikacni proces probiha za urCitych podminek - témi je kontext
tvorby a ptfenosu sdéleni, kontakt mezi mluvcéim a adresatem, respektive adresaty, a kod -
prirozeny jazyk.

V reklamé tedy kod predstavuje jazyk reklamy, v ¢eském prostiedi a ve
zkoumanych reklamach jde piedevsim o Cesky jazyk, at’ uzjeho spisovnou ¢i nespisovnou
formu, ale také jazyk anglicky ¢i francouzsky. Motivovanost uziti ciziho jazyka je
v riznych pfipadech odlisna, blize viz kapitolu Cizojazycné prvky v ceskych reklamach.
Pokud piijemce neni schopen sdéleni dekodovat na zakladé cizojazy¢ného textu, méla by
reklama pilisobit alespon pomoci dalSich kanalt, tieba obrazu. Muze byt uspesna i tim, Ze
zapusobi emotivné spiSe nez informacné.

Tak funguji dal$i slozky reklamy, jez jsou také reklamnimi koédy. V ptipadé tiskové

propagace se jednd tieba o obraz, typografii a barevné ladéni'’. U televizniho spotu hraje

"2 Viz napi. Horiiak, 1997, Vysekalova - Komarkova, 2001.
3 Barevna typologie je velmi precizné zpracovana disciplina, sledujici vnimani barev a konotace s nimi

%

spojené. Kazdé barvé je prifazovana skupina pociti a dojmi, které u lidi vyvolava, aje ji pFiF¢eno idealni
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roli obrazova slozka, ale také slozka hudebni a déjova, zasazeni ptibé¢hu reklamy do
ur¢itého socialniho prostfedi, vybér predstaviteli jednotlivych charakteri atd. Ve spotu
uréeném k vysilani v rozhlasu chybi obrazovy kod, do popiedi zde ale vice vystupuje kod

zvukovy, tedy hudebni podkresleni, ton fe¢i apod.

Kod reklamy by mél byt vybran tak, aby jeho dekoédovani pfijemcem nebylo
problematické a aby sdé€leni bylo jednozna¢né porozuméno. Reklama by neméla nechavat
prostor pro vice interpretaci. Slovy Svétly Cmejrkové: ,, Na misté je jen jedna interpretace,
a to taprava. " (Cmejrkova, 2000, str. 194) V reklamé neni misto pro komunikaéni §umy,
pokud chce jeji zadavatel dosahnout svych cili. Narozdil od bézné¢ho dialogu totiz

v reklamnim diskurzu neexistuje moznost $patné¢ pochopené sdéleni dale upiesnit.

3.1.2 Slogan, titulek a hlavni reklamni text

Slogan je frazi, kterd shrnuje téma nebo ustfedni mysSlenku kampané. Pokud se
jedna o slogan urceny k propagaci vyrobku nebo sluzby, opakuje se v reklamach dané
kampan¢. V piipadé, ze charakterizuje celou instituci ¢i znacku, vyskytuje se obvykle ve
vSech jejich reklamach bez ohledu na aktualni kampan. Byva velmi dobfe zapamatovatelny
a mél by néjakym zplsobem definovat charakteristiku propagované sluzby, produktu,
znacky nebo spole¢nosti. Slouzi k propojeni vSech dil¢ich prvkt kampané a pro kontinuitu
vytvafeni zamySlené image. Pfijemce mulze podle sloganu jednotlivou reklamu snadno

identifikovat se znackou ¢i zadavatelem reklamy.
Hana Jilkova ve své stati Reklamni slogan jako osobity produkt komunikace

charakterizuje slogan nasledovné:

vvvvvv

reklamni komunikace. Jednd se o napadné kratky sémanticky utvar,
pregnantni, komprimovanou textovou formuli, ktera ma spliovat vsechny
funkcionalni, strategické a strukturalni pozadavky na reklamni poselstvi ve
zvldast  koncentrované podobe.  Slogan je jakousi esenci reklamni
komunikace, jeji nej pusobivejsi casti, nebot’jeho ukolem jako druhu textuje

vzbudit pozornost a zdjem a jako zpravidla invariantni soucadst ruznych

vyuZiti v riznych oblastech. Velmi dileZita je pravé napiiklad u vytvaieni logotypii a reklamnich materiali.
Viz Vysekalova - Komarkova, 2001.
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reklamnich kampani pro tutéz znacku tuto pozornost uchovat a vryt se do
pameti. Slogan je jakymsi pruvodcem zboZi (velmi Ccasto se jeho ndzev
objevuje v textu sloganu, mnohdyjako soucdast tropu, recnické figury, slovni

hiicky aj.). (Jilkova, 2006, str. 75)

Titulek je pak v navaznosti na piedchozi charakteristiku nejdulezitéjsi soucasti
tisténé reklamy. Ma totiz svou vyraznosti a svym sdélenim upoutat pozornost Ctenare
natolik, aby se rozhodl pfecist hlavni reklamni text. Obvykle je vysdzen vyraznym,
velikosti a typem od zbytku textu odliSenym pismem. Nejprve totiz piijemce zaujme jeho
forma, teprve nasledovné mize zaujmout i jeho obsah. Aby titulek splnil sviij ucel, musi
mit okamzity dopad a slibovat néjaky druh odmény. (Clemente, 2004) V titulcich by podle
tradovaného reklamniho pravidla méla pfevazovat substantiva'® - toto vyplyvé z faktu, Ze
podstatna jména vyjadiuji nejlépe ze vSech slovnich druhi obsah, tedy podstatu celého

sdélenj(Vysekalova - Komarkova, 2001).

Prave tyto kratké a od ostatniho textu graficky odliSené ¢asti maji za kol adresata
zaujmout, pripoutat a nasledné navnadit k ptecteni ¢i dohledani dalSich informaci. Funguji
tedy mnohem agresivnéji nez hlavni reklamni text; rozhoduji o tom, zda se recipient
rozhodne pfijmout celé¢ sdéleni. I proto se pravé tyto ,.koncentrované" ¢asti reklam staly
materidlem pro tuto praci, zatimco hlavni reklamni texty ¢i texty pfibéhu televiznich a

rozhlasovych spotii nebyly brany v potaz.

V hlavnim reklamnim textu se jazykova specifika neprojevuji tak siln¢, jako tomu
je v pripad¢ slogani ¢i titulkt (vyjimku lze ocekavat v uzivané slovni zasob¢, predevsim u
adjektiv). Hlavni reklamni text ma ptsobit odborngji a byt vice informativni nez reklamni

slogan, titulek ¢i podtitulky. (Srpova, 2004)"

4 Podle Tkaczewského tvofi 31 % slov televiznich reklamnich textii pravé podstatna jména. (Tkaczewski,

2005, str. 63).
!5 Rozli$eni sloganu, titulku a hlavniho reklamniho textuje zobrazeno na obrazku v P¥iloze & 6.
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3.2 Jazykové funkce

Z pohledu marketingového ma reklama nékolik funkeci: marketingovou, sociélni,

komunikaéni a ekonomickou. (Svétlik - Soukalova, 1999) Pro pohled lingvisticky je vSak

vvvvvv

Podle orientace najednu ze Sesti slozek komunikacni situace kod plni nekterou ze

Sesti jazykovych funkci. Sest slozek tvoii subjekty komunikadniho procesu vymezené

Jakobsonem a jeho okolnosti (viz vySe). Vztah téchto slozek a jednotlivych jazykovych

funkci zobrazuje nasledujici schéma:

Slozka komunikaéni situace, .
. . Jazykova funkce:
na kterou je kladen duraz:
mluvci -~ | expresivni
sdéleni -+ | poeticka/esteticka
adresat —- | konativni
situacni i jazykovy kontext —- | referen¢ni/zobrazovaci
kontakt - | faticka/kontaktova
kod metaj azykova/metakodo va

Svétla Cmejrkova ptisuzuje reklamé ,,funkci apelovou (vyzvovou), persvazivni

(ptesvédcovaci), konativni (jak byva tato funkce obracena k adresatovi jednotlivymi autory

vjednotlivych koncepcich oznaovana)". (Cmejrkova, 2000, str. 23) Ve své

stati

Persvazivnost a upfimnost pak oba tyto vztahy klade do ur¢itého komunikaéniho kontextu:

v jednom pripadé chci nékoho o nécem presvédcit, ve druhém pripadé se
chci nékomu s nécim svérit. Je to tedy vztah mezi mluvéim a adresatem,
predpokladajici, Ze je tu urcitd pravda, skrytda ¢i zjevnd, nebo rFeknéme pro
Jistotu sdéleni, o némz ma byt adresat zpraven, uvédomen, informovan.
Pokazdé ale jinym zpiisobem, v obou pripadech sugestivnim. Pokud nékoho
0 nécem presvédcuji, vykonavam na néj ndtlak piisobenim najeho mysl, na
jeho presveédceni, jez mohu chtit vyvolat, wutvrdit, zménit apod. Pokud se
nékomu s nécim upiimné sveruji, vykondvam na néj také jisty tlak, rusim
vzdalenost mezi sebou a nim, zpravuji jej o nécem soukromém, niterném,
néjak sijej zavazuji, i kdyby to mélo bytjen k miceni. V obou pripadech je
treba nejprve vybudovat most vedouci od mluvcéiho k adresatovi, vytvorit

atmosféru, ktera by byla pro prijeti sdéleni prizniva, naladit strunu, po niz
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se uprimnost C¢i persvazivnost prenese od mluvciho k adresatovi. [..]

Presvedcovanim  zasahujeme — do  hajemstvi  mysli  druhych  osob,

manipulujeme jejich uvaZovanim, a miiZzeme zase narazit na odpor.

(Cmejrkova, 2005, str. 46)

V reklam¢ se jisté projevuji oba tyto vztahy, i kdyZz ona zdanliva upiimnost riznych
osobnosti, znamych osob a odbornikii je vlastné pouze skryvajici se persvaze. Ta je
v reklamé primarnim cilem. Musi byt ucinna, pokud ma byt reklama, potazmo reklamni
kampan uspésna.

Specifickou formou upiimnosti je ta z problematické kampané automobilové
spole¢nosti Volvo z lofiského roku, ktera nakonec byla na doporuc¢eni Rady pro reklamu
stazena dfive, nez bylo puvodné zamySleno. MuZz, ktery vykazuje rysy stereotypné

prisuzované romskému etniku, v ni tika:

Volvo? Nic pro mé, zlato.

Tato forma upfimnosti neni mysSlena jako rada, jak tomu jindy v piipad¢ jejiho uziti byva,
ale ma ve svém dusledku prilakat pfesn¢ obracenou cilovou skupinu, nez ktera by se
jakoukoli upfimné mysSlenou radou takového muze ftidila. Jako by S$lo o ,,upfimné
odrazeni" téch, pro které dany automobil neni uréen, o které inzerent nema ani zajem. A

v dasledku toho o pritazeni kyZzenych adresatt.

V reklamé se oviem neprojevuje pouze piesvédéovaci funkce, Cmejrkova (2000)
na konkrétnich textech doklada uziti dalSich jazykovych funkci, jejichz ptfitomnost souvisi
s vypuj¢ovanim si typickych projevt zjinych typt diskurzu a intertextualitou reklam. Silné

zastoupeni ma napiiklad funkce poeticka, i u té ale plati:

., Konstitutivni pro reklamu je funkce apelativni, persvazivni, manipulativni.

”

Jakékoli  :zapojeni poetické funkce je témto funkcim podrizeno. (Cmejrkova,

2000, str. 194)
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3.3 Maximy konverzaé¢niho principu kooperace a reklama

Griceovy koopera¢ni maximy jsou v reklamnim diskurzu ¢asto a vétS§inou zameérné
porusovany. Reklama je akt manipulativni, stejné tak i reklamni text vykazuje tuto
vlastnost. Nejcastéji jsou jednotlivé maximy porusovany takto:

maxima kvality - reklama nemluvi pravdu nebo sd¢luje jen jeji Cast,

maxima kvantity - reklama mluvi vice, nezZ je tieba,

maxima relevance - zminuje pouze klady nabizené¢ho produktu, nedostatky

zamlcuyje,

maxima zpusobu - reklama ¢asto vyuziva dvojznac¢nost. (Srpova, 2004)

Na tomto misté je nutné upozornit na to, zZe prestoze reklamni komunikace porusuje
tyto maximy, nedé¢la to z ni néco nedostate¢ného ¢i opovrzenihodného. My vSichni tyto
maximy v naSich vlastnich kazdodennich konverzacich bézné porusSujeme. Navic,
v piipad¢é reklamy je nutné se vroli jejiho pfijemce systematicky ucit tato poruseni
odhalovat, vnimat jeji poslani tak, jak funguje, tedy Ze se nas snazi presvédcit a aktivovat
k ¢inu - ke koupi. A ucit se branit pobidkam, které jsou pro nas nevyhodné. Slovy Hany
Srpové ze zavéru jejiho €lanku o nespisovnosti v reklamé, povazuji za nejdulezitéjsi prvni

a predposledni vétu:

Je to hra na komunikaci. Jako verejnost nebere vazmné situaci, kdy hrda
matka na koncerté vede se sousedkou diskusi nikoli o excelentnim vykonu
sve dcery, ale o pracim prasku, a nechdpe ji jako matku neprirozenou,
zvracenou, tak se neinspiruje argotem reklamy na Starobrno, aby
zapomnéla na slovni zasobu spisovne Ccestiny. Reklama nami manipuluje,
vtira se, irituje, obcas také pobavi. Pisobeni na nase védomi i podveédomi,
abychom se rozloucili s penézi, volili politika, prispéli na dobrou véc. A vo

tojde (Srpova, 2004, str. 246)

Uvédoméni si tohoto faktu - tedy ze reklama mlZze byt vnimana jen jako ,hra na

. . o v v v . v . . ’ o 16
komunikaci" - mize znacné zjednodusit pohled na manipulativnost reklamnich texta.

'6 Blize o interpretaci reklamni komunikace a otazce, jak ji z lingvistického hlediska zkoumat, viz napf-.

Cmejrkova, 2005; Pravdova, 2002.
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3.4 Pribéh komunikace v reklamé z marketingového hlediska

Reklamni poucka z konce devatenéactého stoleti znama pod zkratkou AIDA, kterd je
dodnes pouzivand, resp. jsou na ni zalozeny v podstaté¢ vSechny novéjsi modely ucinki
propagace, zni: attention (pozornost) - interest (zajem) - desire (touha) - action (jednani)
a vSechny jeji slozky souvisi a projevuji se vjazykovych prostiedcich pouzivanych
v reklamnich textech. Odrazi se v nich snaha vyvolat pozornost, zaujmout, vyvolat touhu
po nabizeném zbozi a podnitit pfijemce k jednani vedoucimu k zisku nabizeného zbozi.

Ptedchidcem modelu AIDA je jednodu$si model zvany LSB, sloZzeny z look
(podivej se) - stay (zastav se) - huy (kup). Variantou modelu AIDA je model ADAM:
attention (pozornost) - desire (touha) - action (jednani) - memory (pamét). Model ADAM
klade svou posledni fazi diraz na zapamatovani, tedy moment vytvofeni vztahu vérnosti
zakaznika danému vyrobku. Frank Jeikins model AIDA zase rozSifuje na AIDCA, kde C
je zkratkou conviction (presvédceni), a klade tak diraz na mezistupenn pojici touhu a

jednani. (Jefkins, 1996)

3.5 Pribéh komunikace v reklamé z lingvistického hlediska

Rozdil mezi komunikaci na osobni trovni a komunikaci masovou je mimo jiné i
v pfitomnosti, respektive absenci priubézné zpétné vazby. V komunikaci mezi dvéma, ale i
vice pfitomnymi osobami je mozné si ovéfit, Ze piijemce nami vysilané zpravé spravné
porozumél - tedy porozumél tak, jak chceme my, aby bylo sdéleni pochopeno. V masové
komunikaci, tedy i v oblasti reklamy, kdy ta je vysilanym textem, si ale az na drobné
vyjimky pochopeni sdéleni ovéfit nemizeme. Kazdému partnerovi v komunikacni hie
pfizptsobujeme i1 uzivané prostiedky tak, aby komunikace byla pro obé strany co
nejsrozumitelnéjsi, vybirame adekvatni slovni zdsobu, proménujeme ton hlasu, intonaci i
neverbalni prostfedky. Stejné tak v reklamé, v celém marketingu i konkrétné¢ v reklamnim
textu je nakladdno sjazykem podle zdméru zadavatele reklamy, podle cilové skupiny,
kterou mé reklama zasahnout a oslovit. Podle Srpové je persvazivita, typicky prostfedek
reklamniho diskurzu, produktem intenzivniho planovani a tvar¢i prace a je urCovana

podminkami masové komunikace. (Srpova, 2007b)

Ptipravenost jednostranného komunika¢niho aktu jej vyrazné ovliviiuje, umoziuje
totiz provést persvazi v takovém rozsahu, jakého jsme kazdodenné v reklamnich textech

(ale 1 ve sdélenich uzivajicich pouze obrazové ¢i zvukové persvaze) svédky. Reklamy jiz
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v naprosté vétsiné ptipadit nejsou produktem okamzitého ndpadu, osviceni mysli jednoho
z kreativcl - nepfedstavuji schopnost individua s patra prezentovat myslenku s tak silnou
piesvédcovaci schopnosti. Naopak - jsou vysledky dlouhodobé a systematické prace, jsou
postupné zdokonalovany az do stavu, ve kterém se o nichjejich tviirci domnivaji, ze budou

mit na pfijemce ten spravny dopad. Nic na nich neni ponechano nahodé.

Toto je velmi dobie vidét ve chvili, kdy se zaméfime na politickou reklamu.
Srovname-li myslenky formulované a predkladané v textech reklamnich kampani i
antikampani s témi, které ze svych st politici kazdodenné vypoustéji v odpovédich na
novinaiské dotazy ¢i na predvolebnich mitincich, spatfime na jedné strané¢ presné
formulace, alesponl zdanlivou fakti¢nost a korektnost i relativni kulturu projevu, zatimco na
stran¢ druhé jsme svédky rozmélnénych vyrokl, vytaceni se, nesrozumitelnosti a Casto az
ekvilibristickych jazykovych kouskll (v posledni dobé se na ceské politické scéné
rozmohlo uZzivani sportovniho slangu a terminologie pro komentovani aktudlniho déni,
které se stava nesrozumitelnym). Je ziejmé, ze rozdil mezi t€émito dvéma skupinami sdéleni

urcuje predevsim jejich pfipravenost, resp. nepfipravenost.

Pokud zkombinujeme dva pohledy na komunikaci, v tomto pfipadé marketingovy
pohled vyjadieny zndmym modelem AIDA'" a Jakobsonovu teorii Sesti slozek
komunika¢niho procesu, mizeme charakterizovat procesy a déje od vznikajici ideje

reklamni komunikace az po jeji dusledky:

Samotny akt presvedcovani (AIDA) je ovSem soucasti mnohem Sirsiho
komunikacniho procesu. Odesilatel (zadavatel/realizator reklamy) musi
nejprve poznat prijemce (cilovou skupinu), aby mohl zacit komunikovat,
oslovit potencialniho zdkaznika. Cini tak prostrednictvim propagacnich
prostiedkil, jez jsou materialnim vyjadrenim reklamniho sdéleni, a médii.
Komunikacni proces pak probitha v nasledujici posloupnosti:  reklamni
subjekt  (vyrobce/zadavatel) - realizator (napr. reklamni agentura) -
reklamni sdéleni - reklamni prostredky - média - cilove skupiny - zpétna

vazba. (Pravdova, 2002, str. 178)

7 Princip modelu AIDA je vysvétlen v Kapitole Priibéh komunikace v reklamé z marketingového hlediska.
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Zpétnad vazba v reklamni komunikaci nema vétSinou povahu textovou, jazykovou,
neodehrava se ve stejném kodu, vjakém probihaly predchozi ¢asti komunikace. Tzv.
feedback se v pfipadé¢ reklamy dostavuje v podobé ekonomického <¢inu - koupé
inzerovaného vyrobku nebo sluzby. (V pfipadé politické reklamy je nutné tuto
charakteristiku upravit na ,,odevzdani svého hlasu" ¢i ,,vznik nebo upevnéni politicky
sympatizujiciho ndzoru".) Zpétnd vazba oznamujici netspéch reklamni komunikace se

projevi nedosazenim kyzenych ekonomickych dusledki kampané.

Co se tyCe mozné aplikace ruznych lingvistickych komunika¢nich modeli
na reklamni proces, vénuje se jim podrobn¢ji napt. Srpova (2007c). Jmenujme alespon
jejich zakladni druhy, a to model linedrni (pfenosovy, transmisivni), koncentricky kruhovy,
ritudlovy (vyrazovy), propagacni a ptijmovy.

Pro vyklad v nasledujicich kapitolach této prace je nepfihodnéjSim modelem

k interpretaci textl klasicky model linearni:

,, Linearni (prenosovy, transmisivni) model popisuje  komunikaci v péti
bodech jako jednosmérny prenos sdeleni (1) od komunikatora, odesilatele
(2) k adresatovi, prijemci (3) prostrednictvim komunikacniho kandlu (4).

Analyzuje rovnéz ucinky (5) tohoto procesu. " (Srpova, 2007c, str. 20)

Kromé toho, ze je piehledny, také k interpretaci pribéhu reklamni komunikace dodéava
interpretaci jejich duasledkti - a ty jsou v pfipadé¢ reklamy stézejni. Je piehledny a

srozumitelny, takZze se najeho zdkladé da o reklamnim textu dobfe uvazovat.

3.6 Slovni zasoba ¢eskych reklamnich textu

V reklamnich textech uz zjejich podstaty ptevladaji urcité skupiny slov, protoze
pravé ty jsou hojné vjazyce vyuzivany k piesvédCovani, usmériiovani a ovliviiovani
prijemce textu. Problematiku vybéru lexika uzivaného v Ceskych reklamnich textech se
vénuji napt. Cmejrkova (2000) nebo Srpova (2007a). Profil slovni zasoby a jeho

motivovanost je i predmétem zkoumani této prace najejich dalSich stranach.

Nektera slova jsou standardn€ spojovana s reklamnim diskurzem uz ze své

podstaty. Jefkins (1996) oznacuje za nejmocnéjsi slovo reklamy free, tedy zdarma. Muze
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byt pouzito jak samostatné, tak ve sloZeninach s riznymi slovnimi druhy (tykd se napt
anglictiny - Freeport, Freepost), v Cestiné je toto nahrazeno pluralitou zdarma - zadarmo -
neplatit. Za dalsi reklamni Kkli§é'® (v ptipadé samostatnych slov v reklamé oznagovanych
také jako ,,buzz words""”) ozna¢uje slova now (nyni, ted’), new (novy), here (zde, tady), at
last (konecn€) a ftoday (dnes). Jetkinsiv vycet je vhodné doplnit jesté jednim vyraznym
klisé, které do Ceského prostiedi proniklo také z anglosaského prostiedi a je pluralitni svou
vyrazovou podobou: vyprodej - sleva - slevy. Na jedné stran¢ jde o nesporna reklamni

klisé, na stran€ druhé k jejich uzivani nabada sam guru reklamy, David Ogilvy:

., Vzdy do svého nadpisu® zakomponujte néco nového, néjakou novinku.
Spotrebitel hleda stale nové a nové zbozi, nebo alespon nové zpiisoby
pouziti starych vyrobkii. Dvé nejucinnéjsi slova v nadpisech reklam jsou
slova ZADARMO a NOVY. Slovo ZADARMO miiZete pouZit jen velmi
ziidka, zato slovo NOVY miiZete pouzit skoro vidycky - kdyz se budete dost
snazit. " (Ogilvy, 2005, str. 121)

Opodstatnéni neustdlého zafazovani téchto slov do reklamnich textd je
ospravedliiovano jejich funkénosti z pohledu marketingového. Ze se tato slova vyskytuji

v reklamnich textech opravdu hojné, je patrno z nasledujiciho vyzkumu.

3.6.1 Specifika slovni ziasoby podle zaméreni na cilovou skupinu

Problematice specifik textu uré¢eného konkrétni a velmi vyrazn¢ vymezené cilové
skupin€ se vénuje ve své stati Cilova skupina - faktor, ktery rozhoduje o podobé reklamy
Hana Srpova (2007a). Konkrétné¢ se jedna o specifikaci cilovych skupin na zakladé

demografickych faktort, a to pfedevsim véku a pohlavi.

8 K1i§é oznatuje ustdleny otiely slovni obrat (Slovnik spisovné &etiny, 2005, str. 135)

¥ Buzz word" oznaluje vyraz naduZivany v reklamnim diskurzu, jednoslovné kli§é, ale ma také vyznam
jakéhosi ,klicového slova", které k sobé pritahuje pozornost, na které adresati silné reaguji a které snadno
zaznamenaji. Vyraz pochazi z anglického to buzz, coZ znamena bzucet, drncet, nebo buzz, coZ znamena Sum
hovoru. Obé mozZnosti koresponduji s vlastnostmi, které jsou tzv. ,buzz words" prisuzovany - tedy Ze by
mély text, ve kterém se nachazeji, rozeznit a rozezvucet i to, Ze by mély vyvolat ¢tenaiovu reakci.

* Slovo nadpis v tomto piekladu pouZivino namisto v reklamé &astéji uZivaného titulek (viz kapitolu

3.1.2), v angli¢tiné je ekvivalent title pro obé slova totoZny.
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V déleni reklam podle veku je prvni vyraznou skupinou reklama détska. Nejcastéji
vyskytuje v televizi’' pied pofady uréenymi détem & po nich. Propagovanymi produkty
jsou obvykle hracky ¢i potraviny. Propagovani vyrobkl probihd podle Srpové pfevazné
v kodu spisovné CeStiny s obCasnym exkurzem do obecné ceStiny - jak v textu ,,pfibéhu",
tak v textu vypravécova komentafe shrnujiciho nabidku. Vyraznym prvkem téchto texti je
jejich vysoka expresivita a hyperbolizace, Srpova jako ptiklady uvadi napft. ,,neporaziteiny
Actimel, super bubliny, super ceny” atd. (Srpova, 2007a, str. 133) Do jazyka téchto textl
zasahuje také piejimani slov, zatim nezdomacnélych, zjazyka cizich.”? Jejich uzivani a

funkce jsou komentovany takto:

,, Tvirciim nevadi, Ze déti mnohdy neznaji cCesky vyznam anglickych slov.
Tato slova slouzi jako symboly, které maji vyvolat emociondlni reakci
hluboko v detském podvédomi. Veécny vyznam [...] tu nehraje roli, pripadné
je desifrovan prostrednictvim vizualnich slozek, akce. " (Srpova, 2007a, str.

133)

Dalsi vékoveé vymezenou skupinou, jiZ se Srpova vénuje ve své stati, jsou teenagefi.
U nich je velmi silnd vazanost na vlastni socidlni skupinu, na svou vékovou kategorii,
autority nejsou vitany. (Srpova to doklada napt. tim, ze jedind z reklam zaméfenych na
teenagery, kterd vyuziva strategie doporuceni odbornika, je na tampoény - ty doporucuje
gynekolozka. Této strategii se jinak tvarci reklam pii cileni na tuto skupinu zdaleka
vyhybaji.) Autority pro tuto skupinu pochazeji z ni samé a reklama pro né¢ vSechny svorné
vytvati ,,umély konzumni systém hodnot: ¥iki, coje »in« (co v ni neni, je yout«)". (Srpova,
2007a, str. 136) Zasadni efektivitu v této skuping vykazuje tzv. ,,band-wagon effect"*?,
ktery oznacuje touhu mit to samé, co lidé okolo nas, v naSich socidlnich skupinach -
v tomto pripad¢ tedy vrstevnici, spoluzaci, kamaradi.

O specificichjazyka reklam zaméfenych na teenagery piSe Srpova nasledujici:

Diivod k tomu, Ze drtiva vétSina reklam zametenych na détské adresaty se vyskytuje prave v televizi
rpova vysvétluje (2007a) nejen mnozstvim ¢asu, ktery podle prizkumi déti pied obrazovkou straV1me
nizkou zajimavosti jinych reklamnich médii pro tuto cilovou skupinu.
Srpova uvadi jako priklad tieba Hot Wheels (Srpova, 2007a), v materidlech shromazdénych m t..t« .
fie vsak zadny adekvatni ptipad neobjevil. *  P™ tuto praci
Band- -wagon effect oznacuje princip pritazlivosti prévé toho produktu, o kterém je nejvice slyset - stejné
Jako nejvice lidi pfithne v ,,zabavné vlakové soupravé" prave ten vagon, ve kterém bude wstunovat
kapela.”(Srpova, 2007a) povat hlucna
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Jednou z uspésmnych reklamnich strategii [...] je vyuziti vyjadrovacich
prostredkit  cilové  skupiny,  tedy  specifického  segmentu populace.
Predpokladem je vsak jazyk mladych v daném obdobi opravdu poznat, a
nikoliv spoléhat na osobni predstavu o tom, jak se mladi praveé vyjadiuji.
Tvirci jsou sice varovani pred napodobovianim jazyka wmladych, protoze je
proménlivy, na zivotnost individualni reklamy trvani jeho momentalniho
stavu snad staci, i kdyz ztélesnuji spiSe predstavu dospélych (tviirci

reklamy) o vyrazovych prostiedcich mladeze. " (Srpova, 2007a, str. 138)

Projevy jazykového ptizpiisobeni cilové skupiné tedy zahrnuji naptiklad uzivani
slov ptejatych predevsim z angliCtiny (napf. cool, max, sexy), ale také prevazujici uzivani
sloves ve 2. os. singularu, tedy tykani. Tim je adresat oslovovan individualné, je
evokovana divérna komunikace (Srpova, 2007a), kterd se snazi smazat reklamni povahu

takového ,,dialogu".

Treti specifickou skupinou, kterou Srpova ve své stati vymezuje a zkouma jazyk
reklam cilenych na ni, jsou Zeny. V§ima si pfedevSim faktu, Zze takto smérované reklamy
,potvrzuji stereotyp, Ze se Zena mda zkrdslovat, aby se vic libila muzum, abyje svadela”
(Srpova, 2007a, str. 147), coz se odrazi predevsim v lexikalni roviné. Zduraznuje Casty
vyskyt kvalitativnich adjektiv a adverbii s vysokym stupném inherentni expresivity,
emocionalnich zdrobnélin, eufemismt. Casto se vyskytuji také terminy nebo quasi
terminy. (Srpova, 2007a)

Srpova tamtéz poukazuje na vysokou frekvenci vyskytu slov novy, nové, novinka a
klade ji do kontrastu se slovem navic, které vysledovala vice v reklamach orientovanych na
muze. Jak je vidét dale v kapitole Slovni zdasoba reklam propagujicich automobily, lze
tomuto nazoru oponovat na zaklad¢ konkrétni statistiky tohoto vyzkumu. Ten umoznuje
analyzovat material vice do hloubky nez v citované stati Srpové. Na konkrétnich
piikladech lze ptedvést problematiku jazyka reklamy na automobily, tedy reklamy

primarn¢ ,,muzské".

Je evidentni, ze cilova skupina vyrazné¢ ovliviiuje vybér slovni zdsoby a jeji

konkrétni uziti (Casy u sloves, stupfiovani adjektiv a adverbii, frekvenci uziti jednotlivych
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padd atd.). Tento fakt souvisi s funkci reklamniho textu, tedy jeho persvazivnosti.

Vysledkt se totiz u kazdé cilové skupiny dosdhne jinymi postupy.

3.6.2 Specifika politického reklamniho diskurzu

Tématu rozdild a sty¢nych ploch mezi reklamou komercni a politickou se vénuje ve
své stati Efekty masovych médii vpolitické komunikaci Pavel Pécl. Zatimco reklama
propagujici konkrétni vyrobek podle néj doporucuje pokud mozno okamzitou koupi a ke
svému zamé&ru se zcela oteviené hlési, politicka persvaze nabizi sloZity komplex postoji a
nepocitad obvykle sjejich okamzitou a uplnou akceptaci a své cile pfili§ neodhaluje. (Pacl,
2007)

Vjazyce politické reklamy tak nenajdeme nékterd specifika pfiznacna pro jazyk
reklamy komer¢ni. Obvykld tdernost komer¢ni reklamy, kratkost a zhuSténi neodpovida
politické nutnosti nazor ¢i postoj prezentovany politickou stranou nebo politikem

dostate¢né vysvétlit a obhdjit.

,Kratky a vystizny slogan spotiebitelské reklamy svedci o mistrovstvi
inzerenta,  kratky  slogan  nabizeny  politickym  sdélenim  zavani

zjednodusujicim populismem (Nic nez narod!). " (Péacl, 2007, str. 111)

Vice se vSak této problematice vénuji az dale v samostatné kapitole Slovni zasoba reklam
propagujicich politické strany, ndzory a politiky. V té prokazuji piiblizovani se textl
politické reklamy textim produktové propagace, predevSim v piipad€ sloganli uzivanych

v prub¢hu volebnich kampani.
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4 Analyzovany material a metody vyzkumu

Pro bliz8i zkoumani slovni zdsoby reklam jsem si vybrala n¢kolik okruhii komeréni
reklamy a reklamu politickou, coZ umoznuje i jejich vzajemné porovnani. V ramci téchto
okruhii jsem podrobné zkoumala zastoupeni a funkc¢nost jednotlivych slovnich druhg,
jazykové zvlaStnosti, celkovou strukturu a ,trendy" jazyka dané¢ oblasti. Okruhy
komer¢nich prezentaci jsou vymezené podle ustdleného déleni marketingového trhu:
reklamy na automobily, na bankovni sluzby, nealkoholické néapoje a telekomunikacni
sluzby.

Tzv. socialni reklamu jsem do svého vyzkumu nezapojila, nebot v Ceském
prostfedi se projevuje piedevSim obrazem. Neobsahuje zpravidla témér zadny text kromé
kontaktnich 0daji, a porovnani s dal§imi vybranymi vzorky by tak nebylo relevantni.
Naopak reklamu politickou jsem vzhledem k dostatecnému mnozstvi textového materialu
do vyzkumu zafadila, abych mohla provést srovnani nckterych specifik slovni zasoby
reklamy komeréni a pravé reklamy politické.*

V pribéhu dvou let jsem sbirala reklamy z tiskovin, internetu (internetovou
reklamu, tzv. bannery, ale také televizni spoty dostupné na rtiznych serverech) a fotila
rtizné formy ,,outdoorové" reklamy”. Vzorek reklam tak pochazi (diky moznosti stahnout
z internetu 1 reklamy starS$iho data) z rozmezi let 2004-2008.

Zkoumané spotiebitelské reklamy jsou ¢astmi celoploSnych reklamnich kampani
uréenych pro Ceskou republiku, v kapitole o politické propagaci se vyskytuji i reklamy
zamétené lokaln€. Tyto reklamy jsou z predvolebnich kampani pro komunalni a senatni
volby, v nichz se strany, respektive jednotlivi kandidati, profiluji na zdklad¢ slibované¢ho
pfinosu danému volebnimu okrsku. Vybrané texty propagovaly znacku, obsahovaly
vécnou propagaci, ale také propagaci instituce. Jako instituci totiz lze vnimat politickou
stranu, jako jeji ,,produkt" naopak napiiklad prezentovany bod volebniho programu.

Byt v kazdé ze skupin jsou celkové pocty pouzitych textl odlisné, jejich mnozstvi
je dostatecné k vyvozovani urCitych zobecnujicich zavérld. Celkovy pocet textl
zkoumanych pro tuto praci byl 814, ztoho 205 v oblasti propagace automobilové, 149
v bankovni, 155 v telekomunikac¢ni, 101 vzorek propagoval nealkoholické napoje, 204

vzorky pochézely z politickych kampani. Pfipadné srovnavani frekvence nejcastéjSich slov

Z: Viz napf. kapitoly o zijmenech &i Eislovkach. vy s
»Outdoorova" reklama oznacuje reklamu venkovni, umisténou v exteriérech. Jedna se napiiklad o

billboardy, ,,city light" vitriny atd.
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¢i zastoupeni slovnich druhti mezi jednotlivymi kapitolami je provedeno pomoci prepoctu
na procenta.

Z kazdé reklamy jsem do vyzkumu zatfadila pouze urcité €asti textd. Pro omezené
moznosti této prace dané jejim rozsahem jsem si pro zkoumani vybrala pouze slogany,
titulky a podtitulky®® tiskovych reklam a bannerd; z reklamnich spotd uréenych pro
vysilani v televizi shrnujici ¢ast, obvykle obsahujici taktéz slogan a shrnuti reklamniho
sdéleni. To je vétSinou od ostatnich promluv v dané reklamé odliSeno hlasem, ktery text
namluvil (tzv. voice-over)?’ (Hlubsi vhled do problematiky by zna&n& piesahl rozsahové
moznosti této prace.)

Vybrané texty obvykle charakterizu”celou reklamni kampa aje v nich zhusténa
informativnost i persvaze. Nesou typické rysy reklamniho diskurzu a maji piijemce
reklamniho textu navnadit k dalSimu ziskavani informaci o nabizeném produktu.
V nékterych ptipadech mohou mirné zkreslit zjiS§téni o tom, jak se reklama dané oblasti
chovd. Miuze se tak stat v piipadé, ze je velky rozdil mezi stylem mnou vybranych ¢asti

reklamnich textd a hlavnim reklamnim textem. V takovém pfipadé je tento fakt
28 r .

komentovan v poznamkovém aparatu. V naprosté vétSiné piipadd vSak je vybér textl

relevantni a pro potieby tohoto vyzkumu adekvatni.

Samostatné¢ v kazdém z okruhii jsem vybrané texty v tabulkovém procesoru
rozdé¢lila na jednotliva slova, zkratky a znacky, pfevedla je do zakladniho slovnikového
tvaru a vepsala jsem kazdou jednotku na samostatny tfadek. Pomoci funkce urcené k
sefazeni dat jsem ziskala abecedni pofadek vSech Casti zkoumanych textd. Nasledné jsem
v dalSich sloupcich urcila ¢iselnym indexem jejich slovni druh, pfipadné je oznacila jako
znacky, a zapsala pocet jejich vyskyti. Druhd a dalSi opakovani slov, zkratek a znacek
jsem z tabulky vymazala. Podruhé jsem pomoci pfednastavené funkce setadila data podle
poctu vyskytid. Vystupem tak bylo celkové potadi jednotek v dané kategorii s ohledem na
frekvenci jejich uziti v reklamnich textech.

Pomoci filtrG jsem ziskavala dil¢i potfadi v ramci jednotlivych slovnich druhd,
respektive kategorie zkratek a znaCek. Z celkového potadi pro analyzu slovni zasoby, ktera

je prezentovana v nasledujicich kapitolach, jsem vyfadila synsémantika. Tento postup byl

¥ Z televScVspoti tedy nebyly brany v potaz promluvy fungujici jako souéast ilustraéniho p¥ib&hu

reklamy, v pripadé tiskovych reklam pak tzv. hlavni reklamni text.
2 K riiznosti vyznenijednotlivych &asti texti dochazi v oblasti reklamy z oblasti bankovnictvi, bliZe viz

kapitolu Slovni zdsoba reklam propagujicich bankovni ustavy ajejich sluzby.
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nutny, protoze synsémantika z divodu jejich syntaktické nezastupitelnosti a nizké miry
variability nemohou tvlrci reklam vynechat ani je nemohou zaménovat. Abnormalné casty
vyskyt synsémantik, jezZ maji gramatickou funkci, ale nemaji funkci vyznamovou, by bez
tohoto opatfeni vyznamné ovlivnil statistiku a ucinil ji méné piehlednou.

Pti zpracovavani textl jsem z podobného divodu nebrala v potaz nazvy spolecnosti
ajimi propagovanych vyrobkil a sluzeb (v ptipadé textd politicky propagacnich pak ndzvy
stran, pfipadné jména kandidati). Uziti téchto propni je v reklamnim diskurzu dulezité pro
pfipomenuti inzerenta nebo produktu pfijemci, ale neovliviiuje persvazi ani nepfinasi nové
informace o propagovaném subjektu ¢i produktu. I jejich logicky casty vyskyt by zastinil

dalsi rozvrstveni slovni zasoby.
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5 Slovni zasoba reklam propagujicich automobily

Automobil je povazovan za nedilnou soucdst bézného majetku. Da se fici, ze také
automobilem spolecensky komunikujeme - ukazuje na nd§ socidlni status, nd$§ vkus,
prozrazuje naSe citéni a vnimani. Pravé to, jak nas na zakladé¢ automobilu vniméa (nebo
muze vnimat) okoli, souvisi velmi Uzce s tim, jak propagaéni materidly komunikuji dany
automobil), jaké mu pfisuzuji vlastnosti (implicitné ¢i explicitn€), jak charakterizuji jeho
majitele ¢i toho, kdo po daném vozu touzi.

U reklam na automobily se vyrazn€, z oblasti zkoumanych v této praci zdaleka
nejvice, uplatiiuje sloZzka emotivni. Je prezentovana pfedev§im obrazovou casti reklamy,
pfipadné hudebnim podkreslenim u televiznich spotl. I proto je vhodné v§eobecné mluvit
spiSe o sdéleni nez o textu, a to predevSim proto, ze mnohé z téchto materidl opravdu
neaspiruji na ziskani adresata pomoci textu. Automobilova reklama uto¢i primarné na city,
zvlaste v pripadé vozl luxusnich a z vysSi stfedni tfidy, teprve sekundarné pilisobi
informacéné, snazi se presvédcCit o vyhodnosti koupé¢ na zakladé objektivnich tidaji (cena,
vybava atd.). Reklama na automobily se nikdy neptd Chcete byt uspesni? a neodpovida
Pak si poridte tento vuz. Je velmi implicitni a ndznakova, i tak ale dosahuje svého cile -

tedy prodeje automobilt.

Na ceském trhu s automobily existuje znacna pluralita nabizenych znacek a jejich
modell. Technické parametry a poskytovany komfort se u vozu stejné tfidy v zadsadé nelisi,
pravé proto se jako nejvyznamnéjsi rozliSovaci a rozhodovaci faktor, nasledné pievedeny
do apelu reklamniho sdéleni*’, nabizi nejen cena, ale hlavné esteticky a socialni pozitek.
Zajimavé je sledovat, a zvlaste¢ do todoucno” jak rtzné spolecnosti
komunikuji vlastné¢ totozné automobily montované ve stejnych vyrobnich provozech
z prakticky stejnych dilt a sou(:aistek.30

Co se tyce existujicich a pouzivanych forem reklam na automobily, zdkladni zde
zustava tiskova reklama a televizni reklamni spoty. To samoziejmé souvisi s emocnim
pusobenim obrazové slozky takové reklamy. Auto je, narozdil od napt. telefonniho tarifu

nebo bankovniho uctu, véc fyzicka, navic trojrozmérnd, dobie se ukazuje a pravé jeji

vvvvvv

k akci v souladu s pianim propagujiciho subjektu. (Horndk 1997)
* P¥imo na ¢eském tzemi se tak d&je napiiklad v TPCA u Kolina, odkud vyjiZzd&ji modely Toyoty, Peugeotu

a Citroenu.
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vzhled také prodava. Kdyz uz si nemizeme na nabizeny produkt rovnou sdhnout (coz se
nam ale snazi marketingovi specialisté bohaté¢ doptat v oblasti pfimého prodeje a podpory
prodeje - tedy predvadécimi akcemi, testovacimi jizdami atd.), alespoit ho chceme vidét, a
to vidét tak presné, zblizka a s dojmy, jako by to bylo ve skutec¢nosti.

Tiskova reklama v tomto pfipad€ nabird riznych rozmért. Miuze jit o drobné
cernobilé varianty inzerdtd vmacknuté do rohu novin dostupnych zdarma, kvalitni barevné
dvoustrankové provedeni na kiidovém papiru luxusniho magazinu ¢i o billboardy umisténé
na nejexponované¢jSich mistech u dopravnich uzla a tepen. Existuji ale i dal$i formy - nad
Prahou v dobé finale Extraligy ledniho hokeje 2006/2007, kterou sponzorovala Skoda,
prelétavala vzducholod’ nesouci na sob&é jméno spoleCnosti a jejiho nového modelu
Roomster. Reklama na luxusni automobily se objevuje ve skifinkach Saten sportovnich
klub®i, kam chodi hrat tenis prominenti, ale také obalila sochy uréené k rekonstrukci®'.

Vyrazné se automobilova reklama projevuje v oblasti ,trojrozmérné". Jednou
zjejich variant je propagace automobilu jim samym, v takovém ptipad€ inzerent vySle do
provozu inzerovany automobil obvykle polepeny reklamnim sloganem. Tato forma
propagace neni pfili§ nakladnd a mé dvé velké vyhody - pohyb, a tedy dosah, polepeného
vozu je téméf neomezeny, inzerent neplati za prondjem vysilaciho mista nebo Casu, které
jsou ve srovnani sjezdicim automobilem statickd a neménna, ale miize objet tfeba celou
republiku, a cilovda skupina je zasazena piimo ve svém konstituujicim prostfedi, tedy
v provozu na silnici. Variantou tohoto postupu je umisténi polepen¢ho vozu na
exponované misto, naptiklad do foyer ndkupniho centra.

Mensi trojrozmérnou formu automobilu pfedstavuje jeho model. Hracky vérné
kopirujici podobu realného vozu jsou bud rozdavany v ramci promo akci ¢i soutézi nebo
jsou urceny k prodeji na benzinovych stanicich, v hrackatstvich a specializovanych
modelatskych obchodech. Reklama, za niz adresat jesté zaplati, je pravdépodobné tou
nej vyhodnéjsi.

Poslednim druhem ,trojrozmérné" automobilové reklamy jsou makety vozi
v zivotni az nadzivotni velikosti. V soucasné dobé je napfiklad nad mostnim pilifem

jednoho z viaduktd ktizujicich Strakonickou ulici v Praze umisténa maketa vozu Volvo

V70.

31 Skoda sponzorovala, resp. sponzoruje z finanéniho a pravniho hlediska problematické rekonstrukce
nékterych prazskych soch, napi. pomnik Jana Husa na Staroméstském namésti ¢i sochu Aloise Jiraska na
Jiraskové namésti. LeSeni kolem soch je potaZeno plachtovinou, na které je natiSténa reklama.

32 Biezen 2008.
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Vedle tiskové reklamy je velmi rozSifend i reklama televizni. Televizni spoty jsou
nabit¢é emocemi, zazitky a ilustrovanymi zivotnimi situacemi. Byvaji jednémi
z nejpropracovanéjsich ,dilek uméni 30 vtefin" - s dokonale propojenymi slozkami
obrazovymi a zvukovymi, pfipadné¢ i1 textovymi. Okouzluji, ziskdvaji a ovliviiuji.
V pfipadé¢ televizni reklamy na automobily se tviirci svorné vyhybaji animaci (v tom
smyslu, ze v televiznich spotech propagujicich automobily je animace maximalné
doplitkem, ktery se netykd hlavni zobrazované skute¢nosti, tedy vozu samotného). Voli
radéji realné zabéry nabizeného vyrobku - byt ,vylepSené¢ho" retusi provedenou

v grafickych editorech.

5.1 Zkoumany vzorek

V oblasti reklam propagujicich automobily bylo zkoumdano celkem 206 textl, v
jejich ramci pak 1 487 slov, zkratek a znacek, znichz 622 bylo riznych, zbylé se
opakovaly dvakrat a vicekrat. Slogany, titulky a podtitulky pochédzeji z kampani

propagujicich vyrobky a znacky 29 spole¢nosti.

5.2 Celkova statistika

Potadi uzitych slov na prvnich deseti ptickach vypada takto:

o Slovo, Pocet
Pofadi zkratka, znacka vyskyti
1. novy 65
2.-3. »cena" 39
2.-3. K¢ 39
4. byt 22
5. viz 15
6. iz 14
7.-8. vy 13
7.-8. zdarma 13
9. cena 12
10—11. svij 1
10—11. vybava 11

To, ze se slovo novy umistilo se znacnym ndskokem na prvni pozici, dokumentuje
fakt, ze se copywritefi poctivé fidi jednim z Ogilvyho pravidel, citovanym v kapitole

Slovni zasoba ceskych reklamnich textii. Cokoliv nového totiz automaticky pfitahuje
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pozornost piijemce spiSe neZ néco, co uz zna delsi dobu. Novost je vlastnost, ktera pridava
na atraktivité. Kdo chce byt ,,in", v kurzu a orientovany v nejnov¢jsich trendech, mize si
vybirat véci, o které se bude dale zajimat, pravé podle toho, zda jsou, nebo nejsou
oznacené jako nove.

Umisténi zkratky K¢ na druhé pozici dokladd dalsi zbéznych fakth reklamniho
sdéleni propagujiciho produkt mimo sféru denni potieby: u velkych investic hraje cena
produktu mnohem vétsi roli nez kdekoli jinde. V textech propagujicich zbozi denni potieby
se zminka o ni objevuje nanejvys v hlavnim reklamnim textu, ¢asto neni viibec zminéna.
Zde se naopak informace o finan¢ni ndkladnosti pfesouva pfimo do stézejni textové Casti
reklamy, do titulku. Snahou je v téchto pifipadech vzdy poukazat na vyhodnost nabidky.
Pro srovnani Cetnosti vyskytu zkratky K¢ v textech propagujicich méné ndkladné vyrobky
viz kapitolu Slovni zasoba reklam propagujicich nealkoholické napoje.

Souvisejici vyskyt v prvni desitce zaznamenala také slova cena a zdarma. Duvod
Castého wuzivani slova cena je stejny jako v pfedchozim odstavci, tedy zdiraznéni

finan¢nich aspektl nabidky.

Bezkonkurencni vybava, bezkonkurencni cena: 264 990 K¢ (Ford Fiesta)

Slovo zdarma je podobné jako novy jednim z tzv. reklamnich ,,buzz words", tedy slov,
kterd na sebe dokdzou upoutat recipientovu pozornost. Pfestoze v oblasti automobilové
reklamy nelze ocekdvat, ze by inzerent nabizel pomoci titulku Kupte jeden, druhy
dostanete zdarma, 1 v ni je patrnd snaha nabidnout klientovi zdarma alesponn néjakou

vyhodu, a tak ho ziskat na svou stranu.

Vybava za 100 000 K¢ zdarma! Cena od 699 000 K¢ (Kia Sorento)
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5.3 Substantiva

Potadi v ramci slovniho druhu, kterého by se podle doporuceni reklamnich radci

mélo v hlavnich textech reklamy vyuzivat nejvice®®, vypada nasledovné:

Poradi Substantivum l,)oéeto
vyskytl
1. viz 15
2 cena 12
3 vybava 11
4 klimatizace 10
5 prostor 8
6. cesta 7
7.-8. nabidka 7
7.-8. kvalita 6
9. Zivot 6
Na 10.-15. misté¢ se umistilo 6 slov s péti vyskyty.

Cetnost uziti slova cena bylo jiz komentovano v pfedchozi podkapitole, do stejné
skupiny snim v ramci reklamniho diskurzu patii i slovo nabidka. Tato slova spliuji
predevSim pozadavek na informativnost reklamniho textu.

Druha skupina substantiv, kterou lze z ptfehledu vymezit, souvisi se samotnym
predmétem nabidky. Jednd se o slova wiiz, vybava, klimatizace a prostor. Prvni z nich
oznacuje cely nabizeny produkt (v textech se dale vyskytlo 4* slovo auto, 2* auticko a 1 x
vozidlo), ostatni jeho dil¢i parametry. Tato slova jsou uzivana piredevSim pro zatraktivnéni
nabidky a zdlraznéni jeji pfidané hodnoty oproti konkurenci. Pravé vybava ¢i prostornost
jednotlivych vozi je ¢asto rozhodujicim faktorem pii vyberu vozu. Toto plati u automobilt
nizsi a stfedni tfidy, jejichz technické parametry jsou ve stejné cenové kategorii viceméné
shodné a jejichZ potencialni majitelé pii vybéru hodné ptihlizeji k cenovym podminkam.

Pokud srovname typické slogany uzivajici tohoto postupu, napf.

3 Doporudeni vyplyva z faktu, Ze substantiva nejlépe vyjadiuji sviij obsah a p¥ijemce z nich ziska nejvice
informaci. Viz nap¥. Vysekalova - Komarkova, 2001, Jefkins, 1996 atd.
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Jarni nabidka Fabia. Zdarma klimatizace a dalsi vybava v celkové hodnoté

az 45 500 K¢ (Skoda Fabia)

s textem propagujicim luxusni viz

V touze po dokonalosti. Harmonie dynamiky, pohodli a technologie. Novy
Lexus GS,

je rozdil v argumentaci ziejmy. Texty propagujici luxusni zbozi sazi vice na slova
evokujici kladné emotivni pocity nez na logickou a raciondlni argumentaci. Odpovidajici
technologickd uroven produktu se v pfipadé nakladnéjSich automobiltt predpoklada
automaticky.

Slovo prostor se pak vyskytuje napiiklad v reklamach na Skodu Roomster (v
ptekladu ,,Prostorny") ve dvojim vyznamu. Najdete svuj vlastni prostor adresatovi nabizi
nejen dostateCny az nadstandardni prostor uvnitt vozu, ale také zivotni prostor,
prezentovany predevSim vizudlnimi slozkami reklam jako adresativ vlastni, vétSinou
vysnény svét.

Teprve tieti identifikovatelna skupina podstatnych jmen nabizi hodnoty™
piesahujici hmotné vyhody automobilu. Cesta, kvalita i Zivot jsou slova, jejichz vzajemné
kombinace (a kombinace se slovy pfibuznymi) vymezuji touhy vétSiny lidi, koresponduji
s nagimi pfedstavami o tom, po ¢em je b&zné touzit, co bychom méli prozivat. Zivotni cesta
a kvalitni Zivot jsou spojeni, kterd v nas probouzeji snahu konat a udélat zménu za ucelem
dosazeni né&jakého vlastniho prospéchu, ptfitom se ale (narozdil od slov elegantni, luxusni
atd.) netvafi nedostupné. Ptiblizuji sny a podvédomé podporuji odezvu adresata.

Podobné lze vjinych oblastech vysledovat obdobnd spojeni. V reklamach na
bankovni sluzby se naptiklad objevuje bydlet lépe ¢i osobni servis, nealkoholické napoje
nabizeji vnmitini Cistotu a Stihlou linii, politické kampané zase lepsi budoucnost bez
korupce. (Viz nésledujici kapitoly.)

Vjednom zreklamnich titulki jeho tvlrci wvyuZili skupiny deminutiv,
korespondujicich s velikosti propagovaného automobilu - Peugeot 107 XA totiz patii do
kategorie malych vozl. Dlouhy vycet zdrobnélin piipravuje prostor pro zavérecné

* Hodnota v oblasti reklamy oznaluje primarné piedeviim nabidku, kterou svému p¥ijemci dél4, vyhodu, jez
mu slibuje poskytnout. Je tim, kviili ¢emu by se mél pFrijemce pro inzerovany vyrobek nebo sluzbu

rozhodnout.
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substantivum malickost, které z tfady vybocuje - byt vyznamové se zbytkem sdéleni

koresponduje.

Micky, kolecka, zviratka, talitky, auticka, lahvicky, retizecky, misticky,
rybicky, maticky, kaminky, olejicky, lampicky... Pro firmicky, kterym zalezi i
na malickostech (Peugeot 107 XA)

Autorim se podafilo reklamu jazykové vymezit vic¢i ostatnim textim v této
reklamni oblasti, coz usnadiiuje ziskani pozornosti cilové skupiny. Vyuzili v této oblasti
neobvyklych, ,.zjemnélych" emoci, které jesté¢ podpofili vyrazn€ zlutym provedenim

inzeratu. Celé reklama tak v§emi svymi ¢astmi vyznamné kontrastovala s konkurenci.

5.4 Adjektiva

Ptidavna jména jsou slovnim druhem, ktery si s reklamou spojuje vétSina lidi.
Odborna literatura Gasto poukazuje na naduzivani nékterych adjektiv’®, statistika ale

ukazala v této oblasti az najednu vyjimku spiSe rovnomérné rozlozeni lexika.

Pofadi Adjektivum V;’E;:u
1 novy 65
2. dobry 6
3. velky >
4.-9. cenovy 4
4.-9. letni 4
4.-9. limitovany 4
4.-9. mimotadny 4
4.-9. osobni 4
4.-9. vlastni 4
Na 10.-17. misté se umistilo 8 slov s tfemi vyskyty.

O motivovanosti slova novy jsem se jiz zminila v podkapitole vénované celkové

statistice. Slovo dobry se v textech vyskytuje pétkrat ve formée superlativu a jednou ve

* Viznapt. Jefkins, 1996.
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form¢& komparativu, ani jednou pak ve svém slovnikovém tvaru. Vyplyva to z potieby
reklamnich tviircli vymezit propagovany vyrobek vici ostatnim, podobnym nabidkam. Byt
lepsi, nebo dokonce nejlepsi.

Adjektiva cenovy, letni, limitovany a mimoradny se vyskytuji jako aspekty
konkrétni nabidky, které maji dat punc vylucnosti, vyhodnosti, piipadné¢ omezenosti.
VSechny tyto vlastnosti, jez jsou na jejich zaklad¢ nabidce ptfisuzovany, jsou faktorem,
ktery ma vyvolat rychlou reakci piijemce a podnitit koupi nabizeného zbozi. Maji vyrazn¢
persvazivni funkci - ta je totiz Casto vyjadfovdna implicitné tak, aby recipient dospél
k zavéru, Ze je nezbytné konat rychle, bezodkladné.

Samostatné je zde nutné se zminit o uziti relacniho adjektiva osobni - v protikladu
k uzitkovy (2 vyskyty). Prvni z nich oznacuje vozy uréené primarné k pfepravé osob, druhé

naopak vozy zaméiené na drobné podnikatele a leh¢i ndkladni dopravu.

Peugeot. Nejlepsi pritel 7idice v letnich vedrech. Klimatizace zdarma ke

vSem osobnim voziim.

Spojte prijemné s uzitkovym... (Ford Transit)

Tato slova blize urcuji druh vozidla, nemaji tedy funkci pfesvédCovaci, ale pouze
specifikuji nabizeny produkt. Naopak slova velky a viastni (i vySe uvedené dobry a novy)
maji plsobit na city recipienta a navnadit ho ke koupi. Ve vySe uvedeném ptipad¢ jsme
svédky aktualizace reklamniho textu. Vyuziti podobnosti slov wuZitkovy a uZitecny v této
slovni hii¢ce ozvlastnuje cely reklamni text, ktery tak ndpadné pfipomina standardizované
slovni spojeni spojit prijemné s uzitecnym.

Za zminku zde stoji vyskyt specifického ptidavného jména, vytvofeného specialné
pro potfeby daného reklamniho textu, tedy aktualizujiciho. Je jim malyvelky ze sloganu
propagujiciho Toyotu Yaris: malyvelky Yaris. Toto slovo 1 pfes svou formdlni neexistenci
je dostatecné srozumitelni a fakt, Ze oznafuje na prvni pohled nemoznou kombinaci
prostorného malého vozidla, je snadno rozlustitelny. Neomezuje tedy recipientovu

x ;. 36
schopnost sd¢leni interpretovat.

3¢V nékterych textech se snaha o ozvla§tnéni stane piekazkou v tom, aby byly jednozna&né interpretovany.

Vice viz kapitolu Cizojazycné prvky v Ceskych reklamadch.
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5.5 Pronomina

Zijmena kladou v textech jednotlivd autosémantikajlQ” a

usnadiiuji piijemci orientaci ve sdéleni. Jejich statistika v rdmci této kapitoly nasleduje:

Poradi Pronomen l?oéeto
vyskytl
1 13
vy
2. o 11
svij
3. 1. ry 10
vas
3.-4. viechen 10
5.-6. ktery 9
5.-6. ten 9
7.-8. 5
my
7.-8. on 5
9. o 4
Na 10.-12. misté se umistila 3 slova s tfemi
vyskyty.

Protiklad zajmen my - Vy (ptipadné vy nebo #y) je v reklamnim diskurzu zakladnim
pro vymezeni osy inzerent - klient. Zdiraziiuje nabidku, kterou vyrobce d¢la
potencidlnimu zékaznikovi, a zisk, ktery mtize koupé (v tomto ptipad€ automobilu) pfinést.

V nésledujicim ptfipadé¢ zdjmeno my oznacuje implicitné jak producenta, tak nabizeny
automobil a zdiiraziiuje zivotni podporu a jistotu, kterou svému majiteli pfinese, nebot’
obrazova slozka reklamy ukazuje ve voze pozlstatky kazdodennich ¢innosti, jeZ v ném
probihaji (rozsypany zbytek popcornu v prostoru zadnich sedacek, odkud vystupuji déti/”.

atd.).

Skoda Fabia. Deélite se s nami o vSechno

Podrobnéji o této problematice viz kapitolu Slovni zasoba reklam propagujicich politické
strany.

Prvni misto zdjmena vy doklada orientaci textll na pfijemce, a to v tomto piipadé
pfijemce vazeného, rozhodujiciho se o koupi vozu. Jedna se o nakladnou investici, tudiz

autor reklamy recipientovi vykd. (Vyjimkou je jediny slogan uzivajici v druhé osobé
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singular: Suzuki Swift. Dostane té. Ten je vzhledem ke svym rozmérlim a cené zaméfen na
mladé uzivatele, cemuzje prizpusoben ijazyk dané reklamy.)

Podstatné je umisténi privlastiovacich zajmen sviij a vas na druhé a tieti pficce.
Mnozi lingvisté popisuji jako jeden znejvétSich neSvarll jazyka soucasné reklamy
neuzivani reflexivizace posesivnich pronomin, tedy naduZivani vd§ na ukor sviij. >’ To
plyne v reklamnim diskurzu z hyperkorektnosti autort, ktefi se snazi recipientovi neustale
pfipominat, ze sdéleni se obraci k nému. Dojem, Ze slovo sviij neni dostate¢né zietelné
adresovano ptijemci, plyne z odliSného slovniho zakladu, zatimco naptiklad dvojice vam -
vds si je velmi blizka. Ve zkoumanych textech se vSak tato chyba ptekvapivé neobjevuje
ani jednou. Kombinovany pocet téchto dvou slov kazdopadné¢ dava jednoznacné najevo,

nakolik je cileni na zakaznika silné. Zajmena sviij 1 vas'jsou pouzivana, aby nasmérovala

text ke klientovi, aby nabizenou hodnotu vztahla pfimo najeho zivot.

Dokonaly start Vasi nové cesty. (AudiAS)

Neéktera setkani mohou zmenit Vas Zivot. Treba setkani s dokonalosti. (Audi
A6)

Ridim sviyj svét (Hyundai)

Jizda bez kompromisi. Prekona vase predstavy (Citroen)

Jizda vaseho Zivota (Peugeot)

Audi R8prichazi. Zrozeno z VaSich snu.

Zajmena ktery, ten, on a co tvoii z textu kompaktni prvek, umoznuji pfijemci
orientaci ve sdéleni a tvirci textu neopakovat se, vytvaret lepsi text. Objevuji se predev§im

v pozici urujici

Micky, kolecka, zvirdtka, talitky, auticka, lahvicky, vetizecky, misticky,
rybicky, maticky, kaminky, olejicky, lampicky... Pro firmicky, kterym zdlezi i
na malickostech (Peugeot 107 XA),

odkazujici

¥ Nékdy se jedni o chybu plynouci z prekladu piivodné cizojazyéné reklamy, tak je tomu napiiklad v pFipadé
reklam anglickych - angli¢tina neuZziva reflexivizace - jindy jde opravdu o chybu v ptivodnim ¢eském textu.

. Viz napt. Cmejrkové, 2000.
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Nékteré sazky se nevypldceji. Radéji tomu véite: k novému vozu Skoda

Roomster sada zimnich kol zdarma,

zastupné

Yaris za 5 555 K¢ Uz se v neém vidite? Malyvelky Yaris: kvalita za 5 555 K¢
(Toyota Yaris).

Za zminku stoji jesté sedmery vyskyt slova vsechen. 1 tento vyraz ma nékolik

ruznych funkci. V nékterych ptipadech vymezuje cilovou skupinu

Pro vsechny, kteri védi o existenci limitu, ale rozhodli seje ignorovat... pro
vSechny, kteri jdou za svym snem. Pro né jsme vytvorili novy Legend.
(Honda Legend)

Bezpeclnostpra-vSeehny (Renault)
jindy je absolutnim oznacenim pro dopad produktu na klientiiv Zzivot

Intenzivni prilnavost. Novy Peugeot 207. A vSechno je intenzivnéjsi.

Skoda Fabia. Délite se s nami o vSechno

nebo vozu zatazenim do néjaké skupiny implicitné pfipisuje ur¢ité vlastnosti

......

v lese.
Poslednim zplisobem uziti zajmena vSechen doklada nasledujici ukazka:

Peugeot. Nejlepsi pritel vidice v letnich vedrech. Klimatizace zdarma ke

vSem osobnim vozum.

V tomto ptipadé oznacuje Sifi nabidky, jeji komplexnost, zakaznikovi nechava mozZnost

vybéru, aniz by pfisel o predkladanou vyhodu.
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5.6 Numeralia

V kategorii cCislovek je v oblasti automobilové reklamy vyrazny vyskyt cislovek
psanych cCislicemi. Jsou uzivany v hojné mife pro vyjadieni cenové nabidky, kterd je

v piipad¢ vétsich investic nutnych k potfizeni produktu béznou soucasti reklamnich titulkt

(viz vyse).

Poradi Numerale Pocet
vyskytt

1. ,»Cislovka vyjadiujici

cenu" 38
2. prvni 8
3. jeden 3
4.-6. 71 9
4.-6. jednou 2
4.-6. til 2
Na 7.-16. misté se umistilo 10 slov sjednim
vyskytem.

Dalsim castéji se objevujicim slovem uz bylo pouze prvni (navic pomérné silné

podpoiené dlouhodobou kampani na novou Skodu Fabii), které ma v textu bud’ vyznam

»poprve"

Katcina nova Skoda Fabia se schrankou na bryle. Laska na prvni svezeni

Novi Skoda Fabia: Liska na prvni pohled!,
nebo vyznam ,,nej lepsi"”

Ford Transit. Prvni miize bytjenjeden.
V obou piipadech pak vyznam evokuje pocit vyjimecnosti, kterého recipient mize
s produktem dosahnout.

Vylucnost ¢i vyjimecnost spojeni evokuji i obé Cislovky jednou ajeden.

Clovék a stroj. Jedna duse, jedno télo. (Seat Leon)
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Halleyova kometa. Jednou za 76 let. Multivan se zvyhodnénim 81 000 K¢.

Jednou za Zivot. (Volkswagen Multivan)

Cislovky 71 a t nemaji v textech specificky vyznam, ktery by se dal zobecnit &i

konkrétné analyzovat, v téchto ptipadech sejednd o nahodné opakovani."

5.7 Verba

Slovesa se vyskytovala ve frekvenci, kterou dokladé nésledujici tabulka:

Pofadi Verbum Pocet
vyskytl

1. byt 27
2.-3. chtit 6
2.-3. mit 6
4. veédet 5
5. moct 4
6.-9. jezdit 3
6.-9. rozhodnout se 3
6.-9. uzit si 3
6.-9. zménit nA 3
Na 10.-21. misté se umistilo 12 slov se dvéma
vyskyty.

Mezi slovesy jednozna¢né zaznamenalo nejvice vyskytt byr, a to jak v pozitivni,
tak negativni podob€ (pomér mezi byt a nebyt byl 22:5). Zaporné tvary (nejen u sloves)
jsou obtizn¢jsi na dekdédovani a mohou zplsobit §patné pochopeni sdéleni, a proto nejsou

doporucovany k pouziti v reklamnich textech. Jak ukdazala tato statistika, autofi reklam se

jim vSak nevyhybaji.

Volkswagen Golfs péti dvermi a automatickou klimatizacijen za 5 000 K¢

mesicné. Neni co dodat.

Sloveso byt tim nejjednodussim a nejpfiméjSim zplsobem ptifazuje produktu,
adresatovi nebo aspektu rozhodovani zdiraziniovanému v reklamé zadouci vlastnosti,
respektive u nich vylucuje vlastnosti nezddouci. Nékdy prosté konstatuje, jindy spise

plisobi na pfedstavivost.
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Intenzivni prilnavost. Novy Peugeot 207. A vSechno je intenzivnéjsi.
All inclusive je pro Lexus standardem. (Lexus IS)

Mazda 6. Tak toje Zoom-Zoom.

Sd¢luje, Ze nécoje, existuje. Pfipadné ze se néco stane v budoucnosti:

Za 5 let se vam muize prihodit uplné cokoli. Garantujeme, ze Colt bude s

vami. (Mitsubishi Colt)

Silné zastoupeni maji slovesa moct, chtit, mit, védet, rozhodnout se, uzit si a zmenit.
Oznacuji pohnutky, procesy a pocity souvisejici piimo s ptisobenim reklamy a pribéhem
rozhodovani, jez ma vyvolat. Reklamni text tak jimi v pfipadé procesti pfimo nabada

kjejich provedeni, v ptipad¢ pohnutek a pocittije dale podnécuje.

Chcete klimatizaci zdarma. Hypnotizujici nabidka modeli 307 Oadza 1,6 za
cenu nizsi nez s motorem 1,4 (Peugeot 307)

Ford Transit. Prvni mize bytjen jeden.

Mate pravo mit vlastni sedadlo. Kupte si Chevrolet za skvelych podminek!
P ss t! Kazdy nemusi vedet, Ze mate nejocenovanejsi auto v Evrope.
(Volkswagen Passat)

Pro vsechny, kteri vedi o existenci limitii, ale rozhodli seje ignorovat... pro
vSechny, kteri jdou za svym snem. Pro né jsme vytvorili novy Legend.
(Honda Legend)

Novy Peugeot 4007 HDIFAP. Uzivejte si off-road, ziistante on-road

Néktera setkani mohou zménit Vas zivot. Treba setkani s dokonalosti. (Audi

A6)

Pokud tato slovesa porovname se slovy uzitymi v riznych modelech marketingové
komunikace (viz podkapitolu Priibeh komunikace v reklamé z marketingového hlediska),
zjistime, ze s nimi Uzce souvisi. Naptiklad slovesa uzit si, zmenit, ale také tieba rozhodnout

se souviseji sjednanim, tedy action v modelech AIDA, ADAM i AIDCA. Chtit, doprat si

zase oznacuji touhu, tedy de sire.
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Pouze sloveso jezdit ptimo souvisi s uzivanim nabizeného produktu. Oznacuje
¢innost, pro kterou je vyrobek urcen primarn€, je samotnou podstatou jeho funkc¢nosti.

V reklamnich textech v§ak mlze byt povySeno na radost

Chtéela bych s mamou a tatou jezdit na moc vyletii. Novy Accent. Jiz od 279

900 K¢. (Hyundai Accent)

nebo byt spojovano nejen s uzitkem, ale i se zodpovédnosti.

Jezdete s cistym svedomim (Renault Clio)

Za povSimnuti stoji i CastéjSi volba nedokonavého slovesajezdit proti dokonavému jet™

Ta muze recipientovi evokovat dlouhodoby uzitek, ktery s nakupem daného vozu ziska,

bezproblémovy provoz a spolehlivost.

5.8 Adverbia

Adverbia, posledni znosnych slovnich druhii pro tvorbu informativniho a
persvazivniho textu, jsou v reklamnim diskurzu platna ptredevsim diky slovim zdarma a

zadarmo. Ptipomenme radu Davida Ogilvyho: ,,Dvé nejucinnéjsi slova v nadpisech reklam

Jjsou slova ZADARMO a NOVY" (Ogilvy, 2005, str. 121)

Potadi Adverbium Pocet
vyskytu

1. Jiz 14
2. zdarma 13
3. nyni 8
4. vic, vice 7
5.-6. Jen 6
5.-6. ted’ 6
7.-9. jeste 4
7.-9. taky, také 4
7.-9. uz 4
Na 10.-13. misté se umistila 4 slova se tfemi
vyskyty.

*¥ Pomér uZiti nedokonavého slovesa vii¢i dokonavému byl 3:1.
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Jeste vicekrat se vSak v automobilovych reklamach objevilo slovojiz. To se pfitom
ani jednou neobjevilo v pozici, kdy by oznaCovalo casovy aspekt, vzdy se vyskytlo ve
spojenijiz od nebojiZ za doplnéného nabizenou cenou, navic ho podpofilo se 4 vyskyty a
stejnou pozici v textu uz. Takto oznafené ceny se prezentuji jako vyjimecné nizké,
priznivé. Adresata presvédCuji o tom, Ze hodnota automobilu je ve skuteCnosti vyssi nez
mnoZzstvi penéz vynaloZenych na jeho pofizeni. Stavd se tak vSak i v pfipadech, kdy

nabizena cena neni ni¢im neobvykla.

Jiz od 394 720 K¢ bez DPH s 0% akontaci. Novy Renault Master

Casovou omezenost & vyjime&nost nabidek oznaduji nyni a ted, ojedinélost pak jen
Ci jeste. 1 tato adverbia maji posilit dopad sdéleni na adresata, zvysit efekt reklamy.
Vyzyvaji k okamzitému ¢inu, do rozhodovani o koupi vnaSeji pocit tlaku na rychlé
rozhodovani. To muze zvysit pravdépodobnost, ze se recipient pod tlakem emotivnich ¢asti

reklamy spiSe rozhodne pro nakup.

Nic silnéjsiho jste jeste nevideli! Audi Q7 4.2 TDI.

Nakupujte chytie! V salonech Hyundai prave ted akcni ceny.

Slovo vice sdéleni posiluje, jelikoz nabizi vétsi hodnotu, tak mé zase zdiiraziiovat
vyznamy slov, se kterymi se poji, aby byl jejich dopad ucinngjsi. I v tomto piipad¢ se totiz
jednd o to, aby efekt kazdého slova na adresata byl co nejsilnéjsi, aby si pfijemce sdéleni a

argumenty zapamatoval a rozhodnuté podle nich.

Nikdy Vam nebylo AYGO tak blizko! (Toyota Aygo)

5.9 Zkratky a znacky
V této oblasti zaznamenala nejCastéjsi vyskyt zkratka K&, coz bylo komentovano jiz

v podkapitole Celkova statistika.

Zkratka, Pocet

Pofadi znacka vyskyti

2. DPH 6
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3. 4x4 4
4. SUvV 3
5.-6. * (,,na druhou") 2
5.-6. + (,,plus") 2

Na 7.-13. misté se umistilo 7 zkratek a znacek s
jednim vyskytem.

S upfesiiovanim informace o finan¢nich podminkdch nabidky souvisi zkratka DPH.
V textech by mohla rozliSovat cenu konec¢nou (véetné DPH) od ceny zdkladni (bez DPH),

vSechny zkoumané vzorky vSak pfi zmince o dani pfedstavovaly pouze variantu ceny bez

DPH.

Kdyz chlapje i tata. Dynamicky rodinny Mercedes-Benz B 150 za 542 605

K¢ bez DPH.
Jiz od 394 720 K¢ bez DPHs 0% akontaci. Novy Renault Master

Autofi textil a zadavatelé reklam rad¢ji prfedstavuji cenu niz$i, pfestoZe nezastiraji, Ze se
k ni jeSté musi ptripocitat DPH, nez aby uvadé¢li koncovou, ale vyS$s§i. Neni pravdépodobné,
ze by nékdo z vyrobct ¢i distributord aut z této skupiny individualné vystoupil, nebot’ by
ho na prvni pohled viditelné ,,zvySeni" cen znevyhodnilo vi¢i ostatnim. Recipientim tak

nezbyva nic jiného, nez si vyslednou cenu spocitat osobné.

Tento druh reklam Casto komunikuje technické parametry nabizenych vozi, proto

uziva odborné zkratky, napt. HDI, TDI, nebo popisuje terénni vozy znackou 4 x4.

Zadny strach, silaje za miizemi: dynamické pétivilcové motory TDI. Novy
Volkswagen Crafter. Mimoradné silny.

Déjiny 4x4 jsme zacali psat my. 71 let s technologii 4x4. 71 let bezpecné

tam i zpét. (Mitsubishi)

Tato odbornost mé v textu své opodstatnéni. At uz jde o oznaceni typu vstfikovani ¢i
druhu pohonu kol, jedna se o rysy typické pro dany viz. Mohou ho odliSovat od
konkuren¢nich automobild a adresat, ktery se vdané problematice vyzna, tak ziska
v nékolika pismenech podstatnou informaci.

Zkratek a znacek se v reklamnich textech propagujicich automobily vyskytuje jesté

mnohem vice, nez ukazuje tabulka. Neodrazilo se to v ni proto, Ze jednim z pravidel tohoto
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vyzkumu bylo nezafazovani nazvl produktu ¢i spole¢nosti do statistiky. (Viz kapitolu

Analyzovany material a metody vyzkumu.)
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6 Slovni zasoba reklam propagujicich telekomunikac¢ni
operatory a jejich sluzby

Telekomunikace jsou odvétvim, které se v poslednich desetiletich rychle vyviji.
Vzdyt jesté pred patnécti lety byl ¢lovek vidény na ulici s mobilnim telefonem povazovéan
za nékoho vyjimecného, mobilni telefonie byla vysadou hornich nékolika tisic. Podobné
tomu je s internetem, ktery kratce po revoluci teprve zacinal pronikat do kazdodenniho
zivota nejen studentd, ale i zaméstnanct ve vSech oblastech pracovniho trhu.

Tento segment se vyznamné podili na ¢eské ekonomice a tomu odpovidad i jeho
silnd pozice v reklamé. Propagace ceskych operator je velmi vyraznd, je jednou
z nejviditelnéjSich oblasti reklamy. Telekomunikacim pomohla propagace, ale také
telekomunikace pomohly ,recipro¢né" propagaci. Soucfast piimého marketingu,
telemarketing®, je postavena pravé na dosahu telekomunikaGnich technologii, zasahuje
adresata osobn¢, pfimo u n¢j doma (nebo pies jeho mobilni telefon). Telekomunikace

dokladaji ptekotny vyvoj spolecnosti a technologii kolem pifelomu tisicileti.

V Ceském prostiedi funguji tfi velci operatofi, mezi které se dé€li naprostd vétSina
trhu, zbylé spole€nosti dosahuji minimalnich podilti. RozloZeni sil na trhu pfinasi specifika
1 do reklamy produkované pro majoritni operatory (v nékterych piipadech i produkované
pfimo jimi). Pravé oblast telekomunikacnich reklam je ze vSech oblasti zkoumanych v této
praci jazykove¢ a styloveé nezajimavejsi a nejrozriznénéjsi.

V prubéhu svého vyvoje (at’ uz v ptvodnich podminkach a s pivodnimi jmény
Eurotel, Cesky Telecom, Paegas, Oskar®, nebo po slouceni ¢i koupeni s nazvy novymi -

Telefonica 02, T-Mobile a Vodafone) mély tyto spole¢nosti dost €asu i financi na to, aby

vyvinuly své osobité reklamni styly, snadno rozpoznatelné, takze je ptfijemci jednoduse a

rychle identifikuji.

39 t,
Telemarketing je druh pfimého marketingu. Zaméruje se na konkrétniho jednotlivce, jemuZ nabizi

propagovany produkt skrz vySkoleného operatora telemarketingového centra. Klient je pfi ném kontaktovan
ponslefonp drerpé Nk mobiing dinee) a S ot cHAtteiYitislnich materidlech s malym po&ateénim
pismenem. Fakt, Ze v této podobé byl nazev spolecnosti zanesen i do obchodniho rejstfiku, souvisi se snahou
(v reklamé vSudypiitomnou) o aktualizaci a neotfelost. Mnoho spolec¢nosti se odliSuje pravé tim, Ze zvoli
neobvyklou formu grafického ztvarnéni svého nazvu, pripadné nazvu v podobé loga.

V oblasti telekomunikaci je s malym prvnim pismenem psan i nazev spole¢nosti Vodafone.

Vice o problematice nespisovnosti vjazyce reklam a konkrétné i otazce psani velkych pismen se lze docist
napriklad ve stati Role nespisovnosti v Ceském reklamnim diskursu. (Srpova, 2004)
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V tomto ohledu vybocuje pfedevsim plivodni Oskar, ktery se v oCich spotiebiteli
stal prvnim opravdu inovativnim subjektem na &eském reklamnim trhu. Sifi pozitivnich
ohlasi na veSkeré reklamy Oskara Ize dodnes snadno vysledovat naptiklad na
internetovém serveru YouTube!'. Poté, co globalni korporace Vodafone koupila od
spoleénosti Cesky mobil Oskara, je i nadale patrna snaha propagovat spoleénost osobitym
a jedineCnym zpisobem. V poslednich letech se také spole¢nost T-Mobile postupné
propracovala k vyraznéjSimu stylu reklamnich kampani (pivodni Paegas se identifikoval
pfedev§im pomoci barevného ladéni kampani ve firemnich barvach). Telefonica 02 jde ve
svém reklamnim projevu spiSe cestou masového dopadu nez cestou vyrazné originality, i
toto vsak, jak uz bylo vicekrat poznamenano vyse, mlize mit z marketingového hlediska

pozadovany efekt.

Telekomunikaéni operétofi investuji do reklamy velké finanéni &astky. Zadny jiny
segmenty ceskéhojrhu neptichdzi s tak inovativnimi propagacnimi pfistupy jako oni. Tak
jsou standardni formy reklamy, na které jsme jiz zvykli - bigboardy, billboardy, ,city
light" vitriny, plakaty v dopravnich prosttedcich a spoty v televizi i1 raddiu ¢i internetové
bannery, doplnéné novymi reklamnimi prvky.

Plakatky Vodafonu se objevily ve vysi o¢i na panskych zachodech nad pisoary,
respektive na damskych na dvefich proti toaleté, na nejriznéjSich mistech lze najit
reklamni nalepky zjednotlivych kampani, pfed Vanocemi jste mohli poStou dostat pohled
s ,,VanOvci"**, Vodafone umistil své reklamni visaéky na tankovaci pistole na &erpacich
stanicich. Byl to také Vodafone, ktery jako prvni pfisel s extrémni podobou reklamy ve
form¢ prebarveni jednoho z prazskych mostl do svych firemnich barev, na lince C metra
jednu dobu jezdila &ervena ,,Vodafone" souprava®. Opatnym piikladem nizkonakladové
reklamy je vyuziti obyCejnych ,,trhacich" inzerati, podobnych tém, které jsou vylepovany
lidmi na zastavkach hromadné dopravy ¢i nasténkach skol; v tomto ptipad¢é propagovaly
webové stranky spojené s reklamni kampani Reklamstina.

T-Mobile se v posledni dobé krom¢ mladych vyrazné zaméfil predev§im na Zeny.
Sluzba Girls Talk (nabizi cenové zvyhodnéni dlouhych hovorli) byla cilené propagovana

doplnkové takovymi formami, které odpovidaly snaze co nejlépe zasahnout cilovou

41 Server YouTube lze najit na adrese www.voutube.com.
42 pPtani Veselé Vinoce bylo na pohlednicich a dalfich materiilech aktualizovano na Veselé VinOvce, coi

korespondovalo s ustiedni postavou celé kampané, animovanou ovci.
Vlakova souprava metra byla polepena ¢ervenou félii s reklamnim potiskem spole¢nosti Vodafone.
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skupinu. V parfumeriich se objevily reklamni papirky na testovani vini, na zrcadlech
zkuSebnich kabinek obchodii s modnimi odévy zase nélepky. T-Mobilem sponzorovana
hitparada T-Music ma své pivni tacky.

Telefonica 02 sklidila v reklamni oblasti uspéch za polepend madla vozii MHD,
nabizejici bonusy, které si zakaznik miize vybrat k urcité sluzbé. Po vzoru Vodafonu i 02
zabalilo Stefanikiiv most p¥es Vltavu do reklamnich plachet, modry design s typickymi
bublinkami dokonce pokryl i letadlo. Jiz pomérné béZznym se stal zplsob, kterym pro
reklamni Gc¢ely vyuziva Telefonica 02 zastavky méstské hromadné dopravy, kromé pokryti
jejich stén se na nich objevuji trojrozmérné atributy spojené s aktualni kampani.

VSichni tii operatofi pak shodné jako dal§i propagacni postup voli sponzoring
velkych sportovnich a kulturnich udalosti, ktery se vétSinou projevi pfipojenim jména

spole¢nosti k ndzvu akce v pozici ptivlastku.

6.1 Zkoumany vzorek

Tato kapitola rozebird celkem 154 sloganti, titulkG a podtitulki reklamnich
kampani tii vétSinovych operatorti na Ceském trhu doplnénych o jeden text propagujici

operatora minoritniho. Celkem tedy bylo zpracovano 155 vzorki, 1 381 slovo a znacka.

6.2 Celkova statistika

Potfadi slov na prvnich ptfi¢kach v reklamnich textech telekomunikacni oblasti je

nasledujici:

. Slovo, Pocet
Pofadi zkratka, znacka vyskyti
1 novy 29
2. tarif 26
3, K& i
4. »cena' 21
5. zdarma 20
6. mobil 18
7.-9. byt 17
7.-9. sviij 17
7.-9. volani 17
10—11 telefon 15
10—11. volat 15
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Tradiéni reklamni ,buzz words" novy a zdarma jsou doplnéna slovy piimo
souvisejicimi s oborem, kterého se propagace tyka. Na frekvencijejich vyskytu lze dolozit,
ze stézejni oblasti v rameci telekomunikaci je telefonovani, internet dosédhl pouze poloviny
poctu vyskytl (ve srovnani se slovem mobil, navic by zde bylo mozné zkombinovat
vysledky slov mobil a telefon, pak by se pomérjesté vice radikalizoval).

Jediné v této kapitole se ani v redukovaném potfadi bez synsémantik do prvni
desitky nedostala zajmena vy a vds. Souvisi to s ladénim reklamniho diskurzu v tomto
oboru. Ten méné Casto nez jiné oblasti voli uctivy ton a zdliraznéné adresovani recipienta.
Navic v ¢asti reklamnich textl voli inzerenti osloveni ve formé druhé osoby singuléaru, tedy

tykéni.

Ses na to dost mladej? Je ti 26 a min? Aktivuj si tarif BA VSE ajdi do toho
(T-Mobile)

Ovlivnéno je to i firemni kulturou, zamySlenou image spolecnosti i zaméfenim pfedevsim
na mlad8i cast populace. Tento postup je velmi zfetelny u T-Mobilu v ptfipad¢ jeho
produktl a sluzeb cilenych na dospivajici ¢i mladez.

Variantnim postupem, ktery nezdlraziiuje uctivost vici adresdtovi, je vybér a
tvorba takovych textl, které se pfimému vyhranéni mezi singuldrem a plurdlem druhé

osoby vyhybaji, ¢imz se snizuje pocet vyskytil vy a vds.
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6.3 Substantiva
Jako jedina oblast ze zkoumanych zaznamenaly telekomunikace na prvnich
prickach substantivniho zebticku jen slova pfimo souvisejici s nabizenymi sluzbami, které

nesou pouze realnou informaci o nabizeném produktu, tzn. neplisobi primarné emotivné.

Potadi Substantivum Pocet
vyskytl
1. tarif 26
2. mobil 18
3, volani 17
4. telefon 15
5.-6. firma 9
5.-6. internet 9
7.-8. mesic 8
7.-8. minuta 8
Na 9.-14. mist¢ se umistilo 6 slov se Sesti vyskyty.

Jedna skupina substantiv oznacuje nabizenou sluzbu nebo produkt -jsou jimi tarif,

mobil, volani, telefon a internet.

Nepodepsal! Ani vy nemusite. Skvély tarifziskate i bez smlouvy (Vodafone)
Poridte siprave ted novy mobil za 1 korunu. (Vodafone)

Prijedte sipro volani za nulu! Firemni volani za 0 K¢/min. (T-Mobile)
Prozivejte spolecné chvile s novym telefonem (TELEFONICA 02)

Rozhybejte sviij internet (T-Mobile)

Slovo mobil se také objevuje ve spojeni s dopliikovymi sluzbami pro jiz funk¢ni a

adresatem vlastnéné zafizeni:

Zpravodajstvi iDNES.cz v mobilu v cervenci zdarma. S t-zones mdte Cerstvé
informace stale po ruce (T-Mobile)

Surfujte v mobilu 3 mésice zdarma (T-Mobile)

Druhou skupinu substantiv tvoii ta, kterd se vztahuji k casu, a to bud’ trvani urcité
nabidky, nebo uctovacim jednotkam pii méteni délky hovoru, tedy mésic a minuta. Slovo
firma se objevilo tak Casto proto, Ze vymezuje nabidky pro spole¢nosti proti nabidkdm pro

soukromé osoby. Tém je ale sméfovana naprosta vétSina inzerovanych produktl, proto
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neni toto urceni doslovné vyjadieno, jinak by vyrazy jako jednotlivec ¢ifyzicka osoba byly

jisté Castéjsi.

V téchto textech se vicekrat neopakovala emotivné pusobici ¢i citové zabarvena

slova, jako je naptiklad substantivum packy v nasledujici ukazce:

Setiete si packy na vikendy! Vikendové SMS zdarma pro vSechny.
(Vodafone)

Tento fakt pfi¢itam dvéma faktorim. Jednim z nich je pisobeni na city pomoci hlavniho
reklamniho textu a jinych slozek reklamy, napt. obrazu ¢i hudby, ptipadn¢ dokonce uplné
jinymi slozkami marketingového komunika¢niho mixu neZ reklamou - tematicky ladénymi
veérnostnimi programy, darky atd. Druhy, z lingvistického hlediska zajimavéjsi, je ten, ze
pro tento sektor kreativei vymysleji spoustu inovativnich postupli a pfistupii a texty se

malokdy opakuji, stejné tak i jejich jednotlivé slozky. Absence téchto slov v prvni desitce

neznamena jejich neuzivani v tomto typu diskurzu, ale to, Ze jsou pouzivana rozmanitéji.

Zajimavosti této podkapitoly je noveé vytvofené kompozitum ciziho pivodu

tarifofobie, které se objevilo v kampani spole¢nosti Vodafone.

Vylécime vasi Tarifofobii. Ostatnifobie uzjsou na vas. Nove Nabité tarify

Fobii, panickou hriizu z tarifi ma odstranit vyjimecnd nabidka, jez je pfedmétem této
marketingové komunikace. Kontrast mezi strachy, s nimiz si musi zdkaznik poradit sdm, a
tim, se kterym mu operator pomuze, navic vyvolava v recipientovi dojem, ze inzerent
kromé propagované sluzby zakaznikovi také nabizi udélat pro né€j cokoli, co bude vjeho
(inzerentovych) silach. Tim je také posilovan pozitivni vztah adresata k inzerujici

spole¢nosti.
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6.4 Adjektiva

Castost vyskytu slova novy souvisi s potiecbou posouvat vyvoj v oblasti neustile
kuptedu. Pokud by nebyly zakaznikim nabizeny neustale nové sluzby a nové telefony,
zna¢né by se snizily pfijmy operator. Slovo novy tak nejen evokuje moznost, ale také u

recipientll vytvari pocit nutnosti obménovat a obnovovat.

Pocet

Poradi Adjektivum ; i
vyskytl

[\

Al B v o o |O|\O

novy
ostatni
pevny
neomezeny
dobry
firemni
vyhodny
cely
mobilni
skveély

S|

RPN s W[ —
} .

Slovo ostatni se dostalo do poptfedi predevSim diky pfedvanoéni kampani
Vodafonu z roku 2007, ktera zde jiz byla dfive citovana. V této form¢ uziti vymezuje
negativni skupinu, skupinu mimo své zakazniky, které takto laka.

Dalsi skupina adjektiv se Gzce vaze opét piimo na nabizené sluzby, pevny oznacuje
domaci telefonni stanici, neomezeny nabizené volani, firemni je ptivlastkem sluzeb
urcenych spolecnostem a mobilni telefon, bez kter¢ho se dnes jiz nikdo neobejde.

Cely komunikuje uplnost, ktera je ptredstavovanajako néco navic dané nabidky:

Bavte se cely vikendza 1 Kc¢/min. (T-Mobile)

Teprve dobry, vyhodny a skvély jsou prvnimi slovy v tabulce, ktera v sobé obsahuji

n¢jaké emoce, snazi se na n€ u adresata plisobit.

Dobry obchod do zitrka nepocka. (Vodafone)
Nejlepsi volba pro vase podnikani (T-Mobile)
Firemni hovory 02 za stejné vyhodnou cenu na pevnou i mobil (Telefonica

02)
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Skvely navic svym vyznénim odlehcuje sdéleni, davd mu hravéjsi a mladistvé)si

ton.

Nepodepsal! Ani vy nemusite. Skvely tarifziskate i bez smlouvy (Vodafone)

Spickové telefony za skvélé ceny (Telefonica 02)

V prvnim piipadé adresatovi implicitné sd€luje, ze pokud si tento skvély tarif beze
smlouvy nepofidi, nebude se mit skvéle. V druhém zase v kontrastu se slovem spickovy
dava najevo, ze kvalita za takovou cenu se vyplati. Slovo skvély je vhodnym kandidatem
pro jazykovou persvazi, protoZe neni piili§ jemné, a tak od sdé&leni apriorné¢ neodrazuje

nekteré z recipientl. Skvély zivotje pfitom néco, po ¢em touzi vétSina z nich.

6.5 Pronomina
Jiz v tvodu rozboru slovni zésoby reklam v oblasti telekomunikace jsem se dotkla
cetnosti vyskytu zdjmena svij. Nasleduje jej vas, ¢imz podporuje ptivlastiiovani, kterym se

reklama obraci k adresatovi a udrzuje jeho pozornost.

Poradi Pronomen Pocet
vyskytl
1. svij 17
2. vas 14
3. vSechen 13
4.-5. ten 11
4.-5. vy 11
6.-7. co 4
6.-7. sam 4
Na 8.-11. misté se umistila 4 slova s tfemi vyskyty.

Zajmeno vsechen bylo podobné jako ostatni podpotfen”™”
kampani "“loZenou”na”podobnéin zdakladu titulkdi, v nichz se opakovalo. Oznacovalo
Skupinu stavajicich zakaznikli operatora, které jakoby tmelilo dohromady. Jinak se
vyskytuje v titulcich vSech poskytovateli ve spojeni vSechny sité v nabidkach
rovnocenného zpoplatnéni hovort bez ohledu na provozovatele cilové hlasové stanice.
Adresovani ptijemce pomoci vy a vds je, jak je vidét z tabulky, stale Castéjsi nez ¢y
a tviij, déje se tak ale proto, ze tykani nepfedpoklada zdlirazinovani zajmena, proto je ¢asto

uplné vynechéno i tam, kde by pii vykani uvedeno bylo. Druhym aspektem je uzivani
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reflexivizace posesivnich zajmen ve chvili, kdy se ptivlastiiuje podmétu. Zatimco s vy se
podle nékterych lingvistl copywritefi casto uchyluji k nespravnému vds namisto svij, aby

tak jesté vice zduraznili uctu a smétovani sdéleni k adresatovi

Proc si psat, kdyz si miizete vSechno vict. Pridejte se k T-Mobile a ziskejte

exkluzivné pro vasifirmu 50 % kreditu navic,

u zajmena tvij se toto téméef nestava. V téchto pfipadech je uzivano spravné svij, a

vysledné poCty zajmen singularovych a plurdlovych tak nejsou stoprocentné porovnatelné.

6.6 Numeralia

X7 . ~ 7 r . .7 . v 44 vrwe
Cislovky se v telekomunikacnich reklamach objevuji velmi ¢asto.™ Jednou z piic¢in

je konkurencni boj postaveny na cendch, nebot samotné nabizené sluzby jsou velice

podobné.
Poradi Numerale I?Oéet
vyskytl

1. ,»cena" 21
2. ,mnozstvi nabizenych

jednotek"* 10
3. ,délka trvani” 6
4.-6. 2 4
4.-6. »podil" 4
4.-6. prvni 4
7.-9. 1 3
7.-9. 4 3
7.-9. jeden 3
Na 10.-12. mist¢ se umistila 3 slova s dvéma
vyskyty.

Z podobného divodu, tedy argumentace néjakou vyhodou, se casto objevuje

mnozstvi nabizenych bonusovych jednotek, které maji zatraktivnit danou sluzbu v ocich (a

4 Pomér pottu &islovek k poétu viech slov zkoumanych texti v jednotlivych kapitolich vychazi nasledovné:
telekomunikace - 5,2 %, bankovnictvi - 4,5 %, automobily - 4,3 %, nealkoholické napoje - 3,2 %, politika -

1,7%.
4 Oznaéeni poétu volnych minut, SMS, MMS ¢i objemu pienesenych dat, které operator dava jako bonus

k urdité nabidce.
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usich) ptijemce. NejCastéji se jedna o pocty volnych minut ur¢enych k telefonovani, zprav

SMS ¢ MMS.

Kompletni nadobicko pro vase podnikani.

volnymi minutami navic kazdy mésic. (T-Mobile)

Vybavte se Nokii za 499 K¢ a 500

Podobné¢ funguje i tieti zptsob uziti Cislovek v této kategorii, a to lakéni zakazniki

pomoci zvyhodnéni sluzeb ¢ijejich ¢asti na uréitou dobu, pocitaji se tedy vikendy, mésice,

¢i dokonce roky.

Pripojte sejakkoliv chcete. Nyni 6 mesicu zdarma (T-Mobile)

Ostatni cislovky v tabulce dosahly né¢kolika vyskyti ndhodnym nakumulovanim a

jejich pozici nelze jednoznac¢né interpretovat.

6.7 Verba

Jako vjinych kategoriich, i zde je velmi casto uzivdno sloveso byr. Divody

k tomuto jsou opét nekomplikovanost a piimost sdéleni, ,rychlost", sjakou je stézejni

informace pfenesena k adresatovi.

Pofadi Verbum Pocet
vyskytl

1. byt 17
2. volat 15
3. mit 12
4. ziskat 11
5.-6. moct 8
5.-6. vybrat si 8
7.8, odménovat 5

-8, poridit si 5
Na 9.-13. misté se umistilo 5 slov se ¢tyfmi
vyskyty.

Sloveso volat zastupuje verba souvisejici s propagovanou oblasti, je asi nejcastéjsi

¢innosti, kterou lidé v ramci telekomunikaci vykonavaji. Navic je na nizSich pozicich

v tabulce podpoieno odvozenymi slovesypravoto (2

privolat (1x) a zavolat (1%).
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Ostatni slovesa, mit, ziskat, moct, vybrat si, odmenovat a poridit si, s sebou nesou
pfedevsim pozitivni konotace. Ty jsou velmi dilezité v celé reklamni komunikaci, protozZe
pravé dobré pocity podporuji ztotoznéni se s vyrobkem a touhu po ném. VSemi z nich je
adresatovi predkladano, ze s propagovanym produktem ziska néjakou vyhodu. Dojmy

evokované slovesy jsou dale rozvijeny ostatnim textem:

Mit vic blizkych partnerii je ted dobry byznys. MuzZete usetrit aZz ctvrtinu
nakladu na volani. VPNpartner (Vodafone)

Ziskejte 10x vice, nezZjste cekali. Prejdete s Twistu na tarifod T-Mobile a
dostanete az 15 000 volnych minut navic. (T-Mobile)

2 Mb/s za 399 K¢ mesicneé. 4 x rychlejsi 02 Internet Expres muzZete mit na 3
meésice za cenu rychlosti 512 kb/s. A k tomu webkameru Logitech zdarma.
(Telefonica 02)

Novy proud v komunikaci. Mobilni a pevna sit, vysokorychlostni internet a
televize. Sami si vyberete, kolik siprejete. (Telefonica 02)

Letos zase odmeénujeme vsechny své zakazniky. Pro ostatni podnikatele
madme aspon sporic s veselou oveckou. (Vodafone)

Vybirejte si a uSetrite. Mobil, pevna linka, vysokorychlostni internet a
televize. Staci mit 2 sluzby od 02, a kdyz si poridite dalsi, uSetrite 2 000 K¢.
(Telefonica 02)

Slovesa jsou jedinym slovnim druhem, u kterého se v této kategorii na ptfednich
ptickach projevila jazykova persvaze pomoci pozitivné¢ motivujicich slov a slov s pozitivni
konotaci. Jak jsem jiz zminila, neznamena to vSak, ze by byla jedinym slovnim druhem, ve
kterém se tak déje. (Viz. kapitolu 6.3.)

Verba na tomto principu funguji ve vSech zkoumanych kategoriich; neustale
motivuji adresata poukazovanim na jeho touhy a moznosti. Typickymi slovy pro

podnécovani rozhodnuti ke koupi jsou mit, moct a ziskat.

63



6.8 Adverbia

Zajimavy pohled poskytuje tabulka vénovana ptislovcim:

Pocet

Poradi Adverbium , .
vyskytl

[\
[

zdarma
vic, vice
navic

az

letos

ted’
mesicné
zase
exkluzivné
prosté

—_
N

—_
[a—

1
(LR,

1
— | OO | OO

Slof

OO R AW~
BB u|un|o oo

Slova zdarma a navic v textech vétSinou pfinaseji obdobnou informaci, néjakou
neobvyklou vyhodu, néco, co pfijemce jinak nez s vyuzitim nabizené sluzby ¢i produktu
neziska. Jsou jednémi z nejvyuzivanéjsich slov reklamniho diskurzu, protoze praveé na né
piijemci velmi dobie reaguji. Vyuzivaji lidské touhy ziskat co nevice pii co nejmenSich
nakladech. Podobné na snahu ziskat pro sebe néco vyjimec¢ného utoci i az, vice a

exkluzivne.

Casov¢ nabidky vymezuji letos a ted’ ¢i mésicne, zdUraziujici opakovani vyjadiuje

zase.

Letos zase odménujeme vsechny své zdkazniky. Ostatni si miizou aspon

wlustit sudoku. (Vodafone)

Proste, které si dokonce T-Mobile vybral do svého sloganu Proste bliz, signalizuje
opravdovost a uptimnost sd¢leni, bezprostfednost, snahu inzerenta pfinést svému klientovi

to nej lepsi, bez vytacek a hacki:

Mobil za 1 K¢. Byt maly, to proste ma své vyhody. (Vodafone)

Proste bliz viemu, na cem zalezi (T-Mobile)
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6.9 Zkratky a znacky

Znacky pusobi v informacni slozce reklamy a napomahaji jeji pfesnosti a
jednoznacnosti. NejCastéji se v textech uplatnila zkratka K¢, kterd se vyskytuje v kazdém
reklamnim diskurzu, jenZ casto nakladd scenami produktd a sluzeb. V oblasti
telekomunikaci se tak déje predevSim proto, Ze cena je jednim z nejsiln¢jSich argumenti

v marketingovém piesvédCovacim procesu.

o, Zkratka, Pocet
Poradi . , o
znacka vyskyti
1. K¢ 23
2. SMS 12
3. min 5
4. %(,,procenta") 4
5. +(,,plus") 2
6. Mb 9
7. S 2
8. TV 2
Na 9.-19. mist¢ se umistilo 11 zkratek a znacek s
jednim vyskytem.

Casto se vyskytla také SMS™ oznadujici kratkou textovou zpravu posilanou na
mobilni telefon. Je klasifikovana jako zkratka, za kterou je zatim podle pravidel stéle
povazovana, vnimanim mezi lidmi se vSak jiz zfejm¢ stala plnohodnotnym substantivem.
Tomu napovida i1 stale castéjSi uzivani formy SMSka, kterd se jednou vyskytla i ve

zkoumaném vzorku a stale Castéji pronika do oficidlnich textl telefonnich operatort.
Milujteje a mnozteje! 300 SMSek denné zdarma do vsech siti (Vodafone)

Je sice piivodné odbornym oznacenim, stava se ale spi§ jednim z klicovych slov oboru,
které bézné pouzivaji vSichni lidé bez ohledu na své technické znalosti ¢i vzdélani.

Podobné jako SMS je vyuzivana i zkratka MMS*:

Nejvyhodnéjsi tarify nabizi T-Mobile. Srovnejte si utratu pri spotrebé 90

minut, 100 SMS a 5 MMS mésicné.

46 SMS - Short Message Service, sluzba kratkych textovych zprav.
47 MMS - Multimedia Message Service, sluzba multimedialnich zprav.
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Nejen s témito jednotkami se v telekomunikacnich reklamach casto pocitd. Vyhodnost
tarifu €i prezentované nabidky je dokladovana pocty poskytovanych zprav, objemem dat,
kterd mohou byt ptenesena, atd. Kromé& SMS a MMSjsou v této souvislosti uzivany znacky

jednotek min (minuta), s (sekunda), Mb (megabit), MB (megabyte) a kb (kilobit).

2 Mb/s za 399 K¢ mesicne. 4 x rychlejsi 02 Internet Expres miuzZete mit na 3
mésice za cenu rychlosti 512 kb/s. A k tomu webkameru Logitech zdarma.

(TELEFONICA 02)

6.10 Interjekce

Do této kapitoly pfifazuji zminku o slovni hfi€ce propojené s uzitim citoslovce
uzitou v reklamé na automobil. Vyskytla se v titulku reklamy na Volkswagen Passat, v
némz je nazev vozu graficky vyuzit v kontextu ndsledujiciho sdéleni po vypusténi pismen

dvou pismen a jako citoslovce:

P ss t! Kazdy nemusi védet, zZe mate nejocenovanéjsi auto v Evropé.
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7 Slovni zasoba reklam propagujicich bankovni ustavy a
jejich sluzby

Banky, velké financ¢ni ustavy, které spravuji jednotliveim a spole¢nostem finance,
nakladaji s ulozenymi penézi a tim generuji zisk. I pro né je tedy dulezité, jaky podil na
trhu ziskaji, jak velky objem budou mit uspory ¢i investice, které budou spravovat.
Nabizeji sluzbu, ktera na prvni pohled piinasi zisk (pfedev$im pohodli) tomu, kdo ji
vyuzije. Ale zisk banky neplyne pouze (ani piedevsim) z poplatkd za jednotlivé ukony,
pohyby na uctu ajeho vedeni.

Bankovnictvi je vazena a daveéryhodnd oblast, nebo by alespoin méla byt,
kazdopadné se tak zpodstaty oblasti svého pusobeni bude snazit prezentovat. Ve
sloganech a titulcich reklam této oblasti tedy nelze ocekavat pfiznané emotivni plisobeni,
ale spiSe racionalni argumentaci zalozenou na faktech. Neobjevuji se v nich citové
zabarvena ani vyslovené pozitivné ladéna slova. (Srov. s kapitolou Slovni zasoba reklam
propagujicich nealkoholické ndpoje.) Jistou emotivnost lze vycCist v oblasti sloves, ktera
podnécuji recipientovy touhy. K presvédcovani je Casto uzivano znamych osobnosti; jejich
zkuSenost a spokojenost s propagovanou sluzbou jsou silnym argumentem pro bézného
piijemce, ktery jejich doporuceni rad uveri.

Vyjimku tvoii dojem S$tésti, kterého vyuzivd bankovni reklama v plisobeni na
potencidlni klienty v oblasti hypoték ¢i piajcek. Naprostd vétSina televiznich spoti a
obrazovych casti tiskovych reklam pak zobrazuje mladé, zdravé, Uspésné a Stastné
vypadajici lidi, ktefi si uzivaji toho, co si mohli diky bance dovolit. Jiné emoce se ale
s bankovnimi sluzbami v jejich sloganech a reklamnich titulcich nespojuji. Pokud pfece jen
argumentuje Stastnymi uzivateli bankovnich sluzeb, stejné nezapomina na argumentaci
piredevsim vécnou: mnozstvim financi, kterych se vdm muze dostat, nizkou splatkou ¢i
délkou mozného odkladu splaceni atd.

Odlisné se vSak projevuji hlavni reklamni texty, v nichz se i v tomto sektoru emoce
uplatiluji. Neda se tedy generalizovat, Ze bankovni reklama neuzivd emoci vibec - jen se

jim vyhyba v nejviditelnéjSich ¢astech textu, tedy sloganech a titulcich.

Je nutné vymezit mensi spole¢nosti zabyvajici se pujcovanim penéz, které se
prezentuji méné odtazité, emotivnéji a cili své produkty i marketingovou propagaci spise
na niz§i spoleCenské vrstvy. Tomu je pfizplisobena i marketingova prezentace, kterd je

v pfipad¢ napt. spolecnosti Cetelem zaméiena spiSe na stiedni vrstvu. Nabizi ji rGzné
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druhy ptjéek a uveérl, které maji umoznit pofidit si kyzené zbozi hned ted, odstranuje
¢ekani a dopfava okamzitou radost. V tomto pfipadé je stézejni pravé casova
bezprostiednost, ne fakt, ze by klient na pfedmét koupé nedosahnuL-jen by na néj néjakou
dobu musel Setfit. Naopak spole¢nosti typu Provident Financial se zaméfuji na nizsi
socialni vrstvy. Prezentuji se jako zprostiedkovatel pro nakup néceho, co by si jinak klient

nemohl dovolit.

Portfolio nabizenych produkti zahrnuje ptedevsim bézné i specidlni bankovni Ucty,
hypotéky a pujcky. Posledni dvé jmenované sluzby jsou v poslednich letech velice zadané
a jejich masové rozsifeni dokumentuji ekonomické prizkumy poukazujici na rostouci
zadluzeni domacnosti Ceské republiky. Po polateénim nékolikaletém porevoluénim
obdobi, kdy se ve spolecnosti rozsifilo vlastnictvi bankovniho Gétu a vzniku produktové
nabidky i pro minoritni cilové skupiny (napf. déti a mladez) tak vétSina reklam zadavanych
bankami propaguje v soucasnosti sluzby souvisejici s financovanim castek, kterymi klient
nedisponuje.

Reklamy se zaméfuji predevs§im najednotlivce a majitele malych podnikd. Vyplyva
to z praxe, ve které se velkym zakaznikim (pfedevS§im spole¢nostem) chystaji sluzby tzv.
»ha miru", zatimco pro sektor soukromy a sektor malého podnikani jsou produkty

pripravovany podle urc¢itych Sablon.

Reklamy bankovnich ustavll se objevuji nejcastéji v podobé tiskovych materidld a
televiznich spot. Tisténd inzerce ma vétSinou formu inzeratd v tiSténych médiich,
billboarda ¢i ,,city light" vitrin. Opomenout nelze ani plakaty vyvésené pfimo v oknech
bank, které vétSinou sidli na ,,dobrych adresach", takze takto umisténa reklama je dobfe
viditelna, pravdépodobné za”aTmj”“bvou skupinu a navic nevyzaduje naklady na
poplatky za pronajem reklamniho prostoru.

Velmi dulezitou casti bankovni propagace je barevnost. Vzhledem k tomu, Ze velké
mnozstvi bankovnich ustavii pouziva jako graficky podklad ¢i v logu modrou barvu,
aplikace kterékoli jiné barvy muze byt prvnim momentem pro zapamatovani a odliSeni
inzerenta od ostatnich. V uzivaném jazyce totiz mnoho originality nenajdeme, neni zde pro
ni piili§ prostoru. Index opakovani - Castost vyskytu jednotlivych slov je zde vys$i nez

jinde.
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7.1 Zkoumany vzorek

V kategorii bankovnich ustavii a jejich sluzeb bylo do statistiky zatazeno celkem
149 ukéazek o celkovém poctu 1 235 slov a znacek, z nichz bylo 497 jedinecnych. Svou

nabidku ¢i sebe sama v nich propagovalo 26 subjekti.

7.2 Celkova statistika

Stejné jako v ostatnich kapitolach nejprve predkladdm celkovou statistiku vyskytu

slov a znadek.

Pofadi Slovo, ) Pocet
zkratka, znaCka vyskytl
1. uveér 29
2. vas 21
3. vy 20
4. byt 18
5.-6. penize 16
5.-6. svij 16
7. ucet 13
8.-9. % 12
8.-0. K¢ 12
10.-11. mit 1
10—I11. ten 11

Reklamy v této kapitole se snazi o co nejvétsi miru zdvoftilosti, coz vychazi
z tradi¢niho pojeti bankovnictvi jako uctivého a korektniho odvétviTTomuto obrazu se
snazi propagacni texty oblasti dostat. Bankovni reklamy ze vSech zkoumanych oblasti
nejvice vyuzivaly k adresovani recipienta zdjmen vy a vas, dale podpofenych zdjmenem
svij. Titulky ¢i slogany obsahujici tato zajmena jsou vétSinou vystavény jako nabidka ,,od

nas pro vas" a proto je v nich uziti zdjmena vas korektni.

Nase témaje bydleni. Kazdy pracovni den vam na né pujcime 130 000 000

K¢! Pridejte se kjednicce! (Ceskomoravska stavebni spofitelna)

Ve zkoumaném vzorku nebylo zdjmeno vds uzito ani jednou nesprdvné namisto

reflexivniho sviij, coZje popisovéano jako Gastd chyba &eskych reklamnich textd.*®

“ Jako ptiklad lze uvést nasledujici titulek Zméiite vase vnimdni prostoru, propagujici Skodu Superb.
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Propagované sluzby a materidlni vyhody jsou vyjadieny slovy uver, penize a ucet.

Casty vyskyt znacek K¢ a procenta souvisi s presnosti podavanych informaci, jez jsou

v tomto oboru vyjadfovany ¢isly - cenou ¢i podilem.

7.3  Substantiva

Vétsina podstatnych jmen nejcastéji uzivanych v reklamnich textech této skupiny

oznacuje stézejni prvky bankovnich procestl, jen nékolik sejich vaze kjinym oblastem.

Potadi Substantivum I?Oéet
vyskytl
1. uver 29
2. penize 16
3. ucet 13
4, banka 10
5.-6. bydleni 8
5.-6. hypotéka 8
7. poplatek 7
8.-10. ¢lovek 6
8.-10. jednicka 6
8.-10. pujcka 6

Typicky ,,bankovni" jsou slova uveér, penize,

pujcka. Oznacuji inzerujici subjekt

ucet, banka, hypotéka, poplatek a

Banka inspirovand klienty (Raiffeisenbank/eBanka),

nabizené sluzby

Otevrete si sporici ucet ING Konto!

Business 1véry. Hypotecni 1vér pro podnikatele za hubicku (Zivnostenska

banka)

Uzijte si poplatkové prazdniny s hypotékami (CSOB)

Rychla pujcka. Az 200 000 bez rucitele. Bez nutnosti otevrit si ucet. Penize

do 24 hodin (Raiffeisenbank),

Vice o problematice chybného uZivani zdjmena vas$ viz nap¥. ¢mejrkova, 2000.

70



a podstatu fungovani celého odvétvi

V' nemovitostech jsou penize! Vyuzijte novou prileZitost a investujte

s 1. nemovitostnim fondem v Ceské republice! (Ceska spofitelna).

Vuci poplatku se texty vétSinou vymezuji, aby klientovi dokdzaly vyhodnost nabizené
y

sluzby. Oznacuji tedy bud’ jak je nizky, nebo dokonce oznamuji jeho neexistenci, zruseni
¢i doCasné odpusténi.

Happy uver. Poplatek za vyrizeni a spravu uveru 0 K¢. Pijcime Vam az

1 000 000 K¢ na cokoli (Santander)

Neplatte zZadné poplatky za vedeni platebnich karet! (GE Money Bank)

Jen tfi slova z prvni desitky nemaji prim” utocit na
sny a touhy recipienta ¢i ho presvédcovat ponékud méné racionalné. Obrat k adresatovi a
jeho potieby v sobé nesou substantiva bydleni a clovék. Casté uZivani prvniho z nich
souvisi s rozvojem stavebniho primyslu v poslednich letecl”s naristem poptavky po
vlastnim bydleni. V dusledku tohoto se totiz také vice lidi snazi ziskat hypotéku, ktera se
tim padem stavajednim z nej€astéji komunikovanych bankovnich produktd. V duchu hesla
JNos zakaznik, nas pan" banky ptinaseji pozadované sluzby, coz se odrazi i ve frekvenci
vyskytu slova hypotéka.

Slovo clovek se vétSinou objevuje v plurdlovém tvaru lide. Titulek jim pak
argumentuje v duchu skupinové sounalezitosti, snazi se adresata piesvédcit, ze on sam také

patii do skupiny, pro kterou je inzerovany produkt vyhodny:

100 % lidi chce lépe bydlet! CSOB Hypotéka s garantovanou vysi splatky.
100% lidi chce nejvyhodnéjsi konto. (CSOB)

Naopak slovo jednicka argumentuje spiSe smérem k inzerentovi, kterého

vychvaluje, utoci tak na lidskou touhu po tom nejlepsim dostupném produktu, sluzbé.

Vite, Ze Liska pomdhd financovat téméi kazdy ctvrty dim ¢ byt v Ceské

republice? Pridejte se kjednicce! (Ceskomoravska stavebni spofitelna)
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Ne vzdy je vSak toto prvenstvi argumentacné podlozeno, spoléha se zde Casto na to, Ze

piijemce tento fakt rychle pfijme a nésledn€ nezpochybni.

Bohatnéte s jednickou! CSOB Podilové fondy - jednicka v Ceské republice

Pfedni postaveni je totiz konstatovano natolik lakonicky, ze ani Zzadné pochyby nema

piipustit.

7.4 Adjektiva

Vypovidajici pfidavnd jména jsou v oblasti bankovnictvi, podobné jako v oblasti
telekomunikaci, pouzivana velmi casto jiZ v nazvu nabizeného produktu. Vzhledem ke
stanovenym kritériim zpracovani vyzkumu se tak né&kterd z nich nedostala do vyslednych
tabulek viibec, proto je alespont zminim zde. (Casto se jedna o slova ciziho ptvodu.)
Klientim jsou nabizeny naptiklad Expres pujcka (GE Money Bank), Flexibilni hypotéka
(Komeréni banka), Happy tvér (Santander) nebo Osobni ucet (Ceska spofitelna). Pravé
v nazvech uzitd adjektiva jsou Casto velmi expresivni a maji velky podil na kone¢ném

vyznéni textu, pravé ona maji pfipoutat pozornost k celému reklamnimu sdéleni.

Pofadi Adjektivum Pocet

vyskytl
1.-2. dobry 7
1.-2. vyhodny 7
3. sponci 6
4.-5. novy 4
4.-5. velky 4
6.-11. bezpecny 3
6.-11. cely 3
6.-11. financni 3
6.-11. hypoteéni 3
6.-11. kreditni 3
6.-11. zajistény 3

I u tohoto slovniho druhu se projevuje déleni na vyrazy piimo spojené
s komunikovanou oblasti a ty dalsi. Do prvni skupiny patii slova spofici, financni,

hypotecni a kreditni, ktera blize specifikuji nabizeny produkt. Usnadnuji recipientovi

4 Slovo spofici pouzivim ve sjednoceném tvaru, at’ uz se v pivodnim textu vyskytovalo jako spoiici, nebo

chybné jako sporici. Rozdil mezi témito variantami je ¢asto Spatné vniman, nebo dokonce nevniman viibec a
y J P J

v textech jsou pouZivana obé slova pro oznaceni shodné vlastnosti (druhu) uctu.
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orientaci v nabizenych produktech a vybér pravé toho produktu, ktery tesi jeho situaci ¢i

odpovida jeho potiebam.

Starejte se lépe o své penize! Sporici ucet bez vypovédni [hity (Citibank)
Co clovek, to hypotéka... Majordomus, Vas flexibilni hypotecni uver (HVB
Bank)

Druha skupina adjektiv pfisuzuje nabizené sluzbé vlastnosti, které jsou povazovany
za vyhodné ¢i jinak zvySujijeji hodnotu. Bezpeci, u financi tolik dalezité, zduraznuji slova

bezpecny a zajisteny

Za nds miluvifakta. 7,73 %. Zajistény fond CSOB reverzni Click 2. Zacnéte
vydélavat i vy!

KB Trade Finance. S nami budou Vase obchody vsude bezpecné!

piinos nebo vylucnost slova dobry, vyhodny i velky.

Postkonto podnikatelsky ucet. Dobry ucet deéla dobré obchody (PoStovni
spofitelna)
Co vam chybi k lepsSimu bydleni? Vyhodny uvér s pevnou urokovou sazbou!

3,7% (Ceskomoravska stavebni spofitelna)
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7.5 Pronomina

Zajmena se projevila podobné jako v ostatnich segmentech. Na ptfednich ptfickach
se umistila slova vy a vds orientované na klienta. Dale je podpofilo reflexivni posesivni

zajmeno sviyj.

Poradi Pronomen I?oéet
vyskyti

1. vas 21
2. vy 20
3. svij 16
4, ten 11
5. my 9
6. ktery 6
7. kazdy 5
8.-9. co 4
8.-9. nas 4
Na 10.-12. misté se umistila 3 slova s tiemi
vyskyty.

V kontrastni pozici vi¢i nim vystupuje my, které zastupuje banku ¢i spolecnost
nabizejici své sluzby. Implicitné oznacCuje nejen pravnickou osobu, ale také kazdého
jednotlivého zaméstnance, s kterym klient miize piijit do styku. Nese v sobé nabidku plné

podpory a stoprocentnich sluzeb:

KB Trade Finance. S nami budou Vase obchody vsude bezpecné!

PronomirijiZl ten casto ve stfednim rodu odkazuje nekonkrétné k adresdtovu snu,

umoziuje mu si do textu dosadit cokoliv, po ¢em adresat touzi.

Spotrebitelské uvery. Proc cekat, neina to nasetrite? (PoStovni spofitelna)

Srdce vika: Kdybych si nemohl alespon jednou za rok koupit néco pro sebe,
asi bych se zblaznil. Rozum 7vika: Kdybych na to musel cely rok Setrit,
zblaznil bych se wrcite. Perfektni pujcka zcela bez poplatkii (Komeréni

banka)

vvvvvv

propagované sluzby a zesiluje vyznéni urovaného slova. Srovnejte titulek
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Financovani, které se vam prizpusobi (GE Money Auto)

s moznou variaci pomoci adjektiva Prizpusobivé financovani nebo

Vytvorte si PIN, ktery si zapamatujete. Muj PIN (KB)

s alternativou Vytvorte si zapamatovatelny PIN. Zajmeno ktery v téchto vazbach navic
dovoluje autorim textl uziti osobnich zdjmen ¢i slovesnych forem, které se orientuji na

recipienta, poutajijeho pozornost a navozuji u né¢j dojem dialogu a zivé komunikace.

7.6 Numeralia

Pohled na tabulku ¢islovek ukazuje, nakolik je finan¢ni reklama ve sloganech a
titulcich zamétena informativné. Vzhledem k charakteru reklam v této kapitole bylo nutno

pouzit pfesn¢jsiho tfidéni Cislovek podle funkce, jakou maji.

Poradi Numerale Pocet
vyskytd
1. ,,habizena ¢astka" 10
2.-3 ,,podil™’ 7
2.-3 jeden 7
4.-5 »poplatek" 5
4.-5 ,,procenta"51 5
6. ,,délka trvani" 3
7.-10. dva 2
7.-10. milion 2
7.-10. prvni 2
7.-10. tieti 2

Zkoumané reklamni texty obsahuji pokud moZzno co nejvice a co nejpiesnéjSich
informaci o nabizenych produktech, vyjadienych v tomto piipadé ciselnymi udaji. Ze

zobecnénych vyrazl jediny ,,podil" ma oteviit komunikaci mezi inzerentem a adresatem,

3 Podil" oznaluje &islovku nasledovanou znatkou %, ktera oznacuje dil z celku v jiném neZ finanénim
vyznamu, nap¥. pro vymezovani skupin lidi v kampanich CSOB: 32 % lidi vé¥i, %e vyhraji v loterii. Kaidy
tieti Clovék si mysli, Ze bude mit stesti. 7 z 10 lidi ma své §fastné Cislo. 100 % lidi chce mit vice penéz.

Zhodnocujte své penize vyhodné a bezpecné!
51 Procenta" oznatuji &islovku nasledovanou znalkou %, ktera oznauje turokovou sazbu, napi.: Co vim

chybi k lepSimu bydleni? Vyhodny ivér s pevnou iirokovou sazbou! 3,7% (Ceskomoravska stavebni

sporitelna)
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navodit podminky pro prezentaci financ¢nich sluzeb. Poukazuje na Zadanost nabizeného

uzitku

100 % lidi chce lépe bydlet! CSOB Hypotéka s garantovanou vysi splatky

nebo postaveni inzerenta na trhu

Bohatnéte sjednickou! Kazda treti investice miri k nam. Obsluhujeme 70 %

.....

Ostatni oznaceni konkretizuji nabizenou sluzbu, a to jeji objem

Piijcka az 200 000 K¢ snadno a rychle. Slajsem si zaridit piijcku. Vrdtim se
za piil hodiny. Jana (Santander),

zpoplatnéni

Pohodové léto s Osobni pujckou Cetelem. Akce 200 000 K¢jiz za 3 555 K¢
mesicné,
vynos

Za nds miwifakta. 7,73 %. Zajistény fond CSOB reverzni Click 2. Zacnéte

vydelavat i vy!
¢i délku trvani (odklad splaceni, jeho prubéh, fixace).

Hypotéky: 3,99 %s fixaci na 5 let (GE Money Bank)
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7.7 Verba

Slovesa v této oblasti pomérné piesné odrazi pocity a procesy doprovazejici

nakladani s financemi.

Pocet
vyskytl
byt 18
mit 11
chtit 9
moct
fikat
ziskat
investovat
myslet
9. nechat
Na 10.-13. misté se umistila 4 slova se ¢tyfmi

vyskyty.

Poradi Verbum

1

1
NIIN-TIN-E-NI-NF N PN
W WL [ oo |oo [

Na prvnim misté se umistilo sloveso byt, které je, jako i vjinych kapitolach,
uzivano proklamaéné. Oznamuje fakta a pravdy, které predklada jako nezpochybnitelné.
Prezentuje je jako spolehlivé informace, na jejichz zdkladé muZe recipient stavét své

racionalni rozhodovani.

Jsme vam bliz (Ceska spofitelna)
. tadyjste doma (HYPO Stavebni spofitelna)
Cash back. Pokladna je Vas bankomat s vyberem ZDARMA (PoStovni

spofitelna)

Pomoci tohoto slovesajsou produktiim pfifazovany také vlastnosti, schopnosti ¢i moznosti.

Rozum Fika: Posluje vydélavat do ciziny. Budou v dobrych rukou. SGAM-

zahranicnifondy (Komeréni banka)

Slovesa chtit, moct a mit jsou podstatou reklamni komunikace. Oznacuji zékladni
pohnutky stojici na za¢atku ekonomickych procesti ve finan¢nictvi. V adresatovi je nejprve

ozivena a podpofena touha {chtit).
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Proji uver. Srdce vika: To a tohle a tamto chci... Rozum vikd: ...a milion na
to miizu mit do 171 dnii. (KB)

Jak velké chcete mit penize? (ING)

Nasledné je mu vyvraceno jeho piesvédceni, Ze nemd a nemiize. Produkt je stavén

do role jednoduchého a dokonalého feseni problému ¢i tuzeb.

Nemate uspory? 1 tak mate na nové bydleni. Hypouver 100 az na 100 %
ceny nemovitosti (Modra pyramida)
Kdo 7ikda, Ze i Vy nemiuiZete Zit po svem? Investujte a nechte své penize

vydélavat. (Ceska spofitelna)

Sloveso rikat, jak je vidét ve zde uvedenych ptikladech, otevira prostor pro
argumentaci, necha nabizené feSeni kontrastovat se zdanlivé pouze tradovanou
nevyhodnou ¢i nepfiznivou situaci. Ma manipulativni funkci - ale ne ve smyslu tradi¢ni
reklamni persvaze, ktera nabada ke koupi. V tomto piipadé jde o ptipravnou fazi, jez
naslednému apelu dava vétsi silu.

Ziskat oznaCuje vlastni uzitek propagované sluzby. Miii piimo kjadru klientova
uvazovani. Snazi se mu zisk nabidnout, ale také jej viibec ptfivést na myslenku, ze by se o

n¢j mohl pokusit.

Povazujte to za sve. S Expres pujckou rychle ziskate, cokoli chcete.
Splacejte az pristi rok (GE Money Bank)
S uvery od Burinky ziskdte penize na lepsi bydleni podle svych predstav

(Ceska spotitelna)
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7.8 Adverbia

Poradi piislovci neukdzalo extrémni vykyvy, jako tomu bylo v nékterych jinych

ptipadech:

Poadi Adverbium Pocet

vyskytl
1. az 8
2. jen 6
3.-5. jak 5
3.-5. 1épe 5
3.-5. rychle 5
6.-11. jeste 4
6.-11. iiz 4
6.-11. tak 4
6.-11. ted’ 4
6.-11. vic, vice 4
6.-11. zdarma 4

Na prvni pii¢ce se umistilo aZ, a to proto, Ze je spojovano predevSim s vysi
poskytovaného uvéru nebo plijcky ¢i prezentovanou ulevou, tedy umociiuje nabizenou

hodnotu a zdiraznuje jeji velikost.

Zkratte si ndklady na stavbu az o ctvrtinu (Hypotecni banka)
Happy uver. Poplatek za vyrizeni a spravu uveru 0 K¢. Puajcime Vam az

1 000 000 K¢ na cokoli (Santander)

.....

.....

Pohodové léto s Osobni pujckou Cetelem. Akce 200 000 K¢éjiz za 3 555 K¢
mesicné

U nds ted ziskate vvér rychleji nez kdykoli jindy. (CSOB)

Ur¢itou skupinu na ptednich pozicich vytvofila adverbia oznacujici pfiznak konani

banky nebo nabizeného produktu. Slova lépe, rychle, vice a zdarma popisuji nadstandardni
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kvality propagovanych sluzeb, maji presvédcit adresata, ktery o produktu uvazuje
v intencich sd€lenych informaci, ze krom¢ faktt skrytych za ¢isly jsou pro n¢j vyhodné i

tyto piidané hodnoty.

Starejte se lépe o své penize! Sporici ucet bez vypoveédni lhuty (Citibank)
Piijc¢ka az 200 000 K¢ snadno a rychle. Slajsem si zaridit pijcku. Vrdtim se
za pul hodiny. Jana (Santander)

Zalozte si sporici ucet ING Konto a ziskejte jeste vic!

Podnikejte s hvézdnym tymem. Uvér vam vyiidime zcela zdarma (GE Money

Bank)

7.9 Zkratky a zna¢ky

V textech bankovnich reklam se vyskytly pouze nasledujici dvé znacky a jedna

zkratka:
— Zkratka, Pocet
Poradi znacka vyskyta
1.2 A 12
1.2 K& 12
3. PIN 1

Cetnost vyskytu zkratky K¢ souvisi samoziejmé piedeviim s tim, Ze v této kapitole

je analyzovan jazyk reklam z financniho sektoru. O penézich se bez zminéni mény neda

dlouho komunikovat.

Procenta jsou v textech vyuzivana v souvislosti s finanénimi procesy ve dvou
pozicich, ,pozitivni" a ,negativni". Jednak oznacuji troCeni vkladi ¢i investic, tedy

finan¢ni tok ve prospéch klienta,

Za nds mluvifakta. 7,73 %. Zajisteny fond CSOB reverzni Click 2. Zacnéte

vydélavat i vy!

jednak navySovani plateb u pujcek a hypoték, tedy cCastku, kterou klient pravidelné

priplaci.
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Uvér Nizkd hyposplatka. Garantujeme vyhodny tirok 3,5 % po celou dobu

splaceni uveru ze stavebniho sporeni (Raiffeisenbank)

Znacka se také vyskytla v ptipadech ur€ovani ¢asti celku, napt. populace, trhu atd.

Bohatnéte s jednickou! Kazda treti investice miri k nam. Obsluhujeme 70 %

23 % podnikatelii 7idi své ndklady neefektivné. V CSOB ziskdte optimdlni

reSeni pro Vas zahranicni obchod!

Zkratky a znacky tedy nepiedstavuji kategorii podstatnou pro reklamy zamétené na

bankovnictvi.
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8 Slovni zasoba reklam propagujicich nealkoholické napoje

Primysl nealkoholickych népoji proslul v reklamnim prostfedi piedevSim

aktivitami americké spolecnosti Coca-Cola, posléze vzadjemnych reklamnich ,,odpovédi" a
(Mliky

»prestielek" mezi ni ajejim nejvétsim konkurentem, Pepsi. Tyto dva subjekty investuji do

marketingovych aktivit ve svém oboru ze viech nejvice.”> Do tohoto segmentu patii kromé

limonéad téchto dvou producentti a jejich soupetti také dalsi vyrobky uréené piedevsSim

détem piedskolniho a mladsiho $kolniho véku®®, vody, mineralky a z teplych napoji ¢aje a

kavy.

Ze vsech oblasti zkoumanych v mé praci se pravé v této nejvyraznéji projevuje
rozriznéni reklamniho jazyka podle véku ¢i pohlavi cilové skupiny. I v oblasti
telekomunikac¢nich sluzeb je nabidka upravovana podle stejnych kritérii, avSak v zavislosti
na veéku je de€leni v podstat¢ jen na dospivajici a dospélé, =zatimco v pfipadée
nealkoholickych népojt jsou reklamy zamétfovany jiz na déti pfedSskolniho véku. Silné
vymezenou skupinou jsou zeny, které¢ dbaji na svou postavu, chtéji se udrzet ve forme¢ a
hlidaji si svou vahu - predev§im na n¢ je zaméfena reklama na rizné vody a mineralky.
(Tento typ reklam je jakymsi protipolem reklam propagujicich alkoholické napoje a pivo,
které jsou zaméfeny pievazné na muze.)

Reklamy zkoumané v této kapitole silné plsobi na city pfijemce, podnécuji jeho
touhy a sny. Bez ohledu na produkt ¢i cilovou skupinu slibuji splnéni tajnych tuzeb, zaziti
néceho neobvyklého. VSimnéme si, ze cilovymi skupinami téchto produkti jsou ve vétsing
pfipadil Zeny, déti nebo dospivajici a mladi lidé, ktefi jsou velmi nachylni k tomu, aby se
nechali reklamou navozenym snénim unést.

Emotivnost a utok na city se projevuji pfedev§im v obrazové slozce reklamy, ani

N

j*zykjilejiez™" objevuji hlavné v reklamach urcenych

mladé generaci, teenagerum. Autofi reklamnich textl experimentuji sjazykem, Ccasto

52 V loiiském roce bylo napiiklad mozné zaznamenat i v kampanich uréenych pro Ceskou republiku jeden ze
srovnavacich soubojii, a to relativné kratce poté, co byla srovnavaci reklama na naSem uzemi povolena.
Srovnavaci reklama piimo odkazuje na vyrobky konkurence a buduje povédomi o nadiazenosti
komunikovaného produktu. (Clemente, 2004) Ziejmé Spatna (nebo Zadna) komunikace mezi marketingovymi
oddélenimi celosvétového vedeni a ¢eské pobocky Pepsi v§ak zpusobila, Ze materialy propagujici Pepsi Max
a parodujici konkurenéni produkt Coca-Cola Zero byly pouZity jiZ na jaie, zatimco kampai Coca-Cola Zero
byla spusténa aZ na podzim - kdy byl dokonce druhy z produktii teprve premiérové uvedeny na cesky trh.
Kampan na Pepsi Max vyuZivala motivu stupnice, jejiZ konce byly oznaceny Zero a Max. Podle toho,
nakolik pozitivni prisliby se hrdinim reklamnich p¥ibéhu nabizely, se ukazatel na stupnici pohyboval smérem
k Zero - méné vzruseni, méné zabavy - ¢i Max - vice vzruSeni, vice zabavy.

3 Jedna se piedev§im o nipoje multivitaminového typu, nap¥. Jupik, Kubik atd.
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nékteré casti nepiekladaji, pokud se jednda o pfejatou zahrani€ni nebo celosvétovou
kampan, pfipadné sami text ozvlastnuji. Blize o tomto tématu viz podkapitolu Specifika
slovni zasoby podle zameéreni na cilovou skupinu. Nejméné zasazeny emotivnimi projevy
jejazyk reklam na Caje.

Reklamy na nealkoholické napoje cCasto vyuzivaji ve svych propagacnich
materidlech ptibéhy. Vzhledem ktomu, Ze vétSinou v rdmci kampané vyuzivaji vicero
kanalt, k témto pfibéhiim se neziidka odkazuje i v tiSténych inzerdtech, nékdy je dokonce
pouzit ptimo zdbér z televizniho spotu. Pfibéhy maji schopnost vtahnout recipienta do
svého prubéhu, spiSe ho pro sebe ziskaji a pravé v nich nejlépe piisobi emoce. V této
oblasti nelze pfili§ argumentovat racionalné (snad jen co se mnozstvi cukru ¢i mineralt
obsazenych v nabizené vodé tyce), adresatovi tedy musi byt pfedstaveno néco jiného, a

piesto dostatecné silného, aby jej to pro produkt ziskalo.

(“Mnoh¢ nealkoholické ndpoje, resp. jejich vyrobci, (“eimi*Casto) vyuzivaji i
propagace pomoci rtiznych vérnostnich programu ¢i sponzoringu akci ptitahujicich danou
cilovou skupinu, stézejnimi jsou ale stale vlastni reklamni aktivity. Oblibené jsou televizni
¢i rozhlasové spoty (druhé prece jen o néco méng), z tiskové reklamy pak Castéji spiSe
mensi formaty plakatd. Ty jsou doruCeny opravdu co nejblize cilové skuping, a tak se
reklama na limonady vyskytuje ve Skolach, zatimco nizkokalorické vody a mineralky jsou
prezentovany spiSe v mistech, kam chodi mladé Zeny a Zeny stfedniho véku, napf. ve

sportovnich centrech, matetskych klubech atd.

8.1 Zkoumany vzorek

Nasledujici ¢ast analyzy vychazi z rozboru 101 reklamniho textu. Slogany a titulky

se skladaly ze 781 slova, z toho bylo 392 slov rtiznych.
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8.2 Celkova statistika

Pii pohledu na celkovou statistiku vyskytu slov lze konstatovat, Zze se v této

kategorii nevyskytuje slovo, které by svou frekvenci vyrazné pied¢ilo slova ostatni:

Potadi Slovo, ) Pocet
zkratka, znacka vyskytl
1. byt 20
2. chut 16
3. vas 15
4.-5. cukr 12
4.-5. zivot 12
6.-8. 1 10
6.-8. svij 10
6.-8. ten 10
9.-10. novy 9
9.-10. ptiroda 9

Casteéné tato kompaktnost pravdépodobné souvisi s niz§im poétem zkoumanych
vzorkll, nicméné svlij podil na tomto bude ziejmé mit i fakt, ze v reklamnim diskurzu
propagujicim nealkoholické népoje se nevyskytuji pfilis Casto klasickd reklamni ,,buzz
words" (zdarma, navic, novy). Tyto reklamy nepracuji ani s argumentaci ceny. Ta
v kapitolach o produktech, které finanéni podminky kpersvazi pouzivaji, vétSinou
ovlivnila statistiky Castym vyskytem cislovek vyjadiujicich cenu, zkratky K¢ atd.

Vzhledem k tomu, Ze nealkoholické napoje jsou zbozim denni spotieby, uZzivaji
k pfesvédcovani jinych taktik nez naptiklad propagace automobilova. Lze vysledovat tfi
zékladni sméry, kterymi se ubird reklamni apel v této oblasti. Rozriznéni souvisi s délenim
cilovych skupin, o kterém jsem se zminila jiz v vodu této kapitoly. Prvnim je apel na
pohodu, kterd se poji predev§im s kavou a Cajem, druhym apel na zdravi, pojici se
s vodami a probiotickymi néapoji, tfetim apel na vzruSeni a akci, ktery je nejcastéjsi
vreklamach zaméfenych na déti a mladez. VzruSeni a akce jsou nasledné dale
pfizptisobeny veéku cilové skupiny, a proto se jejich pojeti 1iSi v propagaci limonad pro
teenagery a napoju pro déti mladSiho Skolniho véku.

Vnitini rozriznénost produktd této skupiny i tradi€nich komunikac¢nich postupt
uzivanych kjejich propagaci tak zamezuje jednoznacnému projevu jednoho trendu ve

slovni zasobé.
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8.3 Substantiva

Podstatna jména zdejjako tradicné, oznacCuji samotné produkty {caj, voda, kava,

Stava, ndpoj), ale také poukazuji na hodnoty a uzitky, které dané vyrobky nabizeji.

Poradi Substantivum l?ocet o

vyskytl
1. chut 16
2.-3. cukr 12
2.-3. zivot 12
4. priroda 9
5.-7. ¢aj 7
5.-7. télo 7
5.-7. voda 7
8. kava 6
9. napoj 5
10. Stava 4

Vzhledem k tomu, Ze vSechny produkty zafazené do této kapitoly spojuje fakt, ze
jsou spotiebiteli konzumovany, neptekvapi umisténi slova chut' na prvnim misté. Je tim, co
rozhoduje, zda bude vyrobek koupenj¢i ne. (Proto se velkd ¢ast marketingové komunikace
v této oblasti odehrdvd formou ochutnavek.) Pokud nema adresdt moznost vyrobek
ochutnat, musi byt alespon pfesvédcovan o jeho vyborné chuti, aby se rozhodl se o ni sdm

presvédcit. A to i v pripadé€, kdy je propagovana neochucena voda:

Toma Natura - vyjimecna chuti, jedinecna puvodem.

Kromé vyznamu chuti napoje se vSak toto substantivum v nékolika ptipadech poji 1

s chuti do Zivota, kterou ma chut vyrobku dodat:

Toma - chut do kazdého dne. Podporte své zazivani diky vidknine.

Pomeérancovo-bandanova Toma plus s vidkninou prospiva vasemu zdravi.

Orientace na zdravy Zzivotni styl, kterd je Uzce spjata s mnohymi reklamnimi
kampanémi na vody a mineralky, se projevuje také ¢astym uzitim slov cukr, Zivot, priroda
a telo. Omezeni cukru a naopak dodani co nejvice ptirodnich esenci je prezentovano jako

cesta ke krasnému télu a pfijemnému zivotu. (Omezovani mnozstvi cukru obsazeného
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v napojich vSak jiz prostoupilo i1 do oblasti limonad urcenych dospivajicim.) Pravé tato
slova jsou nositeli emocni persvaze, kterd je siln¢ podporovana obrazovymi slozkami

reklam bez ohledu na to, jakého kandlu vyuZzivaji k Sifeni.

V této podkapitole vénované substantivim se zminim i o jednom netradi¢nim
zpusobu aktualizace textu. Drobnou grafickou, ale také slovni hfickou je totiZ ptepis nazvu
napoje Kofola pozpatku, kterého bylo pouzito v reklamni kampani z lofiského roku. Slovo

alofok se v ni stalo kouzelnym zaklinadlem pouzivanym v piib&hu televiznich spotu.

8.4 Adjektiva

Mezi ptidavnymi jmény je zfetelna orientace na pozitivni vyznéni.

Pofadi Adjektivum Pocet
vyskyti
1. novy 9
2. dobry 7
3.-4. krasny 4
3.-4. plny 4
5.-7. jedinecny 3
5.-7. pravy 3
7. ptirozeny 3
Na 8.-17. misté se umistilo 10 slov s dvéma
vyskyty.

Dobry se ze sedmi vyskytl objevilo Sestkrat ve formé superlativu, coz podtrhuje
snahu pfesvédcit adresdta o kladech produktu. VSechna tato adjektiva by se pfitom
pomérné snadno dala pouzit k popsani nejen napoje komunikovaného v textu, ale i zivota,
o jaky pravdépodobné vétSina Clend cilové skupiny stoji. Dalo by se vlastné fici, Ze jsme

zde svédky jakési emotivni dvojsmyslnosti, propojujici velice uzce vyrobek s uzitkem.
Dat to nejlepsi (Tchibo)
Adjektivum plny je v gastronomii ¢asto pouzivano ve spojeni plna chut, které

oznacuje kvalitu vjemu. Ve zkoumanych textech se vSak toto adjektivum vyuziva sjinymi

podstatnymi jmény, Uplnost, celost a pozitivni naboj s sebou ale nese i v nich.
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Mattoni Active. Zivot plny Zivota

Spravné aroma chce svij cas. Douwe Egberts. Kava plna pohody

Slovo prirozeny je spojovano s vjemem zdravotni nezdvadnosti ¢i pfinosu daného

vyrobku pro zdravi konzumenta.

Nestea Zeleny caj. Bohaty na prirodni antioxidanty, které chrani burnky
vaseho tela a mohou posilit vasi prirozenou obranyschopnost. Novy Nestea

zeleny caj citrus. Udeélejte pro sebe néco dobrého

Vyrazy jedinecny a pravy vyjadiuji unikatnost nabizeného produktu, zvySuji jeho
atraktivitu pro adresata a vymezuji jej vuci konkurencnim vyrobkiim. Nabizeji tak casto

vyslovovanou ¢i psanou exkluzivitu, kterou vyhledava nejeden recipient reklamniho textu.

Objevte jedinecné spojeni Coca-Cola chuti a kavy. Coca-Cola Blak.

Kavicka ve stylu Coca-Cola

Prava kdava (Jihlavanka)

Krasa je vlastnost zadana, lidé maji radi krasné véci a sami chtéji byt krasnymi. To,
co je krasné, tak mize byt podvédomé spojovano se zkrasSlovanim sebe sama, evokuje

dojem, ze skrze krasnou véc se staneme krasnymi, ¢imz plisobi na spotiebitelské chovani.

Aquila Aquabeauty je voda, ktera ocistuje. Ananas pro Stihlou linii, aloe

vera pro krasnou plet. A Zadné kalorie.

Diiraz na krésu je v pfipadé kampani Aquila je§té podtrzen spojenim se soutézi

Miss Ceské republiky a reklamami, v nichz vystupuji pravé krasné soutézici.
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8.5 Pronomina
I vreklaméach na nealkoholické ndpoje je nejvyraznéj$im procesem uzivajicim
zdjmen (vas, svij) pravé piivlastiovani, které souvisi s opakovanym upoutavanim

recipientovy pozornosti a snahou o navozeni pocitu dialogu.>*

Poradi Pronomen l?oéeto

vyskytil
1. vas 15
2.-3. svilj 10
2.-3. ten 10
4. ktery 8
5. kazdy 7
6. zadny 6
7. on 5
8.-9. co 4
8.-9. Se 4
10.—11. ty 3
10.—11. vy 3

Zajmeno ten je uzivano predevSim pii vytykani nékterého vétného clenu, tedy
pokud mé byt na urcity prvek propagace poukazano vyraznéji. Ve vnimani vlastniho
sdéleni tak totiz zastoupeny Clen figuruje jakoby dvakrat. V nasledujicim ptipadé pak bylo

tohoto vytykani pouzito dokonce v ramci slovni hiicky:

Toma. To ma chut.

Jindy zesiluje 1 bez vytykani:

Jen ta nejlepsi Cerstva kavova zrna plna jihoamerického temperamentu

vylepsi vasi naladu. Tchibo Exclusive -prosté zlepsi naladu.

Zaporné zdjmeno zadny je i pfes svij vyznam v tomto diskurzu cCasto vnimano
pozitivn€, nebot' se vyskytuje ve spojeni zadny cukr (jednou ve tvaru Zddnej v textu
urceném mladistvym ptijemctim). Toto slovni spojeni je jednim z nejsilnéjSich argumenti

persvaze v tomto segmentu potravinového trhu.

3 Viz napt. Cmejrkova, 2000.
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Skvéla chut zarucené bez cukru. Zadnej cukr, max chuti (Pepsi Max)

Jinak s nim naklada titulek reklamy na energeticky napoj Red Bull. Zdvojenim
podporuje dojem zklamani, litosti a nedostatku, ktery ma recipienta pfivést k tomu, aby

popsanému stavu zabranil.
Zadny Red Bull. Zddny happy end.

Za zminku jesté stoji vyjimecné vyrovnany pomeér zajmen vy a ty, ktery souvisi sjiz
zminénou diferenciaci segmentu a zaméfenim na rtuzn¢ profilované cilové skupiny, z nichz
v nékterych je tykani velmi zadouci. Rozdil je patrny napfiklad na néasledujici dvojici textu.
Prvni z nich je zaméfen vSeobecné na dospélé, ke kterym se reklamni diskurz vétSinou

obraci uctivé a v plurdlové formeé zajmen ¢i sloves

Nezkousejte své zdravi, vyzkousejte Actimel. A jaro Vis bude bavit.

zatimco druhy oslovuje sportovce a vyuziva tvari singuldru. DtUvodem je zde snaha
evokovat tradi¢ni zpisob komunikace, ktery ve sportovnim prostiedi predpoklada rovnost

diskutujicich a vétSinou se drzi prave tykani.

Nova Mattoni Sport. Padne ti do ruky.

8.6 Numeralia

Cislovky v této kapitole vykazaly jeden vyrazny jev, jejich ostatni uZiti nebylo

ptili§ rozriiznéné:

oo Pocet
Poiadi Numerale vyskyti
1. 1 10
2. »objem" 4
3. 50 2
Na 4.-12. misté se umistilo y slov sjednim
vyskytem.
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Numeralia oznacujici velikost, objem nabizené¢ho baleni jsou pomérné logickou
soucasti téchto textli. Jedna se vramci této kapitoly o téméf vylucné uziti vécné

informativnosti reklamnich texta.

Dousek prirody kdykoliv po ruce. Novy Rajec 0,33 |

Cislovka jedna, vyjadiena &islici, se vyskytla pouze v textech propagujicich riizné
druhy kévy Nescafé¢. Stala se pojicim prvkem celé¢ kampané, kterd poukazovala na

jednotnost a propojenost pozitivnich zivotnich zazitki klienti konzumujicich

komunikované produkty a pravé téchto produkti:

1 silajemné kavy, 1 den naplno (Nescafé Classic)
1 Nescafé Gold. 1 zlaty original. 1 okamzik. 1 Nescafé.

Nescafé Gold. 1 bohata chut, 1 chvile pozlacena kavou. 1 okamzik, 1

Nescafe.

Vyskyt ¢islovky 50 je ndhodny a neni relevantni, pfestoze se umistila na 3. pficce.

8.7 Verba
I v ptipadé sloves, stejné jako u ptfidavnych jmen, je patrny sklon k emotivnim a

pozitivné ladénym projeviam.

Potadi Verbum I”oéeto

vyskytl
1. byt 20
2. mit 7
3. vybrat 5
4.-5. moct 4
4.-5. zit 4
6.-10. bavit 3
6.-10. dat 3
6.-10. chtit 3
6.-10. milovat 3
6.-10. ochutnat 3

Konstatovani vlastnosti, pfinost a uzitki pomoci slovesa byt je vlastni celému

reklamnimu diskurzu, bez ohledu na propagovanou oblast. Znamym se stal v této skupiné
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produktt slogan Mattoni. Uz neni, ktery uziva vreklamé nepfiliS castého zaporu.
Vzhledem k tomu, ze sloveso je pouzito jako plnovyznamové, nikoli jako sponové (nema
byt doplnéno jmennou ¢asti prisudku ¢i vysvétlujicim nebo pokracujicim textem), jeho
dopad je o to silnéjsi.

Dalsi slovesa evokuji predevSim bezstarostny a pfijemny styl zivota i moZznosti,

které nabizi

Kdyz ji milujes, tak neni co resit. (Kofola)

Bav se s prateli! (Fanta),

svobodu pfedstavovanou moznosti vybéru ajeho S§ifi

Uzivejte si dobu bezstarostnych her i touhu dobyt svet. Uzivejte si Zivot
plnymi dousky i v roce 2008. Vzdyt kazdou kapku vasi Zivotni energie vam
vracime zpet. Vyberte si z vice nez 50 druhu ndpojii pro vasi hydrataci,
osvezeni, pozitek a relaxaci. (Coca-Cola Company)

Vyber si sviyj styl Zivota. Zij sviyj Zivot s lehkosti (Coca-Cola light)

¢i nabadaji k prozivani zivota naplno
Zijte aktivné s Tornou Svezi ochucenou vodou bez cukru. Torna Svézi - dotek

ovoce.

V jiz uvedenych ptikladech je vidét, ze slovesa jsou v této oblasti asto pouzivana
ve formé¢ imperativu. Ten recipienta nabada k uposlechnuti sdéleni siln€ji nez bézny

oznamovaci zptisob. Nasledujici titulek reklamy na Fantu dokonce uziva pouze imperativni

tvary sloves:

Dej si Fantu! Bud Bamboocha!

Rozkazovaci zpisob vSak musi byt v reklamnim diskurzu uzivan velice uvédoméle, nebot
Pokud by vyznél pfili§ tvrdé€, recipient byjse citil sdélenim_siln€ nucen do urcitého kroku.
To by mohlo nakonec vyznit pro danou reklamu kontraproduktivné. I proto se imperativ

témef neuziva se slovesem koupit.
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fL/

ivickteré z vySe uvedenych slogant (Kofola, Mattoni) ptesly do bézného pouzivani,
staly se soucasti slovniku adresatli, predevSim mladez je vklada do svych projevl nijak
nesouvisejicich s reklamnim diskurzem. Tento vyvoj ,zivota sloganu" lze chapat jako
doklad toho, ze slogan zattocil na cilovou skupinu velmi pfesné, at’ uz vybranou slovni
zéasobou, vtipem nebo svym rytmem, a vryl se recipientim do paméti, pobavil je natolik, ze

si ho vlastné ptisvojili.

8.8 Adverbia

Piislovce nebyla piili§ hojné zastoupena, tvofila jen 6,27 % viech slov™. Nizky
podil pficitdm tomu, Zze propagace nealkoholickych napoji pfili§ nevyuziva klasickych
postupti postavenych na uziti slov zdarma, zadarmo, nyni, ted atd. Zbozi kazdodenni
spotfeby je méné nédkladné, a proto apel na ptfidanou hodnotu neni tak silny, jako tomu je

naptiklad u automobilti. Ani ¢asové omezeni konkrétni nabidky se zde neuplatiiuje Casto.

Poradi Adverbium I?Oéeto

vyskyta
1. vic, vice 7
2. tak 3
3.-9 jemne 2
3.-9 ien 2
3.9 kone¢né 2
3.-9 prosté 2
3.-9 proto 2
3..9. stoprocentné 2
-9. uz 2

Ostatnich 25 slov se vyskytlo pouze jedenkrat.

Z rovnomérného vyskytu adverbii vystupuje pouze jedno znich. Slovo vice
posiluje kvalitu nabizeného produktu podobné, jako tomu ¢ini vjinych oblastech hojné
uzivané zdarma ¢i navic. Mize odlisit produkt nebo spole¢nost od konkurence a ma

piijemce ziskat na svou stranu pravé kvalitativnim nebo kvantitativnim rozdilem, ktery

zastupuje.

%V ostatnich komerénich odvétvich byl podil p¥islovei nasledujici: automobily - 9,2 %, telekomunikace -
9,6 %, bankovni sluzby -8,11 %. Pouze v politické reklamé je zastoupeni piislovci jeSté nizsi - pouze 5,5 %.
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Vice chuti do zivota (Podébradka)
Vytvor. Mixuj. Bav se. Vic (Pepsi)

Je v ni vic, nez si myslite (Coca-Cola)

8.9 Zkratky a znacky

Emotivnost pisobeni reklam v této oblasti se projevuje na ukor informativnosti. I

proto se v textech neobjevilo mnoho znacek, zkratka se dokonce nevyskytla ani jedna.

oo Zkratka, Pocet

Pofadi " , o

znacka vyskytt
1. 1 (,,litr") 5
2.-6 % (,,procenta") 1
2.-6 C 1
2.-6 kcal 1
2.-6 mg 1
2.-6 ml 1

Jedinou opakujici se znackou je /, kterd v mezinarodni soustavé SI oznacuje
objemovou jednotku litr. Ve zkoumanych textech specifikovala spolu s pfisluSnou
¢islovkou velikost inzerovaného baleni napoje. Délo se tak predevSim v piipadé, kdy byl

komunikovany produkt pfedstavovan v nové objemové variant¢.

Kabelkové baleni 0,75 [. Prirodni mineralni vodu Korunni si ted muzete vzit

s sebou v novem 0,751 baleni. Vejde se do kazde kabelky.

Ostatni znacky oznacuji dil¢i vlastnosti napoje, jez jsou recipientovi predkladany

jako charakteristické ¢i nécim vyjimecné.

Harmonie téla a duse. Novinkajen 7 kcal/100 ml. Vitalita a zdrava svéZest

(Rauch Nativa)
3 whody pro Stihlou linii. 0 % cukru. Obsah sodiku 25,7 mg/l. Sladidlo nové

generace sukraloza (Korunni)
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9 Slovni zasoba reklam propagujicich politické strany,
nazory a politiky
Texty politickych kampani jsou v nékterych klasifikacich za reklamu povazovany,

vjinych nikoliv. Jaje jako reklamu vnimém - v souladu s nasledujici citaci:

Politicka reklama svymi adresaty manipuluje stejné jako reklama komercni;
Fika to, co volic chce slyset, zamlcuje negativni rysy a dusledky a ma
predevsim na mysli prospéch politické strany a politika. (Od informace

jereklamé, 2007, str. 10)

Do vyzkumu jsem je zatradila predevSim proto, abych mohla s nejzndméjSim
reklamnim odvétvim, tedy reklamou komer¢ni, srovnavat alespofi jednu oblast mimo
spotfebitelskou reklamu. I politicka propagace ma za ukol adresata presvédcit, ziskat ho na
svou stranu, motivace a procesy jsou vsSak trochu odlisné. Navic se politickd kampan
v urcitych ohledech snazi nevypadat jako reklama, a to pfedevSim v tom, ze narozdil od
komeréni reklamy nepfizndva oteviené svou snahu o vytvofeni vlastniho zisku kromé

prospechu spotiebitele, a poukazuje pouze na zisk voli¢e (Pacl, 2007). Pacl pise:

Svou nabidku individualné neprodava a pracuje jen s prisliby budoucich
kolektivnich ekonomickych vyhod (nebo s varovanim pred jejich pripadnymi
ztratami) na strané volicu;, naopak i sebemensi naznak hmotného prospéchu
na strané samotného politika, ktery je u zadavatele spotiebitelske reklamy
samoziejmy,  pusobi v kontextu  politického  presvedcovani  vysoce

antiproduktivne. (Pacl, 2007, str. 111)

Pacl se ve své stati Efekty masovych médii v politické komunikaci vénuje typickym
rozdilim mezi komunikaci politickou a komer¢ni, poukazuje vSak na fakt, ze v kratkych
obdobich tésné pred volbami se v ramci predvolebnich kampani tato ,.komunikace" stava
opravdu ,reklamou", ptejima od spotiebitelské reklamy neodbytnost a podbizivost i
zjednoduSenou argumentaci.

Ve svém vyzkumu se Péacl zabyva pribéhem komunikace a jejimi formami, ve
kterych je opravdu vidét markantni rozdil mezi relativné klidnym volebnim obdobim a

hektickym piesvédcovanim, kdyz se mé voli¢ rozhodnout, komu dat svij hlas. V prvém
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zminéném obdobi si pravdépodobné vétSina z nas ani neuvédomuje, ze néjaka politicka
komunikace probiha. V obdobi probihajicich ptedvolebnich kampani je politickd reklama
vSudyptitomnd. Pacl porovnava priabéh komunikace v téchto dvou obdobich. J& naopak
posuzuji slovni zasobu zkoumanych textl - a ta je v politické reklamé vyrazné odlisna od
jazyka komercnich reklam i ve chvili, kdy se forma politické a spotiebitelské komunikace
navzajem pfiblizi. Zatimco z pohledu Péclova se reklama politickd v dobé kampané
prakticky stava totoznou s reklamou komercni, z pohledu slovni zasoby jsou rozdily i

nadale markantni.

K problematice  zkouméni politické reklamy v zadvislosti na klasickém

marketingovém faktoru, uspésnosti, pak Péacl upozoriuje:

Cely presvédcovaci proces politické komunikace se tak uzavira do jakési
Cerné skrinky, u niZ zname pouze jeji vstupy a vystupy, samotny pribéh
vlastni persvaze je nam vsak skryt. Muze to pak vest ke zkratkovitym
zaverum, Ze uspésna byla kazda predvolebni presveédcovaci kampan, po niz
politicka strana, ktera ji vedla, ziskala kyzZeny pocet hlasi;, nejsme vsak ve
skutecnosti vitbec schopni dokazat, zda je to pravda a zda - napriklad -
nekteré v kampani  uzité postupy cast dalsich potencialnich  volici
neodradily ¢i zda dokonce strana nedosahla volebniho uspéchu diky vnejsim
okolnostem, které jeji persvaze nemohla viibec ovlivnit, a tedy vlastné ji
navzdory. V kazdém pripadeje v politickeé persvazi kvantum onéch vnéjsich
zprostiedkujicich faktorii daleko vyssi a jejich viiv na ucinky médii daleko

citlivejsi nez ve spotrebitelské reklame. (Pacl, 2007, str. 116)

Posuzovani uspésnosti politické reklamy je tedy obtizné, co se ale tyce jejiho
jazyka, vysledky vyzkumu jsou ve srovnani s ostatnimi kapitolami o spotiebitelské

reklamé jednoznacné.

9.1 Zkoumany vzorek

V této oblasti jsem zkoumala 204 piedvolebni hesla, slogany a titulky pouzité
v kampanich z let 2004 a 2006. Piedstavilo je 19 stran, které propagovaly samy sebe, své

volebni programy ¢i konkrétni kandidaty pro volby do Poslanecké snémovny, Senatu,
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Evropského parlamentu ¢i obecnich zastupitelstev. Obsahovaly celkem 1 104 slova (z nich

492 riznych’®).

9.2 Celkova statistika

Jako prvni opét vkladam celkovy piehled slovni zasoby:

Pofadi Slovo, Pocet
zkratka, znacka vyskytl
1. ,,nazev mista" 25
2. vy 22
3. byt 20
4, volit 18
5. vas 15
6. my 13
7. nas 13
8. meésto 10
9. Senat 10
10. spolecné 10

Orientace na misto, ke kterému se vztahuji heslajak v kampani voleb senatnich, tak
komunalnich, je zfejma. Aktualnost a pfiblizeni se adresatovi ho ma presveédcit, ze
kandidat ma na mysli blaho pfedevS§im dané oblasti. Nikoho nemd nechat na pochybéch,
pro koho bude kandidat v ptipad¢ zvoleni pracovat, o jaké misto se zasazovat. Vyznam
volebniho okrsku zde ustupuje do pozadi, protoze reklamy jsou v téchto ptipadech
publikovany na mistech” kteraje”'sama urcuji. Navic - neni divod, aby kandidat investoval
do reklamy mimo mista, kde zasdhne pravé tu skupinu potencidlnich volict, kterd svymi
hlasy mize ovlivnit praveé jeho zvoleni.

Kromé¢ orientace mistni se ve statistice projevila i orientace vztahova. Ta se
projevila umisténim skupiny parovych osobnich a pfivlastiiovacich zdjmen: my - nas proti
vy - vas. Evokuji prabéh zivého dialogu a zdaraziuji, kdo bude pracovat pro koho, kdo

komu pfinds$i mozné zlepSeni Zivotni urovné.

Reklamni  komunikace se zpravidla odehrava mezi my zastupujicim
vysilatele, klienta, zadavatele reklamniho textu a Vy (pripadné ty) adresata.

My muze byt uzito v inkluzivnim i exkluzivnim smyslu, tj. tak, zZe bud

6 Nazvy mést a méstskych &asti & &tvrti, kterych se kandidatura & komunikovany bod programu tykal, jsem
povaZovala za jednu poloZku, oznacené jako ,,ndzev mista".
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zahrnuje, nebo nezahrnuje adresata, k néemuz reklama promlouva. Pri uZiti
inkluzivniho my se ti, kdo inzeruji, prezentujijako soucast cilové skupiny,
ktera je bud’ ohroZena, nebo naopak po nécem touzi, a prisvojuji si pravo
mluvit jejich jménem. [...] Toto uziti myje v reklamé spise vzdacné. Mnohem
casteji nez inkluzivni my pouziva reklama exkluzivni my. Z ného je adresat
vyloucen, proti my plnicimu adresatova prani a tuzby stoji Vy (ty) adresata.

(Cmejrkova, 2007, str. 173)

V politickém reklamnim diskurzu se pak z tohoto vymezeni da vypozorovat logicka
absence zajmena ty, které je pro uziti v dialogu, jenzZ mé evokovat Gctu a spolecenskou
zodpovédnost, prili§ pfimocaré a pratelské. V celém vzorku vice nez 200 hesel a titulkl se
neobjevilo ani jednou.

Zajimavé je také sledovat, jak jednotlivé texty naklddaji se zdjmenem vy - zda
uzivaji najeho pocatku velké pismeno, nebo ne. Motivovanost uzivani kapitaly na zacatku
téchto zajmen charakterizuje Cmejrkova jako zdvorily apel na individualizovaného
adresata, bez kterého by se vyraz obracel k mnoZiné adresatu, fungoval by jako tvar
pluralovy, zatimco reklama ma vidy zdajem o osloveni adresadtajedinecného a konkrétniho.
(Cmejrkova, 2007, str. 178)

V této kapitole se vyskytuji pfedevSim texty uzivajici uctivé velké pismeno na

pocatku zajmena, které znaci uctivost

Chceme bezplatné zdravotictvi. Co cheete Vy? (CSSD),

v neékterych ptipadech se vSak autofi uchyluji k uziti velkych pismen v celém reklamnim
textu, ¢imz odpadd nutnost zvolit mezi malym a velkym pismenem na pocatku slov vy

nebo vds.

OBHAJIM VASE PRAVA (Nezavisli pro Prahu - Musilek)
9.3 Substantiva

Podstatna jména se dotykaji predevS§im cile kampané a jejiho zaméfeni. Jen pfi

pohledu na tuto tabulku je mozné pomérné piesné odhadnout, na co ¢i na koho se dand
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strana nebo kandidat soustiedili. Z 492 rGznych slov bylo 219 substantiv (44,5 %),
v celkovém poctu 1104 slov jich bylo 430 (38,9 %).

Poradi Substantivum I”oéeto

vyskytl
1. ,,nazev mista" 25
2.-4 mesto 10
2.-4 Senat 10
2.-4 zivot 10
5.-6 korupce 8
5.-6 radnice 8
7. dité 7
8.-11. plus 6
8.-11. sila 6
8.-11. zména 6
8.-11. zena 6

Cetnost vyskytll ndzvl mist jsem jiz vysvétlila vyse, jejich prvni pticka je jeste déle
podpofena umisténim slova mésto. Ob¢ oznaCeni odkazuji k prostoru, k némuz se vaze
nabizeny program ¢i slib. Poutaji recipientovu pozornost na zaklad¢ vztahu, ktery on

k danému mistu mé - vétSinou v pozici potencialniho volice.

Pro dalsi rozvoj Pardubic (ODS)
Strana zelenych. Kvalita Zivota v Praze

Nemocnice pod Beroun. Stop zaplavam! (CSSD)

Jako skupinu slov se stejnou funkci v ramci sdéleni lze definovat dvojici substantiv

Senat a radnice.

Vas hlas v Senatu (Nadvornik, ODS)
Hrajeme dopiedu. Nasi lidiipro Vasi radnici (CSSD)

Jednak oznacuji cil, ke kterému se kandidati chtéji dostat, ale také specifikuji druh voleb,
jichz se reklama tyka. Senatni volby totiz ¢asto probihaji ve stejnych terminech jako volby
do mistnich zastupitelstev, a proto je nutné recipientovi dat jasné¢ najevo, jaky druh

zéastupce dany text komunikuje. S pouze jednim vyskytem, ale stejnou funkci se v textech
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objevilo i oznaceni primatorka. V roce 2006 se totiz o tuto pozici v Praze s jinymi utkala

Petra Buzkova za CSSD.
Zena pro Prahu. Podpoite prvni prazskou primatorku
Prezentace kandidata ODS Pavla Béma byla zalozena najiném principu
Dejte mipar minut, dam Vam ctyri roky. Prijdte prosim volit,

a tak se stalo, ze slovo primator se ve statistice vibec neukazalo, zatimco jeho Zenska

forma ano.

V textech se da vysledovat skupina substantiv oznacujicich problémy, na jejichz
feSeni je zaméfeny propagovany politicky program, a oblasti, kterym se chce strana ¢i

kandidat vénovat.

Misto korupce penize skolam (SZ)

Prosperita bez korupce (KDU-CSL)

Zdravi nent zbozi. Mdame reseni (KSCM)

Rebelove. S plytvanim a korupci na prazskeé radnici se nesmirime! (SNK
ED)

Déti a mlddes Perspektiva spolecnosti (KSCM)

Levna voda a energie. Budeme usilovat o zachovani cen elektriny, plynu a

vy

Obcan a obec = demokraticka spolecnost (ODS)

Substantivum zména oznacuje cil, jezje prezentovan jako spolecny pro politiky i volice.

Konecné zmena! (SZ)

Sendat potiebuje rozumou zménu: Volte Hindlse (nestranik)
Cas pro zménu (ODS)

Jediné my jsme ta prava zména (SNK ED)

Ve vSech pripadech se jedna o slova, kterd poutaji piijemcovu pozornost a kterd maji silny

emotivni podtext. To je jeden ze stézejnich bodu plisobeni politické reklamy - a¢ by prave
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ona snad jesté vice nez reklama komercni méla byt zaméfena na argumentaci informativni,

spoléha se na emoce a snazi se své volice ziskat na zdklad¢ podvédomych pohnutek.

Posledni zajimavosti, kterou chci zminit, je zamé&feni textd reklamnich kampani na
problematiku spojovanou s ur¢itou v€kovou skupinou: “Itimco slovo dité se vyskytlo
sedmkrat, Zena Sestkrat a muz byva komunikovan pfedevSim obrazove, slova senior i stari
se vyskytla pouze dvakrat. Tato disproporce se vyskytuje v celém ceském marketingu.
V reklamé komercni se da ocekavat argumentace nizkou kupni silou dichodct (i kdyz i ta
by méla podle ekonomickych ukazatelli postupné vzristat), ale v politické propagaci pfi
postupném starnuti obyvatel Ceské republiky bych odekavala silngj§i zaméfeni na
potencidlné velmi silnou skupinu volich. Jediné strany, vjejichZz kampanich se ona dvé

slova vyskytla, byly CSSD (2x, ale v ramci jednoho titulku), ODS (1x) , KDU-CSL (Ix).

Diistojné stari pro naSe rodice. Zvysime pocet socialné zdravotnich lizek a

vybudujeme nova moderni zarizeni socialni péce pro seniory. (CSSD)

KSCM, tradicné zaméiena spiSe na starSi volie, ve zkoumaném vzorku reklam Zzadnou

reklamu pfimo zamétfenou na seniory neméla.
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9.4 Adjektiva

Adjektiva blize specifikuji vyznam substantiv, k nimz jsou pfipojovana. V ptipadé
politického propagac¢niho textu se vyskytuji takova ptidavna jména, kterd ptiliS neomezuji
chapéni podstatného jména. Nemaji z n¢j vymezovat mensi ¢ast, to by totiz mohlo omezit
skupinu pfijemcti, pro kterou by takovy slogan byl atraktivni. Nejcastéji se vyskytuji

adjektiva kvalitativni, a to s vyznamem kladnym.

Poradi Adjektivum I?oceto
vyskyth
1. novy 9
2. prazsky 5
3.-5. modry 4
3.-5. spole¢ny 4
3.-5. dobry 4
6.-8. bezpetny 3
6.-8. dastojny 3
-8. levny 3
Na 9.-25. misté se umistilo 17 slov se dvéma
vyskyty.

I v politickém diskurzu se uplatiuje pfidavné jméno novy, které slibuje konkrétni
pfinos nebo zménu v politickém sméfovani spolu se zménou vladnouci vrstvy, strana Unie

svobody dokonce do voleb 2006 Slajako Novd Unie svobody. (Viz téz str. kapitolu 3.6.2.)
Volte novou generaci. Volte do Senatu Ivana Adamce (ODS)
Podobné jako v ptedchazejici podkapitole, i zde/se objevuje aktualizace textu
pomoci odkazovani k mistu, kterého se kampan tyka. Vzhledem k tomu, ze velka Cast texti
pochéazela z kampané pro komundlni volby do prazskych méstskych zastupitelstev, je

umisténi slova prazsky logické; jednou se také vyskytlo slovo jihocesky.

Proc ne Zena na prazské radnici (Buzkova, CSSD)

Tvare sjihoceskou zkusenosti (ODS)

Adjektivum modry zase odkazuje na typickou barvu jedné z kandidujicich stran

pouzitou ve volebnim sloganu a logu. Bud’ se tak déje ptimo v textech propagujicich ODS
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Modra sance pro barevny zivot

Po modré spolecne,

nebo se pomoci tohoto oznaceni vymezuji vi¢i ODS jiné strany

Mezi socialismem a modrou Sanci musi byt rozum (KDU-CSL).

Emotivné, a to velmi pozitivné¢, ma v reklamach politickych kampani plsobit

skupina adjektiv spolecny, dustojny, bezpecny, levny a dobry, posledni tfi z nich navic i

v komparativu ¢i superlativu. Zesiluji dopad sdéleni na adresata a pii interpretaci nelze

opominout ani funkci slova spolecny pro upevilovani potencialniho vztahu voli¢ - voleny.

SN

—
@népro lepsi Zivot (ODS)

Konecne si rozumime! Radnice a obcané musi mluvit spolecnou reci! (SNK
ED)
JJperecky kraj, spolecné misto pro zivot (Skokan, ODS)

Zaslouzime si lepsi mésto (Volba pro Prahu 8)

Diistojny podzim Zivota (KSCM)

Bezpecnejsi ulice. Zvysime pocet meéstskych straznikii a bezpecnostnich
kamer v ulicich (CSSD) (+/

Praha vstiicna rodine. Byty misto olympiady. Lepsi sluzby pro seniory.

Levnd MHD. Slusnost v politice (KDU-CSL) A

Stejné v textech plisobi i mnohé dalsi adjektiva, kterd se ale pro svou riznorodost

v textech nedostala ve frekvencni tabulce na pfedni mista, napf.:

Bezplatny internet v Praze 10 (ODS)
Bezpecné mesto (ODS)
Zivotje legdlni. Nova Unie svobody
Klidnd sila (KDU-CSL)
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Na sirokou $kalu uzivanych pfidavnych jmen poukazuje kromé ¢isel uvedenych v tabulce
také to, Ze jedenkrat se v textech vyskytlo dalSich 57 rGznych ptfidavnych jmen. (Napf.

pravidelny, trideny, viivny atd. Vice viz Pfilohu ¢. 5.)

9.5 Pronomina

K motivovanosti uziti Ctvefice zajmen my, nads, vy a vas jsem jiZ citovala

Cmejrkovou vyse.”’

Poradi Pronomen Pocet
vyskytl
1. vy 22
2. vas 15
3.-4. my 13
3.-4. nas 13
5.-6. ten, it"" 6+2
5.-6. v§echen 8
7. ja 6
8. co 3
9.-10. kdo 2
9.-10. ktery 2

Prvni®4 zéajmena” nasledovalo pronominum vsechen. Ve vSech pfipadech oznacuje
kompletni skupinu adresatti, které slibuje néjaky uzitek, a zdaraziuje, Ze z beneficientli
nebude nikdo vyjmut, Ze nebudou cCinény vyjimky. Ma na svou stranu ziskat praveé ty
jedince, ktefi se citi spiSe na okraji spole¢nosti, ktefi trpi urCitym vytazenim.

Osobni zajmeno ja se vyskytuje piedevSim ve slibech jednotlivych kandidatt, ne

celych stran, tedy pfedevsim v ptipadé komunalnich a senatnich voleb.

Se mnou nebudete mimo hru (Cepelka, ODS)

V nasledujicim piipad¢ pak vlastné zduraznuje uzavieni jakéhosi obchodu mezi

kandidatem na primatora a potencialnim volicem:

5" Viz kapitolu 8.5.
% Anglicka varianta zdjmena to, uZita v kampani Unie svobody. Ta &ist svych hesel prezentovala anglicky.

Podrobnéji viz kapitolu Cizojazyéné prvky v Ceskych reklamdch.
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Dejte mi par minut, dam Vam ctyri roky. Prijdte prosim volit (Pavel Bém,

ODS)

Zde stavi na silné pozici jednotlivce v rdmci strany, ktery mize vystupovat jako zastupce
vSech ostatnich stranickych kolegii, ktefi jsou na kandidatce za nim. Lidr kampané tohoto
typu ma pusobit silou své osobnosti, coz je podporovéano i fotografii, kterou je takovyto

text doprovazen.

9.6 Numeralia

V ptipadé¢ politickych reklam se ¢islovek nevyskytlo velké mnoZzstvi a pouze jedna

z nich se opakovala alesponl dvakrat.

Poiadi Numerale I?oéeto
vyskytl
1. Ctyfi 2
Na 2.-15. misté se umistilo 14 slov sjednim
vyskytem.

Cislovka ¢tyii odkazovala k délce volebniho obdobi v obecnich zastupitelstvech,

které trva 4 roky.

Zachovani jizdného. Zmrazime ceny jizdného v MHD na pristi ¢tyri roky

(CSSD)

Zbylé cislovky referovaly nejcastéji o Cislu pfidéleném strané ve volbach ¢i datu

jejich konani.
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9.7 Verba

V kategorii sloves je vidét virazn”Casié¢j ijvyskyt sloves byt a volit, ostatni slovesa
nedosahla tak vysokych pocti. VSechna vSak plisobi emotivné spiSe nez informativné. To
souvisi s vySe zminénou tendenci vyrazn€ zjednoduSovat politické postoje pro kratkou

formu slogani, ktera omezuje moznost dostate¢né argumentovat na zaklad¢ racionalnich a

dostate¢né podloZzenych udaja.

Poradi Verbum Pocet
vyskyti

1. byt, to be" 20 + 3
2. volit 18
3. chtit 8
4, podpofit 6
5. jit 5
6. mit 4
7.-9. dat 3
7.-9. muset 3
7.-9. vErit 3
Na 10.-26. misté se umistilo 17 slov se dvéma
vyskyty.

Sloveso byt se vyskytuje predevsim v typickych heslech spojujicich dvé hodnoty

Internet zdarmaje obcanské pravo! (Unie svobody)
Terorismus je ptaci chiipka kapitalismu! (Unie svobody)

Zdravi neni zbozi. Mame reseni (KSCM),
¢i v proklamaénich prohlaSenich

Jsme na vasi strané (CSSD)

Jedine my jsme tvrdé proti korupci! (SNK ED).

Sloveso volit souvisi s politickymi procesy tak uzce, ze jeho motivovanost (f*de”ani
~gflirtfeba komentovat® Komentar ale zaslouzi forma, vjaké se vyskytuje. PrestozéT

vSeobecné se v reklamnim diskurzu varuje pred pfiliSnym uZzivanim imperativu, ktery

59
Anglicka varianta slovesa byt, uzZita v kampani Unie svobody. Ta ¢ast svych hesel prezentovala anglicky.

Podrobnéji viz kapitolu Cizojazycné prvky v Ceskych reklamdch.
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recipientem manipuluje pfili§ ,,viditeln€", zde se imperativni forma volte vyskytla rovnou
v poloviné pfipadd. Dals$im wuzitim tohoto slovesa je doporuceni znamé osobnosti
propagujici stranu nebo osoby, ktera argumentuje, pro¢ pravé on/ona voli danou stranu

nebo kandidata.

Chci vzdélani v oteviené Evropé. Volim Svobodu (KDU-CSL)

Vyhrat miizeme vsichni. Volte se mnou ODS (pronesené Jaromirem Jagrem)

Stejné i sloveso jit se pétkrat vyskytlo ve tvaru imperativu ve vyzvach k volebni

ucasti nebo k pfidani se k propagovanému kandidatovi ¢i stran¢

Pojdte s Krasou do semixx (Krasa, Unie Prahy 4)

( Clovége pojd s nami volit (ODS)®,
a to dokonce i v nepfili§ ¢astém tvaru imperativu v prvni osob¢ pluralu
Pojdme volit! (Fischerova, nestranik).
Stejnou funkci a postaveni ma i sloveso prijit v nasledujicim textu
Dejte mi par minut, dam Vam cCtyri roky. Prijdte prosim volit (Bém, ODS),
zatimco jindy je pouZzito v ramci politického reklamniho diskurzu v prekvapivém kontextu

/

yjJiAs” ~fijite na pivo se starostou (ODS Praha 8).

Vztahy mezi politikem a voli¢em jsou upeviiovany pomoci sloves podporit verit a

Podporte Prahu! (ODS)

% Toto heslo (podpoiené obrazovou &asti reklamy) poukazoval”iaspolefenskou hru Clovéde, nezlob se.
V originale bylo psano bez ¢arky za oslovenim, psani ponechavam pivodni. O intertextualité reklamniho
diskurzu bliZe viz napt. Capkova, 2005; Cmejrkové, 2000.
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Cisté ulice. Zasadime se o kvalitni a pravidelny vklid v ulicich, podporime
sbér tiidéného odpadu a likvidaci cernych skladek (CSSD)

Dame véci do poradku (4koalice)

Dejte mipar minut, dam Vam ctyri roky. Prijdte prosim volit (Bém, ODS)

Neveérte pohadkam - verte mné (Weber, ODS)

Slovesa chtit a muset vyjadiuji ptislib®' kandidata voli¢am & poukazuji na to, co je

tfeba zménit

Chceme bezplatné zdravotnictvi. Co chcete Vy? (CSSD),

Konecné si rozumime! Radnice a obcané musi mluvit spolecnou reci! (SNK

ED)

9.8 Adverbia
Ptislovce ve vétsing pripadt uzitim v politickém reklamnim diskurzu oznacuji, jak

bude pro volice v ptipadé zvoleni pracovat kandidat ¢i strana.

Potadi Adverbium I”oéeto

vyskyta
1. spolecné 10
2 jeding 5
3.-4. dal 3
3.-4. vice 3
5.-11. doma 2
5.-11. jen 2
-11. kone¢né 2
5.-11. odvazné 2
5.-11. tady 2
5.-11. tfeba 2
5.-11. zdarma, zadarmo 2

Nejéastéji uzitym adverbiem je spolecné. Castostjeho vyskytu je ovlivnéna tim, Ze
si ho jako stézejni vybrala pro svou kampan v roce 2006 ODS pro slogan Po modre

spolecne. Ten byl nasledné rizn¢ obménovan, pojicim prvkem odlisSnych textd ale zustalo

prave slovo spolecne.

' PFislib oznatuje zisk, ktery ma zakaznikovi zakoupeni, & p¥ijeti daného produktu (v tomto p¥ipadé nazoru)

Prinést.
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Spolecné od zakladii, spolecné s Vami
Spolecné pro lepsi Zivot
Spolecné pro nase déti

Volime ODS. Spolecné k vitezstvi

V celé kampani vyjadiuje vzajemnost politické strany ajejich volicii, podporuje dojem
sounalezitosti.

Jediné na druhé stran¢ vyjadiuje vylucnost, neobycejnost a vzacnost, kterou si ma
voli¢ vybrat, i v tomto ptfipadé se ale 100 % vyskytl nachazi v materidlech jediné strany -

SNK ED. Takéjediné bylo integrujicim prvkem celé kampan¢ této strany.

Jediné my délame pruhlednou politiku
Jedine my mame 50 % zZen na kandidatce

Jedine myjsme tvrde proti korupci!

Cile slibované voli¢im pak definuji pfislovce se tiremi vyskyty - dal a vice - ktera

v

nabizeji ve srovnani s ostatnimi néco lepsSiho, trvanlivéjsiho.

Chci dal v Senatu kopat za Brno (Jarisek, ODS)

Vice parkii ve mesté. Budeme investovat do oprav parkii a vysadby zelené

(CSSD)

Dokonce i v této oblasti dochazi uplatnéni slovo zdarma (¢i zadarmo), které

potencidlnim voli¢im slibuje vyhody.

Internet zdarmaje obcanske pravo! (Unie svobody)

9.9 Zkratky a znacky

V této oblasti jsou vsak zkratky pouzivany velmi Casto, i ptesto, ze v tabulce nejsou
zobrazeny. Je to proto, ze zkratky néazvi politickych subjekti jsou podle pravidel

stanovenych v uvodu tohoto vyzkumu povazovany za oznaleni inzerenta, a ta nejsou do

108



statistiky zafazena. NejCastéji se vSak vyskytuji ne pifimo v propagacnim textu, ale

v grafické podobé jako logo viditeln€ umisténé na propagacnim materialu.

L Zkratka, Pocet
Poradi M , o
znacka vyskytl
1. MHD 2
2.--5 D 1
2.-5 EU 1
2.--5. = (,,yovna se") 1
2,--5 %(,,procenta") 1

MHD a EU jsou vSeobecné znamymi a uzivanymi zkratkami. Texty reklamnich

kampani maji predev§im zjednoduSovat a zkracovat; plati to i pro kampané politické.

Zachovani jizdného. Zmrazime ceny jizdného v MHD na pristi ctyri roky
(CSSD)
Penize pro nase silnice. Ziskame financni prostiedky EU pro vystavbu

méstskych okruhii (CSSD)

Napomdhd to srozumitelnosti i zapamatovatelnosti ptedlozené¢ho hesla. Zjednodusit formu

sdé€leni ma 1 znaménko ,,rovna se":

Obcan a obec = demokraticka spolecnost (ODS).

Jediny vyskyt znacky ,,procenta" se vyskytl v tomto textu

Jediné my mame 50 % Zen na kandidatce (SNK ED),

a pismeno D jako oznaleni planované ctvrté linky prazského metra pouZila strana Volba

pro mésto:

Zahdjime stavbu metra trasy D.
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10 CizojazyCné prvky v ¢eskych reklamach

Vétsinovym kodem zkoumanych reklam je cesky jazyk. Je to logické vzhledem
ktomu, ze jsou urCené pro cesky trh, na kterém je ceStina dominantnim jazykem.
Copywritefi jeho uzivanim dodrzuji pravidlo srozumitelnosti komunikatu. Nékdy se vsak
od této zvyklosti reklama odchyli.

Cizojazycny text (vétSinou anglicky) se nejCastéji vyskytuje ve formé sloganu
spojeného s celou firemni komunikaci znacky, ktery je pro cely svét shodné ponechavan

v ptvodnim znéni, napt.:

Ask for more (Pepsi)
Simply clever (Skod:ﬂ\ ’l
‘\ e
Angli¢tina v tomto misté muze evk)svat sveétovost znacky, fakt, ze znaCka se ve svéte
(nejen s timto*oganémyprosadila, je ispésna a chce uspét i na ¢eském trhu.

Motivovanost uziti anglického jazyka pro hlavni slogan cCeského vyrobce
automobili Skoda je zfejma. Uvédomime-li si, Ze dlouhodobym cilem této spoleénosti je
uspésna expanze na zahrani¢ni trhy, pak nelze predpokladat, ze by slogan mél byt napsany
v ¢estiné. Byl by srozumitelny pouze minimalni ¢asti vSech moznych adresatii na celém
svéte. Otazkou zustava, zda nemohli tviirci zvolit dvojjazycnou verzi sloganu - ceskou pro
mistni trh a anglickou pro trh svétovy. V Ceském prostfedi se ale da ocekdvat, ze i
v ptipadé, kdy pfipadny potencidlni zdkaznik neporozumi sloganu v angli¢tiné, dostane

dostatek informaci v ramci dil¢ich reklamnich kampani vedenych v Cestiné.

Anglicky jazyk se vSak neobjevuje pouze v nepiekladanych sloganech, vyskytuje se
také v odbornych nebo marketingovych nazvech uzivanych technologii, nabizenych sluzeb

a propagovanych vyrobku

Efektivne vykonny. 177 koni v automatu. Nové BMW X3 2.0d s BMW

EfficientDynamics.

Cash back. Pokladna je Vas bankomat s vyberem ZDARMA (PosStovni
spofitelna)

Jen u 02 ziskate k hudebnimu mobilu , Nokia 5300 Xpress Music"
ZDARMA nové CD , Minutes to Midnight" kapely Linkin Park!,
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pievzatych oznacenich standarda sluzeb spojenych s péci o zakaznika

All inclusive je pro Lexus standardem. (Lexus IS),

nebo vSeobecné zndmych frazich

Noveé Volvo S80. Out of office.

Celosvétovou expanzi anglictiny a jeji pronikani do néarodnich jazykt déale doklada

1jeji uzivani v ceskych reklamnich textech.

SEN-zacni nova Corsa. Cmonl (Opel Corsa)
Mazda 6. Tak toje Zoom-Zoom.

Zatimco v prvnim pfikladu je uzito znamé anglické zvolani Pojd’, u ncéhoz se da
predpokladat relativni srozumitelnost, v pfipadé¢ druhém je nejasné, jak ma byt vyznam
Zoom-Zoom interpretovan. Autor nedava kli¢ k rozlusténi ani ve formé jinych prvkd dané
reklamy. Ani pfeklad slova zoom (zvétsit, ptiblizit) nenapovidd, co ma titulek sdélit.
Pravdépodobné mé vyznit stylove, ,,bombasticky" a ma pilisobit pfedev§im zvukomalebné.
Spoléhd nejspiSe na fantazii recipienta a moment zaujeti timto neobvyklym lexikalnim

prvkem. n.

Podobn¢ je v tomto titulku zafazeno neexistujici slovo, toéjpfitahuje pozornost

teenagert, nafktete)je reklama zamérena:

Dej si Fantu! Bud Bamboocha!

Jeho vyrazny zvuk spolu s obrazovou slozkou reklam (tiskova i1 televizni kampan

ukazovala skupinu mladych lidi, ktefi se bavili ve svém volném case) adresatim slibuje

legraci a zadnou nudu.

V nékterych ptipadech je v anglictin€ ponechan titulek reklamni kampané pfevzaté

za zahranici, jako je tomu v nasledujicim ptipade¢:
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S-MAXyour life. (Ford S-MAX)

Dochézi zde ke kombinaci ndzvu typu vozu a zkradcené verze slovesa maximalizovat, jez
zdlraziuje piinos propagovaného automobilu pro zivot adresata, resp. klienta.

Porozuméni vSak v téchto piipadech muize byt problematické vzhledem
k nestejnym jazykovym schopnostem a znalostem v ramci cilové skupiny. Je
pravdépodobné, Ze ne vSichni adresati dokazi sdéleni Uspésné dekodovat. Proto je vhodné
text doprovodit jednoznacnymi slozkami konkrétni reklamy v ramci ostatnich koda -

emotivnim obrazem ¢i hudbou, piib&hem.

V nésledujici ukazce je anglictina uZita dokonce ve slovni hiicce:

Novy Peugeot 4007 HDIFAP. Uzivejte si off-road, ziistante on-road.

Kontrast vyznamovych opozit off-road a on-road, ktera maji v angli¢tiné ptivodné
funkci zpsobového nebo mistniho pfislove¢ného urceni, je/idft posunut. Vyznam prvniho
z nich se totiz posunul a v tomto textu oznacuje druh automobilu ur¢ené¢ho pro terénni
jizdu, pfipadné konstruovaného ve stylu terénnich vozl, zatimco vyznam druhého se

nemeni.

Vyjimecéné postaveni ve své reklamni oblasti maji nékteré z hesel ptedvolebni
kampané Unie svobody zroku 2006. Cast jich totiz byla cela psana v angliéting, coZ
pravdépodobné odrazi proklamovanou snahu strany oslovit mladé a alternativné

orientované volice.

It 's legal to be a loser (Unie svobody)

It 's legal to protest (Unie svobody)

Ve zkoumaném vzorku reklam se kromé anglictiny vyskytla jeSté¢ ukadzka uZziti

jazyka francouzského.

Mon Dieu! (Ford Mondeo)
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Kampan od agentury Ogilvy & Mather Praha vyuziva toho, ze francouzsky vykfik ,,Mij
boze!" je i v Ceském prostiedi dostatecné znamy a srozumitelny. Navic se v tomto piipadé
jedna o péknou slovni hiicku, ktera necha podobnost, téméei homofonii Mon Dieu - Mon-
deo libozvucné doznit.

Podobné se na znamost uzitého souslovi i jeho pocateéniho souznéni s nazvem

produktu spolehli autofi néasledujiciho titulku:

Bonaqua. Mozna ti ulehcéi cestu. Bon voyage

Vseobecné plati, Ze uzivani cizojazyénych prvki v textech reklam mize byt
problematické. N¢které potencialni klienty vylucuje z cilové skupiny kampané neznalost
ciziho jazyka a z ni plynouci neporozuméni reklamnimu sdéleni. Pokud je vSak ptejaty
prvek srozumitelny nebo dostate¢né osvétleny jinymi prostfedky, kterych reklama uziva,

jedna se Casto o zajimavé ozvlastnéni reklamniho diskurzu.

V*elkovéjtatistice” Je to proto, ze nepiekladani
pivodnich textl u pfejatych reklam, kampani ¢i slogani je fidkym jevem. Tato kapitola je
jim proto vénovana jako zvlastnosti, ktera ozivuje Ceské reklamni prostredi a v nékterych
ptipadech na sebe vaze zajimavé slovni hticky.

Do statistiky byla slova v cizich jazycich zafazovana samostatné, teprve v piipadé
vyrazného umisténi jejich &eského prot&jsku knim byla pfipojena.®’ Dohledat pocet
vyskytll a Cetnost cizojazy¢nych prvkd ve zkoumaném vzorku textd tak lze v tabulkach

jednotlivych ptiloh této prace.

2V takovém pripadé je ze statistiky jasné, Ze se jednalo o dvojjazyénou variantu slova a podil jednotlivych
variant je ziejmy ze zapisu poctu vyskyti. Tyka se to pouze dvou pripadi, oba se vyskytly v kapitole Slovni
zasoba reklam propagujicich politické strany, nazory a politiky.
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11 Shrnuti: Specifika slovni zasoby reklam v zavislosti na
propagovaném produktu

Lexikum uzivané v reklamnim diskurzu je ¢asto apriorné posuzovano predevsim na
zaklad¢ castého vyskytu ,,buzz words". S reklamou si automaticky spojujeme slova jako
zadarmo, sleva, navic a nyni, ptipadn¢ jejich varianty, ale také persvazi pomoci imperativl
a Casteho uzivani slovesa koupit. Jazyk uzivany v marketingové komunikaci vSak pfi
bliz§im pohledu vykazuje vysokou miru variability uzivanych slov.

Ve sloganech, titulcich a podtitulcich reklamnich kampani se slovni zasoba
proménuje v zavislosti na tom, co je propagovanym produktem. Caste¢né to souvisi
s nutnosti oznacit nabizeny vyrobek ¢i sluzbu, popsat je a pojmenovat déje souvisejici
pfimo s vyuzivanim produktu. V riznych oblastech se ale také uplatiiuje odliSna slovni
zasoba uzivana k persvazi a adresatovi je predkladan rizny pohled na to, jak se jeho svét a
Zivot promeéni, pokud presvédCovani podlehne.

Neékteré oblasti se projevuji velmi distingované, zdvofile a propaguji kromeé
produktd i svou spole¢enskou uroven, oslovovani adresata ve druhé osobé singularu je
v nich nepfipustné a jazykové zvlastnosti ¢i hravost se v textu téméf nevyskytuji -
takovym oborem je propagace bankovnictvi, ale také jazyk reklam politickych. V jinych se
naopak textafi snazi prichdzet s ne¢ekanymi obraty ¢i vyrazy, uzivaji obecné ceStiny a
sdéleni je formulovano v pratelském a veselém duchu; to se projevuje predevsim, pokud je
produkt zamySlen pro mlads$i generaci a je spojovan se zabavou. Tyto projevy lze

vypozorovat u reklam na limonady ¢i nékteré telekomunikacéni sluzby:

Skvéla chut zarucené bez cukru. Zadnej cukr, max chuti (Pepsi Max)
Ses na to dost mladej? Je ti 26 a min? Aktivuj si tarif BAV SE ajdi do toho
(T-Mobile)

Spolenym rysem vSech reklamnich textl je Casté uzivani sloves byt, chtit, mit a
moct. Byt se objevuje v riiznych druzich vazeb, vétSinou konstatuje, jaky uzitek produkt
nabizi, ¢i mu pfrifazuje vlastnosti. Chtit, mit a moct jsou slovesa s reklamou nezbytné
spjata, nebot’ pravé ona oznacuji stéZejni prvky celého marketingového procesu. Reklama

je postavena na tom, Ze adresat chce a miize néco mit.

Novy Renault Thalia - také se chcete svézt?
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Z Burinky ted’ kouka batoh. Diky vyhodnym uverium miizete ted bydlet lépe a
Jjesté od nds dostanete batoh jako darek. (Ceské spotitelna)
P ss t! Kazdy nemusi védet, Ze mate nejocenovanéjsi auto v Evropé.

(Volkswagen Passat)

Dalsimi spole¢nymi prvky jsou jiz vySe zminovana ,buzz words", ke kterym je
mozné priifadit jesté slovo vice. Ta se v komercnich segmentech vyskytuji s vysokou
pravidelnosti. V oblasti politické je vyuzivano hojné¢ pouze slova novy. Protoze ale
politické kampané nepropaguji placeny produkt, nemohou vyuzit slova zdarma, navic atd.
Ta totiz oznacuji pfidanou hodnotu nabidky a snizuji naklady na potfizeni komunikovaného

produktu.

Volte novou generaci. Volte do Senatu Ivana Adamce (ODS)
Proc¢ si psat, kdyz si miuzete vSechno rict. Pridejte se k T-Mobile a ziskejte

exkluzivné pro vasi firmu 50 % kreditu navic.

Z adjektiv se vedle vyrazné¢ vedouciho novy casto uplatiuje také dobry, a to
mnohem castéji nez ve svém slovnikovém tvaru v komparativu, nebo jesté 1épe dokonce
v superlativu. Stupnovani je vilbec velmi Castym jevem u piidavnych jmen i u pfislovci,
nebot’ srovnanim (byt neadresnym) evokuje dobré postaveni vyrobku ¢i spoleCnosti na

trhu, ptipadné vétsi vyhody, které adresadtovi mize ptinést.

Peugeot. Nejlepsi pritel Fidice v letnich vedrech. Klimatizace zdarma ke

vSem osobnim voziim

Poslednim vyznamnym faktem pojicim vSechny oblasti reklamniho diskurzu je
uzivani osobnich a pfivlastiovacich zdjmen my - nds (vétSinou exkluzivné oznacujiciho
zadavatele reklamy) a vy - vas, pfipadné varianty ¢y - fvij, resp. v reflexivni forme
zdjmena svij. Kromé adresovani recipienta, obraceni se knému a opakovaného
piesvédCovani o tom, ze sd€leni je urCené praveé jemu, tato pronomina spliuji pozadavek
marketingové  komunikace na piiblizeni se redlnému dialogu. V reklamnim

»pseudodialogu" maji za kol evokovat stfidani jednotlivych stran rozhovoru.
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My rozhodujeme s vami! (Zelend pro Moravu)

Kromé téchto spolecnych lexikalnich prvka kazda oblast uzivé jazykové jednotky
specifické pro sviij persvazivni diskurz.

Politické kampané se vyznacuji predevsim uctivou komunikaci, kladou velky diiraz
na spolecenskou korektnost a soundlezitost. Pfi oslovovani adresata voli v naprosté vétSing

pfipadl variantu Vy psanou s velkym pocatecnim pismenem.

Jasny program! Umoznime Vam privatizaci VaSeho obecniho bytu.

Zamezime korupci na radnici Prahy 3 (SNK ED + KDU-CSL)

Vyskytuje se v nich pomérn¢ casté uzivani inkluzivniho my (Zaslouzime si lepsi
meésto. Volba pro Prahu), které jinak neni pfiliS obvyklé. Stavi na uzivani substantiv
oznacujicich dil¢i problémy, jimZz se dany kandidat nebo strana slibuje vénovat, a ma
tendenci ve své Cisté predvolebni formé vyrazné zkracovat a zjednodusovat sdéleni. Slovo
heslo tak dokonale popisuje projev typicky pro tuto oblast, ve které se viibec

neargumentuje racionalné.

Myslime na Vas! (Unie Prahy 4)

Kvalita Zivota pro vds i budouci generaci (Rynda, SZ7)

Odlisné¢ se projevuji texty reklam bankovnich ustavl. Vyuzivaji sice také
pfesvédcovani pomoci apelu na lidské touhy a Zivotni sny, mnohem vyrazngjsi je vSak
vymezovani se vic¢i konkurenci na zéklad¢ pfedlozeni faktickych vlastnosti produktu, jez

mohou byt snadno srovnavany.

Podnikatelé, prijdte si pro snadny uver! 400 000 K¢ jen za 8 200 K¢
mesicné (GE Money Bank)
Hypotéky: 3,99 %s fixaci na 5 let (GE Money Bank)

Naprosta vétSina uzivaného lexika se vaze pfimo k produktu. (Toto vSak plati pro slogany
a titulky reklamy - v hlavnim reklamnim textu a v obrazové ¢i hudebni slozce reklamy

naopak emoce a pocity hraji dilezitou motivaéni roli.)
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V textech propagujicich nealkoholické ndpoje je naopak patrna silnd orientace na
navozeni pozitivni nalady, kladné emocni plsobeni a apel na plnéni piedstav a snu
adresata. Slova, kterd jsou k témto uUcelim vyuzivéna, jsou napfi. vitalita, harmonie,

revitalizovat, krasa, instinkt a dalsi.

Objevte caje Teekanne. Harmonie pro télo a dusi. Caj, toje Teekanne
Harmonie téla a duSe. Novinkajen 7 kcal/100 ml. Vitalita a zdrava sveéZest
(Rauch Nativa)

Nasleduj instinkt. Popadni Sprite. Vyber koncert. Zvol si misto. Okamzita

vyhra. Koncertpro dva kdekoliv na svete. Sprite. Pripoutej se a odvaz se.

V souvislosti stim, ze vyrobkyjohoto”™” v reklamnich strategiich
zaméfovany predevSim na zeny a mladez ¢i dé€ti, snaha o vytvofeni paralelniho reklamniho
svéta, do néjz muze koup€ vyrobku klienta pfenést, je jeSté silnéjsi, neZ tomu je vjinych

reklamnich odvétvich.

Vysnéné svéty se objevuji i v mnohych reklamach na automobily. Jsou vSak
vétSinou ztvarnény jinymi slozkami reklamy nez jazykovymi. I piesto, Ze této oblasti se
vét§inou piisuzuje vysoka mira emotivnosti, neni ji dosahovéno textové. Vyjimkou je

napiiklad prvni ¢ast tohoto titulku:

Kdyz chlap je i tata. Dynamicky rodinny Mercedes-Benz B 150 za 542 605
K¢ bez DPH.

v

Uz jeho druha c¢ast ale podporuje, co ukdzala statistika - Castéj$i je v textu komplexni
faktickd argumentace, pouze Castecné doprovazen&argumentaci pocitovou.

Vzhledem ktomu, ze soucasné automobily vyuzivaji mnohé technologie, silné je
v této sféfe 1 zastoupeni zkratek a znacek, byt mnohé z nich do statistiky nezasahly proto,

ze byly soucasti ndzvu produktu.

Oznaceni a popis technologii jako takovych naopak neni moc ¢asto soucasti textli v

Posledni ze zkoumanych oblasti. Reklamy propagujici telekomunikacni sluzby ceskych
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operatori v oblasti ohebnych slovnich druhtt vyuzivaji pfedevsim lexikum pfimo

souvisejici s nabizenymi sluzbami, napi. slova telefon, mobil, volat.

Spocitame vam, jak volat ve firmé vyhodnéji (Vodafone)
Nabidka, ktera se vam prizpusobi. Aktivujte si néktery z novych kreditnich

tarifit a ziskejte telefon za skvélou cenu. (T-Mobile)

Byt jsou reklamy telefonnich operatorit vnimany dlouhodobé jako inovativni a
osobité, mnoho textl zkoumanych v této praci jedineéné¢ nevyznélo. Jednim z mala
takovych ptikladi je nasledujici titulek, v némz se projevuje intertextualita reklamniho

diskurzu.

Milujteje a mnozteje! 300 SMSek denné zdarma do vsech siti (Vodafone)®

Typickym postupem persvaze v této skupiné produktt je nabizeni pfidané hodnoty
¢i zdlraziovani vyjimec¢nosti dané nabidky ve srovnani s nabidkou béznou, které probiha

pomoci slov navic, superlativu nejvyhodnéjsi atd.

Nejvyhodnejsi tarify nabizi T-Mobile. Srovmejte si utratu pri spotiebe 90
minut, 100 SMS a 5 MMS mésicné.

77 K¢ za Vodafone live! mobil ajste osviceni. Navic 600 SMS zdarma

Existuji tedy ,,univerzalni" slova pro reklamni diskurz, napf. novy, mit, vyskyt
jinych, ktera za takova slova ,univerzalni" byvaji povazovana, vSak statisticky vyzkum
nepotvrdil. Mezi takova patii tfeba sloveso koupit.

Jednotlivé oblasti reklamni persvaze se sice profiluji podle propagovaného
Produktu, zakladni rysy textu ale zistavaji velmi podobné, nebot funkce apelova je jim

vzdy vlastni. Spojujeje a davajim zakladni obrysy.

83 Stejny titulek (Milujteje a mnosteje) na zatatku roku 2008 pouzila ve své kampani M-Bank. To poukazuje
nejednoznacnost zajmena on (oni), které jednou odkazuje ke zpravam SMS, podruhé k penézim.
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12 Zavér

Ve své diplomové praci jsem se pokusila analyzovat variabilitu a specifika slovni
zasoby reklamniho diskurzu vybranych propagacnich oblasti. Kritériem, podle kterého
jsem texty tfidila, tedy byl propagovany produkt. Chtéla jsem zjistit, zda a vjakych
oblastech se reklamni jazyk proménuje, ptipadné zlstava stejny, a pokusit se o interpretaci
statistickych vysledka.

Ptedpokladala jsem, Ze rozdily v textech budou existovat. Chtéla jsem vSak
napftiklad zjistit, jakého slovniho druhu se budou tykat nejvic” a kterd slova budou naopak
spole¢na vSem skupindm textl. Domnivam se, Ze prace zkoumajici reklamu se v ¢eském
prostiedi zatim nepokusily jeji jazyk zkoumat na zéklad¢ statistiky a ze pravé tento pohled

muze prinést nové poznatky.

Vyzkum potvrdil vjazykovédnych pracich hojné¢ komentované naduzivani slov
novy €1 zdarma, na druhou stranu vSak neprokazal (alesponn ve zkoumanych oborech)
napiiklad cCetnost lingvisty casto popisované¢ho nekorektniho pouzivani posesivniho
zajmena vas na ukor reflexivniho sviij. Stejné tak neprokazal naduzivani slovesa koupit.
PtedevSim vSak ukéazal nejCastéjsi prvky slovni zdsoby uzivané k jazykové persvazi
v jednotlivych oblastech.

Slovni zasoba jednotlivych skupin textl rozdélenych podle produktu, jenz
propagovaly, se opravdu liSila. Nejvétsi rozdily jsem zaznamenala mezi substantivy, ktera
oznacuji pifimo nabizené produkty a sluzby. Proto jsou krom¢ synsémantik
nej frekventovanéjSimi slovy, pfipominaji pfijemci samotnou podstatu reklamni nabidky.
Také adjektiva byla cCasto odlisna v zavislosti na riznych vlastnostg L se poji
s propagovanym vyrobkem ¢i sluzbou. Vyjimkou je slovo m)vy,@/?e vyrazné€ Casto
objevuje ve vSech reklamnich textech.

Naopak slovesa vykazovala Casté opakovani napfi¢ vymezenymi skupinami, a to
predevsim slovesa byt, chtit, mit a moct. Jsou jakymisi univerzalnimi prostiedky reklamni
persvaze. Podobné Casto se vyskytovala i adverbia zdarma, nyni ¢i vice, ktera mohou byt
aplikovéna na naprostou vétSinu produktl a maji velkou schopnost pfesvédCovat adresata

ke koupi; oznacuji pfedev§im omezenost ¢i vyjimecnost nabidky.

Specifika slovni zasoby v zavislosti na propagovaném produktu jsou rizné

vyznamna v ramci jednotlivych slovnich druhli; mezi autosémantiky se vice ¢i méné
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projevuji vzdy. Naopak v oblasti synsémantik k vyznamnému rozriznéni nedochézi. Je to
dano nizkou variabilitou jednotlivych vyrazl téchto slovnich druhd a jejich gramatickou
funkci. Fakt, ze usouvztaziiuji ostatni slova, jez nesou vlastni sd€lovanou informaci,
zpusobuje, ze jejich vyskyt je sice Casty, ale pfijemcem reklamniho sdéleni v podstaté

nevnimany.
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13.2 Internetové zdroje

Americkd marketingova asociace: www.marketingpower.com

Cesi a reklama 2008 - promény postoji Geské vefejnosti k reklamé. Factum Invenio:

http://www.marketingovenoviny.cz/index.php3?Action=View&ARTICLE 1D=5929

13.3 Prameny

13.3.1 Tiskové zdroje pouzitéJtcji*éruj*eUam" "4

Blesk

Elle

Hospodatské noviny
Lidové noviny

Lucky

Magazin ONA DNES
Magazin Top Gear
Marketing a média
Mlada fronta DNES

Zena a zivot

13.3.2 Internetové zdroje pouzité ke sbéru reklam

http://reklamy.hostuju.cz/
http://thirty-seconds.ic.cz/show.php5
http://www.oook.cz/reklamy/index.html
http://www.perfectcrowd.cz/eny a reklama/index.html
http://www.pooh.cz/r.asp?id=200
http://www.reklamavtv.cz/

http://www.starmedia.cz/

www.idnes.cz

vvww.ihned.cz

www.novinky.cz


http://www.marketingpower.com
http://www.marketingovenoviny.cz/index.php3?Action=View&ARTICLE_ID=5929
http://reklamy.hostuju.cz/
http://thirty-seconds.ic.cz/show.php5
http://www.oook.cz/reklamy/index.html
http://www.perfectcrowd.cz/eny_a_reklama/index.html
http://www.pooh.cz/r.asp?id=200
http://www.reklamavtv.cz/
http://www.starmedia.cz/
http://www.idnes.cz
http://www.novinky.cz

13.3.3 Ostatni zdroje pouzité ke sbéru reklam

Dale sejednalo o mé vlastni fotografie ,,outdoorové" reklamy, zachycujici pfedevsim:
billboardy,

reklamni lavicky,

»city light" vitriny,

reklamu ve vozech MHD,

reklamu na vefejnych zachodcich.
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14 Resumé a klicova slova

14.1 Resumé v jazyce Ceském

V Ceskych reklamnich textech existuje rozriznéni uzivané slovni zdsoby
v zéavislosti na propagovaném produktu. Zkoumani slogani, titulkd a podtitulkt reklam
z péti odvétvi (automobily, telekomunikace, bankovnictvi, nealkoholické népoje, politika)
prokézalo odliSnosti v oblasti autosémantik a pronomin. Mezi n€kterymi druhy produktt
jsou rozdily v uzivaném lexiku zdsadni.

Nejvetsi rozdily existuji mezi podstatnymi jmény, kterd nesou hlavni ¢ast
informace o nabizeném vyrobku ¢i sluzbé. Dal$im slovnim druhem, ve kterém se projevuji
odlisné zplisoby adresovani pfijemce, jsou zajmena. Naopak synsémantika se ve vSech
oblastech projevuji obdobné, a to jak kvalitativné, tak kvantitativné. Rozdily se Casto
pohybuji na ose informativnost - emotivnost.

Rozdilnost se projevuje i ve strucnosti, ¢i naopak bohatosti reklamniho textu.
Nejstrucnéjsi jsou texty reklamy piedvolebnich politickych kampani.

Neékteré rozdily mezi jednotlivymi reklamnimi oblastmi pochazeji z rozdilnosti
produktl, které dané texty komunikuji. Jiné vSak vyplyvaji z odliSnych postupii

propagace uzivanych tvirci reklamnich textt pro danou oblast.

14.2 Klicova slova

Reklama, text, jazyk, slovni zasoba, slovni druhy, persvaze, informativnost, emotivnost.
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14.3 Résumé in English

In Czech advertisement texts, there are differences between used vocabulary
depending on the product promoted. Slogan, title and subtitle research of five different
advertising areas (cars, telecommunications, finance, non-alcoholic beverages, politics)
proved differences among autosemantics and pronouns. Some ofthese differences were
major.

The biggest differences are among nouns, that carry the major part of information
about the promoted product. Another word class, which shows different ways of
addressing the addressee, is that of pronouns. On the other hand, synsemantics are pretty
much the same in all areas, in both quality and quantity. The differences are often ofkind
of either being informative or*notive.

There is also difference in the lenght ofthe texts. The shortest texts are those of
political pre-electional campaigns.

Some of'the differences between specific advertising areas come from the
difference between the products communicated. Others come from different ways of

promotion used by the copy-writers for the specific advertising area.

14.4 Keywords

Advertisement, text, language, vocabulary, word classes, persuasion, informativness,
emotivity.
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15 Prilohy

15.1 Priloha &. 1: Slovni zasoba reklam propagujicich automobily -

tabulky

15.1.1 Celkova statistika

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
novy 65 my 5 plny 3
s 44 0 5 pfijemny 3
¢islovka - cena 39 on 5 rodinny 3
K¢ 39 rodina 5 rozhodnout se 3
v, Ve 32 vedét 5 rozmér 3
a 27 velky 5 skvély 3
byt 27 4x4 4 sleva 3
pro 23 auto 4 suv 3
za 22 bezpedi 4 svezeni 3
na 20 cenovy 4 tak 3
od 15 co 4 tfida 3
viiz 15 jeste 4 uzit si 3
jiz 14 k, ke 4 verze 3
z, ze 14 letni 4 zcela 3
vy 13 1éto 4 zimni 3
zdarma 13 limitovany 4 zménit 3
cena 12 mimotadny 4 ze 3
bez 11 misto 4 71 2
svij 11 moct 4 ,na druhou" b
vybava 11 model 4 »plus” 2
klimatizace 10 nebo 4 akéni 2
Va3 10 osobni 4 ale 2
viechen 10 po 4 atraktivni 2
ktery 9 radost 4 auticko 2
ten 9 sen 4 automobil 2
nyni 8 série 4 bezkonkurenéni 2
prostor 8 taky, také 4 bohaty 2
prvni 8 uz 4 bonus 2
cesta 7 vlastni 4 celkovy 2
nabidka 7 vykon 4 cely b
vice 7 akontace 3 gas 2
az 6 cokoli, cokoliv 3 gerveny 2
dobry 6 dokonalost 3 dalgi 2
DPH 6 dokonaly 3 dieselovy 2
chtit 6 Evropa 3 diky 2
i 6 hodnota 3 dopfat si 2
jen 6 jeden 3 dostat 2
kvalita 6 jedineény 3 dynamicky 2
mit 6 jezdit 3 dynamika 2
ted’ 6 klima 3 energie 2
Zivot 6 kolo 3 hvézda 2
budoucnost 5 komfort 3 inteligentni 2
do 5 kompromis 3 intenzivni 2
jako 5 mé&si¢né 3 interiér 2
jizda 5 naroény 3 jeding 2
laska 5 nas 3 jediny 2
motor 5 nez 3 jednou 2
moznost 5 nikdy 3 kamkoli, kamkoliv 2
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Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

kazdy 2 zastat 2 dodat 1
kdy 2 zima 2 dojet 1
kdyz 2 zlato 2 dokonale 1
koupit si 2 zrodit se 2 dostatek 1
kan 2 zvyhodnéni 2 dravy 1
limit 2 0% 1 driv 1
luxus 2 1 1 duse 1
maly 2 5 1 dva 1
malyvelky 2 24 1 dvefe 1
mofe 2 76 1 efektivné 1
najit 2 150 1 ekologicky 1
nastoupit 2 150x 1 elegantni 1
navyseni 2 4x4x4 1 emise I
néktery 2 7lety 1 Evropan 1
neomezeny 2 agilita 1 existence 1
nic 2 agresivni 1 expert 1
nizsi 2 airbag 1 extra 1
nulovy 2 all 1 F1 1
odpocet 2 automat 1 fantazie 1
parkovaci 2 automaticky 1 firmicka 1
podzim 2 autosalon 1 flexibilita 1
pohodli 2 barevny 1 forma 1
pohon 2 barva 1 fotbal 1
pot&seni 2 benzinovy 1 fréet 1
piedstavit si 2 bezpeénd 1 galaxie 1
piepazka 2 bezped&nost 1 garantovat 1
prichazet 2 bezpedny 1 generace 1
rok 2 blizko 1 Halleytv 1
fidi¢ 2 boéni 1 harmonie 1
fidit se 2 boj 1 haute 1
setkani 2 botit 1 hav 1
sila 2 bryle 1 HDI 1
silny 2 budit 1 hlavni 1
silny 2 C'mon 1 hodina 1
snadny 2 cil 1 hra 1
sportovni 2 City 1 hranice 1
srdce 2 clever 1 hrat 1
styl 2 cool 1 hypnotizujici 1
svét 2 couture 1 chlap 1
takovy 2 Cast 1 chvatat 1
takika 2 ¢islo ! chytfe 1
tata 2 isty 1 idealni 1
technologie 2 ¢lovek 1 ignorovat I
tézky 2 Styii 1 ihned 1
totiz 2 dal 1 inclusive 1
touha 2 dar 1 ia 1
touzit 2 davat 1 Jjaky 1
trh 2 dgjiny 1 jarni 1
ti 2 delit se ! jasny 1
tvar 2 den 1 jet 1
u 2 design 1 jiny 1
usetiit 2 dést 1 jit 1
uzitkovy 2 detail ! jméno 1
vid¢t 2 Dieu 1 kaminek 1
vAbrat 2 dispecer 1 kancelatsky 1
zaruka 2 divoce 1 Katéin 1
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Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
kava 1 nazor 1 posledni 1
kde 1 ne 1 pospisit si 1
kdykoli 1 necesta 1 postavit se 1
klasika 1 néco 1 potieba 1
kolecko 1 nechat 1 potiebovat 1
Kolumbus 1 nemuset 1 pouze 1
kombi 1 neodolatelny 1 pozor 1
kometa neopakovatelny 1 pozitek 1
kon¢it 1 nesvitit 1 préace 1
kontinent 1 neuvéfitelny 1 pracovat 1
koruna 1 nevyplacet se 1 pravdivy 1
krasa 1 nezapomenutelny 1 pravé 1
lahvicka 1 nizko 1 pravo i
lampicka 1 no¢ni 1 prodavany 1
leasing 1 noha 1 prodej 1
lednovy 1 Novotnych 1 proSpikovany 1
legenda 1 objevit 1 provazet 1
les 1 oblek 1 pfedstava 1
letét 1 obor 1 predstavit 1
letos 1 obout se 1 pfedstavovat 1
lezet 1 obrnény 1 piedtim 1
life 1 oceflovany 1 piekonat 1
lity 1 odhalit 1 piekvapit 1
magicky 1 odjet 1 prestat 1
malickost 1 odletét 1 piestéhovat 1
mama 1 odstartovat 1 pfihodit se 1
manazer 1 of 1 piijit 1
Markiv 1 office 1 pfijmout 1
maticka 1 off-road 1 pfilnavost 1
maximalni 1 okno 1 piimo 1
ménit se 1 okouzlit 1 piipojeni 1
mezi 1 olejicek 1 piiprava 1
midek 1 on-road 1 piipravit 1
mimofadng 1 operatorka 1 pfiroda 1
minuta 1 opona 1 piistup 1
misti¢ka 1 osvézujici 1 piitel 1
moc 1 out 1 piiznivy 1
modra 1 ovlddnout 1 psat 1
Mon 1 Psst 1 pul 1
MP3 1 paket 1 radgji 1
miiz 1 pamatovat si 1 radio 1
MS 1 park 1 referentsky 1

.mij 1 penize 1 rekordni 1
muzsky 1 pét 1 respekt 1
myS§lenka 1 pétivalcovy 1 role 1
mytus 1 pilot 1 rovnovéha 1
nadélovat 1 plus 1 roztat 1
nakladovy 1 pneu 1 rozum 1
nakupd&i 1 podasi 1 rybicka 1
nakupovat 1 podminka 1 feditelka 1
néaskok 1 podnikéni 1 fetizecek 1
nastartovat 1 pohled 1 fidit 1
nastat 1 pochopit I sada 1
navic 1 pokoj 1 salon 1
navigace 1 pokrok 1 sdzka 1
navitéva 1 pofadny 1 sebe 1
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Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
sedadlo 1 symbol 1 vybér 1
sednout 1 syntéza 1 vybrat si 1
SEN-zaéni 1 $éf 1 vydélat 1
senzor 1 Sest 1 vyhled 1
seznamit se 1 Sikovny 1 vyhodny 1
sezona 1 Sokujici 1 vyhrévat 1
schopnost 1 §védsky 1 vykonny 1
schranka 1 tady 1 vylet 1
silnice 1 tak 1 vypadat 1
silni¢ai 1 talifek 1 vyplatit se 1
simply 1 tam 1 vysoky 1
sklad 1 TDI 1 vytvofit 1
skryvat se 1 technika 1 vyuzit 1
skvéle I telefonni 1 vzdy 1
slabost 1 t&lo 1 www.hlavnirole.cz 1
slunce 1 terénni 1 your 1
S-MAX 1 the power 1 zébava 1
sména 1 tmavy 1 zatinat 1
smysl 1 to surprise 1 zacit 1
snih 1 top 1 zadni 1
snovy 1 tfeba 1 zakladni 1
spat 1 tu 1 zalezet 1
specialista 1 turbo 1 zaliba 1
splatka 1 turbodiesel 1 zaplatit 1
spojeni 1 tviirce 1 zafit 1
spojit 1 ty 1 zasluhovat 1
spole¢nost 1 udetni 1 zavod 1
spoléhat 1 tikol 1 zazit 1

jspolu 1 uméni 1 zbrusu 1
sportovec 1 tplné 1 zeleny 1
spravce 1 usporny 1 ziskat 1
statit 1 uzivat si 1 zly 1
staj 1 van 1 zménit se 1
standard 1 Vénoce 1 znovu 1
standardni 1 variabilita 1 Zoom-Zoom 1
start 1 véetné 1 zpét 1
strach 1 vEind 1 zustat 1
strazce 1 vedouci 1 zstavat 1
stroj 1 vedro 1 zvedat se 1
stvoFit 1 vEFit 1 zvitatko 1

»Stylovy 1 vEtsi 1 zvite 1
SUVerén 1 vnimani 1 zvyhodnény 1
SUVerénné 1 vozidlo 1 zadny 1
SUVerénni 1 vVOZOVvY 1 Zensky 1
svédomi 1 vrchol 1 Zit 1

_svétly 1 vsadit 1 zivelny 1
svézt se 1 vstupenka 1

Livizi__ 1 vbavovy 1
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15.1.2 Statistika substantiv

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

viz

15

ceéna

12

vybava

—_
—_

klimatizace

—_
(=]

prostor

cesta

nabidka

kvalita

zivot

budoucnost

jizda

laska

motor

mozZnost

rodina

auto

bezpeci

1éto

misto

model

radost

sen

série

vykon

akontace

dokonalost

Evropa

hodnota

klima

kolo

komfort

kompromis

rozmér

sleva

svezeni

tiida

verze

auticko

automobil

bonus

cas

»dynamika

»Lenergie

,»hvézda

interiér

kan

_luxus__

jnofe__

-navys$eni

,odpodet

_fodzim__

L£2hodH
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pohon 2 galaxie 1
pot&seni 2 generace 1
piepazka 2 harmonie 1
rok 2 hav 1
fidi¢ 2 hodina 1
setkani 2 hra 1
sila 2 hranice 1
srdce 2 chlap 1
styl 2 jméno 1
svet 2 kaminek 1
tata 2 kéava 1
technologie 2 klasika 1
touha 2 kolecko 1
trh 2 Kolumbus 1
tvar 2 kombi 1
zaruka 2 kometa 1
zima 2 kontinent 1
zlato 2 koruna 1
zvyhodnéni 2 krasa 1
agilita 1 lahvicka 1
airbag 1 lampicka 1
automat 1 leasing 1
autosalon 1 legenda 1
barva 1 les 1
bezpe&nost 1 life 1
boj 1 malickost 1
bryle 1 mama 1
cil 1 manazer 1
City 1 matic¢ka 1
couture 1 micek 1
cast 1 minuta 1
&islo 1 misticka 1
Clovek 1 miiz 1
dar 1 myslenka 1
déjiny 1 mytus 1
den 1 nakupéi 1
design 1 naskok 1
dést 1 navigace 1
detail 1 navstéva 1
Dieu 1 nazor 1
dispecer 1 necesta 1
dostatek 1 noha 1
duse 1 oblek 1
dvefe 1 obor 1
emise 1 office 1
Evropan 1 okno 1
existence 1 olejicek 1
expert 1 operatorka 1
fantazie 1 opona 1
firmicka 1 paket 1
flexibilita 1 park 1
forma 1 penize 1
fotbal 1 pilot 1
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Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znac¢ka Vyskyt
plus 1 sada 1 symbol 1
pneu 1 salon 1 syntéza 1
pocasi 1 sazka 1 séf 1
podminka 1 sedadlo 1 talitek 1
podnikani 1 senzor 1 technika 1
pohled 1 sezona 1 télo 1
pokoj 1 schopnost 1 the power 1
pokrok 1 schranka 1 turbo 1
potieba 1 silnice 1 turbodiesel 1
pozor 1 silni¢ar 1 tvurce 1
pozitek 1 sklad 1 ukol 1
prace 1 slabost 1 uméni 1
pravo 1 slunce 1 van
prodej 1 sména 1 Vanoce 1
piedstava 1 smysl 1 variabilita 1
pfilnavost 1 snih 1 vedro 1
pipojeni 1 specialista 1 vnimani 1
piiprava 1 splatka 1 vozidlo 1
pfiroda 1 spojeni 1 vrchol 1
piistup 1 spole¢nost 1 vstupenka 1
piitel 1 sportovec 1 vybér 1
pul 1 spravce 1 vyhled 1
radio 1 stéj 1 vylet 1
respekt 1 standard 1 zabava 1
role 1 start 1 zéliba 1
rovnovéha 1 strach 1 zavod 1
rozum 1 strazce 1 zvitatko 1
rybicka 1 stroj 1 zvite 1
feditelka 1 SUVerén 1
fetizecek 1 svédomi 1
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15.1.3 Statistika adjektiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
novy 65 uzitkovy 2 obrnény 1
dobry 6 0% 1 ocenovany 1
velky 5 7leta 1 osvézujici 1
cenovy 4 agresivni 1 pétivalcovy 1
letni 4 automaticky 1 potadny 1
limitovany 4 barevny 1 posledni 1
mimotadny 4 benzinovy 1 pravdivy 1
osobni 4 bezpedny 1 prodavany 1
vlastni 4 boéni 1 pro$pikovany 1
dokonaly 3 clever 1 piiznivy 1
jedine¢ny 3 cool 1 referentsky 1
naroény 3 &isty 1 rekordni 1
plny 3 dravy 1 SEN-za&ni 1
pfijemny 3 ekologicky 1 snovy 1
rodinny 3 elegantni 1 standardni 1
skvély 3 extra 1 stylovy 1
zimni 3 Halleytuv 1 SUVerénni 1
akéni 2 haute 1 svétly 1
atraktivni 2 hlavni 1 svEzi 1
bezkonkurenéni 2 hypnotizujici 1 Sikovny 1
bohaty 2 idedlni 1 Sokujici 1
celkovy 2 inclusive 1 $védsky 1
cely 2 jarni 1 telefonni 1
cerveny 2 jasny 1 terénni 1
dalsi 2 jiny 1 tmavy 1
dieselovy 2 kancelaisky 1 top 1
dynamicky 2 Katéin 1 udetni 1
inteligentni 2 lednovy 1 usporny 1
intenzivni 2 lity 1 vedouci 1
jediny 2 magicky 1 vetsi 1
maly 2 Markuv 1 vozovy 1
malyvelky 2 maximalni 1 vybavovy
neomezeny 2 modré 1 vyhodny 1
nizsi 2 muzsky 1 vykonny 1
nulovy 2 nakladovy 1 vysoky 1
parkovaci 2 neodolatelny 1 zadni 1
silny 2 neopakovatelny 1 zékladni 1
silny 2 neuvéfitelny 1 zeleny 1
snadny 2 nezapomenutelny 1 zly 1
sportovni 2 noéni 1 zvyhodnény 1
takovy 2 Novotnych 1 zensky 1
tezky 2 objevit 1 zivelny 1
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15.1.4 Statistika pronomin

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
vy 13 co 4 jaky 1
svij 11 cokoli, cokoliv 3 Mon 1
vas 10 ns 3 miij 1
vechen 10 kazdy 2 néco 1
ktery 9 néktery 2 sebe 1
ten 9 nic 2 ty 1
my 5 all 1 your 1
on 5 ja 1 74dny 1
15.1.5 Statistika numeralii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
cena" 39 1 1 Ctyfi 1
prvni 8 5 1 dva 1
jeden 3 24 1 pét 1
71 2 76 1 Sest 1
jednou 2 150 1
tfi 2 150x 1
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15.1.6 Statistika verb

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt

byt 27 koncit 1 roztat 1
chtit 6 letét 1 Fidit 1
mit 6 lezet 1 sednout 1
védét 5 ménit se 1 seznamit se 1
moct 4 nadélovat 1 skryvat se 1
jezdit 3 nakupovat 1 S-MAX 1
rozhodnout se 3 nastartovat 1 spat 1
uzit si 3 nastat 1 spojit 1
zménit 3 nechat 1 spoléhat 1
dopfat si 2 nemuset 1 stagit 1
dostat 2 nesvitit 1 stvofit 1
koupit si 2 nevyplacet se 1 svézt se 1
najit 2 obout se 1 to surprise 1
nastoupit 2 odhalit 1 uzivat si 1
predstavit si 2 odjet 1 vEFit 1
ptichazet 2 odletét 1 vsadit 1
fidit se 2 odstartovat 1 vybrat si 1
touZit 2 okouzlit 1 vydélat 1
usetfit 2 ovladnout 1 vyhravat I
vidét 2 pamatovat si 1 vypadat 1
vybrat 2 pochopit 1 vyplatit se 1
zastat 2 pospisit si 1 vytvofit 1
zrodit se 2 postavit se 1 vyuZzit 1
bofit 1 potiebovat 1 zadinat 1
budit 1 pracovat 1 zatit 1
C'mon 1 provazet 1 zélezet 1
davat 1 piedstavit 1 zaplatit 1
délit se 1 piedstavovat 1 zafit 1
dodat 1 piekonat 1 zasluhovat 1
dojet 1 pifekvapit 1 zazit 1
fréet 1 piestat 1 ziskat 1
garantovat 1 prestéhovat 1 zménit se 1
hrét 1 piihodit se 1 ziistat 1
chvatat 1 piiiit 1 zistavat 1
ignorovat 1 pfijmout 1 zvedat se 1
Jet 1 pfipravit 1 zit 1

Jit 1 psét 1
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15.1.7 Statistika adverbii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znac¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
jiz 14 dal 1 predtim 1
zdarma 13 divoce 1 piimo 1
nyni 8 dokonale 1 rad&ji 1
vic, vice 7 diiv 1 simply 1
jen 6 efektivné 1 skvéle 1
ted’ 6 chytie 1 spolu 1
jeste 4 ihned 1 SUVerénné 1
taky, také 4 kde 1 tady 1
uz 4 kdykoli 1 tam 1
mési¢né 3 letos 1 tieba 1
nikdy 3 mimoiadné 1 tu 1
tak 3 moc 1 uplné 1
zcela 3 navic 1 véetné 1
jediné 2 nizko 1 véEné 1
kamkoli, kamkoliv 2 off-road 1 vzdy 1
kdy 2 on-road 1 zbrusu 1
takika 2 out 1 zZnovu 1
bezpeéné 1 pouze 1 zpét 1
blizko 1 pravé 1
15.1.8 Statistika zkratek znacek

Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znaéka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
K¢ 39 ..plus” 2 MP3 1
DPH 6 4x4x4 1 MS 1
4x4 4 F1 1 TDI 1
SUvV 3 HDI 1 www.hlavnirole.cz 1
,ha druhou" 2
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15.1.9 Celkovy soupis vSech pouzitych reklam

Audi Naskok diky technice
Audi A4 Budoucnost jsme ptipravili bez kompromisi. Vypada skvéle. A fidi se pfimo dokonale.
Audi AS Dokonaly start Vasi nové cesty.
Audi A6 Neéktera setkani mohou zménit Vas zivot. Treba setkani s dokonalosti.
Audi A6 allroad Nejlepsi mista jsou ta, o kterych vite jen vy. Nové Audi A6 allroad quattro.
Audi Q7 Nic silngjsiho jste jesté nevidéli! Audi Q7 4.2 TDI.
Audi R8 Audi R8 ptichazi. Zrozeno z Vas$ich snu.
BMW Radost z jizdy
BMW 116i Postavte se na zadni! BMW 116i jediné u nas uz od 5 471 K¢ mési¢né!
BMW fady 3 BMW. Ridite budoucnost.

. Dokonalé spojeni fidi¢e se silnici. Nové BMW fady 3 Coupé s inteligentnim pohonem ¢tyf kol
BMW fady 3 .

xDrive.

BMW fady 3 Dostane vas do formy
BMW fady 3 Kupte si cel¢ auto. S BMW Select zaplatite jen ¢ast.
BMW rady 3 Sportovec se smyslem pro rodinu.
BMW X3 Dynamika bez hranic. Nové BMW X3 s inteligentnim pohonem 4 x 4 xDrive.
BMW X3 Efektivné vykonny. 177 koni v automatu. Nové BMW X3 2.0d s BMW EfficientDynamics.
BMW X3 Flexibilita Agilita Vykon Neomezené moznosti. Jedineény ve své tfidé.
BMW X3 Snih  Dést Slunce Neomezené moznosti. Jedineény ve své tiidé.
BMW X5 Predstavte si Kolumba objevujiciho novy kontinent. Pfedstavte si, ze fidite nové BMW X5.

Pokrok ma svtij symbol.

Citroen akce

Jizda bez kompromist Piekona vase piedstavy

Citroen akce

Letni magické nabidky

Citroén akce

Rekordni lednové slevy odstartovaly!

Citroen akce

S letnimi slevami dojedete dal!

Citroen akce

Vsad’te na Cisla, ktera vyhravaji

Citroén Berlingo

Citroén Berlingo To nejlep$i pro praci a rodinu

Citroén Jumpy

Novy Citroén Jumpy Flexivan Uzitkovy viz s komfortem osobniho

Citroén Nemo

Novy Citroén Nemo Maly. Sikovny. Van.

Dacia Logan

Mofie mista, moie mozZnosti

Dacia Logan
MCV

Vice mista, vice zabavy

Fiat Ducato

Novy Fiat Ducato. Stvoien pro velké ukoly.

Ford

Bez akontace, bez navySeni. Vyuzijte Top Leasing s nulovou akontaci a nulovym navysSenim a
odjed’te v novém voze Ford

Ford C-MAX

Novy Ford C-MAX. Plny energie.

Ford Fiesta

Bezkonkurenéni vybava, bezkonkurenéni cena: 264 990 K¢

Ford Fiesta

Pros$pikovany vybavou

Ford Focus Svou cestou  Focus Gold Trend+ jiz od 399 990 K¢

Ford Focus Svou cestou. Znovu. Focus Gold Collection jiz od 379 990 K¢&

Ford Focus Vybava v cené zlata Focus Gold Trend jiZz od 399 990 K¢

Ford F1‘1510n Velky vuz s malou cenou Akéni model Fusion Champion od 259 990 K¢
Champion

Ford Mondeo Chci ho

Ford Mondeo Mon Dieu!

Ford S-MAX

S-MAX your life.

Ford Transit

Ford Transit. Prvni maze byt jen jeden.

Ford Transit

Spojte ptijemné s uzitkovym...

Honda Accord

Uméni rovnovahy. Honda Accord

Honda City

Rid’te se rozumem a spoléheijte na své City!

Honda Civic

Neni z budoucnosti. Nepiichdzi zjiné galaxie. Zrodil se z nasi fantazie. Z nasi touhy po
dokonalosti. Z naSeho snu o svété plném radosti. Nastartujte a ihned pochopite...

Honda Civic

Rodinny, Gsporny nebo sportovni? Dopfejte si vSe...

Honda CR-V

1 cesta je cil... Honda CR-V

Honda CR-V

Nova Honda CR-V  Kde kon¢i SUV, zaéina CR-V

Honda Legend

Pro vSechny, ktefi védi o existenci limiti, ale rozhodli seje ignorovat... pro v§echny, ktefijdou za
svym snem. Pro né jsme vytvofili novy Legend

Hummer Agresivni pfistup. Sokujici, ale pravdivé!

Hyundai I v zimé SUVerénni Bezpedi, styl a nyni navic zimni vybava v hodnoté az 40 000 K¢ zdarma!

Hyundai Jedete v tom taky? Limitovana série Hyundai Champion s extra bonusy a 150x vstupenkou na MS
yundai

ve fotbale!

137




Hyundai Nakupujte chytfe! V salonech Hyundai pravé ted akéni ceny.

Hyundai Obujte se do zimy. Nejsiln€jsi SUV staj na trhu

Hyundai Pospéste si. nez roztaji!

Hyundai Ridim sviij svét

Hyundai SUVerénné kamkoliv! Hyundai Santa Fe a Hyundai Tucson. Nyni s navigaci ve standardni

vybavé.

Hyundai Accent

Chtéla bych s mamou a tatou jezdit na moc vyletti. Novy Accent. JiZz od 279 900 K¢&.

Hyundai Getz

Letos na podzim fréi ¢ervena (a taky modra) Limitovana série Getz Palette s barevnym
interiérem, radiem, litymi koly a zimnimi pleu zdarma

Hyundai Getz
Premium

Chtéjte vic! Chtéjte Premium!

Hyundai Matrix

Prostor2 + variabilita2 > cena

Hyundai Santa Fe

Nové Santa Fe. SUVerén...

Hyundai Sonata

Hyundai Sonata nyni i s dieselovym motorem 2.0 CRDi VGT Do toho se vyplati nastoupit!

Chevrolet Dva stylové dieselové Chevrolety, neodolatelna nabidka.

Chevrolet Mate pravo mit VLASTNI SEDADLO. Kupte si Chevrolet za skvélych podminek!
Chevrolet Velké plus

Jaguar Neopakovatelny Mimofadny vybér referentskych vozi Jaguar

Jaguar S-Type

Jaguar Cult Edition Oblek Paul Smith v zakladni vybavé

Jaguar S-Type

Jaguar S-Type za jedineénych 1 150 000 K¢!

Nové kombi KIA cee'd Sporty Wagon od 369 980 K¢. Mimofadny prostor s mimofadnou

Kia cee'd A
zarukou.
Kia cee'd z Evropy pro Evropu a Evropany
Kia Motors Odhalte letni nabidku Kia. Bonusy az 125 000 K¢
Kia Motors The Power to Surprise

Kia Sorento

Vybava za 100 000 K¢ zdarma! Cena od 699 000 K¢

Kia Sportage

Kia Sportage, jediné SUV se 7letou zarukou

Kdy muzete ziskat Discovery 3 se zvyhodnénym paketem 100 000 K¢&? Jeding, kdyzjsou Vanoce

Land R

and Rover 4xd
Lexus GS V touze po dokonalosti Harmonie dynamiky, pohodli a technologie. Novy Lexus GS
Lexus IS All inclusive je pro Lexus standardem.

Lexus LS 600h

V budoucnosti bude vy$§i vykon provazen niz§imi emisemi. Budoucnost pfi§la o néco diiv.

Lexus RX 350

HAUTE COUTURE Novy Lexus RX 350

Mazda

Pofadna cenova jizda! USetiete az 150 000 K¢ diky mimofadné vyhodné nabidce!

Mazda 3 Mazda 3. Jasny nazor
Mazda 6 Mazda 6. Tak to je Zoom-Zoom.
Mazda 6 Odlet'te Mazdou 6 jiz za 529 900 K¢!

Mercedes-Benz

Opona se zveda. Hrajte prvni roli na www.hlavnirole.cz

Mercedes-Benz B
150

Kdyz chlapje i tata. Dynamicky rodinny Mercedes-Benz B 150 za 542 605 K¢ bez DPH.

Mercedes-Benz
Viano

Hvézda v komfortu

Mercedes-Benz
Viano

Pozor, zly motor! Mercedes-Benz Viano V6 s nejsilnéj§im turbodieselem na trhu

Mitsubishi D¢jiny 4x4 jsme zacali psat my. 71 let s technologii 4x4. 71 let bezpedné tam i zpét.
Mitsubishi Dopiejte si potéSeni z nového vozu!
Mitsubishi Zivot je boj. Skvélé!

Mitsubishi Colt

Mam 229 900 K¢. Skvélé!

Mitsubishi Colt

Za 5 let se vam muze pfihodit Uplné cokoli. Garantujeme, Ze Colt bude s vami.

Mitsubishi
Outlander

Novy Outlander je tady! Idealnijako obrnéné rodinné vozidlo.

Mitsubishi Pajero

Casy se méni, klasika ziistdvé... Pajero: nyni s neuvéfitelnou slevou az 300 000 K&

Mitsubishi Pajero

Nové Mitsubishi Pajero Expert na 4x4!

Mitsubushi Lancer

Novy Lancer Dravyjako vzdy, bezpeény jako nikdy

Nissan Navara

Novy Nissan Navara Schopnosti, které zasluhuji respekt.

Nissan Tiida

Novy Nissan Tiida. Uzijte si komfort. Jiz od 379 900 K¢&

Opel 24 hodin Opel. Den, ktery zméni vas viz!

Opel Svézi mySlenky - lep$i auta

Opel Antara Novy Opel Antara. Zivot bez limiti.

Opel Astra Opel Astra ve tiech atraktivnich verzich

Opel Astra Opel Astra ve tiech atraktivnich verzich. Astra Caravan s moznosti odpo¢tu DPH

Opel Astra Opel. Zati cely rok. Opel Astrajiz za 372 900 K¢. Okouzli designem, pfekvapi vykonem.
Opel Corsa SEN-za¢ni nova Corsa Cmon!
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Opel Ecoflex Limitovana série Opel Ecoflex Ekologické modely za pfiznivé ceny.

Peugeot Jizda vaseho Zivota

Peugeot Motor HDI nyni za cenu benzinového!

Peugeot Muzské potéSeni, zensky pozitek Autosalon krasy

Peugeot Peugeot. Nej lepsi ptitel fidi¢e v letnich vedrech Klimatizace zdarma ke v§em osobnim vozim
Peugeot Posledni cenovy zavod sezony

Peugeot Piestéhujte ji s sebou do nového

Peugeot Vice prostoru pro vice moznosti

Peugeot 107 XA

Micky, kolecka, zvifatka, talitky, auticka, lahvicky, fetizecky, misticky, rybicky, maticky,
kaminky, olejicky, lampicky... Pro firmic¢ky, kterym zalezi i na mali¢kostech

Peugeot 207

Intenzivni pfilnavost Novy Peugeot 207. A vSechno je intenzivngjsi.

Peugeot 207 SW

Ted jiz od 239 900 + 20 000 K¢ Takovy kombik stoji za to!

Peugeot 207 SW

Vice prostoru pro vaSe zaliby Novy Peugeot 207 SW

Peugeot 307

Chcete klimatizaci zdarma Hypnotizujici nabidka modeld 307 Oaza 1,6 za cenu nizsi nez s
motorem 1,4

Peugeot 307

Nezapomenutelny viz za cenu, kterou si budete pamatovat Model 307 nyni jiz za 307 000 K¢

Peugeot 308

Ovladnéte zivelnou energii  Novy Peugeot 308. Nova syntéza kvality, vykonu a bezpeci

Peugeot 4007

Novy Peugeot 4007 HDI FAP. Uzivejte si off-road, zlstante on-road

Peugeot Boxer

Novy Peugeot Boxer ma nyni vétsi nakladovy prostor pro jesté vice (obrazkové pytle s maltou),
(obrazkové bedny) nebo (obrazkovy horkovzdusny baldon)

Peugeot Partner

Viz pro podnikani A také pro rodinu

Range Rover

Luxus v plné sile

Renault Bezpecnost pro vSechny
Renault Osvézujici ceny Renault Laguna jiz od 445 000 K¢
Renault Tvurce automobild

Renault akce

Jedina ptepazka, ktera vam usetii penize Ke kazdému vozu s odpoétem DPH vam nyni davame

pfepazku zcela zdarma

Renault Clio

Jezdéte s Cistym svédomim

Renault Cool série

Bud'te cool... a hvézdou ve svém oboru Limitovana série Cool s klimatizaci

Renault Laguna

Novy Renault Laguna. Bud’te naro¢ni. Novy rozmér bezpedi.

Renault Laguna

Novy Renault Laguna. Bud’te naro¢ni. Novy rozmér pohodli.

Renault Laguna

Novy Renault Laguna. Bud'te ndro¢ni. Novy rozmér radosti zjizdy.

Renault Master

Jiz od 394 720 K¢ bez DPH s 0% akontaci Novy Renault Master

Renault Megane

150 koni vam lezi u nohou! Mégane Grandtour jiz od 296 600 K¢& bez DPH

Renault Megane

Seznamte se, Coupé Cabriolet

Renault Megane

Vite ¢im ted jezdi piloti F1? Mégane F1 Teamjiz od 309 200 K¢ bez DPH

Renault Thalia

Novy Renault Thalia - také se chcete svézt?

Saab 9-3 Let'te I. téidou...

Saab 9-3 Turbo ve zbrusu novém hiavu Piedstavujeme novy Saab 9-3

Saab 9-5 Predstavujeme vdm novy Saab 9-5. Ne vSechna Svédska zvirata totiz Ziji v lese.
i?fltambra/Altea Chvatejte! Niz uz ceny nebudou!

Seat Altea Nova Altea XL. Velka radost.

Seat Altea Novy Seat Altea Freetrack 4x4. Cestou necestou.

Seat Leon Clovék a stroj. Jedna duse, jedno t&lo.

Subaru Impreza

Dar ptirody

Suzuki

Kdykoli kamkoli

Suzuki 4x4x4

Nechte silni¢atre spat! Suzuki 4x4x4

Suzuki Grand
Vitara

Na vrcholu Grand Vitara - nejprodavanégjsi osobni terénni viiz v roce 2006

Suzuki Swift

Auto mezi auti¢ky

Suzuki Swift

Dostane té

Suzuki Swift

Legenda nové generace

Suzuki SX4 Nastal ¢as bofit myty
Suzuki SX4 Vlastni cestou
Skoda Simply clever

Skoda Fabia

Jarni nabidka Fabia Zdarma klimatizace a dalsi vybava v celkové hodnoté az 45 500 K¢&

Skoda Fabia

Je podzim a my uz nadélujeme! Nova Skoda Fabia 1,2 HTTP/44 kW ve vybavové verzi Ambiente

s klimatizaci za 3 990 K¢ mési¢né

Skoda Fabia

Kat&ina nové Skoda Fabia se schrankou na bryle Laska na prvni svezeni

Skoda Fabia

Markova novéa Skoda Fabia s pfipojenim pro MP3 Laska na prvni svezeni

Skoda Fabia

Nova Skoda Fabia: Laska na prvni pohled!

Skoda Fabia

Novotnych nova Skoda Fabia se Sesti airbagy Léaska na prvni svezeni
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Skoda Fabia

snadné.

Skoda Fabia

Skoda Fabia Délite se s ndmi o viechno

Skoda Fabia

Takova nabidka tu nebude vécéné

Skoda Fabia

Zdarma klimatizace a dalsi vybava v celkové hodnoté az 45 500 K¢

Skoda Octavia

snadné.

Skoda Octavia

Skoda Octavia Pfijali jste nas do rodiny

Skoda Praktik

Reditelka spole¢nosti, hlavni u&etni, telefonni operatorka, vedouci noéni smény a nakupéi
kancelaiskych potieb Novéa Skoda Praktik Zastane takika cokoliv. Jako vy.

Skoda Praktik

Séfprodeje, manazer kvality, spravce vozového parku a skladu, dispeder a specialista na piipravu
kévy pro nav§tévy Nova Skoda Praktik Zastane takika cokoliv. Jako vy.

Skoda Roomster

Najdéte svuj vlastni prostor Dokonaly vyhled z velkych boc¢nich oken

Skoda Roomster

Najdéte sviij vlastni prostor Nova Skoda Roomster

Skoda Roomster

Nékteré sazky se nevyplaceji Radgji tomu véite: k novému vozu Skoda Roomster sada zimnich

kol zdarma

Skoda Roomster

Ted sta¢i pracovatjen piil minuty Na prvni splatku vozu Skoda Roomster totiz potiebujete pouze
1 korunu.

Skoda Superb

Zméite vase vnimani prostoru

Toyota Auris

Ze slabosti pro maximalni bezpe¢i Auris. Nova Toyota

Toyota Auris 08
Edition

Toyota Auris 08 Edition: Ve jménu kvality Auris 08 Edition véetné klimatizace za 399 900 K¢

Toyota Avensis

Novy Avensis Sportovni styl vam sedne

Toyota Aygo

Nikdy Vam nebylo AYGO tak blizko!

Toyota Corolla
Dream

Corolla Dream Vs§e, po ¢em Vase srdce touzi. Toyota Corolla Dream 1,4 VVT-i HB 5D se
snovou vybavou jen za 424 900 K¢.

Toyota Corolla
Dream

Corolla Dream. Ve, po ¢em Vase srdce touZzi

Toyota Corolla
Dream

Parkovani vas pfestane budit ze sna Toyota Corolla Dream s parkovacimi senzory zdarma a
zvyhodnénim 80 000 K¢!

Toyota Yaris

Kvalita se skryva v detailech Toyota Yaris Spring s bohatou vybavou zdarma

Toyota Yaris

malyvelky Yaris

Toyota Yaris

Tovota Yaris s klimatizaci zdarma Uzijte si piijemné cenové klima Toyoty Yaris!

Toyota Yaris

Uzijte si pfijemné cenové klima nové Toyoty Yaris.

Toyota Yaris

Vyberte si klima Kvalita bez kompromist. Tovota Yaris s klimatizaci zdarma jiz od 279 900 K¢!

Toyota Yaris

Yaris za 5 555 K& Uz se v ném vidite? Malyvelky Yaris: kvalita za 5 555 K¢

Volkswagen Z lasky k automobilu
Volkswagen Z4adny strach, silaje za miizemi: dynamické pétivalcové motory TDI Novy Volkswagen Crafter.
Crafter Mimofadné silny.

Volkswagen Eos

Volkswagen Eos. Hra s po¢asim. Nikdy nevite, kdy se zméni pocasi.

Volkswagen Golf

Volkswagen Golfs péti dveimi a automatickou klimatizaci jen za 5 000 K¢ mési¢né. Neni co
dodat.

Volk . .

o kswagen Halleyova kometa. Jednou za 76 let. Multivan se zvyhodnénim 81 000 K¢. Jednou za zivot.
Multivan
Volkswagen R . , ..

. Multivan Atlantis. Dostatek mista pro bohaty zivot.

Multivan
Volk . . . . .

© §wagen Multivan Startline. Pro rodinu takovou, jakaje.
Multivan
Volkswagen L. el , . N i M
Passat P ss t! Kazdy nemusi védét, Ze mate nejocefiovanéjsi auto v Evropé.
Volk

orkswagen Tvafi v tvaf luxusu. Volkswagen Passat.
Passat
Volkswagen - . ,
Tiguan Novy Tiguan. Divoce elegantni.
Volkswagen V nejlepsim pokoji sejesté nesviti Volkswagen Touareg s vybavou se zvyhodnénim az 200 000
Touareg K¢
Volkswagen .

& Vydé&lejte jesté predtim, nez nastoupite.

Transporter
Volvo Volvo? Nic pro mé, zlato.
Volvo S80 Mij osobni strazce na cestach Zcela nové Volvo S80
Volvo S80 Nové Volvo S80 Out of ofFice
Volvo XC70 Zcela nové Volvo XC70 To nejlepsi zazijeme spolu
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15.2 Priloha €. 2: Slovni zasoba reklam propagujicich telekomunikacni

operatory a jejich sluzby - tabulky

15.2.1 Celkova statistika

Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt
s, se 39 ted’ 6 jeden 3
a 36 zakaznik 6 jen 3
novy 29 aspofi 5 kamarad 3
za 27 dobry 5 kazdy 3
tarif 26 firemni 5 kdyz 3
v, ve 24 i 5 komunikace 3
K¢ 23 meésiéné 5 kreditni 3
,cena" 21 min 5 ktery 3
zdarma 20 nez 5 nabidka 3
na 19 odménovat 5 nyni 3
mobil 18 podnikani 5 on 3
pro 18 pofidit si 5 osvitit 3
byt 17 vyhodny 5 ovecka 3
k, ke 17 zahranici 5 poéitaovy 3
svij 17 zase 5 pred 3
volani 17 2 4 PHi 3
telefon 15 »podil" 4 piitel 3
volat 15 % 4 ruka 3
vas 14 aktivovat si 4 feseni 3
viechen 13 cely 4 sluzba 3
mit 12 co 4 sud’ovat 3
od 12 dostat 4 svét 3
SMS 12 exkluzivng 4 ty 3
vic, vice 12 chtit 4 usettit 3
navic 11 karta 4 uz 3
ten 11 krok 4 vikend 3
vy 11 mobilni 4 vikendovy 3
z, ze 11 0 4 vtefina 3
ziskat 11 prosté 4 vyhodné 3
»mnozstvi nabizenych
jednotek" 10 prvni 4 50% 2
az 9 pfipojeni 4 3 2
firma 9 plizpiisobit se 4 5 2
internet 9 rychlost 4 + 2
letos 9 sam 4 10x 2
ostatni 9 skvély 4 aktivace 2
mésic 8 u 4 balicek 2
minuta 8 uzivat si 4 cizina 2
moct 8 volny 4 ¢islo 2
pevny 8 ze 4 dat 2
vybrat si 8 1 3 digitalni 2
do 7 4 3 domaci 2
»délka trvani" 6 bleskovy 3 dres 2
bez 6 bliz 3 e-mail N
cena 6 bonus 3 fotbalovy 2
hovor 6 business (subst.) 3 chtit 2
1éto 6 business (adj.) 3 inovativni 2
linka 6 Sekat 3 ja 2
neomezeny 6 dalgi 3 jak 2
E2 6 doma 3 jako 2
Tsit 6 jarni 3 jednicka 2

141




Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
jesté 2 album 1 jednoduse 1
jit 2 ale 1 jinak 1
jiz 2 ani 1 kanal 1
Kabati 2 bafffitse 1 kapela 1
kancelat 2 bajecny 1 kapsa 1
kolik 2 bavit se 1 kb 1
kompletni 2 béhat 1 kilo 1
kredit 2 blizky 1 km? 1
Mb 2 bouda 1 komunikator 1
mira 2 byznys 1 konec 1
my 2 CD 1 koneéné 1
nemuset 2 cely 1 koruna 1
nepodepsat 2 cenovy 1 leden 1
nizky 2 cesta 1 letné 1
notebook 2 class 1 letni 1
obchod 2 Corrida 1 Linkin 1
obchodni 2 Cech 1 malo 1
odbornik 2 Cerstvy 1 maly 1
omezeni 2 Gervenec 1 MB 1
opravdu 2 Stvrtina 1 melodie 1
partner 2 darek 1 Midnight 1
platit 2 datovy 1 milovat 1
poplatek 2 den 1 Minutes 1
pro¢ 2 dennég 1 mistrovstvi 1
provolat 2 divat se 1 mlady 1
Piejit 2 dlouho 1 MMS 1
pridat se 2 doladit 1 mnozit 1
piipojit 2 dost 1 most 1
rychly 2 DPH 1 nabirat 1
S 2 duben 1 nabito 1
sada 2 dva 1 nabity 1
sklad 2 efektivita 1 nabizet 1
skuteénd 2 exkluzivni 1 nadeélit 1
stale 2 fakt 1 nadé&lovat 1
stovka 2 FIFA 1 nadilka 1
televize 2 film 1 nadobicko 1
TV 2 fobie 1 najit 1
udtovat 2 gen 1 naklady 1
uvitaci 2 261 1 nalozit 1
vesely 2 GPS 1 naplno 1
vybirat 2 hledat 1 napfed 1
vyhoda 2 horoskop 1 nastartovat 1
vysokorychlostni 2 Hot 1 nastraha 1
zabava 2 hracka 1 nastrazit 1
za&inat 2 hudba 1 navigace 1
zazit 2 hudebni 1 nedéle 1
zivot 2 hvézda 1 nedrzet 1
6 1 Chilli 1 nékdo 1
7 1 chytie 1 nekondéici 1
9 1 iDNES.cz 1 néktery 1
26 1 informace 1 neomezené 1
512 1 internetovy 1 nepockat 1
4x 1 jakkoliv 1 nepustit 1
50°4'37.76"N,
14°29'16.45"E 1 jeding 1 nezaspat 1
absolutni 1 jedineény 1 nonstop 1
aby 1 jednoduchost 1 nula 1
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Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

objevit 1 reprezentacni 1 tvarit se 1
obléknout se 1 rodina 1 tyden 1
odkudkoliv 1 rok 1 ucho 1
odstartovat 1 rozdil 1 uklid 1
odvazny 1 rozhodnout se 1 uplné 1
osviceni 1 rozhybat 1 uspora 1
packa 1 rozmarny 1 utrata 1
palec 1 rozumeét 1 uvoln¢ni 1
Park 1 Fict 1 uzit si 1
Peppers 1 s (znacka) 1 velky 1
pétikilo 1 sazba 1 vést 1
plaz 1 sblizovat 1 vitéz 1
poditat 1 schiizka 1 volba 1
pod 1 sledovat 1 volnost 1
podnikatel 1 sleva 1 vsude 1
pohar 1 smlouva 1 vybavit se 1
pohodli 1 SMSka 1 vy&erpani 1
pokofit 1 sobota 1 vyhravat 1
pomocnik 1 song 1 vyklizet 1
potadny 1 spocditat 1 vykrocit 1
posilat 1 spojovaci 1 vylécit 1
potieba 1 spojovat 1 vylustit si 1
potvrzeni 1 spole¢ny 1 vymetat 1
pouhy 1 spolu 1 vyplatit se 1
pouze 1 spofic 1 vytvofit 1
poznat 1 spotieba 1 vyuzivat 1
pracovni 1 spousta 1 Vyvoj 1
pravé 1 srovnat si 1 vyzvanéci 1
pravy 1 stacit 1 web 1
prazdniny 1 stahnout si 1 webkamera 1
proud 1 stahovat 1 zacit 1
provolany 1 stat se 1 zalezet 1
prozivat 1 stejné 1 zaplatit 1
prat si 1 stejny 1 zapomenout

pieb&éhnout 1 strhujici 1 zaslouzit si 1
piedplaceny 1 styl 1 zavolat 1
piekvapit 1 sudoku 1 zazitek 1
pies 1 surfovani 1 zdivocet 1
piestéhovat se 1 Setfit si 1 zed 1
presto 1 Spickovy 1 zimni 1
piijet 1 tarifofobie 1 zittek 1
pfijimat 1 televizni 1 zprava 1
piinaSet 1 tisic 1 zpravodajstvi 1
piipravovany 1 t-music.cz 1 zrodit se 1
piisti 1 to (angl.) 1 zvolit si 1
piivolat 1 tolik 1 zvonéni 1
psat 1 ton 1 zadny 1
Red 1 totiz 1 ze 1
reklamni 1 travit 1 zivnostnik 1
rekord 1 trik 1

rekordman 1 trvaly 1
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15.2.2 Statistika substantiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
tarif 26 stovka 2 Peppers 1
mobil 18 televize 2 pétikilo 1
volani 17 vyhoda 2 plaz 1
telefon 15 zabava 2 podnikatel 1
firma 9 Zivot 2 pohar 1
internet 9 album 1 pohodli 1
mésic 8 bouda 1 pomocnik 1
minuta 8 byznys 1 potieba 1
cena 6 CD 1 potvrzeni 1
hovor 6 cesta 1 prazdniny 1
1éto 6 class 1 proud 1
linka 6 Corrida 1 rekord 1
sit’ 6 Cech 1 rekordman 1
zakaznik 6 Cervenec 1 rodina 1
podnikani 5 Stvrtina 1 rok 1
zahranici 5 darek 1 rozdil 1
karta 4 den 1 sazba 1
krok 4 duben 1 schuizka 1
ptipojeni 4 efektivita 1 sleva 1
rychlost 4 fakt 1 smlouva 1
volny 4 film 1 SMSka 1
bonus 3 fobie 1 sobota 1
business 3 gen 1 song 1
kamarad 3 g0l 1 spofic 1
komunikace 3 horoskop 1 spotfeba 1
nabidka 3 hracka 1 spousta 1
ovecka 3 hudba 1 styl 1
pritel 3 hvézda 1 sudoku 1
ruka 3 informace 1 surfovani 1
feSeni 3 jednoduchost 1 tarifofobie 1
sluzba 3 kandl 1 ton 1
svet 3 kapela 1 trik 1
vikend 3 kapsa 1 tyden 1
vtefina 3 kilo 1 ucho 1
aktivace 2 komunikator 1 uklid 1
baligek 2 konec 1 Gspora 1
cizina 2 koruna 1 utrata 1
Cislo 2 leden 1 uvolnéni 1
dres 2 melodie 1 vitéz 1
e-mail 2 Minutes 1 volba 1
jednicka 2 mistrovstvi 1 volnost 1
Kabati 2 most 1 vy&erpanf 1
kancelaf 2 nadilka 1 vyvoj 1
kredit 2 nadobicko 1 web 1
mira 2 naklady 1 webkamera 1
notebook 2 nastraha 1 zazitek 1
obchod 2 navigace 1 zed 1
odbornik 2 nedéle 1 zittek 1
omezeni 2 nula 1 zprava 1
partner 2 osviceni 1 zpravodajstvi 1
poplatek 2 packa 1 zvonéni 1
sada 2 palec 1 zivnostnik 1
sklad 2 Park 1
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15.2.3 Statistika adjektiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
novy 29 rychly 2 odvazny 1
ostatni 9 uvitaci 2 pofadny 1
pevny 8 vesely 2 pouhy 1
neomezeny 6 vysokorychlostni 2 pracovni 1
dobry 5 absolutni 1 pravy 1
firemni 5 bajecny 1 provolany 1
vyhodny 5 blizky 1 pfedplaceny 1
cely 4 cely 1 piipravovany 1
mobilni 4 cenovy 1 pristi 1
skvély 4 Cerstvy 1 Red
bleskovy 3 datovy 1 reklamni 1
business 3 exkluzivni 1 reprezentadni 1
dalsi 3 Hot 1 rozmarny 1
jarni 3 hudebni 1 spojovaci 1
kreditni 3 Chilli 1 spoleény 1
poditatovy 3 internetovy 1 stejny 1
vikendovy 3 jedine¢ny 1 strhujici 1
50% 2 letni 1 Spi¢kovy 1
digitalni 2 Linkin 1 televizni 1
domaci 2 maly 1 trvaly 1
fotbalovy 2 Midnight 1 velky 1
inovativni 2 mlady 1 vyzvénéci 1
kompletni 2 nabity 1 zimni 1
nizky 2 nekonéici 1
obchodni 2 nonstop 1
15.2.4 Statistika pronomin

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znaéka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
svilj 17 sam 4 my 2
va§ 14 kazdy 3 nékdo 1
vsechen 13 ktery 3 néktery 1
ten 11 on 3 tolik 1
vy 11 tv 3 zadny 1
co 4 i 2
15.2.5 Statistika numeralii

Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znaéka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
,cena" 21 4 3 7 1
,,mnozstvi nabizenych
jednotek" 10 jeden 3 9 1
,»délka trvani" 6 3 2 26 1
2 4 5 2 512 1
,,podil” 4 10* 2 4x 1
prvni 4 kolik 2 dva 1
1 3 6 1 tisic 1
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15.2.6 Statistika verb

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
byt 17 doladit 1 rozumét 1
volat 15 hledat 1 fict 1
mit 12 milovat 1 sblizovat 1
ziskat 11 mnozit 1 sledovat 1
moct 8 nabirat 1 spocitat 1
vybrat si 8 nabizet 1 spojovat 1
odménovat 5 nadélit 1 srovnat si 1
pofidit si 5 nad€lovat 1 stadit 1
aktivovat si 4 najit 1 stahnout si 1
dostat 4 nalozit 1 stahovat 1-
chtit 4 nastartovat 1 stat se 1
pfizpisobit se 4 nastrazit 1 Setfit si 1
uzivat si 4 nedrzet 1 travit 1
Sekat 3 nepockat 1 tvarit se 1
osvitit 3 nepustit 1 uzit si 1
surfovat 3 nezaspat 1 vést 1
usetfit 3 objevit 1 vybavit se 1
dat 2 obl¢knout se 1 vyhravat 1
chtit 2 odstartovat 1 vyklizet 1
it 2 potitat 1 vykrogit 1
nemuset 2 pokofit 1 vylégit 1
nepodepsat 2 posilat 1 vylustit si 1
platit 2 poznat 1 vymetat 1
provolat 2 prozivat 1 vyplatit se 1
prejit 2 prat si 1 vytvorit 1
pfidat se 2 pfeb&hnout 1 vyuZivat 1
piipojit 2 piekvapit 1 zacit 1
uctovat 2 piestéhovat se 1 zalezet 1
vybirat 2 piijet 1 zaplatit 1
zadinat 2 piijimat 1 zapomenout 1
zazit 2 piinaset 1 zaslouzit si 1
bafffit se 1 pfivolat 1 zavolat 1
bavit se 1 psat 1 zdivodet 1
bé&hat 1 rozhodnout se 1 zrodit se 1
divat se 1 rozhybat 1 zvolit si 1
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15.2.7 Statistika adverbii

Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
zdarma 20 jak 2 letné 1
vic, vice 12 jeste 2 malo 1
navic 11 jiz 2 nabito 1
az 9 opravdu 2 naplno 1
letos 9 pro¢ 2 napied 1
ted’ 6 skute¢né 2 neomezené 1
mésicné 5 stale 2 odkudkoliv 1
zase 5 denné 1 pouze 1
exkluzivné 4 dlouho 1 pravé 1
prosté 4 dost 1 piesto
bliz 3 chytie 1 spolu 1
doma 3 jakkoliv 1 stejné 1
jen 3 jediné 1 uplné 1
nyni 3 jednoduse 1 vsude 1
uz 3 jinak 1
vyhodné 3 konecné 1
15.2.8 Statistika zkratek znacek

Slovo, zna&ka Vyskyt Slovo, zna&ka Vyskyt Slovo, zna&ka Vyskyt
K¢ 23 vV 2 km’ 1

50°4'37.76"N,
SMS 12 14°29'16.45"E 1 MB 1
min 5 DPH 1 MMS 1
% 4 FIFA 1 s 1
+ 2 GPS 1 t-music.cz 1
Mb 2 iDNES.cz 1
s 2 kb 1
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15.2.9 Celkovy soupis vSech pouzitych reklam

Ceské
radiokomunikace

1 vase pevna linka mize vést k nam

Cesky Telecom

Cesi letos travi prazdniny doma. Uzivaji si 2 mésice surfovani zdarma.

Cesky Telecom

Léto na jedni¢ku. Pofid’te si pevnou linku za 1 Ké

Cesky Telecom
Internet Expres

Nezaspéte vyvoj a pofid’te si Internet Expres

Eurotel Efektivita
Eurotel Firemni hovory 02 za stejné vyhodnou cenu na pevnou i mobil
Eurotel Hledam 3 hracky pro hovory zdarma Volejte v 1été€ na 3 ¢isla zdarma
Eurotel Hleddm mobil pro letni hovory zdarma
Eurotel Jednoduchost
Eurotel Rodina pokofila dalsi rekord: vola zdarma kazdy den! Staite se rekordmany i vy.
S Red Hot Chilli Peppers ti zdivo¢i mobil! Stahuj vyzvanéci a uvitaci melodie exkluzivné z
Eurotel Eurotel Live!
Eurotel Vice ze zivota
Eurotel Volejte ze zahrani¢i jen za 14,90 Ve vSech sitich, bez dalSich poplatki

TELEFONICA 02

2 Mb/s za 399 K¢ mésicné 4x rychlejsi 02 Internet Expres muizete mit na 3 mésice za cenu
rychlosti 512 kb/s. A k tomu webkameru Logitech zdarma.

TELEFONICA 02

Absolutni volnost pfipojeni k internetu Zacnéte vyuzivat sviij notebook naplno

TELEFONICA 02

ADSL, jedni¢ka v internetovém ptipojeni 02 Internet Expres

TELEFONICA 02

Bleskovy 02 Internet ADSL a mobilni volani vjednom

TELEFONICA 02

Digitalni TV + bleskovy Internet ADSL + volani

TELEFONICA 02

Firemni hovory 02 za stejné vyhodnou cenu na pevnou i mobil

TELEFONICA 02

Inovativni poéitacové feSeni pro Vasi firmu JednoduSe, chytfe, vyhodné

TELEFONICA 02

Inovativni poéitacové feSeni s vyhodnym pfipojenim k internetu

TELEFONICA 02

Internet nabira bleskovou rychlost Opravdu rychly internet zac¢ina na 2 MB/s

TELEFONICA 02

Jen u 02 ziskate k hudebnimu mobilu "Nokia 5300 Xpress Music" ZDARMA nové CD
"Minutes to Midnight" kapely Linkin Park!

TELEFONICA 02

1éto za 2 K& 02 Internet ADSL

TELEFONICA 02

Nova dominanta ve firemni komunikaci Nova nabidka business tarifd od 02 Vam pfinasi
volani jiz od 0 K¢&/min.

TELEFONICA 02

Nové business tarify s novym telefonem

TELEFONICA 02

Novy proud v komunikaci Mobilni a pevna sit’, vysokorychlostni internet a televize. Sami si
vyberete, kolik si pfejete.

TELEFONICA 02

Novy zivot pro va$ business 02 pro vas business

TELEFONICA 02

02 Internet ADSL od 179 K¢ mésiéné s DPH

TELEFONICA 02

02 letos nadéluje vyberte si darek k vyhodnym bali¢kiim sluZzeb

TELEFONICA 02

02 Simple - prvni tarif pro podnikani, s kterym dostanete vice nez zaplatite Ziskejte kazdy
mésic bonus az 400 K¢ navic pro své volani

TELEFONICA 02

02 Simple - prvni tarif, ktery se vam pfizptisobi Navic bonus az 1 200 K¢

TELEFONICA 02

02 TV Videotéka Vyberte si sami, na co se chcete divat

TELEFONICA 02

Pevnd linka ma firemni uspory v genech Pevnd linka od 02 s volanim zdarma

TELEFONICA 02

Prozivejte spole¢né chvile s novym telefonem

TELEFONICA 02

Stale spolu  Sami si zvolte, jak dlouho chcete ZDARMA VOLAT a posilat ZPRAVY na 1 &islo

bez omezeni

TELEFONICA 02

Spickové telefony za skvélé ceny

TELEFONICA 02

Televizni pohodli s 02

TELEFONICA 02

Volejte z mobilu celé tydny zdarma Volani v siti 02 po vyéerpani volnych minut zdarma

TELEFONICA 02

Vyberte si k mobilnimu tarifu sviij bonus

TELEFONICA 02

Vybirejte si a uSetfite Mobil, pevna linka, vysokorychlostni internet a televize. Sta¢i mit 2
sluzby od 02, a kdyz si pofidite dalsi, uSetfite 2 000 K¢&.

TELEFONICA 02

Vytvofili jsme pro vas kompletni pocitatové FeSenijiz od 367 K¢

TELEFONICA 02

Zazijte strhujici rychlost 02 Internet Expres

TELEFONICA 02

Zrodila se 02 TV  Sami si vyberte a sledujte tu nejlepsi zabavu. Stovky filmi, spousty TV
kanalu, to vSe pfes vasi pevnou linku.

T-Mobile 0 K¢/min. Pfijimejte hovory v zahranié¢i zdarma
T-Mobile Bavte se cely vikend za 1 K¢&/min.

T-Mobile Budte letné rozmarni

T-Mobile Bud’te o krok pfed ostatnimi s novym mobilem
T-Mobile Budte o krok pfed ostatnimi s web'n'walk.
T-Mobile Bud'te si bliz s novym mobilem
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T-Mobile Jarni cenové uvolnéni
Kompletni nadobi¢ko pro vase podnikani Vybavte se Nokii za 499 K¢ a 500 volnymi minutami
T-Mobile navic kazdy mésic.
T-Mobile M¢jte svou kancelaf pod palcem
T-Mobile Na plaz s novym mobilem
Nabidka, ktera se vam ptizpisobi Aktivujte si néktery z novych kreditnich tarifu a ziskejte
T-Mobile telefon za skvélou cenu.
T-Mobile Nastartujeme té pétikilem
T-Mobile Nedrzte své obchodni hovory pii zdi
T-Mobile Nej lepsi volba pro vase podnikani
Nejvyhodnéjsi tarify nabizi T-Mobile Srovnejte si utratu pii spotiebé 90 minut, 100 SMS a 5
T-Mobile MMS mésicné.
T-Mobile O krok napied s web'n'walk datovou kartou od T-Mobile
T-Mobile Objevte bajecnou nabidku novych mobila
Obléknéte se na Mistrovstvi svéta FIFA 2006 Reprezenta¢ni dres zdarma k fotbalovym Twist
T-Mobile sadam.
T-Mobile Odstartujte jarni zdbavu s novym mobilem
Pro¢ si psat, kdyz si mtzete vSechno fict Ptidejte se k T-Mobile a ziskejte exkluzivné pro vasi
T-Mobile firmu 50 % kreditu navic.
Pro¢ za nékym béehat, kdyz muzete v§em zavolat. Pfidejte se k T-Mobile a ziskejte exkluzivné
T-Mobile pro vasi firmu 50 % kreditu navic.
T-Mobile Prosté bliz
T-Mobile Prosté bliz v§emu, na ¢em zaleZi
Prestéhujte se za lepsimi tarify Ted je ta prava chvile pfejit k nejvyhodnéjsim kreditnim
T-Mobile tarifim.
T-Mobile Ptijed’te si pro volani za nulu! Firemni volani za 0 K¢/min.
T-Mobile Ptipojte se jakkoliv chcete Nyni 6 mésict zdarma
T-Mobile Ptivolejte 1éto
T-Mobile Rozhybejte sviij internet
T-Mobile S novymi tarify se vam svét pfizpusobi
T-Mobile S web'n'walk od T-Mobile budete o krok pied ostatnimi
T-Mobile Ses na to dost mladej? Je ti 26 a mifi? Aktivuj si tarif BAV SE ajdi do toho
Stahni si hvézdy Gplné celé Nyni muze§ vybirat ze stovek tisic celych songli v novém obchodé
T-Mobile s digitalni hudbou na t-music.cz
T-Mobile Surfujte doma s Internetem 4G za pouhych 399 K¢ mésiéné
T-Mobile Surfujte v mobilu 3 mésice zdarma
T-Mobile Surfujte v mobilu bez omezeni za 99 K¢ mési¢né
T-Mobile Svét se ptizpisobi potiebam vasi firmy
T-Mobile Spi¢kovy notebook se 4G Combi kartou jen za 3 999 K&
T-Mobile Telefon za cenu niZ§i, nez jste ¢ekali
T-Mobile tarify oceni firmy nejvice Srovnejte si utratu pifi spotfebé 200 minut, 90 SMS a 10
T-Mobile MMS_maési¢ng
T-Mobile To je gdél' Dres k aktivacim a fotbalovym Twist sadam
T-Mobile Uzijte si nekonéici volani a SMS
T-Mobile Uzijte si zimni nadilku
T-Mobile Uzivejte si internet prosté v§ude, rychlosti az 1 Mb/s
T-Mobile Uzivejte si mobilni internet Pfipojte se k webu a e-mailu odkudkoliv chcete.
T-Mobile Volejte bez nastrah s novym mobilem
T-Mobile Volejte ze zahraniéi za 4 K¢/min.
T-Mobile Vyhoite Si nového pomocnika Vy rozumite ponikani, my komunikaci.
T-Mobile Vyberte si odbornlkn na mfru
T-Mobile Vyberte si odbornika na miru
Zazij s Kabaty potadnou Corridu Pfekvap Uvitacim ténem a zvonénim z pfipravovaného alba
T-Mobile Kabatid. Exkluzivng u T-Mobile
Ziskejte 10x vice, nezjste ¢ekali Aktivujte si tarif od T-Mobile a dostanete az 15 000 volnych
T-Mobile minut navic
Ziskejte 10x vice, nezjste ¢ekali Prejdéte s Twistu na tarifod T-Mobile a dostanete az 15 000
T-Mobile volnych minut navic
T-Mobile Ziskejte k tarifu 50 % kreditu navic
Zpravodajstvi iDNES.cz v mobilu v ¢ervenci zdarma S t-zones mate Cerstvé informace stale po
T-Mobile ruce
Vodafone 1 jedine¢ny zaZzitek a nepustite je z ruky
Vodafone 1 K¢ za mobil Byt maly, to prosté ma sve vyhody.
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Vodafone 1 sazba mé ted spojuje se v§emi prateli
Vodafone 2 horoskopy mé osviti a kone¢né se rozhodnu Vodafone live!
Vodafone 50% sleva pfi aktivaci do konce dubna
Vodafone 6 kilo SMS zdarma uz mam v kapse
Vodafone 7 K¢ a doladite sviij styl s exkluzivnim telefonem
Vodafone 77 K¢ za Vodafone live! Mobil ajste osviceni Navic 600 SMS zdarma
Vodafone 9 cest k osviceni s Vodafone live!
Vodafone Bafffte se s prateli. Neomezené volani a SMS az 4 kamaradim.
Vodafone Bud'te osviceni
Vodafone Dobry obchod do zitika nepocka.
Vodafone Dva jsou vic nez jeden. Pro firmy ted mame k telefonu jesté jeden navic za 1 K¢&.
Vodafone Jde to i jinak.
Vodafone Je to ve vasich rukou.
Jediné u Vodafonu platite u kreditnich tarifi pouze to, co opravdu provolate Po prvni provolané
Vodafone minuté uctujeme totiz po vtefinach
Vodafone Kancelat 78 400 km2 s trvalym pfipojenim. Vodafone Mobile Connect karta
Vodafone Letos vyhravaji zéakaznici Vodafonu
Vodafone Letos zase odménujeme vSechny své zdkazniky. Ostatni si mizou aspon vylustit sudoku.
Vodafone Letos zase odménujeme vSechny své zdkazniky. Ostatni si mGZou aspon pocitat oveéky.
Letos zase odménujeme vSechny své zakazniky. Ostatni si mizou aspon najit 5 rozdilu. Kolik let
Vodafone s Vodafonem, tolik mésici 20 % navic.
Vodafone Letos zase odmcnujeme v8echny své zakazniky. Pro ostatni mame aspon veselé ovecky.
Letos zase odménujeme vSechny své zakazniky. Pro ostatni podnikatele mame aspon spofi¢ s
Vodafone veselou ovecékou.
Vodafone Milujte je a mnozte je! 300 SMSek denné zdarma do vSech siti
Mit vic blizkych partneri je ted’ dobry byznys Muzete usetfit az ¢tvrtinu nakladi na volani
Vodafone VPN partner
Vodafone Nadélte své firmé neomezené volani!
Vodafone Nalozime vam nejvic Nové Nabité tarify vam daji nejvic voldni a SMS
Vodafone Nastrazte usi! Neomezené volani a SMS az 4 kamaradum.
Vodafone Nemusite se tvafit jako velka firma, abyste dostali stejné vyhody. Nabito pro firmy
Neomezené vikendové SMS v siti Vodafone za 108 Ké/mésic Od soboty do nedéle bez
Vodafone reklamnich trikt  Aktivujte si bali¢ky skute¢né neomezenych sluzeb
Vodafone Nepodepsal! A piesto ma telefon za skvélou cenu.
Vodafone Nepodepsal! Ani vy nemusite Skvély tarif ziskate i bez smlouvy
Nonstop vikendové hovory v siti Vodafone fakt neplatite Provolejte 4 vikendy s Vodafone
Vodafone piedplacenou kartou
Vodafone Nové Nabité tarify daji vaSemu podnikani vic Ziskejte vice volani a SMS
Vodafone Odvazni si zaslouzi Business Class.
Vodafone Potid’te si pravé ted novy mobil za 1 korunu.
Vodafone Poiidte si telefon s novym Nabitym tarifem Ziskejte vice volani a SMS
Vodafone Potvrzeni e-mailem do 3 pracovnich vtefin. Business e-mail plus
Vodafone Poznejte své pfatele s novym telefonem.
Vodafone Piebéhnéte k nejnabitéj§im tarifim Nové Nabité tarify uctuji po prvni minuté po vtefinach!
Vodafone Ptisti schiizka na 50°4'37.76"N, 14°29'16.45"E. Komunikator HTC P3300 s GPS navigaci
Vodafone S Vodafone Passportem volejte jak doma
Vodafone S Vodafone Passportem zapomenete, Ze volate v zahrani¢i Volejte v ciziné za svij domaci tarif
Vodafone Spocitame vam, jak volat ve firmé vyhodnéji
Vodafone Setiete si packy na vikendy! Vikendové SMS zdarma pro viechny.
Vodafone Telefon, co sbliZuje s obchodnimi partnery.
Vodafone V lednu vvklizime sklady
Vodafone Vodafone. Vitéz Poharu tarifa
Vodafone Volejte neomezené novym telefonem
Volejte v zahrani¢i za svij domaci tarif Vodafone Passport nyni sje$té niz§im spojovacim
Vodafone poplatkem
Vodafone Volejte vice s novymi Nabitymi tarity
Vodafone Volejte z ciziny vyhodnéji
Vodafone Vykro¢te do nového roku s novym firemnim telefonem.
Vodafone Vylé¢ime vasi Tarifofobii Ostatni fobie uzjsou na vas Nové Nabité tarify
Vodafone Vymetame sklady S jarnim uklidem telefonu za¢iname uz ted’
Vodafone Vyplati se byt zivnostnikem, letos v 1ét¢€ telefon od 1 K&.
Vodafone Z4adnéa bouda. Ale skute&né neomezené volani a SMS az 4 kamaradam.
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15.3 Priloha ¢&. 3: Slovni zasoba reklam propagujicich bankovni tstavy a
jejich sluzby - tabulky

15.3.1 Celkova statistika

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, zna&ka Vyskyt
na 35 Iépe 5 pomahat 3
s, se 31 myslet 5 piidat se 3
avér 29 nechat 5 pujeit 3
a 21 partner 5 rust 3
vas 21 podnikani 5 feSeni 3
vy 20 podnikatel 5 snadno 3
byt 18 rok 5 snizit 3
penize 16 iychle 5 spofeni 3
sviyj 16 z, 7€ 5 srdce 3
Vv, ve 16 bydlet 4 svét 3
za 16 co 4 u 3
pro 15 dat 4 vyuzit 3
Giget 13 fond 4 zajistény 3
% 12 investice 4 Zivot 3
Ke 12 jesté 4 auto 2
mit 11 iz 4 balicek 2
ten 11 nas 4 batoh 2
,nabizena Castka" 10 nez 4 bliz 2
banka 10 novy 4 bohatnout 2
i 10 rozum 4 budoucnost 2
chtit 9 sluzba 4 cesta 2
moct 9 splatka 4 cokoli 2
my 9 tak 4 Cas 2
az 8 ted 4 Cekat 2
bez 8 vedet 4 Sesky 2
bydleni 8 velky 4 diky 2
hypotéka 8 vic, vice 4 domi 2
od 8 vydé¢lavat 4 dostat 2
fikat 8 zdarma 4 dva 2
ziskat 8 »délka trvani" 3 faktura 2
Ze 3 bezpeény 3 finance 2
,podil” 7 byt 3 financovat 2
do 7 cely 3 firma 2
dobry 7 cena 3 flexibilni 2
jeden 7 den 3 hvézdny 2
poplatek 7 dopfat 3 jaky 2
vyhodny 7 dovolend 3 kdyby 2
clovek 6 finanéni 3 kdykoli 2
jednicka 6 hypote¢ni 3 kdyz 2
jen 6 it 3 1éto 2
k 6 kdo 3 mésic 2
ktery 6 kreditni 3 mésiéni 2
pujcka 6 meésicné 3 milion 2
spofici 6 muj 3 muset 2
,poplatek" 5 nebo 3 naklady 2
,procenta" 5 neplatit 3 nejblizsi 2
investovat 5 0 3 nemovitost 2
jak 5 obchod 3 odvaha 2
karta 5 on 3 oko 2
kazdy 5 podle 3 opravdu 2
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Slovo, znac¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
ostatni 2 akciovy 1 ia 1
oteviit si 2 alespon 1 jako 1
papirovy 2 ano 1 Jana 1
pevny 2 Ascot 1 jednou 1
plan 2 asi 1 jinde 1
platit 2 atraktivni 1 jindy 1
po 2 bankomat 1 jiny 1
podnikat 2 bankovka 1 kapsa 1
podnikatelsky 2 bezpecné 1 kde 1
proé 2 bohatsi 1 klesajici 1
program 2 business 1 klidny 1
prvni 2 cizina 1 klient 1
piedstava 2 & 1 kolik 1
republika 2 &islo 1 kolisat 1
rezerva 2 ¢lovek 1 konec 1
sazba 2 Ctvrtina 1 konto 1
se 2 Stvrty 1 kontrola 1
servis 2 dalsi 1 koruna 1
schiizka 2 darek 1 kou¢ 1
smlouva 2 dékovat 1 koukat 1
snadny 2 délat 1 koupit si 1
specialista 2 dité 1 kreditka 1
splacet 2 dluhopis 1 legrace 1
starat se 2 dnes 1 Ihtta 1
stavebni 2 doba 1 logika 1
tieti 2 dojeti 1 loterie 1
tym 2 dokéazat 1 Ize 1
arokovy 2 doklad 1 ménit 1
asmév 2 doma 1 mifit 1
aspory 2 doprovodit 1 misto 1
usetfit 2 dostatek 1 mix 1
Vet 2 drzet 1 mluvit 1
vidét 2 dim 1 mnoho 1
vsechen 2 diivéra 1 modry 1
vybaveni 2 divod 1 mozna 1
vybér 2 energicky 1 moznost 1
vyhrat 2 evropsky 1 nabidka 1
vyrazit 2 fakt 1 nadstandard 1
vysoky 2 financovéni 1 nadupany 1
vyzkouget 2 fixace 1 nahoru 1
vyzadovat 2 formule 1 najem 1
vzhiiru 2 garantovany 1 nakup 1
zahraniéni 2 garantovat 1 nalozit 1
zblaznit se 2 hledat 1 naSetfit 1
zbyteény 2 hodina 1 néco 1
zcela 2 hubicka 1 neefektivné 1
zkratit si 2 hvézda 1 nékolik 1
1 1 chybst 1 nezbytnost 1
2 1 idedlni 1 nikdy 1
7 1 ihned 1 nizky 1
10 1 index 1 novinka 1
24 1 infolinka 1 nutnost 1
42 1 inspirovany 1 nyni 1
601 260 1 investor 1 oblibeny 1
aegonomicky 1 ivestiéni 1 obrana 1
akce 1 ivestovat 1 obsluhovat 1
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Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna&ka Vyskyt
odbornik 1 rodi¢ 1 uréite 1
odnést 1 rozdil 1 trok 1
opét 1 rozumét 1 Groveti 1
optimalni 1 ruditel 1 uveést 1
oranzovy 1 ruka 1 uzaviit 1
oslavit 1 rychly 1 uzit si 1
osobni 1 fada 1 Vanoce 1
osvobodit se 1 fidit 1 vedeni 1
otacet se 1 sbohem 1 vetejny 1
palec 1 sektor 1 vEtsi 1
papirovani 1 sestavit si 1 vino 1
partnerstvi 1 silny 1 vlastni 1
pausal 1 skutr 1 vlastnit 1
péce 1 sledovat 1 voda 1
perfektni 1 sleva 1 volat 1
PIN 1 slitovani 1 vratit se 1
piskat 1 slunce 1 vsadit 1
platebni 1 slzet 1 viude 1
pod 1 splaceni 1 vyhodng 1
podzimni 1 splatit 1 vyhra 1
pohledavka 1 spojovat 1 vyjit 1
pohodovy 1 spolehlivy 1 vyniknout 1
pohyb 1 spolehnout se 1 vynos 1
pokladna 1 spoluprace 1 vypovédni 1
pokradovat 1 spotiebitelsky 1 vyfesit 1
poplatkovy 1 spousta 1 vyiidit 1
posadit se 1 sprava 1 vyftizeni 1
poskytnout 1 stadit 1 vyse 1
poslat 1 stéle 1 vytvofit 1
postradat 1 stat 1 vyznat se 1
posta 1 stat se 1 vzkvétat
potencial 1 stavba 1 Wall 1
povazovat 1 stoupat 1 zadit 1
prace 1 strategie 1 zachranit
pracovni 1 stréit 1 zajimavy 1
prazdniny 1 Street 1 zajisténi 1
profesionalni 1 strukturovany 1 zalozit 1
profinancovat 1 studentsky 1 zapamatovat si 1
prosim 1 studium 1 zaplatit 1
prostor 1 Setfit 1 zapomenout 1
piéani 1 Siroky 1 zafidit 1
piedhypoteéni 1 §tastny 1 ZAtit 1
pifeklenovaci 1 Stésti 1 zéstava 1
pienechat 1 tady 1 zavolany 1
pfesné 1 také 1 zbavit se 1
piichut 1 tam 1 zdravy 1
prijit si 1 tamten 1 zhodnoceni 1
prilezitost 1 tancit 1 zhodnocovat 1
pristi 1 téma 1 zisk 1
pfizpusobit se 1 téméf 1 ziskany 1
pul 1 tenhle 1 zlato 1
radgji 1 trh 1 zlaty 1
realista 1 tii 1 zmrazit 1
realita 1 tfida 1 zpracovani 1
realizovat 1 tu 1 zadny 1
rekonstrukce 1 ujet 1 zhavy 1
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Slovo, znacka

Vyskyt

Zit
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15.3.2 Statistika substantiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
avér 29 specialista 2 nakup 1
penize 16 tym 2 nezbytnost 1
ucet 13 asmév 2 novinka 1
banka 10 uspory 2 nutnost 1
bydleni 8 vybaveni 2 obrana 1
hypotéka 8 vybér 2 odbornik 1
poplatek 7 akce 1 palec 1
¢lovek 6 Ascot 1 papirovani 1
jednicka 6 bankomat 1 partnerstvi 1
pujcka 6 bankovka 1 pausal 1
karta 5 business 1 péce 1
partner 5 cizina 1 pohledavka 1
podnikani 5 ¢islo 1 pohyb 1
podnikatel 5 ¢lovek 1 pokladna 1
rok 5 étvrtina 1 posta 1
fond 4 darek 1 potencial 1
investice 4 dité 1 prace 1
rozum 4 dluhopis 1 prazdniny 1
sluzba 4 doba 1 prostor 1
splatka 4 dojeti 1 prani 1
byt 3 doklad 1 piichut’ 1
cena 3 dostatek 1 prilezitost 1
den 3 dim 1 pul 1
dovolena 3 divéra 1 realista 1
obchod 3 davod 1 realita 1
feSeni 3 fakt 1 rekonstrukce 1
spofeni 3 financovani 1 rodi¢ 1
srdce 3 fixace 1 rozdil 1
sVt 3 formule 1 ruditel 1
Zivot 3 hodina 1 ruka 1
auto 2 hubi¢ka 1 fada 1
balicek 2 hvézda 1 sektor 1
batoh 2 index 1 skutr 1
budoucnost 2 infolinka 1 sleva 1
cesta 2 investor 1 slitovani 1
das 2 Jana 1 slunce 1
faktura 2 kapsa 1 splaceni 1
finance 2 klient 1 spoluprace 1
firma 2 konec 1 spousta 1
1éto 2 konto 1 sprava 1
mésic 2 kontrola 1 stavba 1
naklady 2 koruna 1 strategie 1
nemovitost 2 koué 1 Street 1
odvaha 2 kreditka 1 studium 1
oko 2 legrace 1 Stésti 1
plan 2 Thtita 1 téma 1
program 2 logika 1 trh 1
pfedstava 2 loterie 1 tiida 1
republika 2 misto 1 arok 1
rezerva 2 mix 1 aroveii 1
sazba 2 moznost 1 Vanoce 1
servis 2 nabidka 1 vedeni 1
schtizka 2 nadstandard 1 vino 1
smlouva 2 najem 1 voda 1
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Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
vyhra 1 zajisténi 1 zlato 1
vynos 1 zastava 1 zpracovani 1
vyfizeni 1 zhodnoceni 1
vyse 1 zisk 1
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15.3.3 Statistika adjektiv

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

dobry 7 zbytecny 2 poplatkovy 1
vyhodny 7 akciovy 1 pracovni 1
spofici 6 atraktivni 1 profesionalni 1
novy 4 bohatsi 1 pifedhypotecni 1
velky 4 dalsi 1 pristi 1
bezpecny 3 energicky 1 rychly 1
cely 3 evropsky 1 silny 1
finanéni 3 garantovany 1 spolehlivy 1
hypoteéni 3 idedlni 1 spotiebitelsky 1
kreditni 3 inspirovany 1 strukturovany 1
zajistény 3 ivesti¢ni 1 studentsky 1
Cesky 2 jiny 1 Siroky 1
flexibilni 2 klesajici 1 $tastny 1
hvézdny 2 klidny 1 vefejny 1
mésiéni 2 modry 1 vetsi 1
nejblizsi 2 nadupany 1 vlastni 1
ostatni 2 nizky 1 vypovédni 1
papirovy 2 oblibeny 1 Wall 1
pevny 2 optimélni 1 zajimavy 1
podnikatelsky 2 oranzovy 1 zavolany 1
snadny 2 osobni 1 zdravy 1
stavebni 2 perfektni 1 ziskany 1
urokovy 2 platebni 1 zlaty 1
vysoky 2 podzimni 1 Zhavy 1
zahraniéni 2 pohodovy 1

15.3.4 Statistika pronomin

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
vas 21 nas 4 vsechen 2
vy 20 kdo 3 ja 1
svij 16 muj 3 néco 1
ten 11 on 3 tamten 1
my 9 cokoli 2 tenhle 1
ktery 6 iaky 2 zadny 1
kazdy 5 pro¢ 2
co 4 se 2
15.3.5 Statistika numeralii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
Lhabizena ¢astka" 10 milion 2 24 1
,podil" 7 prvni 2 42 1
jeden 7 treti 2 601 260 1
»poplatek" 5 1 1 ctvrty 1
,procenta" 5 2 1 kolik 1
,délka trvani" 3 7 1 nékolik 1
dva 2 10 1 tii 1
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15.3.6 Statistika verb

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
byt 18 zblaznit se 2 sledovat 1
mit 11 zkratit si 2 slzet 1
chtit 9 dékovat 1 splatit 1
moct 9 delat 1 spojovat 1
fikat 8 dokazat 1 spolehnout se 1
ziskat 8 doprovodit 1 stadit 1
investovat 5 drzet 1 stat 1
myslet 5 garantovat 1 stat se 1
nechat 5 hledat 1 stoupat 1
bydlet 4 chybét 1 stréit 1
dat 4 ivestovat 1 Setfit 1
veédeét 4 kolisat 1 tancit 1
vydélavat 4 koukat 1 ujet 1
doptat 3 koupit si 1 uvést 1
it 3 ménit 1 uzaviit 1
neplatit 3 mifit 1 uzit si 1
pomahat 3 mluvit 1 vlastnit 1
pfidat se 3 nalozit 1 volat 1
pujéit 3 na$etiit 1 vratit se 1
rist 3 obsluhovat 1 vsadit 1
snizit 3 odnést 1 vyjit 1
vyuzit 3 oslavit 1 vyniknout 1
bohatnout 2 osvobodit se 1 vyfesit 1
Cekat 2 otadet se 1 vyfidit 1
dostat 2 piskat 1 vytvofit 1
financovat 2 pokracovat 1 vyznat se 1
muset 2 posadit se 1 vzkvétat 1
oteviit si 2 poskytnout 1 zacit 1
platit 2 poslat 1 zachranit 1
podnikat 2 postradat 1 zalozit 1
splacet 2 povazovat 1 zapamatovat si 1
starat se 2 profinancovat 1 zaplatit 1
usetfit 2 pienechat 1 zapomenout 1
veFit 2 piijit si 1 zafidit 1
vidét 2 ptizplsobit se 1 Zafit 1
vyhrat 2 realizovat 1 zbavit se 1
vyrazit 2 rozumét 1 zhodnocovat 1
vyzkouset 2 fidit 1 zmrazit 1
vyzadovat 2 sestavit si 1 zit 1
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15.3.7 Statistika adverbii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
az 8 opravdu 2 neefektivné 1
jen 6 vzhiiru 2 nikdy 1
jak 5 zcela 2 nyni 1
1épe 5 aegonomicky 1 opét 1
rychle 5 bezpecéné 1 presné 1
jesté 4 dnes 1 radéji 1
Jiz 4 doma 1 stale 1
tak 4 ihned 1 tady 1
ted’ 4 jednou 1 také 1
vic, vice 4 jinde 1 tam 1
zdarma 4 jindy 1 témer 1
mésicné 3 kde 1 tu 1
snadno 3 lze 1 urcité 1
bliz 2 mnoho 1 vsude 1
domu 2 mozna 1 vyhodné 1
kdykoli 2 nahoru 1
15.3.8 Statistika zkratek znacek

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
% 12 K¢ 12 PIN 1
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15.3.9 Celkovy soupis v§ech pouzitych reklam

AEGON Myslete aegonomicky
AEGON Na Aegon se Ize spolehnout na celém svété Jak na to, ze slunce vyjde kazdy den
Bawag Bank S Bawag spoficim uftem pijdou Vase Gspory nahoru nejrychleji!
Uvér, ktery stréi ostatni do kapsy Splacite jizjeden nebo vice uvérti? Platite vysoké
Bawag Bank mésicéni splatky? Splatime VaSe uvéry za Vis!
Bawag Bank Vs§echno, co Vam kreditni karta vidi na o¢ich Karta, se kterou usetfite
Cetelem Myslite na Vénoce?
Cetelem Pohodové 1éto s Osobni pijckou Cetelem Akce 200 000 K¢ jiz za 3 555 K¢ mésicné
Cetelem Vsad'te na osobni pijcku Cetelem
Citibank Starejte se 1épe o své penize! Spofici ucet bez vypovédni lhity
Cofidis Penize na zavolanou
Cyrrus M¢nime vodu... na zlato
Cyrrus To nejlepsi vjednom akciovém mixu
Ceské Spofitelna Bud'te koudem svého Gétu Sestavte si novy Osobni udet Ceské spofitelny
Jen se silnou obranou muzete vyhrat! Nechte své penize vydélavat s jednou z naSich
Ceskéa Spotitelna investi¢nich strategii!
Ceska Spotitelna Jsme vam bliz.
Ceské Spotitelna Kdo tika, ze i Vy nemizete zit po svém? Investujte a nechte své penize vydélavat.
Kdo fika, ze si hypotéku neodnesete jesté dnes? S CS Hypotékou na po¢kéani uzaviete
Ceské Spotitelna smlouvu jiz na prvni schiizce.
Kdo tika, ze si Vase firma nemuze dopiat prvni tiidu? Vyzkousejte nase profesionalni
Cesk4 Spotitelna sluzby nyni na 3 mésice zdarma.
Cesk4 Spotitelna Misto schuzky: Ascot Partnerstvi na nejvys§si urovni
Ceské Spofitelna Neméjte s ni slitovani! Dejte sbohem papirovym fakturdm!
Ceska Spofitelna Nenechte si ujet 42 skutri!
Ceskéa Spotitelna Pro vSechny, ktefi chtéji 1épe bydlet Dalsi diivod k tsmévu!
Ceska Spotitelna S uvéry od Bufinky ziskate penize na lepsi bydleni podle svych pfedstav
V nemovitostech jsou penize! Vyuzijte novou piilezitost a investujte s 1. nemovitostnim
Cesk4 Spofitelna fondem v Ceské republice!
Z bufinky ted koukd batoh Diky vyhodnym Gvérim miuzete ted bydlet 1épe ajesté od nas
Ceské Spofitelna dostanete batoh jako darek.
Ceské Spofitelna Za uvéry od Bufinky se ted neplati!
Cesk4 Spofitelna Zapomeiite na zbyte¢né papirovani a zbavte se papirovych fakturu. Vime, jak na to...

Ceskomoravska stavebni

spofitelna

co vin chybi k lepSimu bydleni? Vyhodny dvér s pevnou drokovou sazbou! 3,7 %

Ceskomoravska stavebni

spofitelna

Mase témaje bydleni Kazdy pracovni den vam na né pujéime 130 OOO OOO K¢é! Pridejte se
kjednicce!

Ceskomoravska stavebni

spofitelna

Nehledejte budoucnost ve hvézdach, je tu novy finanéni program LiSka plus+

Ceskomoravska stavebni

spofitelnu

Vile, ze LISke ji?, poskytla 601 260 uvért na bydleni? Pfidejte se k jednicce!

Ceskomoravska stavebni

spofitelna

Vite, 7e Li¥ka pomaha financovat tém& kazdy étvrty dim & byt v Ceské republice?
Ptidejte se k jednicce!

Ceskomoravska stavebni

spof‘itelna Vyuzijte vyhodny Gvér na bydleni s pevnou urokovou sazbou! 3,7 %
CSOB 100 % lidi chce 1épe bydlet! CSOB Hypotéka s garantovanou vysi splatky
CSOB 100 % lidi chce nejvyhodnéjsi konto
23 % podnikatelt ¥idi své naklady neefektivné. V CSOB ziskite optimalni feSeni pro Vas
CSoB zahrani¢ni obchod!
32 % lidi véii, ze vyhraji v loterii kazdy tieti ¢loveék si mysli, Ze bude mit §tésti 7 z 10
lidi ma své §tastné ¢islo 100% lidi chce mit vice penéz Zhodnocujte své penize vyhodné
CSOB a bezpeéng!
CSOB Bohatnéte s jednickou! CSOB Podilové fondy -jedni¢ka v Ceské republice
Bohatnéte s jednickou! Kazda tieti investice mifi k ndm Obsluhujeme 70 % trhu
CSOB zajisténych fondi Méme nejSir$i nabidku fondu
CSOB CSOB Factoring Svét pohledavek pod kontrolou
CSOB Chcete také védét, kolik vam puajc¢ime? Volejte bezplatnou Infolinku 800 300 300.
CSOB Jaky je vas nejoblibenéjsi usmév?
CSOB Jsme partnerem vefejného sektoru
¢soB Pro bohati zivot
CSOB S rychlym uvérem od CSOB mizeme realizovat i velké plany
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Se snadno ziskanym tGvérem od CSOB moje firma vzkvéta (Klara Hornova, majitelka

CSOB zahradnictvi)
CSOB Své finance jsem si vyfesil v CSOB.
CSOB U nés ted ziskdte Gvér rychleji nez kdykoli jindy.
CSOB Uvér jsem ziskala opravdu snadno (Lucie Sebkova, majitelka kavarny)
Za nas mluvi fakta 7,73 % Zajistény fond CSOB reverzni Click 2 Za&né&te vydélavat i
CSOB vyl
CSOB Ziskal jsem uvér rychleji, nez jsem ¢ekal (FrantiSek Nosek, majitel autoservisu)
CSOB Uzijte si poplatkové pradzdniny s hypotékami
CSOB Jen CSOB Leasing vam da 10 000 K& na servis
GE GE zivot podle vasich predstav
GE Money Auto Financovani, které se vam pfizpusobi
GE Money Bank 50 000,- za 899,- Snizili jsme splatky pijéek
GE Money Bank Dopftejte svym bankovkam zdravy zivot bez poplatki!
GE Money Bank Hvézdny tym Expres ptjcky opét zafi
GE Money Bank Hypotéky: 3,99 % s fixaci na 5 let
GE Money Bank Jak nalozite s tak velkym Gvérem vy?
GE Money Bank Neplatte zadné poplatky za vedeni platebnich karet!
Podnikani vyzaduje odvahu a flexibilniho finan¢niho partnera Tim partnerem pro Vas
GE Money Bank mize byt GE Money bank
GE Money Bank Podnikatelé, pfijd'te si pro snadny uvér! 400 000 K¢ jen za 8 200 K& mésicné
GE Money Bank Podnikejte s hvézdnym tymem Uvér vam vyfidime zcela zdarma
GE Money Bank Povazujte to za své S Expres pjckou rychle ziskate, cokoli chcete Splacejte az pFisti rok
GE Money Bank Za ucet zaplatim pausal a o vic se nestaram. Ziskam tak spoustu casu.
HVB Bank Banka, kterd vam opravdu rozumi
HVB Bank Co clovék, to hypotéka... Majordomus, V4as flexibilni hypote¢ni Gvér
HVB Bank Investujte se zajisténim a s potencidlem zajimavého vynosu
Pro¢ mit penize vjedné bance, kdyz muzete nékolik bank vlastnit? (M. A. Rothschild)
HVB Bank Bezpecna investice do evropskych bank
HVB Bank Strukturovany dluhopis EAST REALIT 2012 Bud'te realisté. Investujte do realit.
HVB Bank Uved'te své investice do pohybu
HVB Bank V ¢em jsme jini? V péci, jakou jinde mozna postradate.
HVB Bank Vyzkousejte si nase sluzby dva mésice zdarma
HVB Bank Zhavé investice pro energické investory

HYPO Stavebni spofitelna

. tady jste doma

HYPO Stavebni spofitelna

Jen od nas dostanete NADSTANDARD! Novinka Nadstandard Gveér

HYPO Stavebni spofitelna

Ptesné podle Vas! Pieklenovaci Gvér Nadstandard

Hypote¢ni banka

Hypotéka na byt? 2 doklady staci!

Hypote¢ni banka

Milion jen za 4 111 K¢ mési¢né? U nds ano!

Hypoteéni banka

Ptedhypotecni uveér? Penize ihned a bez zastavy!

Hypoteéni banka

Hypoteéni banka

Usetiete az 25 000 K¢. Neplat'te poplatek za zpracovani avéru.

Hypoteéni banka

Zkrat'te si cestu domi

Hypoteéni banka

Zkrat'te si naklady na stavbu az o ¢tvrtinu

ING Nechte své penize rist Spofici ucet ING Konto
ING Nechte své penize rust na spoficim uétu ING Konto
ING Oteviete si spofici ucet ING Konto!
ING Rosteme i tam, kde ostatni kolisaji
ING Zalozte si spofici ucet ING Konto a ziskejte jesté vic!
ING Zlaté casy pro vase finance pokracuji
ING Jak velké chcete mit penize?
KB Dejte si mé zmrazit Flexibilni hypotéka
KB I diky Vam jsme se stali bankou roku. Dékujeme!
KB Jeden program pro praci i legraci Program Duo
KB KB Trade Finance S nami budou Vase obchody vSude bezpecné!
KB Konec poplatkt Extra konto Mnoho sluzeb. Jedna cena.
KB M1uj svét. Moje banka.
KB Nadupany studentsky ucet
Podnikejte srdcem VaSemu rozumu pienechte jen vybér podnikatelského balicku Efekt,
KB Komfort a Excelent - balicky sluzeb pro Vase podnikéni
Profi vér srdce fika: To a tohle a tamto chci... rozum fika: ... a milion na to mizu mit
KB do tfi dni.
KB rozum iika: Poslu je vydélavat do ciziny. Budou v dobrych rukou. SGAM - zahrani¢ni
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fondy

KB Snizit, snizit
Spoluprace s Komeréni bankou ndm pomaha stoupat vzhiru. (Vladislav Fedos,
KB spolumajitel spole¢nosti Alpine Pro)
srdce fika: Kdybych si nemohl alespon jednou za rok koupit néco pro sebe, asi bych se
zblaznil. Rozum fika: Kdybych na to musel cely rok Setfit, zblaznil bych se ur¢ité.
KB Perfektni pujcka zcela bez poplatkt
KB Tancim, jak vy piskate Flexibilni hypotéka
KB Vytvoite si PIN, ktery si zapamatujete Miuj PIN
KB Vyuzijte slev a vyrazte na ndkupy Pujcka bez rizika
Vyzname se ve viné. V podnikani véfime odbornikiim z Komeré&ni banky. (Marek Stastny,
KB generalni feditel Vinné sklepy Valtice)
KB Zachranime kdykoli vase podnikani Kreditni karta pro podnikatele
marbles pujcka logika marbles: je rozdil sledovat klesajici indexy, nebo vidét Wall Street
marbles na vlastni o¢i

Modra pyramida

Modré spofeni s pfichuti zisku

Modré pyramida

Nemate Gspory? I tak mate na nové bydleni Hypouvér 100 az na 100 % ceny nemovitosti

Postovni spofitelna

Cash back pokladna je V4§ bankomat s vybérem ZDARMA

Postovni spofitelna

Hypotéka Postovni spofitelny Platit ndjem? Rad¢ji hypotéku Postovni spofitelny.

Postovni spofitelna

Kreditka pomaha podnikatelim

Postovni spofitelna

Postkonto podnikatelsky ucet Dobry ucet déla dobré obchody

Postovni spofitelna

Postkonto podnikatelsky ucet drzime palce podnikani

Postovni spofitelna

Postziro osobni ucet Vas nejblizsi ucet

Postovni spofitelna

Postovni investi¢ni program - zajiStény Penize se musi otacet. Investujte.

Postovni spofitelna

Postovni spofitelna - Banka na Vasi posté

Postovni spofitelna

Postovni spofitelna - Vase nejblizsi banka

Postovni spofitelna

Rekonstrukce nebo dovolena? Vyhodné pujcky na bydleni, vybaveni, studium, auto,
dovolenou.

Postovni spofitelna

Spotiebitelské uvéry Proc¢ cekat, nez na to nasettite?

Raiffeisen Stavebni
spofitelna

Dvé smlouvy za cenujedné

Raiffeisen Stavebni
spofitelna

Kdyz stavebni spofeni, tak od specialisti

Raiffeisen Stavebni

spofitelna Specialisté na bydleni

Raiffeisenbank Raiffeisenbank - V4§ dobry partner na cesté¢ vzhiru

Raiffeisenbank Raiffeisenbank. Banka s osobnim servisem

Raiffeisenbank Rychléd pajcka Az 200 000 bez rucitele Bez nutnosti oteviit si i¢et Penize do 24 hodin
Uveér Nizka hyposplatka Garantujeme vyhodny urok 3,5 % po celou dobu splaceni uvéru

Raiffeisenbank ze stavebniho spofeni

Raiffeisenbank/eBanka

Banka inspirovana klienty

Raiffeisenbank/eBanka

Bez rezervy na dovolenou nikdy nevyrazite Vase finanéni rezerva - kreditni karta Visa
Extra

Raiffeisenbank/eBanka

Chci investovat s atraktivnim zhodnocenim a v korunéch.

Santander

Financujeme Formuli 1, profinancujeme i vase auto.

Happy uvér Poplatek za vyfizeni a spravu Gvéru 0 K¢ PGjéime Vam az 1 000 000 K¢ na

Santander cokoli
Piajcka az 200 000 K& snadno a rychle Slajsem si zatidit pajéku. Vratim se za pal hodiny.
Santander Jana

UniCredit Bank

Déame vam dostatek prostoru i pro ty nejvétsi plany

UniCredit Bank

Nedokazete stat v fadé? Pojd'te se posadit, prosim

UniCredit Bank

Vyniknout vyzaduje odvahu. A spolehlivého partnera

Volksbank Duvéra spojuje
Volksbank Osvobodte se od nevyhodné hypotéky

Lépe bydlet je stale snaz$i Podzimni Gvéry a hypotéky Wtlstenrot s moznosti vyhry az
Wtlstenrot 100 000 K¢

Pro vaSe pfani mame oranzova feSeni WUstenrot Invest idealni feSeni pro vas i vase
WOstenrot penize

Zivnostensk4d banka

Business ivéry Hypotecni uvér pro podnikatele za hubicku

Zivnostenskd banka

Hypoteéni Gvéry Doprovodime vas domu

Zivnostenskd banka

Hypoteéni ivéry Dopfejte svym détem klidné rodice

Zivnostenska banka

Jesté 2x budete slzet dojetim a vétsi byt je nezbytnosti. Rentier Invest Budoucnostje bliz,
nez si myslite

162




Zivnostenské banka | Oslavte s nami 3 roky bez zbyteénych poplatki!
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15.4 Priloha €. 4: Slovni zasoba reklam propagujicich nealkoholické

napoje - tabulky

15.4.1 Celkova statistika

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
byt 20 krasa 3 pomahat 2
a 17 milovat 3 pomeranc 2
chut 16 nez 3 pozitek 2
S, se 15 obranyschopnost 3 prosté 2
vas 15 ochutnat 3 proto 2
pro 14 pohoda 3 ptirodni 2
cukr 12 pravy 3 radost 2
zivot 12 pfirozeny 3 relaxace 2
v, ve 11 svet 3 ruka 2
1 10 tak 3 sila 2
svij 10 ty 3 skvély 2
ten 10 vy 3 stoprocentné 2
novy 9 50 2 styl 2
pfiroda 9 bamboocha 2 Stihly 2
ktery 8 bohaty 2 tvij 2
z, 7e 8 brat 2 uz 2
bez 7 Cisty 2 uzivat si 2
¢aj 7 diky 2 velky 2
do 7 druh 2 vitamin 2
dobry 7 duse 2 vlaknina 2
kazdy 7 fantasticky 2 vSechen 2
mit 7 harmonie 2 vzit 2
t&lo 7 hrat 2 zdbava 2
vic, vice 7 hydratace 2 zdravi 2
voda 7 chvile 2 zdravy 2
kava 6 jemné 2 zvolit 2
zadny 6 jen 2 100% 1
i 5 kalorie 2 2,5 1
1 5 kamarad 2 3 1
na 5 koncert 2 7 1
néapoj 5 kone¢né 2 25,7 1
on 5 lahev 2 100 1
vybrat 5 lehkost 2 2008 1
,objem" 4 linie 2 ,,podil" 1
co 4 magicky 2 % 1
kdyz 4 max 2 aby 1
krasny 4 mit (modalnl) 2 aktivné 1
moct 4 myslet 2 ale 1
plny 4 nalada 2 aloe 1
se, si, sebe 4 nalepka 2 ananas 1
§tava 4 nas 2 ani 1
Zit 4 objevit 2 antioxidant 1
baleni 3 obsah 2 aroma 1
bavit 3 ocistovat 2 az 1
dat 3 okamzik 2 bakterie 1
den 3 okoli 2 bezstarostny 1
dousek 3 organizmus 2 bon 1
chtit 3 osvézeni 2 bunka 1
jedine¢ny 3 ovoce 2 bylina 1
k 3 ovocny 2 C 1
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Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

cesta 1 kluk 1 partner 1
Cas 1 kombinace 1 patentovat 1
Cech 1 kiiiidlo 1 perlivy 1
Cerstve 1 lahvicka 1 Pininfarina 1
Cerstvy 1 L-carnitin 1 Pit 1
Cesky 1 ledovy 1 pitny 1
Cistota 1 leharo 1 plan 1
dal 1 light 1 plet’ 1
davat 1 mackat 1 po 1
déééle 1 maly 1 pod 1
design 1 matefidouska 1 podpofit 1
dité 1 maximum 1 polibit 1
divka 1 medunka 1 pomeranc¢ovo-bananovy 1
dneska 1 mg 1 pomerancovy 1
doba 1 mineralka 1 popadnout 1
dobyt 1 minerdlni 1 posila 1
dokézat 1 Miss 1 posilit 1
domaci 1 misto 1 posilovat 1
dorucit 1 mistr 1 poslat 1
dotek 1 mixovat 1 pozlaceny 1
dva 1 ml 1 prace 1
end 1 mozna 1 pramen 1
energie 1 moznost 1 pramenity 1
etiketa 1 muj 1 pro¢ 1
generace 1 my 1 prospivat 1
happy 1 mysl 1 piece 1
havaj 1 nabizet 1 piedni 1
hezky 1 najit 1 pridat 1
hned 1 najmout 1 piichazet 1
hra 1 nalepit 1 pfipoutat se 1
hubnuti 1 napln 1 pfipravit se 1
chranit 1 naplno 1 pritel 1
chutnat 1 nasledovat 1 pfitom 1
chvilka 1 navenek 1 puvod 1
instinkt 1 navrat 1 regenerovat 1
ia 1 néco 1 republika 1
jable¢ny 1 nekonecny 1 restaurace 1
jak 1 nemuset 1 revitalizovat 1
jako 1 nenechat 1 rezim 1
jaro 1 neperlivy 1 rok 1
jeho 1 nezkouset 1 rozhodnout se 1
jemny 1 nizkokaloricky 1 rozjet 1
jihoamericky 1 novinka 1 rozlet 1
jméno 1 0 1 rychle 1
kabelka 1 oba 1 feditel 1
kabelkovy 1 obéd 1 fesit 1
Karlovy Vary 1 obsahovat 1 sam 1
kavérna 1 od 1 Shrek 1
kavicka 1 odbornik 1 silny 1
kavovy 1 odvazat se 1 skvéle 1
kcal 1 oficialni 1 sladidlo 1
kde 1 ochuceny 1 sladky 1
kdekoliv 1 okamzity 1 slozeni 1
kdykoliv 1 original 1 snadny 1
kdyz 1 osveézujici 1 sodik 1
kilogram 1 padnout 1 soutéz 1
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Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
spojeni 1 uzamceny 1 vyzkouset 1
spravny 1 vasen 1 vzdyt 1
stimulace 1 vejit se 1 zajem 1
stul 1 vera 1 zaméstnat 1
sukraldza 1 vicko 1 zarucené 1
svézest 1 vidét 1 zatéz 1
tady 1 vitalita 1 zazivani 1
tajné 1 vitany 1 zero 1
tam 1 vnitini 1 zlaty 1
taurin 1 vonét 1 zlepsit 1
ted’ 1 voyage 1 znat 1
temperament 1 vracet 1 zZnovu L.
Teo 1 vydrzet 1 zpét 1
tolik 1 vyhoda 1 zraly 1
touha 1 vyhra 1 Zrno 1
tradi¢ni 1 vyjimeény 1 zrodit se 1
ucinek 1 vylepsit 1 zvyseny 1
udélat 1 vylisovany 1 7e 1
ukazat 1 vyménovat 1 zensen 1
ulehcit 1 vyporadat se 1 zivotni 1
umeéni 1 vyrobit 1
unikatni 1 vytvorit 1
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15.4.2 Statistika substantiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
chut’ 16 aloe 1 navrat 1
cukr 12 ananas 1 novinka 1
zivot 12 antioxidant 1 obéd 1
pfiroda 9 aroma 1 odbornik 1
¢aj 7 bakterie 1 original 1
télo 7 bunka 1 partner 1
voda 7 bylina 1 Pininfarina 1
kava 6 cesta 1 plan 1
napoj 5 Cas 1 plet 1
stava 4 Cech 1 posila 1-
baleni 3 Cistota 1 prace 1
den 3 design 1 pramen 1
dousek 3 dité 1 pritel 1
krasa 3 divka 1 puvod 1
obranyschopnost 3 doba 1 republika 1
pohoda 3 dotek 1 restaurace 1
svét 3 end 1 rezim 1
druh 2 energie 1 rok 1
duse 2 etiketa 1 rozlet 1
harmonie 2 generace 1 feditel 1
hydratace 2 havaj 1 Shrek 1
chvile 2 hra 1 sladidlo 1
kalorie 2 hubnuti 1 slozeni 1
kamarad 2 chvilka 1 sodik 1
koncert 2 instinkt 1 soutéz 1
lahev 2 jaro 1 spojeni 1
lehkost 2 jméno 1 stimulace 1
linie 2 kabelka 1 stil 1
max 2 Karlovy Vary 1 sukraloza 1
nalada 2 kavarna 1 svézest 1
nalepka 2 kavicka 1 taurin 1
obsah 2 kilogram 1 temperament 1
okamzik 2 kluk 1 Teo 1
okoli 2 kombinace 1 touha 1
organizmus 2 kiiiidlo 1 uginek 1
osvézeni 2 lahvicka 1 uméni 1
ovoce 2 L-carnitin 1 vadeit 1
pomerané 2 lehéro 1 vigko 1
pozitek 2 matefidouska 1 vitalita 1
radost 2 maximum 1 voyage 1
relaxace 2 meduiika 1 vyhoda 1
ruka 2 mineralka 1 vyhra 1
sila 2 Miss 1 zédjem 1
styl 2 misto 1 zatéz 1
vitamin 2 mistr 1 zazivani 1
vlaknina 2 moznost i zero 1
zabava 2 mysl 1 Zrno 1
zdravi 2 napln 1 zen§en 1
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15.4.3 Statistika adjektiv

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, zna¢ka

Vyskyt

novy 9 Cesky 1 pomerancovo-bananovy 1
dobry 7 domaci 1 pomeranéovy 1
krasny 4 happy 1 pozlaceny 1
plny 4 jable¢ny 1 pramenity 1
jedine¢ny 3 jemny 1 piedni 1
pravy 3 jihoamericky 1 silny 1
pfirozeny 3 kabelkovy 1 sladky 1
bohaty 2 kavovy 1 snadny 1
Cisty 2 ledovy 1 spravny 1
fantasticky 2 light 1 tradi¢ni 1
magicky 2 maly 1 unikatni 1
ovocny 2 mineralni 1 uzaméeny 1
piirodni 2 nekoneény 1 vera 1
skvély 2 neperlivy 1 vitany 1
Stihly 2 nizkokaloricky 1 vnitini 1
velky 2 oficialni 1 vyjimecny 1
zdravy 2 ochuceny 1 vylisovany 1
100% 1 okamzity 1 zlaty 1
bezstarostny 1 osvézujici 1 zraly 1
bon 1 perlivy 1 zvyseny 1
Cerstvy 1 pitny 1 zivotni 1

15.4.4 Statistika pronomin

Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
vas 15 se 4 jeho 1
svij 10 ty 3 muj 1
ten 10 vy 3 my 1
ktery 8 nas 2 néco 1
kazdy 7 tvij 2 pro¢ 1
zadny 6 v§echen 2 sam 1
on 5 "4 1 tolik 1
co 4
15.4.5 Statistika numeralii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
1 10 3 1 2008 1
,objem" 4 7 1 ,,podil" 1
50 2 25,7 1 dva 1
2,5 1 100 1 oba 1
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15.4.6 Statistika verb

Slovo, zn>(ka Vyskyt Slovo, znafka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt
byt 20 chutnat 1 pfipoutat se 1
mit 7 mackat 1 pripravit se 1
vybrat 5 mixovat 1 regenerovat 1
moct 4 nabizet 1 revitalizovat 1
Zit 4 najit 1 rozhodnout se 1
bavit 3 najmout 1 rozjet 1
dat 3 nalepit 1 fesit 1
chtit 3 nasledovat 1 udélat 1
milovat 3 nemuset 1 ukazat 1
ochutnat 3 nenechat 1 ulehdit 1
brat 2 nezkouset 1 vejit se 1
hrat 2 obsahovat 1 vidét 1
mit (modalni) 2 odvazat se 1 vonét 1
myslet 2 padnout 1 vracet 1
objevit 2 patentovat 1 vydrzet 1
olistovat 2 Pit 1 vylepsit 1
pomahat 2 podpo¥it 1 vyméiiovat 1
uzivat si 2 polibit 1 vypofadat se 1
vzit 2 popadnout 1 vyrobit 1
zvolit 2 posilit 1 vytvorit 1
davat 1 posilovat 1 vyzkouset 1
dobyt 1 poslat 1 zaméstnat 1
dokézat 1 prospivat 1 zlepsit 1
dorudit 1 pridat 1 znat 1
chranit 1 prichazet 1 zrodit se 1
15.4.7 Statistika adverbii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znac¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
vic, vice 7 dal 1 navenek 1
tak 3 déééle 1 pfitom 1
jemné 2 dneska 1 rychle 1
jen 2 hezky 1 skvéle 1
koneéné 2 hned 1 tady 1
prosté 2 jak 1 tajné 1
proto 2 kde 1 tam 1
stoprocentné 2 kdekoliv 1 ted’ 1
uz 2 kdykoliv 1 zarucené 1
aktivné 1 kdyz 1 znovu 1
az 1 naplno 1 zpét 1
Cerstve 1
15.4.8 Statistika zkratek a znacek

Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
1 5 C 1 mg 1
% kcal 1 ml 1

169




15.4.9 Celkovy soupis vSech pouzitych reklam

Actimel Kdyz bakterie pomahaji...
Actimel NezkousSejte své zdravi, vyzkou§ejte Actimel. A jaro Vdas bude bavit.
Actimel Poméh4d posilovat Vasi obranyschopnost
Actimel Vas partner pro siln¢js$i obranyschopnost
Aquila Aqualinea o¢iStuje kazdym dousSkem naSe télo. NaSe vnitfni Cistotaje tak vidét i navenek.
Proto je Aquila Aqualinea zvolena nejkrasnéj§imi divkami soutéze Miss Ceské republiky.
Aquila Zdravéjsi, krasnéjsi. Jako my.
Aquila Aquabeauty krdsa uzamcend v lahvi
Aquila neperliva. Z Karlovych Var v nové lahvi od Pininfariny. K ob&du v nejlepsich
Aquila restauracich.
Aquila Aquabeauty je voda, kterd oc¢ist'uje. Ananas pro §tihlou linii, aloe vera pro krasnou plet. A
Aquila zadné kalorie.
Aquila Voda mé krasy
Aquila Aquila. Caj, ktery Cesi miluji
Bonaqua Bonaqua. Mozna ti uleh¢i cestu. Bon voyage
Coca-Cola Ber Zivot s radosti
Coca-Cola Je v ni vic, nez si myslite
Coca-Cola Nabizime vice nez 50 druhd napoju pro vasi hydrataci, osvézeni, relaxaci a pozitek
Coca-Cola ukaZ, co v sobé mas
Uzivejte si dobu bezstarostnych her i touhu dobyt svét. Uzivejte si zivot plnymi dousky i v roce
2008. Vzdyt kazdou kapku vasi zivotni energie vam vracime zpét. Vyberte si z vice nez 50 druhd
Coca-Cola napoju pro vasi hydrataci, osvézeni, pozitek a relaxaci

Coca-Cola Blak

Objevte jedinecné spojeni Coca-Cola chuti a kdvy. Coca-Cola Blak. Kavicka ve stylu Coca-Cola

Coca-Cola light

Vyber si sviij styl zivota. Zij sviij zivot s lehkosti

Coca-Cola Zero

Pravé chut, zero cukr. Tak to ma byt

Coca-Cola Zero

Zivot jak ma byt

Dobré voda

Ptiroda regeneruje

Dobra voda

Dobré voda ¢aj. Radost z pfirody

Dobra voda

Chut’ a zadné kalorie

Dobra voda

Dobra voda ochucena S vitaminem C

Dobra voda

Je snadné se znovu zrodit

Douwe Egberts Havaj
Douwe Egberts Kéva pro chvile pohody
Douwe Egberts Lehéro

Douwe Egberts

Nenechte si vzit svou chvilku pohody

Douwe Egberts

Spravné aroma chce svij ¢as. Douwe Egberts. Kava plna pohody

Fanta

Bamboocha

Fanta Bav se s prateli!
Fanta Dej si Fantu! Bud Bamboocha!
Fanta Fantastickéa chut, fantastickd zabava. ZvySeny obsah pomerancové §tavy
Fanta Ochutnej zabavu
Happy Day Happy Day Cistd ovocné $tava. Stoprocentné Rauch
Pro¢ mackat tolik ovoce? V kazdém baleni Happy Day je piece §tava z 2,5 kilogramu zralych
Happy Day pomeran¢li. Happy Day. Stoprocentné Rauch
Hello Cerstve vylisovand 100% jablecné §tava
Jihlavanka Prava kéva
Jihlavanka Voni hezky
Kamikaze vydrzite déééle
Kofola KdyZ ji milujes, tak neni co feSit.
Kofola Koneéné mé polibil...
Kofola Prosté neni z cukru. Novéa Kofola bez cukru.
Korunni 3 vyhody pro $tihlou linii 0 % cukru Obsah sodiku 25.7 mg/l Sladidlo nové generace sukraldza
Kabelkové baleni 0,75 1 Pfirodni mineralni vodu Korunni si ted mizete vzit s sebou v novém
Korunni 0,75 1 baleni. Vejde se do kazdé kabelky.
Korunni Ptipravte se na velky zédjem o malou Korunni 0,75 1
Kubik Kubik To nejlepsi pro vase dité
Pod etiketami Kubika najdes nalepky se Shrekem. Kazda ndlepka ma magickou silu. Nalep ji do
Kubik vicka, vyménuj je a hraj si s kamarddy. Hrajte se svymi kamarady
Kubik Kubik Play Posli to dal
Mattoni Design s vét§im rozletem
Mattoni Kde to zije, tam je Mattoni.
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Mattoni

Mattoni. Uz neni.

Mattoni Oficialni voda tvoji vasné.
Mattoni Mattoni Active Zivot plny Zivota
Mattoni Nova Mattoni Sport. Padne ti do ruky.
Mirinda Prava chut pomeranci
Nescafé 1 sila jemné kavy, 1 den naplno
Nescafé Nescafé Dolce Gusto Vase domaci kavarna
Nescafé 1 Nescafé Gold 1 zlaty original 1 okamzik 1 Nescafé
Nescafé Nescafé Gold 1 bohata chut, 1 chvile pozlacena kdavou. 1 okamzik 1 Nescafé
Nescafé Ledova chut, ktera té rozjede
Nestea Zeleny ¢aj. Bohaty na pfirodni antioxidanty, které chrani bunky vaaeho téla a mohou
posilit vasi ptfirozenou obranyschopnost. Novy Nestea zeleny ¢aj citrus. Udélejte pro sebe néco
Nestea ¢aj dobrého
Pepsi Kdyz chces vic
Pepsi Svét nekonecnych moznosti
Pepsi Vytvof Mixuj Bavse Vic
Max chuti, zadny cukr! Ani kluci uz nemusi tajné pit light napoje, kdyz chtéji, aby jejich
Pepsi Max osvézujici napoj byl bez cukru. Zij na maximum i bez cukru!
Pepsi Max Skvéla chut’ zaruéené bez cukru Zadnej cukr, max chuti
Pickwick Co dokaze ¢aj. Pickwick Ranni pro krasny novy den
Podébradka Vice chuti do Zivota
Nemizeme mit v§echno. Ale mineralku, ktera skvéle chutna, a pfitom je bez cukru, mizeme mit
Podébradka hned. Podé¢bradka ProLinie
Jemné perliva Podébradka Pfirodni se diky svému slozeni rychle vypotada se zatézi vaseho
Podébradka organismu. Jedine¢né ucinky. Vice chuti do zivota

ProLinie Active

ProLinie Active Sladky zivot bez cukru

Rajec Dousek pfirody kdykoliv po ruce Novy Rajec 0,33 1
Rajec Patentovano pfirodou
Vybrala nejlepsi pramen. Najala pfedni odborniky. Zaméstnala skvélého feditele. Dala praci viem
z okoli. A dorucilaji az na vas stil. Pfiroda sama vyrobila tu nejpfirozenéjsi vodu pro vase télo.
Rajec Rajec. Stvofeno pro ¢lovéka, patentovano pfirodou.

Rajec Bylinka

Krasa pfichazi z ptirody... ochutnejte

Rajec Bylinka

Ptidejte do svého pitného rezimu chut ¢isté ptirody - pramenitou vodu Rajec Bylinka

Rajec Bylinka

Ptiroda se rozhodla, Ze nejlepsi jsou obé. Matetidouska i medurika

Rajec Bylinka

Vybrali jsme tradi¢ni byliny, které znate ze svého okoli, a proto jsou pro vas organizmus pfirozené

Rauch Nativa

harmonie téla a duse Novinka jen 7 kcal/100 ml Vitalita a zdrava svézest

Red Bull Co mate dneska v planu?
Red Bull Red Bull vam dava ktiiidla.
Red Bull S taurinem. Revitalizuje télo a mysl.
Red Bull Z4dny Red Bull. Zadny happy end.
Relax Miluj zivot
Koneéné je tady nizkokaloricky ovocny napoj, ktery obsahuje unikatni kombinaci vitamint a L-
Relax carnitinu. Relax Fitness. Berte zivot s lehkosti
Schweppes Schweppes. Mysli.
Nasleduj instinkt. Popadni Sprite. Vyber koncert. Zvol si misto. Okamzita vyhra. Koncert pro dva
Sprite kdekoliv na svété. Sprite. Pfipoutej se a odvaz se
SunDay SunDay Ice Tea s zenSenem - vitana posila tvého téla.
SunDay Uméni mistra Tea
Teekanne Objevte ¢aje Teekanne. Harmonie pro t&lo a dusi. Caj, to je Teekanne
Teekanne - &aj, ktery majméno. KdyZ &aj, tak Teekanne. Ochutnejte novy Teekanne visiovy. Caj,
Teekanne to je Teekanne
Tchibo Dat to nejlepsi
Jen ta nejlepsi Cerstva kavova zrna plnajihoamerického temperamentu vylepsi vasi naladu. Tchibo
Tchibo Exclusive - prosté zlepsi naladu
Toma - chut do kazdého dne. Podpofte své zazivani diky vlakniné. Pomeranéovo-bananova Toma
Toma plus s vldkninou prospiva vasemu zdravi
Toma Toma. To ma chut
Toma Toma Natura - vyjimeéna chuti, jedine¢na puvodem.
Toma Zijte aktivn& s Tornou Svézi ochucenou vodou bez cukru. Toma Své&zi - dotek ovoce
Top Topic Napln Zivota

Up! Smart Drink

Magicka stimulace k hubnuti Navrat k pfirodé¢ v kazdé lahvicce
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15.5 Priloha €. 5: Slovni zasoba reklam propagujicich politické strany,
nazory a politiky - tabulky

15.5.1 Celkova statistika

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
pro 54 spole¢ny 4 ktery 2
a 40 ulice 4 kvalitni 2
,Nazev mista" 25 bez 3 legal 2
byt, to be 20+3 bezpeci 3 méstsky 2
s, se 22 bezpecény 3 metro 2
vy 22 cena 3 MHD 2
na 18 cesta 3 moct 2
v, ve 18 co 3 nadéje 2
volit 18 dal 3 ne 2
va§ 15 dat 3 neslibovat 2
my 13 distojny 3 nezklamat 2
nas 13 i 3 obecni 2
do 12 internet 3 od 2
mésto 10 jizdné 3 odvaha 2
Senat 10 kvalita 3 odvazné 2
spole¢nd 10 levny 3 odvézny 2
Zivot 10 muset 3 okruh 2
novy 9 odpovédnost 3 omezeni 2
chtit 8 penize 3 otevieny 2
korupce 3 politika 3 park 2
radnice 8 pravice 3 péce 2
ten, it 6+ 2 program 3 po 2
vSechen 8 rok 3 pod 2
dite 7 rozum 3 potiebovat 2
misto 7 spokojenost 3 pracovat 2
ia 6 Sance 3 pracovni 2
plus 6 verit 3 pravo 2
podpofit 6 vice 3 pravy 2
sila 6 vzdélani 3 prostiedek 2
zména 6 Z 3 Piijit 2
Zena 6 zemé 3 recept 2
byt 5 automobilovy 2 rozgitit 2
gas 5 bezplatny 2 rozumny 2
jeding 5 cil 2 rozvoj 2
jit 5 Sisty 2 feseni 2
ob&an 5 Ctyfi 2 fijen 2
pocet 5 dalsi 2 senator 2
prazsky 5 delat 2 senior 2
prosperita 5 desitka 2 slibit 2
rodina 5 doma 2 socialni 2
§kola 5 doprava 2 spole&nost 2
budoucnost 4 dostupny 2 sportovisté 2
¢lovek 4 finan¢ni 2 spravedlnost 2
dobry 4 generace 2 spravny 2
hlas 4 investovat 2 srdce 2
k 4 jako 2 starosta 2
mit 4 jen 2 star 2
modry 4 jistota 2 strana 2
0 4 kdo 2 student 2
slusnost 4 koneéné 2 svoboda 2
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Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Skolka 2 Cesky 1 kopat 1
tady 2 Cestnost 1 kraj 1
tfeba 2 ¢islo 1 krok 1
tym 2 ¢lovek 1 kulturni 1
ufad 2 D 1 legélni 1
véc 2 d’abel 1 lidr 1
voda 2 demokraticky 1 lidsky 1
vstupné 2 den 1 likvidace 1
vysoky 2 doba 1 lobby 1
vystavba 2 dobie 1 lazko 1
za 2 dodrzet 1 magistrat 1
zahajit 2 dokézat 1 malo 1
zachovani 2 dokonéeni 1 matefsky 1
zadjem 2 domov 1 mezi 1
zalezet 2 dopis 1 mimo 1
zasadit se 2 dopfedu 1 minimalni 1
zdarma, zadarmo 2 dost 1 minus 1
zdravi 2 dostat 1 minuta 1
zdravotni 2 dovolani 1 mladez 1
zmrazit 2 druzstevni 1 mluvit 1
zrusit 2 dim 1 moderni I
zvolit 2 dvakrat 1 modernizace 1
zvysit 2 dychat 1 moudrost 1
3 1 ekonomika 1 moZny 1
7 1 elektiina 1 muzeum 1
50 1 energicky 1 myslet 1
2006 1 energie 1 mzda 1
2010 1 EU 1 nabizet 1
150 000 1 Evropa 1 naslouchat 1
,rovna se" 1 fungujici 1 nastavat 1
% 1 galerie 1 nebat se 1
18. 1 hajit 1 nebe 1
20. 1 hlava 1 nemocnice 1
21. 1 hra 1 nezistat 1
aloser 1 hrat 1 nikdy 1
aby 1 hiiste 1 nizkopodlazni 1
aktivni 1 chtipka 1 nizky 1
ale 1 instituce 1 ob&ansky 1
and¢l 1 jaky 1 obec 1
ani 1 jasny 1 obhjit 1
ano 1 jazyk 1 obnoveny 1
auto 1 jednota 1 odpad 1
autobus 1 jeho 1 odpovédné 1
autorita 1 jesle 1 odstranit 1
barevny 1 Jiho¢ech 1 okraj 1
bariéra 1 jihoCesky 1 olympiada 1
Beroutiak 1 k, ke 1 ombudsman 1
bezpe&nost 1 kamera 1 oprava 1
bezpe&nostni 1 kandidat 1 osmicka 1
brat 1 kandidatka 1 ostatni 1
budouci 1 kantor 1 oteviraci 1
budovat 1 kapitalismus 1 ozdraveni 1
bydleni 1 kazdy 1 panelovy 1
cenové 1 klidny 1 par 1
centrum 1 komunitni 1 parkovaci 1
cerny 1 konec 1 Paroubkiv 1
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Slovo, zna¢ka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

Slovo, znacka

Vyskyt

péct 1 rozhodovat 1 tiikrat 1
perspektiva 1 rozumét 1 tu 1
pivo 1 rudit 1 tvaf 1
plyn 1 ruka 1 tvrdé 1
plytvani 1 rychle 1 udinné 1
poctivost 1 rec 1 uklid 1
podnikani 1 Fesit 1 umoznit 1
podzim 1 fez 1 uroveil 1
pohadka 1 shér 1 usilovat 1
pohled 1 sedm 1 uspéch 1
pojizdny 1 schopny 1 uspét 1
pokradovat 1 sidliste 1 vazné 1
pomahat si 1 silnice 1 venkov 1
pomoc 1 skalpel 1 vefejny 1
poprat se 1 skladka 1 viceudelovy 1
potadek 1 skoncovat 1 vidét 1
povoden 1 slabost 1 vitézstvi 1
pozemek 1 slouzit 1 vladnout 1
prace 1 sluzba 1 vlakovy 1
pravidelny 1 smiFit se 1 vlivny 1
Prazan 1 socialismus 1 volby 1
primétorka 1 socialng 1 vstticny 1
privatizace 1 souprava 1 vybudovat 1
problém 1 soused 1 vy&lenit 1
pro¢ 1 splnit 1 vyhrat 1
prodej 1 spokojend 1 vyluéné 1
prodlouzit 1 spoluprace 1 vynos 1
prosadit 1 spravedlivy 1 vysadba 1
prosim 1 stabilita 1 vysledek 1
prospéch 1 stanice 1 vytvofeni 1
prosperujici 1 starat se 1 vyuka 1
proti 1 stary 1 vzkvétajici 1
prithledny 1 state¢ny 1 vzdy 1
prvni 1 stavba 1 zajistit 1
pied 1 stejny 1 zéklad 1
predstavovat 1 stop 1 zamezit 1
piekazka 1 straznik 1 zaostiit 1
piesvédgit 1 strom 1 zéplavy 1
pii 1 Stromovka 1 zafizeni 1
ptidat se 1 sttihnout si 1 zaslouzit si 1
piipojit se 1 svefit 1 zbozi 1
pfiroda 1 sviij 1 zdravotnictvi 1
piisné 1 systém 1 zeled 1
pristi 1 tak 1 ziskat 1
ptaéi 1 takovy 1 zku§enost 1
radikalng 1 telo 1 zlogin 1
radikdlni 1 télovychovny 1 znat 1
rebel 1 terorismus 1 ziidit 1
recyklace 1 t&zko 1 z¥izeni 1
rekonstrukce 1 to protest 1 zfizovany 1
republika 1 tradice 1 zvétsit 1
rodi¢ 1 tramvaj 1 zadny 1
rovny 1 trasa 1 Zit 1
rozhodnuti 1 tFidény 1
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15.5.2 Statistika substantiv

Slovo, znaka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znadka Vyskyt
,Nazev mista" 25 prostiedek 2 hiisté 1
mésto 10 recept 2 chiipka 1
Senat 10 rozvoj 2 instituce 1
zivot 10 feSeni 2 jazyk 1
korupce 3 fijen 2 jednota 1
radnice 8 senator 2 jesle 1
dité 7 senior 2 Jihocech 1
misto 7 spole¢nost 2 kamera 1
plus 6 sportovisté 2 kandidat 1
sila 6 spravedlnost 2 kandidatka 1
zména 6 srdce 2 kantor 1
Yena 6 starosta 2 kapitalismus 1
byt 5 stari 2 konec 1
das 5 strana 2 kraj 1
obéan 5 student 2 krok 1
pocet 5 svoboda 2 lidr 1
prosperita 5 Skolka 2 likvidace 1
rodina 5 tym 2 lobby 1
skola 5 urad 2 lazko 1
budoucnost 4 véc 2 magistrat 1
Elovek 4 voda 2 minus 1
hlas 4 vstupné 2 minuta 1
slugnost 4 vystavba 2 mléddez 1
ulice 4 zachovéni 2 modernizace 1
bezpedi 3 zéjem 2 moudrost 1
cena 3 zdravi 2 muzeum 1
cesta 3 a loser 1 mzda 1
internet 3 andél 1 nebe 1
jizdné 3 auto 1 nemocnice 1
kvalita 3 autobus 1 obec 1
odpovédnost 3 autorita 1 odpad 1
penize 3 bariéra 1 okraj 1
politika 3 Berouiiak 1 olympiada 1
pravice 3 bezpelnost 1 ombudsman 1
program 3 bydleni 1 oprava 1
rok 3 centrum 1 osmicka 1
rozum 3 Cestnost 1 ozdraveni 1
spokojenost 3 Cislo 1 perspektiva 1
§ance 3 clovek 1 pivo 1
vzdélani 3 dabel 1 plyn 1
zemd 3 den 1 plytvani 1
cil 2 doba 1 poctivost 1
desitka 2 dokonéeni 1 podnikani 1
doprava 2 domov 1 podzim 1
generace 2 dopis 1 pohadka 1
jistota 2 dovolani 1 pohled 1
metro 2 dim 1 pomoc 1
nadéje 2 ekonomika 1 pofadek 1
odvaha 2 clektiina 1 povodeii 1
okruh 2 energie 1 pozemek 1
omezeni 2 Evropa 1 prace 1
park 2 galerie 1 Prazan 1
péce 2 hlava 1 primatorka 1
pravo 2 hra 1 privatizace 1
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Slovo, znatka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
problém 1 sluzba 1 uspéch 1
prodej 1 socialismus 1 venkov 1
prospéch 1 souprava 1 vitézstvi 1
piekazka 1 soused 1 volby 1
pfiroda 1 spoluprace 1 vynos 1
rebel 1 stabilita 1 vysadba 1
recyklace 1 stanice 1 vysledek 1
rekonstrukce 1 stavba 1 vytvoreni 1
republika 1 straznik 1 vyuka 1
rodié 1 strom 1 zaklad 1
rozhodnuti 1 Stromovka 1 zaplavy 1
ruka 1 systém 1 zaf{zeni 1
fe¢ 1 telo 1 zbozi 1
fez 1 terorismus 1 zdravotnictvi 1
sbér 1 tradice 1 zelent 1
sidliste 1 tramvaj 1 zkugenost 1
silnice 1 trasa 1 zlo¢in 1
skalpel 1 tvar 1 ziizeni 1
skladka 1 uklid 1
slabost 1 uroveii 1
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15.5.3 Statistika adjektiv

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
novy 9 zdravotni 2 panelovy 1
prazsky 5 aktivni 1 parkovaci 1
dobry 4 barevny 1 Paroubkiv 1
modry 4 bezpecnostni 1 pojizdny 1
spoleény 4 budouci 1 pravidelny 1
bezpecny 3 cerny 1 prosperujici 1
distojny 3 Cesky 1 prihledny 1
levny 3 demokraticky 1 pEisti 1
automobilovy 2 druzstevni 1 ptaci 1
bezplatny 2 fungujici 1 radikélni 1
Cisty 2 jasny 1 rovny 1
dalsi 2 jihodesky 1 schopny 1
dostupny 2 klidny 1 spravedlivy 1
finanéni 2 komunitni 1 stary 1
kvalitni 2 kulturni 1 state¢ny 1
legal 2 legalni 1 stejny 1
méstsky 2 matefsky 1 takovy 1
obecni 2 minimalni 1 télovychovny 1
odvazny 2 moderni 1 tiidény 1
otevieny 2 mozny 1 vefejny 1
pracovni 2 nizkopodlazni 1 viceugelovy 1
pravy 2 nizky 1 vlakovy 1
rozumny 2 ob&ansky 1 vlivny 1
socialni 2 obnoveny 1 vstifeny 1
spravny 2 ostatni 1 vzkvétajici 1
vysoky 2 oteviraci 1 zfizovany 1

15.5.4 Statistika pronomin

Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt
vy 22 vsechen 8 jaky 1
vas 15 ia 6 jeho 1
my 13 co 3 kazdy 1
nés 13 kdo 2 sviij |
ten, it 6+2 ktery 2 Zadny 1
15.5.5 Statistika numeralii

Slovo, znatka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt
Ctyfi 2 2010 1 dvakrat 1
3 1 150 000 1 par 1
7 1 18. 1 prvni 1
50 1 20. 1 sedm 1
2006 1 21. 1 tiikrat 1
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15.5.6 Statistika verb

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znacka Vyskyt

byt, to be 20 +3 dodrzet 1 rudit 1
volit 18 dokazat 1 fesit 1
chtit 8 dostat 1 skoncovat 1
podpotit 6 dychat 1 slouzit 1
jit 5 hajit 1 smifit se 1
mit 4 hrat 1 splnit 1
dat 3 kopat 1 starat se 1
muset 3 mluvit 1 stfihnout si 1
vEfit 3 myslet 1 svétit 1
délat 2 nabizet 1 to protest 1
investovat 2 naslouchat 1 umoznit 1
moct 2 nastavat 1 usilovat 1
neslibovat 2 nebat se 1 uspét 1
nezklamat 2 nezustat 1 vidét 1
potiebovat 2 obh4jit 1 vladnout 1
pracovat 2 odstranit 1 vybudovat 1
piijit 2 péct 1 vyélenit 1
roz§ifit 2 pokragovat 1 vyhrat 1
slibit 2 pomahat si 1 zajistit 1
zahéjit 2 poprat se 1 zamezit 1
zdlezet 2 prodlouzit 1 zaosttit 1
zasadit se 2 prosadit 1 zaslouzZit si 1
zmrazit 2 piedstavovat 1 ziskat 1
zrusit 2 presvedeit 1 Znat 1
zvolit 2 pfidat se 1 ztidit 1
zZvysit 2 ptipojit se 1 ZvEtsit 1
brat 1 rozhodovat 1 it 1
budovat 1 rozumét 1
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15.5.7 Statistika adverbii

Slovo, znacka Vyskyt Slovo, znac¢ka Vyskyt Slovo, zna¢ka Vyskyt
spoleéné 10 dobfe 1 socialné 1
jediné 5 doptedu 1 spokojené 1
dal 3 dost 1 tak 1
vice 3 energicky 1 tézko 1
doma 2 lidsky 1 tu 1
jen 2 malo 1 tvrdé 1
koneéné 2 nikdy 1 uginng 1
odvazné 2 odpovédné 1 vazng 1
tady 2 pro¢ 1 vyluéné 1
tieba 2 piisné 1 vzdy 1
zdarma, zadarmo 2 radikalné 1
cenové 1 rychle 1
15.5.8 Statistika zkratek a znacek

Slovo, znadka Vyskyt Slovo, znalka Vyskyt Slovo, znatka Vyskyt
MHD 2 ,rovna se" 1 D 1
EU 1 Y 1
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15.5.9 Celkovy soupis vSech pouzitych reklam

2 CSSD jsme tu pro Prahu 8

4koalice Dame véci do poradku

Adamec Volte novou generaci Volte do Senatu Ivana Adamce
antiMikeska jaky starosta, takovy senator

Balbinova

poeticka strana Volte ¢. 3 "sedm stateénych"

Balbinova

poeticka strana

Volte srdcem

Bendi

Sttedocesky kraj, misto pro zivot

Bure$ Uspél jsme jako kantor, nezklamu jako senator
Cepelka Se mnou nebudete mimo hru
CSSD Bezpecénéjsi ulice Zvysime pocet méstskych straznikl a bezpeénostnich kamer v ulicich
CSSD Budu pracovat pro vas Odvazné, energicky, lidsky
Cisté ulice Zasadime se o kvalitni a pravidelny uklid v ulicich, podpotime sbér tiidéného odpadu
CSSD a likvidaci ¢ernych skladek
CSSD Dovolani pro vSechny Ziidime pro obfany mésta prazského ombudsmana
Dustojné stati pro nase rodice Zvys§ime pocet socialné zdravotnich lizek a vybudujeme nova
CSSD moderni zafizeni socialni péce pro seniory
CSSD Hrajeme dopfedu. Nasi lidfi pro Vasi radnici
CSSD Chceme bezplatné zdravotnictvi Co chcete Vy?
CSSD Jistoty a prosperita
CSSD Jsme na vasi strané
Levna voda a energie Budeme usilovat o zachovani cen elektfiny, plynu a vody na nejnizsi
¢SSD mozné urovni
Levnégjsi obecni byty Vynosy z prodeje bytu investujeme vyluéné do vystavby a vycélenime
¢SSD pozemky pro druzstevni byty
CSSD Mgésto bez bariér Roz§ifime pocet nizkopodlaznich autobusu, tramvaji a vlakovych souprav
¢SSD Nase zemé je na spravné cesté. Je to nejbezpecnéjsi a nejspravedlivéjsi cesta pro vsechny.
¢SSD Nemocnice pod Beroun Stop zaplavam!
Nova sportovi§té pro nase déti Podpofime vytvofeni novych, cenové dostupnych vicetcelovych
¢SSD sportovis§t’ a budeme pokracovat v modernizaci hiist pti $kolach a télovychovnych jednotach
Nové skolky a §koly pro naSe déti Rozsifime pocet matefskych $kol ijesli a prodlouzimejejich
&SSD oteviraci dobu
CSSD ODS Minus Zru$ime minimalni mzdu
¢SSD Omezeni automobilové dopravy ve mésté
¢SSD Ozdraveni sidlist Zasadime se o dokonceni rekonstrukci panelovych domu
¢SSD Penize pro nase silnice Ziskame finan¢ni prosttedky EU pro vystavbu méstskych okruhi
CSSD Praha, mésto k zivotu Podpofim omezeni automobilové dopravy ve mésté
CSSD Pro¢ ne Zena na prazské radnici
Socialni a zdravotni péce pro vSechny Zajistime finanéni prostiedky na zfizeni a rozvoj
&SSD komunitnich center
¢SSD Spoleénymi silami k vasi spokojenosti
¢SSD Vice parkll ve mésté Budeme investovat do oprav parkd a vysadbv zelené
CSSD Volte prosperujici zemi
¢SSD Zachovani jizdného Zmrazime ceny jizdného v MHD na pfisti ¢tyfi roky
¢SSD Zmrazime ceny jizdného
Z4dné vstupné pro studenty Zruiime vstupné pro studenty do muzei, galerii a dalich kulturnich
&SSD instituci zfizovanych méstem
CSSD Zena pro Prahu Podpoite prvni prazskou primatorku

CSSD Praha 4

Dostupné bydleni pro vSechny ob¢any Prahy 4

CSSD Praha 4

Svéite to do spravnych rukou

Eybert Neslibuji, pracuji

Fischerova Pojd'me volit!

Fischerova Tana Fischerova do Senatu Dopis od Tani Fischerové dostanete 18. fijna 2006.
Halek S vami pro vas

Herakova Pravy recept pro senat

Hetfman Mén¢ uradi, vice svobody

Hindls Senat potfebuje rozumou zménu: Volte Hindlse

Janalik Slusnost, poctivost, odpovédnost

Janderka Cestnost a slu§nost neni slabost, ale sila.

Jarusek Chci dal v Senatu kopat za Brno
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Jenickova

7ena, kterd Vas nikdy nezklame

Jirsa Vysledky, které slouzi v§em

Julinek Znam recept

KDU-CSL Chci vzdélani v oteviené Evropé Volim Svobodu

KDU-CSL Klidna sila

KDU-CSL Mezi socialismem a modrou Sanci musi byt rozum

KDU-CSL nejrozumnéjsi program!

KDU-CSL Nejvlivnéjsi lobby pro Mariana Hoska? Rodina s détmi!
Praha vstficna rodiné Byty misto olympiady Lepsi sluzby pro seniory Levna MHD  Slu$nost v

KDU-CSL politice

KDU-CSL Pro bezpeéi nagich déti volim Mirka Kalouska (Monika Zidkova)

KDU-CSL Pro rodinu rozum a bezpeéi

KDU-CSL Prosperita bez korupce

KDU-CSL Ptisné na zlo¢in Tiikrat a dost

KDU-CSL Rozum sila bezpeci

KDU-CSL Schopna zena do politiky

KDU-CSL Spravedlnost prosadi jen odvazni

KDU-CSL Volim budoucnost pro venkov

Kosatik S nami kraj neztistane na okraji

Kousalikova Nase zena do Senatu!

Krasa Pojd’te s Krasou do senatu

KSCM Déti a mladez Perspektiva spoleénosti

KSCM Dustojny podzim Zzivota

KSCM Mame feseni

KSCM Nas program - nadé&je pro Prahu

KSCM Nova pracovni mista

KSCM Pomoc rodinam s détmi

KSCM Rovné Sance na vzdélani pro vSechny

KSCM S lidmi pro lidi

KSCM Zdravi neni zbozi Mame feSeni

Liska Odpovédnost a slusnost

Malypetr Autorita pro desitku

Mikeska Zizkov, Vinohrady... do Senatu

Moldan Lidé, ptiroda, prosperita

Nadvornik Vas hlas v Senatu

Nedoma Zalezi mi na Vas

Nezavisli

Beroutaci Berounaci volte stabilitu

Nezavisli pro
Prahu

Obhajim vase prava

Nezavisli pro
Prahu

Vasi sousedé

Oberfalzer Pro vas a vas uspéch

oDS 10 stanic metra do roku 2010

oDS 150 000 novych stromd v Praze

oDS Auta pod zemi

oODS Bezpecné mésto

oDS budoucnost

ODS Cas pro zménu

ODS Dejte mi par minut, dam Vam ¢tyfi roky Pfijdte prosim volit
oDS Internet zadarmo. Ptipojte se!

oDS Jsme tym Pfidejte se k nam

OoDS nabizime vam pravici

ODS nadéje

OoDS Nebojime se piekazek

OoDS Obcan a obec = demokraticka spoleénost
OoDS Odpovédné a odvazné

ODS Plus pro Ceskou republiku

ODS Plus pro ekonomiku a podnikani

ODS Plus pro nova pracovni mista

ODS Plus pro Vase zdravi a distojné stari
ODS Plus pro Vasi bezpecnost a spravedlnost
ODS Plus pro Vasi rodinu a vzdélani
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ODS

Po modré spole¢né

ODS Podpoite Prahu!

ODS Pojd’te s nami

ODS Prazsky okruh

ODS Spoleé¢né od zakladi, spoleéné s Vami
ODS Spole¢né pro Beroun - spole¢né s Vami
ODS Spole¢né pro lepsi zivot

ODS spoleéné pro nase déti

ODS Stromovka obnovena po povodni

ODS Stfihnéte si volby

ODS Vas hlas pro pravici

ODS Volim ODS

ODS Volime ODS. Spole¢né k vitézstvi
ODS Vyhrat mazeme v8ichni  Volte se mnou ODS (Jaromir Jagr)
ODS zména

ODS Jihocesky
kraj

Tvate sjihoceskou zkusenosti

ODS Liberecky
kraj

Modra Sance pro barevny zivot

ODS Pardubice

Pro dal$i rozvoj Pardubic

ODS Pardubice

Pro spokojenost nasich ob¢anl

ODS Pardubice

Vétime kvalitnimu tymu

ODS Parubicky
kraj

Vase budoucnost spoleéné s nami

ODS Pelhfimov

Jsme tady doma

ODS Plzensky
krai

Clov&ée pojd’ s nami volit

ODS Praha 10

Bezplatny internet v Praze 10

ODS Praha 10

Co slibime, to splnime

ODS Praha 10

Desitka pro vSechny

ODS Praha 10

Nastava ¢as rozhodnuti

ODS Praha 10

Pojizdny Gfad

ODS Praha 10

Vyukajazykl v kazdé Skolce

ODS Praha 3 Zvolit ODS Podpofte nas 20. a 21. fijna

ODS Praha 4 Neslibujeme vam "modré z nebe". Co slibime, dodrzime. Pojd’te s nami dal!
ODS Praha 8 Bezpecéna a Cista osmicka

ODS Praha 8 Ptijd’'te na pivo se starostou

ODS Pierov

Pferov potifebuje fungujici magistrat

ODS Roznov pod
Radhos§tém

Moudrost a sila Roznovu

ODS Ustecky kraj

Spole&ng pro Ustecky kraj

Pafik

Pafik pece s vami

Pavel Zalezi (ndm) na Vas
Rynda Kvalita zivota pro vas i budouci generaci
Sdruzeni

Pardubicky kraj

Nechceme vladnout, chceme se starat!

Sehnal

Cil mame stejny - spokojené zit

Skokan Liberecky kraj, spoleéné misto pro zivot

SNK ED Andél s d’ablem v téle Dokazu se poprat za zajmy Prazanu.

SNK ED Jediné my délame prihlednou politiku

SNK ED Jedin€ my jsme tvrdé proti korupci!

SNK ED Jediné my jsme tvrdé proti korupci!

SNK ED Jediné my mame 50 % Zen na kandidatce

SNK ED Jeding vy muzete zvolit zménu

SNK ED Konec starych ¢asit  Ano! pravici bez korupce

SNK ED Koneéné si rozumime! Radnice a obané musi mluvit spole¢nou feci!
SNK ED Musime si pomahat Budujme Prahu ke spole¢né spokojenosti!
SNK ED Radikalni fez S korupci na radnici je tieba skoncovat!

SNK ED Rebelové S plytvanim a korupci na prazské radnici se nesmifime!
SNK ED Ru¢im za svou stranu (Jana Hybaskova)

SNK ED Skalpel prosim Korupci z radnice je tfeba radikalné odstranit!
SNK ED Volte 7 pro Prahu 7

SNK ED+KDU-

Jasny program! Umoznime Vam privatizaci Vaseho obecniho bytu Zamezime korupci na radnici
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CSL Prahy 3

Sobotka Kdo chce, vidi, kdo ne, toho tézko piesvédéim.
Srb Chci recyklaci systému ve vas prospéch
Sttitesky Hlavou a srdcem pro Vas!

Susicky Zaostfeme pohled na budoucnost

SZ Aby se vam 1épe dychalo

Sz Ani jé nejsem Paroubkiiv hlas pro spolupraci s KSCM
Sz Hlas pro kvalitu zivota

SZ Je Cas volit zelené

SZ Koneéné zmeéna!

SZ Misto korupce penize §kolam

SZ Strana zelenych Kvalita zivota v Praze
Sneberger Dobry den

Stépanek otevfend radnice, vzkvétajici mésto

Stépanek Vetfejny zdjem budu héjit i v Senétu
ToSenovsky Odvaha, sila, odpovédnost

Unie Prahy 4

Myslime na Vas!

Unie Prahy 4

Piedstavujeme kandidaty Unie Prahy 4

Unie Svobody

Dvakrat vice Vasich penéz pro vysoké Skoly

Unie Svobody

Internet zdarma je obCanské pravo!

Unie Svobody

It's legal to be a loser

Unie Svobody

It's legal to protest

Unie Svobody

Terorismus je ptaci chfipka kapitalismu!

us

Zivot je legalni. Nova Unie svobody

Venclik

Svoboda, prosperita

Venhodova

Nase jistoty - domov a tradice Nas cil - prace a prosperita

Nase cesta - aktivni Slovacko

Volba pro mésto

Problémy feSime rychle a u¢inné

Volba pro mésto

Volba pro mésto Zahdjime stavbu metra trasy D

Volba pro mésto

Zvétsime pocet parkovacich mist

Volba pro Prahu 8

Zaslouzime si lepsi mésto

Vystréil Naslouchame Vam

Weber Nevéite pohadkam - véite mné
Zahradnik Jen tak dal, Jihocesi!

Zelena pro

Moravu My rozhodujeme s vami!
Zimmermann Tady jsme doma

74k Nejvyssi Cas brat lidi vazné
Zelezny Odvaha délat odvazné véci
Zelezny Vzdy o krok pied ostatnimi
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Resumé

V ceskych reklamnich textech existuje rozriznéni uzivané slovni zasoby v zavislosti na
propagovaném produktu. Zkoumani slogand, titulkt a podtitulkti reklam z péti odvétvi
(automobily, telekomunikace, bankovnictvi, nealkoholické napoje, politika) prokazalo odlisnosti
v oblasti autosémantik a pronomin. Mezi nékterymi druhy produktti jsou rozdily v uzivaném
lexiku zédsadni.

Nejvetsi rozdily existuji mezi podstatnymi jmény, ktera nesou hlavni ¢ast informace o
nabizeném vyrobku ¢i sluzbé. Dal§im slovnim druhem, ve kterém se projevuji odlisné zpisoby
adresovani pfijemce, jsou zdjmena. Naopak synsémantika se ve vSech oblastech projevuji
obdobné, a to jak kvalitativné, tak kvantitativné. Rozdily se ¢asto pohybuji na ose informativnost
- emotivnost.

Rozdilnost se projevuje i ve strucnosti, ¢i naopak bohatosti reklamniho textu.
Nejstrucnéjsi jsou texty reklamy predvolebnich politickych kampani.

Nekteré rozdily mezi jednotlivymi reklamnimi oblastmi pochazeji z rozdilnosti produkta,
které dané texty komunikuji. Jiné vSak vyplyvaji z odliSnych postupti propagace uzivanych tvirci

reklamnich textt pro danou oblast.
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Summary

In Czech advertisement texts, there are differences between used vocabulary depending
on the product promoted. Slogan, title and subtitle research of five different advertising areas
(cars, telecommunications, finance, non-alcoholic beverages, politics) proved differences among
autosemantics and pronouns. Some ofthese differences were major.

The biggest differences are among nouns, that carry the major part of information about
the promoted product. Another word class, which shows different ways of addressing the
addressee, is that of pronouns. On the other hand, synsemantics are pretty much the same in all
areas, in both quality and quantity. The differences are often ofkind of either being informative
or emotive.

There is also difference in the lenght of the texts. The shortest texts are those of political
pre-electional campaigns.

Some of'the differences between specific advertising areas come from the difference
between the products communicated. Others come from different ways of promotion used by the

copy-writers for the specific advertising area.
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15.6 Priloha &. 6: Slogan, titulek a hlavni reklamni text ilustrované na
pripadu konkrétni reklamy

titulek

podtitulek

SCENIC

hlavni reklamni text

BYDLENI LISKY
SPONZORUJE ditulek
MODRA PYRAMIDA!

Bt v iU 200 pcH e WUt VB

A iffjné ek ik pam K it i wt .
St Swivrt il ngWE prixtk kh MDin hlavni
n(*“« cir reklamni
text
MOOA RRVIA
P AOONU A BVIKM

slogan
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