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Posudek vedouciho diplomove prace: 

Tereza Vlkova se ve sve diplomove pnici zamefila na analYzu reklamnich textii 

z hlediska jejich slovni zasoby, a to reklam z oblasti komer~ni a politicke. 

V uvodnich kapitolach se venuje marketingove toorii, definuje a klasifikuje reklamni 

texty, vymezuje pojmy, ktere dale pouziva. Popisuje procesy a subjekty piisobici v reklamni 

komunikaci a vymezuje marketingove zkoumani reklamy oproti lingvistickemu, jemuZ se 

venuje podrobne. 

V druhe casti prace provedla autorka podrobnou analyzu pomeme obsahleho korpusu 

reklamnich textii, z nichZ analyzovala slogan, titulek a podtitulek. Venovala se reklamam na 

produkty z oblasti automobiloveho priimyslu, telekomunikace, bankovnictvi, nealkoholickYch 

napojii a politiky. Mnohe z techto textii vykazuji vyrazne rozdily v pouzitem lexiku, a to 

pfedevsim na ose informativnost - persvazivnost. Nejvetsi rozdily vykazuje rUzne vyuZiti 

substantiv a pronomin. 

Ponekud nejednotne piisobi zafazeni kapitoly venovane cizojazycnY'm prvkiim 

v ceskYch reklamach. Domnivam se ovsem, ze vzhledem k povaze a charakteru zpracovani 

techto podstatnych informaci je jeji umisteni vhodnejsi nez distribuce izolovanych prvkii 

k jednotlirym kapitolam. 

Pozitivne hodnotim schopnost diplomantky pracovat s dostupnY'mi cizojazycnYmi 

zdroji. Je tez patme, ze autorka uplatnila svoje zkusenosti z prace v reklamni agenture. Text 

piisobi jako kompaktne propojeny celek lingvisticke i marketingove teorie a praxe. 



, 

Diplomantka dosla k zajimavY"m vysledkiun, ktere castecne doplflUji Ci zpresnuji dosud 

zpracovane lingvisticke informace 0 reklame. Mnohdy na z3.klade vyzkumu potvrzuje znwmi 

fakta (napr. vysoka frekvence slova nory'), jindy naopak dochazi k zjistenim odlisnyro od 

nekterych ceskYch lingvistii (napf. nespravne poufiti zajmena Vy, VaS). 

Celkova Uroven diplomove prace je dobra z hlediska obsahoveho i formalniho, aZ na 

nektere stylisticke nedostatky se diplomantka vyjadfuje kultivovane a jazykove spravne. Praci 

hodnotim jako pfinosnou a doporucuji ji k obhajobe. 

Narnety k obhajobe: 

1) 	 Co Vas vedlo k vYberu konkretnich produktovYch skupin pro analyzu? Proc jste 

povaZovala za vhodne zafadit do prace vsechny Varni zvolene kategorie? 

2) 	 Jakjste stanovila casti reklamniho textu pro vYzkum a proc? Mohlo by na z3.klade 

tohoto vYberu dojit k nejakemu zkresleni vYs1edkii? 

3) 	 Pokuste se zobecnit vyuziti, funkci jednotlivYch slovnich druhii v reklamnich textech, 

i tech, kterymi se samostatne nezaby-vate (castice, citoslovce). 
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