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Posudek vedouciho diplomové prace:

Tereza Vlkova se ve své diplomové praci zaméfila na analyzu reklamnich textd
z hlediska jejich slovni zasoby, a to reklam z oblasti komeréni a politické.

V 1ivodnich kapitolach se vénuje marketingové teorii, definuje a klasifikuje reklamni
texty, vymezuje pojmy, které dale pouZiva. Popisuje procesy a subjekty pisobici v reklamni
komunikaci a vymezuje marketingové zkoumani reklamy oproti lingvistickému, jemuz se
vénuje podrobné.

V druhé ¢asti prace provedla autorka podrobnou analyzu pomérné obsahlého korpusu
reklamnich textdi, z nichZ analyzovala slogan, titulek a podtitulek. Vénovala se reklamém na
produkty z oblasti automobilového priimyslu, telekomunikace, bankovnictvi, nealkoholickych
napoju a politiky. Mnohé z t&chto texti vykazuji vyrazné rozdily v pouZzitém lexiku, a to
predevsim na ose informativnost - persvazivnost. Nejvétsi rozdily vykazuje riizné vyuziti
substantiv a pronomin.

Ponékud nejednotné plisobi zafazeni kapitoly v€nované cizojazyénym prvkiim
v ¢eskych reklamach. Domnivam se ov§em, Ze vzhledem k povaze a charakteru zpracovéni
téchto podstatnych informaci je jeji umisténi vhodn&jsi nez distribuce izolovanych prvki
k jednotlivym kapitolam.

Pozitivn€ hodnotim schopnost diplomantky pracovat s dostupnymi cizojazyénymi
zdroji. Je téZ patrné, Ze autorka uplatnila svoje zkuSenosti z prace v reklamni agentufe. Text

pisobi jako kompaktné propojeny celek lingvistické i marketingové teorie a praxe.




Diplomantka dosla k zajimavym vysledkiim, které ¢aste¢né dopliiuji &i zpiesiiuji dosud
zpracované lingvistické informace o reklamé. Mnohdy na zakladé vyzkumu potvrzuje znama
fakta (napf. vysoka frekvence slova novy), jindy naopak dochézi k zjist€nim odli$nym od
nékterych Eeskych lingvistli (napf. nespravné pouZiti zajmena Vy, Vas).

Celkova uroven diplomové prace je dobra z hlediska obsahového i formalniho, aZ na
nékteré stylistické nedostatky se diplomantka vyjadiuje kultivované a jazykové spravné. Praci

hodnotim jako pfinosnou a doporuéuji ji k obhajobg.

Néaméty k obhajobé:

1) Co Vas vedlo k vybéru konkrétnich produktovych skupin pro analyzu? Pro¢ jste

povaZovala za vhodné zafadit do prace vSechny Vami zvolené kategorie?

2) Jak jste stanovila ¢4sti reklamniho textu pro vyzkum a pro€¢? Mohlo by na zakladé
tohoto vybéru dojit k néjakému zkresleni vysledki?

3) Pokuste se zobecnit vyuZiti, funkci jednotlivych slovnich druhi v reklamnich textech,

1 t&ch, kterymi se samostatné nezabyvate (€astice, citoslovce).
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