Ve své diplomové praci jsem se pokusila analyzovat variabilitu a specifika slovni

zasoby reklamniho diskurzu vybranych propagacnich oblasti. Kritériem, podle kterého
jsem texty tfidila, tedy byl propagovany produkt. Chtéla jsem zjistit, zda a v jakych
oblastech se reklamni jazyk proménuje, pfipadné z(stava stejny, a pokusit se o interpretaci
statistickych vysledka.

Predpokladala jsem, Ze rozdily v textech budou existovat. Chtéla jsem vSak

napfiklad zjistit, jakého slovniho druhu se budou tykat nejvic” a ktera slova budou naopak
spolecna vsem skupinam text(l. Domnivam se, Ze prace zkoumajici reklamu se v ¢eském
prostfedi zatim nepokusily jeji jazyk zkoumat na zakladé statistiky a Ze praveé tento pohled
mUZe prinést nové poznatky.



