Abstrakt

Tato bakalai'ska prace se vénuje tématu strategického marketingu uplatnéného v ramci odvétvi
architektury. Teoretickd ¢ast nejprve na zakladé€ literarni reSerSe popisuje vyznam i historii
tohoto pojmu. Déle prace detailné vysvétluje, jaké kroky vedou k formulaci marketingové
strategie, kdy se zamétuje také na aspekty, které nasleduji po samotné formulaci strategie.
Jednotlivé Casti tvorby marketingové strategie jsou nasledné podrobné pfedstaveny v ramci
situacni analyzy, jeZ je rozdé€lena na analyzu vnéjSiho a vnitiniho prostfedi. Prace se v ramci
vnéjSiho prostfedi soustfedi na jednotlivé faktory analyzy SLEPTE a vysvétluje, jaké sily
pusobi v ramci Porterova modelu péti sil. SWOT analyza nésledné dopliiuje jednotlivé vnéjsi
vlivy také o faktory, které mohou pusobit zevnitt firmy. Nakonec prace objasiiuje pojem

segmentace, targeting a positioning a seznamuje ¢tenafe s moznymi zpusoby tvorby strategie.

Na teoretickou cast navazuje prakticka cast, ktera je vénovana praktickému uplatnéni
teoretickych poznatkli na ptikladu architektonického ateliéru A8000. Prakticka ¢ast se nejprve
veénuje popisu dané spolecnosti a nasledné za vyuziti externich i internich zdroji naplituje
jednotlivé casti tvorby marketingové strategie. Vyvrcholenim celé prace je ndvrh marketingové

strategie vychazejici z marketingového mixu.



