Abstrakt:

Cilem této bakalatské prace je nahlédnout film Anthropoid (Sean Ellis, 2016) z hlediska jeho
plurimedialni site. Tento koncept pochdzi od némeckych literdrnich védkyn Astrid Erll a
Stephanie Wodianky, kter¢ jej taktéz aplikuji na filmové médium. ,,Hustota* plurimedialni site
filmu urcuje jeho miru setrvani v kolektivni pameti urcité skupiny, pro zaméry této prace Ceské
spole¢nosti. Cim* hust§i* plurimedidlni konstelace uréitého snimku je, tim vét$i ma tendenci
udrzet se v kolektivni pameéti. Takova sit’ mize byt konstruovana cilenymi marketingovymi
strategiemi vzeSlymi z propagacni kampané filmu, spontdnnimi, neutradlnimi i zaujatymi
reakcemi novinaiu ¢i spole¢nosti na ptipravu snimku, nebo na snimek samotny — dale mize byt
plurimedialni sit’ ovlivnéna Cisté pragmatickymi aspekty jako je datum nebo misto premiéry,
vzhled plakati nebo produkty, které se k filmu poji (napt. propagacni predméty). Dilo, které se
svou siti obstoji, nazyvaji némecké autorky vzpominkovym filmem. Tato prace si ze Sirokého
pole vlivnych faktorli na pfijeti filmu vefejnosti vybird medidlni reflexi déni okolo dila
Anthropoid v letech 2015, 2016 a v ¢asti roku 2017, tedy kli¢ového obdobi, ve kterém se o ném
zpravovalo nejvice. Tento postup by mél pomoci urcit, zda mizeme Anthropoid oznacit
v ¢eském kontextu za vzpominkovy film, ¢i nikoliv.



