Abstrakt

Bakalarska prace ,Porady Ceskych televiznich stanic urc¢ené k propagaci vlastniho
programu” pojednavéa o rozdilech v pojeti selfpromotion poradu stanice verejné

sluzby a soukromé komercni stanice v ¢eském prostredi.

Teoreticka cast vychazi z jiz publikovanych studii o usporadani ¢eského
medialniho trhu, o publiku a komunikaci s nim, definuje rozdil mezi reklamou a
selfpromotion a obecné pojednava o prvcich, které jsou k propagaci televizni

stanice pouzivany.

Obsahem praktické ¢ésti prace jsou konkrétni selfpromotion pofady Ceské
televize a televize Nova, tedy Cétécko a Volejte Novu. Téma se da uchopit ze dvou
1hll pohledu - zurnalistického a marketingového. V této praci je na selfpromotion
porady nahliZzeno z pohledu Zurnalistického - predmétem zkoumani je
dramaturgicka struktura poradu, druhy prispévku a jejich stavba, stopaz,
komunikace s divaky apod. Poznatky, které jsou v této praci uvedeny vychazeji ze
sledovani trindcti vydani kazdého poradu (v obdobi 1. ledna 2008 - 31. brezna

2008) a z rozhovoru s dramaturgynémi obou zminénych poradd.

Vysledkem je vymezeni jejich rozdilnosti. V zavéreéné komparaci je kladen diraz
jak na rozdily poradu samotnych, tak na odliSny pristup televize, ktery je odvisly

od jejiho odliSného postaveni na mediadlnim trhu.



