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Anotace

Bakal&ska prace ,Pady ceskych televiznich stanic dané k propagaci vlastniho
programu* pojednava o rozdilech v pojeti selfprapropdadi stanice viejné sluzby a
soukromé komeni stanice Weském prosedi.

Teoretickacast vychazi z jiz publikovanych studii o ugpdaniceského medialniho
trhu, o publiku a komunikaci s nim, definuje rozdiezi reklamou a selfpromotion a
obecr® pojednavd o prvcich, které jsou k propagaci tel@vistanice pouZzivany.
Obsahem praktickéasti prace jsou konkrétni selfpromotionigdy Ceské televize a
televize Nova, tedyét&ko a Volejte Novu. Téma se da uchopit ze dvou fuhledu
— zurnalistického a marketingového. V této praangeselfpromotion pady nahlizeno
z pohledu Zurnalistického —gdmétem zkoumani je dramaturgickd strukturagul,
druhy @ispivki a jejich stavba, stopaz, komunikace s divaky apodnatky, které jsou
v této praci uvedeny vychazeji ze sledovdmacti vydani kazdého padu (v obdobi
1. ledna 2008 — 3libzna 2008) a z rozhowvors dramaturgy¥mi obou zmignych
poradi.

Vysledkem je vymezeni jejich rozdilnosti. V zéatné komparaci je kladenithz jak
na rozdily p#adi samotnych, tak na odliSnyiptup televize, ktery je odvisly od jejiho

odliSného postaveni na medialnim trhu.

Annotation

Diploma thesis "Programmes of Czech televisionscivtare intended for their own

promotion" deals with differences between marketihgublic and private in the Czech
republic.

Theoretical part of this thesis summarizes spe@dlipublications about Czech media
market, typologies of audience and appropriate comeoation with the mass audience,
it defines differences between advertisement anfpreenotion and it contains

description of items of selfpromotion.
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v

The main part of the thesis is practical descriptié Cété&ko and Volejte Novu. It is
based on watching thirteen broadcasted programioes 2008-01-01 till 2008-03-31)
and interviews with the moderator of this prograramehe form of analysis from a
journalistic, not marketing, persepective. It meastsucture, way of reporting,
moderators, communication with audience, etc.

The result of thesis is determination of differendetween programme&téko and
Volejte Novu. Contrast between selfpromotion of lpuland commercial medium is

characterized in final confrontation.

Kli¢ova slova

Selfpromotion, propagace, televizni stanice, puistikdivak, p#ad, komunikace,

Cété&ko, Volejte Novu, veéejnopravni, komeni

Keywords

marketing-practices, advertising, television stat@udience, viewer, programme,

7

communication(ét

v

&ko, Volejte Novu, publicly-owned, privately-owned



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

Prohlaseni
1. Prohlasuiji, Ze jsemipdkladanou praci zpracovala samostatpouzila jen uvedené
prameny a literaturu.

2. Souhlasim s tim, aby prace byl&ispupréna veejnosti pro dely vyzkumu a studia.

3. ProhlaSuji, Ze bakaigka prace ma 70 430 zriak mezerami bez anotaci &lph,

coz odpovida rozsahu 39 normostran.

V Praze dne 19. kina 2008 Veronika Kabatova



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

Pod ékovani
Na tomto mist bych rada potkovala svému konzultantovi panu doktoru Smidovi za
vstiicnost, cenné rady a velkou pomodi rganizaci rozhovdr v televiznich

spole&nostech. Mé diky pé#ttaké vSem, ki@ se mnou réi po celou dobu trgivost.



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

PRIHLASKA BAKALA RSKE PRACE

Studentka:
Veronika Kabatova
Medialni a komunik&ni studia — obor Zurnalistika

4. semestr

Nazev prace:

Parady ¢eskych televiznich stanicdené k propagaci viastniho programu

Striena charakteristika tématu:

Zaujmout divaka — to je Wik asgchu televizni stanice. K tomut@eélu slouZzi i
sebepropagai paady.

Ve své praci se za#fim na ti nejwtsi domaci televizni stanice Geskou
televizi, Novu a Primu a jejich pady utené k sebepropagaci. Cilem mé prace je
provést obsahovou a formalni analyzu a jejich vna@u komparaci. Obdobim, které
budu sledovat je leden aelzaen 2008.

Cilem prace je zachytit rozdily mezi tgoby sebepropagace soukromych

televizi a televize vejné sluzby.

Metoda prace:
Rozbor aktualnich selfpromotion jfaaii na ¢eském Uzemi, analyza obsahu a

formalni koncepce gadi Volejte Novu aCété&ko a jejich komparace.

Predpokladand struktura prace:

Uvod: Vymezeni tématu prace a jeho dosavadnihaapéai v literatie a pramenech,

popis aplikovanych metod prace

Sta:
1) Prostor, ktery sledované televizénwji vlastni propagactlenéni selfpromotion

dle forem a dle sledovanychicil



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

2) Obsahova a formalni analyzarpdu Volejte Novu & été&ko

3) Komparace piadi Volejte Novu aCété&ko

Zawer: Shrnuti dosaZzenych vysledk pinosu prace pro praxi

Zakladni literatura:

HARRIS GODFREY, HARRIS GREGORYL01 zpisob, jak propagovat svou firmu

Bratislava, Priroda a. s. 1999.

PAVLU, D.: Slovnik propagace a...Praha, Merkur 1983,

FORET, M.:Komunikace s vejnosti Brno, Masarykova univerzita 1994.
McNAIR, B.: Sociologie ZurnalistikyPraha, Portal 2004.

McQUAIL, D.: Audience Analysid.ondon, SAGE Publications 1997.

DalSi zdroje:

Dokumenty Rady pro rozhlasové a televizni vysilani
Odborna periodika (Strategie, Marketing &Media,...)

Rozhovory s odpasdnymi pracovniky televizi

Termin dokotieni préce:

Kvéten 2008

Konzultant prace:

PhDr. Milan Smid

Datum:

12.9. 2007

Podpis studentky Podpis konzultanta



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

Obsah
[ LY 5 PP 11
1. DUALNI SYSTEM w.oiiiiiiiiiiietetsise sttt nnesssese e 13
1.1 MEDIUM SOUKROME ... cctuittuettteattsetiesetassetaaesa s et sensasessassesneessnesssseenneeenseesneesnnn 13
1.2MEDIUM VEREJINE SLUZBY...ciiteieeiiieiisaaaeiiititetttee e ettt et eaeassssnnsssbbbbbsssseseeeeaeaaaaaaeeeeeens 13
1.3CESKY MEDIALNT TRH ... vt ieteeeeeeeeee et et s e eeseee s e s e s s eeees s e eeeseesteeen e e eeesseesenseneeeans 13.
R T =Y = T (=1 (=1 =T 14
L1.3.2 TEIEVIZE NOVA......uiiiiiiiiiiii et ettt e et e e e e ten e e e e e ra e 14
1.3.3 TEleVIZE PriMa ...uuuiii i e e e e e e e e e e e e e e ee e e e eeeanesnnnnes 15
2. PUBLIKUM . ...ttt ettt e e e e e e e e e e e e e e s e s s e mnnnnr e e e e e aaeaeaaeaaeenannnns 16
2. LZAJEM O DIVAKA ..ottt ettt e e e ettt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e e nnnnne s 16
2. 2KOMUNIKACE S VEREINOS T 11uettrtuesetuuesesuneesesuneesessnaessssnsssnessnsesessnaesessneesesnneeeemnnnes 16
2.3DIVAK JAKO EKONOMICKY SUBJEKT ..ttttvttrerietereeiaaaaeeaeaassssssassssssssnnnanesesessessssssnnnnnnnnns 17
3. SELFPROMOTION ...ttt e e ee e e e e s et e e e e e e e e e e e e e eneaenssseneeenneeeees 19
3.1PRVKY UZIVANE K VLASTNI PROPAGACI STANICE....cceetiiiiiiiiisiiiiiiirtiresneeeeeeeeeeensennnnes 19
3.2CLENENT SELFPROMOTION PRVK) ...ttt st seeeeeeeeeeese s e s e eeesesenaaeseeesesseeseeseneeeeenanns 20
3.2.1Cleneni dle SIedovan€nO Cile ..............c..o..e e eeveeeeeeeeteeeee e ee e sreeaeas 20
3.2.1.1 Propagace fBIELL.........cooviiiiiiiiiiiiiee et 20
3.2.1.2 Propagace televiznichiva.............cooovvveviiiiiiiiiii e 21
3.2.1.3 Propagace televize JakO B ...........cooviiiiiiiiiii e 21
3.2.2C1eneni dle UZItYCh ProSEAK. .........cecveeeeeeeecee ettt e eee e 21
3.2.2.1 Upoutavky vifirozenych pedlech .........cccccoeeeiiiiiii e 22
3.2.2.2 Selfpromotion v reklamni@ne ..........ccooeeeiiiiiieiiiiieeeeeeeme e 22
3.2.2.3 Odkaz na pad v jiNEM PBAAU ..........coeeeeeeeiiiiiiiiiite e e e e e e e e 23
3.2.2.4 Selfpromotion VAZICIM PaFadu...........ooeveeiiiviiiiiiieieee e e 23
3.2.2.5 Specializovany pad ugeny Kk selfpromotion...........cccccoeeeeeee i ccmmev v vvveveenn 23
3.2.2.6 Jiné prvky Selfpromotion .............ceeeeeviiiiiiiiiiiiee e 23
3.3SELFPROMOTION A REKLAMA. ... .tettuteettteeeetieesesiaesesaeesssnsassensssnaeessnaesssneeessneeesnnnns 24
G R 0t I L= 4= 0 2 - U 24
3.3.2 Rozdily mezi reklamou a Selfpromotion eeeeeeevcoveeeeeeeeeieicecccccce e, 24
4. METODIKA PRACE ......coiiieeeeeeeeeeee ettt te et ns s sneentssaenseneenens 26
4.1 OBSAHOVA A FORMALNI ANALYZA ...ietuiiietiieeetteeeettaeaeaseeeessneessnnnnsssessnaeaesnnseeennnanees 26
5. SELFPROMOTION PORADY ......coouiiieeiieteieeeeeeeseteeetees s es st essseesessesassssenssaessseens 27
5.1 PORADY JEDNOTLIVYCH STANIC ...tvttttittittteeeeaeeeeaaasaassssiiassssseneeeesesssssssssasnsnnsssnsssnees 27
5.1.1 Televize Nova — VOIEJte NOVU .........oouumeemieiiiiiiiieeieii e 27
5.1.2CESKA LEIBVIZE CEIETKO ........ccveeceeeee ettt sttt eae s 27
5.1.3 Televize Prima — TO J& Primal ... e 27
5.2CHARAKTERISTIKA JEDNOTLIVYCH PORADU .....uuuvtiiririreeereeeieeeeeeeeeeassssssasssnnnnneeeeaseeeens 28
5.2 L CELAKO . ....e.veviieeeete ettt emmmne ettt ettt b e en et re s 28
5.2.1.1 StrUKIUIa [FOAU......ceeeeeeiiiieeeeeeiiiiie s et e s e e e e e e e e e e e e eeeeenennnnnnns 28
I A |V [o To [T - (o | (PRSP UTRPURUPOPIN 31
5.2.1.3 STUAIO ..ceeeieiiiiiieee ettt 32
5.2 1.4 BISIRVKY ..ttt ettt e e ereee e a e e e e e e e e araaaae s 33



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu

5.2.1.5 Rozbor modeloVENO dilU............n e 34
5.2.2 VOIEJEE NOVU . ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeeennnnes 37
5.2.2.1 StrUKIUIa [FOAU......cceeeee et s s e e e e e e e e e e e eeeenennnnnnnns 37
B.2.2.2 IMOUBIAION ... e e 41
IV TS (1 [0 [ o TR 41
5.2.2.4 BISIRVKY ...ttt eeeee e e e e e e e e e e aaaaaae s 42
5.2.2.5 Rozbor mocjelového o [ 1[G TR 43
5.3KOMPARACE PQRADU CETECKO A VOLEJTENOWVU ...uienieieei e eee e eeeenmaens 47
5.3.1 VYSIHACEASY.....ceeeeeiiiiniiiiiie e e e et ettt e s e e e e e e e e e e et e eeaee et s s e e e e e e anaaaneaens 47
5.3.2 DIUNY PISPEVKIL.....ceeeeeeeii ittt e e e e e e e e e e e e aaeeaaeeeeenan a7
5.3.3 Stopaz, kompaktnOoSst, NAVAZNOSL.......coemmmmemrreiiieeeeeeeeieeeieereiiien s 48
534 TYM AT ..ottt ettt s eensane s e st eneeeeeen s 48
RGN\, (oo (=] =1 (TR 49
5.3.6 DIVACKY POl ....ccoeiiiiiiii e e ettt e e e e e e e e eensnnsnennneeeeees 49
ZAV ER .ottt 50
R O LY 1Y AN 2 T 52
POUZITA LITERATURA . ..ottt ettt e e e e e e et e et e et e et e eaenaeeeeeeineas 53
SEZNAM PRILOH ...ttt e e et e et e e eee e e e aaen. 57
PRILOHY ettt ettt ettt ettt et et ettt et e e et e et et e et e et e ene e et e eeeeeeeeete et eneeaaes 58

10



Bakal&ska prace f#adyceskych televiznich stanicdené k propagaci vlastniho programu
Uvod

JakoZzto studentka Zurnalistiky se uz delSi dobwlipajn v médiich. Mla jsem
moznost poznat fungovani konieiho média, ale také stanicer@mé sluzby. Na prvni
pohled se ve svényigtupu k publiku liSi. Ja jsem se ve své baiski@ praci rozhodla
zantiit na sekci selfpromotion, konkrétnna pdady specializované primarnna
propagaci programu a prezentaci vlastmnosti stanic. To je jedna z &tivych
moznosti, jak mize médium komunikovat se svym divAdkem a ziskat jebwornost.
Diky tomuto specifickému druhu medialni produkcgirtelevizni spolénosti moznost
zviditelnovat swvij vlastni program.

Touto problematikou se budu zabyvat pouzeském kontextu. Své téma jsem
zUzila vyhrads na televize, které v této chvili provozuji celdstderestrické analogové
vysilani. Uvedenému kritériu vyhovujgeska televize, televizni stanice Nova a televize
Prima. Posledni zménou, televizi Prima, se budu zabyvat jen okrajofysilani jejiho
poradu zamdieného na selfpromotion je n#sti GzemiCeské republiky fekryto
regionalnim vysilanim. V tomto ohledu tedy neésgg kritérium celostatniho vysilani
uvedeného padu.

Na zaklad obecného pasdomi o fungovani tuzemskych meédii soudim, Ze
v pojeti selfpromotion soukromytistanic a viejnopravnt instituce bude rozdil, stejn
tak jako v jejich zbylych aktivitach. Dle méhotekavani by mla veaejnopravni
instituce prezentovat zejménaipgiroky program, komeni médium by se oproti tomu
mélo v souladu se svym sloganem ,Vy jste nasézby*
divaka.

Zda je ma hypotéza pravdiva, tedy zda se selfptiomgoaady liSi uz na

snazit vyhowt pranim

z&klad odlisného zpsobu financovani a tedy rozdilné ,zavislosti“ navéttiovi,
vyplyne z obsahové a formalni analyzy, ktera jecésti mé prace. V té popisuiji
jednotlivé pgady odvysilané za prviitvrtleti tohoto roku. Zartuji se hlavié na jejich
strukturu, vystavbuifispivki a roli moderatora.

Analytické ¢asti gedchazi zmapovani dosavadniho zpracovani selfpromot
televiznich stanic v odborné literé¢u Vzhledem ktomu, Ze vlastni propagace

! termin ,soukromy* je v této praci pouzivan ve viiamu komegni, nezohleduje sektor neziskovych
soukromych spolmosti

2 pojem ,verejnopravni“ je nefesny, nedostates piesré specifikuje vysilatele, nicmérse vZil do té
miry, Ze i v této praci bude ve vyznamu vysilatatigce apod. ¥@jné sluzby pouzivan

% tento slogan pouziva v reklamnidregslech televize Nova, kterou ve své praci analyzuiji.

11
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televiznich stanic se @echach z&ala dikladngji rozvijet aZ s pichodem komemnich
spole&nosti na zdejsi trh, neni tato sekce v litaatpracovanaiflis rozsahle.

Propagace vlastni stanice a jejich produkpadacasténé do oboru public
relations. Na zakladdefinice tato disciplina kroénstyku s véejnosti cile¢dome a
dlouhodols piisobi na vEejnost, a to zejména ve smyslu oiitivani jejich néazdr*
Hlavnim (telem pdadi zanmeienych na sebepropagaci nicraémeni ovliviovat své
divaky, ale informovat je.

Ve své praci se zaffim prevazrk na zurnalistické aspekty selfpromotion,
zejména na vystavbu vlastnichiadi, druhy gispevki a jejich pestrost a publikum, pro
které jsou ptady uteny. Na zakla#l toho se ve vychozi literat vyskytuje pouze

omezené mnozstvi publikaci z&mnych primara na obor public relations.

4 Osvaldova, Halada, 2004, s. 146
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1. DUALNI SYSTEM

Systém, jakym funguji audiovizualni médiaeské republice, se ozhge jako
dualni. Irena Reifova a kol. ho ve Slovniku medi&omunikace charakterizuji jako
.medialni systém, vémz vedle sebe v oblasti rozhlasového a televizniysilani

existuji média soukroméa a médiaej@é sluzby.®

1.1 Médium soukromé

Média soukroma jsourizena jako soukromé spoéfeosti, a to bd’ s cilem vytvéet
zisk (soukroma komeni média, ktera ve spaleostech zaloZenych na principu volného
trhu predstavuji pevazujici typ médii), nebo s cilem poskytovat sképsegmentu
spolesnostici spolesnosti jako celku gakou sluzbu (soukroméa neziskova médfa).*

V Ceské republice existuji oba druhy soukromého pairijk sektor ziskovy i

neziskovy.

1.2 Médium ve rejné sluzby

Pod pojmem média vejné sluzby jsou chapana ,médiazena zpravidla zakonem
k tomu, aby naglovala veéejny zdjem v oblasti medialni komunikace, tj. posla
poskytovat sluzbu wejnosti vyrobou a vysilanim rozhlasovycti televiznich
programii, pog. dalSimi véejné komunik&nimi aktivitami (nap. agenturni produkci
zpravodajstvi).* Podle Slovniku medialni komunikace je poslani ko média
definovano v z&ka¥) na jehoz zakladmédium vzniklo, nebo ktery upravuje jednani

jeho provozovatél

1.3 Cesky medialni trh

Na ceském medialnim trhuigobi v této dob tii celoplosi vysilajici televize,
jejichz program neni Uzce specializovan. V jejicysitani se shodn objevuje jak
zpravodajstvi, tak gady publicistického charakteru, a filmové a sesélévorba & uz

puvodni produkce nebo se zakoupenymi vysilacimi praMymito tremi hlavnimi

5 Reifova a kol., 2004, s. 247
® Reifova a kol., 2004, s. 137
" Reifova a kol., 2004, s. 138
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konkurenty na poli televizniho vysilani jsdieskéa televize, stanice i&né sluzby, a

dvé privatni kometni stanice Nova a Prima.

1.3.1 Ceska televize

Ceska televize vznikla k 1. lednu 1992 na zékladkon& Ceské narodni rady
jako televizni sluzba wejnosti Ceské republiky; jejim generalnireditelem je od
cervence 2003 diJangek.

V této dol provozujeCeska televize dva celoplosné analogové progratiyi-
aCT2 a dva digitalni €724 aCT4 SPORT.

Jeji¢innost je regulovana Zakonem(eské televiZi Zakonem o rozhlasovém a
televiznim poplatktf a Zakonem o provozovani rozhlasového a televizmyiséiant™.

Celodenni podily na trhu v roce 2007 dosahovasjettiijicich hodndt:

CT1 (pInoformatovy) 22,66 %
CT2 (pInoformatovy) 8,01 %
CT24 (zpravodajsky) 0,75 %

CT4 SPORT (sportovni) 0,47 %

1.3.2 Televize Nova

Prvni celoplosé vysilajici soukroma televize ngeském trhu, televize Nova,
zatala vysilat na zakladlicence udlené Radou pro rozhlasové a televizni vysilani
4. inora 1994. Jejim provozovatelem je CET 21 spolo.; generalnireditelem je od
kvétna roku 2003 Petr Dvak.

CET 21 spol. s r. 0. vysilaGechéach jeden celoplosny analogovy program Nova
a jeden digitalni Nova Cinema.

Celodenni podily na trhu v roce 2687

NOVA (plnoformatovy) 39,59 %
NOVA CINEMA (filmovy)**

8 zakon &. 483/1991 Sbh., Geské televizi, ze dne 7. listopadu 1991

% z&kon &. 483/1991 Sbh., Geské televizi, ze dne 7. listopadu 1991

10 zakone. 384/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich pofdata o zreng nekterych zakoi, ze dne
19. srpna 2005

1 z&kon¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a tetéhd vysilani, ze dne 17.&wna 2001
12 prilohag.1: Share televizi za rok 2007 (graf), zdroj: ATOIEDIARESEARCH

'3 Prilohac.1: Share televizi za rok 2007 (graf), zdroj: ATRIEDIARESEARCH

Y yvznik k 1. 12. 2007, vysledky nejsou zahrnuty ulsmnych ndtenich za rok 2007

14
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1.3.3 Televize Prima

Televize Premiéra byla prvni soukromou televizr@ingti vysilajici na uzemi
Ceské republiky, fvodre jako regionalni stanice pro Prahu gedhiCechy. Vysilani
zahdjila 20¢ervna 1993. O rok poz, 28. cervna 1994, ziskala licenci na celoploSné
vysilani.

Provozovatelem je spdleost FTV Premiéra spol. s r. 0., generaliaditelem
je od lrezna 2008 Marek Singer.

V lednu roku 1997 zemila televize jméno na TV PRIMA. FTV Premiéra
spol. s r. 0. vysila ¢R jeden celoplosny program, TV Prima.

Celodenni podily na trhu v roce 2687

PRIMA (pInoformétovy) 19,36 %

!> Prilohac.1: Share televizi za rok 2007 (graf), zdroj: ATRIEDIARESEARCH
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2. PUBLIKUM

Pro televize, &uz veejné sluzby nebo komeni, je dilezitd znalost publika a
komunikace s nim. To ost&tma svych internetovych strankach dokladafiegkych
provozovatel televizniho vysilani jak'eska televize, tak televize Nova. Hoioe-li o
renomovanych sftovych spolénostech, pak napi britska spolénost BBC.

2.1 Zajem o divaka

Znalost publika je vychozimi@dpokladem pro schopnost nastavit pro svého
pramérného divaka idealni programové schéma a tim kazjeho trvalou pozornost.
Ta se pro médium poziti¢nprojevuje na rérenich sledovanosti a podilu na trhu, které
jsou stzejni za prvé pro zadavatele reklamy a za druhéhmanoceni Usnosti
zvoleného programovéeho zaiani, resp. zacileni, a jehépadné Upravy. Jak podotyka
McQuail ve své publikaci Audience Analysis, rozntasi publika niZze pisobit
problémy i formovani zprav a vydru vhodné formy osloveni. Zma vazba ve forin
nizké sledovanosti pak rhe mit rozhodujici a Skodlivéadledky, kterécasto wibec
nesouvisi s kvalitou vysilaného i#adu. Vyzkumy provaghé v medialnich
spole&nostech nazraji, Ze zprosedkovatelé programu povazuji publikum za

nedostaténs kvalifikované k tomu, aby vynaselo adekvatni sotfdy

2.2 Komunikace s ve Fejnosti

Aby mél divdak moznost najit si ,svou televizi“, tu, ktemdu nejvice vyhovuje,
zpisob komunikace, najit si vlastni tva

,Proto jsou instituce, které vstupuji do kontaktwesejnosti obvykle velmi
odliSné. Nejen svym chovanim, ale tim, na ktef@st véejnosti se obraceji. Armada se
zan®iuje na mladé muze v celém stdkosmeticky salon z#najici podnikatelky na
republice, soukroma stanice na gond jasré socialré a demograficky vymezenaiast

obyvatel utitého Gzemi.*’

® McQuail, 1997, s. 111
Y Foret, 1994, s. 12
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Tuto teorii rozviji ve svém dile také Pet&mec. Kron¢ spravného zjsobu
komunikace se zabyva také kladnymi vztahy s ok@lifPrae pozitivni vnimani
televize ze strany jejich recipiéne cilem kazdého vysilatele.

~Jednim z nejdlezit¢jSich nastraj dosazeni takového stavu je (symetrickd)
komunikace... Nedostatrd komunikace vede ktomu, Ze korporace jsou
charakterizovany jako neangaZované, pasivni, péyofeovlivnitelné. Oproti tomu
korporace vyznaujici se dobe organizovanou komunikaci jsou charakterizovany
pojmy jako exponované, aktivni, vedouci, schopn#ézpfisobit se.® Snaha
komunikovat ale podle McQuaila a dalSich jim #ovanych mediélnich odborrik
nevyplyva primara ze z4mu o publikum samé, které je obvykle povahovza jeden

z nejdilezit¢jSich prvka ovliviujicich chod meédii. ,,...pro mnohé masové komuniikato

je hodnota publika spige nizk&.“

2.3 Divak jako ekonomicky subjekt

Divak je z pohledu managementu médii vic nez osstibrspiSe ekonomickou
jednotkou. Média se ve vztahu &mu snazi fevazrie o dw véci: predvest se a upoutat
jeho pozornost — zrakovou i sluchovou. ,Prvotninolékn masovych médiiasto neni
prenést uitou informacici sjednotit véejnost gjakym kulturnim projevem?

Prioritni zdjem mediélnich spaleosti vidi McQuail ve snaze ziskat co ra$v
pocet divaki resp. podilu na trhu, a ten pak s co nejvySSikerisprodat. Uspokojeni
divaka jako takového neni tim nejpodstgim. Vzhledem ktomu, Ze medialni
prostedi je spojeno s vysokym stupn nejistoty, je pro hospotkky uspokojivé
fungovani médii dlezité prodavat svoje produkty divitk a zarové usgt u inzereni
s nabidkou svych sluzéb.

Rozdil v pojeti publika je u ¥ejnopravni televize. &oli pro ni divak neni ryze
ekonomicky dlezitym subjektem, ma televize zakonem stanoverminpost vysilat
pro vSechny typy publika — &, mladeZ, narodnostni mensiny agddJejich

spokojenost proto neni ani u tohoto typu vysilatedai kritériem, které by prim&n

18 petr NNmec ve svém dile hoviobecr o vztazich spolosti a jejich zakaznik Ty Ize pro patby
této prace aplikovat na vztah televize a jejiholigab

9 Némec, 1999, s. 15

29 McQuial, 2002, s. 237

2 McQuail, 2002, s. 74

22 Jirak; Kopplova, 2003, s. 66

23 74kon 483/1991 Sb.,Geské televizi, ze dne 7. listopadu 1991
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ovliviovalo jeji fungovani a programovou skladbu. Zatovea provozovatel
vefejnopravni televize zakonem omezeniijgm z reklamy, takZe ze strany jejich

zadavatel nevznika pima snaha ovliovat program tohoto média.

Obecr Ize fict, ze faktory, které ovliwji publikum daného média jsou
nasledujici (pouzitédeni je podle Denise McQuaff:
e zanmeteni se na wité sociodemografické skupiny
* Zanroveé zarieni média
» druh propagace a vlastni prezentace

e naasovani a rozvrzeni programu s ohledem @azné druhy

publika, program konkurence apod.

Pro poteby této prace se budu nadéle zabyvat pouze seigagace a vlastni
prezentace.

4 McQuail, 2002, s. 334
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3. SELFPROMOTION

,Pro média je z hlediska stability publika a ztoi&di jeho gislusniki s médiem
pochopiteld daleko vyhod#Si, kdyZ mohou oslovovat existujici, vim¢ soudrzg
z4jmove, profesndi socialni skupiny, jejichzislusnici citi svouipslusnost ke skupin
a médium ji jen podporujei rozviji.“?® K oslovovani fanougk a utv&eni dojmu
piislusnosti ke skupinobecr dochazi zejména pomoci pivkelfpromotion.

Podle zZaklad medialni vychovy autdr Marka Mkienky a Jana Jiraka lze
selfpromotion, neboli sebepropagaci, charakterizgaio izné formy upoutavek na
vlastni paady a také prezentaci tidelevize®®

Je to také jeden z moznych tgphi, jak s divakem komunikovat. To se
pochopiteld netyka jen televiznich spdieosti. Na velmi podobném principu funguji
rozhlasové stanice nebo #8& média, jejichz marketingové adiehi také zahrnuje
sekci vlastniho promotion.

Televizni stanice se za pomoci autoprogageh prviki divakovi gripominaji,
informuji ho o chystanych projektech, od&imji ho za ¥rnost v soutZzich, gimo ho
oslovuji?’ V poradech orientovanych vyhrafima selfpromotion mu také&tginou
davaji prostor k dotdmm a nasledd na ré odpovidaji. Tato skudaost je z jednoho
pohledu velmi podstatna. Jak se #uje Petr Nmec ve své publikaci Public relations,
spole&nosti maji zdjem na tom, aby jejich okoli (v tonpidpact divacka obec) znalo
cile, ke kterym podniky potazmo televizni stanic&isji, a zarove jejich motivaci.
V zajmu kazdého vedeni je ziskat sympatie svycienid”.

3.1 Prvky uzivané k vlastni propagaci stanice

Jak jiz bylo zmigno v Gvodu této kapitoly, jako selfpromotion se a@ani
prvky, které slouzi k vlastni propagaci v tomidppcE televiznich stanic. To jeéteno
na d¥ dalsi skupiny. Ty charakterizuje Daniela Kuhrfdvée svém rozhovoru pro
casopis Cinepur nasledaun,Oblasti, jiz se ¥nuji, sefikd on air promotion. Je to tedy

to, co jde pimo na obrazovku &m se televize sama propaguje. Existujesjediast off

% Jirdk; Kopplova, 2003, s. 101

%0 Jirak; Miienka a kol. , 2007, s. 288

%"jak jsem zminila jiz v Gvodu, televize Nova ihap sowasnosti uziva v reklamnichiqtlech slogan
,VY jste naSe hyzdy!"

%8 Daniela Kuhnova (1973) pracovala v oblasti teleilip selfpromotion v televiznich stanicich HBO,
CNTS, TV3 (1998—2000).T (2000-2004) a Prima (2004—2007).
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air promotion, tedyasopisy, které televize ithe vydavat, a inzeraty v novinach, tisk,
web a radio. Pod on air promotion spadaji upoutavkyampat na programy, které se
vyberou k promovani, a pak autopropaggaady, pokud je televize m&gba Volejte
Novu, a cely televizni design. Vyrgb se i \ci, které na obrazovku nejdou, ale
prezentuji se reklamnim Kkligmh, nebo se umisiji jako sedihy (showreel) na

webu.?°

3.2 Clen éni selfpromotion prvk &

Podle dokumentu, ktery na svych internetovych &tah zvéejnila Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani, Selfpromotion tew&nim vysilani’, Ize obecn
selfpromotion prvky itidit do rékolika skupin a to podle dvou hlavnich kritérii ted
sledovaného cile a dle uzitych ptesti.>

3.2.1 Clenéni dle sledovaného cile

Na zaklad uvedeného dokumentu auidfwcika a Huskové nasleduje€ldni dle
sledovaného cile; jednotlivé prvky jsou podrgbeharakterizovany v druhémglgni —
dle uzitych prosedk.

3.2.1.1 Propagace pradi

K propagaci ptadi, & uZ filma, seriati, dokumeni apod., vyuZivaji televize
maximalni mozny prostor. Upoutavky naiady vyphuji ptirozené pedély vysilani, u
komegnich televizi jsou i saiésti reklamniho bloku, kteryigruSuje vysilany pad,
bezprostedre mu gredchazeji nebo nasleduji po jeho sieni.

Stanice Nova a Prima pouZzivaji &édwhlavni formy upoutavek: dynamické
obrazové sesihy atraktivnich momeiitporadu, na 8z poutaji, a polopthlednou listu
s nazvem nasledujiciho f@alu, ktera se na obrazovce objevuje prakticky westedne
pied skokenim vysilaného gadu.

Do selfpromotion Ize zahrnout takéipdy, které poutaji na jiné, napnetodou
rozhovoru s autorem, rezisérem, hercem chystanéimoka ¢i poradu, nebo filmem o

filmu.

2 FILA, Kamil.Daniela Kuhnova / Televizni self-promotifamline]. Z&i 2007, [cit. 2008-04-16].
Dostupné z WWW: <http://www.cinepur.cz/article.php®le=1293

% FUCIK, Jan; HUSKOVA, Vilma:Selfpromotion v televiznim vysilafdnline]. 29. 4. 2006.
[2008-03-03]. Dostupné z WWW hitp://www.rrtv.cz/cz/files/remarks/selfpromotiodfp

*! selfpromotion prvky se shodmpakuji v obou zjsobech deni
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Ceska televize, Nova i Prima pak majit@dy utené vyhradé k sebepropagaci

stanice.

3.2.1.2 Propagace televiznich #ra

Na sledovanost a oblibenost televizni stanice k@imé nabizenych padi
bezpochyby vliv také osobnosti, které se na obrezowbjevuji, & uz ve
zpravodajskych relacich nebo jinychiadechci serialech. | jejich prezentace a cilené
zviditelmovani je nedilnou s@asti selfpromotiorgeskych televizi. Tvi@ na obrazovce
slouzi zarova jako forma identifikace stanice.

Tvére televize Nova jsou prezentovany v kratkych Sqtddbré plni funkci
reklamnich pecéla. Znamé tviée stanice se takéiw&taji v roli moderatora gadu
Volejte Novu, moderuji sposenské akce televize apod.

Ceska televize své tig& na obrazovce &iné neprezentuje (mimo pad, se
kterym jsou spjati); vyjimkou je jejich aktivni aitelhovani ged vyhlaSovanim
televiznich cen Tyty, nebo zapojeniiivielevize do sodZniho pdadu Star Dance.

Televize Prima prezentuje své itgas frecklech, které slouzi jako upoutavky na
serialy nebo z&bavni pedy vlastni produkce. T¥@ ze zpravodajstvi se pak objevovaly
v prectlech upozaiiujicich na posun zatku a dalSi zeny hlavni zpravodajské relace
Zpravy TV Prima (ped 4. unorem 2008).

3.2.1.3 Propagace televize jako Zhkg

.Nedilnou sowgasti &inné selfpromotion je pozitivni a cilena prezentace
dobrého jména televize jako instituce — jde o jakgareni znaky.

Hovorime o spojeni televize s obé&cpozitivne vnimanymi aktivitami, nap
charitou nebo dobginnymi akcemi. Opakem toho je, Ze se televize olayk
nevyjaduji k negativnim zalezitostem spojenym s vysilanakymi jsou nap pokuty
udtlované Radou pro rozhlasové a televizni vysilanprmdlémy s porusenimi zdkona

apod.

3.2.2 Clenéni dle uzitych prost fedk

Druhy zpisob, jakym lzeclenit prvky slouzici k propagaci, je podle dka a
HuSkové dle uzitych prostdki:

%2 FUCIK, Jan; HUSKOVA, Vilma:Selfpromotion v televiznim vysilafdnline]. 29. 4. 2006.
[2008-03-03]. Dostupné z WWW hitp://www.rrtv.cz/cz/files/remarks/selfpromotiodfp
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3.2.2.1 Upoutéavky vifirozenych gfedélech

Upoutavky na ptady nebo nap spoty s tvéemi televizi jsou z@azovany mezi
jednotlivé pdady, fed nebo za reklamni blok, u koreich televiznich stanic se stalo
pravidlem geruSeni ptadi k umiséni reklamy a zaroves ni i propagéniho materiélu.

Predily a upoutavky slouzi primaénk prezentaci pi@du, jejich dalsi funkci je
dynamizace vysilani.

,2Upoutavky na peady maji zpravidla formu kratkého, dynamicky ztwného
klipu, jehoz cilem je vzbudit maximalni pozornostaka. Proto je nezbytnosti, aby
upoutavka prezentovala herecké ¢ty ¢i zajimavé osobnosti a aby obsahla

nejatraktivigjsi momenty pedstavovaného padu.?

3.2.2.2 Selfpromotion v reklamni 2fce

Reklamni z®lku jako zpisob prezentace ala jako prvni vyuZivat televize
Nova zejména prodely prezentace svych tiga produkd. Podoba a varianty 2lek se
meéni obvykle v souvislosti s tmim obdobim nebo atraktivnim seridlem nebo filmem.

Nova jiz tradén¢é vyuziva k reklamnim igd€lim svych televiznich td& Krome
popularnich moderatdr Televiznich novin se vnich objevuji modetéato
publicistickych p#adi nebo osobnosti, které s televizi dlouhogjolspolupracuiji¢i
hraji v aktualg vysilaném serialu z produkce televize.

Ceska televize vyuziva pro reklamriegly nové zrglky, které jsou zaloZeny na
prezentaci nového loga stani€éT(L i CT2), v piipack, Ze v nich vystupuji i lidé, jsou
zcela anonymni. Navtelevize na prvnim programu pouziva koméntdsme Ceska
televize.”

Televize Prima fesla také k prezentaci svych itv& reklamnich z#lkach,
podobrE jako konkurenini televize. Pra@ast, ktera je &novana propagaci padi a pro
reklamni blok vyuziva odliSné Zky — logo televize potazmo ti& z pdadi ¢i porady

samotné.

3 FUCIK, Jan; HUSKOVA, Vilma:Selfpromotion v televiznim vysilafdnline]. 29. 4. 2006.
[2008-03-03]. Dostupné z WWW hitp://www.rrtv.cz/cz/files/remarks/selfpromotiodfp
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3.2.2.3 Odkaz na gad v jiném pdadu
Jako prvek propagace Ize ozZiaozhovory s tuirci nebo @inkujicimi jednoho
poradu odvysilané vramci padu jiného. Obvykle se ktomutocelu vyuziva
programovych blok zpravodajsko-publicistickych, ffpadré forméatu talkshow?.
Upoutavky z Ust moderatibjsou pouzivané i ve zpravodajskych relacich: mdtdir
poutaji na nasledujici program, reddkt@ vstupech ndapna Fimé genosy apod.
Formou selfpromotion je i avizo na dalSi vydanirgoo ,v @istim dile

uvidite*®

, & uz formou upoutavky nebo z Ust moderatora.
3.2.2.4 Selfpromotion vdZicim pdfadu

DalSim prvkem, jak si udrzet televizniho divaka o pkorgeni pdadu, je
upozornit a nalakat ho na nasledujici program jgibehu predchazejiciho gadu.
K tomu slouZi poloprsvitné listy ¢i titulky v horni ¢i spodni ¢ésti obrazovky ,za
okamzik:...“ nebo ,za chvili:...“ s ndzvem fadu, ktery bude nasledovat. UZivaji ho
ob¢ komeeni televize.

V selfpromotion spojeném s reklamnintiefEly se také v poslednimigruseni

rr 7

poradu objevuje upoutavka na nasledujist programu.

3.2.2.5 Specializovany pad uréeny k selfpromotion

VSechny ti televize maji vlastni specializovany fipd 0 pdadech slouzici
zejména jako forma propagace prograiaska televize vysila pad Cét&ko, Nova
Volejte Novu a Prima pgad To je Prima! Podrokii se jimi zabyvam v analytick&asti

prace.

3.2.2.6 Jiné prvky selfpromotion

DalSi prvky propagace, které nejsou spojen§fmp s Zivym televiznim
vysilanim, se daji shrnout pojmem off-air promotion

V dnesni dob pati mezi jeji velice dlezitou formou internetové stranky
televizi, kde jsou prezentovany zejména vlastiiagy, serialy, osobnosti televize a jeji
program. Krord informaci o p#adech, hercich, moderatorech apod. nabizi inter@eto
stranky moznost shlédnuti vybranych jiz odvysildnpaadi pop. stahovani filnd a

seriaf.

* hostem v talkshow je tvce pdadu téZe televizni stanice a jehdambje ednmétem rozhovoru
% objevuje se napv publicistickych psadech Objektiv, Kteni apod.
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Do selfpromotion se zahrnuji také upominkowédorety s logy stanic, knihy o
pofadech a televiznich t¥i@h nebo DVD, VHS pap CD se zaznamy padi. Ty se
zpravidla v souizich stavaji vyhernimiipdnety.

Prvkem selfpromotion je takéasopisCeské televiz&lT+. Vychazi kazdé dva
tydny a televize v&m podrobg informuje o p#adech, ale i o novinkach televize.
V minulosti vydavala s§ ¢asopis Ano také televize Nova. Byl vSakKem gedevsim

élenam klubu televize.

3.3 Selfpromotion a reklama

Oblast selfpromotion je kro¥roboru public relations také velice blizka rekéam

V nasledujici kapitole vymezim jejich rozdily.

3.3.1 Reklama

Reklamou se dle Slovniku medialni komunikace razygpusob persvazivni
komunikace, Bhem niZz jeden subjekt (kondei ¢i neziskova organizace; pibp
soukroma osoba) nabizitgyprodukt, sluzbu nebo ideu tegnosti s cilem imét ji ke
zméng postoji & nakupniho chovani®

Jinymi slovy, jedn&a se o ,jakékoli ¥sgné oznamenéinéné za dhradu, jehoz
cilem je propagovat prodej, nakup nebo najegitélro produktu nebo tité sluzby,
podpdit ur¢itou véc nebo myslenkui vyvolat jiny inek poZzadovany zadavatelem
reklamy; vedle komeni reklamy se rozliduje reklama socialni a polii¢k’

3.3.2 Rozdily mezi reklamou a selfpromotion

Reklama podléha Zakonu o reklsth musi se pohybovat v rdmci péwtianych
pravidel. Selfpromotion neni primé&rnrizeno vlastnim zakonem. Na zaliatéto

skute&nosti Ize mezi reklamou a sebepropagaci stanicexigmasledujici rozdily:

» zadavatelem reklamy je pravnickd nebo fyzick4d osdbdard si objednava
propagaci ufitého produktu. Selfpromotion nema svého zadavapetices jeho
smerovani a vyroby probiha uvhispol€nosti. Zadavatelem je tedy televize,

ktera pdady a upoutavky sama vysila.

% Reifova a kol., 2004. s. 209
37 Jirak; Micienka akol., 2007, s. 288
38 zakone. 138/2002 Sh., o reklamze dne 15.i#@zna 2002
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 Reklama je odprezentovana za odpovidajici finannadhradu pap jinou
protihodnotu, televize obvykle obdrzi vyrobeny spojpouze” ho odvysila ve
stanoveném vysilacimiase v souladu se &mim smlouvy mezi zadavatelem a
Siritelem. Prvky selfpromotion nejsou smlwvnvazany, televize (az na
vyjime¢né pipady) je sama jejich vyrobcem; ¢ufe, co chce Jejnosti
prezentovat a vyrabi a vysila tomu odpovidajiciematy.

* Reklamni spot rive byt vysilan ve stejné délma rekolika konkurernich
televizich, selfpromotion materiél jed@n vyhrad® programu jedné stanice —
té, kterou propaguije.

« Provozovatel televizniho vysilani neodpovida podfkond® za pravdivost
udaji obsaZzenych ve vysilané reklana inzerci. Tato vyjimka neplati pro
selfpromotion materialy samotného provozovatele.

* MnoZstvi televizni reklamy ve vysilani podléhd dikona o rozhlasovém a
televiznim vysilani 231/2001 Sb. ¢itgm limitaim a ¢asovym omezeniffi
Oproti tomu propagace vlastni stanice Zadagovaci mnozstevni omezeni

nema.

39 zakon¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a et vysilani, ze dne 17. &na 2001 Cast
V., Hlava V., § 6, odstavec 4

40 zékon¢. 231/2001 Sb, o provozovani rozhlasového a telévizvysilani, ze dne 17. &na 2001 C4st
V., Hlava IV., § 49, 50
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4. Metodika prace

Ve své praci analyzuji selfpromotion #pay Ceské televize a televize Nova.
Sledovanym obdobim je leden ateben roku 2008. Vifpac obou televizi se jedna
shodré o tinact odvysilanych vydantétéka a Volejte Novu. Vychozim materidlem
jsou pro tento rozbor odvysilanéipdy, ale také rozhovory s dramaturgym obou
poradi, které jsou satasti griloh prace.

Uvodem je obecna charakteristikai@du, na ni navazuje rozbor konkrétniho
dilu.

4.1 Obsahova a formalni analyza

,Obsahova analyza je kvantitativni vyzkumnou metocgro systematicky a
intersubjektive owtitelny popis komunikénich obsah, vychazejici z &decky
podloZzeného kladeni otazek. ‘Obecrt je ozn&ovana jako ,nejpouZivajsi technika
vyzkumu mediélnich obsatt*? Zvolila jsem ji jako metodu své pracei Ppracovavani

samotné analyzy vychazim z poznatkvedenych v teoretick&asti prace.

Zakladni analyzovanou jednotkou této prace jé&ag@o Publicistické pi@ady
ceskych televizi zagitené na selfpromotion jsallenény do jednotlivych gispsvka. Ty
jsou tvaeny bul’ formou reportaze z mist&m nebo upoutavky na ped. Jako reportaz
je v této analyze oziavan gispivek, jehoz autor bylitomen rjaké udalosti — nap
premiée filmu, jeho nat&eni apod. Zbylé ispivky jsou ozn&eny jako upoutavky. U
piispivka jsou dale sledovany néasledujici parametryagpna ktery pouta, propojeni
s predchozim fispivkem, stopéz.

Tato analyza je vypracovana na zakladsledujicich formalnich a obsahovych
parameti:

Formalni parametry jsou zavislé na stritktypdadu. Zahrnuji: stanici, nazev
poradu, datum jeho vysilani, délku, strukturu, jméngiipneni a funkce vystupujicich
osob, pdad, o kterém je natena upoutavka.

Obsahové parametry byly stanoveny nasledujiciis@pem: druh fispsvku,

téma a obsahifspivku.

41 Schulz, Reifova a kol., 2004, s. 30
2 Reifova a kol., 2004, s. 21
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5. Selfpromotion po Fady

V nasledujicicasti prace se budwnovat analyze selfpromotion fzal ¢eskych

televizi s celoplodnym analogovym vysilaniteské televize, a televizi Nova a Prima.

5.1 Pofady jednotlivych stanic

Swyj selfpromotion péad maji Sechyttzminéné televize. LiSi séasem vysilani,

vysilaci periodou, formou zpracovarfigpEvki i stopazi.

5.1.1 Televize Nova — Volejte Novu

Televize Nova vysila sy porad Volejte Novu vzdy v sobotu ve 12:00, repriza
bézi tentyz den po {noci. Stopdz pfadu neni pewvh stanovena. ,Zalezi vzdy na
dohodk s programovym odtlenim. Je to cca dvacet Sest minftit,*

Prvni programCeské televize ve stejné dolvysila @timinutové Zpravy
nasledované gadem Z metropoléi regionalnim vysilanim Tyden v regionech.

Televize Prima vysila v detl2:00 — 12:30 filmy.

5.1.2 Ceska televize — Cétééko

Paadem Ceské televize orientujicim se na selfpromotion (&t&ko.
V programu je mu kazdou n#édna CT1 v 17:00 vyhrazeno sedmnact minut. Jeho
reprizu televize vysila v potd v 7:30 na program@T2.

Televize Nova i televize Prima ve stejné &olsilaji shods filmy.

5.1.3 Televize Prima — To je Prima!

Televize Prima ma také &vporad orientovany primagnna selfpromotion.
Kazdy vSedni den mu je vymezen vysikeas 17:40 az 17:45.

Ceska televize nabizi svym divtak v téZze dob Cerné ovcedi Pripad pro
ombudsmana. Na televizi Nova fiaento ¢as v programu kriminalnimu serialu Beze

stopy.

“3 Prilohag. 5: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani tel&lovu
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Pa'ad To je Prima! neni dostupny na celém Gz€wské republiky. Je vysilan
v dokg, ktera je ukena zarove pro vysilani Regionalni televizni agentury — RTA&

s televizi Prima sdili frekvence ¥tp regionech Ceské republiky: Jihgeském,
Jihomoravském, Zlinském, Moravskoslezském a Kralblivadeckém. V dabod 17:40
do 18:00 vysila RTA wvéchto krajich zpravodajsky pad Minuty regionu.

Obecrt Ize fict, Ze je pead zandten na dramaturgicky zajimava témata, ktera
jsou zpracovana v jednom dgch gispevcich. Televize se snazi diviak poodhalovat
atraktivni zakulisi televize audaz klade na znameé & & uz herce¢i moderatory.
Paad, na rozdil od obou konkurgrich televizi, nema svého moderatora, jedna se
pouze o blok Fispsvku, které vytvéi stabilni tym lidi.

V poradu se vyskytuji pravidelné rubriky, rampoutavky na filmy, zejména
premiérové Casto maji divaci moznost nahlédnout, jak vznikajikrétni pdady nebo

jejich sowasti.

5.2 Charakteristika jednotlivych po  Fadd

Vzhledem k tomu, Ze selfpromotionipd televize Prima nema na zaklagse
zmirgnych skuténosti moznost sledovat kazdy divak této televiebudu se mu ve své

praci nadale detaitfji vénovat a srovnavat ho sedwa konkuretinimi stanicemi.

5.2.1 Cété&ko

Ceska televize vysil&été&ko od Unora 2006, kdy nahradilo ipd byvalého
tiskového mlugiho Martina Krafla, Adres&iT.

Jednd se o tydenik, ktery divackou obec informugktualitach nafc vSemi
styfmi programyCeské televize.

Podle vyjadeni jeho dramaturggnHany Roguljtove, televize s jeho formatem

e

poradent”.

5.2.1.1 Struktura p#iadu
Cété&ko nabizi pohledy do zakulisi naghi pdada &i filma a formou upoutavek

piedstavuje vybrané pady nasledujiciho tydne. Obecje Ize shrnout jako upoutavky

“4 Prilohag. 2: Rozhovor s Hanou Rogéivou, dramaturgyniétéka.
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na no¥ vzniklé pdady, jejich inovace nebo zajimavé dily.Oété&ku nechybi ani
informace ,ze Zivota a aktivit televize" jako ram charitativnich projektech nebo
ocerenich, které ziskaly jeji gady.

Divaci Ceské televize maji prdsidnictvim tohoto piadu také moZnost ptat se

na \&ci a udalosti, které je zajimaji. V famlu nechybi pravidelnd seiat

* headliny

Uvodem poadu jsou pravidethtii headliny (ze finacti sledovanych dil byly
jen jednou pouze dva), které nasleduji po uvodalicenV nich se divak dozvida, co je
obsahem onoho konkrétniho vydani.

Tvoreny jsou formou obrazové upoutavky¢zici na pozadi grafiky Gvodni
znélky, komentované jednim hlasem jpodniho moderatora® patadu.

V headlinovych upoutavkach sedastji opakuji nasledujici Zanry: pozvanka,
vzpominka, avizo na novinku a reportaz ze zakuobg&eni¢i piiprav nového piadu

nebo filmu.

* reportaz

7

ReportaZ je tést pravidelnym Zanrem objevujicim se iadu Cét

L

&ko. Ze
tiinacti sledovanych vydani padu se v ém vyskytla jedenactkrat. Obvykle byva
fazena hned jako prvnfippivek a je uvozena Ztkou Byli jsme i tom.

Reportdz divakm nabizi pohled do zakulisi vznikajiciho filmiuporadu. Podle
slov dramaturgy® Cét&ka Hany Rogulffové se autio snaZi vybirat dramaturgicky
zajimava témata a zpracovat je odliSnou formouupsiitavku. Reportaz je vystma
na autentickych zé&pech z mista vzniku, hojnjsou pouzivany rozhovory stnci,
herci, moderatory apod.

V pripac, Ze se nepoda vybrat vhodné téma pro reportaz,cired pdad
pozvankou na nethi veter. ,Kazdopada by na zdatku nelo byt nico stopazo¥
delSiho, vyraz&siho,” tikd Hana Rogulfiova. Stopazay delSiho znamena v pojeti
tohoto pdadu v ptiméru casové rozmeziifspevku 1 minuta 20 sekund az 2 minuty 15

sekund.

5 _privodnim moderatorem* oztiaji Alexandra Hemalu, ktery préjiuje hlas upoutavkam na faaly.
Viz moderator
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* pozvanka na nedlIni vecer
Pozvanka na nethi vecer je pravidelnou prvni upoutavkou kazdéhdaoloi.
Divakovi predstavuje snimek, ktery bude mit moznost sledoed¢rvna programu
Ceské televize. Obvykle je ozrmvan cervenou listou na pravé steas titulkem Tip

dnes. Fispivek nasleduje po uvedeni moderatorskou rodinou.

* Soutéz

Televize ve svych sogitich ¢asto podporuji své vlastni produkty, a tak je
soutasti kazdéh@ étéka otazka tykajici se jednoho dilu serialu Dolivdt’. Principem
soutZe je doplnit vyrok z ukazky. Je uvedena jinglenutSo

Divak se nejprve dozvida odp@al na minulou otdzku spolu se jméngi t
vyherai (zarové jsou uvedeny na titulkové I8t nasleduje kratky se#t vybranych
scén serialu, a poté vyrok, ktery ma doplnit d&ited tydne.

Vyhry, o které se soéki, jsou divakovi pedstaveny hned po zaam sou&zni
otazky. Obvykle se jedna o produkt vydavany v rasedfpromotionCeskou televizi,
nag. knihu o pdgadu nebo osobnostech televize, DVD apod.

SoutZ je vytvdena jako samostatnyrippivek, pouze jednou byla uvedena
rodinou a jednou chya Uplré. Davodem byla absence dilu seridlu Doht&rt

v soutznim tydnu.

e tipna...

Zakladem kazdého vydani iaalu jsou tipy na vybrané fmaly nasledujiciho
tydne. Nejedna se vzdy o premiérova vydani, aléklag o tip na zajimavy dil jiz delSi
dobu vysilaného serialu (namlokumentu), noy chystanodadu navazujici na uggny
serial, soutz, inovaci psadu apod.

V kazdém vydani pgadu byvaji obvykleit az Sest tip. Uvadiné jsou zalkou
,Od nectle do nedle”, a tim zgisobem jsou i reatnfazeny — chronologicky.

Takova upoutavka je vpravo ozeaa vertikalni barevnou listou Tip na... Kazdy
den v tydnu ma odliSnou barvu. PouzZivané barevhérnsa od pondi do patku je
provazano také s uvodni &kou pdadu, v niz se barvy postupmprolinaji v souladu

s pidélenymi dny v tydnu.
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» divak se pta...

Dotazy divak jsou spiSe vyjim@ou rubrikou. V prvnimctvrtleti odvysilala
televize vCété&ku jen t. Tykaly se sportovnich udalosti, které hodla \tize
v nasledujicim roce sledovat, zvySovani televizpicplatki a projektu Pomoztestem.
Duvodi k tomu je podle slov dramaturgypaoradu rékolik.

Ceska televize komunikuje s divaky pomoci Divackétentra, takZze neni
potreba z@tné vazby pomoci selfpromotion ffaalu. Druhym dvodem je, Ze vazna
poloha i zodpovidani dotaz nevyhovuje sotasnému pojeti moderator ticlenné
rodirg.

V piipact, Ze se divacky dotaz v fadu pesto objevi, je odbaven pomoci
upoutavky s grafikou ,Divak se pta..." Zignéné dotazy by rly byt vyrazré zajimavé
¢i odliSné tykajici se zejména korporatnich zalestito

* nedéIni pohadka
DalSi ¢astou rubrikou je upoutavka na ®bd pohadku. Ta je jiz tradiné
vysilana na prvnim programteské televize po jedné hodindpoledni. Upoutavka na
ni byva fazena na uplném konci famlu a uzavira cyklus ,od n&éd do nedle".
Obvykle je jeji uvedeni spojené s roztenim moderatdr.
Kromé pohadky na neti vénuje Cét&ko obeci vyrazny prostor p@dim pro
déti a mladistve. Zefinacti dili se pouze ve dvou nevyskytoval Zadiigpvek uceny

primarre détskému divakovi.

* navstva
Rubrikou, ktera se v padu objevuje velice nepravidé€lje Navséva. Do studia
je pozvan zajimavy host a rodina s ningladkratky rozhovor. V §i dilech v prvnim
ctvrtleti roku 2008 se postupnvystidali Vaclav Moravec, moderator diskuzniho
poradu Otazky Vaclava Moravce, Ladislav Sticha, tigkawluvii Ceské televize,
Michael Oftisal, dramaturg prazské Redakce naboZenského niy§iské televize a

Alena Zarybnicka, moderatorka &si a péadu Studio Pomoztestem.
5.2.1.2 Moderator

Sebepropagaim pdademCeské televize provaziitlenna fiktivni rodina: Lada

Jelinkova (matka), Richard Langer (otec) a Markétagerova (dcera).
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Jejich vzdjemné rozhovory naénpisobi znané stylizovarg, otec zastava roli
vtipalka a showmana a matka glosuje jeho hereck&upy.Resi ungle vzniklé situace
tak, aby rozhovor plynule navazoval n&egchozi pispivek, @ipadré predchazel
nasledujicimu. Formou rozhovoru s rodinou se talghtavaji navévy zajimavych lidi
ve studiu.

Pomoci fiktivni rodiny se snazi atitgporadu navodit ptadu nedini svateéni
atmosféru, kdy je rodina pohromadoma v obyvaku na sedt®e a diskutuje. Tento
format by n&l byt nejblizSi divakovi, ktery sleduje televizig® v nedli v podveier.

Rodina ve svych vstupechipomina také zvyky a tradice, které se k danému
obdobi vazou (ndp Tii krale, svatek sv. Valentyna, Velikonoce apodijpgdre je i
vyswtluje.

Aktualni pojeti moderatdr paradu coby fiktivni rodiny turcam nevyhovuje:
~Jsme s ni nespokojeni a snazili jsme se érmmktera by snad v dohledné damgla
v ptichodem inovovaného padu nastat. Chceme takové moderéatoryjfikibgy byli
schopni ¥t3i interaktivity, kt& by jednotlivé prvky ptadu vice spojili,*® hodnoti jeji
postaveni dramaturgyrporadu.

Rodina se v jednom vydanii@alu objevujeitkrat, vyjimesne ctyrikrat.

Paad m& kromi rodiny jes¢ jednoho pivodcé’a tim je moderator, ktery
propijcuje swij hlas WtSiné upoutavek. Revazre se jedna o Alexandra Hemalu. To

prispiva k celko¥ vétSi kontinuit poradu a jeho jednotnému vzhledu.

5.2.1.3 Studio

Rodina vysila ze studia, které je koncipovano podgako obyvaci pokoj. Sedi
na pohovce u konferéniho stolu, na kterém je kytice, napoje, ovocasopisCét&ko.
V pozadi je okno s balkdnovymi dwei, které jsou v fipadt poteby vyuzivany jako
obrazova projekce.

V mistnosti se v souladu sérdim obdobim réni dekorace; v lednu nechytb

vanani stromek, v teznu velikonéni vyzdoba.

“% Prilohag. 2: Rozhovor s Hanou Rogétivou, dramaturgyniétéka.
“Tv této praci oznsovan jako ,pfivodni moderéator
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5.2.1.4 Fispevky

.1en paad je koncipovan pro ,rodinného divaka‘tedlstavujeme hlawntvéie.
Herce, térce ugite také, ale znamé tig jsou pro nas hodrdilezité.“® Takhle strang
charakterizuje dramaturgyiétéka princip tvorby pispsvk.

Obvykle nejsou sloZzeny jen ze s#si nejzajimavjSich ¢asti poutaného padu,
ale tvrci se snazi o maximalni mnozstvi rozhava reziséry, dramaturgy, herci,
moderatory... Provazeny jsou takiévpdni hudbou, &dy i zrélkou poutaného pgadu.
Ve spodni¢asti obrazovky se na grafice objevuje nazekago, datum &as vysilani, a
to dvakrat za fispivek. Na jeho z&tku a konci.

Snimky, ke kterym tirci poradu Cétéko obraci pozornost, jsou zejména
domaci produkce, vifpac, Ze se jedna o zahrani snimek, snazi se ho propojit s jeho
¢eskou obdobou. Konkrétnintigladem je tip na dokumentarni serial Planeta &em
Od polu k pélu. V fispivku se o Bm jako o svém vzoru vyjddje Vladimir Kden,
ktery zarové zve na sledovani vlastniho tematicky podobnéhtacho Zivé srdce
Evropy

Cét&ko ma vlastni tym lidi, ktery jednotliv&igpsvky pripravuje, na viech se
podili pokud mozno stejni lidé, aby fad pisobil kompaktd a pispvky byly
vzajemr provazané. iesto nabizi p@ad tvircam Siroky prostor pro kreativitu, protoze
je diky nepravidelnosti jednotlivych rubrik a jeji§irokému spektru velice flexibilni.

V takovych pipadech se stava, ze si autprispévka rozhovory natéeji
k nékolika tématm najednou, takZze dochazi k tomu, Ze jednoho &ithavje mozno
vidét stejré oblezeného a nat@ného pi jedné fileZitosti v rekolika vydanichCété&ka.
Nap. vypowdi Jitiho BartosSky, které byly viditetnnat@eny vSechny najednou, jsou
17. dnora v upoutavce na serial Vina, &2ma v tipu na serial Na césa 16. bezna
v upoutavce na film &}, nebo se netrefim. Myslim si, Zadovy divak, ktery tento
porad sleduje viceti mérg pravidel® nemusi tuto skut@ost ani posehnout. B

Upoutavky byvajicasto natéeny formou vzpominky na vznik a n&sdi pgadu.
Autori prispivku se vraceji népsgji ke starym seridim a jejich natéeni, oslovuji

jejich tehdejSi turce a pouzivaji zejména jejich vzpominkové vyfuby

“8 Prilohag. 2: Rozhovor s Hanou Rogéivou, dramaturgyniétéka.
9 Ceska televizeCétéko. 20. ledna 2008
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Namsty na gispivky jsou napi¢ viemiétyimi programy,CT1 previada nad
CT2 a upoutdvka nactvrty, sportovni, kanalCeské televize ievladaji nad
zpravodajskym.

»---MNOZstvi upoutavek hodreavisi na pokryti a taky na divakovi. Kdyz pouze
odhadnu, upoutavek r&T1 je tam 70 %(CT2 20 %. Zbytek jsoT24 aCT4 SPORT,
piicemzCtyiky je tam vic neX'tyfiadvacitky, protoZe je to sportovni kanal a inteni
se ¥nujeme vyznamgsSim sportovnim akcim. Na Dvaceétyice je mnohem meén
programovych zin, ale kdyz je filezitost, ugité ji zdaraznime,“charakterizuje pog

prispivkia Hana Rogulgova.

5.2.1.5 Rozbor modelového dilu
V néasledujici ¢asti prace rozeberu jeden zZadi odvysilanych v ramci
sledovaného obdobi. Jedna se tagaze dne 27. ledna 2008.

* Headliny

,V dnednim Cét&ku nas Mahulena RB@anova a Tereza Kostkova pozvou na Star
Dance Il. — Story. Vytvarnik Adolf Born nam ozivbiéizky s Machem a Sebestovou.
Ale nejdive se podivame do zakulisi naai teti fady serialu Nemocnice na kraji

mésta.”

* Reportaz

Na ftreti headline navazuje prvnitipgivek — reportaz o nav pfipravované
Nemocnici na kraji riista, uvozena atkou Byli jsme (i tom. Jeji stopaz je dvminuty
deset.

Reportdz z&na astedni melodii serialu a pohledem do zakulisi &extg které
postupr prekryje vypowd rezisérafeti rady, Viktora Polesného. Na jeho vypEav o
nat&eni v exteriérech navazuje asynchron moderatofarnhuje divaky, jak dlouho
nat&eni probihalo, kolik se natibo novych difi a také, kdy se s novdadou setkaji na
televizni obrazovce. Navazuje dalSi synchron redis®lesného, ktery éphovai o
podminkach nat#@ni. Pokrauji dalSi ukazky zfwpravovanych dil a vraci se ofi
Viktor Polesny. Zmiuje se o hereckém angazma Viktora Preisse a smiiniov
komentatora Petra Vichnara. Nasleduji komintédbou z jmenovanych pankteri
popisuji spoléné nat&enou scénu. Reportaz potuge dalSi ukdzkou ze seridlu. Na tu
navazuje Vilma Cibulkova.ispivek korti dalSimi ukazkami z natani.
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* Moderatorska rodina
Do poslednich z&t reportaze z&dna plynule mluvit moderatorska rodina,
kterd gipomina kltové postavy fedchozich dvodad seridlu. Dcera se ohradf, se
rodice nebavi o doktorech, kdyZ ona se préwzdravila. Matka ji proto fieje hodg
zdravi a vSechno nejlepsi. Otetippmina, Ze VSechno nejlepsi je také nazetaqo,

ktery uvidi divaci véer naCT1.

e Tip dnes
Jedna se o kratkou, minutovou upoutavku na 2nyifilm. Jeho obsahem jsou

ukazky z filmu a komentalana Dolanského, kteryqustavuje hlavniho hrdinu filmu.

* Navstva

Divaci maji moznost podivat se na tiskovou konfereuspdadanou u
piilezitosti projektu Osudové ostkly. V synchronu promlouva vedouci projektu, Alena
Millerova, a to zejména o tvaflednotlivych pdadi a o jejich obsahu.

Pomoci ,ptivodniho moderatora® se‘gmistime na druhou nawst do Studia
,0“ v Objektu zpravodajstvi na Ka&ich horach. Milan Fridrich, v té débpowieny
teditel zpravodajstvCT, informuje divaky o novych dekoracich aglich. Na &
navazuje vedouci dramaturgymobrého rana, Angelika Bazalova, s charakteristiko
noveho programoveého blokurdd polednem. Upoutavku uzaviraéoilan Fridrich
s popisem inovovaného pojeti zpravodajstvi GiE24. Ok navstvy se vesly do

stopaze minutatyiicet

* Divak se pta

Po zrélce Cét&ko se objevi grafika doptna komentéem moderatora ,Divak
Viktor Fuksa se pta, jak probiha projekt Pomozétemh.® Fes zrlku zmintného
poradu se dostavame k odgdv generalnihoreditele Ceské televize #iho Jan&ka,
ktery informuje nejen o projektu samém, ale takgelwo doprovodnych adech a
jejich vyznamu.

Nasleduje otec moderatorské rodiny: ,Af’tsi holky dame Ve&ernicek!" Na
projekci za nimi Bzi zrélka Vecernicku, dceratikd do sluchatka kibvou repliku

pohadky: ,Halo, halé..." a nasleduje upoutavka maevnicek.
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» Upoutavka
Vytvarnik Adolf Born vzpomina na autordeplohy, MiloSe Macourka, a na

spolupraci s Petrem Naroznym, ktery ¢émicek namlouval. VSe je prokladano
ukazkami ze zminého Veernicku.

* Tip na ¢tvrtek

Tipem nactvrtecni veter je pdad Historie.cs, ktery se bude tentokrat

tykat fenoménu chalupeni. Cété&ko se pta znamych osobnosti na jejich vzpominky na
chalupdeni za dob fed revoluci. Odpovidaji Valerie Zawadska, Adolf Bofmereza
Kostkova, Mahulena B@nova a nasleduje ukazka z jednoho dilu seriallupha ve

kterém si pra&¥ Mahulena Boéanova jako mala zahrala. Stopaz mingitzet.

* Soutéz

Jako prvni se divaci pomoci ukazky ze serialu @tV spravnou odp@d’ na
otdzku z minulého dilu a na grafice ve spodfsti obrazovky se objevuji jmén# t
vyherdi. Nasleduje otazka pro tento tyden, resp. ukazieiplt maji divaci doplnit. Na
grafice je adresa, kam zasilat spravné odgiowa v za¥ru moderator prozradi, na jakou
cenu se vyherci mohou niggie t€Sit (DVD Chalupé).

Na sowZni blok navazuje synchron s éfproducentem hraméby CT
Jaroslavem Ke&erou, ktery mluvi o serialu Dobrévrt a o ocedni Elsa 2006, které
serial v kategorii nejlepSi dramatickyijpd ziskal.

Tim se twrci plynule dostavaji k dal$imu tématu tohoto diktéka a tim jsou
ceny Ceského filmového a televizniho svazu Trilobit, kdeska televize usia
v nékolika kategoriich. Vyjmenovana jsou viechna ¢oémro CT, resp. autory, ki

s televizi spolupracuji, nech§jfbukazky ze zmiovanych snimik.

e Tip na sobotu
Filmem, kteryCété&ko doporgéuje na sobotni wer je Star Dance Il. — Story. O
soutzi promlouva byvala ¢astnice a nasledrporotkyré, Mahulena Bdanova, a také
moderatorka oboiad, Tereza Kostkova. Ani tentokrat neni divak oemua ukéazky ze

soutZe. Stopaz tipu je minuta.
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* Navstva
V zawru paadu uvita rodinka ve studiu moderatora Paviastaid kterého se
vyptava na silvestrovsky projekt Pasdk 007. Minytaszhovor je doprovazen &kou
pofadu. Poté uZ se rodinka t§wa upozoiiuje na pohadku, kterou vysilzeska televize

pi&ti nedli.

* Pohadka na nedli
Po rozlodeni rodiny nasleduje kratka upoutavka na zmdou pohadku. Krogh
ukazky je jeji sotasti vzpominka na na&@ni herce Stanislava Zindulky.

5.2.2 Volejte Novu

Televize Nova vysila publicisticky pad Volejte Novu od k&tna roku 2003,
kdy nahradil ptad tehdej$iho generalnihieditele Vladimira Zelezného, Volejte
fediteli. Svym obsahovym i formélnim pojetim koresgoje s mottem stanice: Moje
Nova. Moje televize. Osobniigtup k divakovi je v piadu na prvni pohled patrny.

5.2.2.1 Struktura p#iadu

Paad Volejte Novu schematicky vychazi z podoby svéitedchidce. Je
zaloZen primaré na komunikaci s publikem. Televize ¥m dava maximalni prostor
svym divakim, aby se formou telefonickych dotegtimo ptali na to, co je zajima.

Pravidelnou satsti pdadu jsou ukazky z filn a upoutavky* na pdady, jak
vlastni produkce (zejména publicistické&aady a serialy), tak s nakoupenymi vysilacimi
pravy. Nechybi pravidethzveaejnované vysledky sledovanosti spojené se &yiro
divaky. Televize Nova neopomiji zminit se o &oaznikajicich snimcich, na nichz se
producentsky nebo hlavni medialni partner poddé&ea jim prostor v reportazich, které
zarovei slouzi coby upoutavky. Pravidélriaké informuje o novych serialech, které

zarazuje do svého vysilani.

0y grafice psadu nebyl Pavel And, host ve studiu, uveden jinglem N&w&, proto v tabulce viftoze
neni uveden v sekci Na¥sh, narozdil od tiskové konference k projektu Osédasméky a navsive
Studia 6.

>l upoutavka je dle Praktické encyklopedie Zurn&jstieterminologické ozreni obrazové a textové
informace pouzivané v elektronickych médiich u daiokych, zdbavnych a dalSichipdi (Osvaldova,
Halada a kol., 2004, s. 197). Ve své praci tak daarispivky, které nejsou vyti@ny formou
reportaze, specifikované v metodice prace. V tanhiedu se nazoréwozchazim s dramaturgyniigalu
Volejte Novu, ktera tak oziaje pouze upoutavky, které jsou pouzivan€iném vysilani a jeho
prectlech, nikoli v pdadu Volejte Novu. Hspvky paradu Volejte Novu ozriaje vSechny shoadn
reportazemi.
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V poradu Volejte Novu dostavaji prostor také projektigré& jsou pro televizi
v riznych ohledech idezité, jako nap anketa Anno o nejoblib&gi tvde a pdady
Novy, gipomina svym divakm moznost hlasovat v ankepoaradané nafic vSemi
stanicemi Tyty,¢i pravidelre avizuje novinky ze sodéite pro zainajici zgvaky X
Factor. Dle slov vedouci vydani tohotoradu: ,Neni to p#ad o rubrikach, je o tom, co
se dje za na obrazovce i za nf“

Jednotlivé pispivky v paadu jsou obvykle oddiovany a zarovie ozna&ovany

vlastnimi zrglkami.

* codnes uvidite...
Televize Nova ve svém padu nevyuziva formu headlinovych upoutavek na
obsah pra¥ zatinajiciho vydani. V fipac, Ze ho chce divakn pxiblizit, scli jim jeho
obsah pimo moderator. Obvykle ale Volejte Novucaaa uvitanim moderatora, ktery

vyzve rezii k prvnimu telefonickému dotazu. N# pak navazuje prvniispivek.

» telefonické dotazy divaki

Cely pagad je, jak sdm nazev napovida, vystawna telefonickych dotazech
divaki televize. Jejich pget se v prvninttvrtleti roku 2008 pohyboval od sedmi do
patnacti v jednom vydani padu. Objevuji se postuprve tech aZétyrech blocich,
odcklenych jinglem Telefonaty.

Moderatdi je uvadji nejcastji frazemi ,Kdo dalsi vola Novu?“, ,Co Vas dal
zajima?", ,Jaky je VAS dalSi telefonicky dotazPrgsim o dalSi dotaz"....

Otazky divak vzdy zodpovida moderator.¢kily je jeho odpo¥d’ doplréna
obrazem v pozadi, jindy hned po odpdv nasleduje kratky obrazovyrippevek.
Obvykle tak ukonuje blok telefonickych dotdiz

Mezi divaky, ktéi do televize volaji se vyskytuji jak muzi, tak yemSech
vékovych kategorii. Ofas se stava, Zze dotazu divaka ze zaznamniku peaktieni
rozumnet a jeho obsah Ize vytusSit az z odpdvmoderatora.

Telefonické dotazy vybira vedouci vydanifadu. ,Nejde o kvantitu, ale o
kvalitu — tedy o vybr téch nejzajimasjSich nebo nepsgjSich dota# z uplynulého

*2 priloha. 3: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani tel&lovu
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tydne. Vramci stopaze padu se snazime odpmlét na maximum telefonnich
dotaz.“>?

Od 9. unora, kdy je pad vysilan z nového studia, je na obrazovce za
moderatorem po celou dobuipdu telefonnicislo zaznamniku, kam mohou divaci

volat své dotazy.

Dotazy divak: I1ze rozalit do nékolika kategorii podle jejich obsahu:

a) Prvni skupina se tyka pw dila jednotlivych seridl, pogipadc poctu
natatenych fad, nebo se divak zajimé, kolikatym dilem seridhdkoZe sto
tiiadvaceti dota jich lze do této kategorie ve sledovaném obdokradia
dvacet.

b) Druha ¢ast dota# snetuje k hereckému obsazeni setria divaky zajimaji,
alespa podle televizi zviejrénych dotas, zejména postavy seriglUlice a
Ordinace vitZové zahraél V priloze jsou ozngny jako Kdo hraje. Jejich podil

e

Sestnact.

c) Dominantni¢ast, tzn. pes padesat Sest procent détge snéiovana k vysilacim
plamim televize. Pracovnjsem je oznéla Budete davat. Divaci se v nich
zajimaji gevazre o to, jestli bude televize v budoucnu vysilatgkjioblibeny
film, dalSi fadu serialu, film s oblibenym hercemiigadre chysta reprizy.
Odpowdi na tyto dotazy jsou obvykle kladné. Divaky po&lebcové nezajima,
co televize nebude davat, ale naopak, na co seunahwysilanidsit.

d) Zbylé dotazy lze ozridt souhrni jako ,ostatni“. Divaci v nich &uji televizi
za vysilany ptad, zajimaji se o sledovanost, ale takéinggsi pravopisné

nejasnosti ve zaftkach televize.

e udalost tydne
Udalost tydne je rubrika s vlastniétkou, ktera neni ve vysilani pravidé|rale
je ¢asta. Upozatuje na zalezitosti, které se netykaji primaprogramu. Jedna se o
vyjime¢né udalosti ve vysilani nebo ze Zivota televizearvhim ctvrtleti byly timto
jinglem ozngeny @ispevky o tom, Ze televize Nova poskytne svym diwdkmoZznost
poloZit dotaz prezidentovi republiky Véclavu Klause posledni dny jeho furékiho

%% Priloha. 3: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani ovu
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obdobi, a to skrze speciélni vydani Televiznich imokteré u té plezitosti
pripravuj*. Udalosti tydne byly také dle famlu Volejte Novu Hipravné prace televize
na fedavani cen Anno 2087 nova jarni ,obalova“ grafikd, pripadré losovani
prvniho vyherce Velké narozeninové sthet televizé'.

Udalost tydne nema ve scéinstalé misto.

* Soutéz

Pravidelnou sog¥i paadu Volejte Novu je tzv. Tipovaci hra. Ukolem diugke
odhadnout sledovanost vybranéhatgau nasledujiciho tydne. Autor nejlepSiho tipu
ziskava blize nespecifikovany darkovy bek televize, dalSitit vylosovani filmova
trika.

Z&kladem tipovaci hry je grafické znazémh sledovanosti. Moderator divé
sckluje na pozadi grafu sledovanosti vysledky minudelaného p@du, vyjmenuje
vyherce (jejich jména a misto bydisbezi paralelg v titulkove lis€) a zada tip na

pristi tyden. Po &m vZdy nasleduje upoutavka na zerin film.

Mimo této tradini soutze, ozna&ené jinglem Tipovaci hra, se v jednotlivych
vydanich Volejte Novu objevuji jeSidalSi soutze, nap. o listky na sstovou ledni
revue Holiday on ice — MYSTERY, o darkovy liglk X Factor, nebo o vikend straveny
ve spolénosti televize apod. Jedna se o dopisovou éZpytrincipem je sprawn

odpowdét na zadanou otazku.

e upoutavky

Ackoliv je selfpromotion ptad televize Nova vystém predevSim na
telefonickych dotazech divak vyznamny prostor je ten upoutavkdm na pady i
filmy vysilané v nasledujicim tydnu. Uvodnim jinglgsou od sebe odlieny upoutavky
na film vysilany v reprize, premiérovy fil& serial. Tyto upoutavky vykazuji shodné
prvky — obsahuji ukazky z avizovanéhorgmu, na jejich konci je v titulkové liStve
spodnicasti obrazovky nazev padu, den &as jeho vysilani.

OdliSrg jsou zpracovany upoutavky na publicistickérgmty. V kazdém dile

Volejte Novu jsou avizovany tyt@tyti porady: Olanské judo, 112 — V ohroZeni

> Nova: Volejte Novu. 19. ledna 2008

> Nova: Volejte Novu. 26. ledna 2008, 23. Ginora 2008
*6 Nova: Volejte Novu. 2. inora 2008

" Nova: Volejte Novu. 1.iezna 2008
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Zivota, Kaeni a Vikend. Maji sho@nformu kratké upoutavky, ktera je vyrobena
specialg pro tento ptad. Pdadi upoutavek se v kazdém vydani Volejte Nownim

nejedna se o chronologick&zeni.

5.2.2.2 Moderator

V roli moderatora se kazdy tydentidbji nejznamySi tvae televize, & uz
moderatd zpravodajskychii publicistickych pdadi, reportéi nebo herci oblibenych
seriali z produkce televize Nova. ¢koli se drzi pedem stanoveného schématu a
scénée, dostava s nimi pad kazdy tyden jinou podobu. Jejicitpmnost v daném dile
neni ndhodna, ale tématicky s nim souvisi. iNMartin Pouvd pripomina divakm
zasinajici serial Velké ceny Formule®l Tomas Hauptvog®l piipomina, Ze se s nim
divaci opt uvidi v Noci filmovych nadji®*.

Tim, Ze psadem provazi osobnost, kterou divak pravidelida na televizni
obrazovce a ma ji spjatou se stanici, mu dodawiioh@ublika blizkost. Kdo by &hu
divaka vzbudit WtSi pocit divéryhodnosti a fundovanosti, nez ten, kdo je s teievi
Nova neodmyslitel& spjat. V roli moderatdr proto gevladaji osobnosti televizniho
zpravodajstvi. ,KdyZ si samgeknete, kdo je twé nasi televize a napiSete mi patnact
jmen, moderatid zpravodajstvi tam budou vzdy. Volejte Novu modietudie televize

Nova.6?

5.2.2.3 Studio

Od 9. Unora je pad Volejte Novu vysilan z nového studia. K tomutokki dle
slov feditele zpravodajstvi a publicistiky Martina Ontka televize fstoupila
z divodu grafického sjednocovani vizualni podoby zpdayskych a publicistickych
poradi.®®

Moderator stoji uprostd studia s modernim designem, kde m& za sebou
v pozadi hlinikovych konstrukci umdsi plazmoveé televizemoderatorsky st je

vytvoien z loga televize — ,nova“.ifPdotazech divak je v zakkru nejen moderator, ale

%8 sportovni komentator, moderéatorradu Velka cena Formule 1

9 Nova: Volejte Novu. 15.iezna 2008

% moderator Noci filmovych nagf

®1 Nova: Volejte Novu. 16. Ginora 2008

%2 prlohac. 3: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani Novu

%3 Smitkova. V.: Nova podoba zpravodajsko-publicigtith pdadi TV Nova. [online]. 5. 2. 2008 [cit.
15.5.2008] Dostupné z WWW: <
http://www.nova.cz/tvnhova/?138c=%3Btisk~&138e=D0O@88ex28068=nova-podoba-zpravodajsko-
publicistickych-poradu-tv-nova
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také stil-logo. Moderétor zde jasrpini roli zastupitelskou. S divdky nekomunikuje on
ale jeho progednictvim televize Nova.

Zmeéna studia neia vliv na dramaturgii p@adu.

5.2.2.4 Fispevky
Obsahem jednotlivych ifspivki pofadu jsou v nejgtSi mie upoutavky na
filmy, serialy a dalSi p@dy. Dle formy se daji rozdt do n¢kolika skupin:

e upoutavka sloZena pouze z ukazek vybranycltiagjzajima¥jSimi pasazemi
filmu, které neobsahuji dalSi komehtaObvykle jen dopluji odpowdi
moderatora na dotazy divdkpripadreé charakterizuji ptad, ktery je pednétem
tipovaci soutZze. Tento zfisob upoutavek je vyuzivan pro filmy a serialy
zahranéni produkce. Stopaz takoveé upoutavky je obvyklekojedné minuty.

e druhy typ upoutavky je vytden pomoci ukazek, které zardv&omentuje
tvarce @ispevku. Vypravi d&j filmu popr. k ému gipoji jeS€ vyswtlujici
dophujici Uudaje obvykle vzg#lavaciho charakteru. Napupoutavka na film
Madagaskar obsahuje krénzékladniho nastémi dgje také vyklad o historii
ostrova, o sloZeni obyvatelstva af8djeho sodasti mohou byt synchrony
osob, které maji k danému tématuitat. Komentovana upoutavka je pouzivana
u filma, které nejsou Uzce spjaty s televizi Nova, tzteviee se nepodili na
jejich vyroke. Takové pispivky dosahuji stopaze kolem, ¢ty minut.

o treti typ gispivku avizujiciho film je vystaén jako reportdZz z mista jeho
nat&eni, premiéry, vé@irku atd. Kron¢ rozhovoi s tvirci obsahuje obvykle
také stand-up reportéra, sarfgmx ukazky ze zmigného pdadu a v pipack,
Ze je Nova medialnim partnerem, producenteiipgure koproducentem
snimku, pak i komentésob z managementu spoiesti, nefastji generalniho
feditele. Tento typ upoutavky je vyuzivan zejména pvizo tvorby televize
Nova. Stopéz tohoto druhuippivku se pohybuje od dvou dc:tp minut. Dle
slov dramaturgy& poradu ale neni redaktor limitovan. Za sledované obtglo
v paradech Volejte Novu celkem Sestnact repoftake tech vydanich chyita

aplreg, v Sesti byly dy.

% Nova: Volejte Novu. 22.iezna 2008
%5 posuzovéno na zéakladritérii stanovenych v metodice préace
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e upoutavky na publicistické pady jsou dynamické, jejich moderator v nich
v kratkosti prozradi obsah nadchazejiciho vydarfaghe Stopaz népsahuje
jednu minutu. V ptadu Volejte Novu fisobi také jako jista forma dynamického

preclu.

Ve sledovaném obdobi se nevyskytla Zadna upoutdakaiad ¢i serial uteny
primarre détem, a@koli takové pdady televize v rannich a dopolednich hodinach aysil

Televize Nova divakm v giispevcich casto gipomina své tvi#, a to nejen ty
zpravodajské, publicistické a herecké. Nspivcich byva oslovovan takéiimo
generalnieditel Dvaak.

Jednotlivé pispivky jsou ozn&ovany ¢ervenou titulkovou liStou (Nova i zde
prezentuje barvy svého loga), ktera obsahuje naogadu Volejte Novu, dale titul
poutaného p@du, datungi periodu, ve které je fad vysilan, &as vysilani.

Prispivky do pdadu vyrabi tym, ktery je na to speci@laréen. Jehaslenkami

jsou pouze vedouci vydaniiaalu a jedna redaktorka.

5.2.2.5 Rozbor modelového dilu

Vydanim pdadu ze dne 22rbzna 2008 provazi moderatorka hlavni
zpravodajskeé relace Televizni noviny, Markéta Rialo

V uvodu seznami divaky s obsahem tohoto dilu: NojedneSnim vydéani
vylosujeme dalSiho, uz druhého ézié Velké narozeninové s@ude, podivame se do
doli krale Salamouna, do Smallville i do kina na premiBlejkrasijsi hadanky. A

chybst nebudou samdejmg ani vase telefonaty. J& prosim reZii o prvni hrifé

» telefonét
,Dobry den, divétka z vychodnicltCech, chéla bych se zeptat, kdo hraje Honzu
Hakena v Ordinaci vizové zahragl“®’
Moderatorka sé&li jméno herce (Martin Trnavsky) a nasleduje kratkazka ze

serialu, ve které je dotazovany herec. Jeji st@péiacet sedm vim.

% Nova: Volejte Novu. 22.iezna 2008
%" Nova: Volejte Novu. 22.iezna 2008
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e udalost tydne

Po jinglu Udalost tydne néasleduggyii minuty dvacet vtén dlouha reportaz
z generalni zkouSky galatera gredavani cen Anno 2007. @aa zakry z generalni
zkousSky, na které navazuje reportérka. Ta na papadiky soutze pgedstavuje anketu
a pipominda zfisoby, kterymi divaci volili jeji vyherce. Nasledyggi stand-up z mista,
kde budou cenyfedavany, ve kterémig@dstavuje it moderatorky véera. Veronika
Nova a Ivana JireSova v nasledujicich synchronedpispji svoje pocity z
nadchézejiciho werniho moderovani. Na¢nnavazuje dalSi kratka ukazka idgpav
vecera a po ni vypasd’ treti moderatorky, Daniely Sinkorové. Po dalsi kratkézce
z generalni zkousky nasledujiésynchrony Ivany JireSové a Veroniky Nové o tom,
kdo je jejich favoritem. Reportérka naslédnformuje o rozdleni sou¢znich kategorii.
Po kratké ukazce ziprav pak uz fedstavuje za pomoci grafiky nominované
jednotlivych kategorii. V poslediasti gispevku informuje divaky, kdo buderpdavat
ceny, jaci hudebni hosté na gaksm vystoupi a kdo bude jejich hudebnim
doprovodem. Tyto informace jsoudmoplreny zalkéry z péiprav slavnostniho vera.

Na cely gispivek navazuje kratké avizo divacké saat souvisejici s anketou.

Po reportazi se vracime do studia, kde Markétao¥aloznamuje, Ze prav
vyhlaSovani cen Anno 2007 jegainttem dalSi tipovaci sotite. Divaci mohou az do
pulnoci vyphiovat své tipy do formut& na webu.

Hned na to vyhlaSuje vysledky minulé tipovaci swvat nejprve je graf
sledovanosti viét v pozadi za ni, ve chvili, kdy vyhlaSujecpb divaki, z\wtSi se na
celou televizni obrazovku. Nasledmoderatorka vyjmenuje vyherce z minula, jejichz

jména jsou zarovena titulkove lisk.

e upoutavka
Po zrElce Volejte Novu nasleduje upoutavka nafgub Kaeni, ma ticet i

Vtefin.

» telefonaty
Pres zrlku se vracime afi do studia, kde moderatorka zodpovida dalsi dva
dotazy. V prvnim se divak zajiméa, zda bude Novdlaygeti sérii serialu Uk z wzeni
(moderatorka odpovida, Zze ano); druhy¢are k serialu Smallville. Chysta televize

uvedeni patéady? Markéta Fialova odpovidadkladre a zarové upozotiuje, Zze uz
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ve stedu startujestvrta fada, ve které s hlavnim hrdinou nebudeonv pgadku. To

v

doklada i nasledujici kratka ukazka ze zégxtvrté rady serialu.

e upoutavka
Po zrElce Volejte Novu nasleduje dvacetiiteova upoutavka na publicisticky

porad Olganské Judo.

* premiéra

Premiérou, na kterou v tomto vydani televize uptajey, je TroSkova pohadka
NejkrasrijSi hadanka. V tégi ctyfminutove reportazi maji divaci moznost navstivjt je
slavnostni premiéru, které seastnili jak autdi, tak také herci. Ty reportér zpovida.
Herci vypravi zazitky z naténi, které dopiuje v kratkych vypowdich také reZisér
TroSka, divaci v ankeét scEluji dojmy z pra¢ shlédnuté pohadky. Na slavnostni
premiée oslovuje reportér takéeditelku marketingu televize Nova, ktera v§tije,
proc¢ televize tento projekt podpta. V celé reportdzi nechybi ukazky z pohadky a ze

slavnostni premiéry.

» telefonaty
,Dobry den, divéka z Plz®, budete 8kdy davat film Madagaskar?é&Ruji za
odpowd’.“ Moderatorka na prvni dotaz odpovida, Zze hnégtipmssic®®
,Dobry den, Vagner, Praha, kdo hraje sestru Martin@rdinaci v tizove
zahrad?“®® Po odpowdi moderatorky nasleduje sipkratka ukazka ze serialu prése

sesfi¢ckou Martinou. Ukazka je ap kratSi dvaceti i vtefin.

o film
Blok telefonickych dota je ukorten zrélkou Film, po niZz néasleduje
padesatiminutova upoutavka na film Kral Skorpide. tvdena pouze vybranymi

nekomentovanymi z&by z filmu.

% Nova: Volejte Novu. 22.iezna 2008
% Nova: Volejte Novu. 22.iezna 2008
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e upoutavka
Po zrtlce Volejte Novu pichazi naradu upoutavka na pad Vikend, kde jeho

moderatdi v pétatiiceti vtginach gedstavuji obsah chystaného vydani.

* premiéra
DalSim filmem, na ktery televize v tomto vydanigdu upozatuje, je premiéra
dobrodruzného snimku Flynn Carsen: Navrat dd #iefile Salamouna. Autorka téin
¢tyfminutoveho pispsvku nastini ¢ filmu, jeho hlavni zpletku, doplni o informace
kdy a kde film vznikl a fida medailonek herce, jeZz ztvarnil hlavni postaMol.vSe na

pozadi ukazek z filmu.

* Soutéz
Se zrilkou SoutzZ se vracime 2 do studia, kde moderatorkéep zraky divak

losuje druhého vyherce Velké narozeninové &mit pipomina, jakou cenu ziskava.

Nasleduje zélka Volejte Novu a po niifspivek ze souize X Factor. Celou
témef dvouminutovou upoutavku t¥opouze vystoupeni skupiny Alxida (dnes All X)

na jednom z castiriga nasledné hodnoceni porintc

e upoutavka
Bez gectlového jinglu nasleduje upoutavkaipdu 112 — V ohrozeni Zivota.

Ma dvacettyii vtefin.

Zn¢lka Volejte Novu nas vraci épdo studia, kde Markéta Fialovdigomina,
Ze divaci maji moznost hlasovat pro své obliberééettelevize také v anketTyty.
Nasleduje fispivek s tvéiemi Televiznich novin a s navodem pro divaky, jak poslat

hlas. Ma dvacet sedm vie.

» telefonaty
Poslednicésti tohoto vydani Volejte Novu jsou telefonickdadty. V prvnim se
divdk zajim& o premiéru dal&dy serialu Gilmorovaay¢ata. Moderatorka ho ujisti, Ze

se ji d&ka na konci tohoto roku.
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V druhém dotazu se divka pta, jestli bude televize opakovat druhi@du
Vymeény manzelek. Markéta Fialova @pkladré odpovi a avizuje, Ze Vyéna
manzelek postihne také jednu rodinu serialu Uliae stvrzuje i kratky fispivek z jiz
zmirgného dilu serialu. Je tiena ukazkami ze serialu dophymi komentéem

redaktorky.

5.3 Komparace po fada Cétééko a Volejte Novu

Selfpromotion ptady Ceské televize a televize Nova plni jednotny cil:
komunikuji s divakem a upozauji ho na zajimavé pgady, které budou vysilat
v nasledujicim tydnu resp. obdobifeBto jsou mezi nimi rozdily. A to jak ve

formalnich, tak v obsahovych ukazatelich.

5.3.1 Vysilaci ¢asy

Oba pdady jsou shodn vysilany o vikendu, Nova zvolila sobotni poledne,
Ceska televize nethi podveer. Své selfpromotion pady vysilaji v &chto ¢asech
dlouhodols. Ceska televize cili na tzv. rodinného divaka, televNova na &kovou
skupinu 15-54 let.

Ok¢ televize se snazi divaky naldkat nartguoty, které budou vysilat
v nasledujicich sedmi dnech. V pojeti dramaturgjiehh selfpromotion pkadi je vSak

rozdil. Pré&¥ tyto diference jsou podstatné pro nasledujici kanag.

5.3.2 Druhy p Fispévku

Ceska televize, narozdil od Novyigpsvky fadi chronologicky — od nétk do
nedtle. Co se namu jednotlivych pispivka tyce, saziCT primarreé na pestrost. Snazi
se o0 to, nabidnout svym divitk v sedmnécti minutach upoutavky na rozmanité zanry
od informaci o chystanych filmovych novinkachep typy na dokumentérni cykly,
seridly mnoha Zahr pohadky, vikendy s dechovou hudboufgay s ndboZenskou
tématikou, rozkiné publicistické ptady az po talk-show, saifie a sportovni udalosti.
Ve svém selfpromotion padu dava zaroweprostor projekim, které zaStuje nebo
s nimi ma uzakené medialni partnerstvi (Febiofest, filmovy featideden sit,

charitativni projekt Pomozteétem...). Kromd toho vyuZiva viejnopravni stanice
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moznosti zpovidat hosta ve studiu. O obsahu vyHaed v Gvodu informuje pomoci
headlinovych zélek.

Televize Nova nema soubor nabizenychiap tak pestry. Poutaji na
premiérovou i reprizovou produkci, serialyiyodni i zakoupené), filmy, jejichZ jsou
producenty¢i koproducenty, televizni ankety a sp@asky popularni sotide (nap.
Miss CR). V této dob nechybi ani pravidelnétipomenuti soutze X Factor. Satésti
kazdého dilu jsou také upoutavky diyii st¢Zzejni publicistické ptady televize. Ve
srovnani £eskou televizi je nabidka plossi.

O obsahu piadu informuje moderator, ovSem kigmd televize Nova to neni
pravidlem.

V poradu Volejte Novu fevladaji pispivky vytvoiené formou reportaze,

velkorysejSi je tasovy prostor, ktery zaujimaji ve vysilani.

5.3.3 Stopaz, kompaktnost, navaznost

Cété&ko je pdad, ktery je kili nestalosti rubrik velice mozaikovity.iBpsvky
na sebe nemusi nijak navazovat. @ddany jsou ve #Sir¢ pripadi zrélkami, jindy
slouzi jako pectl moderatorska rodina. Ta navaze medehazejici upoutavku a pomoci
kratkého vzajemného rozhovoru uvede nasledujisipfvek. V rekolika pripadech se
také stalo, Ze na sebe upoutavky navazaly b&lekra to diky stejnému protagonistovi
nebo tématu. fikladem niize bytCété&ko z 3. nora, ve kterém se vysilala upoutavka
na ctsky diskuzni ptad Tykadlo, jehoz tématem bude ¥§pim tydnu etiketa. ieés
synchron Ladislava Splka, ktery chvali &i za znalost etikety, ipjde rispsvek
plynule v upoutavku préana Spakav porad Etiketa.

Televize Nova vyuziva také tématickych élak, které od sebe oddiji
piispivky. Podobnou funkci ma moderator. Na jeho vymbvobvykle navazuji
piispivky. Na ty, které jeho steni predchazeji, reaguje jen wipadt, Ze dophuje
informaci nebo se dany fad stava fedmétem tipovaci souéte.

5.3.4 Tym lidi

Prispivky do Cét&ka vytvai jeden uceleny tym lidi. Upoutavky i reportaze imaj

totozného reziséra, dramaturga, vSechriyce. Risobi proto kompaktha je patrné, ze
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vznikly pro jeden pitad. Twvarci samotni se ale Wispevcich neobjevuji. Moderatbje
ve vysilani ani nejmenuji fRBpevky jsou také namlouvany jednim moderatorem.

Pro Volejte Novu vytvd prispevky tym redaktoil. Jejich jména zniuji i
moderatd ve studiich. Redaktove svych pispévcich, zejména reportazich, vystupuji
ve stand-upech. Jednotlivé druhiygpevka maji také unifikovanou podobungobi ale
Sablonovigji.

5.3.5 Moderato fi

V Cét&ku pini roli moderatoraiftlenna fiktivni rodina. Na obrazovce se
objevuje za telem geruSeni toku upoutavekiipadre ma ve studiu hosta, kterého
vyzpovida. Jejich rozhovory nejsou priméacileny na divaka, atldenové rodiny se
spis oslovuji vzajentn Pisobi vSak 8kdy az #ilis stylizovarg.

Moderator Volejte Novu vzdy oslovujgipo divaka, skrz kameru se mu diva
do i a odpovida na jeho dotazy.id tak v divdkovi zanechava pocit, Zze jéeumr
primarre pro rého, Ze moderator je tam proto, aby se mu naslddojinuty plrg
vénoval. Na divaky tato forma osloveniize pisobit daleko osolii a zodpowdrgji —

v tom smyslu, Ze kdyZz moderataimuje swij ¢as jim, oni by ho i vénovat jemu.

5.3.6 Divacky podil

Divacky podil na vzniku padu jasg pirevazuje u komeni televize Nova. Jeji
selfpromotion ptad je na jejich dotazechrimo zaloZen. Jeho podstatou je odpovidat
svym divakim na tom, co je zajima. K tomuelu vyuziva televize figvazr svych
nejznangjsich a nejoblibeySich tvai, moderatok hlavni zpravodajské relale ke
kterym maji divaci nejtsi divéru.

Ceskéa televizeresi problémy, které zajimaji divaky, skrze divadentrum.
Ve svém selfpromotion padu tedy dava prostor jen dolaz, které zajimaji Sirokou

verejnost a nebo jsou vhodnym dogtiim materialu fipravovaného do gadu.

" osobnosti zpravodajstvi TV Nova se pravidalimis'uji na grednich pickach oblibenosti v televiznich
soutznich anketach Anno a Tyty.
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Zaver

V zawru své bakal&ké prace bych céla shrnout poznatky, ke kterym jsem na
z&klad analyz jednotlivych p@di uréenych k propagaci televiznich stanic ddap
Vychozi gedpoklad, Ze se yginopravni a komeéni stanice budou ve svém pojeti
téchto pdadi liSit, se prokazal. Konstatuji tak nejen na zaklashalyz jednotlivych
poradi, ale také na zaklgdosobni zkuSenostifip setkani s dramaturgymi obou
poradi.

Ceska televize stavi primarma pestrosti. Snazi se divakovi nabidnout co
nejkomplexrjSi exkurzi nejzajimayjSich moment nasledujiciho tydne n#&p vsemi
svymi ¢tyfmi programy. Aby ptad nefisobil nekompakt# podili se na vzniku kazdé
jeho ¢asti cely autorsky tym. To se promita i do témaiiakiazeni pispivkia a jejich
mnohdy napadité provazanosti.

Ve svych pispévcich se obraci na divaky vSecBkavych kategorii atiznych
Zajma.

Televize Nova se v zakladni dramaturgifgu zanstuje predevsim na divaka.
Dava prostor jeho dotam a trgglivé na & odpovida. Drzi se tak i&ného formatu,
ktery v pa&atcich televize nastavil uz jeji tehdejsi generéduiitel, Viadimir Zelezny.
Ackoli se dramaturgyh poradu brani jeho Sablonovitosti, na zakiadmaticky stale
stejného zawteni divackych dotaz se do wité miry stava stereotypnim. Ze
zverejnovanych dotai Ize usuzovat, Ze pad sleduji stale stejni divaci.

Tym padadu Volejte Novu je pouze dvdenny (s obasnou vypomoci ze strany
reportéfi) a jednotlivé pispivky nejsou vzajemh provazany, kazdy je vytvé@n
individualné. Na zaklad sledovani ptadu se daly stanovigtyii zakladni postupy
vystavby pispivku, které se opakuji n#Ep vSemi vydanimi. Hspivky, které se
v paradu objevuji vychazi z velkéasti pra¢ ze zajmu divak o dané téma. Z toho
duvodu televize postugnodvysilala upoutavky na celou Sestidilnou séidindi o
cetnicich ze Saint-Tropez, na vSechtiyvblné navazujici komedie Zd&a TroSky
Slunce, seno..., nebo ridgad na trojdilny film Zahada bermudského trojrtikeli. U
Ceské televize se podobné opakovani poutané sérafpobjevuje jen vyjimens.
Obsah ptaduCété&ko zarove diky nepravidelnym divackym dotan, nepravidelnym
navsévam ve studiu, fitomnosti moderatorské rodiny na naai @gispivku apod.

pusobi pesejSim dojmem.
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Paad Volejte Novu je celkay atraktivrejSi. Vysilan je z nového studia
s modernim designem, uvgidho ti nejznandjsi moderatt televize.Ceska televize ve
svem pdadu neprezentuje ani znamértygani atraktivni progedi. Narozdil od televize
Nova ale sjeho formatem neni spokojena.iejfmpravni Ceska televize dosud
neobjevila vhodny format, ktery by ji reprezentov@droto dochazi k soustavnym
zménam v jeho dramaturgickém pojeti i vysilacémse (Obrazovk& T, Nad dopisy
divaki, AdresatCT, Cét&ko’™ ). Televize Nova se naopak za&mje na vylepSovani
poradu, ktery ,jako takovy je nastaveny vybaf

Zmirgnd vysSi atraktivita se promit4 také do sledovandsievize Nova ma
v cilové skupig 15-54 let vice ne#ikrat vy3si shar€ (t. priblizng o 200 tisic divak
vice), ve skupié 15+ pak dosahuje share Volejte Novu dvojnasobkd, @dpovida
rozdilu 150 tisiém divaki. V kategorii 15-54 tedy Volejte Novu sleduje vapru 301
tisic divaki, v kategorii 15+ je to 439 tisic. Rl Cété&ko dosahuje v kategorii 15-54
v priméru 116 tisic divak, V kategorii 15+ se jedna o 308 tigfevVychazim ze statistik
za obdobi leden aZ duben 2068.

" www.tvcentrum.cz AdresatCT — kontaktni pead pro divéaky. [online]. 6. 9. 2004. [cit. 17. D(B]
Dostupné z WWW: < http://www.tvcentrum.com/?actishertnews&num=673

2 prilohac. 3: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani Novu

3 podil divak, ktery ziska ufity televizni pdad z celku vSech divéakkteti maji v dany okamzik
zapnuty televiznifijimac. (Reifova a kol, 2004, s. 227)

" Prilohag. 7: Sledovanost gadi Cétéko a Volejte Novu

'S zdroj: ATO — MEDIARESEARCH, CET 21, spol. s . 0.
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Summary

The topic of my graduation thesis is the markepngctices of specialized programmes
on Czech television (TV) that informs viewers ore tluture of their favourite TV
programmes. My focus is on the differences in phemotion of these specialized
programmes between publicly-owned television statiGeska televize, and privately-
owned TV Nova. Based on my experience in the itvgumy hypothesis is that there
will be a number of differences in how each tel®risstation advertises these

programmes.

First, | summarize general information from soubo®ks about the Czech media
market, audience, promotion items and advertisememiien analysed the advertising
of two programmes, Cetecko on publicly-own€dska televize and Volejte Novu of
privately-owned TV Nova for the first- quarter dfet year. The primary goal is to
distinguish the structure of the program, the acmesion of reports, the moderator and

the fundamental aim of the programme.

My hypothesis that there were substantial diffeeehetween the publicly-owned and
the privately-owned Czech television stations pbeerrect Ceska televize informs its

viewers about all four channels it provides. Irvesgeen minutes, CT divulges
information for a wide-range of its programmingowever, CT does not communicate
with its audience. For instance, there are lithe no answers to questions.

Subsequently, CT is not satisfied with this format

Conversely, TV Nova has interactive communicatiathws views. For example, TV
Nova's programme Volejte Novu has a portion ofghgramme dedicated to have its
view call-in by telephone and a moderator respotwsquestions from viewers.
Through this process the audience knows what teaxp the future, both short and

long-term. In addition, the programme includesftrailers and reviews.
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PFilohy

Priloha¢. 1: Share televizi za rok 2007(graf)

Share TV - 2007
D15+, cely den (6:00 - 6:00)

¢124CT 4 Sport NOVA
0,75% 0,47% 39,59%

éT2
8,01°

éT1
22,66% Prima

Ostatni 19,36%
9,16%

zdroj: ATO - MEDIARESEARCH
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P¥iloha €. 2: Rozhovor s Hanou Roguliovou, dramaturgyni Cététka (text)

Od kdy vysila Ceska televize ppad Cét&ko?

Paad k&zi uz dva roky, ja jsem jeho dramaturgyni roked®im dramaturga
nentl, pouze jednotlivé scénaristy a ciidmu to propojeni. Hned na&ku jsme se
dohodli, Ze se budeme snazit oé&m konceptu a to dité v dohledné daob nastane.
Kdy to bude konkréth ale zavisi na programovém schvaleni, vyrografiky,
moderatorech atd.

Pod co spada selfpromotion Weské televizi?

Selfpromotion ma samostatné ébihi Centrum vizualni prezentace, ja mam na
starosti jenom pi@d Cété&ko, ale jsou tam dalsi dramaturgové Edi nag. upoutavky,
kampas®, spoty.

Jak jste spokojena s moderatorskou rodinkou?

Rodinka vznikla je$t diiv nez jsem ja fiSla, jsme s ni nespokojeni a snazili
jsme se o zimu, kterd by snad v dohledné dahéla v prichodem inovovaného padu
nastat. Chceme takové moderatory,iiktey byli schopni ¥tSi interaktivity, ktéi by
jednotlivé prvky peadu vice spojili.

Podleéeho vybirate, na co budete poutat?

Snazime se Zénat re¢im dramaturgicky zajimavym, jinym. Neia by to byt
upoutavka, ale reportaz — premiéra filmuigab z natéeni, nebo se vic énujeme
ned&lnimu oknu, kterym piad oteveme. Kazdopadnby na zaatku nelo byt néco
stopazo¥ delSiho, vyrazgjsiho.

Jinak ten ptad je koncipovan pro ,rodinného divaka“ieestavujeme hlawn
tvéte. Herce, tirce ukité také, ale znameé tig jsou pro nas hodrdilezité. Divakim
ale ukazujeme i zakulisi z naeni filma, virtualnich studii, jak se tyhletei vytvareji, a
kdyz je gilezitost réco takového ukazat, tak se to ukaze.

Do jaké miry komunikujete s programem nebo managenrgem?
Oddileni selfpromotion je samégnm¢ provazané s programem, druhym
faktorem je prav divacké zandreni.

Jak je Cétéko strukturovano?

Kontinuita pdadu je od netle do nedle, mezi tim proloZzeny korporatniai,
jako teba od digitalizace nebo zvySovani poplatku, cagbojeme divakm sclit,
nebo obchodni, Ze se vydalo CD, DVD....

Paad je vystagn mozaikovit, je hodri flexibilni, nema stalé rubriky (i kdyz
tam jsou, jakoteba reportdZz nebo nawga), ale je to i otazka diskuse, kam se to bude
dale vyvijet. K propojeni gadu by nam mohla pomoct hadrole moderatora, kterou
se momentaksnazime spiSe potiavat.

Co se tvorby fispivka tyce, myslim si, Ze neni nutné, divakaské televize
podceéiovat, proto se snazimeéigpivky vytvaret zajimax.

Jaké postaveni maji ve vaSem gradu dotazy divaki?

Neni to pravidelna rubrika. dujeme se ji nfi, protoze podle mého nazoru je
lepSi odbavovat jefps moderatora, ale rodirvazna poloha nesedi. Proto itesime
neosobni cestou, kdy v grafice vyjede Divdk se.ptd’yzdvihujeme zvl&Szajimaveé
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dotazy, protoze jinak maji divaci vybornou odezwapétnou vazbu pes divacké
centrum, které s nimi komunikuje.

Vybirate porady hlavné z programu CT1? Jaké je zastoupeni ostatnich, zejména
téch digitalnich?

Parady vybirdme naf vSemictyimi programy, ale mnoZstvi upoutavek h&dn
zéavisi na pokryti a taky na divakovi. Kdyz odhadmoutavek n&T 1 je tam 70 %CT
2 20 %. Zbytek jsouCT24 a CT4 SPORT, ficemz Ctyiky je tam vic nez
Ctytiadvacitky, protoze je to sportovni kanal a intenzise w¥nujeme vyznam$sim
sportovnim akcim. Na Dvacétyice je mnohem mérprogramovych zin, ale kdyz je
prilezitost, utite ji zdiraznime.

Ma Cété&tko piresré danou stopaz?
Stopaz je 17 minut, myslim, Ze v takovém rozsatsiane i v budoucnu.

SnaZzite se propagovat vic vlastniégi televize nebo zahranini?

VEtSi cast gispevka je vlastni tvorba, protoZze mame moznost komunikova
s tvirci a herci, kdezto u zahranich pdadi jsme odkazani nac¢jaky komenté
Scklovat, o¢em to bude, to @ité neni primar naSe cesta.

Jakou roli pro vas hraji divaci?
Tohle je pdad o pdadech, ktery musi odpovidat razeni celé televiedaldovy
jako ona a musi zohladvat skladbu divak ktera je u televize vase, kdy je nasazen.

Ma Cété&ko vlastni tym tviarca?

Cét&ko ma vlastni tym, na jedné stigje to vyhoda, gkdy ne. Jeden tym totiz
déla cely pdgad, celych 17 minut. Pokud pebujeme tco z Ostravy nebo Brna, tak
spolupracujeme s tamnimi redakcemi. Jinak ma kagi#tpivek svého scénaristu a

reziséra, jsou stejni pro celyipal.
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Priloha €. 3: Rozhovor s Lucii Rebcovou, vedouci vydani Vate Novu (text)

Kam patii selfpromotion televize Nova? Je to samostatné oétvi nebo je sowasti
marketingoveho oddleni? (otazka neni dobe formulovana - selfpromotion
nerovna se Volejte Novu, to znamena, Ze za selfprotion TV Nova nemohu
mluvit, proto nemohu odpowdét na otazku, zda spada do marketingu)

Paad Volejte Novu pdt do sekce zpravodajstvi a publicistika. Je to
publicisticky pdad. My samoiejmé spolupracujeme i s dalSimi cdenimi jako je
nag. marketing.

Podleéeho vybirate patady, na které budete poutat?

Ve spolupraci s programovym cogenim a marketingem, ale nejvyssi prioritou
jsou pro nas novinky a zajimavosti. To znamena @wé filmy a serialy, nebo to
mohou byt i reprizy, které jsowdim dilezité. Bul'to mely obrovskou sledovanost,
nebo jsou to unikaty ve svém diivi.

A co serialy vasi vlastni produkce?
Je to stejné jako u zahranich serial a filmi. Podstatné je to, zda jde o
novinky, usgsné pokraéovani, atd.

Jak byste charakterizovala upoutavky, které jsou vervaSem pd&adu?

Volejte Novu neni pfad o upoutavkach, kterétuxete na televizni obrazovce
vidét behem dne. Jsou to speciélmytvoirené annonce pouze pro odvysilani ve Volejte
Novu.

Mate swij vlastni tym, ktery poiad pripravuje?
Staly tym tvaéi vedouci vydani a redaktor — tedy 2 lidéekNy pripravuji
reportaze i redaktozahranéniho zpravodajstvi.

Jak vypada reportaz ve vasem pojeti?
Reportdze o filmechi seridlech zavedou divédka deéjel a nabidnou zajimavosti
Z nat&eni, o hercichgi jinou nadstavbu.

Kolik telefonickych dotazi se objevuje ve Vasem vysilani?

Neni stanoveny ipsny pd@et, kolik jich musi v kazdém vydani byt. Nejde o
kvantitu, ale o kvalitu — tedy o vgbtéch nejzajimadjSich nebo népsgjSich dotan
z uplynulého tydne. V ramci stopazeipdu se snazime odpmlét na maximum
telefonnich dotak

V odpowvédich na rg silné prevazuji kladné odpo¥di. Ano, budeme to davat. Ano,
chystame, &Ste se...

Ano, protoZe na zaznamnikiepaZzuji takové telefonaty. Co zajima divaka? Ze
to budeme davat a kdy nebo Ze to davat nebudeme?

KdyZ jste zminila stopaz, ta je u péadu Volejte Novu promegnliva....
Po dohod s programovym odidienim. Plus minus 26 minut.

Libi se vam sowasny format paradu, to jak je nastaveny? Zménila byste vy osobg
néco?
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Volejte Novu jako takové je nastaveno odatku velmi dobe a velmi precizé
Format jako takovy je nastaveny vyb&rale vzdy je co vylepSovat.

Moderatory, kte¥i uvadi dané vydani, vybirate vy?
Ano.

Jak zdivodnite to, Ze tam fevladaji tvare ze zpravodajstvi?

Jsou to tvée televize Nova. KdyZ si sanfaknete, kdo je twa naSi televize a
napiSete mi patnact jmen, modefatppravodajstvi tam budou vzdy. Volejte Novu
moderuji tvde televize Nova. VZdy to ma al€jakou ndvaznost naédi na obrazovce
v nasledujicim tydnu.

Ma poiad Volejte Novu stalé rubriky?

Neni to pdad o rubrikach, je o tom, co s&jel za na obrazovce i za ni. Jsou —li
zajimavé filmy, budou reportaZze o filmech, jsowsdirialy budou o serialech. Jsou-li
zajimavosti z nat&nici jinych akci televize Nova, pak budou reportazagptakové.

Jak ¢asto pouzivate headliny?

Headliny nejsou v tomto padu nezbyté nutné. Neni to Sablonovity fed ve

smyslu — prvni je telefonat, druh& annongeti reportaz.

Maji vaSe reportdze omezenou stopaz?
Ne, reportaz je tak dlouha nebo tak kratka, jakgtmwije.

Pro jakého divaka sestavujete ptad Volejte Novu?
Pro cilovou skupinu 15-54.
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Piiloha ¢. 4: Rozhovor s p. Kudl@&kovou, dramaturgyni To je Prima! (text)

Od kdy Prima vysila parad To je Prima!?
Od ledna roku 2007 a to v negm$né podob.

Co promujete?

To, co je aktudlni, co se pradje. Neda se jednoztsa fict, Ze by vlastni
tvorba grevladala nad nakupovanymi zahkarimi paady. Mame naip pravidelnou
rubriku, kdy poutame na filmy&Sinou premiérové — to jsou Uterkiyrtky, kdy je
jedna z &ch dvou reportazi zatrena jako upoutavka na film nebo filmy o vikendu.

Mate vlastni tym lidi?
Ano, mame.

Jak rozhodujete, které &ci promovat?

V piipack, Ze film je ispsSny nebo naopak neni, komunikujenésSinou
s tiskovym mlu¥im a diskutujeme s nim, jakou strategii négabnasadit. Neplati, Zze
promujeme jen UsBné \&ci.

Jaka je struktura vaseho pdadu?

Obvykle je tvdlen dvma @ispivky, vyjimeecné tiemi, kdyZ maji kratSi stopéz,
nebo naopak mame-li opravdu zajimavé téma. V takqi§pad: je mu &novan cely
porad.

Jaka jsou obvykla témata pdadu?

Snazime se divdikn ukazovat atraktivni zakulisi televize, a hlazmameé
televizni tvde v kontextu, ve kterém je divaci neznaji.... Nldpd o Vanocich jsme se
jich ptali, jak travili Vanoce nebo &try den v préaci.

Planujete zménu?
Po obsahové strance v nejblizSi ddiddné zrény neplanujeme.

Pro¢ se v p&adu newnujete divackym dotaaim?

Stopéz je tak kratka, Ze jsme o tom ani neuvazovaidmci televize existuje
¢lovek, ktery se o divaky stara.
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P¥iloha &. 5: Obsah jednotlivych vydaniCétéka (tabulka)

oo DATUM VYSILANI
CETECKO
6. 1. 13. 1. 20. 1. 27. 1.
headliny
2. dil serialu pozvanka novy fam pozvanka
nové pdgady vzpominka zemy ve vysilani vzpominka
reportaz reportaz reportaz reportaz
reportaz
L . novarada
film Hiidac ¢. 47 | film Fimfarum 111.| zakulisi soutze | Nemocnice na kraji
Eurosong mésta
2:26 1:38 2:47 2:10
tip na...
dnes dnes dnes dnes
ponckli pondsli ctvrtek ponali
Utery patek Utery
streda sobota istda
Gtvrtek
sobota
navstva
Tiskové konference
projektu Osudové
osmicky + Studio "6"
CT24
pro déti a
mladistvé
serial pohadka na neti vegerniek
Hrtzostrasny
déjepis pohadka na n&ld

soutz Fripady

detektiva Packala
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DATUM VYSILANI

CETECKO
3. 2. 10. 2. 17. 2. 24. 2.
headliny
o volke prezidenta 0 pohadkach pozvanka pozvanka
pozvanka pozvanka zakulisi vzpominka
vzpominka reportaz pozvanka Ceském Lvu
reportaz
o vzniku pohadky | o nat&eni 3+1 s M| o zpravodajstvi
AZ se zima zepta Donutilem CT24
1.20 1.29 1.07
tip na...
dnes dnes dnes dnes
ponceli utery utery Utery
Utery ¢tvrtek steda steda
¢tvrtek patek sobota sobota
navstva
Vaclay M Ladislav Sticha q
ac g\t/ézl?éra\/ec ° praci tiskového
mluveiho
pro déti a
mladistvé
Tykadlo veernicek pohadka na néll | Veéda je zabaval
pohadka na ned Kouzelna Skolka
Meduza
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vy DATUM VYSILANI
CETECKO
2. 3. 9. 3. 16. 3. 23. 3. 30. 3.
headliny
velikonaini
pozvanka novinka pozvanka pohadky zakulisi
novinka pozvanka o Velikonocich 0 Pomozitedn novinka
reportaz novy piad reportaz pozvanka
reportaz
piedpremiéra nat&eni
g z tiskové filmu detektivky
zakulist filmu konference Venkovsky Inspektor
Pomozte dtem witel Klubicko
0:46 1:13 2:08 1:34
tip na...
dnes dnes dnes dnes dnes
poncEli pondli poncsli pondli ponckli
stteda steda Utery ponsdi Gtvrtek
ctvrtek ctvrtek steda patek
sobota patek sobota sobota
sobota
navstva
Michael Otisal ZérAtl)enri]:ké o
0 nabozenskycf Studiyu Pomozte
poradech N
détem
pro déti a
mladistvé
pohadka na
vesernicek necli vecerniek vaernicek
pohadka na
Toy Story velikon. pohadky neckli
Pribéhy detektival Kouzelna Skolka
Packala
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Priloha¢. 6: Obsah jednotlivych vydani Volejte Novu (tabulla)

VOLEJTE DATUM VYSILANI
NOVU 5. 1. 12. 1. 19. 1. 26. 1.
reportaz
. film Svatba na . film Na vlastni
neni . . : neni .
bitevnim poli nebezpéi
3:13 4:30
serial Ordinace v soutZ s Nova
rizové zahrag Cinema
4:58 1:55
telefonaty
6 2 1 1
2 0 3 2
6 3 5 9
3 1 1 1
15 6 10 13
moderéator
. y . . Pavel Martina
Miroslav Vaiura | Lucie Borhyova Dumbrovsky Kuzdasova
moderator ptadu 112 - moderatorka moderator Televiznich redaktorka
V ohroZeni Zivota Televiznich novin novin zpravodajstvi
VOLEJTE DATUM VYSILANI
NOVU 2. 2. 9. 2. 16. 2. 23. 2.
reportaz
pripravy galavéera film O Fivot serial Ordinace v | piipravy galavéera
Ceska Miss 2008 raz. Zahrad 2 Anno 2007
2:52 2:35 3:28 4:21
zahajovaci party X nova talkshow premiera po_rjgdky
Factoru Mr.GS NEJ|,(I’aSTéjSI
hadanka
3:28 3:20 3:42
telefonaty
1 2 1 0
2 0 0 2
5 6 8 5
1 1 0 0
9 9 9 7

moderator

Pavel Svoboda

moderator Snidans

Novou

Stanislav Brunc

moderator Sepin

iKromas Hauptvogel

redaktor zpravodajst

Markéta Fialova

moderatorka
Televiznich novin
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VOLEJTE DATUM VYSILANI
NOVU 1. 3. 8. 3. 15. 3. 22. 3, 29. 3.
reportaz
neni film O rodicich pripravy soutZ X Factor film Bobule
a dstech galavévera Miss
CR
2:07 3:36 3:57 3:43

sougz X Factor

3:36
telefonaty
1 2 1 0 2
1 0 0 1 3
3 2 5 5 7
3 3 2 1 2
8 7 8 7 14
moderator
Lucie Borhyova,
Rey Rey Koranteng,

N

Koranteng Martin Pouva | Lucie Brunclikov Markéta Fialova,

Karel Varisek

Pavel Pouliek

moderator
Sportovnich novin,
sport. komentéator

redaktorka moderatdi Televiznich
zpravodajstvi novin

moderator moderator
Sportovnich novin| Televiznich novin
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P¥iloha &. 7: Sledovanost psadi Cététko a Volejte Novu

Poradi |titul kanal Patum 4a catek |konec Rating | Share | Tisice | Rating | Share | Tisice
1 | Cétécko CT1 6.1.2008 | 16:40:00 | 16:56:59 21| 922| 124 40][ 14,06| 343
2 | Cétésko CT1 |13.1.2008| 17:00:16 | 17:17:26 2,4| 10,74| 140 49| 1725| 423
3| Ceétécko CT1 |20.1.2008| 17:01:36 | 17:18:45 32| 1461| 186 50| 1851| 434
4 | Cétéeko CT1 |27.1.2008| 17:00:33| 17:17:43 30| 12,71 176 45| 15,08| 394
5 [ Cétésko CT1 3.2.2008 | 17:00:12 | 17:17:21 22| 991| 127 39| 14,81 340
6 | Cétésko CT1 |10.2.2008| 17:01:40 | 17:18:45 2,1| 10,78| 124 41] 17,19| 356
7 | Cétésko CT1 |17.2.2008| 17:00:01 | 17:17:05 1,8| 8,30| 102 35| 13,64| 306
8 | Cétécko CT1 |24.2.2008|17:00:22 | 17:17:22 15| 981 85 25| 13,73| 220
9 [ Cétésko CT1 2.3.2008 | 17:05:56 | 17:23:00 21| 933| 124 43| 16,00| 375
10 | Cétécko CT1 9.3.2008 | 17:00:44 | 17:17:46 2,3| 12,32 136 35| 1544 303
11 | Cétéeko CT1 |16.3.2008| 17:00:06 | 17:17:13 19| 8,18| 110 36| 13,40| 315
12 | Cétééko CT1 |23.3.2008| 17:06:09 | 17:23:13 16| 7,14 92 29| 10,85| 248
13 | Cétécko CT1 |30.3.2008 | 17:02:30 | 17:19:32 18| 11,96 103 2,7] 16,30 231
14 | Cétésko CT1 6.4.2008 | 17:01:04 | 17:18:10 15| 7,08 88 3,0 11,80] 257
15 | Cétécko CT1 |13.4.2008|17:02:12 | 17:19:15 12| 741 71 25| 13,19| 220
16 | Cétécko CT1 |20.4.2008| 17:05:48 | 17:22:43 1,9| 9,13 110 32| 1326| 275
17 | Cétéeko CT1 |27.4.2008|17:05:28 | 17:22:31 1,3| 10,11 77 22| 1458| 188
Pramér 2| 991| 116 35[ 14,68| 308
15-54 15+
Poradi |titul kanal patum 4a catek |konec Rating [ Share | Tisice | Rating | Share | Tisice
1| Volejte Novu | NOVA | 5.1.2008 | 12:00:09 | 12:26:09 51| 29,26| 300 52| 26,82| 454
2 | Volejte Novu | NOVA | 12.1.2008 | 12:02:56 | 12:25:58 53| 33,28| 308 53| 29,22| 464
3| Volejte Novu | NOVA | 19.1.2008 | 12:01:40 | 12:23:42 53| 34,27| 310 52| 2894| 453
4 [ volejte Novu | NOVA | 26.1.2008 | 12:00:44 | 12:24:45 58| 3597| 335 55| 30,83| 482
5 | Volejte Novu | NOVA | 2.2.2008 | 12:01:23 | 12:29:08 6,0| 40,81| 351 6,1| 36,34| 530
6 | Volejte Novu | NOVA | 9.2.2008 | 12:00:59 | 12:27:06 54| 30,76| 315 47| 20,37 412
7 | Volejte Novu | NOVA | 16.2.2008 | 12:00:18 | 12:26:21 47| 34,05| 275 49| 2857| 425
8| Volejte Novu | NOVA | 23.2.2008 | 12:01:12 | 12:27:10 53| 37,47 309 52| 3157| 448
9| Volejte Novu | NOVA | 1.3.2008 | 12:00:31 | 12:26:37 48| 3281 281 52| 31,29| 455
10 | Volejte Novu [ NOVA | 8.3.2008 | 12:01:22 | 12:27:28 50| 34,84| 289 48] 30,44| 418
11 | Volejte Novu | NOVA | 15.3.2008 | 12:01:06 | 12:27:01 47| 38,04| 275 47| 3355| 405
12 | Volejte Novu | NOVA | 22.3.2008 | 12:00:15 | 12:26:16 53| 39,28| 312 50| 34,77| 437
13 | Volejte Novu | NOVA | 29.3.2008 | 12:00:42 | 12:29:43 56| 38,70| 326 53| 34,12| 464
14 | Volejte Novu | NOVA | 5.4.2008 | 12:01:20 | 12:30:16 55| 4520| 319 51| 38,18| 446
15 | Volejte Novu | NOVA | 12.4.2008 | 12:00:19 | 12:28:05 47| 34,29| 275 45| 28,47| 393
16 | Volejte Novu | NOVA | 19.4.2008 | 12:00:35 | 12:28:16 50| 37,78| 291 49| 31,62| 426
17 | Volejte Novu | NOVA | 26.4.2008 | 12:00:30 | 12:30:30 44| 3816| 254 42| 3291 366
Pramér 52| 36,00 301 51| 30,70| 439

Zdroj: ATO — MEDIARESEARCH, CET 21 spol. s . o.
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