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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditali vypliiujte pouze do Sedivych poli¢ek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pislusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace []

Autor/ka prace

Posudek oponenta [X]

Ptijmeni a jméno: Frodl David
Nazev prace: Marketingova kampaii Ministerstva zemé&délstvi na podporu biopotravin a ekologického

zemédélstvi v roce 2008
Autor/ka posudku

Pf{jmeni a jméno: Knepr Miloslav
Pracovist¢: MARK BBDO a.s.

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace
1.2 | Technika préace
1.3 | Struktura prace
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KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, p¥ipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Technika i struktura prace odpovidaji tezim, cil prace byl spravng a logicky rozsifen o analyzu a zhodnoceni
konkrétnich vysledk kampané v cilovych skupindch.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na kale 1 —2 —3 —4 — 5 -6 — 7 (jedinené a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —

jeste akceptovatelné — téméi nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavérh

NN | — | —

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor projevil neviedni schopnost vydestilovat z materialii organti stétni spravy zrnka faktickych informaci,
pozadavkii a zadani, kterd se vztahovala k tématu prace. Vyuzil nejen odbornou literaturu, ale i relevantni
elektronické zdroje, které v soucasné dob& piedstavuji aktualni zdroj informaci. V kontextu sou€asné praxe
komunikace, Fizené organy statni spravy, je analyza marketingové aktivity za pouZiti post-testd inovativni.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na kale 1 —2 —3 —4 —5—6 — 7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk&nost a primé&fenost poznamkového aparatu a odkazt 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaZe prejaté 1
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vyddvané neopravnéng autorem za vlastni zji§téni, nedoporucte praci




k obhajobé a ve ,,zdlvodnéni v pripadé nedoporuceni navrhnéte, aby
s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylistickéa uroven prace (pokud je opakované porudovéna platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnocen{ obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor zpracoval ucelenou a prehlednou praci. Naderpané teoretické poznatky logicky vyuziva pii hodnocent
marketingové kampané na podporu spotieby biopotravin. Za vyrazny piinos povazuji provedené vicepohledové
hodnoceni ve vztahu k zadani, k dosazenym vysledkiim, ale i ve vztahu k podobnym projekttim ze zemi, kde ma
tato forma komunikace del§{ a hlubsi historii.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Celkoveé povazuji praci autora za velice p¥fnosnou.V kontextu sou¢asné praxe komunikace, fizené organy statni
spravy, je analyza marketingové aktivity za pouZiti post-testii inovativni. Autor vytvoril "pfipadovou studii" toho,
jak by mély byt komunikaéni aktivity orgén{i statni spravy posuzovéany a hodnoceny. Dal3i silnou strankou prace
je vyvozovani zavérd, kdy autor spravné zvazuje primarni efektivitu "statn{" komunikace v oblastech, kde je
dostate¢né aktivni soukromy sektor.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Stru¢né objasnit pojem "kreativni strategie" a jeho vztah ke kreativnimu zpracovani srovnavanych
kampani

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥{zkujte vybrané hodnocenf)
vyborné X] - velmi dobie [X] - dobie [ ]- nedoporuéuji k obhajobé ]

ZDUVODNENI{ V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: 1f/f,/§ 6) Podpis
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!
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