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Anotace

Bakalafska prace ,,Fenomén walkman: sociologickd intepretace* pojednava o vliv jeva,
které vznikaji uzivanim ptrenosnych piehravaci, na vnimani a prozivani reality
posluchace walkmanu. Nasledné se zabyva tim, jaka je podstata téchto efektl, ¢im jsou
ovliviilovany a jejich vzajemnou provazanosti. Popisuje historii fenoménu walkman. Dava
walkman do spojitosti s koncepty media jako poselstvi, zvukové krajiny a reprodukce
umeéleckého dila. Prokazuje nerozlu¢nost fenoménu walkman s méstskym prosttedim a
jeho spjatost s tématikou privatizace vetejnych prostor. Hlavni ¢ast prace se vénuje
analyze dostupnych fenomenologickych studii uzivatel walkmanu s diirazem na
specificnost konstruovaného svéta, jenz je vytvaren poslechem hudby prostiednitcvim
walkmanu. Poznatky analyzuje a ttidi do kategorii, pficemz zdliraziuje jejich vzajemnou
propletenost. Poukazuje na kontextualitu a reflexivitu fenoménu walkman a vyzvihuje
jeho positivni vliv.

Annotation

The ,,Walkman phenomenon: sociological intepretation* bachelor thesis deals with the
influence of the effects that are being caused by personal stereo use on perception and
experience of reality of the walkman listener. It also investigates the basis of these effects
what causes them and their mutual cohesion. Starting off with the walkman phenomenon
history the author sets walkman into nexus with conceptions of media, soundscape and
the work of art reproduction. Furthermore provides an evidence of inseparability of the
walkman phenomenon with urban realm and its closure with privatization of public space
theme. The main part of the work concerns with analysis of available phenomenological
studies about walkman users with emphasis on particularity of the world they construct
through the music listening act on their personal stereos. Findings of these studies are
being categorised and analysed with emphasis on their mutual cohesion. Conclusion
states the contextuality and reflexive nature of the walkman phenomenon and stresses its
positive influence.
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1. Uvod

1.1. Opodstatnéni a smysl prace

Problematika fenoménu walkman, v 21. stoleti vSudyptitomného jevu, je
socidlnimi védami nepochopitelné opomijena. Pfinejmensim stovky milionti prodanych
prenosnych piehravacii za téméft tiicetiletou historii jsou nespornym dikazem, ze
fenomén walkman je souc¢asti soudobé kultury Zapadu. Za celou dobu existence
walkmanu se tomuto kulturnimu artefaktu vénuji jen dvé knihy a nijak ohromujici pocet
odbornych stati. To je prvni cil prace, prozkoumat rozsah zmapovaného terénu fenoménu
walkman a zji§téné zurocit v nasledujici praci.

Mame za to, Ze nase soucasna kultura je dominovana obrazem a piitom
opomijime roli zvuku. Ten mezitim zamofil nas svét stejnym mnozstvim produktii a
odpadu, jako visualni kultura. Uroven hluku ve méstech se od §edesatych let minulého
stoleti znasobila do absurdnich vySin. Moderni velkomésta s nesmyslnymi hluky a cizimi
lidmi, ktefi vSude nahlas telefonuji, se stavaji ¢im dal odcizenéjSimi. Kulturni primysl na
nas chrli kvanta sonického kyce a presto si hudba stale drzi jednu z vedoucich roli mezi
symboly, skrze které se definuje mladez (a nejen ona). Na tom ma samoziejmeé walkman
nemaly podil. Hlavnim divodem, pro€ se tato prace zabyva fenoménem walkman, je fakt,
ze jeho uzivani pfinasi zménu. Zménu ve vnimani okolniho svéta a prozivani sebe sama.
To by samo o sob¢ stacit nemuselo, pointa vSak spoc¢iva v disledku. Nebot’ v disledku
této zmény se uzivani walkmanu stava jednanim majicim specificky vyznam, které ma
své socialni dusledky. Abychom mohli k celému fenoménu zaujmout ospravedlnitelné
stanovisko, je naprosto klicové nahlédnout pod povrch onéch zmén a skrze jejich co
nejvetsi priblizeni se pokusit pochopit jev ve své tplnosti. To je hlavni cil této prace.
Porozumét co nejvice svétu uzivatelit walkmanu. Do jaké miry je jejich jednéni
zamérnym vydélenim se z odcizeného svéta dneSnich mést, vefejnych prostranstvi
pieplnénych osamocenymi lidmi. To, jak je walkman pouzivan totiz obsahuje n¢jaky

vyznam a smysl. Oboji Ize zkoumat a pochopit.



1.2. Terminologické vymezeni pojmu walkman

Vzhledem k tomu, Ze praci vztahuji hlavné na privodni jevy uzivani walkmanu,
budu pouzivat terminu walkman v obecnéjsim slova smyslu ¢ehokoliv, co vykazuje
vlastnosti klasického Sony Walkmanu.' Tedy malé, kapesni velikost a z ni plynouci
praktické ptenositelnost. Tomu odpovidaji vSechny walkmany, discmany, flashdiskové
ptehravace a harddiskové iPody.

Toto terminologické rozsifeni je dano smyslem prace, kterd se neomezuje jen na
klasicky Sony Walkman, jakkoliv se spole¢nost Sony snaZzi tuto svou usp&$nou znacku
nalepit i na své nédsledné similarni produkty (aby podpofila jejich prodejnost skrze
slavnou minulost oné znacky), nybrz celou tuto postupné se vyvijejici kategorii
pienosnych pirehravacil, které maji stale spole¢né to hlavni. Vnitini zménu ve vnimani a
prozivani reality uzivatele walkmanu. Pravé proto, ze naSe prace neni zaméfena primarné
na zevnéjSek samotného pfistroje, ale naopak na vnitiek toho, co pfinési, se nemizeme
omezovat na jeden podtyp. Situace je analogickd naptiklad s televizi — pokud zkouméme
dopady televize na jeji divaky, neomezujeme se pouze na Sirokouhlé nebo ¢ernobilé typy
televizi. Forma se méni, obsah zustava.

Jakkoliv si uvédomuyji, Ze slovo ,,walkman* dnes uz neni tak pouzivané jako
v minulém tisicileti a mlad4 nastupujici generace ma svoje ,,ajpody*, stojim si za jeho
uzitim z jasného, prostého a nezpochybnitelného divodu. Slovo ,,walkman* je totiz
soucasti obecného kulturniho povédomi. Kazdy ¢lovek Zijici v dneSnim Zapadnim svéte
jej zna a ma aspon letmou piedstavu, co tento pojem predstavuje. To se, dle mého
tvrzeni, rozhodné o ,,ajpodech®, ,,dyskmenech* a ,,empétrojkach* fici neda. Proto budu
v této praci uzivat slovo ,,walkman* jako oznaceni celé této kategorie. Spojeni ,,pfenosny
prehravac® povazuji za naprosto ekvivalentni terminu ,,walkman*. Rovnéz pokud budu
vyjimecné mluvit o mediich, jako tfeba o kazetach nebo kompaktnich discich, bude
situace vzdy stoprocentn¢ ekvivalentni 1 pro pouzivani digitalnich medii.

Stejné tak je neoddiskutovatelné, ze za svou témért tiicetiletou historii, kterou

probereme v nasledujicim oddile, stihnul walkman rozsifit svoje moznosti o vétsi kvalitu

! Sony, Sony Pressman, Sony Walkman, Sony Discman, Sony MiniDisk jsou registrované obchodni znacky
firmy Sony Corporation.



zvuku, moznost fungovani pod vodou, odolavani tvrdym naraziim nebo o rizna zvukova
media, ale jeho podstata zlistava. Stale jde o pfenosny piehravac, jehoz prostiednictvim

se posluchac ,,odfizne* od sonické slozky okolniho svéta.

1.3. Historie pifenosnych prehravaci

Dnesni masova rozsifenost vSech variaci pfenosnych pfehravact, at’ uz jde o ty na
bazi digitalni (MP3, WMA, etc.), nebo analogové, které funguji na principu vyménnych
medii (MC, CD, MD), ma svou historii a prave jejich poodhaleni se bude vénovat

nasledujici oddil.

Prvni inkarnace hlavniho protagonisty této prace, prvni verse klasického
walkmanu od firmy Sony, pfichazi na svétlo svéta v Japonsku v 1ét€ roku 1979. Jeho
pohodIngjsi, masovéjsi uzivani. Pressman, jak jeho nazev napovida, byl uréen vyhradné
pro novinare; nemél stereo zvuk, jeho hlavni funkci bylo nahravani, pouzivaly se do n¢j
(nahravacim primyslem nepfili§ podporované) nepraktické minikazety a hlavné jeho
cena nebyla béznému posluchaci ptistupna. Ohledné otazky, kdo presné mél ten napad a
byl ,,duchovnim otcem* walkmanu, ziistava dodnes nejasné, ponévadz riizné zdroje
uvadéji riiznad jména, samoziejmé v rdmci spolec¢nosti Sony.

Model TPS-L2, prvni oficialné prodejné verse walkmanu, obsahoval funkce, které
jsou dnes hlubokou minulosti. Jeho pouziti bylo ptivodné zamysleno pro dva lidi zaroven,
obsahoval totiz dv¢ zditky na sluchétka a k nim tla¢itko ,,hotline®, pfi jehoz zmacknuti
jste mohli mluvit s partnerem bez nutnosti snizovani hlasitosti ¢i sundani sluchatek.
Spole¢nost Sony totiz méla za to, Ze poslouchat o samoté€ by bylo vniméno jako neslusné
a hrubé. Velmi brzy po oficialnim zacatku prodeje si vSak spolec¢nost Sony vSimla, ze
zakaznici a uZivatelé poc¢inaji vnimat walkmany jako néco velmi osobniho a privatniho.
To je pocatek naseho piibéhu, nebot’ toto zjisténi vede velmi rychle k uvedeni modelu
Mk2 na trh. [Du Gay et al. 1999: 59] Ano, hadate spravné, jde o prvni typ s jednou

zditkou na sluchatka.



Zde tedy zac¢ind nas ptibch vzniku privatniho svéta pii poslechu walkmanu. Stoji
rozhodné za povSimnuti, Ze to byli sami uzivatelé, kdo donutil vyrobce k této zméné
svym zamérmym uzivanim walkmanu. Ze tak walkman nebyl ptivodné koncipovan a
nemuzeme tedy oznacit spolecnost Sony za matku privatniho svéta, jenZ je v ohnisku
zajmu této prace. Walkman byl predurcen k tomu, aby se stal Cist¢ osobni zalezitosti.

Béhem prvniho mésice byl walkman v Japonsku vyprodan. Nic nebranilo tomu,
aby se rozhodlo o vyvozu do Evropy a Ameriky. Jen béhem prvnich deseti let se prodalo
pres 50 milionii Sony Walkmani a bezpoéet napodobenin. [Hormby 2006]* V roce 1984
byl na trh uveden prvni Sony Discman, jakkoliv zatim neprakticky svou velikosti a
nutnosti vyvarovat se otfesti. V roce 1988 poprvé prodej CD kvantitativné presahne
prodej vinylovych desek (LP) a tak se kazety (MC) spole¢né s cédécky stavaji definitivné
dominantnimi zvukovymi nosici. (Sony MiniDisc byl na trh oficialn€ uveden jiz v roce
1992, ale ani v dob¢ svého zenitu nebyla jeho popularita nikterak dominujici.) Pravy
rozkvét walkmant na cédécka nastal az v poloving devadesatych let. Netrvalo dlouho a
cédéckové walkmany byly rozsSiteny o moznost ¢ist vypalend, neorigindlni CD a vbrzku
nato 1 digitalni forméaty vypalené na CD jako naptiklad mp3 nebo wma. V roce 1999 je na
trh uveden prvni prenosny piehravac na bazi pevného disku uréeny Cisté k piehravani
digitalnich formata. Této cesté, ktera je pfimo provdzana s rozvojem internetu a
sdilenim/stahovanim hudby ve formatu mp3, stejn¢ jako s celkovou infiltraci osobnich
pocitaci (PC) do domécnosti, nasazuje korunu dokonale vydesignovany a marketingoveé
bezchybny produkt firmy Apple: populérni iPod. iPod byl uveden na trh roku 2001 a od
té doby je stale leaderem na trhu pfenosnych digitalnich piehravaci (70% v roce 2006)
[Bull 2006: 132]. Stejn¢ tak se stal obéti neziizeného napodobovani a kopirovani. Tak to
chodi. Celkovy prodej vSech prenosnych ptehravact za celou jejich historii uz asi nikdo
nikdy nespocte. Jedno je vSak nezpochybnitelné, stale trva poptavka po prozitku

osobniho poslechu se v§im, co miize prinaset.

? http://lowendmac.com/orchard/06/sony-walkman-origin.html [cit. dne 2008-05-20]

-9.



2. Konceptualni vymezeni prace

Po terminologickém vymezeni a historii se dostdvame k dalS§imu stavebnimu
kameni této prace. Pokud se viibec chceme zabyvat fenoménem walkman a tim, co
piinasi, neobejdeme se bez presentace zédkladnich koncepti, které nam vymezi pole, na
kterém se budeme pohybovat a bez jejichz rimce se neobejde zadna prace postihujici toto
téma. Nejprve se podivame na walkman jako medium, posléze si odivodnime pouziti
fenomenologického pfistupu jako nejvhodnéjsiho pro nase sledovani a pak uz se diky
objasnéni kli¢ového terminu ,,zvukové krajiny a problematiky privatniho a vefejného
prostoru dostaneme ke kategorizaci a ¢lenéni jednotlivych zmén, které pfinasi fenomén

walkman do nasi zkuSenosti.
2.1 Walkman jako medium

Nahlizeni walkmanu jako media je naprosto neoddiskutovatelné. Walkman totiz
mediem je. Zprostiedkovava (pomoci sluchatek) zvuk uloZzeny na zvukovém nosici do
nasSich usi. Tim vSak jeho schopnost nekon¢i, jelikoz walkman pfinasi i néco navic.
Poslech hudby prostiednictvim walkmanu je totiz odlisny od poslechu té samé hudby ve
sluchatkach na doméci hi-fi vézi. Walkman nam umoziiuje néco navic. Pouhy fakt, ze
nam umoziuje se s hudbou pohybovat, kamkoliv se ndm zachce a pfitom odfezava okolni
zvuky, jednoznacné rozSifuje naSe moznosti. Je tedy extensi nasi osoby a smysli. Dava
nam moznost prozivat své zazitky jinak, obohatit své zkuSenosti o dal$i rozmér. Zde se
piimo nabizi prostor ke konfrontaci s McLuhanovym pohledem na media.

Kli¢ova McLuhanova kniha ,,Jak rozumét mediim* (Cesky roku 1991) je
postavena na dnes jiz klasickém revolu¢nim konceptu ,,Media is the message*. Media
v jeho pojeti jsou poselstvim pravée proto, ze pfinaseji nové osobni a socialni dusledky,

které vyplyvaji z novych meéfitek, jez ona media vnasi do nasich zélezitosti.

3V originale ,,soundscape®. Tento preklad, stejné jako preklad vétsiny citaci, je mij vlastni. Zadna
z citovanych praci tykajicich se walkmanu neni dostupna v ¢estiné.
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- smedium je poselstvim®, protoze pravé medium utvari a ovladad métitko
a formu lidského sdruZovani a ¢innosti. Obsah a vyuziti takovychto medif pti
utvareni forem lidského sdruZovani jsou stejné pestré jako neefektivni.*

[McLuhan 1991: 20]

V McLuhanové pojeti tedy medium funguje jako jakasi nastréend chiméra.
Zatimco my se v klidu opéjime tim, jak nam krasné zprostfedkovava pienos jiz
existujiciho media, tfeba hlasu v piipad¢ radia, ono zatim nerusené¢ meni jistou ¢ast
struktury fungovani spolecnosti a v disledku tak 1 vztahy uvnitf spolec¢nosti. Velmi
podstatnou soucasti této koncepce je fakt, ze obsahem media je vzdy jiné medium.
Walkman je naptiklad mediem ptenasejicim pisné ¢i mluvené ptibehy, které jsou zase
mediem hudebni komposice, respektive feci. Tento fakt si vSak jiz v béZném uziti neni

bézné na prvni pohled uvédomovat.

,,Uginek media je silny a intensivni pravé proto, Ze jeho ,,obsahem® je jiné
medium. Obsahem filmu je roman, divadelni hra nebo opera. Neexistuje vztah
mezi U¢inkem filmové formy a jejim programovym obsahem. ,Obsahem* psaného
¢i tiSténého textu je fec, avSak Ctenafi si tisk ani e témét neuveédomuji.

[McLuhan 1991: 28]

Ani v pfipad¢ fenoménu walkman neni tomu jinak. OvSem oproti McLuhanovi,
ktery zdiraznuje hlavné tyto latentni dlisledky na celou spole¢nost, my se v ptipadé
fenoménu walkman zaméfime hlavné na jeho latentni dusledky v socidlnim jednéni a v

prozivani jedince.
»Nase smysly, jejichz extensemi vS§echna media jsou, jsou zaroven trvalou

z4tézi nasi osobni energie, utvatejici védomi a zkusenosti kazdého z nas.*

[McLuhan 1991: 31]

-11 -



Problém s McLuhanovou interpretaci medii pii aplikaci na fenomén walkmanu je
ten, ze je tato koncepce pfilis striktni. Walkman totiz jako medium sam o sob¢ neni na
nasi zkuSenost tak totaln€ determinujici, jak by z pfimé aplikace McLuhanovy teorie

vyplyvalo. Jakkoliv zlstava faktem, ze

,»-..komunika¢ni technologie mohou mit za nésledek vliv na podstatu

nasSich zazitkd.* [Chen 1998: 255]

Pro $irsi kritiku ,,technologického determinismu‘ neni v této praci prostor a proto
se omezim na tvrzeni, ze walkman nedeterminuje naSe zkuSenosti ani naSe vztahy

absolutné, nybrz jen do té miry, kolik sami chceme a navic vzdy jen docasné.

,»--.namisto nahlizeni walkmanu jako toho, kdo ovliviiyje lidské
zkuSenosti, argumentuji, Ze jedinci pouzivaji walkman cilené€ pro konstrukci
svych zkuSenosti a do svych zamyslenych jednani jej dosazuji at’ uz na podporu
svych spolecenskych vztahii, nebo pro do¢asné vyvazani se z nich.*

[Chen 1998: 259]

Tato citace letmo naznacuje jednu z tezi této prace. Walkman neni vnucena
nutnost, nybrzZ volba. Védoma, cilend volba. Vzdy je mozné se walkmanu vyhnout. Neni
vSudypfitomny ani nevyhnutelny.

Walkman je naopak ditkazem, ze rtiznd media mohou pfinaset rizné zkuSenosti,
piestoze jejich obsah ziistava stejny. OdlisSnou zkusenost tak ptinasi shlédnuti filmu
v kin¢€ oproti sledovéani toho samého filmu v pohodli obyvaciho pokoje na televizi.
Analogicky poslech hudby skrze walkman ptindsi odlisSnou zkuSenost oproti poslouchani
stejné hudby v auté nebo na domacim stereu. Zaroven walkman nemeéni vztahy
deterministicky ze své podstaty, ale vyhradn¢ zdmérné skrze vili svého uzivatele. Pro

shrnuti opét pouziji slova Chen
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,,--uCinky walkmanu nelze nahlizet doslovn¢ jako automatickou aplikaci
technologie samotné, nybrz jako produkt reflexivniho jednani a socialnich

interakei.“ [Chen 1998: 260]

2.2. Fenomenologicky pristup

Vsemi dostupnymi texty proplouva shoda na volbé fenomenologického pohledu
pii zkoumani G¢inkt walkmanu jako toho nejvhodnéjsiho. Neni to ndhoda. Vzhledem
k tomu, Ze chceme zkoumat svét fenoménu walkman zevnitf, abychom mu mohli co
nejlépe porozumét, fenomenologicky vyzkum se ndm piimo nabizi. Tézko bychom
odhalili vnitini struktury tohoto jevu, aniZ bychom se do néj ponofili — alesponl
prostiednictvim jedinct, ktefi jsou ochotni o svych zkuSenostech vypovidat. K tomu ndm
nejlépe poslouzi metodika kvalitativni sociologie.

Kvalitativni vyzkum je takovy, ktery nedosahuje vysledka pomoci statistickych
procedur ani jinych kvantifikacnich zptsobt. Takovy vyzkum se nesnazi vypovidat o
populaci, nybrz o fenoménu. VéEtSinou se pouziva na exploraci nebo kazuistiku. V naSem
piipadé mapovani terénu svétu uzivatel walkmanu pasuji obé tyto funkce. Jeho
zakladem je ,,grounded theory*. Teorie je v takovém pfipad¢ induktivné odvozovana ze
zkoumani jevu, ktery reprezentuje. Je odhalena, vytvoiena a prozatimné ovéfena
systematickym shromazd’ovanim 0idaji o zkoumaném jevu a analyzou téchto udaju.
Zaciname zkoumat urcitou oblast a teprve poté z ni extrahujeme to, co je podstatné.
Teorii vytvaiime a ne ov€fujeme jiz pfedem vytvorenou teorii. Tato teorie prezentuje
realitu a proto by méla byt dostatecné srozumitelna. Hlavnim cilem je vytvofeni teorie,
kterd vérné odpovida zkoumané oblasti a vysvétluje ji. Kvalitativni vyzkum se snazi
interpretovat pohledy subjektli na zkoumany predmét tim, ze vyzkumnik ptejima jejich
perspektivu. Jde o porozumeéni jednanim a vyznamiim v jejich socidlnim kontextu.
Ukolem kvalitativniho vyzkumu je vytvoreni holistického obrazu zkoumaného predmétu,
zachyceni toho, jak i€astnici procest situace interpretuji a zachyceni interpretaci téchto

interpretaci. [Strauss & Corbinova 1999: 158—183]
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2.2.1. Koreny fenomenologie v sociologickém zkoumani

Fenomenologicky vyzkum mé své koteny v pracich Alfreda Schiitze, ktery
pretransformoval zakladni filosofickou fenomenologickou terminologii (LebensWelt, Zita
zkuSenost, reflexivni postoj...) do sociologického jazyka. Tento zasluzny ¢in vykonal
v knize ,,Smysluplnd vystavba socialniho svéta“ z roku 1932. Zde uvedl do sociologie
téma kazdodennosti, vSedniho svéta a zdravého rozumu jako netoliko legitimni, ale
dokonce dominantni témata sociologického studia. Poklada tak zaklady fenomenologické
sociologie, jejimz smyslem je usilovat o interpretativni porozumeéni jednéni, aby takto

porozuméla pribehu a a€inkiim jednani.

»Sociologie ... ma znamenat védu, kterd chce socialnimu jednani
porozumét pomoci vykladu a tim ho kauzalné vysvétlovat v jeho prabéhu i v jeho
ucincich. Jednani ma ptitom znamenat lidské chovani (lhostejno, zda vnéjsi nebo
vnitini konani, opomijeni nebo trpné snaSeni), tehdy a potud, pokud jeden nebo
vice jednajicich spojuji toto chovani s néjakym subjektivnim smyslem.*

[Weber 1998: 136]

Lidskeé jednani v pojeti fenomenologické sociologie nejen konstatujeme, ale i
chceme a miZzeme mu porozumét. Zakladni fenomenologickou metodou je reflexivni
piistup, kdy se ptame, proc€ co jak je, kam se to odrazi etc. Jako celek tato nova koncepce
pfinasi mj. zdsadni metodologické dusledky (odklon od statistiky, pfiklon k interpretaci /
porozumeéni..) a stavé se tak hlavnim podkladem pro vznik fenomenologického vyzkumu,

ktery je oporou vSech dostupnych kvalitativnich studii na téma fenomén walkman.
2.3 Schafer a ,,zvukova krajina*

Jedno z mnoha kouzel fenoménu walkman je, ze umoziuje pohyb prostorem
v konkrétnim — nami zvoleném — zvuku. Walkman se stdva personifikaci

pienosné/mobilni, osobni zvukové krajiny, kterd nahradi tu zvukovou krajinu, kterou

bychom za normalnich okolnosti zakousSeli. Koncept zvukové krajiny je nezbytny pro
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nahlizeni fenoménu walkman (minimalné proto ze se o ném zmifuji v§echny dostupné
studie tykajici se fenoménu walkman) a je nasi povinnosti si jej objasnit; kdy se viibec v
socialnich védach poprvé zjevil a kdo s nim pfisel.

Zkoumani visudlni stranky soucasné kultury zadpadniho svéta ma v socialnich
védach jasnou dominanci oproti t€ zvukové. Nas svét je dnes visualitou naprosto ovladan,
nicméné od urcitého bodu se zacina vénovat jista pozornost i vlivu zvuku a jeho
pfemnozeni v nasSem svéte. Prvni takovou praci je pionyrskd kniha Raymonda Murray
Schafera ,,The Tuning of the World* z roku 1977, nebot’ do té doby byla role zvuku
v kulturalnich a medialnich studiich téméf zcela prehlizena. [Bull 2001]

Murray Schafer zde zavadi kliCovy termin ,,zvukova krajina* k popsani celistvé
zkuSenosti akustického prostfedi. Tento termin tedy pojima vSechny druhy hlukt —
musikalni, ptfirodni i1 technologické. Schafer, povoldnim skladatel, chtél zkoumat
promény historické a kulturni konfigurace zvukovych krajin. Argumentoval, Ze je
nezbytné porozumét tomu, jaky vliv ma konfigurace zvukli v naSem prostiedi na utvafeni
lidského chovani. Schafer popisuje souc¢asné zvukové krajiny v terminech jako
,»schizofonie, ¢imz mél na mysli, Zze dneSni zvukové krajiny jsou saturovany zvuky,
které nemaji uz pranic spolecného se svymi pfirozenymi zdroji. Napiiklad lidsky hlas uz
dnes viibec neni vazan usty, nybrz diky technologiim miize bez omezeni plout kdekoliv
krajinou. Pravé tomu tika Schafer technologické zvuky. Ackoliv Schaferovo zkoumani
otevrelo svét pro zkoumani z hlediska zvuku, v medialnich a kulturalnich studiich je
dodnes jeho prace stale velmi opomijena. Divody pro takové opovrzeni jsou ziejmé:
Schaferovy studie jsou hluboce prostoupeny antipatii k technologickym zvuktm.

[Bull 2001]

,»Lermin ,krajina zvuku‘ tedy odkazuje k nasemu sonickému prostredi a
obsahuje nejen ptirozené, piirodni zvuky, napiiklad viny narazejici na pléz, ale i
komposice a zvukové skulptury rozprostiené prostorem, tieba zahradou se vSemi
témi zvuky, které lakaji a zvou ¢loveka k poslechu.*

[Pinch & Bijsterveld 2004: 642]
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2.3.1. Méstska versus prirodni zvukova krajina

Zakladni podstata konceptu zvukové krajiny je nam tedy jiz jasna. Stejné jako
podvédome citime jeho souvislost s méstskym prostiedim. S mésty a velkomésty je
ostatné spjat primarné i hlavni hrdina této prace a jsou to pravé zvukové krajiny téchto
urbannich celkt, vii¢i nimz se walkman stavi do teoretické opozice. Nabizi tak jakysi tfeti
vrchol trojuhelniku tam, kde do té doby existovaly jen dva poly — méstsky a ruralni. Tteti
moznost tam, kde do té doby panovaly jen dvé.

Jedna z Schaferovych hlavnich tezi se to¢i okolo fundamentélniho rozdéleni na
Hi-fi a Lo-fi* krajiny. [Schafer 1994: 9-18] Popii je pouze zb&Zné&, v principu jde o dvé
zakladni krajiny zvuku. Hi-fi krajina je v jeho koncepci spjata s venkovskou krajinou,
nebot’ umoziuje posluchaci Iépe ,,zapadnout” do prostoru skrze nizkou hladinu hluku a
veétsi hloubku zvukové perspektivy. Zvysuje to tak nejen jeho ptijem sonickych
informaci, ale 1 posiluje symbiosu mezi krajinou a zdrojem zvuku: to jak je zvuk
reflektovan, rozkouskovén a absorbovan krajinou jej obohacuje o specifické akustické
charakteristiky. Naptiklad ozvéna v horach miize zmnohondésobit a zacilit i tieba jen

slaby Sepot.

,Krajina je tak v disledku svazana se zvukem: prodluzuje jeho ptirozenou
délku Zivota, filtruje frekvence ¢i nasobi jeho interni rozmanitosti.”

[Arkette 2004: 161]

Zde mame tedy Schafertiv idylicky kladny p6l §tastného kralovstvi zvuku, kde
vynikne sebemensi detail a kde je jasné znat vyzdviZeni pfirozeného prostiedi, kde se
zvuk zrodil a kam patfi. Jak tedy vypadéa druh4 strana?

Lo-fi krajina je v Schaferové koncepci predstavovana predevsim méstskym
prosttedim, které vytvari zredukovanou, kompaktni versi sonické vrstvy. [Arkette 2004:
162] Takovato sonicka komprese vede k redukci posluchacova aurdlniho prostoru, nebot’

jakykoliv vzdalengjsi zvukovy materidl je smazan — neexistuje pro n¢j, ponévadz jej

* Hi-fi a Lo-fi jsou zkratky pro Hi-fidelity a Low-fidelity. Ozna&eni pro vysokou a nizkou kvalitu
reprodukce v oblasti elektroakustickych medii.
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nemtize slySet. V protikladu s pfirodou tedy mésta, dle Schafera, generuji
neproniknutelné zvukové stény, které isoluji jednotlivce od jeho pfirozené¢ho akustického
prostfedi. Jedinec tedy nemtiZze echo-lokalisovat ve mésté sdm sebe, ¢imz trpi jak jeho
pocit z mista samotného, tak i ¢ast jeho identity. Rozmanité a dlouhé zvukové oblouky,
charakteristické pro Hi-fi krajiny, jsou beztéSné prostfihany a neprihledné pfikryty. Na
jejich misto nastoupil vSudyptitomny hluboky bzukot - basovy Sum. Jeho nejlep$im
pfedstavitelem je klimatizace. Po celém mésté bzuci jeji motory a na stfechach i uvnitt
budov. Hu¢i vSude stejn¢, hukot postrada zacatek i konec, charakteristiky, které nam

davaji informace o zdroji zvuku — tak typické pro pfirozeny ptirodni zvuk.

,Puvodni zvuky jsou pevné svazany s mechanismy, které je produkuji.
Elektroakusticky reprodukované zvuky jsou kopie a mohou byt kdykoliv
restartovany v jiny ¢as nebo na jiném misté. Uzivam toto ,zneklidnujici’ slovo
proto, abych pfidal na dramati¢nosti tomuto mimo-ptivodni-smysl-jdoucimu
dasledku tohoto vydobytku dvacatého stoleti.”

[Murray Schafer, 1994: 273]

Tén knihy samoziejmé odpovida dobé svého vzniku a definitivni desilusi
z vyvoje velkomest v sedmdesatych letech minulého stoleti.

Ostatné hodnocenim jsou silné zatizeny i oba Schaferovy pély. Hi-fi a Lo-fi
krajiny zvuku jsou vystavény jako ziejmé hodnotici protiklady. V Schaferové chapani
jsou vSechny industridlni, komeréni ¢i dopravni hluky — jeho slovy: technologické zvuky
— vnimany jako zli zneistovatelé sonického ovzdusi. Ctenai sam necht’ si rozmysli, zda
je takové vnimani mésta prehnané ¢i neni. Tato prace sleduje jiny cil, takZe ndm zminéné
dvé nalepky zvukové krajiny poslouzi jako konstrukce ideédlnich typt, které budou stat na

dvou koncich kontinua.

Tento pododdil ma hlavni cil ukazat, do jakého koncep&niho ramce situuji
fenomén walkman (jakkoliv se budu vénovat i jeviim presahujicim tento ramec) a
piredstavit pro takovouto praci naprosto zakladni koncept ,.krajiny zvuku”. Walkman totiz

ptichazi jako dokonala tteti cesta oproti dvéma polim popsanym vySe. Umoziituje pohyb,
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at’ uz skrze ptirodni zvukovou krajinu nebo tu méstskou, aniz by nas néjak ovliviiovalo
jejich ptivodni sonické prostedi se svymi zdkonitostmi. Jedna se o dokonaly néstroj
osaleni smysli, nebot’ pii jeho pouziti se ponofime do naprosto odlisné zvukové krajiny,
mnohem osobné&j$i a privatngjsi. Dochazi tak k jasnému a zdmérnému oprosténi se od

zvukové krajiny v niz se fyzicky nachdzime.

,Cely koncept ,zvukové krajiny‘ ma hlavné za cil zvysit povédomi lidi o
jejich akustickém prosttedi tak, aby mohli hrat aktivni roli v jeho nasledné
transformaci: eliminovali hluk, jenz ¢ini usi méné citlivymi, a zaroven zachovali
ty zvuky, jejichZ sémantika ma kli¢ovy podil na definovani jejich komunity nebo

okrsku. [Arkette 2004: 161]

Musime mit tedy na paméti, ze cely koncept ,,zvukové krajiny* je jen idealng-
typickou konstrukei, ktera ndm pouze slouzi k co nejvétsimu porozuméni fenoménu

walkman.
2.4. Walkman a reprodukce uméleckého dila
Stoji rozhodné za povSimnuti analogie Schaferova rozhoi€eni nad neautenti¢nosti
elektroakusticky reprodukovanych zvuki s hlavni tezi slavné prace Waltra Benjamina
,Umélecke dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti® (Cesky 1979).
.1 pti vysoce dokonalé reprodukci odpada jedno: ,Zde a Nyni*
uméleckého dila — jeho neopakovatelna existence na misté, na némz se naléza.*

[Benjamin 1979: 19]

nebo o kus dale

,2Mizeme to, co se ztraci, shrnout pod pojmem aura a fici: ve véku
technické reprodukovatelnosti uméleckého dila zakriuje jeho aura.*

[Benjamin 1979: 20]
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a konecéné

,»A reprodukce, jak ji pohotové poskytuji ilustrované casopisy a filmové
tydeniky, se zfeteln€ 1i$i od obrazu. V ném se neopakovatelnost a trvani proplétaji
stejné uzce jako prchavost a opakovatelnost u reprodukce. Vyloupnout piedmét
z obalu, do n¢hoz je zahalen, zniit jeho auru, to je znak vnimani, u kterého smysl
pro stejné ve svété tak vzrostl, ze si prostfednictvim reprodukce vynucuje

standardizaci jedine¢ného.* [Benjamin 1979: 21]

Co se vztahu této slavné teze k fenoménu walkman tyce, nebude naro¢né se s ni
vyporadat. Walkman je totiz ze své podstaty zalozen na elektroakustické reprodukci
reprodukovaného zvuku. At uz si totiz ve walkmanu poustime jakékoliv medium, vzdy
se jedna o zvuk pteneseny v zdznam. Walkman je tedy ukazkovym produktem moznosti
reprodukovat umélecka dila. Mohli bychom se teoreticky poustét do opa¢nych uvah,
jestli neni mozné, ze walkman dava vznik jakési aufe nové generace tim, ze umozni
prozivat zaznam novym stylem, ale obavam se, ze prozitek z reprodukce se nikdy
nemuze vyrovnat tomu absolutnimu ,,zde a nyni” a takovato aura, sebevice vyjimecna,
bude vzdy jen odvarem z aury piivodni. Samoziejmé se jedna pouze o auru moznou,
nebot’ stejn€ jako nemusi vzniknout pii poslechu zdznamu, rovnéz nemusi k jejimu
vzniku dojit ani pfi produkei ,,zde a nyni”. Za zminku rovnéz v této souvislosti stoji
specificky druh zaznamu, jehoz obsahem je nahravka, kterou neni mozné zreprodukovat
zivym hranim a jejiZ specificky studiovy vznik ji tak predestinuje vyhradné k poslechu ze
zaznamu; nevznika tedy aspon v takovychto piipadech néco specificky autentického?
Druhy pohled ndm vsak ukazuje, ze jde jen o logické vyusténi situace — tedy vznik této
specifické kategorie, jeZ se li$i pouze tim, Ze moZnost prozitku ,,zde a nyni” postrada — je
o ni prosté¢ ochuzena. Walkman totiz od svého pocatku zavodi v upln¢ jiné disciplin€ a
proto je nesmysIné se snazit jeho moznosti jakkoliv porovnavat s zivou hudbou a

podsouvat mu hodnoceni z hlediska autenti¢nosti a jedinec¢nosti.
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2.5. Od zvukové krajiny k privatizaci vefejného prostoru

To, Ze jsou walkmany ze své podstaty pfenosné a piimo tak implikuji pfenosnou,
mobilni zvukovou krajinu, z nich ¢ini zajimavy objekt pro nazirani z hlediska sluchového
prozivani prostoru. Jak jsme jiZ zminili vySe, Schafer se zmifiuje o echo-lokaci v Lo-fi
krajin€, dochazi vSak k né¢jakym zméndm proZivani prostoru se sluchatky na hlavé? Méni
néjak fakt, Ze ona pfenosnd zvukova krajina existuje vlastné jen v nasi hlavé mezi
pravym a levym sluchatkem, vnimani ¢i prozivani prostoru? I to se musime pokusit
vyjasnit, nebot’ i to je obsahem fenoménu walkman.

Jednu z prvnich praci na toto téma vypracoval S. Kracauer, rany spolupracovnik
Adorna. Jeho prace se zabyvala posluchaci radia a obzvlasté témi, kteti radio poslouchali
pomoci — tehdy aktudlniho vynalezu — sluchatek. Kracauer v Berlin€ dvacatych let
minulého stoleti sledoval, jak se zméni vnimani prostoru, v tomto ptipad€ obyvaciho

pokoje, kde posluchac se sluchétky na hlavé radio posloucha:

,,Kdo by mohl odolat pozvani téch lakavych sluchatek? Zaii si
v obyvacich pokojich a obmotaji se kolem hlavy vlastni pomoci; a namisto
péstovani uslechtilé konversace (kterd samoziejmé mizZe piejit v nudu), se jedinec
stava hraci plochou pro Eiffelovy zvuky, které, pomineme-li i jejich potencionélni
nezabavnost, ani nedavaji doty¢nému narok na osobni nudu. Ztichli a bez Zivota,
sedi lidé jeden vedle druhého, jakoby jejich duse bloudili nékde velmi daleko.
Avsak tyto duse nebloudi dle svych vlastnich preferenci; novinaisti psi je nahani,
a brzy uz nikdo nebude moci rozpoznat, kdo lovi a kdo je loven.*

[Kracauer 1995: 333]

Takovi posluchaci radia se tedy domnéle vyfezavaji z prostoru a prestavaji
komunikovat na do té doby béZzné trovni. Pfestavaji se druzit se svymi blizkymi a
namisto toho voli spole¢nost hlast z éteru. To je mozné jen diky technice samotného
media. Pravé diky radiu a sluchatkiim dostavaji poprvé tuto moznost ,,cilené” se

piesunout ,,nékam jinam”. Z posledni véty citace je ziejmé, ze 1 v Kracauerove piipadé se
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rozplyva hranice mezi tim, odkdy je tento zazitek jen piijiman a odkdy uz je cilené

tvoren. Jak tvrdi Michael Bull:

,» Lato obojakost tykajici se mista a vyznamu, jenZ ona zkuSenost nese, je
ranym ptikladem prostorové a konceptualni reorganisace zkusenosti typické pro

uzivani walkmanu.” [Bull 2001: 184]

Jak jsme ale jiz podotkli vySe, walkman se od radia 1i$i v jednom kli¢ovém bod¢:
je ze své podstaty mobilni. A tak stejné jako v Kracauerové ptipad¢ radio transformuje

vnimani prostoru v obyvacim pokoji, tak walkman méni pouli¢ni prostor ve méeste.

,,Pozmeéneéna socialni dynamika obyvaciho pokoje je pfenesena ven do

ulic.” [Bull 2001: 184]

Dochézi tedy nejprve k privatizaci jiz soukromého prostoru v obyvacim pokoji a
paradoxné az posléze k privatizaci vetejného prostoru v ulicich mésta. Tato privatizace je
oboustranna. Vnima ji jak uzivatel walkmanu, ktery si tim vymezuje své soukromi, tak
pozorovatel, ktery je nucen brat za fakt, ze se doty¢ny uzivatel se rozhodl ¢astecné
vyd¢lit z vetejného prostoru. Jako radio umoznilo posluchaciim dat priichod své tuzbé po
zprivatizovani jejich tuzeb, tak walkman dal témto tuzbam dalsi rozmér. Technologie
radia a stejné tak 1 walkmanu, je tedy uzita k uptednostiiovani zkuSenosti posluchace,
ktery se tak miize nechat odnést ,,pry¢” do estetizovaného prostoru radiovych vin ¢i

zvuku z media ve walkmanu.

,,Co ale zlistava jasné, je sviidnost radiovych zvukl pro uzivatele,
ktery je odnesen pry¢ ze své doméci nudy do magického rdmce pospolitosti

skrze ,vzdalené’ a sviidné zvuky radia.” [Bull 2002: 86]
Faktem tedy ziistava, ze ona privatizace prostoru ma socialni konsekvence, nebot’

se stava jedndnim nesoucim vyznam. Je jim ddvano najevo upiednostnéni privatniho

prostoru nad vetejny. Na to, jak tuto zménu popisuji samotni uzivatelé a jak ji vnimaji, se
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podivame pozdé&ji. Opét se zde vSak ukazuje zakladni sepéti fenomému walkman

s urbannim prostfedim. Jakkoliv budeme v nasleduji ¢asti obcas citovat i jiné nez méstské
zkuSenosti a jakkoliv miizeme walkman z jeho podstaty pouzivat, kdekoliv se nam
zamane, tak jeho kultura a zptisob uziti jsou s mestskym prostfedim nerozlu¢né spjaty:
vznikly v ném, byly pro né¢j primarné urceny, vyrostly v ném a nejjasnéji v ném
vyniknou. Je tomu tak pravé proto, Ze v méstském prostredi se odrazi historické

upiednostiiovani vefejné sféry nad privatni.

,Pravé v kontextu vzristajiciho vyznamu domaci sféry a privatizovanych
forem kulturniho chovani — divéni se, poslouchéni, atd. — se walkman stava tak
nejednoznacnou technologii. Protoze miiZe byt a je pouzivan v domovech ... ale
piitom je primarné designovan a obchodovan pro mobilni privatni poslech na
verejnosti. ... Jinymi slovy, zatimco tu hlavné dochdzi k stabilnimu pohybu pry¢
z vetejnych do nadfazenych privatnich zptisobl pozorovani a poslouchani,
Walkman je znakem vyznamné inverze v tomto procesu tim, ze bere privatni

poslech do verejného ramce.” [Du Gay et al. 1999: 114]

3. Zakladni aroven efekta fenoménu walkman

Prozivéani fenoménu walkman samotnymi uZivateli ma dvé urovné. Prvni je
obecnéjsi a snazi se pfitknout jeviim zazivanym pii uzivani walkmanu dva sméry —
vektory, v nichz se walkman rozpind a rozséva své specifické zmény. Druh4 je jiz
pomérné konkrétni, snazi se jevy vice tfidit a precisnéji formulovat jejich podstatu svymi
nazvy. Na fenoménu walkman je fascinujici vSudypfitomnd nejednoznacnost. Nelze
oznacit n¢jaky efekt za dominujici nebo nadfazeny. VSechny jsou implikovany samotnym

walkmanem a jejich vzdjemna propletenost se promita do vSech vypovédi i do vSech

-22 -



naslednych studii. Pokusime se tedy aspon piedstavit si ty koncepce, které¢ nam daji
nejuplnéjsi predstavu o co nejvice moznych rozmérech fenoménu walkman.

Jeden z prvnich vyzkumi si nechala udélat sama spole¢nost Sony. Motivaci
tohoto Setfeni byl sice vyzkum trhu, ale jeho vysledky jsou relevantni dodnes. Pfinesly
totiz dva partikularni typy uziti walkmanu: ,,obohaceni* a ,,inik*. [Du Gay et al. 1999:
92] Jak bylo konstatovano vyse, tyto dvé kategorie jsou navzajem propletené, jak uvidite

1 v nasledujicich charakteristikach.

3.1. Obohaceni

Prvni z nich — ,,obohacujici* efekty — odkazuje ke zptisobtim, které umoziuji
hudbé stat se prosttednictvim walkmanu mobilni a davaji tak jedinctim moZnost vytvofit
si své vlastni soundtracky nahrazujici pivodni zvukové prostiedi. Velmi precisné to

definuje ve své slavné studii (The Walkman Effect) Shuhei Hosokawa:

,»--.poslouchani walkmanu v ulicich se zd4 byt de-teritorialisovanym
poslechem®. Zptsobuje, Ze vSechny druhy divérné zvukové krajiny jsou
tranformovany touto jednoduchou akustickou zkuSenosti koordinovanou skrze
uzivatelovu vlastni chlizi, ktera plodi autonomni ,prostor uvniti hlavy‘ mezi jeho
J& a jeho okolim za tcelem vymezit se vici — ne stat se divérnym s — obéma
z nich. Vysledkem je mobilita J&. Walkman tedy piekracuje akustickymi
designery pfedurcenou hranici. UmoZiiuje nam vydat se vstiic autonomnimu
pluralisticky strukturovanému uvédomovani si reality, ale ne smérem k do-sebe-
uzavienému uprchlictvi nebo narcistické regrese.

Mohli byste si pokladat otazku, jak miize walkman ... interferovat
s méstskou akustikou bez toho, aniz by mél realny dopad. Odpovéd’ zni: skrze akt

chiize.” [Hosokawa 1984: 175]
Mohlo by se zdat, ze tento efekt pisobi pasivnim a odcizujicim dojmem, ale neni

tomu tak. VétSina uzivatell walkmanu totiz tento efekt popisuje presné naopak. Mluvi o

velmi aktivnim a kreativnim prvku, ktery obohacuje a zbysttuje jejich vztah k vnéjsimu
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prostiedi. Cini je rozmanité&jsim, pIngj$im a bohat§im. [Du Gay et al. 1999: 93] O tom,

jak se to promita naptiklad v popisech ,,filmovosti® téchto zazitkli, pojedname pozd¢;ji.

3.2. Unik

Druhy z nich — tinik — je asi nejjednodussi a nejvhodné;jsi ilustrovat na situacich,
kdy je walkman uzivén pii cestovani prostfedky méstské hromadné dopravy, at’ uz
pieplnénymi ¢i jen hlukem-nasaklymi vlaky, vagony metra, autobusy, tramvajemi.
Walkman muize v téchto soukromi popirajicich prostiedich poskytnout alespon auralni
ilusi osobniho prostoru, protoze ve zbylych smyslech se ji v takové chvili nedockate ani

omylem. Takové jednani by mohlo svadét k normativnimu odsouzeni, avSak

,»--zatim neni zfejmé, ze by tento druh uzivani vedl k upadku obecnych
mravl. Pfesnéji, nejsou znamy dikazy, které by naznacovaly, ze tento takzvany
,privatizovany poslech‘ je neood¢litelné ,ruSivy‘ pro ty, ktefi jsou v ném
angazovani — piestoze v zavislosti na hladin¢ hlasitosti v jaké tento poslech

probiha, by se tak mohlo dit pro ty, kdo stoji nablizku.* [Du Gay et al. 1999: 92]

Walkman zde tedy funguje jako medium pro zamérny unik z podminek, které
nejsou ze své podstaty piili§ positivni, ¢ tak alespoii nejsou uzivateli vnimany. Unik do
privatizovaného prostoru, ktery je zalozen na blokaci vné¢jSich ruchti. Tento pocit je vSak
roz§ifovan dalS$imi rozméry fenoménu walkman. V celé této ¢asti prace se budou jeho

efekty neustale michat a navzajem proplétat.

,»INe, Ze bych zrovna nutné citila, Ze tam jsem. Obzvlasté kdyZ poslouchdm
svij walkman. Citim se, jako Ze jsem tam, kde je mlij walkman, to je diky tomu
zpusobu, jakym ke mné promlouva. A promlouva tak jenom a jenom ke mn¢.
Nikdo jiny okolo m¢ to nemiize slySet ani poslouchat. Takze citim, Ze jsem ve
vlaku, ale nejsem tam doopravdy ... Mam rada ten pocit, Ze tam se mnou n€kdo

potad je.*“ (Mandy) [Bull 2002: 93]
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Rika jedna z respondentek vyzkumu Michaela Bulla. Toho &asu totiZ stravila
denné cestovanim do prace a z prace Ctyii hodiny. V jeji vypovédi jasné vidime zminku o
privatizaci vefejné¢ho prostoru, kterd ji poméha v tom piekonat samotu cestovani vlakem.
Poskytuje ji to jakysi kousek kyzeného soukromi, pravé diky volené krajiné zvuku, ktera

je ji blizsi nez technologicky hluk, ktery je nedilnou soucésti cestovani méstem.

,Protoze kdyz nemam vsude okolo sebe ten vnéjsi hluk, citim se jako bych
byla troSku ve svém vlastnim svéte, protoze nemtizu tak Gplné slySet vSechno, co

se déje okolo me.” (Mandy) [Bull 2002: 94]

Velmi piesné to shrnuje sdm Michael Bull, kdyZ pravé na ptipadu Mandy

ukazuje, v ¢em tkvi obojakost onoho pocitu.

,Uzivani walkmanu tedy vytvaii prozitek jakéhosi ,zakukleni’ tim, ze
separuje uzivatele od svéta okolo néj a zadroven vytvaii jakysi jiny ,prostor’, na
jehoz ukor uzivatel sice navenek vstupuje do veiejného rdmce komunikacni
Jkultury’ skrze osobni akt vnimani, procez je jim postupné pln€¢ pohlcen. Mandy,
napiiklad, sebe samu nevnima, jako Ze je ,sama’, ale chape, Ze ani neni
,doopravdy tam’. Tato nejednoznacnost vnimani prostoru v mediovanych
zvukovych krajinach je velmi podobnd Kracauerovym zavértim ohledné

posluchact radia.” [Bull 2002: 94]

Prvotni déleni efektli vlastnich fenoménu walkman je tedy dano. Kazdy dalsi
podefekt by se dal podkreslit ur¢itym poméerem téchto dvou zakladnich vektort, ve
kterych se Gi¢inky fenoménu walkman realizuji. Zaroven se ukazuje, jak se ndm budou
neustale motat pod nohy koncepty zvukové krajiny, privatizace vefejného prostoru atd.
VSechno jsou to stavebni kameny fenoménu walkman a jsou tak jeho nedilnou soucésti.
Tento pododdil uzavieme velmi vystiznou citaci slov mladé zeny, ktera roku 1989
popsala Casopisu The New Yorker Magazine svou zkusenost s walkmanem, za povSimnuti

rozhodné stoji jeji postoj k pfirozenému zvuku zvukové krajiny mésta a jeji vysvétleni, co
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vSechno se vlastné pouzitim walkmanu meéni. Prizra¢né odrazi propletenost ,,iniku” a

,,obohaceni”.

,Vim, co si lidé, kteti nepouzivaji walkman, mysli o nés ostatnich. Vim to,
protoze se me ptaji, jestli si myslim, ze je to dobry napad nosit takhle vsude
sluchatka, jako by to mélo byt néco pfirozené¢ho nebo povzbuzujiciho, vystavovat
sebe sama té kakofonii, feknéme, pii chtizi po chodniku vedle stavenisté béhem
dopravni $picky. Kdyz se stane, ze mi dojdou baterky a ja jsem nucena poslouchat
to, o co jakoZe pfichdzim a ja, vyjma obcasnych vzruSujicich utrzki konversace,
si myslim, Ze to rozhodné¢ za moc nestoji. Za to kdyZ poslouchdm walkmana, tak
se naladim jinam nejenom ja. Ale také zarovenl naladim 1 jiny soundtrack pro

scenérii, kterda me¢ obklopuje.” [Du Gay et al. 1999: 93]

4. Efekty fenoménu walkmanu pod drobnohledem

V této ¢asti postupné projdeme nékolika studiemi, tykajicimi se fenoménu
walkman a jeho ucinkt. VSechny ¢tyii studie (Investigating the Culture of Mobile
Listening: From Walkman to iPod z roku 2006, The Seduction of Sound in Consumer
Culture: Investigating Walkman Desires z roku 2002, The World According to Sound:
Investigating the World of Walkman Users z roku 2001, vSechny tfi od Michaela Bulla, a
Electronic Narcissism: College Students' Experiences of Walkman Listening z roku 1998
od Shing-Ling S. Chen) vychazeji z metodologie fenomenologického vyzkumu a
prostfednictvim rozhovora s jedinci, ktefi walkman uZzivaji, a nadslednou analysu téchto
zdznamil, se snazi konstruovat hrubou predstavu svéta fenoménu walkman zevnitt. Diky
tomu, Ze zkiiZzime vysledky vSech ¢tyf, docilime (v ramci naSich moZnosti) co

nejuplnéjsiho obrazu.
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Nejdiive si prozkouméame prace Michaela Bulla, ktery se vénuje tématu
walkmanu jiz del$i dobu a jeho tfi studie jsou vzdjemné& propletené. Posléze porovname
jejich vystupy s praci Shing-Ling S. Chen, kterd zkouma walkman prizmatem

elektronického narcismu.

4.1. Osobni vztah k hudbé

Hlavni ¢ast prace se odrazi od podtrzeni vyznamu hudby v bézném zivoté
uzivatelll walkmanu. UZivatelé fesi problémy ohledné toho, kterou kazetu si do svého

vvvvvv

pro poslech v prostiedi domova.

,Hudba je pro m¢ hodné osobni véc a obzvlast kdyz jde o hudbu do
walkmanu. Do néj si berete ty, ktery mate opravdu v oblibé, vSechny ty osobni
pisnicky, date si je na kazetu nebo cédécko a poslouchate je podle vaseho vybéru
na vasem walkmanu. TakZe ja si myslim, ze hudba, kterou poslouchate ve svym

walkmanu je vic osobni nez ta, kterou poslouchéate doma.* (Sue) [Bull 2001: 185]

Toto je velmi dalezité podchytit, nebot’ praveé fakt, ze hudbu si kazdy do svého
walkmanu voli podle svych vlastnich preferenci, pfispiva nepopiratelné k vice osobnimu
vztahu ke zvukové krajing, kterd je skrze walkman konstruovéna, projektovana a hlavné
prozivana. Pokud by ndm nékdo poustél hudbu, ktera by ndm byla silné€ proti srsti, tézko
by mohlo dojit k néjakym hlubokym osobnim prozitktim. Ruku v ruce s timto intimnim
vztahem k hudbé, ktery implikuje walkman svou podstatou, dochazi ke vzniku intimniho
vztahu ke zkuSenosti prozivani walkmanu. Cela zkuSenost je pak vnimana jako intimni a
sféra v niZ se uzivatel pfi poslechu pohybuje tedy dostava skrze privatizaci i ryze intimni

charakter.

-27 -



4.2. Emo¢ni stabilizator

Tento vztah se samoziejmé logickou progresi dale rozviji. Dochézi ke vzniku
osobnich asociaci s tou-kterou kazetou a nasledné je hudba vyuZzivéna k dosazeni kyzené

nalady.

,,KdyZ mam Spatnou naladu, tak si vezmu walkmana. Mam tuhle kazetu
s tvrdym rockem a tu si pustim. ... Kdyz se rano vzbudim (budi mé radio), prvni
pisnicka, kterou uslySim, mi pak ztstane v hlavé celej den. Takze si pustim
walkmana a snazim se ji tak zbavit. Budu si pfehravat tu nejoblibenéjsi pisnicku

z ty kazety, kterou zrovna mam ve walkmanu ... (Jade) [Bull 2001: 185]

,» ... KdyZ jsem vystresovana, nebo kdyz nevim, kde jsem a podobné.
Posloucham tyhle dvé kazety a vzdycky, vzdycky fungujou. ... Udrzi mé tam, kde
chci byt. (Karin) [Bull 2001: 185]

,INormalné¢ mam rano tendenci poslouchat tenhle druh hudby (Hard Core)

a to m¢ opravdu probudi.” (Kim) [Bull 2001: 186]

,,Das si tam pisnicku, ktera ti délala dobie v minulosti. To té tak — jakoze

probudi. Nabije t¢ to adrenalinem.* (Sara) [Bull 2001: 186]

Zde vyplouva na povrch ona funkce jiz zcela zfeteln€. UZivatelé walkmanu maji
velmi Casto ve zvyku udrZzovat si prostfednictvim walkmanu svou ndladu nebo né&jaky
specificky kyzeny stav mysli. Toho se dosahuje prostiednictvim té spravné kazety nebo
pisnic¢ky. Logicky tedy roste potieba walkmanu v Zivoté onéch uzivatelll a posléze se
tento trend uZivani walkmanu k zdmérné stimulaci emoci ¢i nalady dostava z
vyjimecénych situaci do bézného kazdodenniho zivota. Walkman je tedy pouzivan jako

,,emoc¢ni stabilizator”.
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,Naplni to prostor okolo, zatimco kracis. Taky to zméni atmosféru. Kdyz
poslouchas hudbu, kterou mas opravdu rad a citis se hodn¢ Spatné, tak to mtze

zménit atmosféru okolo tebe.” (Catherine) [Bull 2002: 90]

Umoziuje uzivatelim lépe konfrontovat ukoly, které na n€ cekaji, alespon co se
stavu mysli ty¢e. Naptiklad mnoho z nich vypovida, ze dorazili do prace s mnohem lepsi
naladou, pokud po cesté poslouchali sviij walkman. [Bull 2001: 189] Potiebuji jej mit s
sebou 1 na cesty, minimaln¢ pro piipad ,,co-kdyby”. Sta¢i v§ak zapomenout tu spravnou
kazetu a rdzem je walkman k nicemu. Totéz plati pro piipad, nedejboze, kdyz dojdou
baterky. [Bull 2001: 185] O tomto problému vSak pozdéji. Walkman ma totiz velmi

vyznamnou spojitost s cestovanim nejen po meéste.

4.3. Walkman a cestovani

Nejen cestou do prace a do Skoly poslouchaji uzivatelé sviij walkman. Berou si jej
s velkou oblibou i na dovolenou. Walkman totiz funguje jako jednoduchy pienaSec

pocitil, které jsme si vytvofili s tou-kterou hudbou, doma i na dovolené.

,Pouzivam ho pfi polehavani na plazi. Potiebujete preci hudbu, kdyz se
opalujete. Jsou tam viny a viibec vSichni okolo. Potfebujete svoji hudbu. V letadle
jsme poslouchaly Enigmu a podobny véci. Pasovalo to ... ozivuje to vSechno
okolo. Vsechno je celou dobu na vys$im stupni. D€l4 to véci namakangj$imi. To

vas nabudi. VSechno se d¢je.” (Donna) [Bull 2002: 91]
,Beru si ho vSude, kam jedu (do Kahiry). Vzdycky mi umoznuje ptipadat
si v mysleni, jako ze jsem doma. Dokéaze mi vnuknout pocit, jako bych byla

zpatky. Jenom jste s nékym jinym.” (Dina) [Bull 2002: 91]

V tomto ptipad¢ tedy doty¢né walkman slouzi k vnitfnimu navratu domd, ale

samoziejm¢ umi fungovat i opacn¢€. Tedy doma vam muiize ptipominat krasy zazité na
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dovolené. Mohli byste namitnout, Ze to lze 1 diky né&jaké pisni hrajici z radia, ale pointa je
v tom, Ze walkman miiZze vytvofit vzpominku s ur¢itym prochdzenym tsekem. Napiiklad
budete poprvé stoupat po schodech na Eiffelovu véz v Patizi a za opojného ranniho
slunce budete poslouchat pfi vystupu svilj walkman. Pokud vSe zafunguje, jak mé a onen
moment se vam ve své plnosti vryje do paméti, bude vam poslech té stejné hudby doma
pfipominat pfesné tuto chvili. Walkman tedy mtize fungovat jako jakysi pomocnik pti

zaznamovani a vyvolavani pocitl, nejen tedy jejich stabilizaci a navozovani.

,,Citim to teplo, ale neotravuje me¢ vSechen ten bordel okolo mé. Miizu ho
eliminovat a diky tomu tak vytfiskat mnohem vic z toho, co mi ocedn mize
nabidnout. Mazu si uzivat. Citim, ze kdyz posloucham svoji hudbu, tak mnohem
vic pfitahuju slunecni paprsky. Neotravuji mé kii¢ici haranti a vSechen ten fev,
kvtli kterym jsem sem rozhodné nepfijela. Ptijela jsem kviili tomu, abych dosahla
harmonie se sluncem a mofem. Pii cest€ letadlem tam i1 zpatky poslouchate jinou
hudbu, ale pomahé mi to uklidnit moji mysl a zacentrovat se a citit, Ze diky tomu,
7e jsem si vzala tuhle kazetu, se mi to dafi cely den a ja citim, Ze jsem schopna
vyuzit vic z toho dne a vic mu dat. Nevim, jestli je to dobie nebo Spatn¢, ale takle

to prosté citim.” (Jay) [Bull 2002: 92]

Uzivatelé se (mnohem vice nez na zkoumani svého okoli) zamétuji na prozivani
své nalady a stavu. Walkman slouzi jako medium, které vyladi do harmonie jejich
kyZenou naladu s okolnim prostfedim. Zcentruje jejich pozornost, skrze efekt privatizace
vefejného prostoru a pocit vétsi intimity, dovnitt sebe samych a nasledné zaciné k obrazu
svému pretvaret i okoli. Jak se to d€je, nahlédneme v dal§im pododdilu. Hudba se tedy
stava klicovym prvkem, jehoZ prostednitvim dochazi k rekonceptualizaci vnimani
prostoru. Tento proces je o to snazsi, plynulejsi a pfirozen€jsi, o co méné uzivatele rusi
zvukova krajina prostfedi, v némz se uzivatel pohybuje. Takze co se hlasitosti tyce,

hudba je vzdy pfehravana tak nahlas, aby piehlusila industridlni zvuky mésta.
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,Potfebuju to mit nahlas, kvitili vSemu tomu hluku a tak. Nejvic nahlas to
musim d4vat v metru. Casto to mam tak nahlas, Ze nesly$im viibec nic jinyho.

(Matt) [Bull 2001: 187]

4.4. Estetizace kaZdodenni reality

V jednom z ptedchozich oddild jsme se jiz zminiovali o zménach ve vnimani
prostoru. PfehluSeni ruchu velkomésta k nému samoziejmée ptispiva nemalou mérou.
Michael Bull si v§ima, ze kdyz uzivatelé popisuji tuto zménu ve vnimani prostoru, tak
velmi Casto sahaji po estetické terminologii a solipsistickych pojmech. Popisuji, jak jim
walkman dava neviditelnou skofapku, ve které se reformuluji hranice kognitivniho a

fyzického prostoru. [Bull 2001: 187]

,Piijde mi, Ze to vytvaii jisty druh aury. Tak trochu. Ackoliv to je jenom
v tvych usich, zda se ti, jako Ze je to kolem cely tvoji hlavy, protoze jdes. Moc
dobfe si uvédomujes, ze to slysis jen ty. Jenom ty. Moc dobie jsem si védom
tohodle osobniho prostoru. ... Je to pro mé& trochu divny pozorovat véci, ktery si
normalné spojujes s jistejma zvukama. Jako tfeba zvuky, kdyz jde§ nahoru nebo
dolu po schodech, nebo pfijezd a odjezd metra. VSechny ty véci, co normalné
slysis. Jenze kdyz ma§ walkmana, tak nic z toho neslysis. Mas svuj vlastni
soundtrack. VSechny ty véci vidis, ale vypada to jakoby se pohybovaly jinak,
protoze mas v hlave jinej rytmus. Svym zptisobem okole tebe jakoby vic

proplouvaj.* (Karin) [Bull 2001: 187]

,» Kdyz se divam na véci, které vidim — at’ uz ve svété, nebo v lidské
interakci — nadherné véci, pfijde mi ze si na n¢ mizu sahnout svoji dusi — vite, ten
spravny zvuk piijde ve spravny Cas a to mé pohne k slzdm — je to jako ve filmu,
ale pfitom je to opravdové. Nevidim totiz néco, co tam neni. Ta Zena na ulici. Je
opravdu tam. Ona nema kde spat. Ale ponévadz posloucham hudbu, které je fakt

nézna, tak to se mnou mnohem vic pohne.* (Jay) [Bull 2002: 87]
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Zde je krasn¢ vidét zvlastni déleni smyslové zkuSenosti. Zatimco horizont
zkuSenosti je popisovan skrze sluchovou percepci, tak normalni fyzicky prostor se méni
ve visualni spektakl. Bull velmi piesné vypichuje, ze presné v tomto bod¢ dochazi
k estetizaci prozitku. [Bull 2001: 187] Svét se stava pii poslechu walkmanu vice
estetizovanym a zacind se témet podobat Zitému uméleckému dilu. UZivatelé si v tomto
bod¢ zakonité¢ musi uvédomit svou vlastni roli — svlij podil na této estetizaci a zacnou se
podle toho chovat. Popisuji zkuSenost, kterd se vyznacuje filmovosti. Pfijde jim, ze
mohou byt reziséry svéta okolo sebe. Pokud chtéji, mohou byt aktivnimi herci nebo tfeba

jenom pasivnimi divaky.

,Umoziuje mi jakoze vytvofit si svlj vlastni vysnény svét. Protoze mam
s sebou diveérné znamé zvuky a hudbu, kterou zndm a tak trochu odfezavam lidi
okolo sebe. Ta hudba je mi dobie znama. Nedéje se viibec nic nového. Miizu
vstoupit do svého perfektniho svéta sni, kde je vSechno, jak to chci ja.* (Magnus)

[Bull 2001: 187]

Uzivatel uz neni jen pozorovatelem, Baumanovym ,,zevlounem” [Bauman 2002:
40], ktery se jen poflakuje a o¢umuje. Neptedstavuje si sebe sama nékde jinde nebo na
misté nékoho jiného, naopak se stava kreativnim tviircem estetizace svého okoli, z cehoz
pak nésledné tézi on sam skrze zpétny prozitek vytvotreného dila. Tato esteticka

kolonizace hraje ve svété fenoménu walkman vyznamnou roli.

,»-.. slouzi nejen jako ptirozeny doprovod kazdodennosti, ale i jako nastroj,
jak tuto zkuSenost zaroven estetizovat i kontrolovat. Pouziti walkmanu ohromné
roz$ifuje moznosti uzivateli esteticky pretvaret svou kazdodenni zkusenost.”
[Bull 2002: 89]

4.4.1. Filmovost prozitku

Zamétme se vSak jesté na onu zminovanou filmovost prozitku. Tim, Ze uZzivatel

vstoupi skrze walkman do své vlastni zvukové krajiny, se rozsifi vnimavost jeho zraku o
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¢ast dimense, kterou normalné obstarava sluch. Jde samoziejmé jen o zlomek jevu, ktery
je dokumentovatelny na neslysicich, nicméné je pfitomen. Intimita vlastni zvukové
krajiny se ve slovech respondentl propojila se zazitky ptibuznymi sledovani filmu. Ve
filmu totiz také Casto sledujeme obraz, ktery dopliuje jiny nez pfirozeny zvuk, nejcastéji
filmova hudba. Jedna z hlavnich funkeci filmové hudby je podpofit emocionélni vyznéni
scén a dokreslit komplexnost jejich esteti¢nosti (samoziejmée jen v téch lepsich
ptipadech). Do jaké miry je toto propojeni estetizacniho efektu walkmanu ovlivnéno
existenci filmu, neni mozné zjistit. Kazdy uzivatel walkmanu ma zkuSenost se
sledovanim filmu, nebo alespont moc dobfte vi, jak takovy film vypadé. A nevidomy

¢lovek je vyfazen z takové otazky a priori.

,»VSechno zacne byt jako ve filmu. ... Vim, Ze kdyz si zapnu hudbu, tak se

stane soucasti, toho co prave sleduju.* (Mags) [Bull 2002: 90]

,Bez walkmanu by se to nestalo, ani by vas to nenapadlo. Nemélo by to
vyznam. A najednou, kdyZ poslouchate 1492, vas napadne: ,hej jsou to milenci?*.
Chyti vés to. Koukate se na véci jinak, jezirko, kvétiny se stanou kvétinatéjSimi.
Veéci jsou bohatsi, momenty jsou bohatsi ... kdyz poslouchdm, tak min pfemyslim.
Stane se to pro me vic dobrodruznym. Stane se to vic emocionalnim. Stane se to
vic smyslovou zkusenosti a je to skvely.“ (Dorinda)

[Bull 2002: 90]

,Je to tak trochu jako délani filmu z myho zivota. Jakoze mate uz ten
zvuk, soundtrack okolo sebe ... VSichni jsou hodni, vSichni jsou Stastni, vSichni
jsou krasni. Slunce vzdycky zati. Mizu si dé€lat, co chci.* (Magnus)

[Bull 2002: 90]

Uzivatelé si mohou témét jakykoliv zazitek ptekonstruovat do filmovéjsi verze
prostfednictvim svého walkmanu. V zavislosti na zvolené zvukové krajiné¢ mtizou
rekonstruovat svou filmovou verzi reality do libovolnych emocionéalnich odstinii. Hudba

se tak stava jakousi kreativni rozbuskou tohoto pietvaieni.
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Stejné jako se méni vnimani prostoru do vice estetizovaného ramce, tak i vnimani
¢asu prochédzi zménou. Uzivatelim, kteti skrze pouzivani walkmanu zvysi kontrolu
vnimani svého Casu, piijde, Ze Cas straveny poslechem walkmanu, naptiklad cestou do
prace, jim ptijde 1épe vyuzity, produktivné;si, piijemnéji prozity. Odvracenou strankou
tohoto estetizacniho efektu, ktery vede k vnimani kontroly nad casem a moznym
spektaklem, je, Ze prostfedi mimo dosah jejich kontroly, mlize byt nazirano jako ,,nudné”,
,beze smyslu” nebo ,,neptsobici potéchu”. [Bull 2001: 189] Skrze uzivani walkmanu je
tedy vefejny prostor nevyhnuteln¢ transformovan a personalisovan. Piesto v§ak walkman
zUstava jakoby stranou ve zvlastnim slova smyslu. Nedochazi totiz k jeho piimé interakci
s okolim, nybrz jeho uzivatelé konstruuji fantasie a udrzuji své pocity sebevédomi prave

skrze neinterakci s ostatnimi ani s prostiedim. [Bull 2001: 189]

4.5. Walkman jako regulator interakce

To je hezky zietelné naptiklad na nereciprocité divani se. Uzivatel walkmanu
muze ziskat ilusi téméf vS§emocného pohledu, nebot’ jakasi rovnost pii vzdjemném zirdni
je vnimana jako nemozna. To jim samoziejmé dava pocit vétsi moci a kontroly nad

méstskym prostorem.

,»Je to jako koukani se skrz jednostranné zrcadlo. J& se divim na m¢, ale

oni m¢ nemuzou videt.” (Julie) [Bull 2001: 189]
,,Je jednodussi navazat s lidmi o¢ni kontakt, ponévadz vy se koukate, ale
poslouchéate néco jiného. Nemadte pocit, Ze se jim vloupate dovnitf, protoze vy jste

ve svém vlastnim svété.” (Stephanie) [Bull 2001: 190]

,,Citim se o trochu sebevédoméjc’. Tak na né€ prosté civim.” (Dan)

[Bull 2002: 88]

Uzivatel se kouka a pfitom nekoukd, jeho o¢ni kontakt mé totiz GipIn¢ odlisny

obsah nez pohled druhého. Kdyz totiz druha osoba vi, ze hledici je ,,n¢kde jinde”,
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nevnima pohled do o¢i jako pokus o nésilné vniknuti, nybrz spiSe jako nezamysleny,
rozhozeny pohled. [Bull 2001: 190] Walkman zde tedy slouzi jako jakasi vymluva,
obranny §tit, ktery umoziuje pachat véci bézné nevitané. Dokonce lze diky nému Uplné

ignorovat okoli. V takovém ptipad¢€ pasuje analogie s obrannym Stitem jeste Iépe.

,Kdyz jsem opravdu unavena ... mizu walkmanem zahnat vSechny rusivé
hluky vlaku. Pokud chcete, prosté¢ jenom chcete vypnout a byt ve svém vlastnim
pokoji, tak si nasadite walkman a zavitete oCi a usi. To je zptsob, jak nebyt

otravovan.” (Mags) [Bull 2001: 190]

Walkman tedy slouzi jako mediator kontaktu s okolim. Umoziiuje nam vice
kontrolovat interakci s ostatnimi a nenasiln¢ se tak vymezit komunikaéni posedlosti nasi
doby. Tento efekt bude spise k uzitku mladSim lidem navstévujicim Gstavy hromadného
vzdélavani, ponévadz v dopravnich prosttedcich se s ndmi az tak moc cizich lidi bavit
nechce. To bychom ov§em zapomnéli na nechténou interakcei, ke které dochazi, kdyz
jsme nuceni poslouchat cizi hovory, které pro nas maji nulovou relevanci. Obzvlaste
v soucasné dobé¢, kdy je vetejny prostor zamoten nahlas telefonujicimi, ktefi si své

soukromé zalezitosti vyfvavaji na vefejnosti.

,» Walkmany jsou uzivany téz jako kontrola interakce s ostatnimi.
Sluchatka na usich representuji ceduli ,prosim nerusit. ... Zeny-uzivatelky, obzvlaste,
popisovaly pocit mnohem vétsiho bezpeci v méstském prostredi (alesponl ve dne), prave
diky tomu, ze nemusely vracet nechténé pohledy ostatnich. Uzivatelé rovnéz mohou
kontrolovat interakci, kdyz uz se dé€je, tim, ze si nechaji jedno sluchatko v uchu, takze
mohou poslouchat dél a pfitom interagovat. V redlu ovSem uZivatelé Casto jen piedstiraji,

ze naslouchaji ,druhym®.* [Bull 2006: 135]

4.6. Pocit ne-samoty

Co je na fenoménu walkman velmi pozoruhdné, je jeho zpétny vliv. Jiz jsme

zminili, jak maji n€ktefi uzivatelé sklon vnimat bézny svét (pod vlivem navyku na
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obohacujici efekty) bez svého walkmanu jako ne-dostatecné zajimavy. To neni vSe.
Mohlo by se zdat, ze uzivatel walkmanu uzavieny ve své zprivatizované bubling intimni
zvukové krajiny si bude pfes vSechny estetiza¢ni kouzla uvédomovat svoji samotu, tedy
fakt, Ze je ve své bublin€ sam. Je tomu vSak piesné naopak. VSichni uzivatelé popisuji, ze

se pii poslechu walkmanu nikdy neciti osamoceni.

,Je to tak trochu jako dalsi osoba. MiizeS s nim mit vztah. Néco ti dava ...
Mas k nému vztah, jakoby to byla opradova osoba. I kdyz teda s nim nemtize§
mluvit. To ticho mé dési, je to straSidelny. Je to skoro jako prazdnota sama.”

(Jade) [Bull 2002: 95]

Walkman se stdva jakymsi nehmotnym spole¢nikem, nemusi nijak komunikovat —
pouze plni svou praci media. Dovolim si spekulovat, Ze tento jev zplisobuje fakt, Ze
walkman je ve védomi uzivatelt vniméan jako ekvivalentni jeviim, jez vytvari. Dochéazelo
by tedy ke splynuti, ve védomi uzivatele pouze teoreticky existujicich, pojmi ,,zména
prozivani reality* a ,,walkman*. Z ¢ehoz by plynulo, Ze onen pocit zmény ve vnimani a
prozivani reality je natolik obklopujici — stejné€ jako pienosna zvukova krajina
generovand walkmanem — Ze se téméf zhmotiuje, minimalné ve vnimani, jako
neviditelnd vSudypfitomna entita — jako ne-samota. Samoziejmée jsem si védom, ze

takové tvrzeni by bylo minimaln€ velmi obtizné, spiSe témét nemozné, prokazat.

“Protoze, kdyz poslouchate walkmana, je to jako mit spolecnost. Necitite
se sami. Je to vaSe vlastni prosttedi. Je to, jako kdyZ délate néco potésujiciho,
néco, co zvladnete délat sami a uzivat si to. Myslim si, Ze to vytvaii néco jako
pocit jist¢ho druhu aury, tak trochu. PfestoZe je to pfimo ve vasich uSich, pfijde
vam, jakoby to bylo okolo celé vasi hlavy. Jste si moc dobfe v€domi, Ze jste to
jenom vy, jenom vy samotni, kdo to sly$i. Dava vam to pocit individuality.
Poslech taky konstituuje ,spolecnost‘. Kdyz tam mate radio, vzdycky tam n¢kdo

mluvi. Vzdycky se tam néco dé&je.” (Alice) [Bull 2002: 94]
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Tento pocit ne-samoty je velmi dobie zfetelny v opozici k situaci, kdyz poslech
skon¢i, kdyz walkmanu dojdou baterky, kdyz se zmackne tlacitko stop. Aura, kterou
uzivatel obyval zmizi. UZivatelé hovofii o ztrat€ nalady, rozetnuti pfirozeného plynuti,

nahlém pocitu osamoceni atp.

,Je to, jako kdyz jsi v hospod¢ a najednou ptestane hrat hudba. Je to
antiklimax. Vsichni se zastavi. Najednou nikdo nevi, co fict.“ (Sara)

[Bull 2002: 95]

Michael Bull pfirovnava tento zlom, kdy se hudba zastavi a walkman utichne,
jako by doslo z pohledu uzivatelii k vrazdé jejich osobniho prostoru, nahle jsou vrzeni do

omezujiciho a naprosto piizemniho rozméru bézného svéta. [Bull 2002: 95]

,UZivatelé¢ walkmanu maji velkou viru ve schopnost svého walkmanu, dat
jim to, co od n¢j chtéji. Pouzivani walkmanu mize vytvofit velmi silny pocit
zacentrovani na sebe sama, dojem vlastnictvi ,,kontroly”, umoznit uzivateliim
uspotadat si myslenky, emoce, vzpominky, tak aby byly v souladu s jejich

vztahem ke svétu, ktery obyvaji.” [Bull 2002: 96]

4.7. Elektronicky narcismus

Vyzkum probihal na université, kde studenti dvou tfid dostali na dobu dvou tydnii
walkmany a byli pozadani, aby si vedli zapisky svych zkuSenosti a zmén, které jim
walkman pfinese do Zivota. VSichni studenti se vyzkumu ucastnili dobrovoln¢. Cilem
vyzkumu bylo zachytit reakce a zkuSenosti studenti s walkmanem v co nejvice pfirozené

a nestrukturované podobé. [Chen 1998: 260]

,Kdyz tu sedim a posloucham svého walkmana, vlastn¢ ani moc

nevnimam, co se okolo m¢ d¢je. Jsem ve svém vlastnim svéte." (Pat)

[Chen 1998: 262]
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Zakladem studie je zamé&feni na sebestiednost uzivatelit walkmanu pii jeho
poslechu. Privatni podstata uzivani walkmanu vede k jevu, kdy posluchaci popisuji pocit,
ze jsou ve svém vlastnim svété. Tento svét pak prozivaji s dirazem na své vlastni pocity

a svou vlastni osobu. Tento vnitini prozitek nazyva Chen elektronickym narcismem.

,Sel jsem napfi¢ kampusem smérem na moji dalsi hodinu. Pfi chtizi jsem
se dival na vSechny ty tvare, které mé mijely a pfipadal jsem si, jako bych byl ve
svém vlastnim svéteé. Pokracoval jsem v chtizi, hled€l jsem na vSechny ty lidi, co
na m¢ koukali, kdyZ jsem Sel okolo nich, a myslel jsem si sdm pro sebe, ,Boze, ti
lidi nemaji nejmensi Sajnu, jak moc zébavy si uzivam, zatimco jdu napfic¢
kampusem ve svém malém svété a analyzuju myslenky*. Uzil jsem si skvéle
analyzovani kazdé osoby, ktera §la okolo m¢. ,Tenhleten vypada jako vul!‘ ,To by
m¢e zajimalo, o ¢em asi tahleta pfemysli. Doufam, ze o mn¢, ha ha!‘ J& a mij

walkman jsme si skvéle uzili.* (Marty) [Chen 1998: 263]

Chen tvrdi, ze konstrukce této narcistické zkuSenosti je volnim aktem. Jedinec
zamérné a védome paché rozhodnuti poslouchat a v disledku toho se ponofit do svého

vlastniho svéta. Poslucha¢ tedy védomé tvofi sviij narcisticky prozitek.

4.7.1. Reflexivni emocionalita

Reflexivni emocionalitou nazyva Chen jeden z elementt jevu, ktery Bull nazyva
,emocionalni stabilizace”. Zde jde o to, jak se ndlada hudby odrézi do prozitku
posluchace. Posluchaci hledaji ty spravné kazety, které reflektuji jejich naladu. Méni
kazety podle toho, co zrovna d¢laji a kterd hudba se k tomu hodi. Zaroven se shoduji, Zze
to je jeden z diivodi, pro¢ nemaji pfili§ v oblib€ radio, které jejich walkmany rovnéz
umoziuji naladit. Z dnesniho pohledu musime tento postieh potvrdit, nebot’ i v jeho
dasledku je dodnes radio naprosto minoritné vyuzivana funkce, ktera vétSinou v

prenosnych ptehravacich chybi. [Chen 1998: 263]
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4.7.1.1. Emocionalni kondicionér

Emociondalni kondicionér je prvni ze dvou podkategorii reflexivni emocionality.
Jeho podstatou je pouzivani walkmanu jako pomicky pti ladéni psychického stavu za
situaci, které to podle uvazeni uzivatelti vyzaduji. V tomto piipad¢ se tedy uzivatelé snazi
dosdhnout kyzené nélady ¢i stavu mysli, at’ uz pted naro¢nou prednéaskou, pii piipravé na

rande, cestou do prace, pii psani dulezité prace nebo pii uceni.

,,Rozhodl jsem se poslouchat sviij walkman od péti do Sesti odpoledne.
Ponévadz je patek, je pro mé diilezité relaxovat proto, abych se mohl bavit, az
pUjdu ven. Tenhle patek byl pro mé obzvlast dulezity, jelikoz jsme mél rande na
slepo. Byl jsem trochu nervézni, tak jsem si pustil n¢jaké country. Vybral jsem si
mou nejoblibengjsi kazetu od Gartha Brookse. Poté, co jsem si kazetu poslechnul,
jsem si pripadal jako starej dobrej country kluk, diky tomu jsem se na rande citil

sbevédome.” (Bryan) [Chen 1998: 264

,Poustéla jsem si dnes walkmana pii presunech mezi prednaskama. Venku
bylo extrémné hezky, takze poslech hudby mé dostal do jesté lepsi ndlady.
Poslouchala jsem Jamese Taylora. Minimalné ttikrat uz jsem si poustéla svoji
nejoblibenéjsi pisni¢ku z tyhle kazety. To bude asi ten divod, pro¢ mam ted’ tak

skvélou néladu. (Tina) [Chen 1998: 265]

Stejné€ jako mlize walkman fungovat jako emociondlni pfiprava, je dobry i jako
emocionalni nabuzovac¢ nebo emocionalni protivaha. Chen vsak podtrhuje, Ze onen
kyzeny stav mysli ndm walkman nevpravi do krve jen tak ze vzduchu. Walkman pouze
upravi nebo podpofi to, co uzZ mame uvnitf sebe. Vztah mezi naladou uzivatele a
pouzivanim walkmanu je tedy recipro¢ni. Navic ne vzdy se povede dosdhnout kyzené

nalady, nebot’ opét je vSe zavislé na samotném uZzivateli a jeho vnitinim nastaveni.
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4.7.1.2. Emocionalni spole¢nik

Emocionalni spolecnik je ndzev druhé podkategorie reflexivni emocionality.
Jedna se o viceméné o ekvivalent ,,ne-samoty*, kterou jsme vypozorovali ve studii
Michaela Bulla. Studenti popisuji, jak jim walkman d¢la spolecnost pti uklizeni,
joggingu, ¢ekani na autobus nebo tieba nakupovani. Rychle si na walkman zvykaji a
nékteti popisuji frustraci, kterou znaji vSichni pravidelni uzivatelé walkmanu. Chen ji
piirovnava (je otdzkou do jaké miry pravem) k frustraci, kterou zaziva zavisly kuiak,

kdyZ nema cigarety. [Chen 1998: 266]

,»Spechala jsem do Skoly a zapomnéla jsem si ho vzit. Byla jsem cely den
v kampusu bez n¢j. Vzhledem ktomu, Ze jsem ho chtéla a neméla jsem ho, hodilo

m¢e to do blby nalady.* (Darin) [Chen 1998: 266]

,Nevzal jsem si dneska walkmana, pa¢ to vypadalo, ze bude prSet. V klidu
jsem vyrazil a fakt mi chybéla spole¢nost. Dokonce jsem ho hledal pied
odpoledni prednéskou v baglu, ale nechal jsem ho doma.” (Chad)

[Chen 1998: 266]

Prozivana frustrace se ptesn¢ shoduje s vystupy z Bullovych studii. Zda se, ze
walkman je velmi ndvykovou zélezitosti. Jakkoliv neni problém jej kdykoliv odlozit,
vsichni uzivatelé jevi signifikantni zndmku podrazdénosti, pokud walkman nefunguje,
kdyz ma — kdyz je to od n¢€j chténo. V tomto sméru vysel uzivatelim vsttic technicky
vyvoj, ktery je zbavil nutnosti spoléhat se na tuzkové baterie a vybavil dnesni walkmany

akumulatory schopnymi vydrzet velmi dlouhou dobu.

4.7.2. Emocionalni energizér

Tento efekt se tyka situaci, kdy studenti popisovali, jak jim walkman pfedava

Cistou energii, ktera je jaksi omlazuje. Chen vyvozuje, ze jde o jakousi projekei vnitiniho
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prozitku, ktera se transformuje do emocionalni energie. Nékdy je dokonce tak silna, ze

nuti posluchace hybat se do rytmu, ¢emuz ¢asto nedokazi odolat.

,,Hudba, kterou posloucham, m¢ ¢asto nabiji energii, citim se jako polita
zivou vodou. Novy druh energie, ktery mé nuti jit ven a uzit si n¢jakou zébavu.
Mohla by to zplisobovat ta pisnicka, kterou posloucham. Pokud je to jedna z téch,
co maji fakt dobrej beat, takova na kterou miizu tancovat okolo celyho pokoje.
Citim se hyperaktivné; jak kdybych cvicila jako Jane Fonda nebo tak néco. Nuti
m¢e to myslet na tu pisnicku ,dancing with myself’.” (Joanna) [Chen 1998: 267]

Studenti popisuji, jak kyvaji hlavou nebo si tieba klepou tuzkou. Vyuzivaji tohoto
efektu naptiklad pii vstavani nebo pii jiné aktivite, kde se jim hodi tento vykon-zvysujici
efekt, tieba pfi psani praci do Skoly. [Chen 1998: 267] Pointa vypichnuti tohoto efektu
spoc¢iva v jeho kli¢ové ndvaznosti na koncept narcismu. Praveé v téchto stavech se
jedincim dostava nejvyssi arovné prozitku sebe sama s pomoci walkmanu. Tehdy

dosahuje jejich nadSeni a radost z efekttl, které pfinasi fenomén walkman maxima.

4.7.3. Socialni segregace

Studenti rovnéz popisuji pti poslechu walkmanu efekt jisté neinterak¢énosti s
ostatnimi lidmi — pocit odiiznuti od zbytku svéta. Zatimco Bull bral tento efekt spise jako
soucast kontroly uzivatele nad svym okolim, Chen se zaméfuje na to, Ze jde pouze o pocit
a ukazuje jeho rizné stranky. Vzhledem k riiznorodosti tohoto jevu je pon¢kud nefér, ze u
Chen nese negativné zabarvenou nalepku ,,segregace”, oproti Bullovu neutralnimu
,regulator”.

,,Jdu domu ze Skoly. Hudba plna energie. Potkavam hodné lidi, ktery
zndm. Mam pocit jako bych od nich byla komunikacné odriznuta, ponévadz

s nima nemuzu mluvit.* (Marty) [Chen 1998: 268]
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,,P0 hoding jsem si nasadil walkmana a vyrazil jsem domu. Byl jsem tak
zazranej do muziky, ze jsem vrazil do spolubydliciho a ani jsem ho

nezaregistroval. Kdyz ptisel domu, sefval mé.“ (Shawn) [Chen 1998: 268]

,Poslouchala jsem walkmana rano cestou do skoly. Pouzila jsem ho,
abych se mohla vyhnout mluveni s lidma. Mam hodné zlou néaladu a fakt ted’

nechci nic fesit.“ (Paula) [Chen 1998: 268]

,.Sedél jsem venku a zméréil jsem nékoho prichazet. Nemitizu VYSTAT
tuhle holku, protoze mé neustéle otravuje s Uiplnejma blbostma, ktery mé vitbec
nezajimaj‘. Rychle! Nasadit walkmana a rozevfit svuj notes. Dra¢i Lady m¢ miji.

(Shane) [Chen 1998: 268]

Na citacich téchto studentli vidime letmy nastin spektra, které Chen svou praci

postihuje. Pro nds je dulezité si vS§imnout, zZe tento jev opravdu vyrazné osciluje mezi

unikem a obohacenim. Jednou je vniman positivné, podruh¢ se zase nehodi. Lze jej

pievracet ve svou vyhodu a viibec je velmi variabilni.

4.7.4. Emo¢ni absorbce

Posledni jev, ktery Chen zdlraziiuje, spoc¢iva v momentech, kdy se posluchac tzv.

,zapomene* a necha se Upln¢ pohltit hudbou. Za¢ne nevédomky ,.koukat do blba“, to

v lepsim piipad¢, v horSim piipad¢ si zane nahlas zpivat a teprve zaskocené pohledy lidi

okolo jej ,,probudi‘. Nejlépe ho vystihuje nasledujici citace.

,,Byl jsem na cesté do knihovny a poslouchal jsem svoji nejobliben¢jsi
kazetu Boyz II Men. Tenhle boyband skvéle zpiva a ja je zkousim napodobovat.
Citim se pak, jako bych byl na koncerté a musel podat ten nejlepsi vykon. Kdyz si
zpivam takhle nahlas se svym walkmanem, tak zapomenu, Ze vypaddm a znim

fakt divné pro lidi okolo. KdyZ se mi to stane a ja obdrzim tyhle pobaveny
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pohledy, tak se citim fakt trapné. P#iSté si musim davat vétsi pozor.* (Dereck)

[Chen 1998: 270]

Skrze propadnuti prozivani sebe sama prostiednictvim hudby se odkryva problém
— pokud uzivatel slysi pouze hudbu, svadi jej to nedbat pfili§ nejen svého socidlniho
okoli, ale i sebe sama. Problém této kategorie je vSak v marginalnosti jejiho vyskytu.
V naprosté vétsing ptipadi je dodnes spojovana s jistym amatérismem v pouzivani

walkmanu.

Elektronicky narcismus tedy dle Chen nejlépe vystihuje stav pohlceni
walkmanem, kdy se jedinec zdmé&rné, na zaklad€ svého svobodného rozhodnuti, oddéluje
od ostatnich a s pomoci svého okoli doluje emocionalni prozitky ze svého vnittku. V tyto

okamziky je sttedem byti.

,Jakkoliv je narcismus bézné uzivan jako patologicky pojem, zde je pouzit
jako sociologickd forma, popisujici ramec vznikajiciho osobniho prozitku a
socialnich vztahd, které jsou diisledkem uziti walkmanu. Patologické podstata
narcismu je odstranéna do té miry, do jaké je uziti walkmanu reflexivnim
jednanim, které zahrnuje védomou tvorbu rozhodnuti a proces volniho vybéru.

Prozitky vzniknuvsi uzivanim walkmanu jsou spiSe obohacenim prozivani
sebe sama nez nemoci. ... Studenti popisovali, Ze jim tyto narcistické prozitky
pomahaly podat vykon, poskytly jim emociondlni utuzeni a spolecnictvi,
dodavaly energii a vytvarely socidlni segregaci od nezadoucich elementt
z okolniho prostiedi. ... Poslech walkmanu spiSe pfispival k osobni kontrole
prozivani, chovani a socialnich vztaht ... Poslech walkmanu usnadiuje
jednotlivetim prozit neomezované prozitky v kontrolovaném nastaveni.
Patologické podstata neomezovaného chovani je tedy z elektronického narcismu

odstran¢éna.” [Chen 1998: 273]
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4.8. Shrnuti fenomenologického zkoumani

Uzivéani walkmanu se stava pro jeho posluchace ,,druhou pfirozenosti®, jakymsi
dal§im existenénim modem, jehoz prostiednitcvim se potykaji s kazdodennimi strastmi
zivota v urbannim prostiedi. [Bull 2001: 191] Méni vyrazn€ naSe vnimani reality a okoli,
a to v8e pouze prostfednictvim aplikace jiné zvukové krajiny. Skrze logickou progresi pfi
obyvani tohoto specialniho modu byti dochazi postupné k ¢im dal vétsi strukturaci
efektli. Z vniméni vlivu na emoce se postupné stane prostiedek k cilené ucelové
manipulaci emoci. Z jemnych estetizujicich bonusii ve vnimani reality se postupné
uzivatel vypracuje v dokonalého tviirce vlastnich filmi, kde on hraje hlavni roli.

Z vnimani jistého oddéleni od svéta ostatnich se stane propracované pevnost
privatizovaného prostoru, kterou maji narok narusit jen opravdu vyjimecné situace.
Ptesto vSechno ziistavd walkman v dneSnim svété positivnim jevem. Umoziuje
uzivatelim dosahovat lepSich vykonli. Pomah4 jim Iépe se soustiedit a dokdze odstranit
pocit samoty. U¢i je efektivnéji vyuzivat ¢as na cestach . Dava jim moZnost bojovat se
sonickym smogem. Vnasi do zivota nezanedbatelnou sféru dal§ich moznosti, skrze néz je
mozné 1épe poznat kiehké hranice interakce a inosnosti komunikace v modernim svéte
plném neznamych lidi. Navic prace Chen jasné doklada, Ze jevy, které je mozné vnimat
zvenci jako soucast jistych patologickych vzorceii, ve svém disledku patologické —
narozdil napiiklad od klasického narcismu — nejsou. Nejen protoze je 1ze kdykoliv
okamzité spolu s walkmanem vypnout, ale i proto Ze je mozné jejich prosttednictvim

hloubéji porozumét spletitosti socidlna.
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5. Zavér

Ucelem této prace byla snaha piiblizit kazdému co nejvice svét, jenz vznika
v hlavéach uzivatelti fenoménu walkman a v dtsledku se promité i navenek do jejich
jednani. Ukazali jsme si, jak tento svét vznika, s ¢im je propojen, jak funguje a v jakych
elementech je jeho plisobeni nejvyraznéjsi. Prave skrze to, jak funguje a jak se promita do
jednani uzivateli walkmanu, je konstruovéan obsah jeho vyznamu. Pokusili jsme se
nastinit jednotlivé jevy a zmény, které walkman v disledku zpiisobuje, tak, aby byly co
nejlépe pochopitelné. Praveé umysl porozumét tomuto svétu byl totiz hlavni motivaci
vzniku této prace, jelikoz fenomén walkmanu je dnes v zapadni spolecnosti
vSudypfitomny a neni nejmensi divodu, pro¢ neumoznit v§em nahlédnout, jak vypadaji
jeho vnitinosti. Domnivam se, Ze takovato pitva pomutze obéma stranam. Uzivateliim
pochopit podstatu toho, co se déje, kdyz jsou ve svém svéte ,,za sluchatky®, a
neuzivatellim zase rozsiii obzory.

Uziti walkmanu i jeho efekty jsou vzdy kontextualizované. Z kontextu walkman
cerpa zaklad pro sva kouzla a sviij kontext zpétné ovliviiuje. Na fenoménu walkman je
velmi dilezita jeho podminénost volbou. S tématem volby je osudové spojen. Volime si,
co v ném budeme poslouchat a volime si, kdy a kde jej budeme poslouchat. Volime si i
to, jak jej budeme pouzivat. Prave variabilita jeho pouziti a mnozstvi moznosti, které
vnasi do nasich zivotd, at’ uz jsme uzivatelé ¢i nikoliv, budiz vnimano jako positivni
pfinos. Nuti to jedince volit a sva rozhodnuti si odiivodiovat.

Vétsina kritiky fenoménu walkman vychazi z normativnich pozic. Rad bych se
touto kritikou zabyval ve své dalsi praci, kde bude pro pokracovéani zkoumani tohoto
fenoménu véEtsi prostor. Stejné tak zbyva prozkoumat roli walkmanu pti formovani
vztahu k hudbé, obzvlast’ u mladych lidi. Nebot praveé svét mladych lidi je fenoménem
walkman tvrdé kolonizovan; pfenosny ptehravac je povinnou skolni pomuckou a jeho
obsah Casto formuje nebo alespori reflektuje postoje dnesnich mladych.

Zavérem bych rad podotknul, ze pii psani této prace nejen na mée, ale i na blizke,

kterym jsem déval jeji pribézné faze ¢ist, pisobil walkman jako ¢im dal kouzelné;si
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krabicka, ktera dokaze zazraky. Postupné¢ vznikala dokonce v mé hlavé jakési analogie
s ndvykovymi latkami. Obohacuje realitu a zpétné ji ¢ini Sedou a nezajimavou. Postupné
centruje zaméteni Clovéka na sebe sama, az se do sebe ponofti tipln€, nebot’ svétu uvnitt
sebe sama rozumi uZ jen on a rozumi mu nejlépe. Samotné kategorie ,,inik* a
,obohaceni® rovnéz pasuji. O abstinencnich ptiznacich nemluvg. I tato teoreticka
analogie by stala za v¢étsi prozkoumani.

Otéazek tedy zlistava vice nez dost. Napiiklad do jaké miry ovliviioval fenomén
walkman podobu hudebniho priimyslu v poslednich téméf tticeti letech. Alespon, ze
zakladni kol je splnén — terén je aspoini zhruba zmapovan a dava nam tak podklad pro

dalsi vyzkumné mise.
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Summary:

The bachelor thesis concludes that for most walkman listeners the state they inhabit when
they are listening to their portable stereos is like their ,,second nature®. They feel the
difference and they use this state to enhance their perception of reality, to concentrate
themselves better, to avoid unwanted interactions, to regulate their feelings, to strenghten
their intimacy, security and privacy. Logical progression of inhabiting this ,,inner space*
can actually lead to such advanced techniques like aesthetisizing of reality and ,,filmic*
experiences. Furthermore using of walkman does not lead to solitude and is in fact an
empowering experience, which gives the user the ability to exclude her/himself from
hostile nature of urban soundscape. Therefore through the act of listening the user
improves his will and decision-making. The author sums up that walkman phenomenon is
in fact a sign of mental health and identity-protecting way of living in contemporary
urban realms.
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Predpokladany nazev:
Sociologie a popularni kultura: Walkman jako positivni deviace

Cil préce:

Obhdjit uzivani walkmanu jakoZzto zdmérného prostfedku osvobozeni se z pout kulturniho
ohluseni. Ukazat, Ze walkman neni projevem narcismu, nybrz duSevniho zdravi a
zdrojem estetizace kazdodenni reality, kde miize walkman fungovat jako ochranny §tit
pfed negativnimi elementy. Dolozit spjatost walkmanu s méstskym prostfedim a
odtvodnit neudrzitelnost chapani walkmanu jako projevu pokleslé/nizké kultury, nebot’
takovato kategorisace kultury na vysokou a nizkou jest pfezitkem.

Hlavni otazka prace:
Pro¢ se walkman sta(Pro¢ je walkman znamkou duSevniho zdravi?)
le nezbavil negativni nalepky v o€ich jeho neuZzivatela?

Pro koho:

Préaci pisi s védomim, ze pfinese argumenty a podporu postoji pro mladou generaci, kde
je poslech hudby jednim ze zasadnich dé€licich kritérii. Zaroven se nebudu branit vyuziti
prace spolecensko-kritickymi periodiky.

Posice autora:
Autor vystupuje z posice uzivatele walkmana, ktery by rad odhalil jeho tajemstvi
neuzivatelim a seznamil ho s moznostmi, které walkman nabizi.

Vychodiska:

Prace by se méla hlavné opirat o dostupnou literaturu, hlavné ¢lanky Michaela Bulla a
Shing-Ling S.Chen a nemén¢ vyznamn¢ o knihu The Story of the Sony Walkman, déle
knihu Waltera Benjamina - Umélecké dilo v dobé mechanické reprodukovatelnosti a
m¢éla by se vymezovat vici pojeti vysoké kultury Theodora Adorna. Rad bych se pokusil
piipojit 1 studii Wolfganga Welshe — Estetické mysleni a Alfreda Schiitze s jeho
terminem “konecnd hranice smyslu”, ktery mé velmi blizko k estetizaci reality, kterou
walkman produkuje.

Piedbé&zny nacrt linie prace:

Objasnéni terminu walkman, stru¢nd historie walkmanu. Detailnéj$i pojednani a pojeti
vysoké kultury Theodorem Adornem a jasné vystavéni posice nepfitele walkmana, véetné
jasného prokazani ptitomnosti kulturniho ohluSeni v dnesnich méstech. Prihled
moznostmi a elementy fenoménu walkman na kazdodenni realitu. Vliv walkmanu na
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hudebni primysl. Finalni konkluse: pro¢ je walkman vnimén negativné a proc je toto
nahlizeni zbytecné.

Vystup:
Jasny souhrn argumentt, pro€ je walkman jevem positivnim a ne negativnim. Celkovy
pohled odhalujici na prvni pohled nevidéné jevy, které s sebou walkman piinasi.
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