Tato prace vychazi jak z oblasti teorie médii, tak z marketingu a sociologie. Cilem je ukazat, Ze je vliv
Public relations v tisténych médiich prokazatelny a Ze je mozné objevit stejné vlivy v médiich pro rlizné
cilové skupiny. Prvni Cast prace je zaméfena teoreticky a vénuje se médiim, vybranym teoriim vlivu
médii, pfehledu medialniho tisténého trhu v CR a samotnému Public relations, které autorka zasazuje do
SirSich marketingovych souvislosti. Druhou, praktickou Cast prace tvofi zaprvé ukéazka vlivu Public
relations navazujiciho na dvé vybrané tiskové konference (autorka méla osobni pfistup k informacim), a
zadruhé hledani jeho plisobeni v rdmci dvou vybranych Zenskych ¢asopis zamérenych na Zivotni styl,
nebot’ tyto mésicniky obsahuji ve velké mife tzv. produktové Public relations, které je dobfe
rozpoznatelné i v pfipadé, Ze nejsou k dispozici v3echny informace urcené pro média.



