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Problematika PR, marketingu a masové komunikace je téma pomérné
novéjsi a ne zcela propracované. Pokud odhlédneme od faktu, ze vétSina
vyznamnych vykladovych kategorii pochazi z okruhu bud’ sociologie nebo
ekonomie, Ize Fici, Ze medialni vyklady jsou zatim spiSe na pocatku.

Predlozena diplomova prace E. Larfikové tak ponékud doplaci na zatim
nepropracovanou terminologii a obcCasné stridani ¢i zameénovani PR se
zretelné marketingovymi cili. Ackoliv teoreticka vychodiska prace jsou
vesmes jasna, viz. str. 14-15,samotny zavér textu je priliS nepodporuje.

Napt deklarovany vliv médii, str.144 neni dostate¢né& prikazny uZ jenom
z toho dlvodu, Ze b&zné pouzivand definice médii pfedpokladda rozeznani
vyznamu jesté predtim, nezZ jej zprostfredkovava: viz. kapitola 4.1 a 4.2.
to znamena, ze vliv médii by byl dan jaksi apriori predem, bez ohledu na
to, sjakym marketingovym zamérem jej pouzivdme. Potom vztah
redaktorl a PR vychdazi spiSe jako sekundarni produkce samotnych
medidlnich postupl a asi by stalo za to, zjistit, co s té&chto postupl se
dotykd marketingovych strategii jaksi z definice.

Nicméné uvedené vyhrady plati spiSe pro samotnou oblast PR nez jenom
pro text E. Laflkkové a v jejim pripadé lze brat v potaz skutecnost, ze se
s nesnadnym Ukolem vyrovnavala velmi pracné a v zdsadé i
metodologicky spravné. Z tohoto hlediska hodnotim diplomovou praci jako
velmi dobrou, ¢aste¢né empiricky pokrytou vlastnim Setfenim a doporucuji
ji k obhajobé. Jesté jedna vyhrada na zaveér: vyuzivana data Setreni jsou
vesmeés nominalniho Fadu a téma by si zaslouzilo pridat kardinalni znaky.
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